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Introduction 
Cultural education is influential in preparing and empowering people to 

achieve cultural, professional, and personal objectives and acquire social 

norms. The present study aimed to identify the cultural education components 

and its relationship with mass communication media with an emphasis on 

virtual space. 

 

Method 
The mixed research method was exploratory (qualitative-quantitative) 

and the case study was used as the qualitative method. The statistical 

population included Instructional, cultural, and educational experts of the 

General Department of Education of Mazandaran province during 2020-

2021. In this qualitative research, 10 people were selected based on the 

theoretical saturation of the sample using the purposeful snowball sampling. 

In the quantitative research, the population consisted of all the teachers of 

Babolsar city (n= 430). The sample size was calculated to be 200 people 

using Karjesi and Morgan Table, and the random sampling method was 

applied. The semi-structured interview was used to collect the data in the 

qualitative method, which were analyzed based on the open, central, and 

selective coding. Further, the researcher-made questionnaire was used in the 
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quantitative method and the data were analyzed using SPSS and AMOS 

software. 

 

Results 
The qualitative findings indicated that 35 sub-categories in the open 

coding section, 12 sub-categories in the central coding section, and five main 

categories in the selective coding section were extracted under the title of 

knowledge seeking, independent thinking, critical thinking, Iranian-Islamic 

identity, and mass media regarding cultural education. The quantitative 

results revealed a significant fit between the components of cultural 

education, including knowledge seeking, independent thinking, critical 

thinking, and Iranian-Islamic identity, and the mass communication media. 

 

Discussion 
Therefore, complex cultural factors play a role in using mass media, 

which need to be identified. Cultural education provides unique 

opportunities to obtain desirable results in achieving the educational 

objectives, i.e. quality of life, humanity, cultural pluralism, citizenship, 

general education, and personal satisfaction (self-fulfillment). Expanding the 

curriculum model application based on the cultural education components in 

educational, cultural, and social institutions, especially the Ministry of 

Education, contains an crucial and special application in improving the 

cultural spirit of education staff and teachers, and consequently, leads to the 

development and students' progress and the scientific development of Iran. 
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های ارتباط  ی آن با رسانه های تربیت فرهنگی و رابطه شناسایی مؤلفه

 )با تاکید بر فضای مجازی( جمعی

 

 کریمی فیروزجایی مهران
 زاده شریف حکیمه السادات

 کرمخانی زینب

 چکیده
‌آ‌یفرهنگ‌تیترب ‌توانمند‌یساز‌مادهدر ‌برا‌یو ‌اهداف‌فرهنگ‌یابیدست‌یافراد ‌حرفه‌یبه و‌‌یا‌و
‌و‌خصوصاً‌یارتباط‌جمعهای‌‌رسانه‌یاست‌و‌از‌طرف‌ثرؤم‌اریبس‌یاجتماع‌یو‌کسب‌هنجارها‌یشخص

های‌تربیت‌‌هدف‌این‌پژوهش‌شناسایی‌مؤلفهن‌روند‌دارد.یدر‌ا‌ییبسزا‌ریثأت‌یمجاز‌یو‌فضا‌نترنتیا
کید‌بر‌فضای‌مجازی‌است.‌روش‌پژوهش‌آمیخته‌أهای‌ارتباط‌جمعی‌با‌ت‌آن‌با‌رسانهفرهنگی‌و‌رابطه‌
باشد.‌روش‌پژوهش‌در‌بخش‌کیفی‌روش‌مطالعه‌موردی‌و‌جامعه‌‌می‌(کمی‌–کیفی‌)از‌نوع‌اکتشافی‌

کارشناسان‌آموزشی،‌فرهنگی‌و‌تربیتی‌اداره‌کل‌آموزش‌و‌پرورش‌استان‌‌آماری‌در‌این‌بخش‌شامل
صورت‌هدفمند‌از‌‌گیری‌در‌بخش‌کیفی‌به‌است.‌روش‌نمونه‌1044-1041ل‌تحصیلی‌مازندران‌در‌سا

نفر‌رسید.‌جامعه‌‌14بر‌مبنای‌اشباع‌نظری‌تعداد‌نمونه‌در‌این‌بخش‌به‌‌نوع‌گلوله‌برفی‌بوده‌است‌که
افراد‌نمونه‌به‌صورت‌تصادفی‌ باشد‌که‌آماری‌در‌بخش‌کمی؛‌شامل‌کلیه‌معلمان‌شهرستان‌بابلسر‌می

‌ابزار‌گردآوری‌دادهانتخاب‌ ها‌در‌بخش‌کیفی‌مصاحبه‌نیمه‌ساختاریافته‌بود‌و‌تجزیه‌و‌تحلیل‌‌شدند.
‌بر‌‌داده ‌همچنین‌ابزار‌گرداوری‌داده‌کدگذاری‌اساسها ‌محوری‌و‌انتخابی‌صورت‌گرفت. ‌در‌‌باز، ها

افزار‌‌مها‌در‌بخش‌کمی‌با‌استفاده‌از‌نر‌نامه‌محقق‌ساخته‌است‌و‌تجزیه‌و‌تحلیل‌داده‌بخش‌کمی‌پرسش
SPSSو‌‌AMOS۵۳حاکی‌از‌آن‌است‌که‌در‌بخش‌کدگذاری‌باز‌‌ها‌در‌بخش‌کیفی‌انجام‌شد.‌یافته‌‌

پنج‌مقوله‌اصلی‌‌مقوله‌فرعی‌و‌در‌بخش‌کدگذاری‌انتخابی‌1۱و‌بخش‌کدگذاری‌محوری‌‌مقوله‌فرعی
ه‌حول‌پدیده‌اسلامی‌و‌رسانه‌جمعی‌ب‌–عنوان‌علم‌طلبی،‌تفکر‌مستقل،‌تفکر‌انتقادی،‌هویت‌ایرانی‌‌با
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های‌تربیت‌‌ها‌نشان‌داد‌که‌مؤلفه‌است،‌استخراج‌گردید.‌در‌بخش‌کمی‌یافته‌اصلی‌که‌تربیت‌فرهنگی
‌تفکر‌انتقادی‌و‌هویت‌ایرانی‌فرهنگی‌که‌عبارت ‌تفکر‌مستقل، -اند‌از‌چهار‌عامل‌اصلی‌علم‌جویی،
‌رسانه ‌می‌یهای‌ارتباط‌جمعی‌دارای‌برازش‌معن‌اسلامی‌با ‌و ‌بوده ‌‌دار ‌با‌‌گفت‌بین‌این‌مؤلفهتوان ها

توان‌‌ها‌می‌های‌ارتباط‌جمعی‌ارتباط‌وجود‌دارد.‌بر‌اساس‌این‌داده‌های‌تربیتی‌آن‌نسبت‌به‌رسانه‌دلالت
‌تربیت‌فرهنگی‌فرصت ‌گرفت‌که ‌غایات‌‌نتیجه ‌نیل‌به ‌زمینه های‌بدیع‌برای‌کسب‌نتایج‌مطلوب‌در

 کند.‌آموزش‌و‌پرورش‌فراهم‌می

 

‌های‌ارتباطی‌جمعی‌و‌تربیت،‌تربیت‌فرهنگی،‌رسانه‌تعلیم :کلیدی  های‌واژه

 

 مقدمه
‌رسانه ‌یک‌انفجار ‌بحبوحه ‌در ‌رسانه‌جهان، ‌تلویزیون،‌‌ای‌است. های‌ارتباط‌جمعی‌مانند

‌ماهواره ‌است‌)‌اینترنت‌و ‌شده ‌دیگری‌فراگیر ‌زمان ‌هر ‌.Mary, 2017)های‌ارتباطی‌بیش‌از

های‌مختلف‌‌حساس‌و‌مهمى‌را‌در‌عرصهامروزه‌وسایل‌ارتباط‌جمعى‌در‌تمامى‌کشورها‌نقش‌

نسل‌حاضر‌ .(Haghighi, 2012)‌کنند‌از‌جمله‌اقتصادی،‌سیاسى،‌اجتماعی‌و‌فرهنگى‌ارائه‌می

با‌آن‌زیسته‌و‌فارغ‌از‌‌سواد‌رسانه‌و‌تفکر‌فناورانه‌را‌همچون‌زبان‌مادری‌از‌کودکی‌آموخته،

 .(Ebrahimi et al., 2021)‌رسد‌می‌مکانی‌به‌آنچه‌بخواهد‌هر‌محدودیت‌زمانی‌و

آوری‌دارای‌ابعاد‌گسترده‌فنی،‌اقتصادی،‌اجتماعی‌و‌فرهنگی،‌‌اینترنت‌به‌عنوان‌مظهر‌فن

‌به ‌انسان ‌زندگی ‌سرتاسر ‌می‌گونه‌در ‌نقش‌ایفا ‌نمی‌ای ‌که ‌نمودی‌‌کند ‌عنوان ‌به ‌را ‌آن توان

‌‌بی ‌گرفت ‌نظر ‌در ‌مستقل ‌و ‌ما‌Beygi, 2012)طرف ‌که ‌زمانی ‌دارد ‌اعتقاد ‌لوهان ‌مک .)

ایم‌و‌جوانان‌‌کنیم‌آن‌جامعه‌را‌برای‌همیشه‌تغییر‌داده‌ای‌می‌کنولوژی‌جدیدی‌را‌وارد‌جامعهت

سال‌که‌افکار‌و‌نگرششان‌‌ها،‌بیشتر‌از‌افراد‌کهن‌به‌دلیل‌مدرنیسم‌و‌آمادگی‌برای‌قبول‌تازگی

.‌در‌(Nazarpour & Emadi, 2009)‌گیرند‌تثبیت‌شده‌است،‌تحت‌تأثیر‌این‌تحولات‌قرار‌می

خانواده،‌فرهنگ‌و‌رسانه‌نقش‌مهمی‌در‌‌معتقدند‌Markus and Kitayama (2010)زمینه‌‌این

‌کنند.‌احراز‌هویت‌نوجوانان‌ایفا‌می

‌وسیله‌جهت‌دادن‌تفکر‌مخاطبان‌به‌رویدادهایترین‌‌و‌اصلیترین‌‌مهم‌جمعی،های‌‌در‌واقع‌رسانه

‌های‌کننده‌چارچوب‌ان‌فراهمبه‌عنوها‌‌رسانه‌(McQuail & Seven Windal, 2008)‌اند.‌اجتماعی

‌مخاطبان، ‌برای ‌‌نگرش تجربی ‌ایجادهای ‌افراد ‌توسط ‌اطلاعات ‌تفسیر ‌برای ‌فرهنگی ‌کلی

‌‌می ‌جمع‌لیوسا‌ریتأث‌(Giddens, 1986)کنند. ‌برخ‌یارتباط ‌است‌که ‌حد ‌بدان ‌ا‌یتا ‌نیبر



 ‌147.... اط جمعیهای ارتب ی آن با رسانههای تربیت فرهنگی و رابطه شناسایی مؤلفه

‌امروزه‌در‌دست‌صاحبان‌ا از‌‌یمعجهای‌‌در‌واقع‌رسانه‌ابزارهاست.‌نیباورند‌که‌امر‌جهان،

‌روان‌قیطر ‌اجتماع‌یتحرک ‌تعاملات ‌ب‌یامکان ‌در ‌افزا‌نیرا ‌خود ‌دهند.‌می‌شیمخاطبان

‌ارائه‌اطلاعات‌گوناگون‌به‌مخاطبان،ها‌‌رسانه ‌دربارهها‌‌و‌نگرش‌آن‌دانش‌با موضوعات‌‌ی‌را

‌(.Hoseinpoor & Motamed Nezhad, 2011)‌دهند‌می‌قرار‌ریثأمتفاوت‌تحت‌ت

Mcluhan (1998)به‌طور‌مستقمعتقد‌ا‌‌ ‌در‌گذشته ‌افراد ‌ب‌میست‌که ‌از‌طر‌یو ‌قیواسطه

‌پد‌واسح ‌‌دهیبا ‌پ‌کردند‌می‌ارتباط‌برقرارها ‌با ‌امروزه ‌یارتباطهای‌‌ابزار‌یتکنولوژ‌شرفتیاما

 نقش‌واسطه‌دارند.

ای‌قرار‌‌دسترسی‌گسترده‌به‌امکانات‌نوین‌فناورانه،‌نسل‌جوان‌را‌در‌جریان‌تغییرات‌تازه

ی‌ارزشی،‌سیستم‌ارزشی‌این‌دوره‌نیز‌متمایز‌ها‌انیبیجه‌با‌تغییر‌شالوده‌ورود‌نت‌داده‌است،‌در

‌(.Darzian Rostami & Mansouri Sadeh, 2012از‌دوره‌گذشته‌شده‌است‌)

تعلیم‌و‌تربیت‌ ی‌باشد.‌مساله‌می‌ای‌برای‌پیشرفت‌نیازمند‌تعلیم‌و‌تربیتی‌متناسب‌هر‌جامعه

گ‌همواره‌مورد‌توجه‌اندیشمندان‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌ثیرگذاری‌بر‌فرهنأبه‌دلیل‌اهمیت‌و‌ت

‌نمونه ‌است. ‌ت‌بوده ‌این ‌و‌أای‌از ‌تعلیم ‌نظام ‌وسیله ‌به ‌میراث‌فرهنگی‌است‌که ثیرات‌انتقال

نظام‌آموزش‌رسمی‌نهادی‌است‌که‌رسالت‌.‌(Shariatmadari, 1995)‌گیرد‌می‌تربیت‌صورت

‌عصر‌فناوری‌راهای‌‌مهارت‌رندگانیگادیبه‌مهمی‌در‌تحقق‌مقاصد‌اجتماعی‌و‌فرهنگی‌دارد‌و‌

‌به‌های‌‌فناوری .(Hoseini et al., 2021)‌آموزد‌می ‌محتوای‌آموزشی‌را ‌ارائه دیجیتالی‌امکان

‌را‌می‌مختلف‌فراهمهای‌‌روش ‌این‌اجازه ‌معلمان ‌به ‌و ‌اطلاعات‌یادگیری‌‌می‌کند ‌از ‌تا دهد

‌.(Ebrahimi, 2022)‌دازندآموزان‌آگاه‌شوند‌و‌به‌راهنمایی‌و‌نظم‌دهی‌به‌موقع‌بپر‌دانش

‌تشکیل ‌را ‌موجودیت‌آن‌جامعه ‌هویت‌و ‌جامعه ‌پیشرفت‌می‌فرهنگ‌هر های‌‌دهد‌وکلیه

(‌از‌آن‌جا‌Triandis, 2000آن‌منعکس‌است.‌)های‌‌اعتقادات‌و‌ارزش،‌جامعه‌در‌پیشرفت‌علوم

گی‌بایستی‌توجه‌خاص‌به‌تربیت‌فرهن‌،تربیت‌است،‌از‌این‌رو‌که‌این‌امور‌در‌گرو‌تعلیم‌و

خلاقیت‌و‌درک‌بین‌فرهنگی‌از‌،‌در‌واقع‌تربیت‌فرهنگی‌به‌معنای‌ارتقای‌دانش‌فرهنگی‌نمود.

‌.(Putz, b, 2008)طریق‌آموزش‌و‌پرورش‌است‌

Earley and Ang (2003)یفرهنگ‌نینو‌یها‌مؤثر‌فرد‌با‌قالب‌یرا‌سازگار‌یفرهنگ‌تیترب‌‌

‌همچنکنند‌یم‌فیتعر ‌ت‌یفرهنگ‌تیترب‌‌Lugo (2007)نی. در‌‌دیجد‌یالگوها‌یریادگیوان‌را

‌کرده‌است.‌فیالگوها‌تعر‌نیبه‌ا‌حیصح‌یرفتار‌یها‌و‌ارائه‌پاسخ‌یتعاملات‌فرهنگ
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‌یجمع‌یها‌همچون‌خانواده،‌مدرسه،‌جامعه‌و‌رسانه‌یافراد‌متأثر‌از‌عناصر‌یفرهنگ‌تیترب

فهم‌‌یبرا‌افراد‌یو‌توانمند‌یساز‌آماده‌رد‌یفرهنگ‌تیترب‌.(Kavousi & Esmaili, 2022است‌)

به‌‌توانند‌ی.‌افراد‌مکند‌یکمک‌م‌یو‌شخص‌یا‌به‌اهداف‌حرفه‌یابیو‌دست‌کیآکادم‌میبهتر‌مفاه

‌ارزش‌یفرهنگ‌تیترب‌لهیوس ‌معنو‌هنجارها، ‌اصول ‌اخلاق‌یها، ‌مع‌یو ‌یزندگ‌یارهایو

که‌بر‌‌یاست؛‌عوامل‌رگذاریثأت‌تیترب‌یفرهنگ‌بر‌رو‌نکهیرا‌کسب‌کنند.‌با‌قبول‌ا‌یشهروند

عملکرد‌‌،یآموزش‌یها‌ستمیو‌س‌یبرنامه‌درس‌،یدرس‌یها‌کتاب‌توان‌یرا‌م‌رندیسئله‌درگم‌نیا

‌آموزش ‌فناور‌یمؤسسات ‌توسعه ‌مبانKapur, 2019)‌کرد‌انیب‌ها‌یو ‌اساس ‌بر ‌یفلسف‌ی(.

‌اهداف‌اصول‌،ویبورد ‌متک‌یفرهنگ‌تیترب‌،یاساس‌همه ‌مدارانه ‌اخلاق‌انسان ‌بر ‌یاست‌که

‌یدیبا‌د‌یاست.‌و‌یو‌بافت‌یا‌نهیزم‌،یاهداف‌فرهنگ‌یمحور‌اصل‌دگاهید‌نیاست.‌بر‌اساس‌ا

‌ترب‌یشناخت‌جامعه ‌اهداف ‌که ‌است ‌ناعدالت‌دان‌عبارت‌یفرهنگ‌تیمعتقد ‌کاهش ‌یها‌یاز:

‌گوناگون‌تیترب‌،یبخش‌یآگاه‌،یطبقات ‌به ‌احترام ‌نقاد، ‌حال‌‌ییزدا‌سلطه‌،یفرهنگ‌یانسان و

‌تربBrahman, 2017است‌)‌ینگر ‌هم‌‌هیدوسو‌یارتباط‌یجمع‌یها‌رسانه‌و‌گیفرهن‌تی(. با

‌همد ‌از ‌تربرندیپذ‌یم‌ریتأث‌گریدارند‌که ‌طر‌،یفرهنگ‌تی. ‌از ‌افراد ‌‌قیرشد و‌‌یریادگیتداوم

‌افراد‌‌یها‌رسوم‌و‌ارزش‌و‌‌آداب‌،یفرهنگ‌یها‌راثیشناخت‌بهتر‌م گوناگون‌و‌رفتار‌مؤثر‌با

 (.Haghighi, 2012است‌)‌گرید

‌یافته‌و‌توسعه‌توسعه‌درحالهای‌نوین‌در‌کشورهای‌‌فناوری‌تمایزهای‌چشمگیری‌در‌پذیرش

اجتماعی‌-توان‌در‌عوامل‌فرهنگی‌تنها‌در‌عوامل‌اقتصادی‌بلکه‌می‌وجود‌دارد‌که‌علت‌آن‌را‌نه

های‌نوین‌که‌بخشی‌از‌آن‌‌توان‌دریافت‌فناوری‌(.‌بدین‌سبب‌میColombage, 2019)‌جست

 ا‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌است.ای‌از‌زمان‌بشر‌ر‌ها‌هستند‌بخش‌عمده‌رسانه

Ray and Jat (2010)در‌های‌الکترونیکی‌بر‌کودکان‌‌رسانه‌ثیرأدر‌پژوهشی‌تحت‌عنوان‌ت‌

‌فیلم‌هند ‌رادیو، ‌تلفن‌به‌این‌نتیجه‌رسیدند‌که‌تلویزیون، ‌بازی‌ها، های‌ویدئویی‌و‌‌های‌همراه،

‌روزانه ‌زندگی ‌در ‌را ‌نقش‌اساسی ‌مجازی ‌‌فضای ‌داده ‌تشکیل ‌ما ‌کودکان ‌ی ‌نیهمچناست.

(Altugan, 2015به‌بررس‌ و‌در‌مدارس‌‌یو‌برنامه‌درس‌یریادگیدر‌‌یفرهنگ‌تیهو‌ریتأث‌ی(

(Adlipour, 2013)بر‌هویت‌فرهنگی‌‌بوک‌فیساجتماعی‌‌تأثیر‌شبکهدر‌پژوهشی‌به‌بررسی‌‌

‌جوانان‌شهر‌اصفهان‌پرداخت.

Niazi et al. (2017)ثر‌بر‌هویت‌ؤهنگی‌منیز‌در‌پژوهشی‌به‌بررسی‌عوامل‌اجتماعی‌و‌فر‌‌
‌



 ‌142.... اط جمعیهای ارتب ی آن با رسانههای تربیت فرهنگی و رابطه شناسایی مؤلفه

کید‌بر‌شکاف‌نسلی‌نشان‌داد‌که‌متغیرهای‌سرمایه‌فرهنگی‌خانواده،‌میزان‌استفاده‌أفرهنگی‌با‌ت

پذیری‌از‌خانواده‌و‌شیوه‌تربیتی‌مقتدرانه‌با‌هویت‌فرهنگی‌رابطه‌مثبت‌و‌‌از‌تلفن‌همراه،‌جامعه

‌داری‌دارند.‌همچنین‌یمعن‌دار‌و‌تضاد‌نسلی‌و‌شکاف‌نسلی‌با‌هویت‌فرهنگی‌رابطه‌منفی‌و‌یمعن

‌تحقیقات  ;Esmaeili, 2002; Qolipoor, 2012; Salahshoori, 2013; Babaei, 2015)‌به

Zargar, 2015; Karimiyan, 2016; Yoosof Zadeh, 2019; Mahboobi Manesh, 2019‌)

‌توان‌اشاره‌کرد.‌می‌درباره‌این‌موضوع

ثری‌هستند‌که‌در‌ؤو‌م‌ی‌آموزشی‌قویها‌ابزارها‌این‌است‌که‌رسانه‌ها‌حاکی‌از‌پژوهش

توانند‌نقش‌اساسی‌‌های‌فرهنگی‌می‌جهت‌تعدیل‌رفتارهای‌انسانی‌و‌انتشارات‌عادات‌و‌ارزش

‌یک‌موجودیت‌معرفت ‌عنوان ‌به ‌آموزشی ‌نظام ‌میان ‌این ‌در ‌کنند. ‌می‌ایفا ‌از‌‌شناختی توانند

ها‌‌با‌آگاهی‌از‌این‌رسانه‌با‌تفکری‌نقادانه‌و‌عقلانی‌که‌های‌جمعی‌برای‌پرورش‌افرادی‌رسانه

‌در‌تربیت‌فرهنگی‌استفاده‌نمایند.

سواد‌،‌توان‌به‌سواد‌انتقادی‌می‌تربیت‌فرهنگی‌در‌تحقیقات‌داخلی‌و‌خارجیهای‌‌مؤلفه‌از

سواد‌انتقادی‌که‌توسط‌‌هویت‌فرهنگی‌و‌پویایی‌فرهنگی‌اشاره‌کرد.،‌هوش‌فرهنگی،‌فرهنگی

‌زبان‌ گردید‌هنری‌ژیرو‌مطرح ‌بر‌نقش‌قدرت‌دهندهکاربردی‌از ‌در‌شکل‌‌است‌که ی‌سواد

‌ت ‌افراد ‌دنیای ‌به ‌دوباره ‌و‌‌می‌کیدأدادن ‌فرهنگی ‌تنوعات ‌درک ‌مستلزم ‌سواد ‌نوع ‌این کند.

‌‌اجتماعی‌و‌حساسیت‌به‌آن ‌داشتن‌‌.(Danaye Toosi & Kiamanesh, 2009)‌استها ‌با فرد

‌سوادی ‌چنین ‌جمع، ‌آن‌با ‌سازماندهی ‌اطلاعات‌مناسب‌و ‌را‌توا‌می‌آوری ‌اشتباهات‌خود ند

سواد‌فرهنگی‌نیز‌به‌تعبیر‌بوردیو‌شناخت‌قواعد‌نوشته‌و‌.‌Gutierrez, 2008))‌تصحیح‌نماید

‌ثیرأفرهنگی‌موجود‌است‌که‌بر‌عمل‌انسان‌تهای‌‌و‌ارزشها‌‌انواع‌سرمایه،‌ها‌گفتمان،‌نانوشته

‌جد‌.(Bourdieu, 1986)‌گذارد‌می ‌الگوهای ‌یادگیری ‌قابلیت ‌همان ‌فرهنگی ‌در‌هوش ید

‌.(Earley & Ang, 2003)باشد‌‌می‌صحیح‌به‌این‌الگوهاهای‌‌تعاملات‌فرهنگی‌و‌ارائه‌پاسخ

گذشته‌است‌که‌منجر‌به‌های‌‌و‌ارزشها‌‌هویت‌فرهنگی‌نیز‌پایبندی‌به‌آداب‌و‌رسوم‌و‌سنت

شود.‌همچنین‌پویایی‌فرهنگی‌مربوط‌به‌فرهنگ‌مولد‌و‌خلاق‌است‌که‌نشاط‌و‌‌می‌غرور‌ملی

‌(Shokati, 2016)‌آورد‌می‌به‌ارمغان‌مع‌انسانیبرای‌جوا‌سرزندگی‌را

گیری‌از‌نتایج‌‌داخلی‌مشاهده‌شد‌بهره ی‌خارجی‌و‌همان‌طور‌که‌در‌تحقیقات‌اشاره‌شده

خارج‌های‌‌های‌تربیت‌فرهنگی‌در‌آموزش‌و‌پرورش‌تا‌حدودی‌در‌پژوهش‌کارگیری‌مؤلفه‌به
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و‌‌تحقیقات‌اندکی‌به‌رشته‌تحریر‌درآمدهاز‌کشور‌مورد‌بررسی‌قرار‌گرفته‌است‌اما‌در‌ایران‌

‌مؤلفه ‌رابطه‌شناسایی ‌و ‌تربیت‌فرهنگی ‌رسانه‌های ‌با ‌آن ‌و‌‌ی ‌مجازی ‌فضای ‌به ‌مربوط های

های‌تربیتی‌آن‌به‌طور‌ویژه‌و‌در‌راستای‌ارائه‌الگویی‌مشخص‌مورد‌مطالعه‌قرار‌نگرفته‌‌دلالت

‌بنابراین‌پژوهش‌حاضر‌می ‌شناسایی‌مؤلفه‌است. ‌با‌‌های‌تواند‌با ‌رابطه‌آن‌را تربیت‌فرهنگی،

‌اینترنت‌و‌فضای‌مجازی‌نشان‌دهد.های‌‌رسانه ‌فیو‌توص‌یوضوح‌بخش‌ییشناسا‌مرتبط‌با

‌‌یفرهنگ‌تیتربهای‌‌مؤلفه ‌مثابه ‌تعل‌کیبه ‌در ‌با‌‌تیوترب‌میمبنا ‌آن ‌رابطه ‌و ‌صورت‌عام به

‌اخص‌شرا‌یارتباط‌جمعهای‌‌رسانه ‌طور ‌ا‌یکاربرد‌طیبه ‌‌آموزش‌نینمودن ‌سطح‌‌راها در

 .دینما‌می‌جامعه‌فراهم

‌

 روش
‌–کیفی‌)از‌نوع‌طرح‌اکتشافی‌‌و‌از‌نظر‌ماهیت،‌آمیخته‌یکاربرداین‌پژوهش‌لحاظ‌هدف‌

است.‌در‌بخش‌کیفی‌از‌روش‌کیفی‌مطالعه‌موردی‌و‌در‌بخش‌کمی‌از‌روش‌توصیفی‌‌(کمی

‌ف‌یشیمایپ‌– ‌کارشناسان‌آموزشی، ‌جامعه‌آماری‌بخش‌کیفی‌را ‌است. رهنگی‌و‌استفاده‌شده

‌تحصیلی‌ ‌سال ‌در ‌مازندران ‌پرورش‌استان ‌آموزش‌و ‌کل ‌اداره تشکیل‌‌1044-1041تربیتی

‌صورت‌هدفمند‌از‌نوع‌گلوله‌برفی‌بوده‌است‌که‌گیری‌در‌بخش‌کیفی‌به‌دهد.‌روش‌نمونه‌می

‌نیدر‌ا‌یریبه‌منظور‌نمونه‌گنفر‌رسید.‌‌14بر‌مبنای‌اشباع‌نظری‌تعداد‌نمونه‌در‌این‌بخش‌به‌

‌ط ‌آگاهان‌یفیبخش، ‌تربیتی‌نهیدر‌زم‌یدیکل‌از ‌به‌حاکم‌علوم ‌توجه ‌با ‌تیانتخاب‌شوند‌که

ی‌ریبه‌نام‌روش‌نمونه‌گ‌یفیک‌یرینمونه‌گهای‌‌از‌روش‌یکیاز‌‌بخش‌نیدر‌ا‌یفیک‌کردیرو

جامعه‌آماری‌در‌بخش‌کمی؛‌شامل‌کلیه‌معلمان‌‌.شداستفاده‌‌«غنی‌اطلاعات‌یحاوهای‌‌نمونه»

‌بابلسر‌می ‌‌باشد‌شهرستان ‌برابر ‌آنان ‌تعداد ‌اساس‌آخرین‌آمار ‌بر ‌حجم‌‌نفر‌می‌0۵4که باشد.

‌ ‌تعداد ‌به ‌مورگان ‌اساس‌جدول‌کرجسی‌و ‌این‌پژوهش‌بر ‌در نفر‌مشخص‌شد.‌‌۱44نمونه

مدارس‌در‌بر‌حسب‌نوع‌‌خوشه‌ای‌یتصادف‌یری،‌نمونه‌گبخش‌کمیدر‌‌یریروش‌نمونه‌گ

‌بابلسر ‌شهرستان ‌پرورش ‌و ‌آموزش ‌از‌می‌اداره ‌جغراف‌‌۳ارسمد‌باشد. این‌‌ییایمحدوده

نفر‌از‌معلمان‌‌‌04یبه‌طور‌تصادف‌از‌هر‌مدرسه)شمال،‌جنوب،‌شرق،‌غرب،‌مرکز(‌‌شهرستان

‌.شود‌می‌انتخاب‌به‌عنوان‌نمونه
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‌داده ‌گردآوری ‌تحلیل‌‌ابزار ‌و ‌تجزیه ‌و ‌بود ‌ساختاریافته ‌نیمه ‌مصاحبه ‌بخش‌کیفی ‌در ها

‌‌داده ‌بر ‌انتخ‌کدگذاری‌اساسها ‌و ‌محوری ‌کوربینباز، ‌استروس‌و ‌‌ابی در‌صورت‌گرفت.

نسبت‌‌یشده‌و‌اسام‌کیتفک‌گریاز‌همد‌ییمعنا‌یخام‌به‌شکل‌واحدهاهای‌‌باز،‌داده‌یکدگذار

‌به‌واحدها ‌شکل‌کی‌ییمعنای‌داده‌شده ‌مفهوم‌را ‌مفاه‌می‌کد‌با ‌به‌طور‌‌جادیا‌میدهد. شده

متفاوت‌از‌‌دادیرو‌کیه‌مفهوم‌تاز‌ایمشخص‌شود‌که‌آ‌تا‌شوند‌می‌سهیمقا‌گریبا‌همد‌وستهیپ

‌اگر‌متفاوت‌بود‌بر‌ایاست‌‌یقبل‌میمفاه ‌یدادیاگر‌بر‌رو‌یشود‌ول‌می‌اضافه‌یقبل‌میمفاه‌نه.

‌.شود‌می‌یمفهوم‌تلق‌کیبه‌عنوان‌‌و‌قیدلالت‌داشت‌با‌آن‌تلف‌یقبل‌میاز‌مفاه‌یکیمشابه‌با‌

‌سوالات‌نیخ‌اپاس‌افتنیمقوله‌خاص،‌طرح‌درباره‌آن‌و‌‌کیبه‌تمرکز‌بر‌‌یمحور‌یکدگذار

‌امدهایبه‌بافت،‌اعمال‌تعاملات‌و‌پ‌قیپژوهش‌توجه‌عم‌نیامر‌در‌ا‌نیتحقق‌ا‌یاشاره‌دارد.‌برا

‌کدگذار‌می‌نظر‌مد ‌داده‌یانتخاب‌یباشد. ‌تحلیل ‌آخر ‌‌مرحله ‌نظرها ‌روش از‌‌یساز‌هیدر

کار‌سرو‌میمفاه‌یو‌نام‌گذار‌ییباز‌که‌با‌شناسا‌یکدگذار‌یعنی‌لیهاست.‌مرحله‌اول‌تحل‌داده

‌کدگذار ‌با ‌که‌هدف‌اصل‌می‌یریگ‌یپ‌یمحوری‌دارد ‌بین‌‌افتنیآن‌‌یشود ‌در روابط‌موجود

کند،‌‌می‌آماده‌یانتخاب‌یکد‌گذار‌یرا‌برا‌نهیزم‌یمحور‌یگذار‌کد‌هاست.‌موضوعات‌و‌مقوله

‌یاصلهای‌‌مقوله‌یساز‌کپارچهی‌یبرا‌یعنوان‌ابزار‌به‌انتخاب‌و‌یمقوله‌محور‌کیکه‌‌ییجا

‌بد‌گرید ‌گرداوری‌دادهردیگ‌می‌قرار‌ینظر‌یادعاها‌جادیا‌لهیوس‌نیو ‌ابزار ‌همچنین ‌در‌‌. ها

‌پرسش ‌کمی ‌محقق‌بخش ‌پرسشنامه ‌این ‌است. ‌شامل‌ساخته ‌می‌‌۵3نامه ‌منابع‌‌گویه باشد.

‌‌گویه ‌از‌های ‌استفاده ‌محقق، ‌اول ‌منبع ‌شد. ‌استخراج ‌طریق ‌دو ‌به ‌پرسشنامه، ‌این ‌به مربوط

ها‌و‌مفاهیم‌استخراج‌شده‌از‌مرحله‌‌منبع‌دوم‌نیز‌مؤلفه‌و‌پیشینه‌و‌چارچوب‌نظری‌پژوهش

‌مخالف‌تا‌کاملاً‌‌مصاحبه‌کیفی‌با‌صاحب ‌این‌پرسشنامه‌دارای‌دامنه‌پاسخ‌از‌کاملاً نظران‌بود.

‌سطح‌سنجش‌ ‌در ‌که ‌بوده ‌همچنین‌)‌یبیترتموافق ‌گرفت. ‌ارزیابی‌قرار ‌مورد طیف‌لیکرت(

‌‌نمره ‌گویه ‌هر ‌به ‌مربوط ‌‌1های ‌دادهباشد‌می‌۳تا ‌طریق‌‌. ‌از ‌پرسشنامه ‌از ‌حاصل های

‌مورد‌تجزیه‌و‌تحلیل‌قرار‌گرفت.‌AMOSو‌‌SPSSافزارهای‌‌نرم

‌ ‌روایی ‌از ‌اطمینان ‌و‌‌بخش‌کیفیبرای‌حصول ‌همکار ‌بررسی ‌اعضاء، ‌توسط ‌بازبینی از

های‌پژوهش‌‌مصاحبهبه‌منظور‌پایایی‌بخش‌کیفی،‌‌استفاده‌شده‌است.ها‌‌سازی‌منابع‌داده‌مثلث

‌توس ‌توسط‌حاضر ‌کدگذاری‌انجام‌شده ‌با ‌نتایجی‌مشابه ط‌شخص‌دیگری‌کدگذاری‌شد‌و

‌به ‌اطلاعات‌و‌‌دست‌آمد.‌پژوهشگر ‌علم ‌اساتید ‌با ‌مصاحبه ‌نظیر ‌منابعی ‌پژوهش‌از ‌این در
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‌است.‌دانش ‌شده ‌روش‌روایی‌های‌‌تعیین‌روایی‌پرسشنامه‌شناسی‌استفاده ‌به پژوهش‌حاضر

‌ ‌است. ‌بوده ‌محتوایی ‌و ‌ربصوری ‌عبارتی ‌سؤاله ‌که ‌است ‌این ‌بیانگر ‌صوری ‌‌وایی یا‌ها

گیری‌آن‌منطقی‌که‌در‌واقع‌‌آزمون‌تا‌چه‌حد‌شبیه‌به‌موضوعی‌است‌که‌برای‌اندازههای‌‌گویه

برای‌پایایی‌بخش‌کمی‌از‌ضریب‌‌.با‌قضاوت‌متخصصان‌و‌یا‌خبرگان‌مربوط‌به‌موضوع‌است

 بودند.‌5۳/4ی‌متغیرهای‌تحقیق‌بالای‌‌آلفای‌کرونباخ‌استفاده‌شد‌که‌همه

‌

 ها یافته
‌که‌اشتراوس‌و‌کوربین‌تأکید‌کرده‌همان ‌فرایند‌کدگذاری‌باز‌و‌محوری‌دو‌گام‌‌طور اند،

گیرد.‌در‌ابتدای‌‌متوالی‌یک‌فرایند‌تحلیلی‌نیستند؛‌بلکه‌فرایند‌کدگذاری،‌پویا‌و‌شناور‌انجام‌می

‌تلاش‌می ‌از‌طریق‌کدگذاری‌باز‌مشخص‌شود‌و‌طی‌شود‌که‌مقوله‌کدگذاری، کدگذاری‌‌ها

ها‌طی‌کدگذاری‌‌شوند.‌بعد‌از‌این‌که‌ارتباط‌بین‌مقوله‌ها‌به‌یکدیگر‌مرتبط‌می‌محوری،‌مقوله

ها‌‌های‌فرعی‌و‌ارتباط‌آن‌ها،‌مقوله‌باز‌و‌محوری‌شناسایی‌شدند،‌طی‌کدگذاری‌انتخابی،‌مقوله

 شود‌تا‌مدل‌نظری‌توسعه‌یابد.‌یکپارچه‌می

 

 کدگذاری محوری:
‌کند،‌کدگذاری‌محوری،‌های‌مختلف‌تفکیک‌می‌ها‌را‌به‌مقوله‌از،‌دادهدر‌حالی‌که‌کدگذاری‌ب

 سازد.‌می‌ها‌به‌یکدیگر‌مرتبط‌و‌ابعاد‌آنها‌‌ها‌را‌با‌توجه‌به‌مشخصه‌های‌آن‌ها‌و‌زیر‌مقوله‌مقوله

 

 کدگذاری انتخابی:
شود؛‌شامل‌علم‌جویی،‌تفکر‌مستقل،‌‌ها‌که‌منجر‌به‌خلق‌مدل‌نظری‌می‌رویه‌تحلیل‌داده

‌ایرانی‌تفکر ‌هویت‌یابی ‌و ‌مؤلفه-انتقادی ‌تدوین ‌یعنی ‌اصلی ‌پدیده ‌که ‌هستند های‌‌اسلامی

‌می ‌تشریح ‌را ‌فرهنگی ‌‌تربیت ‌نظری ‌مدل ‌با‌‌مؤلفه»کنند. ‌آن ‌رابطه ‌و ‌فرهنگی ‌تربیت های

‌قابل‌مشاهده‌است.‌‌1مطابق‌با‌ابعاد‌مدل‌پارادایمی‌در‌نمودار«‌های‌ارتباط‌جمعی‌رسانه

‌پارادا ‌مدل ‌تهیه ‌خبرگانی‌پس‌از ‌اختیار ‌پارادایمی‌در ‌مدل ‌مدل، یمی‌برای‌افزایش‌اعتبار

قرار‌گرفت‌که‌با‌تربیت‌فرهنگی‌آشنایی‌داشتند.از‌این‌خبرگان‌خواسته‌شد‌که‌در‌مورد‌فرایند‌

‌بیشتر‌آن ‌ارائه‌دهند؛ ‌تأیید‌کردند‌و‌بعضی‌از‌‌تدوین‌و‌مدل‌نهایی‌نظرات‌خود‌را ‌مدل‌را ها

‌داشت‌آن ‌نیز ‌نظرات‌اصلاحی ‌کهها ‌نظر‌ ند ‌و ‌اصلاحات‌اعمال ‌برگشت، ‌فرایندی‌رفت‌و  در
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‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌Table 1.  Core codes     ‌            ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌کدهای‌محوری‌.‌1جدول‌
 ها مقوله                                         کدگذاری محوری

 لاق‌علمی‌در‌کلیه‌سطوح‌تربیتیگیری‌از‌کاربرد‌اخ‌تشویق‌و‌بهره‌تعهد‌علمی

‌توجه‌به‌انگیزه‌و‌تعهد‌به‌روح‌علم‌و‌تأثیر‌متقابل‌آن‌در‌رسانه
کاربرد‌
‌تکنولوژی

 های‌جمعی‌ترکیب‌دانش‌در‌رابطه‌با‌تربیت‌بومی‌و‌فرهنگی‌به‌واسطه‌رسانه

‌توجه‌به‌نوآوری‌در‌فرایندهای‌علمی‌و‌تربیتی‌چند‌رسانه‌ای

درونی‌
سازی‌
‌دانش

اجتماعی‌وارزشی‌جامعه‌پیرامون‌کسب‌علم‌با‌کاربرد‌فناوری‌های‌‌ذیری‌از‌زمینهتأثیر‌پ
 ارتباطی‌و‌اطلاعاتی

 اجتماعیهای‌‌پرورش‌خلاقیت‌و‌تربیت‌فردی‌و‌اجتماعی‌در‌کسب‌دانش‌از‌طریق‌شبکه

 های‌ارتباط‌جمعی‌در‌رابطه‌با‌تربیت‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌درونی‌سازی‌دانش‌به‌واسطه‌رسانه

‌ییدر‌علم‌جو‌یتیتربهای‌‌و‌آموزه‌اتیرد‌رواکارب

آینده‌
 نگری

 فرهنگیهای‌‌مستقل‌رسانه‌ای‌در‌تدوین‌برنامههای‌‌سیاست

‌های‌ارتباط‌جمعی‌ترویج‌اندیشه‌ورزی‌در‌رسانه
‌رسانه‌ایهای‌‌توجه‌به‌ترسیم‌نقشه‌اینده‌و‌تصمیم‌سازی‌به‌واسطه‌شبکه

اندیشه‌
‌ورزی

 ود‌نگرش‌مبتنی‌بر‌آنمدیریت‌اندیشه‌و‌کمک‌به‌بهب

‌تربیتی‌مبتنی‌بر‌ارزش‌اندیشه‌ورزیهای‌‌وجود‌روایات‌و‌آموزه
 ها‌اولویت‌دهی‌به‌اشاعه‌و‌ترویج‌اندیشه‌ورزی‌و‌فرهنگی‌در‌رسانه

عدم‌
‌وابستگی

 ها‌کلان‌فرهنگی‌و‌تاکید‌بر‌بومی‌سازی‌آنهای‌‌مبتنی‌بر‌عدم‌وابستگی‌در‌ارائه‌سیاستهای‌‌آموزش

 رسانه‌ای‌به‌واسطه‌تربیت‌فرهنگی‌مبتنی‌بر‌تفکر‌مستقل‌توسعه‌فضای

 فرهنگیهای‌‌مستقل‌رسانه‌ای‌در‌تدوین‌برنامههای‌‌سیاست

تغییر‌و‌
‌اصلاح

 فرهنگیهای‌‌دوری‌از‌تحجر‌و‌تعصب‌در‌آموزه

‌برخورداری‌از‌انعطاف‌پذیری
‌پاسخگویی‌مناسب‌و‌مطلوب‌و‌استقبال‌از‌تغییر

انطباق‌
‌اجتماعی

 تفکر‌انتقادیهای‌‌و‌مهارتها‌‌شاخص‌توجه‌به

 اهمیت‌مقابله‌با‌تفکر‌قالبی‌و‌کلیشه‌ای

 بومی‌جاگزین‌در‌تربیت‌فرهنگیهای‌‌انطباق‌اجتماعی‌و‌ارائه‌راحل

ارزیابی‌
‌نقادانه

 ها‌ارزیابی‌انتقادی‌از‌وضعیت‌موجود‌و‌موقعیت‌مطلوب‌فرهنگی‌در‌رسانه

 نتقادی‌به‌نسل‌جدیدها‌در‌آموزش‌تفکر‌ا‌کارایی‌موثر‌رسانه

 انتقادی‌مختلف‌تربیتیهای‌‌تمرکز‌بر‌جنبه

شناخت‌
پیشینه‌و‌
خودباوری‌
ملی‌و‌
‌مذهبی

 رسانه‌ایهای‌‌شناساندن‌پیشینه‌ملی‌و‌عزت‌ایران‌در‌سیاست

‌برخورداری‌از‌عزت‌ملی‌و‌ایمان‌مذهبی
‌فقه‌شیعهای‌ه‌اعتقاد‌و‌آشنایی‌با‌مبانی‌اسلامی‌و‌فرهنگ‌پیش‌رو‌آن‌به‌واسطه‌آموزش

 توجه‌و‌خودباوری‌نسبت‌به‌استعدادهای‌ملی‌و‌مذهبی

 ترویج‌و‌اشاعه‌همبستگی‌ملی‌و‌مذهبی

 اسلامی-افزاری‌و‌سخت‌افزاری‌فرهنگی‌پیرامون‌تقویت‌هویت‌ایرانی‌نرمهای‌‌تهیه‌و‌توسعه‌برنامه

های‌‌آموزه
تربیتی‌ملی‌
 و‌مذهبی

 میاسلا-سبک‌تربیتی‌ایرانیهای‌‌ارزیابی‌شاخص

 ها‌در‌شناساندن‌پیشینه‌ملی‌و‌مذهبی‌به‌نسل‌جدید‌کارایی‌موثر‌رسانه

 هویتی‌ملی‌و‌مذهبیهای‌‌تربیتی‌موجود‌در‌زمینههای‌‌تمرکز‌بر‌آموزه
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‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌Figure 1.  Research paradigm modelمدل‌پارادایمی‌پژوهش‌.‌1شکل‌

‌

‌ها‌دریافت‌شد.‌نهایی‌آن

‌ ‌چارچوب‌چون ‌است‌لذا ‌شده ‌کوربین‌استفاده ‌اشتراوس‌و ‌شیوه ‌روش‌کدگذاری‌به از

‌باشد:‌مورد‌نظر‌شامل‌اجزاء‌زیر‌می

های‌تربیت‌فرهنگی‌و‌رابطه‌آن‌با‌‌های‌مناسب‌علم‌جویی‌جهت‌شناسایی‌مؤلفه‌مؤلفه‌•

ی‌بر‌های‌ارتباط‌جمعی‌شامل:‌عوامل‌مبتنی‌بر‌تعهد‌علمی‌در‌تربیت‌فرهنگی،‌عوامل‌مبتن‌رسانه

کاربرد‌تکنولوژی‌در‌تربیت‌فرهنگی‌و‌عوامل‌مبتنی‌بر‌درونی‌سازی‌کسب‌دانش‌در‌تربیت‌

‌باشد.‌‌فرهنگی‌می

های‌تربیت‌فرهنگی‌و‌رابطه‌آن‌با‌‌های‌مناسب‌تفکر‌مستقل‌جهت‌شناسایی‌مؤلفه‌مؤلفه‌•

رزی‌و‌های‌ارتباط‌جمعی‌شامل:‌عوامل‌مبتنی‌بر‌آینده‌نگری،‌عوامل‌مبتنی‌بر‌اندیشه‌و‌رسانه

‌باشد.‌‌عوامل‌مبتنی‌بر‌عدم‌وابستگی‌می

های‌تربیت‌فرهنگی‌و‌رابطه‌آن‌با‌‌های‌مناسب‌تفکر‌انتقادی‌جهت‌شناسایی‌مؤلفه‌مؤلفه‌•

‌انطباق‌‌رسانه ‌بر ‌مبتنی ‌عوامل ‌اصلاح، ‌و ‌تغییر ‌بر ‌مبتنی ‌عوامل ‌شامل: ‌جمعی ‌ارتباط  های
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‌باشد.‌اجتماعی‌و‌عوامل‌مبتنی‌بر‌ارزیابی‌نقادانه‌می

‌مناسب‌هویت‌ایرانی‌مؤلفه‌• ‌مؤلفه-های ‌و‌‌اسلامی‌جهت‌شناسایی ‌تربیت‌فرهنگی های

‌رسانه ‌با ‌آن ‌ملی‌و‌‌رابطه ‌پیشینه ‌عوامل‌مبتنی‌بر‌شناخت‌تاریخ‌و های‌ارتباط‌جمعی‌شامل:

تربیتی‌ملی‌و‌های‌‌مذهبی،‌عوامل‌مبتنی‌بر‌خودباوری‌ملی‌و‌مذهبی‌و‌عوامل‌مبتنی‌بر‌آموزه

‌باشد.‌‌مذهبی‌می

‌

 میخش کب

بعد‌از‌‌،قیتحق‌نیدر‌اکمی‌-کیفی‌یاکتشاف‌و‌طرح‌ختهیآم‌قیبه‌جهت‌انتخاب‌روش‌تحق

‌تیوضع‌یبررس‌بهدر‌مرحله‌اول،‌‌تربیت‌فرهنگیهای‌‌مؤلفه‌ی)پارادایمی(مدل‌مفهوم‌نیتدو

های‌آمار‌توصیفی‌و‌استباطی‌در‌در‌قالب‌روش‌یکم‌یهامنتخب‌از‌داده‌یموردهامفاهیم‌و‌

نفر(‌از‌پاسخگویان‌مرد‌و‌‌1۱4درصد‌)‌34جامعه‌آماری‌معلمان‌شهرستان‌بابلسر‌سنجش‌شد.‌

درصد‌کارشناسی‌و‌‌04درصد‌از‌افراد‌کاردانی،‌‌04نفر(‌زن‌هستند.‌تحصیلات‌‌04درصد‌)‌04

‌آما‌۱4 ‌از ‌استفاده ‌شدن ‌مشخص ‌منظور ‌به ‌بود. ‌بیشتر ‌و ‌ارشد ‌کارشناسی های‌رهدرصد

‌پارامتریک‌یا‌ناپارامتریک‌از‌آزمون‌نرمال‌بودن‌استفاده‌شد.

‌

‌ها‌اسمیرنوف‌در‌نرمال‌بودن‌داده-نتایج‌آزمون‌کولموگروف‌.‌۱جدول‌
Table 2.  The results of the Kolmogorov-Smirnov test on the normality of the data 
 

 متغیر
 اسمیرونوف -کلموگراف

 عناداریم درجه آزادی آماره

 200‌0.134 1.163 تعهد‌علمی

 200‌0.289 0.975 کاربرد‌تکنولوژی

 0.421 200 0.880 درونی‌سازی‌کسب‌دانش

 200‌0.490 0.834 آینده‌نگری

 200‌0.116 1.194 اندیشه‌ورزی

 0.096 200 1.204 عدم‌وابستگی

 200‌0.169 ‌1.112تغییر‌و‌اصلاح

 200‌0.618 ‌0.755انطباق‌اجتماعی

 200‌0.381 ‌0.908رزیابی‌نقادانها
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(‌ ‌جدول ‌به ‌توجه ‌داده۵با ‌بودن ‌نرمال ‌بررسی ‌هنگام ‌فوق، ‌جدول ‌با ‌مطابق ‌فرض‌‌( ها

‌داده ‌توزیع ‌اینکه ‌مبتنی‌بر ‌سطح‌خطای‌‌پژوهشگر ‌در ‌نرمال‌است‌را کنیم.‌‌تست‌می‌4۳/4ها

‌مساوی‌ ‌آزمون‌بزرگتر ‌این‌صورت‌دلی‌4۳/4بنابراین‌اگر‌آماره ‌در لی‌برای‌رد‌به‌دست‌آید،

‌توزیع‌ ‌عبارت‌دیگر ‌به ‌داشت. ‌نخواهد ‌وجود ‌نیست، ‌نرمال ‌داده ‌اینکه ‌مبتنی‌بر فرض‌صفر

ها‌نرمال‌خواهد‌بود.‌که‌با‌توجه‌به‌جدول‌فوق‌تمامی‌سطوح‌معناداری‌به‌دست‌آمده‌در‌‌داده

باشد.‌به‌طور‌کلی‌با‌توجه‌‌پس‌از‌اصلاح‌می‌4۳/4خصوص‌متغیرهای‌پژوهش‌بالاتر‌از‌سطح‌

‌بر ‌در‌خصوص‌نرمالی‌دادههای‌‌رسیبه ‌آزمون‌انجام‌شده ‌با اسمیرنوف،‌-کولموگروفهای‌‌ها

‌داده‌می ‌حاضر ‌حال ‌گرفت‌در ‌نتیجه ‌می‌توان ‌نرمال ‌قطع ‌طور ‌به ‌می‌ها ‌و ‌تحلیل‌‌باشد توان

‌ها‌را‌انجام‌رساند.‌استنباطی‌داده

 گردد.‌می‌دهها‌از‌آزمون‌پارامتریک‌همبستگی‌پیرسون‌استفا‌با‌توجه‌به‌نرمال‌بودن‌داده

‌

 آزمون همبستگی پیرسون

 

‌ماتریس‌همبستگی‌بین‌متغیرهای‌مورد‌مطالعه‌.‌۱جدول‌
Table 3.  Correlation matrix between the studied variables 

 9 8 7 6 5 4 3 2 1 متغیر

‌‌‌‌‌‌‌‌ ‌1تعهد‌علمی

‌‌‌‌‌‌‌ 1 **46.‌کاربرد‌تکنولوژی

‌‌‌‌‌‌‌1 **53. **59.‌درونی‌سازی‌کسب‌دانش

‌‌‌‌‌ 1 **48. **55. **42.‌آینده‌نگری

‌‌‌‌ 1 **52. **44. **49. **41.‌اندیشه‌ورزی

‌‌‌ 1 **71. **65. .**58. .**74.‌**61.‌عدم‌وابستگی

‌‌ 1 -**32. -**21. -**28. -**19. -**22. -**20.‌تغییر‌و‌اصلاح

‌ 1 **44. -**25. -**25. -**37. -**20. -**24. -**25.‌انطباق‌اجتماعی

 1 **42. **52. -**30. -*19. -*13. -*15. -*17. -**28.‌ارزیابی‌نقادانه

‌= 200‌Nداری‌است.‌معنی‌0.01در‌سطح‌  **‌                      داری‌است.‌معنی‌0.05در‌سطح‌  *
 

‌دهد.‌می‌(،‌همبستگی‌معناداری‌بین‌متغیرهای‌مورد‌بررسی‌را‌نشان0نتایج‌مندرج‌در‌جدول‌)
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 ختاریمدل سا

در‌ابتدا‌مدل‌اندازه‌گیری‌پژوهش‌مورد‌بررسی‌قرار‌گرفت‌و‌تمامی‌گویه‌توان‌پیش‌بینی‌

‌CFAها‌را‌دار‌بودند‌و‌به‌طور‌کلی‌در‌مرحله‌ی‌اول‌مدل‌اندازه‌گیری‌پژوهش‌‌معنادار‌مؤلفه

‌مورد‌تایید‌و‌واقع‌گردیده‌شد‌و‌سپس‌مدل‌ساختاری‌ترسیم‌گردید.

 

 برازش مدلهای  شاخص

رای‌تحلیل‌مسیر،‌مدل‌تجربی‌و‌قابل‌استفاده‌به‌دست‌آمد.‌جهت‌ارزیابی‌مدل‌پس‌از‌اج

های‌برازندگی‌نامیده‌مختلفی‌وجود‌دارد‌که‌شاخصهای‌‌با‌شاخصها‌‌معادله‌ساختاری‌آزمون

‌شوند.‌می

‌شاخص‌(:χ2/dfکای اسکوئر نسبی ) ‌از ‌آوردن‌یکی ‌حساب ‌به ‌برای ‌عمومی های

برازش،‌کای‌اسکوئر‌نسبی‌است‌که‌از‌تقسیم‌ساده‌مقدار‌پارامترهای‌آزاد‌در‌محاسبه‌شاخص‌

شود‌و‌مقدار‌قابل‌قبول‌برای‌این‌شاخص‌مقادیر‌‌کای‌اسکوئر‌بر‌درجه‌آزادی‌مدل‌محاسبه‌می

‌(.1۵05باشد‌)هومن،‌می‌۵تا‌‌1بین‌

جذر‌برآورد‌واریانس‌خطای‌تقریب‌‌(:RMSEAریشه میانگین مجذور خطای برآورد )

شود.‌این‌شاخص‌برای‌فواصل‌اطمینان‌مختلف‌نیز‌‌اری‌گزارش‌میصورت‌اعش‌باشدکه‌به‌می

هستند.‌برازش‌مدل‌هایی‌‌40/4های‌قابل‌قبول‌دارای‌مقدار‌کمتر‌از‌قابل‌محاسبه‌است‌و‌مدل

‌شود.‌هستند‌ضعیف‌برآورد‌می‌40/4که‌دارای‌مقادیر‌بالاتر‌از‌

4ای شاخص برازش مقایسه
 (CFI:)به‌اصطلاح‌این‌شاخص‌از‌طریق‌مقایسه‌یک‌مدل‌‌

‌مستقل‌که‌در‌آن‌بین‌متغیرها‌هیچ‌رابطه‌ای‌نیست‌با‌مدل‌پیشنهادی‌مورد‌نظر،‌مقدار‌بهبود‌را

‌است.‌9/4آزماید‌محققان‌معتقدند‌که‌مقدار‌قابل‌قبول‌برای‌این‌شاخص‌ارقام‌بزرگتر‌از‌‌می

های‌تطبیقی‌است.‌این‌شاخص‌برمبنای‌یکی‌از‌شاخص‌:NFI اشاخص برازش تطبیقی ی

ها‌به‌مقادیر‌‌ی‌بین‌متغیرها‌درمدل‌قرار‌داردبه‌نحوی‌که‌ضرائب‌بالای‌همبستگی‌بین‌آنهمبستگ

‌باشد.‌9/4انجامد.‌مقدارقابل‌قبول‌برای‌آن‌باید‌بزرگتر‌از‌بالای‌شاخص‌برازش‌تطبیقی‌می

                                                      
1 Comparative fit index 
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‌ها‌و‌متغیر‌ها‌برازش‌حاصل‌از‌تجزیه‌و‌تحلیل‌دادههای‌‌شاخص‌.‌0جدول‌
Table 4.  Fit indices obtained from the analysis of data and variables 

 مقادیر به دست   گیری‌نتیجه
 آمده قبل از اصلاح

مقادیر 
 مطلوب

 شاخص های نیکویی برازش شاخص

- 310.411‌ Nil‌  (2)کای‌ مجذور برازش نیکویی آزمون 

‌0.982 برازش‌قابل‌قبول مطلق  (GFI)برازش‌ نیکویی شاخص  ≤90.

‌برازش‌قابل‌قبول 0.976‌ .90≥‌  (AGFI)برازش‌تعدیل‌شده‌ نیکویی شاخص 

‌برازش‌قابل‌قبول 0.984‌ .90≥‌ ‌(NFI)شده‌برازش‌ استاندارد شاخص 

 تطبیقی
‌0.979 برازش‌قابل‌قبول  (CFI) تطبیقی برازش شاخص  ≤90.

‌برازش‌قابل‌قبول 0.957‌  (TLI) تطبیقی برازش شاخص  ≤90.

‌0.983 برازش‌قابل‌قبول  (RFIرازش‌نسبی‌)شاخص‌ب  ≤90.

‌0.536 برازش‌قابل‌قبول ≥ 0.5‌  (PNFIشاخص‌برازش‌هنجار‌شده‌) 

‌برازش‌قابل‌قبول‌مقتصد 0.041‌ .08≤‌  (RMSEA)مجذورات‌تقریب‌ خطای‌میانگین ریشه 

‌2.747 برازش‌قابل‌قبول ≥ 3‌  (2/df)درجات‌آزادی‌ به کای مجذور نسبت 

‌ 113‌ 0 ≥ ‌ ‌(df)درجه‌آزادی‌ 
‌

‌بل‌قبولبرازش‌قا 0.001‌ 0.05≥ (p)ارزش‌ 

 

‌این‌مقدار‌کمتر‌از‌‌می‌401/4برابر‌با‌‌RMSEA(مقدار‌۳با‌توجه‌به‌جدول‌) ‌1/4باشد‌لذا

‌این‌است‌که‌میانگین‌مجذور‌خطاهای‌مدل‌مناسب‌است‌و‌مدل‌قابل‌ است‌که‌نشان‌دهنده

‌همچنین‌مقدار‌کای‌دو‌به‌درجه‌آزادی‌)‌قبول‌می ‌بین‌505/۱باشد. باشد‌و‌میزان‌می‌۵و‌‌1(

‌ ‌GFIشاخص ،CFIو‌‌NFI‌‌ ‌با ‌برابر ‌می‌می‌9/4نیز ‌نشان ‌که ‌اندازه‌باشد ‌مدل گیری‌‌دهند

‌متغیرهای‌پژوهش،‌مدل‌مناسب‌)مدل‌دارای‌هماهنگی(‌است.
 

‌پیش‌بینی‌متغیرهای‌پنهان‌توسط‌متغیرهای‌آشکار‌در‌مدل‌.‌۳جدول‌
Table 5.  Prediction of hidden variables by obvious variables in the model 

 متغیر 

 مشاهده شده
 پنهان متغیر جهت

مقدار 
 غیراستاندارد

مقدار 
 t Pآماره  استاندارد شده

‌ علم‌جویی
تربیت‌فرهنگی‌مبتنی‌بر‌

 0.000 5.396 ‌0.397‌0.287های‌ارتباط‌جمعی‌رسانه

‌ تفکر‌مستقل
تربیت‌فرهنگی‌مبتنی‌بر‌

 های‌ارتباط‌جمعی‌رسانه
0.351 0.240 4.034 0.000 

‌ تفکر‌انتقادی
تربیت‌فرهنگی‌مبتنی‌بر‌

 0.001 3.206 0.219 ‌0.337های‌ارتباط‌جمعی‌رسانه

-هویت‌ایرانی
 اسلامی

‌
تربیت‌فرهنگی‌مبتنی‌بر‌

 های‌ارتباط‌جمعی‌رسانه
0.389 0.2697 4.034 0.000 
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‌(ML)‌1برآورد‌مستقیم‌مدل‌به‌روش‌حداکثر‌درست‌نمایی‌.‌3جدول‌
Table 6. Direct estimation of the model by maximum likelihood method (ML) 2 

 متغیر
B  اثر استاندارد(

 نشده(
B  اثر استاندارد(

 شده(
R2  ضریب(

 تبیین(
تأثیر‌علم‌جویی‌بر‌تربیت‌فرهنگی‌مبتنی‌بر‌

 0.113 0.287 ‌0.397های‌ارتباط‌جمعی‌رسانه

تأثیر‌تفکر‌مستقل‌بر‌تربیت‌فرهنگی‌مبتنی‌بر‌
 های‌ارتباط‌جمعی‌سانهر

0.351 0.240 0.084 

تأثیر‌تفکر‌انتقادی‌بر‌تربیت‌فرهنگی‌مبتنی‌بر‌
 های‌ارتباط‌جمعی‌رسانه

0.337 0.219 0.073 

اسلامی‌بر‌تربیت‌فرهنگی‌-تأثیر‌هویت‌ایرانی
 های‌ارتباط‌جمعی‌مبتنی‌بر‌رسانه

0.363 0.254 0.092 

 

‌ ‌جداول ‌)در ‌‌3و‌۳فوق ‌استاندارد ‌مقادیر ‌پیش(، ‌مسیرهای ‌نشده ‌استاندارد ‌و بینی‌‌شده

زا‌با‌یکدیگر‌و‌پیش‌بینی‌متغیرهای‌مشاهده‌شده‌بر‌‌زا‌را‌بر‌متغیر‌درون‌متغیرهای‌پژوهش‌برون

‌ ‌به‌مقدار ‌توجه ‌با ‌نشان‌tمتغیرهای‌پنهان‌را ‌در‌مدل‌را ‌به‌طور‌کلی‌‌می‌به‌دست‌آمده دهد.

‌معن ‌دست‌آمده ‌به ‌می‌یتمامی‌مقادیر ‌نشان‌دار ‌و ‌پیش‌باشد ‌نتایج‌‌یبینی‌معن‌دهنده ‌است. دار

‌اندازه ‌مدل ‌که ‌است ‌حاکی ‌ساختاری ‌معادلات ‌از ‌مؤلفه‌حاصل ‌فرهنگی‌‌گیری ‌تربیت های

‌می‌یمعن ‌و ‌بوده ‌الگوی‌دار ‌و ‌مدل ‌کرد ‌بیان ‌با‌‌مؤلفه‌توان ‌آن ‌رابطه ‌و ‌فرهنگی ‌تربیت های

‌باشد.‌دار‌می‌یهای‌ارتباط‌جمعی‌معن‌رسانه
‌

 یریگ جهیبحث و نت
‌مؤلفه‌یافته ‌کاربردی ‌مدل ‌پیرامون ‌نظری ‌سوالات ‌به ‌مربوط ‌و‌‌های ‌فرهنگی ‌تربیت های

دهد‌که‌‌می‌های‌کمی‌مبتنی‌بر‌پرسشنامه‌در‌بین‌معلمان‌شهرستان‌بابلسر‌نشان‌همچنین‌یافته

‌عبارت‌های‌تربیت‌فرهنگی‌مبتنی‌بر‌رسانه‌مؤلفه اند‌از‌چهار‌عامل‌اصلی‌‌های‌ارتباط‌جمعی،

اسلامی،‌به‌طوری‌که‌هر‌یک‌از‌-مستقل،‌تفکر‌انتقادی‌و‌هویت‌ایرانی‌شامل‌علم‌جویی،‌تفکر

های‌مربوطه‌در‌علم‌جویی‌در‌‌باشند.‌مؤلفه‌می‌های‌فرعی‌ها(‌دارای‌مؤلفه‌شاخص)‌ها‌این‌مؤلفه

‌رسانه‌الگوی‌مؤلفه ‌ارتباط‌با ‌عوامل‌‌های‌تربیت‌فرهنگی‌در ‌برگیرنده ‌در های‌ارتباط‌جمعی،

                                                      
1-  Maximum Likelihood 
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بیت‌فرهنگی،‌عوامل‌مبتنی‌بر‌کاربرد‌تکنولوژی‌در‌تربیت‌فرهنگی‌و‌مبتنی‌بر‌تعهد‌علمی‌در‌تر

‌همچنین‌مؤلفه های‌فرعی‌‌عوامل‌مبتنی‌بر‌درونی‌سازی‌کسب‌دانش‌در‌تربیت‌فرهنگی‌بود.

‌مؤلفه ‌الگوی ‌برای‌شناسایی ‌مستقل ‌تفکر ‌مؤلفه ‌به ‌با‌‌مربوط ‌ارتباط ‌در ‌تربیت‌فرهنگی های

‌‌رسانه ‌از ‌بود ‌عبارت ‌جمعی، ‌ارتباط ‌آیندههای ‌بر ‌مبتنی ‌بر‌‌عوامل ‌مبتنی ‌عوامل نگری،

‌مؤلفه‌اندیشه ‌وابستگی؛ ‌عدم ‌بر ‌مبتنی ‌عوامل ‌تربیت‌فرهنگی‌در‌‌ورزی‌و های‌شناسایی‌شده

های‌ارتباط‌جمعی‌از‌بعد‌تفکر‌انتقادی‌نیز‌عبارت‌بود‌از‌عوامل‌مبتنی‌بر‌تغییر‌‌ارتباط‌با‌رسانه

‌عوا ‌اجتماعی‌و ‌انطباق ‌بر ‌مبتنی ‌عوامل ‌اصلاح، ‌مؤلفهو ‌و ‌نقادانه؛ ‌ارزیابی ‌بر ‌مبتنی های‌‌مل

های‌‌های‌تربیت‌فرهنگی‌در‌ارتباط‌با‌رسانه‌اسلامی‌در‌الگوی‌مؤلفه-مربوطه‌در‌هویت‌ایرانی

ارتباط‌جمعی،‌نیز‌در‌برگیرنده‌عوامل‌مبتنی‌بر‌شناخت‌تاریخ‌و‌پیشینه‌ملی‌و‌مذهبی،‌عوامل‌

 .تربیتی‌ملی‌و‌مذهبی‌بودهای‌‌آموزهمبتنی‌بر‌خودباوری‌ملی‌و‌مذهبی‌و‌عوامل‌مبتنی‌بر‌

‌یفرهنگ‌تیدر‌ترب«‌تفکر‌مستقل»و‌‌«ییعلم‌جو»های‌‌بود‌که‌مؤلفه‌نیپژوهش‌ا‌نیا‌جینتا‌از

‌رسانه ‌‌با ‌ا‌یجمعهای ‌دارد. ‌حدود‌جهینت‌نیارتباط ‌نتا‌یتا و‌‌(Zargar, 2015) پژوهش‌جیبا

Yoosof Zadeh, 2019))تیتربهای‌‌از‌مؤلفه‌یکیان‌به‌عنو‌«یتفکر‌انتقاد»ارتباط‌‌نیهمچن‌و‌‌

‌نیا‌جینتا‌گریاز‌د‌.همسو‌است(‌(Babaei, 2015پژوهش‌‌جیبا‌نتا‌یجمعهای‌‌با‌رسانه‌یفرهنگ

‌ا ‌‌نیپژوهش ‌که ‌مؤلفه‌یکیبود ‌‌از ‌رسانه‌یفرهنگ‌تیتربهای ‌با ‌‌که ‌دارد،‌‌یجمعهای ارتباط

 ,‌Esmaeili, 2002; Qolipoorهای‌پژوهش‌جیبا‌نتا‌زین‌جهینت‌نیا‌.است‌«یاسلام‌-یرانیا‌یابی‌تیهو»

2012; Mahboobimanesh, 2019)دارد.‌ی(‌همخوان 

‌توجه‌به‌‌می‌مطالعه‌حاضر‌نشان‌یو‌کم‌یفیک‌یها‌افتهی‌لیحاصل‌از‌تحل‌جینتا دهد‌که‌با

‌‌خانواده‌یو‌اجتماع‌یمختلف‌فرهنگهای‌‌بر‌حوزه‌تیو‌ترب‌میتعل‌ریتأث ‌و‌ها ‌وجود و‌جامعه،

و‌چه‌بسا‌‌ریانکار‌ناپذ‌یامر‌ت،یو‌ترب‌میتحول‌در‌نظام‌تعل‌جادیا‌یها‌در‌راستا‌رسانه‌میتعم

‌ییو‌شناسا‌یفرهنگ‌تیاز‌جمله‌ترب‌یتیتربهای‌‌دادن‌شاخص‌تیرو،‌اهم‌نیاست.‌از‌ا‌یضرور

ها‌‌رسانه‌نینامطلوب‌ا‌ریتا‌به‌تأث‌کند‌یکمک‌م‌یارتباط‌جمع‌یها‌رابطه‌و‌کارکرد‌آن‌با‌رسانه

‌کنار‌خاصیت‌آموزش‌زین ‌‌ریفراگ‌میتعلو‌‌یده‌در ‌از‌‌یو‌گسترده علوم‌مختلف‌توجه‌شود.

حاکم‌بر‌جامعه‌هنجارها،‌‌یتیآن‌نظام‌ترب‌یاست‌که‌ط‌یانیجر‌،یفرهنگ‌تیترب‌گر،ید‌ییسو

‌افراد‌جامعه‌و‌روابط‌هر‌فرد‌را‌شکل‌ازینطرز‌رفتارها‌قواعد‌مورد‌ها‌‌زهیو‌الگوها،‌انگها‌‌مهارت

 .‌ندینقش‌نما‌یفایخود‌اهای‌‌هدهد‌تا‌افراد‌بتوانند‌بر‌اساس‌آموخت‌می
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را‌بر‌عهده‌داشت.‌‌قیتحق‌یها‌داده‌لیو‌تحل‌هیو‌تجز‌یآور‌جمع‌تیمسئول‌‌1سندهینو‌سهم مشارکت نویسندگان:
‌هدا‌‌۱سندهینو ‌نو‌قیتحق‌یکل‌ندیفرآ‌تیمسئول ‌طراح‌‌۵سندهیبود. ‌تحق‌یمسئول ‌همه‌‌قیطرح بود،
‌کردند.‌دییو‌تا‌یرا‌بررس‌ینسخه‌خط‌یینهارا‌مورد‌بحث‌قرار‌دادند،‌نسخه‌‌جینتا‌سندگانینو

‌:‌نویسندگان‌اذعان‌دارند‌که‌در‌این‌مقاله‌هیچگونه‌تعارض‌منافعی‌وجود‌ندارد.تضاد منافع

ها‌در‌طول‌فرآیند‌‌سسه‌و‌نهادی‌حمایت‌مالی‌دریافت‌نکرده‌و‌کلیه‌هزینهؤپژوهش‌حاضر‌از‌هیچ‌م‌منابع مالی:
‌ست.اجرای‌پژوهش‌بر‌عهده‌پژوهشگران‌بوده‌ا

‌بدینوسیله‌از‌کلیه‌مشارکت‌‌کنندگان‌امکان‌پژوهش‌حاضر‌بدون‌همکاری‌مشارکت‌تشکر و قدردانی: پذیر‌نبود؛

‌آید.‌کنندگان‌تقدیر‌و‌تشکر‌به‌عمل‌می
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