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Abstract 
Context and Purpose: The commercial market in Bushehr province, as the commercial 
gateway of Iran to the Persian Gulf countries and the neighboring cities, has always had a 
significant role and importance. The expansion of commercial relations in Iran and the high 
volume of goods exchanged with other cities have made the commercial market in Bushehr 
one of the most active commercial markets in the south of the country. The main purpose 
of this study is to discuss the role of the commercial market and stores in attracting 
commercial tourism in Bushehr province. 
Methodology: This research is descriptive and practical in terms of its implementation 
method and purpose, with an emphasis on the correlation method. The study focuses on 
Bushehr, whose population is 1,275,678 people (1,402 population statistics system). The 
sample size in this research was 381 people, who were selected through the random 
sampling method.   
Findings: The results of this research showed that since the significance level of the 
relevant test was equal to 0.000, it can be claimed that the above test is significant with an 
error of 0.05 or a confidence level of 0.95. The standardized regression of the effect of 
commercial markets and stores on sustainable tourism in Bushehr province as a dependent 
variable equals 0.576. The coefficient of determination (R^2) for the influence variable of 
commercial markets and stores on sustainable tourism in Bushehr province was equal to 
0.422.   
Conclusion: The results of the path analysis showed that the discussion of attracting 
tourism in the effectiveness of the commercial market and stores component on various 
aspects of sustainable tourism, including the cultural dimension, the economic dimension, 
the social dimension, and the environmental dimension in Bushehrbe province, is an 
effective and productive emphasis factor.  
Originality/value: Considering that few studies have been done in the field of commercial 
tourism in Iran, this research can be a good model for researchers in this field . 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
The commercial market in Bushehr and 
Ganaveh provinces, as the commercial 
gateway of Iran to the Persian Gulf 
countries and the neighboring cities, has 
always had a great role and importance. 
The expansion of trade relations in Iran 
and the high volume of exchange of goods 
with other cities have caused the Ganaveh 
market to become one of the most active 
commercial markets in the south of the 
country. The presence of this feature, 
along with other characteristics of 
Bushehr province, such as commercial 
area, proximity to the sea coast, proximity 
to coastal cities of the Persian Gulf, as well 
as having an ancient civilization, rich 
historical and religious monuments, and 
numerous cultural and natural attractions 
as one of the important poles, has caused 
this area to have a lot of potential in 
utilizing the tourism industry. Shopping 
tourism is one of the tourism that is very 
important in attracting customers from 
the global market in this era. Shopping 
tourism is one of the types of tourism that 
plays an important role in the 
development of destinations and the 
tourism economy. Shopping centers and 
markets are the main attractions of 
shopping tourism. According to the issues 
raised, the design and construction of 
entertainment and commercial centers, 
which all, if considering the dimensions of 
the needs in them, in the form of a 
collection of shopping centers, 
restaurants, and entertainment centers, is 
a suitable solution to attract domestic and 
foreign tourists. However, various factors 
affect the presence of tourists in tourism 
and commercial areas. Among these 
factors, the attractiveness of the region 
and security, health and financial 

restrictions, knowledge, prestige, 
increasing people's relations, peace, 
newness, and interestingness can be 
mentioned as the most important factors 
affecting the discussion of tourism and the 
development of this industry. It is possible 
to point out the market factors that were 
tried to be brought up in this research 
according to the necessity. The general 
purpose of this study is the role of the 
commercial market and stores in the 
attraction of commercial tourism in 
Bushehr province. Also, the sub-objectives 
of this research are identifying and 
explaining the effectiveness of the 
commercial market and stores in 
attracting commercial tourism in Bushehr 
province, identifying and explaining the 
effectiveness of tourism infrastructures on 
the attraction of commercial tourism in 
Bushehr province, and identifying and 
explaining the effectiveness of tourism 
economic power on the attraction of 
commercial tourism in Bushehr province. 

2. Research Methodology 
This research is applied and descriptive in 
terms of purpose and implementation 
method. The current study is also 
correlational research in terms of its 
method and nature. The statistical 
community related to this research 
included all citizens in Bushehr province 
whose ages ranged from 18 to 60 years old, 
as well as organizations active in the field 
of tourism in May 2023. According to the 
latest housing census of Bushehr City, the 
number of citizens is 1275678 (Housing 
Population Statistics System, 1402). 
Through random sampling, 381 people 
were selected as the statistical sample. 

3. Research Findings 
The results related to the above 
hypothesis showed that since the 
significance level of the relevant test was 



 

145 Gholamreza Jafarinia. The Role of the Commercial Market and Stores on the Attraction of Commercial Tourism 
with an Emphasis on Sustainable Return (Case Study: Bushehr Province) 

Journal of Tourism Planning and Development   Volume 12. Issue 47. Winter 2023. Pages 143 to 162. 

equal to 0.000, it can be claimed that the 
above test is significant with an error of 
0.05 or a confidence level of 0.95. The 
detection coefficient R2, which is the ratio 
of the changes explained by the 
commercial market and stores variable to 
the total changes, is 0.385. It can be stated 
that about 38.5% of the changes in the 
dependent variable of sustainable tourism 
in Bushehr province are explained by the 
changes in the independent variable of the 
commercial market and stores. According 
to the positive sign of the slope of the line, 
one unit increase in variable X 
(commercial market and stores) causes a 
decrease of 0.518 units in the sustainable 
tourism variable. So, it can be concluded 
that the regression model of this test is 
statistically significant. In the following, 
according to the model fitted above, the 
standardized regression coefficient of the 
effect of the factor of commercial market 
and stores on sustainable tourism in 
Bushehr province as a dependent variable 
is equal to 0.576. The coefficient of 
determination (R^2) for the influence 
variable of the factor of commercial 
market and stores on sustainable tourism 
in Bushehr province was equal to 0.422. 
Also, according to the obtained t values, 
the factor load related to the questions, as 
well as the t values associated with the 
commercial market and stores factor, is 
more than the basic and standard value of 
1.96. The results of the path analysis 
showed that the discussion of attracting 
tourism in the effectiveness of the 
commercial market and stores component 
on various aspects of sustainable tourism, 
including the cultural dimension, the 
economic dimension, the social 
dimension, and the environmental 
dimension in Bushehr province, is an 
effective and constructive emphasizing 
factor, which generally showed that the 
hypothesis that the commercial market 

and stores have a significant effect on 
sustainable tourism with an emphasis on 
the attraction of commercial tourism in 
Bushehr province. 

4. Conclusion 
In the analysis of the results of this study, 
it can be stated that today, with the 
advancement of transportation methods 
and the increase in the speed of travel, 
tourism has grown a lot, sometimes and 
the type of travel causes irreparable 
damage to the surrounding environment. 
The concept of sustainable tourism is to 
reduce the damage caused by travel to the 
environment, people, and their activities. 
Today's global community has realized 
that tourism is rapidly developing and 
spreading. As a result, increasing people's 
awareness of tourism’s environmental, 
cultural, and economic effects on 
destinations has created a sustainable 
perspective in the form of theory and 
practice in tourism management. Urban 
spaces are one of the most important 
spaces visited by tourists and have created 
many opportunities for tourists. What 
makes the spaces of a city dynamic and 
attractive, creates satisfaction among 
citizens, and attracts tourists are history, 
rich culture, visual beauty, and urban 
landscape. Bushehr province has natural, 
cultural, and commercial attractions that 
are of interest to tourists. Ganaveh 
commercial market and stores, which are 
the largest commercial markets in 
Bushehr province, are one of these 
historical and commercial places in 
Bushehr province and southern Iran 
which, with their own special attractions, 
have many capabilities to become a place 
for tourism at the national and provincial 
levels. One of these tourist attractions is 
the urban and coastal market complex. Old 
markets are one of the service centers 
that, in addition to the importance of 
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providing services as a place with 
historical attractions, can attract 
wandering tourism funds. The type of 
arrangement of the devices available in the 
market can attract tourists and encourage 
them to stay in this place and use the 
facilities at a cost. The attractiveness of 
the market makes the thought of seeing 
the place again fixed in tourists’ minds. 
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 چکیده
خلیج فارس و همچنین  هبه کشورهای حاشی رانیا یبازرگان - یتجار هبه عنوان درواز بازار تجاری در استان بوشهر : زمینه و هدف
تبادل کالا    یحجم بالا در ایران و  یروابط تجار  ی. گستردگاندبرخوردار بوده ی فراوان  تیهمواره از نقش و اهمجوار،  شهرهای هم

هدف   گردد. لی تبد بازارهای تجاری جنوب کشور نیتراز فعال یکی بازار تجاری در استان بوشهرتا  ده یسبب گرد سایر شهرهابا 
 . باشدی در استان بوشهر می سم تجاریبر جذب تور هانقش بازار تجاری و فروشگاهکلی این مقاله 

بر روش  با تأکید توصیفی هایتحقیق نوع از اجرا روش: این تحقیق به لحاظ هدف کاربردی بوده و به لحاظ اجرای  شناسیروش
سال    60سال و کمتر از    18شهروندان دارای سن بالاتر از    هآماری مربوط به این پژوهش شامل کلی  هباشد. جامعهمبستگی می

نمونه،  نمونهباشد.  نفر می  1275678جمعیت استان بوشهر  باشد.  شهر بوشهر می نفر    381گیری به روش تصادفی و حجم 
 است. 
مؤلفهایافته اثربخشی  میزان  نتایج تحلیل مسیر نشان داد که بحث جذب توریسم در  ابعاد  و فروشگاه   یبازار تجار  ه:  بر  ها 

مختلف گردشگری پایدار  شامل بعد فرهنگی، بعد اقتصادی، بعد اجتماعی و بعد زیست محیطی در استان بوشهربه عنوان یک 
،. بود 0.000داری آزمون مربوطه برابر  ازآنجاکه سطح معنینتایج این پژوهش نشان داد که    . باشدعامل تأکیدی مؤثر و سازنده می

عنوان متغیر وابسته ها بر گردشگری پایدار در استان بوشهر به  عامل بازار تجاری و فروشگاه   تأثیررگرسیونی استاندارد شده  
ها بر گردشگری پایدار در  ( برای متغیر تأثیرگذاری عامل بازار تجاری و فروشگاه𝑅2باشد. مقدار ضریب تعیین ) می 576/0برابر با 

 به دست آمد.  422/0های آن برابر با استان بوشهر و مؤلفه
بازار    باشد.میمورد توجه گردشگران    یو تجار  یفرهنگ  ،طبیعی  هایجاذبهبا داشتن  : استان بوشهر  گیری و پیشنهاداتنتیجه

در   یو تجار یخیتار یهامکان نیاز ا یک یاست،  تجاری در استان بوشهربازار  ترینبزرگکه های تجاری گناوه تجاری و فروشگاه 
  یبرا یشدن به مکان  لیتبد  به منظور  ینفراوا  یهاتیقابل  ، های خاص خودجاذبهاست که با داشتن    استان بوشهر و جنوب ایران

 دیخر  ی. گردشگرگیردقرار    یها در مرکز استراتژآن  اتیمسافران و تجرب  شودپیشنهاد می  دارد.  استانیو    یدر سطح مل  یگردشگر
را درک کنند تا   گریکدی ییایو پو ازهایاهداف، ن دی است که با یعموم یهاسسات و ارگانؤها، ماز شرکت یاگسترده فیشامل ط

شود که در این زمینه اقداماتی سازنده صورت  رو پیشنهاد می. ازاینخود توسعه دهند  هرا در حد بالقو  دیخر  یواقعاً گردشگر
 گیرد.

  ی از جمله مراکز خدمات  یمیقد  بازارهای.  باشدمی  شهری و ساحلی بازار    همجموع  یستیتور  های جاذبه  نیا  از   یک: ینوآوری و اصالت
را    یسرگردان گردشگر  هایسرمایه   توانندمی  یخیتار  هایجاذبهبا    یبه عنوان مکان  یرسانخدمات  تیکه علاوه بر اهم  باشندمی

  شتریگردشگر داشته باشد و او را هرچه ب یبرا یتیتواند جذابیم موجود در بازار  لیوسا دمانی نوع چ .دیخود جلب نما یبه سو
با صرف هز  نیبه ماندن در ا   ه دوبار   دنیکه فکر د  شودمیبازار سبب    تی. جذابدینما  بغیتر   نهیمکان و استفاده از امکانات 

 گردد.  تیگردشگر تثب  نمکان در ذه

 کلیدواژه ها: 
  تجاری؛  گردشگری؛ بازار؛
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 ها بر جذب توریسم تجاری با تأکید بر گردشگری پایدار )مورد مطالعه: استان بوشهر(نقش بازار تجاری و فروشگاه.  غلامرضا جعفری نیا

 مقدمه 1
نقش   که  اساسی  و  مهم  موضوعات  از  بسیار یکی 

اقتصادی شهرها و روستاها دارد و    ه مهمی در توسع
آینده  تواندیم به  با  منجر  سناریو  طراحی  و  نگری 

بهبود رشد اقتصادی و بالا رفتن کیفیت زندگی افراد  
مقول امروزه    ه شود،  است.  گردشگری  صنعت 

ارکان   از  یکی  به  شدن  تبدیل  حال  در  گردشگری 
ریزان  اقتصاد تجاری جهان است و بسیاری از برنامه

یاد   توسعه  اصلی  رکن  عنوان  به  آن  .  کنندی ماز 
از   یکی  در هات یفعالگردشگری  که  است  مهمی  ی 

اقتصادی    ه ای در توسعی اخیر از جایگاه ویژههادهه
به است.  بوده  برخوردار  کشورها  که  طوریبرخی 

اند. درواقع  اقتصاددانان آن را صادرات نامرئی نامیده
امروز به عنوان یک صنعت مطرح  توریسم در جهان 

صنایع دیگر احتیاج به لوازم و    ه است که مانند هم
پیشرفت   و  رشد  برای  و  داشته  خاصی  ابزارهای 

( دارد  تحقیق  و  پژوهش  به   Taqvai andاحتیاج 
Hosseinikhah, 2016: 9-10)  . نقش گردشگری 

اقتصادی و رفاه اجتماعی کشورها    همهمی در توسع
توسع  کندی مایفا   کم  ه و  از  یکی  ترین  هزینه آن 
اشتغالهاروش   :Rizvani,et al2017)زایی است  ی 
، چه در هاعرصه گردشگری در تمامی    ه توسع(.  106

المللی،  ای و چه در در سطح بینسطح ملی و منطقه
برنامه توجه  و  مورد  دولتی  ی هاشرکت ریزان 

خصوصی قرار گرفته و بسیاری از کشورها به صورت  
اند که برای بهبود ای به این حقیقت پی بردهفزاینده

وضعیت اقتصادی خود باید ابتکار عمل به خرج داده  
یافتند   صدد  در  تازههاراه و  )ی  برآیند   Karmiای 

Dehkordi et al2016: 179 .) 

گناوه شهر  و  بوشهر  استان  در  تجاری  به    بازار 
درواز  کشورهای    رانیا  یبازرگان  -  یتجار  ه عنوان  به 

هم   ه حاشی  شهرهای  همچنین  و  فارس  جوار، خلیج 
.  اندبرخوردار بوده  یفراوان  تی همواره از نقش و اهم

تبادل   یحجم بالا در ایران و یروابط تجار یگستردگ
با   گرد  سایر شهرهاکالا  به  تا    دهیسبب  گناوه  بازار 

 یکیبه  عنوان یکی از شهرهای تجاری استان بوشهر،  
فعال  کشور  نیتراز  جنوب  تجاری    ل یتبد  بازارهای 

ا وجود  سا  یژگیو  نیگردد.  کنار    ات یخصوص   ریدر 
بوشهر،   به   یکینزد  ، یتجار  ه منطق   مانند استان 

دریا همساحل  خلیج  با    یجوار،  ساحلی  شهرهای 
همچن   فارس  آثار   یبرخوردار  ن یو  و  کهن  تمدن  از 

و    یمتعدد فرهنگ  ی هاو جاذبه  یغن  ی و مذهبیخیتار
  ی، مهم گردشگر  یهااز قطب   یکیبه عنوان    یعیطب

بالقو بهره  یفراوان  ه توان  صنعت    ی ریگدر  از 
گردشگر  دارد.  یگردشگر جمله  عصر    یاز  در  که 

اهم بازار   یجلب مشتر  ررا د  یاری بس  تیحاضر  از 
م  یجهان خرید    ،باشدیدارا    . استگردشگری 

است    ی گردشگر  یهااز جمله گونه   دیخر  یگردشگر
توسع در  گردشگر  ه که  اقتصاد  و    گاه یجا  یمقاصد 

م  را  یتیبااهم خرباشدی دارا  مراکز  به    دی.  بازارها  و 
با توجه    .هستند  دیخر  یگردشگر  یاصل  ه عنوان جاذب

مطرح مباحث  طر به  مراکز    یاحشده،  ساخت  و 
ن  یو تجار  یحیتفر ابعاد  آن  ازهایکه تمام  ها در در 

از مراکز   یا نظر گرفته شده باشد، به شکل مجموعه
  ی مناسب برا  یراهکار  یحی، رستوران، مراکز تفردیخر

  است.   یو خارج  یجذب گردشگر و جهانگردان داخل
بر حضور گردشگران در   یمتنوعبا این حال، عوامل  

تجاری   و  گردشگری  جملمناطق  از    ن یا  ه مؤثرند. 
 یهات یو محدود  منطقه  تیبه جذاب توانی عوامل م

مال  یسلامت  ،یتیامن پرست  ،یو   شیافزا  ژ،یدانش، 
  و جالب بودن اشاره کرد   دیآرامش، جد  ، یروابط مردم
عوامل مؤثر بر بحث گردشگری    نیترمهم که از جمله  

توسع و  توریسم  توان به عوامل  این صنعت می  ه و 
بازار اشاره کرد که در این پژوهش سعی شد با توجه  

نقش به ضرورت مطرح شود. هدف کلی این مقاله  
ی در سم تجاریبر جذب تور  ها بازار تجاری و فروشگاه

 .باشدی ماستان بوشهر 
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 ادبیات پژوهش 2
  1گرایی انبوه 2.1

طولانی، سـنت   یهابه مدت  یانبوه گردشگر هتوسع
 شدهی محسـوب م  یگردشگر  یریزمسلط در برنامه

،  یاقتصاداثرات منفی  اسـت. بـر اسـاس ایـن رویکـرد،  
کمتـر در نظر گرفته    ی محیطـی گردشـگراجتماعی و  

منابع و  است  عناصـر   شده  عنـوان  به  طبیعی 
توسعیگردشگر با  همراه  سـوء   ی گردشـگر  ه ،  مـورد 

. بنـابراین شـکل انبـوه توسـعه،  رد یگیاستفاده قرار م
نشـده،    ی ریـز ممکن است به عنوان یک شکل برنامـه

شـود (.  Ismailzadeh et al2011: 123) توصیف 
ایـد   هریشـ نـهانبـوه  ه عناصـر  دور گرایـی  بـه   ه تنهـا 

  ی شمالی و سودگرایی اقتصاد  یآمریکا  یدارسرمایه
گردشگر بـه  بلکـه  نـوزدهم،  قـرن  در  اروپـا    ی لیبـرال 

سال گذشته   150سـازمان یافته در  2مقیاس  - کوچک
کـه تعـداد گردشـگران، کمتـر و  . زمـانیگرددی نیز بر م

حوزه  منـابع برخـی  در  یافت  طبیعـی  وفور  به  ها 
مرزها شدیم مانند  آن  ی،  در  که  اولین    آمریکـا  جا 

گردشگر  یهاپارک  اثرات  شدند،  ایجاد  نیز    یملی 
رشـد    یمحـدود شـد. بـا وجـود ایـن، اگرچـه گردشـگر

گردشـگر از  تصـور  یک صنعت  ییافـت،  عنوان  بـه   ،
نیافتو بی   3"پاک تغییر  اواخر  تا همین  بر   .ضرر، 

انبوه سنت  مقصدهااساس  ساکنین    ی گرایی، 
  ی ریزو برنامه یگیرتصمیم ی ، در فرآیندهایگردشگر

-و آن  شوندی وارد نم  ی گردشگر  هدر خصوص توسع
توسـعه  هایی چنـین  مخـالف  ممکن    ،باشـند  یاکه 

)مـیهن وطنـی  دشمنان  عنوان  به  یـا  است  سـتیزان( 
شـناخته   منفی  سالعناصر  در  اخیر،    یهاشـوند. 

  ی گرایی توسط کشورهایی که میزبـان رویدادهاانبوه
باز قبیل  از  بودند  یهایبزرگ  بسیار   ،المپیک 

رویدادها چنین  در  است،  شده  بزرگی،    یاستقبال 
 ً انبوه "ظاهرا رویکرد  از  برااستفاده  و    یگرایی،  شهر 
 ,Rizvani and Bayat)  میزبان، مفید است    ه منطق

2013: 13 .) 

 
1 Boosterism 
2 Size Small 

به  ی )گردشگر یرویکرد اقتصاد 2.2
بر اساس سنت   عنوان یک صنعت 

 ی(اقتصاد
که    گرددی عنوان یک صنعت ملاحظه م به  یگردشگر

ها قرار گیرد  در اختیار دولت   یبه عنوان ابزار  تواندیم
آن جهـت دستتا  در  ویژ ها  اهداف  بـه  رشد   ه یابی 

توسع  یاقتصاد و  اشتغال  ایجاد  بازساخت،   ه و 
ت   ی امنطقه انگأاز طریق  مالی، تحقیق،    یهازه یمین 

از آن استفاده کنند.    ی اتوسعه  یبازاریـابی و ابزارها
انتظار ندارد که   ی، از گردشگریاگرچه مدل اقتصـاد

بر    یاقتصاد  ی تمام دردها  یدارو این رویکرد  باشد، 
بالقو  صنعت    یگردشگر  ه ارزش  یک  عنوان  به 

م که  دارد  تأکید  کاهش   تواندی تخصصی  جهت  در 
در مباحث تجارت،    یاملی و منطقه  یهاعدم تعادل 

ها یا سطوح مبادلات خارجی مشارکت  تراز پرداخت 
بـه   یها از گردشـگر، دولت یکند. در سـنت اقتصاد

ابزار ویژه    یبرا  یعنوان  مناطق  در  توسعه  و  رشد 
  ی بر رو  یریزبنابراین تأکید برنامه .کنندی استفاده م

مؤثر در جهت    ه و استفاد  یگردشگر  یاثرات اقتصاد
نواحی یا اجتماعات    یشغلی برا  یایجاد درآمد و مزایا

،  یرویکـرد اقتصاد  ه عمد  یهایژگییکی از و .باشدیم
است که    یجذب گردشگر  یاستفاده از بازاریابی برا

که    یمقصد  یرا برا  ی بتواند بیشترین منافع اقتصاد
ویژ  م  ه منابع  تعیین  را  مین  أ ت  ،کنندی گردشگران 

ازآنجادینمایم بر یی.  صنعت،  هم  و  دولت  هم    کـه 
مطالعات چندپاره و رقابت بین محصولات و بازارها  

ق اجتماعی  ی، بر علایو اهداف اقتصاد کنندی تأکید م
مشخص   رویکرد،  این  دارند.  اولویت  اکولوژیکی  و 

، چه کسانی منتفع  یگردشگر  ه کـه از توسع  کندنمی
م متضرر  کسانی  چه   Ismailzadeh et) شوندی و 

al2011: 123 .) 

 جغرافیایی  -رویکرد فضایی 2.3
-خاستگاه رویکرد فضایی/ جغرافیایی به کار جغرافی

زمـین    یکاربر  یاو منطقه  یریزان شهردانان، برنامه

3 Smokeless 
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طبیعی که از رویکرد   و طرفداران حفاظت از منابع
برنامه م  منابع  یریزعقلانی  دفاع  ،  کنندی طبیعی 

برنامهبرمی از   یکاربر  یریزگردد.  یکی  زمین 
حفاظت  نیتریمیقد به    اشکال  است.  محیطی 

بسیار فضایی/کاربریاعتقاد  رویکرد  بـه    ی،  زمـین، 
برنامه  ه رابط  هواسط با  و    ی امنطقه  یریزنزدیکش 

گردشگر غالب  یاجتماعات  شکل    ی ریزبرنامه، 
م  یگردشگر  Ismailzadeh et) باشدی عمومی 

al2011: 123.)  به  ریزی  برنامه یـا جغرافیایی  فضایی 
فضایی یا جغرافیایی اشاره دارد    ه با مؤلف  یریزه"برنام

فضایی   ساختار  تأمین  عمومی،  هدف  آن  در  که 
کاربر  هات یفعال  است  ی )یـا    ی ریزبرنامه  .اراضی( 

چندبعد این   یفضایی  در  است.  چندموضوعی  و 
اکولوژیکی   ییک مبنا  یاغلب دارا  یرویکرد، گردشگر

بر   کـه  اسـت  توسعه  به  اساسی  نیاز  یک  بـا  همراه 
پایهافض  یالگوها ویژه،  اثرات    شودی م  یریزیی  تا 

را در یک محیط فیزیکی به حداقل   یمنفی گردشگر
مورد موضـوعات  در  برساند.  چارچوب،   توجه  این 

اجتمــاعی،    فیزیکی و  ی سازظرفیت  با  مباحث مرتبط 
م  2ها محدودیت  و  1محیطــی   یهاآستانه    یهازان ییا 
 .است  وبمطل 3قابل قبول  تغییر 

 گردشگری پایدار  2.4
اولیمفاه اولیپا  یگرشگرد  ه ی م  توسط  یدار  بار  ن 

کر د  پیجانک  و  در  ینـدورف  شـد  یب 1980گـران  ان 
(Pirdashti and Mortezapour, 2014: 3  ،  پس و

آن، جاهـا  از  آزمـایتمـر  یـادیز  ی در  و  شـده  ین  ش 
نشانه  کـه  ز  یهااسـت  موارد  شامل  است:  یآن  ر 

  ی شناخت، بومی، اقتصادیاجتماع  ی ازهایاز ن  یلیتحل
  ی گرشگرد  یهات یاز ظرف  یلیمنطقه؛ تحل  یو فرهنگ

محدود آ  ه توسع  یهات یو  در  از یآن  استفاده  نده؛ 
،  یلاحات اجتماعصا  یبرا  یمثابـه ابزار  به  یگردشگر
بومیاقتصاد فرهنگ  ی شناخت،  ارز  یو   یابیمنطقه؛ 

برنامه و    ه یته  ی ندهایدر فرآ  یاز مشارکت محل  یقو
گرفتن    یبرا  یر یگم یمصت نظر  مد  آن؛  تداوم 

آن؛    ه ـاس توسعیو نـوع و مق  یگردشگر  یهات یظرف

 
1 Thresholds Environmental 
2 desirable rates of change  - 

فرصت  راهبردهااستقرار  و  حسب    ی بازار  ی ها  بر 
برنامه یپا  یگرشگرد  یراهبردها   ی آموزش  یهادار؛ 

ت  یمه و تأکید بـر ضـرورت حمایبازار و مشاغل؛ ب  یبرا
ک راهبردها شاز  و  ده  یطولان  یاورزان  تا  ساله  )پنج 

برا  یبرا البته  باییکارآ  داشتن   یسازگار شدن(،  د  ی، 
اولو  یفهرست برنام   هات یاز  ساله    ک ی  یکار  ه و 

 ,Hengan)  م یحـداقل در طـول سـه سـال داشته باش 
  گردشگری  از گردشگری پایدار شرایطی  (134 :2002

 در که  کندی م  توصیف پایدار ه توسع اصول ه یپا بر را
  و   اجتماعی  اقتصادی،  احتمالی  تأثیرات  تمام  آن

را  همراه داشته  به  تواندی م  گردشگری  که  محیطی 
 قرار  توجه  مورد  نفعانذی  نیازهای  کنار  در  باشد،

توسعه.  دهدیم دیدگاه   از   ه توسعای،  بنابراین 
گردشگری پایدار، رویکردی مثبت به منظور کاهش 

ارتباط  هااصطکاک و    هاتنش  در  آمده  وجود  به  ی 
،  دیدارکنندگان  گردشگری،  صنعت  بین  ه دیچیپ

هستند،   میزبان   که   جوامعی   و  محیط   گردشگران 
 (. Bramwell and Lane, 1993:2) شودی م  توصیف

 پیشین  تحقیقات  2.5
) قاسمی دهقانفر  و  مقاله1396زاد  در  عنوان  (  با  ای 
استان    یصنعت گردشگر  همشکلات توسع  ییشناسا
بیان کردند   بسمنا  یراهکارها  هارائ  بوشهر و  یساحل
اقتصادکه   موانع  فرهنگ  ،یعامل:  موانع   ،یموانع 
بهداشت  ،یدولت جغراف  ،یموانع  موانع   ، ییایموانع 
س  ،یحیتفر رفاه  یاسیموانع  موانع  عنوان  و  به  ی 

توسع   ی استان ساحل  یصنعت گردشگر  همشکلات 
 شناسایی شدند.  بوشهر

( در 1395بهاری سلطان احمدی و اصغری شیوه )
بر    یحیو تفر  ینقش مراکز تجارای به بررسی  مقاله
تجار  یگردشگر  هتوسع آزاد  مناطق    - ماکو  یدر 

مرز بازرگان در شهرستان ماکو به  پرداختند.    بازرگان
به اروپا همواره    رانیا  یبازرگان  -  یتجار  ه عنوان درواز 

اهم و  نقش  بوده  یفراوان  تیاز  اند.  برخوردار 
تجار  یگستردگ بالا  رانیا  یروابط  حجم  اروپا    ی و 

3 Limits to or acceptable  
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تا مرز  ده یقاره سبب گرد نیا یتبادل کالا با کشورها 
به   فعال  یکیبازرگان  کشور   ینی زم  یمرزها  نیتراز 

 گردد.   لیتبد

  مؤثر   عوامل ارزیابی به( 1393)  عبدالله و زرآبادی
  با   چابهار  آزاد   ه منطق  گردشگری   صنعت   ه توسع  بر

 (ANP) شبکه  تحلیل  فرآیند  روش  از  گیریبهره
  میان   از  که   داد  نشان  پژوهش  نتایج.  پرداختند
 هایزیرساخت »  بررسی،   مورد  هایشاخص 

 در  را   سهم  بیشترین  «اقتصادی   توان»  و   «گردشگری
  نشان   هایافته   درواقع .  کنند می   ایفا   منطقه   هتوسع

 از  برخورداری  رغمعلی  منطقه  این  که  دهدمی
 گردشگری،  هنمون  ه منطق  به  شدن   تبدیل  ظرفیت

  عنوان   به  را  تبلیغات  ضعف  و  هازیرساخت  کمبود
 گردشگری  ه توسع  به  رسیدن  راه  در  اساسی  موانع
  های جاذبه  شغلی،  یهافرصت   وجود  همچنین.  دارد

 هایجذابیت  از  برخورداری  و  تفریحی  -ورزشی
-سرمایه  کنار  در  جاذب  و  قوت  نقاط  عنوان  به  طبیعی
  به   هارهیافت   ترینمهم   از  زیربنایی،  هایگذاری
  تلقی   ناحیه   این   در  گردشگری   ه توسع  منظور

 گردند. می

ای به بررسی  ( در مقاله1392بوذری و همکاران )
  ی گردشگر  ه نقش بازار بزرگ تهران در توسع  ن ییتب

بر آن دارد    یپژوهش سع  ن یاپرداختند.    تهران   یشهر
با و    ینتبیی   –   ی فیتوص  ه ویش   تا  جامع  شناخت  به 
  جهت   متنوع بازار بزرگ تهران در   یهات یقابل  ح یتشر

پژوهش با    نیبپردازد. در ا  ی شهر  یگردشگر  هتوسع
تحق نوع  به  محدودی)همبستگ  قی توجه   یهات ی(، 
گردآور در  نمونه  داده   یمختلف  حجم  نفر    150ها، 

  ن ییتع   یاتفاق  یریگ براساس روش نمونه  که  باشدیم
  ات یفرض   اند. با توجه بهواقع شده  یگرو مورد پرسش

  ان ی م  یو جهت سنجش همبستگ  قی تحق  ه لأو مس 
توسع  بزرگ  بازار  یهاساخت ر ی)ز  رها یمتغ  ه و 

  ، یاطلاعات  ،ی)ارتباط  یها( شاخص یشهر  یگردشگر
و    یتجار  ،یخیتار  ،یفرهنگ–  ی مذهب  ،یخدمات

 . دندیگرد ی( بررسی_ سرگرمیحیتفر

 
1- Yang 

)  1یانگ  همکاران  مقاله2022و  در  عنوان  (  با  ای 
  ی بارور  ی بازار گردشگر  یشناختجامعه  الگویکشف  
چ که    نیدر  کردند  فن بیان  تکث   یوراچگونه    ر یو 

مصرف  والدفرهنگ  چ   ن یکننده،  در  شکل    نیرا  به 
تبد  یدیجد آشکار  مصرف  به    لی از  و  است  کرده 

 وندیپ  ،یفعل  یابیبازار  اتینسبتاً نادر در ادب  یموضوع
مصرف   شدهیکیژنت  یبازارها فرهنگ  کننده  و 

 .پردازدیم

  روندهای   عنوان   با  ای مقاله  در(  2018)   کومار
  که   کردند بیان  جهانگردی  شناسیجامعه  در  نوظهور

  اقتصادی   تأثیرات  حدودی  تا  داخلی  گردشگری
-حالیدر.  دارد  کشور  یک  میزبان  مناطق  بر  مشابهی

 به ارز جریان المللیبین گردشگری وجود، این با که،
 توزیع  داخلی   گردشگری   ،کندی م  وارد   کشور  یک

 کشور  یک  مرزهای  در  فضایی  صورت  به  ارز  مجدد
 ه منطق  یک  دیدگاه  از  حال،  این  با.  شودی م  انجام

  داخلی   گردشگری،  کشور  یک  داخل  در  توریستی
 است.  نامرئی صادرات نوعی

 شناسی پژوهشروش 3
اربردی و به لحاظ اجرای  کاین تحقیق به لحاظ هدف،  

تأکید توصیفی هایتحقیق  نوع از اجرا روش بر   با 
است.   از روش همبستگی  تحقیق حاضر،  همچنین 

روش و ماهیت از نوع تحقیق همبستگی است.  نظر  
کلی  ه جامع  شامل  پژوهش  این  به  مربوط   ه آماری 

 60سال و کمتر از    18شهروندان دارای سن بالاتر از  
سال   در  بوشهر  استان  که  می  1402سال  باشد 

بوشهر   استان  . باشدی منفر    1275678جمعیت 
با نمونه نمونه  حجم  و  تصادفی  روش  به  گیری 

عدد   که  شد  محاسبه  کوکران  فرمول  از  استفاده 
به دست آمد که با رند کردن عدد، تعداد   84/380

 آماری محاسبه شد.   ه نفر جهت نمون 381

 ه نفر از افراد جامع  30نامه بر روی  ابتدا پرسش
برای   سپس  و  شد  آزمون  اتفاقی  صورت  به  آماری 

سؤال سایر  ارزیابی  با  سؤال  هر  همبستگی  و  ها 
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است ها از ضریب آلفای کرانباخ استفاده شده  سؤال
می قبول  قابل  آن  میزان  جهت  باشد.  که  ادامه  در 

شمار  پرسش  به   یهمسان  ،پژوهش  کی  ه پاسخ 
  ی از عوامل پس از مرتب کردن تمام  کی  هری  درون

س پرسش با  با  پرسش  ی گذارنمره  ستمیها  نامه 
 کرانباخ محاسبه شد.   ی آلفاش استفاده از رو

 

 تحقیق   ه نام های پرسش . مؤلفه 1  ه جدول شمار 

 تعداد سؤال سؤال  ه شمار  مؤلفه 
 5 5تا  1 1هافروشگاه بازار تجاری و  

دار 
پای

ی 
گر

ش
رد

گ
2 

 4 29تا  26 3بعد فرهنگی
 3 32تا  30 4بعد زیست محیطی

 7 39تا  33 5بعد اقتصادی 
 6 45تا   40 6اجتماعیبعد 

 5 50تا  46 7جذب گردشگری 
 

 . مقادیر پایایی ترکیبی، کرونباخ و پایایی همگون و میانگین واریانس مدل 2  ه شمار   جدول 

 مؤلفه 
آلفای  
 کرونباخ 

ضریب پایایی 
 ( rhoهمگون )

پایایی  
 8ترکیبی 

استخراج   انسیوار نیانگیم
 (AVE) شده

بازار تجاری و  
 0.558 0.617 1.062 0.781 ها فروشگاه

دار
پای

ی 
گر

ش
رد

گ
 

 0.553 0.830 0.769 0.736 بعد فرهنگی
بعد زیست 

 محیطی
0.752 0.763 0.856 0.665 

 0.528 0.830 0.801 0.757 بعد اقتصادی 
 0.535 0.742 0.614 0.782 بعد اجتماعی

 0.577 0.748 0.575 0.778 جذب گردشگری 
 

 باشدی م  70/0ها بیش از  مؤلفه  ه آلفا برای همضریب  
های در نظر گرفته شده برای  هد مؤلفهکه نشان می

 .  این پژوهش از پایایی مناسبی برخوردار هستند

 

 
1 Commercial Market and Stores (CMS) 
2 Sustainable Tourism (ST) 
3 Cultural Dimension (CD) 
4 Environmental Dimension (EnviD) 

5 Economic Dimension (EcoD) 
6 Social Dimension (SD) 
7 Tourism Attraction (TA) 
8 Composite Reliability (CR) 
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 . آمار توصیفی متغیرهای تحقیق 3  ه جدول شمار 

داد 
تع

قل  
دا

ح
ثر  

داک
ح

ین  
نگ

میا
ف  

حرا
ان

یار 
مع

س  
یان

وار
 

 کشیدگی  چولگی

 آماره 
خطای  
 معیار 

 آماره 
خطای  
 معیار 

بازار تجاری و  
 0.249 -0.550 0.125 0.078 0.410 0.640 3.84 5.0 2.4 381 ها فروشگاه 

 0.249 0.780 0.125 - 0.111 0.285 0.533 3.91 5.0 2.0 381 گردشگری پایدار

دار
پای

ی 
گر

ش
رد

گ
 

 0.249 1.417 0.125 -0.856 0.391 0.625 4.14 5.0 2.0 381 بعد فرهنگی
بعد زیست 

 0.249 1.540 0.125 - 1.112 0.390 0.624 4.28 5.0 2.0 381 محیطی

بعد 
 اقتصادی 

381 2.0 5.0 3.78 0.647 0.419 0.187 0.125 0.277- 0.249 

بعد 
 اجتماعی 

381 2.0 5.0 3.72 0.720 0.519 0.028 - 0.125 0.461 - 0.249 

 0.249 -0.365 0.125 -0.418 0.436 0.660 3.99 5.0 2.2 381 گردشگری جذب 
   381 تعداد کل 

 
 ی متغیرهای اصلی ساز نرمال . نتایج آزمون  4  ه جدول شمار 

 متغیرها 
 ویلک -آزمون شاپیرو اسمیرنوف -آزمون کولموگروف 

درجه   آماره 
 آزادی 

-سطح معنی
درجه   آماره  داری 

 آزادی 
-سطح معنی

 داری 
بازار تجاری و  

 0.000 0.968 0.980 0.000 381 0.090 ها فروشگاه 

 0.000 0.972 0.961 0.000 381 0.080 گردشگری پایدار
 0.000 0.921 0.977 0.000 381 0.126 بعد فرهنگی

 0.000 0.887 0.982 0.000 381 0.154 بعد زیست محیطی
 0.000 0.965 0.966 0.000 381 0.094 بعد اقتصادی 
 0.000 0.974 0.984 0.000 381 0.069 بعد اجتماعی

 0.000 0.962 0.980 0.000 381 0.098 جذب گردشگری 
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 ای تک نمونه   T. نتایج آزمون  5  ه جدول شمار 

 T متغیر 
درجه  
 آزادی 

سطح 
 داریمعنی

انحراف از 
 میانگین 

تفاوت  
 میانگین 

تفاوت در سطح  
 درصد  95داری معنی
 بالا پایین 

بازار تجاری و  
 3.911 3.782 3.8466 0.0328 0.000 381 117.398 ها فروشگاه 

 3.967 3.860 3.9140 0.0273 0.000 381 143.270 گردشگری پایدار
 4.207 4.081 4.1446 0.0319 0.000 381 129.558 بعد فرهنگی
بعد زیست 

 4.346 4.220 4.2835 0.0319 0.000 381 134.003 محیطی

 3.849 3.719 3.7845 0.0331 0.000 381 114.206 بعد اقتصادی 
 3.798 3.653 3.7264 0.0368 0.000 381 101.117 بعد اجتماعی

 4.062 3.929 3.9953 0.0338 0.000 381 118.204 جذب گردشگری 
 

 و بارتلت  KMO مربوط به شاخص   . 6  ه شمار   جدول 

  آزمون بارتلت  KMOشاخص 

797/0 
 795.285 دو ی آماره کا

 15 ی درجه آزاد
 000/0 داری سطح معنی 

 

)دستتوجه به شاخص به با ، =KMO)797/0آمده 
تعداد  دهدمی نشان   عاملی    هاداده  که  تحلیل  برای 

هستند  معناداری  سطح   جدول  توجه   با.  مناسب 
  که   است  معنی  بدان  این  است.  شده  000/0  آزمون
گیری از روش  بررسی برای بهرهی مورد  هانمونهتعداد  

   معادلات ساختاری و تحلیل مسیر مناسب است. 

 ها و بحثیافته 4
 پژوهش   هفرضی

در   یسم تجاریبر جذب تور  ها بازار تجاری و فروشگاه
دارد تأثیر   بوشهر  آزمون  .  استان  متغیر    تأثیر برای 

بین( بر متغیر وابسته این فرضیه از مستقل )پیش 
آزمون رگرسیون استفاده شده است. 
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 گردشگری پایدار   تأثیر آن بر   و   ها بازار تجاری و فروشگاه   ه واریانس مدل رگرسیونی مؤلف .  7  ه شمار   جدول 

 

( جدول  به  توجه  معنی(،  7با  سطح  داری ازآنجاکه 
برابر   مربوطه  میبود  0.000آزمون  ادعا  ،  چنین  توان 

یا سطح اطمینان    0.05نمود که آزمون فوق با خطای  
که عبارت    2R. ضریب تشخیص  بوددار  معنی  0.95

توسط   داده شده  توضیح  تغییرات  نسبت  از  است 
فروشگاهمتغیر   و  تجاری  کل،    هابازار  تغییرات  به 
میبود  0.385 حدود  .  که  نمود  بیان   38.5توان 

وابست  متغیر  تغییرات  در   ه درصد  پایدار  گردشگری 
(، توسط تغییرات در متغیر مستقل  Y)  استان بوشهر

شد و در جهت  تبیین    (x)  هابازار تجاری و فروشگاه
تعیین این میزان اثر بخشی به بررسی ضرایب مربوط 

 ه شد. به این متغیرها پرداخت

 

 گردشگری پایدار در استان بوشهر   تأثیر آن بر و    ها بازار تجاری و فروشگاه   ضرایب متغیر .  8  ه شمار   جدول 

 

 

 

 

با توجه به    توان بیان نمود کهمیباتوجه به معادله  
یک واحد افزایش در متغیر    علامت مثبت شیب خط،

X  (فروشگاه و  تجاری  موجب  هابازار    واحد   0.518( 
-پس می  شد.گردشگری پایدار میدر متغیر    افزایش

گرفت که مدل رگرسیونی این آزمون از توان نتیجه  
معنی آماری  میلحاظ  جهت   باشد.دار  به  ادامه  در 

رابط بر  توریسم  جذب  نقش  بازار   هبررسی  بین 
و گردشگری پایدار با استفاده    ها تجاری و فروشگاه

گیری از از تحلیل مسیر )معادلات ساختاری( با بهره
آزمون بوت استرپینگ و همچنین بارهای  عاملی به  
میزان   شد.  پرداخته  توریسم  جذب  نقش  بررسی 

را بر گردشگری    هااثربخشی بازار تجاری و فروشگاه
پایدار با استفاده از تحلیل بار عاملی به جهت تحلیل  

رابط  هاشاخص  همچنین  و  پنهان  متغیرهای   ه و 
در  شد.  خواهد  پرداخت  متغیرها  این  بین  تحلیلی 

( م1نمودار  عاملی  بارهای  مقادیر  به  (  ربوط 
مؤلفشاخص  به  مربوط  و    ه های  تجاری  بازار 

ها تحقیق نشان داده شده است که بعد از فروشگاه
کمتر   4/0ها از حذف سؤالاتی که میزان بار عاملی آن 

 باشد، نمایش داده شده است. می

 

 خطای استاندارد 
تعدیل   ضریب تشخیص 

 شده
ضریب تشخیص  

(R2 ) 
R 

0.41913 0.384 0.385 0.621 
سطح 
 اطمینان 

-معنیسطح 
 داری 

F 
 

میانگین  
 مربعات 

 درجه آزادی 
مجموع  
 مربعات 

منبع  
 تغییرات 

0.95 0.000 
238.321 

 رگرسیون  41.867 1 41.867

 �Hرد فرض  آزمون: ه نتیج
 باقیمانده  66.756 380 0.176

 کل  108.623 381 --- 

 عنوان متغیر  شیب خط  β محاسبه شده  t داری سطح معنی  آزمون  ه نتیج
 عرض از مبدأ  H� 0.000 14.707 1.923رد فرض 
 ها بازار تجاری و فروشگاه H� 0.000 15.438 0.518رد فرض 
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 آمده برای متغیرهای آشکار و پنهان تحقیق )ضریب رگرسیون( دست . مقادیر بار عاملی به 1  ه نمودار شمار 

 

داده برازش  مدل  به  توجه  ضریب    ه شدبا  فوق 
عامل بازار تجاری و    تأثیر رگرسیونی استاندارد شده  

 ها بر گردشگری پایدار در استان بوشهر به فروشگاه
باشد. مقدار می 576/0عنوان متغیر وابسته برابر با  

( برای متغیر تأثیرگذاری عامل بازار  𝑅2ضریب تعیین ) 
ها بر گردشگری پایدار در استان  تجاری و فروشگاه

باشد. به  یم  422/0های آن برابر با  بوشهر و مؤلفه
ها با مقدار این معنی که عامل بازار تجاری و فروشگاه

بیان تعیین  مؤلفضرایب  توسط  آن    ه شده  بر  فوق 

نرم  در  اینکه  به  توجه  با  است.  شده  افزار بیان 
آماره تی برای بررسی   آلاسمارت پی   اس از مقدار 

شود و برای بررسی  دار بودن روابط استفاده می معنی
مقدار مقدار آماره تی روابط با    ه داری از مقایسمعنی

آماره  که اگر مقدار  طوریگردد، به استفاده می   96/1
نشان داده    ه از مقدار مذکور بیشتر باشد، رابط  تی

 دار است. شده، معنی

 

 
 آمده برای متغیرهای آشکار و پنهان تحقیق )ضریب تی( دست . مقادیر بار عاملی به 2  ه نمودار شمار 
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هم برای عامل بازار   T( نیز مقادیر آزمون  2در نمودار )
ها و سؤالات مربوط به هر متغیر  تجاری و فروشگاه

مقادیر   به  توجه  با  که  است  شده    tبیان 
آمده قابل ذکر است که بار عاملی مربوط به دستبه

مقادیر   و همچنین  بازار   tسؤالات  عامل  به  مربوط 
ها بیش از مقدار پایه و استاندارد  تجاری و فروشگاه

منظور مشخص کردن  باشد که در ادامه به می   96/1
مدل   برازش  نیکویی  معیارهای  از  موارد  این  صحت 

 استفاده شده است. 

 

 
 برازش مدل   داری ی و سطح معن   ی ون ی رگرس   ب ی ضرا   ر ی . مقاد 3  ه شمار   نمودار 

 

( میزان ضرایب رگرسیونی به همراه مقادیر  9)  جدول
دهد که از سطح قابل  داری را نمایش می سطح معنی

متغیرهای آشکار و پنهان برخورداری  ه قبلی برای هم
 است.  
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 مدل   ی رها ی متغ   ی ون ی ب رگرس ی ضرا . 9  ه شمار   جدول 

-سطح معنی آماره تی  ضریب  شرح 
 داری 

 0.000 10.103 0.438 جذب توریسم  <--  هاو فروشگاه یبازار تجار
 0.000 13.597 0.576 گردشگری پایدار در استان بوشهر <--ها  و فروشگاه یبازار تجار

 0.003 2.985 0.14 گردشگری پایدار <--جذب توریسم  
 0.000 46.044 0.795 بعد فرهنگی  <--گردشگری پایدار 
 0.000 98.406 0.912 بعد اقتصادی  <--گردشگری پایدار 

 0.000 25.253 0.75 بعد زیست محیطی <--گردشگری پایدار 
 0.000 31.883 0.76 اجتماعیبعد  <--گردشگری پایدار 

 0.000 2.662 061 گردشگری پایدار < --جذب توریسم <--  هاو فروشگاه یبازار تجار
  <--گردشگری پایدار   < --جذب توریسم <--  هاو فروشگاه یبازار تجار

 0.008 2.664 0.047 بعد اجتماعی

  <--پایدار  گردشگری   < --جذب توریسم <--  هاو فروشگاه یبازار تجار
 0.007 2.693 0.046 بعد زیست محیطی

  <--گردشگری پایدار   < --جذب توریسم <--  هاو فروشگاه یبازار تجار
 0.008 2.667 0.049 بعد فرهنگی

  <--گردشگری پایدار   < --جذب توریسم <--  هاو فروشگاه یبازار تجار
 0.008 2.67 0.056 بعد اقتصادی 

 

)به   آزمون در جدول  نتایج    ( نشان داد که 9عبارتی 
فروشگاه  یبازار تجار  ه مؤلف تأثیر معنیو  -ها دارای 

-داری بر متغیر گردشگری پایدار )وابسته( و مؤلفه
های آن با تأکید بر جذب گردشگری )تأکیدی( است.  
همچنین نتایج نشان داد که بحث جذب توریسم در 

ها بر  و فروشگاه  یبازار تجار  ه میزان اثربخشی مؤلف
ابعاد مختلف گردشگری پایدار شامل بعد فرهنگی، 
بعد اقتصادی، بعد اجتماعی و بعد زیست محیطی 
در استان بوشهر به عنوان یک عامل تأکیدی مؤثر و  

بوت   باشدی مسازنده   آزمون  از  استفاده  با  که 
داده  و  در استرپینگ  ویژه  غیرمستقیم  اثر  های 

استفاده شد    3  ه افزار اسمارت پی ال اس نسخنرم
که نتایج مربوطه به طور کلی نشان داد که که این  

فروشگاه و  تجاری  بازار  که    ی گردشگر  بر  هافرضیه 
توریپا جذب  بر  تأکید  با  تجاریدار  استان  در    یسم 

معنی تأثیر  داردبوشهر  مثبت  داری  و  تأیید  مورد   ،
 . باشدیم

 گیرینتیجه 5
ازآنجاکه  فوق نشان داد که    ه نتایج مربوط به فرضی

معنی برابر  سطح  مربوطه  آزمون  -می  0.000داری 
میب با  اشد،  فوق  آزمون  که  نمود  ادعا  چنین  توان 

اطمینان    0.05خطای   -دار میمعنی  0.95یا سطح 
که عبارت است از نسبت    2Rاشد. ضریب تشخیص  ب

بازار تجاری  تغییرات توضیح داده شده توسط متغیر  
-باشد. میمی  0.385به تغییرات کل،    ها فروشگاهو  
درصد تغییرات متغیر    38.5وان بیان نمود که حدود  ت

بوشهر    وابسته استان  در  پایدار  توسط  گردشگری 
ها  بازار تجاری و فروشگاهتغییرات در متغیر مستقل 

  . با توجه به علامت مثبت شیب خط، گرددتبیین می 
متغیر   در  افزایش  واحد  و  )  Xیک  تجاری  بازار 

موجب  هافروشگاه متغیر  بیشتر واحد   0.518(  در 
توان نتیجه گرفت  شود. پس می می  گردشگری پایدار  

دار که مدل رگرسیونی این آزمون از لحاظ آماری معنی
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شده  در ادامه با توجه به مدل برازش داده  باشد.می
شده   استاندارد  رگرسیونی  ضریب  عامل    تأثیرفوق 

فروشگاه و  تجاری  در  بازار  پایدار  گردشگری  بر  ها 
 576/0عنوان متغیر وابسته برابر با    استان بوشهر به

) می تعیین  ضریب  مقدار  متغیر  𝑅2باشد.  برای   )
فروشگاه و  تجاری  بازار  عامل  بر  تأثیرگذاری  ها 
و مؤلفه استان بوشهر  پایدار در  های آن  گردشگری 

با   به    422/0برابر  توجه  با  به دست آمد. همچنین 
آمده، قابل ذکر است که بار عاملی  دستبه   tمقادیر  

مقادیر   همچنین  و  سؤالات  به  به   tمربوط  مربوط 
ها بیش از مقدار پایه و عامل بازار تجاری و فروشگاه

باشد. نتایج تحلیل مسیر نشان  می   1/ 96استاندارد  
اثربخشی  میزان  در  توریسم  جذب  بحث  که  داد 

تجار  ه مؤلف فروشگاه  یبازار  مختلف  و  ابعاد  بر  ها 
گردشگری پایدار شامل بعد فرهنگی، بعد اقتصادی،  
بعد اجتماعی و بعد زیست محیطی در استان بوشهر 

  باشد عنوان یک عامل تأکیدی مؤثر و سازنده میبه  
بازار که به طور کلی نشان داد که که این فرضیه که 

كيد بر  أپايدار با ت   ی گردشگر  بر ها  تجاری و فروشگاه
-استان بوشهر تأثیر معنی  توريسم تجاري درجذب  

دارد میداری  مثبت  و  تأیید  مورد  بهباشد.  ،  -نتایج 
زاد و دهقانفر  قاسمی  آمده با نتایج مطالعاتدست

شیوه  (  1396) اصغری  و  احمدی  سلطان  بهاری 
بوذری و همکاران  (،  1393زرآبادی و عبدالله )(  1395)
و    1یانگ (،  2018کومار )( و همچنین مطالعات  1392)

( تبیین  (  2022همکاران  و  تحلیل  همخوانی دارد. در 
می فرضیه  این  که  نتایج  کرد  بیان  با    امروزتوان 

افزا  ی هاروش  شرفت یپ و  نقل  و  سرعت    شیحمل 
گردشگر ز  یسفرها،  گاه  یادیرشد  نوع   یداشته، 

  ی ریناپذاطراف ما خسارات جبران  ط یسفر ما به مح
م گردشگرکندیوارد  مفهوم  منظور   داریپا  ی.  به 

ناش و    ط، یاز سفر به مح   ی کاهش خسارات  انسان 
  ن یمتوجه ا  یکنون یجهان  ه جامع  هاست. آن تیفعال 

در   یبا شتاب باورنکردن  یشده که گردشگر  وضوعم
 شیافزا جهیشدن است. در نت ریحال توسعه و فراگ 

  ی و اقتصاد  یفرهنگ  ،یطیمح  اتافراد از تأثیر   یآگاه

 
1 Yang 

به    داریپا  ینگاه  جاد یبر مقصدها باعث ا  یگردشگر
تئور عمل  ی شکل  مد  یو  شده    ی گردشگر  ت یریدر 
و جذاب    ایرا پو  شهر   کی   یچه که فضاها  است. آن 

شهروندان و    نیدر ب  ت یرضا  جادیساخته و سبب ا
  ی بایز  ،یفرهنگ غن  خ،یتار  شود،یجذب گردشگران م

با داشتن  استان بوشهر  است.    ی و منظر شهر  یبصر
ها تجار  یفرهنگ  ،طبیعی  یجاذبه  توجه    یو  مورد 

م بازار    یگردشگران  فروشگاهباشد.  و  های  تجاری 
گناوه   بزرگتجاری  استان  بازار    نیترکه  در  تجاری 

  ی و تجار یخیتار ی هامکان نیاز ا یکیاست،  بوشهر
است که با داشتن    استان بوشهر و جنوب ایران در  

 به منظور  ینفراوا  ی هاتیقابل  ،های خاص خودجاذبه
  ی در سطح مل  یگردشگر  یبرا  یشدن به مکان  لیتبد
ها  نیا  از  یکیدارد.    استانیو    یستیتور  ی جاذبه 

بازار   ساحلیمجموعه  و  بازارهایم  شهری    ی باشد. 
باشند که علاوه بر  یم  یاز جمله مراکز خدمات  یمیقد

  ی هابا جاذبه  یبه عنوان مکان  یرسانخدمات   تیاهم
را   یسرگردان گردشگر یهاهیتوانند سرمایم یخیتار

سو نما  یبه  جلب  چ  .دیخود    ل یوسا  دمانینوع 
بازار در  جذابی م  موجود  گردشگر    ی برا  یتیتواند 

 نیبه ماندن در ا  شتریداشته باشد و او را هرچه ب
  ب غیتر   نهیمکان و استفاده از امکانات با صرف هز

جذابدینما م  تی .  سبب  دیبازار  فکر  که    دن یشود 
 گردد.   تی گردشگر تثب نمکان در ذه ه دوبار 

عدم تعمیم نتایج  های پژوهش شامل  محدودیت
و   مناطق  سایر  بیهااستان به  افراد  ؛  برخی  توجهی 

پرس دقیق  تکمیل  به  مطالعه  مشکل  ؛  شنامهمورد 
جمع و  توزیع  جهت  افراد  برخی  به  آوری  دسترسی 

زمین؛  هانامهپرسش در  مشابه  تحقیقات   ه کمبود 
کشور از  خارج  و  ایران  در  تحقیق  مشکل  ؛  موضوع 

منطق این  در  مطالعه  مورد  افراد  به   ه دسترسی 
بی جهت مطالعاتی؛  افراد  از  برخی  بودن  علاقه 

نامه؛ عدم آشنایی  میل پرسشکهمکاری در جهت ت
پاسخ عنوان  کافی  با  مرتبط  مفاهیم  با  دهندگان 

 تحقیق. 
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بازار   داد  نشان  که  پژوهش  نتایج  به  توجه  با 
استان  دار در  یپا  یگردشگر  بر  هاتجاری و فروشگاه

معنی تأثیر  داردبوشهر  میداری  پیشنهاد   شود، 
.  گیردقرار  مورد استفاده  ها  آن  اتیمسافران و تجرب

ط   دیخر  یگردشگر از    یاگسترده   فیشامل 
و    ازهایاهداف، ن  دیسسات است که باؤم  ها،شرکت 

  د یخر  یرا درک کنند تا واقعاً گردشگر  گری کدی  ییایپو
از این رو پیشنهاد    خود توسعه دهند  ه را در حد بالقو

صورت  می سازنده  اقداماتی  زمینه  این  در  که  شود 
 گیرد. 

-راه  ی به جهتراهبرد  ه برنامشود که  پیشنهاد می
مل  یانداز کانون  و    ی بازساز  ،یگردشگر  یشبکه 

جاذبه    لیتبد  ،یدارو رستوران  یدارهتل  یهاستمیس
در  غاتیتبل  یبرا یزیربرنامه ،یبه محصول گردشگر

 شهر گناوه در دستور کار قرار گیرد. 

می و    کیاستراتژ  ه برنام   کی  که  شودپیشنهاد 
مقصد    تیریمد هر  تا  باشد  داشته  وجود  خوب 

ز  یگردشگر از  شده    یهارساختیبتواند  گفته 

که گردشگر    یاداشته باشد، به گونه  یثرؤم  ینگهدار
 . کند  یو راحت ت یاحساس رضا

 حامی مالی
مسؤول، این مقاله حامی مالی    ه بنا به اظهار نویسند

 نداشته است. 

 سهم نویسندگان در پژوهش
 های مقاله را نویسنده انجام داده است. تمام بخش

 تضاد منافع
 در  منافعی  تضاد  هیچ  که  دارندمی  اعلام  نویسنده

 . ندارند مقاله  این انتشار یا و نویسندگی   با رابطه

 تقدیر و تشکر
افراد، به دلیل مشاوره و راهنمایی    ه هم  نویسنده از

تشکر و قدردانی   مقاله   این   در  علمی و مشارکتشان 
نماید. می
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