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Abstract 
Context and Purpose: The main purpose of this study is to develop a model for measuring pull and 
push factors in equestrian tourism in Gonbad Kavous city. The research is applied in terms of pur-
pose and descriptive survey in terms of data collection methods. 
Design/methodology/approach: The statistical population of this study included the sports tour-
ists who traveled to Gonbad Kavous city in the spring and autumn of 1400. According to Cochran's 
formula, the sample size was 168 people. In this study, two methods of library and field, including a 
researcher-made questionnaire were used. The reliability and validity of the questionnaire were 
confirmed using Cronbach's alpha value and confirmatory factor analysis technique. 
Findings: The results of structural equations showed that the path coefficient and statistics ob-
tained for the push and pull variables had a positive and significant effect on equestrian tourism. 
Moreover, the research hypotheses consisted of pull factors, including safety, weather, services, 
festivals, hospitality, infrastructure, legal protection, attractions, facilities, competitions, medical 
services for the horse, educational tours, equipment, financial services, and the architecture of the 
horse-riding-club complex, and push factors, including escaping from pollution, calmness, meeting 
new people, enjoying attractions, exploring, sharing experiences, excitement, exercise, participat-
ing in the race, horse breeding, religious position, and familiarity with the sport, were confirmed. 
Conclusion: Based on the research findings, it is recommended that stakeholders and tourism au-
thorities in Golestan Province improve public reception of equestrian tourism in the province by 
increasing and improving health and accommodation facilities, designing attractive events, increas-
ing awareness-raising advertising, and creating better transportation infrastructure. 
Originality/value: This research focuses on examining the pull and push factors that attract tour-
ists to participate in equestrian events, a topic that has rarely been studied in Iran and, although it 
has been studied in the field of tourism, equestrian tourism has been overlooked. The most im-
portant achievement of this research is to provide an accurate picture of the factors influencing the 
attraction of equestrian tourists to Golestan Province, which can be used in designing strategies to 
improve this sector, both at the private and government levels. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Sport and tourism are two distinct, but 
deeply connected fields. Sport means all 
types of institutionalized and non-institu-
tionalized competitive and non-competi-
tive bodily actions for enhancing fitness 
and health, obtaining mental relaxation, 
and developing social links. Tourism is 
people’s away-from-home environment 
for a variety of reasons including vaca-
tions, sports, businesses, medical, culture, 
or other motives. Sport and tourism to-
gether result in sports tourism. Several 
have suggested collaboration for sports 
tourism development because sports 
tourism is highly fragmented and involves 
a diverse set of stakeholders. In particular, 
sustainable collaboration needs to be con-
sidered for the development of sports 
tourism, because it is not a one-shot activ-
ity. Collaboration is the exertion of mutual 
efforts by stakeholders to achieve a com-
mon goal (Mollah et al., 2021). The horse is 
used in the tourism industry in a variety of 
ways, including, but not restricted to, 
equestrian tourism. Equestrian tourism 
comprises all equestrian activities under-
taken by tourists outside their normal 
place of residence. Trail rides, together 
with horse treks, present their most ar-
chetypal form and encompass rides 
through the countryside. This type of 
tourism has experienced considerable 
growth in recent years. However, it has 
been only recently that an increasing 
number of researchers have started to 
look at this topic (Tolls & Carr, 2020). Push 
factors are motivational factors, resulting 
from imbalance or pressure in the motiva-
tion system. Analyzing tourism  motivation 
is exciting and essential to researchers in 
the world, including different areas of re-
search such as sociological  research, 

anthropology, and psychology (Dann, 1977; 
Crompton, 1979; Gnoth, 1997). Researchers 
have shown that  motivation is the deciding 
factor that affects travel behavior and is 
considered a personal orientation that en-
tices an individual to travel conduct. The 
behavior may include visiting for reasons 
such as escaping from the daily routine, 
spending time with family, or adventure 
needs (Dann, 1977; Chon, 1989; Nguyen & 
Mai, 2021). The concept of pull factor is de-
fined as related to features, attractions, or 
properties of destinations, such as "float-
ing market", "water resource", "beautiful 
landscape" or "historical and cultural re-
sources” (Fakeye and Crompton, 1991; Hu 
and Ritchie, 1993; Kim et al., 2003). Desti-
nation choices come from tourists’ re-
views of destination properties (Kim et al., 
2003). Pull factors are tangible resources, 
perceptions, and expectations of tourists 
about the features, attractions, or parks of 
a particular destination. Therefore, pull 
factors play an essential role in tourist 
destination choice (Crompton, 1979; Kim 
et al., 2003). By knowing the impact of 
pushing and pulling factors on tourists' in-
tention to choose a place as their destina-
tion, it would be possible to plan organiza-
tional activities in the tourism industry to 
prevent waste of capital and prepare an 
ideal situation in high-potential destina-
tions to attract tourists from all over the 
world. The potential of Gonbad Kavus in 
attracting tourists, besides its global repu-
tation and historical background, makes 
the necessity of such research very clear. 
Based on the suggestions and findings of 
previous studies and according to what 
has been mentioned, the present research 
aimed at the development of pull and push 
factors in equestrian tourism to answer 
these questions: 

- What is the model for pull and push 
factors in equestrian tourism in Iran? 
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- What are the pushing factors in eques-
trian tourism in Iran? 

- What are the puling factors in eques-
trian tourism in Iran? 

-  

2. Research Methodology 
This research is pragmatic in terms of pur-
pose and descriptive-analytical in terms of 
collection methods. The statistical society 
included sports tourists who had traveled 
to Gonbad Kavous city and were available 
to the researcher in the spring and autumn 
of 1400. In this study, since the size of the 
population was unlimited, Cochran's for-
mula was used to calculate the sample size 
for the unlimited community, which was 
estimated at 168 cases. The required infor-
mation was collected using documentary 
(library) and field methods and included a 
researcher-made questionnaire with 89 
questions for the pulling and pushing var-
iables of equestrian sports tourism. To 
evaluate the reliability and validity of the 
measurement model, some criteria such as 
Cronbach alpha (0.95), Confirmatory fac-
tor analysis technique, research measure-
ment model and analysis of the internal 
structure of the questionnaire, and Struc-
tural Equation Modeling were used. Ac-
cording to the results, the model pos-
sessed divergent validity and acceptable 
relations among variables.  

 

3. Research Findings 
According to the results of the research, 
among the pull factors in horse riding 
tourism, the safety and security of the des-
tinations, agreeable weather, high desira-
bility services provided, horse-related fes-
tivals and events, hospitality, suitable in-
frastructure for riding facilities, legal pro-
tection of horse riding, horse tourism at-
tractions, facilities available in the horse-

riding-tourism destination, high-level 
horse racing competitions, special medical 
services for the horse, organizing related 
educational tours, equestrian sports 
equipment, financial services, and the ar-
chitecture of the horse riding club com-
plex have a positive and significant effect 
on horse riding tourism. In all these cases, 
the research hypothesis is also confirmed . 

Among the pushing factors in horse rid-
ing tourism, according to the results of the 
research, escaping from pollution and 
traffic, getting rid of living and psycholog-
ical pressures and gaining peace of mind, 
getting to know new people, enjoying var-
ious attractions and getting more infor-
mation, exploring, sharing experiences, 
gaining passion, vitality and excitement, 
exercise training, favoring or participating 
in the race, horse breeding, religious posi-
tion, increasing the awareness of instruc-
tions, and familiarity with the sport all 
have a positive and significant effect on 
horse riding tourism, and in all these cases 
the hypothesis of the research is also con-
firmed. 

 

4. Conclusion 
In this research, 39 factors were identified 
as pulling and pushing factors that impact 
Equestrian Tourism in Iran. Among these 
pushing factors, the exploring element has 
significant importance for tourists, by 
which it can be concluded that improving 
the region's potential for satisfying the ex-
ploring desire of tourism has a notable ef-
fect on their intention to choose Gonbad 
Kavous as their destination or re-travel to 
this region. According to pulling factors in 
Equestrian Tourism in Iran, findings indi-
cate that the potential and facilities avail-
able in the horse-riding-tourism destina-
tion is the prime element for attracting 
sports tourists. Thus, when the tourist has 
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enough pushing reasons to decide to go on 
a trip with equestrian, to choose a destina-
tion for their travel, they prefer the place 
with more facilities over other choices. 
This proves the importance of providing 
enough facilities in equestrian-tourism 
destinations. 
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 تاریخ دریافت: 
 1402خرداد  13

 : پذیرشتاریخ 
 1402 شهریور 4

 : تاریخ انتشار
 1402 آبان 15

 چکیده
سواری شهرستان گنبدکاووس  : هدف این پژوهش توسعة مدل سنجش عوامل کشش و رانش در گردشگری اسبزمینه و هدف

 است. 
پیمایشی است. جامعة آماری شامل آن  - ها، توصیفیآوری دادههای جمع: تحقیق از نظر هدف کاربردی و از نظر شیوهشناسی روش

در دسترس پژوهشگر قرار دارند و بر اساس    1400دسته از گردشگران ورزشی سفرکرده به شهرستان گنبد است که در بهار و پاییز  
ای و میدانی  خانهها از دو ابزار کتابآوری دادهنفر است.  برای جمع  16۸درصد، حجم نمونه برابر با    ۵فرمول کوکران در سطح خطای  

سؤال( استفاده گردیده    43سؤال( و عوامل رانش )  46سؤال برای متغیرهای عوامل کشش )   ۸9ساخته دارای  نامة محققشامل پرسش
خ و روایی با استفاده از روایی محتوایی، تحلیل عاملی، روایی همگرایی و  نامه با استفاده از ضریب آلفای کرونبااست. پایایی پرسش

  SPSS 24و    PLSافزار  یابی معادلات ساختاری با استفاده از نرمافتراقی تأیید شد. جهت یافتن روابط بین متغیرهای پژوهش، از مدل
 استفاده شد. 

: طبق نتایج معادلات ساختاری، عوامل رانشی شامل فرار از آلودگی و ترافیک، رهایی و گریز از فشارهای زندگی و روانی و ها یافته
لذت افراد جدید،  با  و کاهش استرس، آشنایی  آرامش  از جاذبهکسب  تجربة زندگی جدید،  بردن  گوناگون و کسب اطلاعات،  های 

یابی اسب،  اشتراک گذاشتن تجربیات، به دست آوردن شور، نشاط و هیجان، تمرین ورزش، طرفداری یا شرکت در مسابقه، جفت
ها و  ها و آشنایی با ورزش و همچنین عوامل کششی شامل امنیت مقاصد، پتانسیلجایگاه مذهبی، افزایش آگاهی از دستورالعمل

نوازی، رویدادهای اسب،  شده، خدمات بهداشتی، مهمانوهوای مناسب، مطلوبیت زیاد خدمات ارائهامکانات موجود در مقصد، آب
دوانی،  های گردشگری با اسب، مسابقات سطح بالا اسبسواری، جاذبهها و امکانات سوارکاری، حمایت قانونی از اسبزیرساخت

خدمات درمانی ویژة اسب، برگزاری تورهای آموزش حوزة اسب، تجهیزات و خدمات مالی ورزش سوارکاری و معماری مجموعة سوارکاری  
 سواری دارد. تأثیر مثبت و معناداری بر گردشگری اسب

نفعان و مسؤولان گردشگری استان گلستان با افزایش  شود ذیهای پژوهش، پیشنهاد می: با توجه به یافتهگیری و پیشنهادهانتیجه
نقل  وهای حملبخش و ایجاد زیرساختهای بهداشتی و اقامتی، طراحی رویدادهای جذاب و افزایش تبلیغات آگاهیو بهبود زیرساخت

 سواری در استان گلستان را بهبود بخشند.  تر  استقبال عمومی نسبت به بخش گردشگری اسبمناسب
سواری جذب  پژوهش حاضر، به بررسی عوامل کششی و رانشی که گردشگران را به شرکت در رویدادهای اسب  نوآوری و اصلات:

ندرت مورد توجه قرار گرفته است و اگرچه در حوزة گردشگری مورد مطالعه قرار  ویژه در ایران بهپردازد؛ موضوعی که بهکند، میمی
ترین دستاورد این پژوهش ارائة تصویری دقیق  سواری مغفول مانده است. مهمگرفته اما به صورت تخصصی حوزة گردشگری اسب

تواند در طراحی راهبردهایی برای بهبود این بخش در  سواری به استان گلستان است که میاز عوامل مؤثر بر جذب گردشگر اسب
 سطح نهادهای خصوصی و دولتی مورد استفاده قرار گیرد. 
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 مقدمه 1
ترین انواع گردشگری  بزرگگردشگری ورزشی، یکی از  
توجهی در حال رشد است است که با سرعت قابل  

و توانسته توجه زیادی را به رشد اقتصادی، اجتماعی  
و محیطی و مزایای آن جلب کند. به طور گسترده  

شود که رویدادهای اصلی ورزشی  طور تصور میاین
به رشد اقتصادی آمدوشد گردشگران به یک منطقه  

می بسزایی  آمیختة  کمک  از  مهمی  بخش  و  کنند 
( هستند  گردشگری  مقاصد  در  -Alبازاریابی 

Makhadmah et al., 2021, P. 905  در بین انواع .)
بیشترین   است  توانسته  ورزشی  گردشگری  سفر، 
از   کند.  جلب  حوزه  این  محققان  سوی  از  را  توجه 
سوی دیگر گردشگری ورزشی به گردشگری با هدف  

ی تعریف شده است به  شرکت در یک رویداد ورزش 
اولیة شرکت در یک   با قصد  این معنا که گردشگر 

می سفر  مقصدی  به  فیزیکی  )فعالیت  -Wonکند 
Jae et al., 2019, P. 49  میان ارتباط  زمینة  در   .)
می ورزش  و  و گردشگری  ورزش  که  گفت  توان 

گردشگری اگرچه دو حوزة متفاوت ولی عمیقاً به هم  
انواع   همه  به  ورزش  هستند.  وابسته  و  متصل 

فعالیت شده  نهادینه  غیر  و  شده  های  نهادینه 
جسمانی رقابتی و غیررقابتی برای افزایش سلامتی، 

اطلاق تناسب ارتباطات فردی  و  آرامش ذهن  اندام، 
شود. گردشگری هم به معنای دور شدن افراد از  می

زندگی ورزش،  محل  تعطیلات،  هدف  با  شان 
فعال کسب درمانی،  فعالیت  و وکار،  فرهنگی  یت 
کنار  انگیزه در  و گردشگری  دیگر است. ورزش  های 

سازند؛ توسعة گردشگری  هم گردشگری ورزشی را می
های بین بخشی  ها و همکاریورزشی نیاز به پژوهش

ورزشی   گردشگری  طرف  یک  از  چراکه  دارد،  زیادی 
طرف   از  و  است  فراگیر  و  گسترده  بسیار  مفهومی 

شود که  ای مربوط میدیگر به رویدادهای تکرارشونده
 (.  Mollah et al., 2021, P. 4نفعان متنوعی دارد )ذی

سواری  یکی از انواع گردشگری، گردشگری اسب
قرار می ورزشی  در حوزة گردشگری  که  گیرد.  است 

واژگان زیادی برای توصیف گردشگری مرتبط با اسب  
می گرفته  کار  اسب،  به  گردشگری  که شامل  شوند 

سواری،  گردشگری بر مبنای اسب، گردشگری اسب
شود.  گردشگری سوارکاری و بسیاری واژگان دیگر می
برند و  برخی این واژگان را به جای یکدیگر به کار می
می قائل  تفاوت  واژگان  این  بین  دیگر  شوند.  برخی 

برجسته طبیعت،  تجربهتجربة  که ترین  است  ای 
از گردشگری اسب انتظار  افراد  یا سوارکاری  سواری 

اسب گردشگران  از  بسیاری  انتظار  دارند.  سواری 
تجربه کنند، انگار  دارند، طبیعت را به گونة دیگری  

سواری باید متفاوت که تجربة طبیعت در حین اسب
قدم دوچرخهاز  یا  آنزدن  باشد.  انتظار  سواری  ها 

دارند که این طبیعت، زیبا، تروتازه و متفاوت باشد 
سازی هم در ساختن این انتظار بدون  و صنعت فیلم

 .(Tolls & Carr, 2020, P. 10نقش نبوده است )

گردشگری   روزافزون  اهمیت  و  رشد  به  توجه  با 
سواری و چه در سایر  چه در زمینة ورزشی و اسب

توان گفت که امروزه صنعت گردشگری  ها، میزمینه
با  که  صنعتی  دانست،  تقاضامحور  صنعتی  باید  را 
و  تنگاتنگ دارد  ارتباطی  سلایق و علایق گردشگران 

های گردشگران است که جهت توسعة  نیازها و انگیزه
کند و آن چه که رفتار یک  این صنعت را مشخص می

می شکل  تقاضا  قالب  در  را  انگیزهفرد  های  دهد، 
اوست. انگیزة گردشگر است که مقصد سفر، رفتار  
مشخص   را  او  کردن  خرج  نوع  حتی  و  سفر  در  او 

کند. شناخت انگیزة سفر گردشگران به مدیران و می
یان توجهی  ریزان صنعت گردشگری کمک شابرنامه

یا  و  شناخت  عدم  که  گونه  همان  کرد؛  خواهد 
هزینه گردشگران  انگیزة  نادرست  های  شناخت 

زیست اجتماعی  اقتصادی،  فرهنگی  و  محیطی 
و   )رستگار  کرد  خواهد  تحمیل  جامعه  به  را  فراوانی 

ارتباط  1396صرافان،   مقاصد گردشگری  مدیریت   .)
انگیزه با  و  تنگاتنگی  دارد  و ترجیحات گردشگران  ها 
یابی به جایگاه برتر در بین مقاصد  امروزه برای دست

با   مقصد  هر  هوشمندانه  مدیریت  به  گردشگری، 
نیاز است )توجه به پتانسیل  Gatoهای خاص آن 

et al., 2022  را انگیزش  گردشگری،  صنعت  در   .)
کننده و  ترین مفهوم در شناخت رفتار مصرفاصلی

می مقصد  انتخاب  انگی فرآیند  مشخص  زهدانند.  ها 
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روند و یا یک  کنند که چرا گردشگران به سفر میمی
های  دهند. ارزیابی انگیزهفعالیت خاص را انجام می
دهد که نیازها و ترجیحات گردشگران به ما اجازه می

و   مطالعات  کنیم.  درک  و  بدانیم  را  گردشگران 
صورتپژوهش تجربی  میهای  بیان  که گرفته  دارند 

انگیزه بر  و رانش  نام کشش  ها  دو نیروی غالب به 
-روان  –تأثیرگذارند. عوامل رانشی، نیازهای اجتماعی  

تشویق  شناختی سفر  به  را  افراد  که  هستند  ای 
اند که در که عوامل کششی عواملیکنند؛ درحالیمی

می تحریک  را  فرد  و  دارند  قرار  و  مقصد  کنند 
برود برمی خاص  مقصد  آن  به  تا  انگیزانند 

  .(1393)محمودزاده و همکاران، 

دقیق نگاه  با  دیگر  سوی  این  از  موضوع  به  تر 
ادبیات  در  ورزشی،  گردشگری  حوزة  در  پژوهش 
ورزش و گردشگری، رفتار آتی گردشگران ورزشی به  
در   مجدد  حضور  قصد  یا  و  اول  بار  برای  بازدید 

تعیین  مقصد  به  بهبازگشت  دارد.  اشاره  زعم  شده، 
اندازه مهم  سازة  دو  مختلف،  رفتار  محققان  گیری 

خدمات  توصیة  و  مجدد  حضور  قصد  گردشگر، 
دهان است.  بهگردشگری یا به تعبیری تبلیغات دهان
دهان تبلیغات  و  مجدد  مثبت  بهقصد حضور  دهان 

تواند ابزاری قدرتمند در حفظ و جذب گردشگران  می
به واسطة ارزیابی کلی مثبت از مقصد باشد که در  

اداری  دهندة سطح بالایی از وفحقیقت این امر نشان
 Papadimitriouنگرشی در بین گردشگران است )

et al., 2015  گردشگری جذب  که  کسانی  برای   .)
متعددی  شوند میورزشی می عوامل  توان گفت که 

ها را برای حضور در رویدادهای ورزشی تحت  قصد آن
می قرار  شامل  تأثیر  محرک  عوامل  مثال  برای  دهد. 

عوامل کششی و رانشی اهمیت دارند. عوامل محرک  
شوند که به  در گردشگری ورزشی شامل مواردی می

انتخاب   و  تفریح  مسافرت،  برای  گردشگران  دلایل 
انگیزه مانند  متغیرهایی  به  همچنین  و  ها،  مقصد 

مزیت فرهنگ،  علایق،  و  نیازها،  مقصد  های 
جمعیتویژگی مسافرتهای  کنندگان  شناختی 

می مانند مربوط  عواملی  رهگذار،  این  از    شوند. 

 
1 Behavioral Intention 

ظرفیتاطلاع تبلیغات،  و  مقصد،  رسانی  های 
ترین عوامل کششی  ها، از مهمرویدادها و جشنواره

و   )نیکنام  هستند  ورزشی  گردشگری  صنعت  در 
 (. 110: 139۸همکاران، 

پژوهش تلاش  در  پژوهشگران  بسیاری،  های 
انگیزه به  که  این  کردند  ببرند،  پی  گردشگران  های 

توانند رفتار گردشگر را  ها بیش از هر چیز میانگیزه
های بازاریابی به کار  توضیح دهند. بسیاری از تئوری

و   دهند  را شرح  گردشگران  انگیزة  که  گرفته شدند 
رانش   رفتار    –تئوری  درک  برای  معمولاً  هم  کشش 

می گرفته  کار  به  یک  گردشگران  قدر  هر  شود. 
شود،  ترغیب  رانشی   انگیزشی  عوامل  با  گردشگر 
از   فرار  و  تفریح  استراحت،  به  نیاز  مانند  عواملی 

های  زندگی روتین، بیشتر کیفیت بالای سفر و جاذبه
کنند. در نتیجه افرادی که کمتر تحت  آن را درک می

انگیزه رانشیتأثیر  و   های  کمتر  رضایت  هستند، 
همچنین،   دارند.  سفر  تکرار  به  کمتری  رغبت 

دادهپژوهش نشان  انگیزشی  ها  عوامل  که  اند 
رفتاری  قصد  و  تصمیمات  بر  بیشتر   1کششی، 

ارزش   کیفیت،  تجربة  بر  تا  هستند  تأثیرگذار 
 ,Dean & Suhartanto, 2019شده یا رضایت )درک
P. 9 .) 

از   برگرفته  که  تقاضا  شناخت  با  حقیقت  در 
و  رانشی  عوامل  همان  یا  و  سفر  انگیزشی  عوامل 

می است،  را  کششی  گردشگری  فضایی  نظام  توان 
برنامه موجود  تقاضای  بر  از منطبق  تا  نمود،  ریزی 

برون و  نظر، اتلاف سرمایه  مورد  از مقصد  آن  رفت 
جلوگیری به عمل آید. بنابراین با شناخت این عوامل  

می کششی  و  ذهنی  انگیزشی  نقشة  به  توان 
در   را  مناسبی  نظری  مبانی  و  برد  پی  گردشگران 

ریزی سطح  ریزی مقصد که در حقیقت برنامهبرنامه
عرضه در نظام فضایی گردشگری است، در راستای  
نیاز و سلیقة گردشگران به دست آورد. از آن رو که 
و  شمار  کم  کشور  سطح  در  چنینی  این  مطالعات 

ریزی سطح  حدود است و از سوی دیگر، پایة برنامهم 
عرضه، امروزه بررسی نوع تقاضای گردشگری است،  
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مدل   توسعة  بررسی  بر  سعی  پژوهش  این  در 
گردشگری   در  رانش  و  کشش  عوامل  سنجش 

 سواری، انجام پذیرفته است.اسب

شده و پتانسیل بالای  با توجه به مباحث مطرح
اسب گردشگری  حوزة  در  بهایران  در سواری  ویژه 

منطقة گنبدکاووس که دارای شهرت جهانی و زمینة  
هایی که  تاریخی در این حوزه است، ضرورت پژوهش

در   رانش  و  کشش  عوامل  سنجش  مدل  توسعة 
سواری را در ایران مورد بررسی قرار  گردشگری اسب

شود. درنتیجه پژوهشگر  خوبی احساس میدهد، به
با توجه به پیشنهادهای پژوهشگران قبلی مبنی بر  
بررسی   همچنین  و  زمینه  این  در  بیشتر  مطالعات 

ارائه  کتابمقالات  مطالعات  و  کشوری  برون  -شده 
برگزیده  خانه خود  پژوهش  برای  را  موضوع  این  ای، 

این  است. در همین راستا مسألة اصلی این پژوهش  
 است که: 

مدل سنجش عوامل کشش و رانش گردشگری   -
 چگونه است؟ سواری در ایران اسب

 عوامل کشش در گردشگری اسب سواری ایران -
 چیست؟ 

در عوامل - ایران   رانش  اسب سواری  گردشگری 
 چیست؟ 

 ادبیات پژوهش 2
توان مشاهده کرد که برای  با مرور ادبیات پژوهش می

اند؛ ها در گردشگری انسانی دخیل بودهها، اسبقرن
منظور    ونقل انسان یا بار و چه بهمنظور حملچه به  

شکل   به  همچنان  اما  مستقل؛  جاذبة  یک 
ها صورت های اندکی روی آنانگیزی پژوهششگفت

اهمیت   به  نویسندگان  از  تعدادی  است.  گرفته 
ها در مقصد گردشگری در کشورهای فرهنگی اسب

کرده اشاره  دنیا  این  مختلف  از  چطور  اینکه  و  اند 
میراث استفاده شده، تبدیل به یک کالا گشته و برای  

 اهداف گردشگری تغییر پیدا کرده است.  

 سواریگردشگری اسب 2.1
دوانی یک فعالیت بسیار محبوب گردشگری بر  اسب

می و  است  اسب  فرصت  اساس  یک  تواند 
باشد  کسب روستایی  کارآفرینان  برای  وکاری 

(Talley, 2017  به گردشگری  صنعت  در  اسب   .)
میشیوه گرفته  کار  به  گوناگونی  که های  شود 

ها است. گردشگری سوارکاری یا  سوارکاری یکی از آن
اسباسب فعالیت  نوع  هر  به  که  سواری  سواری 

انجام   اقامتش  معمول  محیط  از  خارج  فرد  توسط 
از   برای بیش  و  ماه    24شود  از یک  و کمتر  ساعت 
می اشاره  یابد،  گردشگری  ادامه  از  سبک  این  کند. 

های اخیر رشد خوبی پیدا کرده است، اگرچه در سال
به  زمینه  این  در  تحقیقات  حال  اما  در  تازگی 

بیش از آنکه به اهداف و رضایت  گیری است و  شکل
محیطی  گردشگر از سفر تمرکز کند، بر اثرات زیست

 & Tollsسواری توجه کرده است )گردشگری اسب
Carr, 2020 .) 

تر این نوع از گردشگری، بهتر  جهت تعریف دقیق
ورزشی   گردشگری  تعریف  به  نگاهی  ابتدا  است 
داشته باشیم که به سفرکردن به مقصدی متفاوت 

ای که شرکت از محل زندگی فرد اشاره دارد؛ به گونه
کردن در یک فعالیت ورزشی یا تماشای یک رویداد 

 Apollo et)ورزشی هدف اصلی و اولیة فرد است  
al., 2023)  ،به این ترتیب در گردشگری سوارکاری .

اسب ورزشی،  گردشگری  از  نوعی  عنوان  سواری  به 
فقط   نه  و  است  سفر  از  اولیه  هدف  اصلی  بخش 
بخشی از یک سفر کلی یا سفری با هدفی متفاوت.  
این نوع گردشگری خاص، آن چه برای گردشگر   در 

می پیدا  یعنی  اهمیت  حیوانات  وضعیت  کند، 
های دخیل در این تجربه است. افرادی که  نسانغیرا 

کنند، به شرایط  دوانی را انتخاب میگردشگری اسب
اسب و حیوانات دخیل در این تجربه به عنوان بخش  

دهند، اگرچه که لازم مهم و اساسی آن اهمیت می
است این مسأله با دقت بیشتری مورد توجه صنعت  

(. به طور  Notzke, 2017, P. 15گردشگری قرار گیرد ) 
پژوهش هدف  کلی  با  سفر  پیرامون  که  هایی 

سوارکاری باشند، چندان زیاد نیستند، اما فعالیت در  
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فعالیت شامل  سفرها  از  سبک  تفریحی، این  های 
کلاس یا  مسابقات  در  شرکت  و  مثل  آموزشی  های 

غیرفعالانهفعالیت مسابقات های  تماشای  مثل  ای 
می با  سوارکاری  سوارکاری  گردشگری  البته  شود. 

توان  هایی هم مواجه است که از جملة آن میچالش
به چالش زمین مناسب برای سوارکاری و نگهداری و  
مراقبت از این زمین و امنیت محیط سوارکاری برای  

می که  را  گردشگرانی  سوارکاری  فعالانه  خواهند 
( کرد  اشاره  کنند،  (.  Buchmann, 2014تجربه 

سواری از مفاهیم محدودی  تعریف گردشگری اسب
دوانی  های اسبمانند شرکت در مسابقات و فعالیت

(Sigurðardóttir & Helgadóttir, 2015ت ا ( 
در   اسب  که  را  سفری  هرگونه  گستردة  تعریف 

(  Buchmann, 2014محوریت اهداف آن قرار گیرد )
بردارد. گردشگری     در  تعریف  پژوهش  این  در 

گرفته  اسب نظر  در  آن  گستردة  مفهوم  به  سواری 
 شده است. 

پتانسیلپژوهش حوزة  در  برای  ها  ایران  های 
گردشگری اسب داده است پیشرفت  سواری نشان 

-که شهر تاریخی گنبدکاووس، در استان گلستان، به
های  های اخیر هم به دلیل داشتن جاذبهویژه در سال

این دلیل که محل   طبیعی و تاریخی فراوان هم به 
والیبال،  از جمله  متنوع  ورزشی  رویدادهای  برگزاری 

های سنتی مثل کشتی با شال  والیبال ساحلی، ورزش
اسب ورزشی  رویدادهای  همچنین  است، و  دوانی 

مورد استقبال گردشگران قرار گرفته است. مسابقات 
پنجشنبهاسب در  گنبدکاووس  و جمعهدوانی  ها  ها 

مدت   به  پاییزه  و  بهاره  کورس  دو  برگزار    ۸در  ماه 
  6هر مسابقه تقریباً    شود و با توجه به اینکه درمی

استان سایر  و  گلستان  استان  از  تماشاچی  ها  هزار 
می هزینهشرکت  کسر  با  و  باشگاه  کنند  هر  ها، 

میلیون تومان    2۵0تا    200سالانه درآمدی در حدود  
ای در این استان  دارد، این مسابقات از جایگاه ویژه

همکاران،   و  )یانپی  هستند  در  (.   139۸برخوردار 
اسب بزرگ  پیست  سه  صحرا  برای  ترکمن  دوانی 

از میان   برگزاری مسابقات سوارکاری وجود دارد که 
دوانی گنبد شهرت جهانی دارد و  ها، پیست اسبآن

سبب شده است تا این شهر و منطقه ترکمن صحرا  
بگیرد   لقب  خاورمیانه  پایتخت سوارکاری  عنوان  به 

(. اهمیت موضوع تا جایی است 1400)نقوی و خادم،  
تأثیر مستقیمی  که   رویدادهای ورزشی گنبدکاووس 

از دید  این شهر گذاشته است.  بر ارزش ویژة برند 
شهر،  امینت  گنبدکاووس،  شهر  ورزشی  گردشگران 

آبچشم زیبا،  جاذبهانداز  مطلوب،  های  وهوای 
مقصد   عنوان  به  را  شهر  این  جذابیت  طبیعی 
و   )زیتونلی  است  داده  افزایش  ورزشی  گردشگری 

 (. 139۸برزگر، 

 عوامل رانشی 2.2
عوامل رانشی عوامل انگیزشی هستند که از تعادل یا  

شوند. بررسی  فشار در سیستم انگیزش حاصل می
عوامل انگیزشی برای محققان در سراسر دنیا جذاب 

های متنوعی  و واجب بوده است و این شامل پژوهش
جامعه تحقیقات  انساندر  و  شناختی،  شناسی 

میروان ) شناسی   ,Dann, 1977; Cromptonشود 
1979; Gnoth, 1997اند که (. پژوهشگران نشان داده

گیری است که بر رفتار سفر  انگیزش، المان تصمیم
می جهتتأثیر  عنوان  به  انگیزش  گیری  گذارد. 

کند، در  شخصی که فرد را به عمل سفر ترغیب می
می گرفته  شامل  نظر  است  ممکن  رفتار  این  شود. 

فرار  مختلف،  دلایل  برای  جایی  از  زندگی    بازدید  از 
نیازهای   یا  خانواده  با  زمان  گذران  و  روزمره 

( شود   ;Dann, 1977; Chon, 1989ماجراجویانه 
Nguyen & Mai, 2021 .) 

 عوامل کششی 2.3
ها  ها، جاذبهمفهوم عامل کششی در ارتباط با ویژگی

می تعریف  مقصد  امکانات  )و   & Fakeyeشود 
Crompton, 1991; Hu & Ritchie, 1993; Kim et 

al., 2003  ،دسترسی قابل  منابع  کششی  عوامل   .)
ویژگی دربارة  گردشگر  انتظارات  و  ها،  ادراکات 

های یک مقصد مشخص هستند؛ بنابراین این  جاذبه
عوامل کششی نقشی مهم در انتخاب مقصد از سوی  

 Crompton, 1979; Kim etکنند )گردشگر ایفا می
al., 2003 .) 
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( رانشی  1979کرامپتون  انگیزة  هفت   )
شناسی شامل؛ الف( فرار از محیط، ب( کشف و روان

ارزیابی خود، پ( تمدد اعصاب، ت( پرستیژ )قدر و  
منزلت(، ث( بازیابی، ج( افزایش روابط خویشاوندی، 

سازی روابط اجتماعی و چندفرهنگی؛ و دو  چ( راحت
را   تحصیلات  خ(  و  تازگی  ح(  شامل؛  کششی  انگیزة 

مفهو این  داد.  تشخیص  سفررفتن  عمل  به  برای  م 
شده   پذیرفته  گردشگری  ادبیات  در  گسترده  طور 

اظهار می این مطلب درواقع  کند که مفهوم  است. 
کششی   برای    -انگیزة  کاربردی  دیدگاه  یک  رانشی 
انگیزه و  سنجش  گردشگر  رفتار  در  موجود  های 

کششی   مدل  ایدة  است.  رانشی،   –بازدیدکننده 
انتخاب مقصد گردشگر به دو عامل کششی تجزیة  

 (. Bansal & Eiselt, 2004و رانشی است )

های  ( عنوان کردند که انگیزه201۵یون و یوسال )
های احساسی درونی  رانشی بیشتر مربوط به جنبه

درحالیمی انگیزهشود؛  به  که  مربوط  کششی  های 
به  جنبه یا تشخیصی است.  موقعیتی  بیرونی،  های 

یا   ذاتی، اصلی  آرزوهای  رانشی  عوامل  عبارت دیگر، 
غیرمحسوس مسافران مانند آرزوی فرار، استراحت و  
تمدد اعصاب، سلامتی و تناسب اندام، ماجراجویی، 

که عوامل  پرستیژ و تبادلات اجتماعی هستند، درحالی 
توسط  که  مقصدی  به  کشش  نتیجة  در    کششی 

کند که  شود، ظهور پیدا میشخص مسافر درک می
منابع   سواحل،  مانند  لمس  قابل  منابع  شامل 

وقع مسافر  تاریخی، رفاهی، تفریحی به علاوه درک و ت
مانند تازگی، توقع سود و تصویر بازاریابی از مقصد  

دلیل می اهمیت  بر  گردشگری  پژوهشگران  شود. 
کنند و  سفر گردشگران که چه مقصدی انتخاب می

دارند،   اساسی  نقش  مقصد  انتخاب  در  که  عواملی 
مندند که به مفهوم  ها بسیار علاقهکنند. آنتأکید می

 ادبیات عوامل کششی و رانشی پی ببرند. 

ورزشی  گردشگری  تخصصی  حوزة  به  توجه  با 
مؤثر  سواری میاسب رانشی  و  توان عوامل کششی 

دیدگاه با  را  تحلیل  در جذب گردشگر  متفاوتی  های 
( در پژوهشی به شکل  2019کرد. پاویچ و همکاران )

گسترده به عوامل عمومی مؤثر در انگیزش و وفاداری  
اسب پرداختهگردشگران  شامل  سواری  که  اند 

و   نوشیدنی  و  غذا  کیفیت  خدمات،  کلی  کیفیت 
اقامتی مقصد می عوامل  کیفیت خدمات  این  شود. 

می عمومی  طور  دیگر  به  انواع  از  یک  هر  در  تواند 
که   است  حالی  در  این  باشد.  مؤثر  نیز  گردشگری 

 ( داشپر  همچون  عموماً  2020محققانی  نقش  بر   )
با  گرفتهنادیده مرتبط  گردشگری  در  حیوان  شده 

تأکید میسبورزش ا این پژوهش  سواری  کنند. در 
عمومی   عوامل  که  همچنان  که  است  شده  تلاش 

اسب گردشگری   در  رانش  و  مورد کشش  سواری 
گیرد، تأثیر عوامل تخصصی مرتبط با  بررسی قرار می

 این ورزش نیز سنجیده شود. 
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 مطالعات گردشگری ورزشی شده در  . عومل کشش و رانش شناسایی 1جدول  

 ردیف
نوع عامل

 
 منبع  متغیر 

 شدهعوامل کشش و رانش عمومی شناسایی 
1 

شی 
عوامل ران

 

 (1396صفدری و همکاران ) فرار از آلودگی و ترافیک 

 (1396عربشاهی و همکاران ) رهایی و گریز از فشارهای زندگی و روانی و کسب آرامش  2
 (1396مرزی، وحید )

 (1393علیزاده ثانی و همکاران ) آشنایی با افراد جدید  3
 ( 1397صفاری و مرادی ) های گوناگون و کسب اطلاعات بیشتر بردن از جاذبهلذت 4
 ( 1397صفاری و مرادی ) تجربة زندگی جدید و متفاوت  ۵
 (1393محمودزاده و همکاران ) وجو جست  6
 (1392همکاران )ضرغام و  اشتراک گذاشتن تجربیات 7
 ( 1397صفاری و مرادی ) آوردن شور، نشاط و هیجان دستبه ۸

9 

شی 
ش

عوامل ک
 

ها و امکانات موجود در مقصد و دسترسی راحت به پتانسیل 
 هاآن

رضوانی و میرتقیان رودسری  
(1397) 

 ایمنی و امنیت مقاصد  10

 ( 1397صفاری و مرادی )
رضوانی و میرتقیان رودسری  

(1397) 
Zou and Yu (2022) 

محمدی و میرتقیان رودسری   آب و هوای مناسب 11
(1396) 

رضوانی و میرتقیان رودسری   نوازی مهمان 12
(1397) 

 (1392ضرغام وهمکاران ) شده مطلوبیت زیاد خدمات ارائه 13
 شده عوامل کشش و رانش مرتبط با گردشگری ورزشی شناسایی

شی  14
عوامل ران

 

 (13۸۵انصافیان ) تمرین ورزش 
 ( 139۵جعفری و همکاران ) طرفداری یا شرکت در مسابقه 1۵
 Lemon et al. (2020) هاافزایش آگاهی از دستورالعمل  16
 (1397پور )فتوحی بافقی و مهدوی  آشنایی با ورزش 17

 شدهسواری شناساییعوامل کشش و رانش مرتبط با گردشگری ورزشی اسب 

1۸ 

شی 
عوامل ران

 

 Dubois et al. (2008) یابی اسب جفت 

 ( 1397جاودانی و همکاران ) جایگاه مذهبی اسب 19

ش  20
ش

عوامل ک
 

 خدمات بهداشتی مرتبط با اسب  (1397رضوانی و میرتقیان رودسری )
 Kurtzman & Zauhar (2003) ها و رویدادهای اسب جشنواره  21
 Kline et al. (2015) سوارکاری امکانات  سوارکاری های مناسب زیرساخت 22
 Kline et al. (2015) سواری حمایت قانونی از اسب  23
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 ( 139۵احمدی و قلیچ خانی ) های گردشگری با اسب جاذبه 24
 ( 139۵جعفری و همکاران ) دوانی مسابقات سطح بالا اسب 2۵
 ( 1397معیر ) خدمات درمانی ویژة اسب  26
 Trump & Parkin (2020) برگزاری تورهای آموزش حوزة اسب  27
 (1397یانپی و دوستی ) تجهیزات و خدمات مالی ورزش سوارکاری  2۸
 ( 1397خاکپور و توکلی ) معماری مجموعه سوارکاری  29

 

 شناسی پژوهشروش 3
های پیش بیان شد، هدف از  طور که در بخشهمان

شناسایی   پژوهش  تصمیم  این  بر  اثرگذار  عوامل 
گردشگران ورزشی برای سوارکاری در شهرستان گنبد  
ارائة  و  کششی  و  رانشی  عوامل  اساس  بر 
پیشنهادهای و راهکارهای عملی در این زمینه است.  
نظر   از  و  کاربردی  هدف  نظر  از  پژوهش  این 

جمعشیوه دادههای  توصیفی  آوری  پیمایشی    -ها 
است. جامعة آماری این پژوهش، شامل آن دسته از  
گردشگران ورزشی سفرکرده به شهرستان گنبد است  

در دسترس پژوهشگر قرار    1400که در بهار و پاییز  
داشتند. جهت اطمینان از گردشگر بودن این افراد،  

ها در مورد استان مبدأ سفر  نامه از آنپیش از پرسش
در شهرستان   )حداقل یک شب(  اقامتشان  و طول 

ش به عمل آمد تا گردشگر بودن  گنبد کاووس پرس 
اثبات شود.آن اولیة تماشای     ها  با هدف  افراد  این 

سواری به این شهرستان سفر کرده  مسابقات اسب
فرمول   از  نمونه  حجم  تعیین  منظور  به  بودند. 

Cochran (1931)    استفاده شد. فرمول کوکران یکی
روش با از  ارتباط  در  معمولاً  که  است  آماری  های 

نمونه   حجم  تعیین  برای  کیفی  متغیرهای  مطالعة 
می قرار  استفاده  پژوهش، حجم  مورد  این  در  گیرد. 

گیری در دسترس و با استفاده  نمونه با روش نمونه
صورت  از فرمول کوکران مطابق با جامعة نامحدود به

 زیر محاسبه شده است: 

 
 

استفاده شود  t از  z است و اگر به جای z=t آماره
فرمول   این  در  ندارد.  ایرادی  اندازة    nنیز  حداقل 

مربوط به    tمقدار توزیع    z  tتخمینی نمونه است،  
و   است  شده  انتخاب  آلفای  حاشیة    dسطح  نیز 

. (Barlett, et al., 2001)خطای پذیرفته شده است  
خطای   سطح  است.    96/1برابر   z مقدار  %۵در 

پژوهش   s مقدار در  نمونه است که  معیار  انحراف 
که با استفاده از    33/0حاضر مقدار آن برابر است با  

نیز تفاضل   d به دست آمده است. مقدار  VARتابع  
تخمین   میزان  با  جامعه  در  صفت  واقعی  نسبت 
است.   جامعه  در  صفت  آن  وجود  برای  پژوهشگر 

گیری به این عامل بستگی دارد. در این دقت نمونه
استفاده شده    0۵/0رابر  ب  d تحقیق از حداکثر مقدار

است؛ لذا بر اساس فرمول کوکران و با حجم جامعة  
درصد، حجم نمونه برابر    ۵نامعلوم در سطح خطای  

 نفر است. 16۸با 

ای و خانهدر این پژوهش از دو روش و ابزار کتاب
پرسش شامل  محقق میدانی  دارای نامة  که  ساخته 

سؤال( و رانش    46سؤال برای متغیرهای کشش )  ۸9
طراحی    43) سوارکاری  ورزش  گردشگری  سؤال( 

آوری اطلاعات استفاده شده است.  گردیده برای جمع
که مقدار    SPSSمقدار آلفای کرونباخ طبق خروجی  

برای پرسش  9۵/0 آمد،  دهندة  نامه نشانبه دست 
 (. 3.۸416نامة پژوهش است )پایایی خوب پرسش
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 ها . آلفای کرونباخ هر کدام از مؤلفه 2جدول  

آلفای  متغیر 
 کرونباخ 

آلفای  متغیر 
 کرونباخ 

 فرار از آلودگی و ترافیک 
 

 ۸2/0 آب و هوای مناسب 7۵/0

رهایی و گریز از فشارهای زندگی و روانی و کسب 
-مطلوبیت زیاد خدمات ارائه 7۸/0 و کاهش استرس آرامش

 79/0 شده 

 آشنایی با افراد جدید 
 

 76/0 خدمات بهداشتی ۸9/0

 ۸6/0 نوازی مهمان 7۵/0 وجو جست 

 9/0 های گوناگون و کسب اطلاعات بیشتر بردن از جاذبهلذت
های امکانات و زیرساخت
 مناسب سوارکاری

 
۸۸/0 

 ۸3/0 ها و رویدادهای اسب جشنواره  79/0 تجربة زندگی جدید و متفاوت 
 92/0 سواری اسب حمایت قانونی از  76/0 اشتراک گذاشتن تجربیات

 ۸/0 های گردشگری با اسب جاذبه ۸۸/0 به دست آوردن شور، نشاط و هیجان
 ۸4/0 دوانی مسابقات سطح بالا اسب 91/0 ورزش  تمرین

 76/0 خدمات درمانی ویژة اسب  73/0 جایگاه مذهبی 

برگزاری تورهای آموزش حوزة   ۸3/0 طرفداری یا شرکت در مسابقه
 77/0 اسب 

تجهیزات و خدمات مالی ورزش  72/0 یابی اسب جفت 
 ۸9/0 سوارکاری 

 ۸7/0 معماری مجموعة سوارکاری  ۸6/0 هاافزایش آگاهی از دستورالعمل 
 92/0 ایمنی و امنیت مقاصد  79/0 آشنایی با ورزش

ها و امکانات موجود در مقصد و جذابیت  پتانسیل 
 ۸2/0 ها مقصد و دسترسی راحت به آن

 

ها در ابتدا از آمار توصیفی  همچنین برای تحلیل داده
ویژگیبه بررسی  و  منظور  آماری  جامعة  های 

شده  تحلیل گردآوری  اطلاعات  توصیفی  های 
به سپس  اندازهاستفاده،  اعتبار  منظور  گیری 

از پرسش و  کرنباخ   آلفای  محاسبة  روش  از  نامه 
روایی   تست  جهت  تأییدی،  عاملی  تحلیل  تکنیک 

اندازه مدل  ساختار  سازه  تحلیل  و  پژوهش  گیری 
نامه استفاده شده است و در نهایت درونی پرسش

افزار  نیز از مدل معادلات ساختاری با استفاده از نرم
pls    و پژوهش  متغیرهای  بین  روابط  یافتن  جهت 

 ارائة مدل نهایی به کار گرفته شده است.  

 ها و بحثیافته 4
داده محقق  تحلیل  و  تجزیه  این  های در 

جمعجمعیت با آوری شناختی  را  نمونه  از  شده 
تحلیل توصیفی مناسب  واستفاده از ابزارهای تجزیه

 بررسی کرده است.

تجزیه از  حاصل  زیر  ونتایج  صورت  به  تحلیل 
 است:
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 شناختی اعضای نمونة آماری های جمعیت . ویژگی 3جدول  

فراوانی   گروه  متغیر 
 مطلق 

درصد 
فراوانی   گروه  متغیر  فراوانی 

 مطلق 
درصد 
 فراوانی 

 جنسیت 
 ۸1 136 مرد

 تحصیلات
 ۵/31 ۵3 کاردانی 

 1/63 106 کارشناسی 19 32 زن

 سن

 4/۵ 9 دکتری  ۸/23 40 سال  2۵کمتر 
 7/3۸ 6۵ سال  2۵کمتر 

 نوع سفر
 44 74 با خانواده 

 2/29 49 با دوستان 66/16 2۸ سال 4۵تا  36
 ۸/26 4۵ تنهایی ۸3/20 3۵ 4۵بیش از 

تعداد 
 سفرها 

بیش از سه 
 بار

24 3/14 

 62/22 3۸ دو بار
 74/7 13 سه بار 
 ۵4/31 ۵3 نداشتم 
 ۸/23 40 یک بار

 

های مربوط  منظور بررسی نرمال بودن توزیع دادهبه
به متغیرهای این پژوهش باید اذعان داشت که یکی  

محدودیت کولموگروف  از  آزمون  اسمیرنف،   -های 

حساسیت بالای آن به مقادیر بحرانی و دامنة مقادیر  
 است.

 

 بودن متغیرها . خروجی  آزمون کالموگروف اسمیرنف برای بررسی نرمال 4جدول  

آماره کالموگروف   متغیر 
 اسمیرنف

سطح 
 نتیجه  داری معنی 

 غیرنرمال 000c. 209/0 فرار از آلودگی و ترافیک 
 غیرنرمال 000c. 17۸/0 رهایی و گریز از فشارهای زندگی و روانی و کسب آرامش 

 غیرنرمال 000c. 209/0 آشنایی با افراد جدید 
 غیرنرمال 000c. 179/0 گوناگون و کسب اطلاعات بیشتر های بردن از جاذبهلذت

 غیرنرمال 000c. 197/0 تجربة زندگی جدید و متفاوت 
 غیرنرمال 000c. 177/0 وجو جست 

 غیرنرمال 000c. 21۸/0 گذاشتن تجربیات اشتراک
 غیرنرمال 000c. 1۸7/0 به دست آوردن شور، نشاط و هیجان

 غیرنرمال 000c. 201/0 ورزش  تمرین
 غیرنرمال 000c. 0/ 2۵0 طرفداری یا شرکت در مسابقه

 غیرنرمال 000c. 20۸/0 یابی اسب جفت 
 غیرنرمال 000c. 200/0 جایگاه مذهبی 

 غیرنرمال 000c. 0/ 191 هاافزایش آگاهی از دستورالعمل 
 غیرنرمال 000c. 200/0 آشنایی با ورزش

دسترسی راحت به ها و امکانات موجود در مقصد و پتانسیل 
 هاآن

191 /0 .000c غیرنرمال 
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 غیرنرمال 000c. 1۸۵/0 ایمنی و امنیت مقاصد 
 غیرنرمال 000c. 227/0 آب و هوای مناسب

 غیرنرمال 000c. 194/0 شده مطلوبیت زیاد خدمات ارائه
 غیرنرمال 000c. 217/0 خدمات بهداشتی

 غیرنرمال 000c. 207/0 نوازی مهمان
 غیرنرمال 000c. 196/0 ها و رویدادهای اسب جشنواره 

 غیرنرمال 000c. 1۸9/0 های مناسب سوارکاری امکانات  سوارکاری زیرساخت
 غیرنرمال 000c. 19۵/0 سواری حمایت قانونی از اسب 

 غیرنرمال 000c. 200/0 های گردشگری با اسب جاذبه
 غیرنرمال 000c. 1۸7/0 دوانی مسابقات سطح بالا اسب

 غیرنرمال 000c. 201/0 خدمات درمانی ویژة اسب 
 غیرنرمال 000c. 199/0 برگزاری تورهای آموزش حوزة اسب 

 غیرنرمال 000c. 0/ 20۵ تجهیزات و خدمات مالی ورزش سوارکاری 
 غیرنرمال 000c. 209/0 معماری مجموعة سوارکاری 

آزمون   مقادیر  بررسی  اسمیرنف  نتایج  کالموگروف 
جدول  ارائه در  می  4شده  توزیع  نشان  که  دهد 

متغیرهای پژوهش، غیرنرمال است. به عبارت دیگر 
دادهمی توزیع  که  گرفت  نتیجه  این توان  در  ها 

می اساس  این  بر  است.  نرمال  از  متغیرها  توانیم 
آزمونآزمون عنوان  به  پارامتری،  مناسب  های  های 

 .برای بررسی فرضیات این پژوهش استفاده کنیم

تجزیه برای  تحقیق  از  بخش  این  و  ودر  تحلیل 
روش از  تحقیق  فرضیات  آزمون  و  شناسی  بررسی 

اجرای   برای  شد.  استفاده  ساختاری  معادلات  مدل 

روش ساختاری  معادلات  وجود مدل  متنوعی  هایی 
مدل   در  رویکردها  جدیدترین  از  یکی  که  دارند 
جزئی   مربعات  حداقل  روش  ساختاری  معادلات 

ای در  است. در تحقیق حاضر نیز از رویکرد دو مرحله
در   است.  شده  استفاده  ساختاری  معادلات  مدل 

اندازه مدل  اول  مشخص  مرحلة  تا  شد  پیاده  گیری 
را   آن سازه  دقتی  با چه  هر سازه  نشانگرهای  شود 

میاندازه سازهگیری  اثر  دوم  مرحلة  در  بر  کنند.  ها 
علی  اثرات  تا  گرفت  قرار  تحلیل  مورد  یکدیگر    روی 

  .ها بر روی یکدیگر مورد مطالعه قرار گیردسازه

 

 



 

134 

 . 143تا    119  صفحات .1402  تابستان  .46 شماره .12 دوره

 

گردشگری   توسعه و ریزی برنامه پژوهشی-علمی نامهفصل  

Journal of Tourism Planning and Development 

 

سواری  توسعة مدل سنجش عوامل کشش و رانش در گردشگری اسب. محمد غفاری، میثم شفیعی رودپشتی، مجتبی چشمی، نیلوفر فلاحی 
 کاووس( )مورد مطالعه: شهرستان گنبد  

 
 . تحلیل عاملی تأییدی عوامل کششی بر اساس ضرایب استانداردشده 1شکل  

دهد و کلیة بارهای  بارهای عاملی را نشان می  1شکل  
است. بنابراین اعتبار مدل به    36/0عاملی بیشتر از  

 گردد. بارهای عاملی تأیید میلحاظ 

 
 . تحلیل عاملی تأییدی عوامل کششی بر اساس ضرایب معناداری 2شکل  
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مقادیر بارهای عاملی    t valueکلیة مقادیر    2شکل  
از   ارائه  96/1بیشتر  بنابراین کلیة سؤالات  -هستند 

 دار هستند. ده در مدل معنیش

 
 . نتایج معادلات ساختاری عوامل رانشی بر اساس ضرایب استانداردشده 3شکل  

 
 . نتایج معادلات ساختاری عوامل رانشی بر اساس ضرایب معناداری 4شکل  
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 . عوامل رانشی بر اساس ضرایب استانداردشده 5شکل  

 
 . عوامل کششی بر اساس ضرایب استانداردشده 6شکل  

سواری، با  گردشگری اسبدر بین عوامل کشش در  
می پژوهش  نتایج  به  و  توجه  ایمنی  که  گفت  توان 

،  ۵۸/6و آماره    0/ ۵97امنیت مقاصد با ضریب مسیر  
و آماره   ۵۸3/0آب و هوای مناسب با ضریب مسیر  

ارائه۸6/6 با ضریب  ،  مطلوبیت زیاد خدمات  شده 
ها و رویدادهای ، جشنواره99/6و آماره    102/0مسیر  

مسیر   ضریب  با  آماره    602/0اسب  ، 22/9و 
، 31/7و آماره    ۵۸3/0نوازی با ضریب مسیر  مهمان

امکانات  زیرساخت و  سوارکاری  مناسب  های 

مسیر   ضریب  با  آماره    440/0سوارکاری  ، 44/9و 
اسب از  قانونی  مسیر  حمایت  ضریب  با  سواری 

های گردشگری با اسب ، جاذبه1۸/۸و آماره    ۵97/0
آ  0/ ۵64با ضریب مسیر   ها و ، پتانسیل19/6ماره  و 

سواری  امکانات موجود در مقصد با گردشگری اسب
مسیر   ضریب  آماره    39۵/0با  مسابقات 7۵/6و   ،

و آماره   0/ ۵90دوانی با ضریب مسیر  سطح بالا اسب
مسیر  ۵0/7 با ضریب  اسب  ویژة  درمانی  ، خدمات 

آماره    ۵04/0 آموزش حوزه  ۸6/7و  تورهای  برگزاری   ،
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، تجهیزات  24/۸و آماره    0/ ۵00اسب با ضریب مسیر  
مسیر   ضریب  با  سوارکاری  ورزش  مالی  خدمات  و 

و معماری مجموعة سوارکاری با   24/6و آماره    0/ 690
مسیر   آماره    0/ 606ضریب  و    4۵/9و  مثبت  تأثیر 

سواری دارند و در همة  معناداری بر گردشگری اسب
 .گردداین موارد فرضیه تحقیق نیز تأیید می

سواری، در بین عوامل رانش در گردشگری اسب
توان گفت که فرار از  با توجه به نتایج پژوهش می

سواری با ضریب آلودگی و ترافیک با گردشگری اسب
آماره    ۵۵7/0مسیر   از  ۸/ 3۵و  گریز  و  رهایی    ،

فشارهای زندگی و روانی و کسب آرامش با ضریب 
، آشنایی با افراد جدید با  13/12و آماره    ۵2۸/0مسیر  

مسیر   آماره    303/0ضریب  لذت32/11و  از  ،  بردن 
با  جاذبه بیشتر  اطلاعات  کسب  و  گوناگون  های 

آماره    ۵۵۸/0ضریب مسیر   با ، جست3۵/۸و  وجو 
گذاشتن  ، اشتراک3۵/۸و آماره    ۵۵۸/0ضریب مسیر  

مسیر   با ضریب  آماره    0/ ۵00تجربیات  به  ۸6/۸و   ،
ب مسیر  دست آوردن شور، نشاط و هیجان با ضری 

، تمرین ورزش با ضریب مسیر  34/10و آماره    491/0
، طرفداری یا شرکت در مسابقه  ۵0/11و آماره  310/0

مسیر   ضریب  آماره    0/ 42۸با  جفت3۵/۸و  یابی ، 
، جایگاه  93/6و آماره    313/0اسب با ضریب مسیر  

مسیر   ضریب  با  آماره    39۸/0مذهبی  ، 3۵/۸و 
دستورالعمل از  آگاهی  مسیر  افزایش  ضریب  با  ها 

آماره    303/0 با ضریب    27/۸و  با ورزش  آشنایی  و 
آماره    0/ 420مسیر   و    93/10و  مثبت  تأثیر  همگی 

سواری دارند و در همة  معناداری بر گردشگری اسب
 گردد. این موارد فرضیة پژوهش نیز تأیید می

 

 گیرینتیجه 5
یافته اساس  امنیت  بر  و  ایمنی  پژوهش  این  های 

مناسب، مطلوبیت زیاد خدمات مقاصد، آب و هوای  
جشنوارهارائه اسب،  شده،  رویدادهای  و  ها 

زیرساختمهمان و نوازی،  سوارکاری  مناسب  های 
از اسب قانونی  سواری،  امکانات سوارکاری، حمایت 

ها و امکانات  های گردشگری با اسب، پتانسیلجاذبه

اسب گردشگری  با  مقصد  در  سواری،  موجود 
اسب بالا  سطح  درمانی  مسابقات  خدمات  دوانی، 

اسب،  حوزة  آموزش  تورهای  برگزاری  اسب،  ویژة 
تجهیزات و خدمات مالی ورزش سوارکاری و معماری  

مهم از  در  مجموعة سوارکاری،  عوامل کششی  ترین 
اسب گردشگران  در  انگیزش  ایران  ایجاد  در  سواری 

یافته طبق  همچنین  پژوهش هستند.  این  های 
از  می فرار  که  دریافت  با  توان  ترافیک  و  آلودگی 

اسب فشارهای گردشگری  از  گریز  و  رهایی  سواری، 
افراد   با  آشنایی  آرامش،  کسب  و  روانی  و  زندگی 

لذت جاذبهجدید،  از  کسب بردن  و  گوناگون  های 
و  متفاوت  و  جدید  زندگی  تجربة  بیشتر،  اطلاعات 

گذاشتن تجربیات، به دست  وجو، به اشتراک جست
که   ورزش  تمرین  هیجان،  و  نشاط  شور،  آوردن 

جفت مسابقه،  در  شرکت  یا  اسب،  طرفداری  یابی 
از دستورالعمل آگاهی  افزایش  مذهبی،  و  جایگاه  ها 

ترین عوامل رانشی در ایجاد  آشنایی با ورزش، از مهم
سواری در ایران هستند.  انگیزش در گردشگران اسب

ها و  در این میان با توجه به اهمیت عامل پتانسیل
ها در مقصد و دسترسی راحت به آن  امکانات موجود

از بین عوامل کششی، متولیان حوزة جذب گردشگر  
در زمینة سوارکاری باید بیش از همه تمرکز خود را  

پتانسیل و  امکانات  بهبود  های موجود در مقصد  بر 
بازگشت   به  تمایل  و  گردشگران  رضایت  تا  بگذارند 

ها به این مقصد گردشگری افزایش یابد. همچنین  آن
فراهم آوردن امکانات بهتر دسترسی به محل برگزاری  

اسب تماشای  یا  گردشگران  مسابقات  برای  سواری 
دهد در این  این حوزه دارای اهمیت است و نشان می

 .زمینه هم گردشگری داخلی در ایران جای کار دارد

به علاوه، با در نظر داشتن اهمیت فراوان عامل  
وجو از بین عوامل رانشی، شایان توجه است  جست

این  های گردشگری اسبکه بهبود زمینه سواری در 
جست نیاز  ارضای  راستای  در  در  منطقه  وجوگری 

می تمایل  گردشگران،  افزایش  موجب  تواند 
سواری، اعم از داخلی و خارجی، به گردشگران اسب

شود.  اول  مقصد  عنوان  به  منطقه  این  انتخاب 
گردشگری  یافته در  کششی  عوامل  زمینة  در  ها 
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سواری در ایران حاکی از آن است که پتانسیل  اسب
ترین عامل بیرونی برای ایجاد و امکانات مقصد مهم

که   زمانی  پس  است.  مقصد  یک  در  جذابیت 
گردشگر دلایل درونی کافی برای انجام یک سفر با  
هدف گردشگری ورزشی دارد و برانگیختگی درونی به  
مقاصد   بین  در  است،  آمده  وجود  به  کافی  صورت 
و   پتانسیل  به  ابتدا  رو  پیش  در  موجود  گردشگری 

ها جهت  سترسی راحت به آنامکانات در مقصد و د
دهد. این یافته  تجربة یک رویداد ورزشی اهمیت می

سواری در ایران، کند که برای گردشگر اسبتأیید می
حوزه گردشگران  زیرساختمانند  دیگر  های های 

 .وردار استگردشگری از اهمیت بسیار بالایی برخ

پژوهش از  بسیاری  قابل  در  منابع  وجود  ها 
عامل   اولین  عنوان  به  متعدد  عناوین  با  دسترسی 
تأثیرگذار در جذب گردشگر به یک مقصد خاص بیان  
شده است که درواقع این امر همان عامل کششی 
انتخاب مقصد، میزان مطلوبیت آن و   است که در 
حس وفاداری به آن تأثیرگذار است. از سوی دیگر  

و میل اولیه به انجام سفر  برای اینکه گردشگر، قصد  
را پیدا کند لازم است پیش از هر چیز عوامل رانشی  
کافی وجود داشته باشد که به عنوان انگیزانندة عمل  

یافته میکنند.  نشان  پژوهش  این  در  های  که  دهد 
میان عوامل رانشی متعددی که این انرژی درونی را 

گردشگری   تجربة  یک  شروع  در  اسببرای  سواری 
می ایجاد  جستایران  عامل  پررنگکنند،  ترین  وجو 

اسب گردشگر  یک  بنابراین  دارد؛  را  سواری  نقش 
به جست  میل  دلیل  به  چیز،  هر  از  وجوگری  پیش 

می فعالیت  این  انجام  به  میتصمیم  در  گیرد.  توان 
پژوهش با  عوامل  مقایسه  زمینة  در  پیشین  های 

این   به  ورزشی  گردشگری  و  گردشگری  در  رانشی 
نتیجه رسید که این یک ویژگی خاص در گردشگری  

جستاسب عامل  که  است  یک  سواری  برای  وجو 
گردشگر از این اهمیت و جایگاه ویژه برخوردار است،  
گردشگری   و  گردشگری  انواع  سایر  در  که  اگرچه 

جست عامل  به  ورزشی  رانشی  مؤثر  عوامل  از  وجو 
 .رودشمار می

یافته با  پژوهش  این  ) نتایج  غریبی  ( 1391های 
مطابقت دارد، وی نیز در پژوهش خود نشان داد که 

ها به ترتیب  بین عوامل انگیزشی رانشی بالاترین رتبه
استراحت   تندرستی،  و  روحی  سلامتی  به  مربوط 
فیزیکی و کسب آرامش روحی و روانی و با هم بودن  
انگیزشی   عوامل  بین  در  است.  دوستان  و  خانواده 

های برجستة تاریخی و فرهنگی،  کششی نیز جاذبه
نوازی مردم شیراز به ترتیب  ها و مهمانتنوع جاذبه

اولویت بالاترین  رضایی  از  هستند.  برخوردار  ها 
انگیزه1393) بررسی  به  خود  پژوهش  در  نیز  های  ( 

گردشگران از انتخاب مقاصد سفر پرداخت نهایتاً به  
میاین جمع کبندی  انگیزهرسد  از  ه  گردشگران  های 

خواسته نیازها،  به  مقصد  انتخاب  و  و  سفر  ها 
های مقصد بستگی  رؤیاهای گردشگران و نیز داشته

یافته با  که  دارد. دارد  مطابقت  پژوهش  این  های 
یافته با  پژوهش  نتایج  و  همچنین  مولادوست  های 

( به نظر می1394همکاران  رسد  ( مطابقت داشت. 
دولت نتوانسته از صنعتی که استقلال داخلی برای  
در حال رشد خود  انتظارات جمعیت  کردن  برآورده 
و   سوارکاری  بازار  وسعت  کند.  حمایت  خوب  دارد، 

را  جشنواره رشته  این  در  رقابت  تفریحی،  های 
داشتن   نگه  راضی  برای  و  است  برانگیخته 

چابکپرورش و  توریست  دهندگان  از  سواران 
همیمنطقه رقبای  تا  گرفته  تنوع  ای  شگی، 
آمادگی  فعالیت برای  را  تربیت اسب  و  پرورش  های 

با توجه به   بالا برده است.  در مسابقات سوارکاری 
نتایج محقق و نظر خبرگان افراد محدودی در ایران  

ای و بدون حمایت های حرفههستند که دارای باشگاه
می اداره  مالی  مشکلات  و  دولتی  شوند.  نهادهای 

های سوارکاری فواید زیادی برای  پیشرفت در فعالیت
های متولی در صنعت اسب صنعت دارد که سازمان

کند.  تر شدن میایو رشتة سوارکاری را وادار به حرفه
دوانی در بیرون از  با توجه به اینکه مسابقات اسب

می برگزار  فرصتشهر  ایجاد  با  بنابراین  های  شود 
ک  شغلی برای افراد بومی بر اشتغال افراد بومی کم 

های تفریحی، ساخت هتل کند. احداث مکانزیاد می
تواند بر توسعه و ورود  های غذایی میو متل، مکان
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اسب مسابقات  دیدن  برای  کمک  گردشگران  دوانی 
   .کند

نیز   پژوهش  این  که  شود  بیان  باید  نهایت  در 
-های دیگر در زمینة گردشگری بههمچون پژوهش

سواری با ویژه حوزة خاص گردشگری ورزشی و اسب
بستر  محدودیت نبود  دلیل  به  که  بود  مواجه  هایی 

پژوهش جایگاه  نبودن  مشخص  و  این  لازم  در  ها 
از   ساخت.  مواجه  مشکلاتی  با  را  پژوهشگر  حوزه، 

محدودیت مهم حاضر  ترین  پژوهش  انجام  های 
جهت می زمان  محدودبودن  چون  مواردی  به  توان 

شرکت افراد  اعتماد  جمعجلب  برای  آوری  کننده 
آزمون اجرای  و  پاسخمطالب  با  صادقانهها  تر،  های 

شهر،   یک  به  حاضر  پژوهش  قلمرو  محدودیت 
نامه و  محدودشدن ابزار گردآوری اطلاعات به پرسش

استفاد روشعدم  از  محدودبودن ه  دیگر،  های 
سواری و  پیشینة پژوهش در حوزة گردشگری اسب

و وجود فضای محافظه در گردشگران ورزشی  کاران 
-حاکم نبودن روحیة پژوهش و تحقیق در بین پاسخ

پیشنهاد می راستا  اشاره کرد. در همین  شود   گویان 
های آتی  بیشتر بر   که سایر پژوهشگران در پژوهش

جمعیت گردشگری  متغیرهای  بر  مؤثر  شناختی 
سایر اسب و  کاووس  گنبد  شهرستان  در  سواری  

های ایران با پتانسیل این نوع از گردشگری  شهرستان
همچنین،   بپردازند.  سال  فصول  سایر  در  و  ورزشی 
موضوعاتی مانند تأثیر عوامل فرهنگی و مذهبی در  

اسب افزایش  گردشگری  در  مؤثر  عوامل  و   سواری 
تمایل گردشگران به تماشا یا شرکت در مسابقات و 

اسب گردشرویدادهای  مقصد  در  نیز  سواری  گری 
پژوهش برای  مناسبی  آتی   موضوعات  کاربردی  های 

در این حوزه خواهد بود. همچنین با توجه به  اینکه  
است،  بوده  داخلی  گردشگران  پژوهش،  این  حوزة 

می گردشگران  پیشنهاد  مورد  در  پژوهش  این  شود 
 خارجی این منطقه نیز انجام شود.  
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