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Original Article 

Urban spaces are organized areas. Meanwhile, the old district of Isfahan, designated as 

a tourist area, exudes a distinctive atmosphere. The current research aims to analyze the 

production of urban space using Lefebvre's conceptual model, examining the impact of 

virtual networks and incorporating ethnography. The research seeks to investigate 

changes and trends in city space production in response to the proliferation of tourism 

and the influence of virtual space. It aligns Lefebvre's three dimensions of space 

production with virtual space, aiming to enhance the understanding of space production 

in theoretical frameworks. To gather research data, the primary researcher resided in 

Isfahan for ten months, employing the ethnographic method. Data collection involved 

participatory observation, and analysis was conducted using the triple coding system. 

The findings indicate that emerging spatial factors, such as reliance on online 

information, evolving attitudes towards travel, and shifts in economic and cultural 

rationale through platforms like Instagram, have altered the logic of space production in 

Isfahan's old district, steering it towards commercialization. A new logic, shaped by 

online interactions and a selective interpretation of space, has taken root. 
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1. Introduction 

When Lefebvre theorized the production of space in 2012, he failed to predict how influential virtual space would 

become. However, with the growing use of online information, capitalist societies are now relying on virtual space 

information. These changes cause complex transformations in the composition of the spatial structure of the city, 

and online space leads to the division of the real space of cities. The new process has had a significant impact on 

the production of contemporary space and has turned cities into places of limited and selective experiences for 

people. Online platforms, including Instagram, play a significant role in creating new visual values for cities.  

In Isfahan, a city undergoing transformation and modernization processes, there have been many changes in urban 

spaces. This research examines the field evidence of spatial changes caused by tourism and the effects of online 

images in Isfahan. Through the effects of virtual media, Isfahan has adopted a new logic of space production 

strategies. Finally, the research focuses on the interdependence of physical and virtual space, the cognitive transfer 

of individual experiences, and the effects of emotions on the understanding of the city. It deals with the 

development of the concept of space production in theorizing. 

2. Literature Review 
Lefebvre (2012) introduced the theory of space production, defining space as a social product. He posited that, 

with the evolution of capitalism, activities are situated in urban spaces as commodities for production and 

consumption. The production of space operates on three levels: perceived space (the production and reproduction 

of spatial relations), imagined space (the order of relations and knowledge), and lived space (experiences lived 

through images and symbols). In the contemporary era, virtual space plays a crucial role in space production. These 

virtual spaces influence people's perceptions of real spaces through the creation and sharing of online content. This 

influence not only limits and stereotypes real images but also directs tourist attention to specific spaces. In this 

context, various theories, including those of Bourdieu, Goffman, and Baudrillard, highlight the significant role of 

social consumption and impression management in space production and differentiation. Additionally, the impact 

of media and social networks on shaping spaces and influencing public perceptions of cities and regions is well-

defined. Harvey (2001) describes space-time compression as occurring when spatial points are placed on a larger 

scale of interactions. Initially associated with significant profits, over time, capital exits circulation, leading to 

contradictions when technological progress results in unemployment. This compression represents a change in the 

representation of the world by altering the qualities of space and time. 

Economic processes and government projects can induce spatial changes, potentially creating contradictions 

between productivity and spatial mobility. The introduction of virtual space expands the production of imagined 

spaces through virtual networks and tastes. Lefebvre (2012) asserts that, despite capitalist efforts, ownership and 

consumption of collective spaces cannot be entirely privatized. The public sphere, crucial for socio-critical 

discussions and the emergence of democratic concepts, remains a social and intellectual space. Views from 

Habermas (2010) and Simmel (2012) on the public sphere and indifferent relations in the city influence urban 

activists. Social networks play a significant role in shaping user preferences and impacting urban space. The 

spatially coherent pattern of online data correlates with user preferences, and research indicates emerging 

experiential effects of virtual space on the built environment. Concepts such as Bourdieu's distinction, Baudrillard's 

symbolic value, and Goffman's impression management represent social actions in interaction with spaces and 

their values. These actions are influenced by social networks and individual choices, leading to the existence of a 

new value system. In summary, perceived space undergoes pressure from contemporary space transformations, 

reshaping value systems to align with changing social and cultural demands. 
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3. Methodology 

The research method employed in this study is ethnography, a qualitative research approach that delves into social 

relations and behaviors within urban spaces. The primary aim of this ethnography is to gain a profound 

understanding of the changes and space dynamics in urban areas, with a specific focus on Isfahan city. Ethnography 

is well-suited for capturing the intricate compositions found in modern cities and for identifying emerging 

influences, such as those from virtual space. The method utilizes purposeful and theoretical sampling concurrently 

and incorporates unstructured interviews as part of the data collection process. Data collection follows the 

researcher's needs, with the researcher concluding the process when they believe that sufficient meaningful data 

have been obtained. This method enables a deep comprehension of the transformations occurring in contemporary 

urban spaces, providing insights that might be challenging to capture through other research approaches. 

 4. Results 
The axial coding process has resulted in the identification and grouping of concepts that share similar meanings 

into six distinct categories: types of content producers in the virtual space, characteristics of content production in 

the virtual space, transformation of attitudes towards travel, narratives presented on virtual platforms, the pursuit 

of trends, and individual and spatial representation. 

In the intricate web of space production, the mental perspectives of content producers in virtual space significantly 

influence the portrayal of places and activities undertaken by tourists. Viewing these individuals as cultural 

producers unveils the decoding process of urban spaces and the subsequent effects on the broader community. 

Notably, these content producers can be classified into four groups based on data characteristics and geographic 

locations: Locals, Chasers, Influencers, and Followers. 

Instagram emerges as a platform for detailed analyses of urban spaces, revealing a shift in values within 

modern spaces. Tourist areas are reimagined as content producers strive to attract visitors to novel destinations. 

These analyses delve into experiences, scrutinizing the physical attributes and quality of spaces. Certain areas are 

spotlighted as key economic and social hubs, while others face marginalization. Content producers, while sharing 

personal experiences, also aim to bolster their reputation and generate economic profit by endorsing spaces and 

personal brands. Despite a focus on personal gain, many stress their social objectives, seeking to maintain 

credibility in a sphere where economic motivations could compromise the perceived value of spaces. 

Fear of losing credibility among an audience reliant on online information prompts content producers to 

carefully curate their virtual content. This fear, stemming from limited tourist budgets and time constraints, pushes 

individuals to engage with influencers and content producers for curated virtual experiences. 

Images of individuals alone in introduced spaces convey sentiments of loneliness, isolation, and 

individualism. A prevalent trend among the younger generation is isolation that portrayed as a means to connect 

with others. These depictions substitute physical travel experiences, particularly during economic downturns when 

financial constraints impede traditional travel. Urban indifference, interpreted as a way to escape congestion and 

time-space compression, underscores a societal tolerance for differences. 

The mediaization of worth-visiting spaces results in an influx of tourists and residents, impacting service 

availability. Virtual spaces not only thrust businesses into the spotlight but also transform physical spaces, creating 

surreal fantasies that commercialize historic textures and rebrand areas to attract tourists. 

Goffman's exploration of impression management in social behavior aligns with the contemporary virtual 

landscape where individuals present polished narratives. Habermas defines the private sphere as an aspect shielded 

from public display, highlighting the shift towards curated, aesthetically pleasing narratives in the virtual space 
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era. The loss of behind-the-scenes narratives may compromise the authenticity of the tourist experience, as visitors 

are drawn toward visually appealing representations 

Young tourists, particularly those unfamiliar with Isfahan, seek budget-friendly experiences aligned with 

virtual space values. Changing behavioral patterns may stem from broader social and economic shifts, prompting 

people to align with social trends for perceived social progress. Visual impact, driven by Instagram images and 

digital maps, plays a crucial role in shaping tourists' perceptions and choices, potentially overshadowing local 

details and authentic stories. 

The transition from word-of-mouth to digital communication marks online data as a primary information 

source for tourists. Social networks and online platforms, utilizing artificial intelligence, offer personalized 

recommendations. Instagram images not only influence space design but also shape tourists' social lives. The 

pursuit of self-satisfaction through the curation of virtual identity accelerates the shift from real to virtual identity. 

As digital communication reshapes tourism dynamics, the impact of online representations on tourist behavior 

remains a significant aspect of contemporary travel experiences. 

5. Conclusion 

In the contemporary era, the influence of virtual space on the production of space is very prominent. Modern 

societies rely on online information, and tourists depend on online data. These changes have led to different 

classifications of spaces in real and virtual geography. Research findings show that the effects of space production 

in the contemporary era are determined from various angles, including perspectives from people such as tourists 

and business owners. This research presents new models and concepts for the production of space in the modern 

era, particularly focusing on the city of Isfahan. Examining content producers and the characteristics of content 

production in virtual space reveals how these individuals influence and value spaces in the virtual realm. 

Additionally, it explores the role of virtual networks in commercializing and drawing attention to urban spaces 

and contexts. The study explains how this process alters the economic logic and cognitive processes of tourists, 

ultimately enhancing our understanding of the impact of virtual space on both tourists and urban spaces in the 

contemporary era. 
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 ران یا تهران، ،دانشگاه علم و فرهنگ ی، گروه گردشگری،دکتر  یدانشجو ۱
 ران یا تهران ،دانشگاه علم و فرهنگ ، گروه گردشگری،اریاستاد۲

 رانیاصفهان، ا  گروه موزه و گردشگری، اصفهان، هنر دانشگاه اریدانش3

 چکیده اطلاعات مقاله 

 یامنطقه  ۀمنزلشهر اصفهان به   یمیقد  ۀمنطق  ان،یم  نیهستند. در ا  شدهیه دسازمان   یازجمله فضاها  یشهر  یفضاها پژوهشی مقالۀ
 هیرا با تک یشهر یفضا دیتول  نیاست تا ا دهیمتفاوت است. پژوهش حاضر کوش یوهوا با حال ییفضا ریگردشگرپذ

پژوهش    نیکند. هدف از ا  ل یتحل  ینگارروش مردم   یریرگکاو به   یمجاز  یهاشبکه   راتیلوفور، تأث   یبر دستگاه مفهوم
به  یفضا  دیتول   یو روندها  راتییتغ  یبررس ا  یمجاز  یفضا  یگرو با واسطه   یدنبال رواج گردشگرشهر    ن یاست. 

  دیتا مفهوم تول  کندی و تلاش م دهدی قرار م ی مجاز یکرده در کنار فضا ی فضا را که لوفور معرف  دیپژوهش سه بعد تول 
پژوهش، پژوهشگر اول با استفاده از روش    یهاداده   یآورجمع   ی خود توسعه دهد. برا  یهای پردازه ی در نظر  افضا ر

کرده و    یآورجمع  یمشارکت  ۀخود را با روش مشاهد  یهامدت ده ماه داده در شهر اصفهان به   یو با زندگ  ینگارمردم 
س از  استفاده  تجزسه  یکدگذار  ستمیبا  نشان   نیا  یهاافتهی.  کندی م   ل یوتحله ی گانه  که    ۀدهندپژوهش  است  آن 

و  یدر منطق اقتصاد ریینگرش به سفر و تغ یدگرگون  ن،یبه اطلاعات آنلا یمانند وابستگ یدیجد  ییفضا یهامحرک 
و آن را    دهدی م  ریی شهر اصفهان را تغ  یمیفضا در بافت قد  دیمنطق تول   ،نستاگرامیا  یمجاز  ۀشبک  ۀواسطبه  یفرهنگ

 .ردیگیفضا شکل م یو انتخاب نیبر درک آنلایکه مبتن یمنطق  برد،ی م  شیپ یسازیسمت تجاربه 
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 مقدمه 

کرد ی کند یا شاید تصورش را نمینیب شیپفضای مجازی را    توانستینمی درخصوص تولید فضا بود،  پردازهی نظر( درحال  2012)  1که لوفور زمانی
که   طورهمانکند؛ ، معتقد بود که هر عصری فضای خودش را تولید میهمهنیبااکه روزی فضای مجازی سایۀ خود را بر فضای واقعی بیندازد. 

ترشدن  ی بالاتر و همچنین فشردهوربهره دنبال کارایی و (. در عصر معاصر، بهColeman, 2014ی مجازی را تولید کرده است )فضاعصر کنونی 
گردشگران   کهای گونه؛ بهدنسازیمکنند و آن را مستعمره طور روزافزونی به اطلاعات فضای مجازی تکیه میی بهدارهیسرماجوامع  زمان ـ فضا،
این روند براساس اطلاعات و تصاویر موجود در فضای صرفۀ خود به دادهبه مقرونت  غفرا اوقاتهای  برای فعالیت وابسته هستند.  آنلاین  های 

را   میبندمیتقس مجازی، فضای حقیقی شهرها  فنّاوریKircaburun & Griffiths, 2018کند )ی  که  تولید فضای سنتی،  برخلاف  های (. 
  شدت بهفضای شهری    کنندگانمصرف،  نیبرا ، فضای آنلاین بارزترین تأثیر را در تولید فضای معاصر داشته است. علاوه شدینمدیجیتالی را شامل  

 (. Evans, 2003)  های فرهنگی و فیزیکی خود متکی هستند به نمایش آنلاین فضاها برای کنش
  رات ییتغ   نی. ازنندمیرا رقم    یراتییو تغ  کنندمیتلاش    شتر یو گردشگران ب  ناجذب مخاطب ی، برا یمجاز  یهاشبکه  ۀ واسطاز افراد به  یاریبس

  ازمند ین   د،ی جد  ندیفرا   نی . اشودمیمجدد طبقات متوسط    یکربندی پ همچنین    و   یی شهرساختار فضا  بیدر ترک   دهیچ یپ  ییهایدگرگون  موجب
که در    نجاستیا  تیجدا شده باشد. واقع   یسنت   یفضا  دیاست که از منطق موجود در تول ی فضایی  هایدگرگون  یبرا   نی گزیو جا  عیبد  یکردی رو

  دن یشده که مشتاق د  لیتبد  یافراد  یبرا   ی از مصرف فرهنگ  یاو کامل مغفول مانده و به سوژه   یمتعال  ی تیواقع  ۀ مثابشهر به  یفضا  ،ی گردشگر
زیادی برای شناخت حقیقی مقصد  پلتفرم(.  Bingham, 2020)  هستند  عیمناظر بد اینستاگرام، فرصت  آنلاینی نظیر  های  و ارزش  ندادههای 

دنبال  شود و بهکند و هم تولید میدر این شرایط، فضای مجازی هم تولید می(.  Maggiore et al., 2022) دهند بصری جدیدی را پرورش می
کسبارضای خواسته صاحبان  و  اینفلوئنسرها  گردشگران،  مانند  شهر  در  اجتماعی مختلف  بازیگران  از  بسیاری  ارزش های  های وکارهاست. 

به را  گردشگران  در فضای مجازی  تجربهتولیدشده  و محدود هدایت میسمت  انتخابی  پیشهایی  که  تصاویر  کنند  در  به  دیدهآنلاین  تر  و  اند 
 (.   Uitermark, 2016 &Boyشوند )سازی شهر منجر میتجاری 

ا ا  کندیرا تجربه م  ونیزاس یو مدرن  ی دگرگون  یندهایکه فرا   ی شهر  منزلۀ بهاصفهان    ان،یم  نیدر    ای که گونه؛ بهستین   یقاعده مستثن  ن یاز 
 بی تخری  میقد  یهااز محله  یاریبس   ند،یفرا   نیشده است. در ا  ی شهر   یاز فضاها  یاریبس   یموجب انزوا   یم یفراوان محلات قد  یهای نوساز

  های هاز محل یاریاند. اگرچه بسرفته انیها و جذب گردشگران از م فرم یسازکسانیبه نفع  یشهر یداده و فضاها دست خود را از  تی شده، هو
آن شدن زندگ و گران  ی کاربر  رییازحد، تغشیازدحام ب  ۀواسطاصفهان به ها به  آن   یبوم  ناناز ساک  یاریتر شده و بسکوچک  جی تدربه  های درون 

که    کنند یعمل م  ی گاهیپا  ۀ مثاببه  هاهمحل  ن یا  رو، نیها سکونت دارند. ازا درون آن  انیاز بوم   یاند، همچنان برخاطراف کوچ کرده  یهاشهرک
هدف اصلی این    آن است.  ۀ عو توس  ی ، گردشگراناتی جر  ن یاز ا  یکی .  سازندرا برملا میها  درون آن یاجتماع  اناتی و جر ی شهر  ی فضاها  قیحقا

  آمده   دیاز پیکربندی مجدد تصاویر آنلاین پد  ازطریق گردشگری و   واکاوی شواهد میدانی از تغییرات فضایی در شهر اصفهان است که   نیز   تحقیق
 . است

تولید   راهبردهایاند، بلکه به منطق جدیدی از  برای گردشگرپسندشدن اصفهان بوده   اصلیهای  تنها محرکهای جدید نهفنّاوریدرحقیقت،  
گردشگری  فضا  درهای مجازی  رسانه  تأثیراتاند.  منجر شده  نیزفضا   در پژوهشهای  و  نشده  است.  اصفهان چندان درک  مانده  مغفول    با ها 

آرام و متناسب با طبقاز محله  اند،بودههای توریستی شهر  کانونکه    ،هااین محله  های مصرف جدیدفرهنگ ترین و  متوسط به محبوب  ۀهایی 
محلهپرازدحام شدهترین  تبدیل  اصفهان  در  ایاندها  وابستگ  ن.  بر  فضا  ی پژوهش  فضا  یکی زیف  یمتقابل  شناخت  قی ازطر  یمجاز  یو    ی انتقال 

 خود توسعه دهد. یهایپردازهی فضا را در نظر دیمفهوم تول  کندیو تلاش م  شدهدر درک شهر متمرکز  یو احساسات فرد اتیتجرب 

 
1. Lefebvre 
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 ی و مرور پیشینه  نظر  یمبان

به عقیدۀ  کند. فضا را محصولی اجتماعی معرفی میدر آن پیش پای ما قرار داده و  (2012) ترین راه ادراک فضا راهی است که لوفورشدهشناخته
محصولی هم تولیدی و  یکالای هم زعم او، فضا شود. بهها در فضای شهر کالایی میاستقرار فعالیت ۀداری، نحوسرمایه ۀیافتن توسعبا شدتاو، 

ایدئولوژی   ات. تقابل تولیدآیدمی  حسابمصرفی به عنوان عناصر تولید فضای اجتماعی  به  های متفاوتو زمان   هادر مکان انی  و مع  کیمادی، 
کند که  تولید اجتماعی فضا در سه سطح عمل می معتقد است (2012شوند. لوفور )شوند که طی یک فرایند تریالکتیکی بازتولید میشناخته می

 نظر گرفت.  درهایی متمایز ها را لحظهتوان آن نمی
ها و محصولات  است که شامل تولید و بازتولید روابط فضایی بین ابژه   1« اولین و آشکارترین سطح فهم فضای تولیدشده »فضای دریافته

با فضا، این انسجام به معنای    هریک از اعضای جامعه  ۀکند. از منظر فضای اجتماعی و رابط، تداوم و انسجام را تضمین میسطحشود. این  می
 های مکانی تولید و بازتولید استوار است.  بر مناسبات و موقعیت  فضای دریافتهشده از رقابت و عملکرد است. جغرافیای سطحی تضمین

خورده   ها گره نشانه  و  است که به روابط تولید، نظم آن روابط و درنتیجه به دانش  2« تولید فضا »فضای پنداشته  ۀ دومین سطح اندیشه دربار
هستند  کسانی    ۀهم  شامل   واقع  شود. درهای علمی میدرآمده، فضای دانشمندان و افرادی با گرایش مفهوم شامل فضای به  فضای پنداشتهاست.  

 هاست.ها و پروژه ها، طرح نقشه ۀ هایی از فضا خمیرمایکنند. چنین بازنماییاند یکسان تلقی میاند با آنچه پنداشتهاند و دریافتهزیستهکه آنچه 

ها شده ازطریق تصاویر و نمادها و در نتیجه فضای ساکنان است. اینفضاهای زیسته ۀاست که دربرگیرند 3« »فضای زیسته ،سومین سطح 
زیسته درنتیجتجربیات  که  بین  رابطه  ۀ ای هستند  دیالکتیکی  دریافتهای  پنداشته   فضای  می  و  استفادهو    شوند ظاهر  کنندگان  فضاهای مسکونی 

 شوند.معمولی را نیز شامل می

تر نشان دهد. فضای مجازی منبع جدیدی از  تواند مصرف برخی فضاها را جذابدر عصر کنونی، فضای مجازی نیز وجود دارد که می
های آنلاین درخصوص سه فضای دیگر  ی دیجیتال است. فضای مجازی صرفاً با تولید دادههاینوآورویکم و  آرایش فضایی شهرها در قرن بیست

ها،  ی پستگذاراشتراکهای آنلاین به ایجاد و  کند. کنشای از فضاها را نیز تشویق میشناسانههای زیبایی د؛ بلکه بازنماییپردازینمبه تولید فضا  
انتخابی، از هر   صورتبهدهد که شود. فضای مجازی به گردشگران این امکان را میمی منجر  ها و ویدئوهایی درخصوص تجربیات افراد عکس

ی  اشهیکلهای انتخابی، فضای واقعی را به تصاویری محدود و  ، تقلید از این کنشنی بنابرا   ؛داشته باشند  آل دهیا  ییهاییبازنما  ی در جهانانقطه
 (. Boy & Uitermark, 2016دهد )تقلیل می

زبان و  ، اشیا ، توانند جدا از موادگیرند و نمیالشعاع قرار میاندیشه تحت ازطریقکند که این فضاها چگونه خاطرنشان می (2012) لوفور
ارچوبی هها چتبیین کند؛ اما کنار هم قراردادن آن سادگی فضای شهر معاصر را  نمادها ساخته شوند. شاید مطالعات متفکران مختلف نتواند به

هایی که منجر به تولید  ، تعدادی از تئوریدر ادامه  .کندرا تسهیل    فضا تواند فهم  که می  کندمیها و مناسبات شهری ارائه  فرم  ۀ برای تفکر دربار
 شوند بیان شده است.فضای شهر معاصر ازطریق گردشگری می

چیز را تحت  ها براساس منطق جامعۀ مصرفی، همه( است. او معتقد است که رسانه2020)  5بودریار   4ها مفهوم وانمودۀ اوج این قبیل تئوری
جای تجربۀ  کنیم که بههای توهمی زندگی میآورند که کمترین ارتباطی با واقعیت ندارند. از نظر او، ما در ساختاری از صورت ارادۀ خود درمی

ها تولید شده است.  دست رسانههای تقلبی نیست که بهای از وانمودهروییم. از نظر او جهان جدید چیزی جز مجموعهها روبهمستقیم با وانموده
شود. رسانه دیگر نمایشگر جهان خارج نیست؛  ها ساخته میواقعیت دیگر نه درنتیجه مواجهۀ ما با جهان، بلکه امری است که ازطریق رسانه

 
1. the perceived space 

2. the conceived space 

3. the lived space 

4. Simulacra 
5. Baudrillard 



 ۱40۲و زمستان  زیی، پا۱۶ ی اپیپ  ۀ ، شمار۸ ۀ و اوقات فراغت، دور ی گردشگر

228 

از معانی و خاستگاه   1نمادین ارزش، (2016) بودریار ۀ به عقیداند. بلکه جهانی است که به زندگی ما رسوخ کرده و اطلاعات جای معنا را گرفته
ترغیب   هابه بازدید از آن فضا  کنندمی  نماییبت   یهای خود را درخصوص فضاهای خاصپردازیمردمی را که خیال  شده وفضا در واقعیت جدا  

   .دهدکند که ثروت و موقعیت اجتماعی، ارزش را با نمایش اشیا و فضاهای نمادین نشان میاستدلال میاو  .کندمی
 5« و »مدیریت برداشت  4« عنوان »تمایز اجتماعی  اترتیب ب( این تمایل اجتماعی برای تمایز نمادین را به2021)  3( و گافمن 2019)  2بوردیو 

های فرد برای  آن فعالیت  موجببهشود که  دیگران تبدیل می  درمصرف در نظام نمادین به ابزاری برای تمایز و تأثیرگذاری    کنند.سازی میمفهوم 
تعاملات در  متمایز  اجتماعی  تأثیر  یک  احترام    با  ،ایجاد  و  تحسین  جلب  صحنه  دیگرانهدف  فرد  اجتماعی  موقعیت  میبه    شود سازی 

(Baudrillard, 2019.) ها  ادراک آن  دردر تعامل با دیگران  شانکنند با کنترل رفتارافراد سعی می ،است که در آن یندیفرا  نیز مدیریت برداشت
های دهد که چگونه شیوهگیرد، نشان میبا رویکردی که از تمایز بوردیو سرچشمه مینیز  (  2017)  6فریرا   .(Goffman, 2021)  تأثیر بگذارند

  اند.ها را کالایی کردهها، خیابانها درون رسانههشتگ یگذاراشتراکبهگردشگران با  و قرار گرفته های مجازی شبکهتأثیر  فرهنگی تحت
تری از تعاملات  در مقیاس فضایی بزرگ  8فضایی   ۀافتد که یک نقطهنگامی اتفاق می فضا  ـ    سازی زمانفشرده(  2001)  7به عقیدۀ هاروی

کند. این برخورد در جغرافیایی برخورد می  های دیگر در آن موقعیتگذاریمازاد، با سرمایه  ۀفضایی جایی است که سرمای   ۀ گیرد. نقطجای می
اما با فراوانی در پی دارد،  را در تراکم   ابتدا سود  کند. از گردش خارج میفنّاوری  در معرض تغییرات    و   پذیرهای آسیبگذشت زمان، سرمایه 

کنندگان عنوان مصرفکار بهشود. در این شرایط، نیروی  کار می کاری نیروی  پیشرفت کرده و منجر به بی  یفنّاورآید که  تناقض زمانی پدید می
فضا فرایندی است که  ـ  سازی زمانکند: »فشردهفضا را چنین تعریف می ـ سازی زمانفشرده  (2001) هاروی کالا دیگر قدرت مصرف ندارند.

به باور نمایش جهان را تغییر دهیم«.  ۀهایی بنیادی، نحوشویم به روشکند که گاهی مجبور میهای عینی فضا و زمان را چنان متحول میکیفیت
آن تلاش می این سرمایه است که به فضا فرمان می  ،هاروی تنها برای کنترل  اقتصادی  کنند.  دهد و کارگران  اقتصاد    هدف  بافرایندهای  احیای 

ای  گونه؛ بهکنندیمیی فضایی برقرار  جاجابهوری و  روابط متناقضی میان بهره   غالباً های دولتی  زنند. پروژه فضای پنداشته، تغییرات فضایی را رقم می
 شوند. می منجر یی طبقۀ متوسطجاجابهسازی و دستیابی به یک نقطۀ فضایی به اعیان هدف  باکه 

از فضای دریافته در نتیجۀ    هاییبازنماکند. در گذشته،  نسبت گذشته فرایندی متضاد را در تولید فضای پنداشته طی میفضای مجازی به 
ی فرسوده پیوند خورده بود هاساختمان شد. درحقیقت، تولید فضا با توسعۀ ناموزون و نوسازی اعمال فرهنگی و اقتصادی مردم در فضا ایجاد می

های جدیدی از فضاهای نابرابر را  الگوی ناموزون از توسعۀ مجدد، بازنمایی این .سازد ریپذامکانتا با ایجاد یک نقطۀ فضایی انباشت سرمایه را 
. این درحالی است که دگرگونی فضاها در شهرهای معاصر و در پاسخ به پیکربندی مجدد صنایع و بازارها، منطق جدیدی از آوردی مبه ارمغان  

ۀ  واسط بهمنزلۀ عنصر چهارم به سیستم تولید فضای اجتماعی اضافه شده، فضای پنداشته  بهفضای مجازی    کهازآنجاکند.  فضا را ایجاد می  مصرف
 . ابدییم ی انتخابی توسعه هاسبکو   هاقهیسل ی مجازی و با میانجیگری هاشبکه

تواند کاملًا خصوصی شود. بهترین  مصرف فضاهای جمعی یا مشترک نمی  و، مالکیت  داریهای سرمایهتلاش   باوجود  (2012لوفور )  ۀبه گفت
بلکه مسئله بر سر حس زندگی    ؛نیست  خصوص مالکیت آنای دربودن مکان مسئله. در اینجا، عمومیهستند  ها مصداق برای چنین فضاهایی کافه

گاهشود که در آن، فعالیتعمومی فضایی اجتماعی و فکری در نظر گرفته میۀ  کند. حوزعمومی است که آن مکان تولید می به ایجاد    بخشیهای آ
  را ، حوزه عمومی (2010) 9هابرماس هستند. که برای دموکراسی بنیادی  انجامد یانتقادی و ظهور مفاهیمی مـ  های اجتماعی ای برای بحثزمینه
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تفاوت، اصولًا  روابط بیمعتقد است  (  2012زیمل )در سوی مقابل    .داندمیداری بر انسان  سرمایه  امانییگانه راه ممکن برای رهایی از فشار ب
  گردشگران شماری بیگانه در فضای پرازدحام شهری است. این نگرش، به  روابطی هستند که تنها راه عملی، برای همراه بودن ناگزیر با تعداد بی

  ۀ ای گرویدن به جامعه در وهل ای بر روانشان مسلط شوند. در واقع، شکل پایهو تا درجه کندبخشد تا از فضای اجتماعی غیررسمی عبور  توانایی می
گونه  ینکه شهر مدرن حتی انیز هست؛ این  ترگ( این تأثیر اجتماعی بیان یک حقیقت فضایی بزر2012زیمل )  ۀ به عقید.  آیدنظر گسست میاول، به

 میان عناصر شهری وجود ندارد. فضاییرو، یگانگی  فشارد، موضوعی برای جدایی فضایی است و ازاینکه مردم را به یکدیگر می
دهند. این  ای از روزمرگی قرار می( کنشگران شهری را در زمینه2012تفاوتی زیمل )( و انزوا و بی2010مفاهیم حوزۀ عمومی هابرماس )

زنند که نیازمند تغییراتی در ذهنیت در سطح فردی و استفاده العملی دست میکه انگیزۀ خاصی داشته باشند به عمل یا عکسکنشگران بدون آن
این فرایندها برای واکاوی فضای زیسته  مندکردن همکاری و نظم استرفتار، قاعده  ۀ ادارهایی عینی در سطح جمعی برای  از کنترل  . شناخت 

فضایی متفاوت    دآمدنیپدهر کنشی، حتی اگر موقتی هم باشد، موجب   نی؛ بنابرا تغییر با زمان پیوند دارند  ضروری است؛ چراکه فضاهای درحال
 شود.می

ها  گذاری و اشتراک هاکیلاها، تگهشمانند  یهایشیوه با کهشود  های آنلاین به ترجیحات کاربر مربوط میالگوی منسجم فضایی از داده
های فضای  شناخت این ترجیحات، از سه روش به درک متقابل بین فضای شهر و داده  (2016)  بوی و ایترمارک  ۀ تقویت شده است. به عقید

و شیوه مکان  اطلاعات  انتخابی  و  نابرابر  ترکیب  در  کمک میمجازی  گردشگری  )نگاه  کنش   لترکردنیف(  ۱کند:  های  اجتماعی  و  های فضایی 
ها  حال، تحقیقات آن(. باایندارپرطرفهای  مصرف فضایی )مکان  یبندبخش(  3بندی تخیل فضایی )توجه ناهموار(؛  ( طبقه۲اینستاگرامی(؛  

 دهد.  از دگرگونی شهری را نشان می جدیدی سازوکارشده دارد که ساختهربی فضای مجازی بر محیط تأثیرات تج خصوص ی دربحث کمّ 
و مدیریت  (2016)  بوی و ایترمارکهای اجتماعی  شبکه  های انتخابیشیوه  (،2016)  ، ارزش نمادین بودریار(2019)  تمایز بوردیومفاهیم  

ارزش کالاها و فضاهای استثنایی    ازطریقکه  فرد  منحصربهدر تعقیب موقعیت اجتماعی    که  اجتماعی   هایکنشعنوان  به  (،2021)  برداشت گافمن
ی اجتماعی برتر  هاتیموقعهای متمایز و  ی در راستای برداشتشناختنشانهاین سیستم درحقیقت ارزشی    .شونداند، در نظر گرفته میتجسم شده

زیبایی توجیه میشناسانهاست. همچنین فضای  را  ارزشای  به  افراد  تمایل  این شرایط،  در  است.  جدا شده  زمینۀ خود  از  که  متمایز  کند  های 
کند. در این سیستم ارزشی د که میل فرد به متمایزبودن را برآورده میشوی به محرکی فرهنگی برای تولید سیستم ارزشی جدید تبدیل میاجتماع

ارزش و  اجتماعی  ازطریق وضعیت  که  بهی شکل میامبادلههای  جدید  فضای مجازی،  و  لوفور  فضایی  بعد  توسط  گونهگیرد، سه  رقابتی  ای 
های  در شبکه  شدهکارگرفتهبههای  ی اجتماعی و اقتصادی دست یابند. شیوههاکنششوند تا بتوانند به موقعیتی متمایز در  تمایلات افراد هدایت می

  ازطریق های تولیدشده  جریانکنند.  را دنبال مینمادین فضاهای شهری    ی هانشانهو مصرف    بالا  وریبهره   ،ارزش بالقوهایجاد    مجازی اهدافی نظیر
کنند و هم  ( هم تولید می2016( و ارزش نمادین بودریار )2019بوردیو )  اجتماعی ز  تمای(،  2010حوزۀ عمومی هابرماس )، مانند فضای پنداشته 

ترتیبات و    فضای زیسته،  نیشوند؛ بنابرا تولید می(  2012تفاوتی زیمل )مانند انزوا و بی  های فردیاجتماعی و گرایش  یهایبندصورت   ازطریق
قرار    فشارتحت  فضای پنداشته  درنتیجه  کند.های اجتماعی و فرهنگی تبدیل میهای فضایی را به منطق جدیدی متناسب با تغییر خواستهسیستم

 شود. منجر  (2020های بودریار )نمادین نظیر وانموده  ییهاحل راهو به  کندهای جدید فضای معاصر را منعکس گیرد تا دگرگونیمی

 پژوهش  روش

معاصر   شهرهای  فضای  که  اینجاست  شدههاهی رواز    تنهانهواقعیت  جدا  سنتی  میی  پیکربندی  مجدداً  نمادین  فضاهای  ازطریق  بلکه  شود  ، 
(Kozinets, 2019درک این تغییرات مستلزم رویکردهایی روش .)  ی نوظهور و نهفته در زندگی روزمرۀ افراد است؛  هاهیلاشناختی برای درک

ی نامنظم در فضای شهری و  هارابطهی  وجوجستنگاری در دل شهر مدرن، روشی است برای  خواه ساکنان باشند و خواه بازدیدکنندگان. مردم
مردمهاسمیمکانی  سازشفاف آن.  پویای  با  ی  شناسایی    دنیرکشی تصوبهنگاری  به  که  است  رویکردی  معاصر،  شهرهای  در  پیچیده  ترکیبات 
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از مردمدهد، کمک میهای جدید مانند فضای مجازی، که در پیوندهای میان چنین فضاهایی رخ میمحرک نگاری، درک عمیق  کند. هدف 
سمت منطقی  دهد که چگونه تولید فضا در این محلات بههای حاصل نشان میا درون محلات شهر اصفهان است. یافتههیفضاسازو    هایدگرگون

ها از نظرگاه محقق ی آنهاکنشنگاری فقط توصیفی عینی از افراد و  کنند. مردمی آنلاین موجود در فضای مجازی حرکت میهاوهیشاز اشکال  
 کند. دهی میآموزد و مطابق با آن رفتارش را سازمان تر آن را میبرای کشف معرفتی که یک اجتماع پیش افته ینظامنیست، بلکه تلاشی است 

مردم می در  نمونهنگاری  از  نظری  گیری توان  و  هدفمند  نمونههم  صورتبههای  کرد.  استفاده  برای  زمان  افراد  انتخاب  به  هدفمند  گیری 
ی هاداده، میزان نگاریمردمها و یافتن مسیری برای پژوهش است. در روش گیری نظری درخصوص تعیین مکان دادهمصاحبه اشاره دارد و نمونه

.  کشدیماز ادامۀ کار دست   اند دهیرسبه اشباع نظری    ها پاسخشده به نظر محقق بستگی دارد و زمانی که پژوهشگر احساس کرد دیگر  آوریجمع
پژوهشی، واحد مطالعه می فاضلی  در چنین  را شامل شود.  پدیدۀه اجتماعی دیگری  یا هر  و  رفتار اجتماعی، رویداد، نهاد  تواند یک مفهوم، 

ی اجتماعی در یک محیط خاص  هاکنشاول از  آن براساس تجربیات دست    ازیموردننگاری روشی است که اطلاعات  کند مردم( بیان می۱3۹۶)
ازاین  آمده  دستبه این روش جمعاست.  آن هاآنیی است که بتوانند واقعیت ذهنی تجربیات زیستۀ  هادادهآوری  رو، هدف اصلی  را که در  یی 

ی که تحلیل با نخستین  اگونهبه؛  دنرویمیکدیگر پیش    موازاتبه  هادادهآوری و تحلیل  برملا سازند. در این روش، جمع  کنند یممحیط زندگی  
آوری ترین روش برای جمع(. اصلی& Strauss, 2014 Corbin)  بردیمرا پیش  هادادهآوری شود و این تحلیل است که جمعیمشاهده آغاز م

 ها در این پژوهش روش مشاهدۀ مشارکتی است.داده
باور    مردم2010)  و همکاران  1ملهاسبه  معنا  ینگار(  بنابرا  یواقع  یبه  و  است  مردم  نوشتن  »توص  نیکلمه  رفیدر  دارد.    شهی کردن« 

ن 2014)  2نگلدیا از مردم  ی فی تعر  زی(  آن، مردم  دهد یارائه م  ینگارساده  گفت که    توانیمردم. پس م  ۀ نوشتن دربار  یعنی  ینگارکه براساس 
 ؛کندیم شدهبررسی ۀمردم جامع انیدر م یاز زندگ  یطولان یااست که پژوهشگر را ملزم به گذراندن دوره  یدانیم یکار قتیدرحق ینگارمردم

و    د آن برقرار کن  یمستحکم با اعضا  یها بنگرد، روابطآن   یبه زندگ   ترقیتا عم   دهد یامکان را م  نیبه پژوهشگر ا  یبا مردم بوم  یچراکه زندگ 
  ی مشارکت  ۀ در هنگام مشاهد  . شودیم  سته ی بلکه ز  ، شودیانجام نم ی فن  یبه معنا  ینگار. مردمابدیدست    ینازدنو مثال  لی بدیب  ی به درک   تیدرنها

.  کندها را کشف  آن   یرفتار  یتا الگو  کند یآنان را دنبال و تلاش م  یزندگ   یها، روزمره کندمی  ی زندگ   یمحل  ۀ پژوهشگر بادقت در کنار جامع
  ی هابه سوژه   جهیدر نت  ؛دارد  د یکتأ  کنندیم  یکه در آن زندگ   ییایمردم از دن  ریتفس   ۀویاست که بر ش   یاجتماع  یاز بررس  یشکل  قینوع تحق   نیا

 . سازدیها منعکس مرا از منظر آن اتیواقع  ۀو هم دهدمیتحت مطالعه امکان صحبت 
از مصاحبهآوری دادهآن، برای جمعبرعلاوه  نیز استفاده شد.  های کیفی    ۀ از مصاحب  ینگاربا روش مردم  یدر مطالعاتهای ساختارنیافته 

به تبحر   زیچهمه ،گریسؤالات د میبرخوردارند. پس از تنظ  ی شتریب  انیب یدهنده از آزادپژوهشگر و پاسخ در آن، که شودیاستفاده م افتهنیساختار
و    کند   ترکیبرد که او را به هدفش نزد  شیپ  یسمتمصاحبه را به  تواندیو اهدافش اشراف دارد و م  طیبر شرا  زانیدارد که چه م  یپژوهشگر بستگ

مارچسچندان است  ۀکنندگوش  کیخوب،    ۀکنندمصاحبه  ک»ی  :دی گویم  (2010)  3ونیکه  ک  ،روش  نیا  در.«  خوب  است  مهم   تیفیآنچه 
به سؤالات    ییگوپاسخ  یرا برا   ریمس  پرسدیکه م  ییهامعدود سؤال  انیاز م  تا  تلاش کند  دیو حجم آن است و پژوهشگر با  تیمصاحبه و نه کم

 ی رو  تر یرسم  یی هاهسمت مصاحبکم بهو کم  کندآغاز    ی ررسمیغ  هایهبهتر است ابتدا کار را با مصاحب  ، روش  ن یپژوهش هموار کند. در ا  یاصل
را با خود  آل دهیا  یی هااگرچه پاسخ  یرسم  یهاهستند. مصاحبه  ی واقع  میبه مفاه  یابیدست   یبرا   یراه  یررسمی غ  یهاچراکه مصاحبه  ؛آورد تر 

 شود. شوندگان مشاهده مینفر از مصاحبه 54، اطلاعات مربوط به ۱در جدول   .کنندیرا منعکس نم یواقع ۀاما جامع ،دارنددنبال به
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 شوندگان : اطلاعات مصاحبه۱جدول  

 تعداد  بندی دسته شناختیاطلاعات جمعیت

 جنسیت
 30 مرد
 ۲4 زن

 ساکن یا گردشگر 
 3۲ ساکن

 ۲۲ گردشگر 

 سن

۱0-۲0 3 
۲0-30 ۱3 
30-40 ۱4 
40-50 ۸ 
50-۶0 ۱۱ 
۶0-۷0 5 

ها، صداها، اسناد و مدارک موجود را  در این مطالعه، پژوهشگر با گذران ده ماه در میدان پژوهش، اطلاعات حاصل از مشاهدۀ مشارکتی، عکس
کمتر به چیزی تعلق دارد   یوگوهایی که با ساکنان و گردشگران داشته آغاز به فهمیدن این مسئله کرده که معنای فضای کرده و در گفت آورجمع

گوهای میدانی،  بر گفت. علاوه دهدی مآن انجام    کردنتحمل و بیشتر به رفتاری متعلق است که فرد برای    دی گویمکه فرد دربارۀ جهان فیزیکی خود  
وگوهای های مختلفی را که مربوط به پژوهش بوده از نظر گذرانده است. در پایان هرروز، گفت ی شهر قدم زده و جنبههامحلهپژوهشگر هرروز در  

ی هادادههایی اولیه یادداشت شده تا با صورت کامنتها بهآن اصلیبازبینی شده و نکات  هالمیفو  هاعکسنوشتار درآمده،  صورتبهشده انجام
از مشاهدات مشارکتی و ی هنگام    های بردارادداشتحاصل  آنداده  لیوتحلهی تجزمطابقت داده شود. در  خط و با دقتی دوچندان  بهها خطها، 

ها به دست آمد. در مرحلۀ کدگذاری محوری، مفاهیم مشابه در قالب مقولاتی مجزا گنجانده  آن  ۀ باز کدگذاری شده و مفاهیم اولی  صورتبه
مراجعه شد و در مرحلۀ کدگذاری گزینشی   های روزانه ها به کامنتدنبال داشته باشند و برای تفسیر آنتفسیری به  توانستندیمشدند که هریک  

ابزارهایی بودند که توصیفات مردم اینجا، کدها  انتخاب شد. در  را جهتی  مقولۀ هسته  اتمام    دند یبخش یم   مندنظامنگاری  از  و درنهایت، پس 
 و مطلعان میدان رجوع شد تا اعتمادپذیری نتایج ارزیابی شود.  کنندگانمشارکتو در فواصل نامشخص، دوباره به برخی از  هال یتحل

 های پژوهشیافته

به این  یی که با اهالی، گردشگران و اینفلوئنسرها انجام شده بود، کدگذاری باز انجام شد. با توجه  هامصاحبهوگوهای میدانی و  به گفتبا توجه  
 دست آمد. مفهوم به 5۲، های کدگذار

 کدگذاری محوری 

کدگذاری محوری   پرتکرار، مرحلۀ  عبارات  از  مفاهیم  استخراج  از  متبادر دیفرارسبعد  به ذهن  را  مشابه  معنایی  که  مفاهیمی  این مرحله،  در   .
 را مشاهده کرد.  هاآن  توانیم  ۲ی شدند که در جدول بنددستهکردند در قالب شش مقوله می
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 : مقولات 2جدول 

 مفاهیم مقولات

تولیدکنندگان محتوا در  انواع 

 فضای مجازی 

 های تکراری، ارزیابی فضا، واکنش به تغییرات فضا( های فرهنگی، کنش ها )فعالیت محلی 

 کنندگان محلی( های تکراری، مخابره کنندگان )تجربۀ کنش تعقیب

 اینفلوئنسرها )تولید گستردۀ اطلاعات، توصیه، شهرت، نفوذ، تزریق تصورات ذهنی( 

 اطلاعات، ارتقا به اینفلوئنسر(  دییتأتجربۀ واقعی فضا، کنندگان )دنبال 

ی تولید محتوا در فضای  های ژگیو

 مجازی 

فضا، سود، تعامل با    دادننشان  فردمنحصربههای صادقانه، بررسی تحلیلی فضا، بازآرایی جدید، روایت 

 مخاطب 

 دگرگونی نگرش به سفر
های بیشتر، انزوا، تقلیل حوزۀ عمومی، سفرهای اینستاگرامی، جانشین  دگرگونی نحوۀ معرفی فضا، انتخاب 

 تلویزیون، کاهش اضطراب 

 ، احساس غریبگی باواسطهمدیریت برداشت، اغراق در فضا، تغییر سلیقه، جعل در هویت، نگاه  صحنه ی روی هات یروا

 روندها  کردندنبال
های دیجیتالی، هراس، آرامش اجتماعی، همسانی، تعلقات فردی، سرچ هشتگ،  بصری، نقشه رات یتأث

 یریگم یتصمویترین آنلاین، کاهش قدرت 

 بازنمایی فردی و فضایی 
ی تبلیغات، شباهت فضایی، محدودیت،  سازی شخصبازنمایی فردی، بازنمایی فضایی، هوش مصنوعی، 

 رضایت از خویشتن، هویت مجازی 

 انواع تولیدکنندگان محتوا در فضای مجازی 

ی ذهنی تولیدکنندگان محتوا در فضای مجازی واقع شده  هادگاهید تأثیر  های گردشگران تحت ها و فعالیتدر فرایند تولید فضا، تصاویر مکان
ی خواهد  راتیتأثیی چه رمزگشادهد که فضاهای شهری چگونه رمزگشایی شده و این منزلۀ تولیدکنندگان فرهنگی نشان میاست. درک این افراد به

(  ۲؛  هایمحل(  ۱ی کرد:  بنددستهدر چهار گروه    شانشده و موقعیت جغرافیاییآوریهای جمعداده  هایتوان براساس ویژگیها را میداشت. آن
 کنندگان.( دنبال4( اینفلوئنسرها؛ 3کنندگان؛ تعقیب

 یداخل ـ هایاول: محل نوع

وکارهای ی دارند. این گروه متشکل از ساکنان، کسبترآساندلیل محل سکونتشان به اطلاعات مربوط به تغییرات فضایی دسترسی  این افراد به
نشده لذت  شود. این افراد غالباً از یافتن فضاهای کشفهای اجتماعی درون شهر میها شامل کنشمحلی و کارکنانی است که زندگی روزمرۀ آن

های جذاب برای این گروه تبدیل به فعالیت فرهنگی شده و لذت زیادی به همراه دارد. به همین  ها و کافه. کشف فضاهایی مانند رستورانبرندیم
گذاشتن اطلاعات درخصوص تجربیات خود با سایر تولیدکنندگان محتوا در فضای مجازی کردند. به عقیدۀ یکی    اشتراکها شروع به  دلیل، آن

قدر از افمونه ]...[ یه مدت اینهای من این بود که کلی کافۀ دنج اطرکه اومدیم این محل، از خوشحالی »بعد از این  از ساکنان:

 خندد[.«کنی؟ باید پورسانت تبلیغاتی بگیرم ]می کافه رادیو عکس گذاشته بودم که یکی از دوستام بهم گفت اونجا کار می
های شهر را ارزیابی و با انتشار  ها سکونت دارند محلهها و اطراف آنبا کشف چنین فضاهایی، تولیدکنندگان محتوایی که در این محله

ها  کنند. با افزایش مغازه هاست که هر روز تجربه میکنند. درحقیقت، این واکنشی به تغییرات سریع در زندگی روزمرۀ آنها را ارائه میتصاویری آن
های مختلف را درخصوص ها و روایتکنند، اطلاعاتی مانند عکسی میگذار ارزشی  واقعها را در فضای  وکارهای جدید این افراد آنو کسب

 کنند. هایی آنلاین ارائه میداده صورتبهرا   ها تولید و فضای شهرآن 
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 ی داخل ـ کنندگانبیدوم: تعق نوع

  کنندگان بیتعقکنند. کنجکاوی  اند تجربه میها کشف کردهمحلی  ای را که پیش از آننشدهساکنانی هستند که فضاهای کشف  کنندگانبیتعق
کنند، مفاهیم  کنندگان را ایفا میآیند. این افراد نقش مخابره تجربۀ آن فضاها برمیدنبال  بهشده و    ختهیبرانگهای آنلاین  ازطریق تصاویر و روایت

کنند که  ها دائم بررسی میدهند. آنشده را در دسترس گردشگران قرار میکنند و تصاویری اصلاح فریبندۀ آن فضاها را در تجربیاتشان تأیید می
با بازتولید اطلاعات از دریچۀ ذهن خود،   کنندگانبیتعقها ارزش تولید محتوا دارند یا نه. یی توجه افراد را جلب کرده و آیا این مکانهامکانچه 

هوم رو دیدم که زدم، یهویی کافه گرین»یه روز که این پشت قدم می   کنند. به گفتۀ یکی از همین افراد: این فضاها را دائم تقویت می

 اونجا بخورم.«  قهوهبود که تصمیم گرفتم یه  زیانگجانیهم برا قدردیده بودمش. اون  نستاگرامیاقبلاً تو 

 
 ( 1۴۰1): کافه گرین هوم 1شکل 

 ی خارج ـ نفلوئنسرهایسوم: ا نوع

هایی  زیادی که دارند با بازتولید روایت کنندگاندنبالۀ واسطبهو  کنندینمشوند، اغلب در شهر زندگی این افراد، که با عنوان بلاگر نیز شناخته می
ی زیادی دارد هانندهیبگذارند اشتراک میها بهکنند. تصاویری که آنگسترده در فضای مجازی تولید می صورتبهدر خصوص فضا، اطلاعات را 

کنند،  زندگی روزمرۀ خود را در این فضاها سپری نمی  که نیا  وجود  اگذارد. این افراد بتوجهی در الگوهای مصرف گردشگران میو تأثیر درخور
ی فضایی جذاب مشخص  هاالمانآوری اطلاعات درخصوص فضاهای جذابی هستند که با  ای دارند که قادر به جمعالعادهاما توانایی و شبکۀ فوق

کنند. اینفلوئنسرها  شده تولید میانتخابو تصاویر خاصی از فضاهای    د نکشیمشوند. این افراد موجی از فضاهای جدید و پراکنده را به تصویر  می
ی که  اگستردهی دربارۀ فضاهای مصرفی دارند. دانش  احرفهکنند و بینشی  ها فعالیت میاغلب پیرامون موضوعاتی نظیر سفر، فرهنگ و کافه

دادهبه میسبب  ایجاد  آنلاین  میهای  تشویق  را  دیدگاه  این  توصیهشود  که  بهکند  همچنین  دارد.  بازدید  ارزش  زیاد  هایشان  بسیار  تعداد  دلیل 
 اند. توجهی برخوردار شدهفالوئرهایشان، که به اطلاعات اینفلوئنسرها متکی هستند، این افراد از نفوذ قابل 

فضاها    از آن  د یبلکه با ،کنندتنها مسئولیت دارند که فضاهای ناشناخته را کشف  کنند که نهدهند برخی از این افراد حس میها نشان مییافته
تواند با هدایت افراد به یک مکان خاص، فضای آرام محله را از ی است که میقدربهاند که تأثیرشان  ها متوجه شدهمحافظت کنند. برخی از آن

اصلی اینفلوئنسرهای  کند که نقش ( بیان می 2019) 1گرتزلی برای انتشار یک عکس بسیار مراقب هستند. ریگمیتصمگاهی در  نی ؛ بنابرا بین ببرد
همه، اینفلوئنسرها  ها شناخته شود. بااینمنزلۀ فعالیتی ارزشمند در میان آنفضای مجازی باید معرفی فضاهای ناشناخته باشد و این کشف به

کنندگانشان انتقال  کنند تا اطلاعات دقیقی درخصوص فضاهای ناشناخته ارائه دهند، بلکه تصورات ذهنی خود از فضا را به دنبالفقط تلاش مینه

 
1. Gretzel 
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ی فیزیکی فضاها را تحریف خواهند کرد. سه نفر از اینفلوئنسرها  ریگ شکل مرور تصاویر، هویت و همچنین بهشده  تکهتکه. این اطلاعات   ندهدیم
   چنین گفتند:

ی هم دلم  طرف  ازخلوت باقی بمونه،    خواستمیدلم    طرفیه    ازکردم که عکسی که از کافه چام گرفتم رو بذارم.  »]...[ به این فکر می
تونستم در مقابل  کنه، البته راستش رو بگم واقعاً نمیی بیشتری بشناسنش. بعد فکر کردم با یه پست این کافه اونقدری تغییر نمیهاآدمخواست  می

   وسوسۀ گذاشتن عکساش مقاومت کنم.«
. به نظرم  دیکن ینمی وجود نداشت. این قهوه رو تو تهران هم پیدا  ابدمزه های کافه رادیو بودن، دیگه هیچ قهوۀ  ها مثل قهوه»اگه همۀ قهوه

 ده.«شون، قهوۀ این کافه بهش هویت میالعاده فارغ از فضا و برخوردهای فوق 
رو معرفی    شناسهینمخوان جاهای خوبی که هیچکی  شه به دو گروه تقسیم کرد. یه گروه میکنن رو میرستوران می   »آدمایی که نقد کافه
یر میمی اش تجربه شخصاً کنن و شدن اونجا. یه گروه هم جاهای باحال رو پیدا میکنن و بشن واسطۀ شناخته کنن.  کنن و تجربۀ خودشون رو ش 

خندد[. امروز یه  رسم ]میکنم و همیشه دیر میمن خودم جزو دستۀ دومم ]...[ درمورد اصفهان، خب یه دلیلش اینه که من اینجا زندگی نمی
 آشپزخونۀ قدیمی وسط بازار پیدا کردم. عین یه گنج. سرچ کردم دیدم هیشکی هم تا حالا هیچی راجع بهش نگفته.« 

 
 ( 1۴۰1): چام کافه  2شکل 

رفته و   اینفلوئنسرها به فضایی  از  آن به اشتراک میهاعکسابتدا گروهی  از  آن یی  اینستاگرام منتشر  گذارند.  را که دارند در  ها لحظات خوشی 
. در سوی  شودیمدیگران نیز به آن فضا مراجعه کرده و تعداد بازدیدکنندگان بیشتر    جی تدربهرا دیده و    هاعکساین    هاآن  کنندگاندنبالکنند. بعد  می

یابد و افراد بیشتری به ساخت  می  شیافزا عرضۀ خدمات گوناگون در منطقه  مروربه. افتندیمدیگر، صاحبان فضا به فکر کسب درآمد از این افراد 
ها دیگر این فضاها  دیگر خبری از اینفلوئنسرهای اولیه نیست؛ چون از نظر آن   کمکمو   ندی آیمکنند. گردشگران بیشتری  فضاهای مختلف اقدام می

 . ابدییم فضاهای قدیمی ادامه  رفتننیازب و این چرخه تا   گردندیمفضاهای دیگری دنبال بهنیستند و  فردمنحصربه

 یخارج ـکنندگان چهارم: دنبال نوع

کنند. این  می  ثبتخود را نیز    اتیبلکه تجرب   ،کنند یماند استفاده  تنها از فضاهایی که سایر کاربران تولید کردهاین افراد گردشگرانی هستند که نه
شده این ها با درک فضاهای معرفیکنند. آن یا رد می  دییتأها را ازطریق بازدید خود تقویت، کنندگان اینفلوئنسرها هستند و اطلاعات آن افراد دنبال

کنند. این مسئله تولید فضا را  ی به تولید فضا میاژه ی و شده ارزش بازدید دارند و از این راه، کمک کنند که آیا فضاهای معرفییممسئله را ارزیابی 
ها و اینفلوئنسرها فضاهایی را  محلی کهیدرحال. بردیمآیند پیش دست میسمت تصاویر مرجع و پربازدیدی که اغلب از فضاهایی انتخابی بهبه

از افراد این گروه نیز با    گذارند. برخیاشتراک میکنندگان عملکرد واقعی تجربۀ فضاها را بهکنند، دنبالکه ارزش مصرف داشته باشند تعیین می
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ها برای رسیدن به اهدافشان نیاز به  یافتن به اینفلوئنسرها هستند. آنارتقادنبال  بهکه گروه اول و سوم تهیه کرده بود،    یری تصاوگذاشتن  اشتراکبه
دارند تا توجه دیگران را جلب کنند. اطلاعات بازتولیدشده فاصلۀ میان فضای فیزیکی و مجازی را افزایش داده   زیآماغراقهایی ها و روایتعکس

 شود. به گفتۀ دو نفر از گردشگران:و به دگرگونی فضاها منجر می
بعد از دیدن یه پست اینستاگرام ترغیب شدم که بیام اصفهان و برم هاستل سرو. تصمیم گرفتم شخصاً اون رو تجربه کنم. ]در پاسخ   »من

های اینستاگرامی بود، ولی هاستل  خاطر پستبه سؤال آیا قبلًا تجربۀ اقامت در هاستل را داشته؟[ اقامتگاه بومگردی رفته بودم که البته اون هم به
 بار بود.« رو اولین

 
 ( 1۴۰2)  : هاستل سرو3شکل 

به    ترن. خیلی از پیجایی که راجعکه بیام یه سرچ کردم ببینم کجاها خوبدیگه چیزی به اسم اصالت باقی مونده باشه. قبل این  دونممی»بعید  
گردشگری هستن قصر منشی رو پیشنهاد کرده بودن. اقامتش خیلی گرون بود؛ ولی یه وعده غذا خوردم اونجا. غذاش، فضاش، اینا خیلی خوب  

 بود، ولی خیلی گرون بود.«

 
 ( 1۴۰2): هتل قصر منشی ۴شکل 

 صورت شماتیک در شکل نشان داده شده است.ها بههای آنانواع تولیدکنندگان محتوا و اشتراک
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 : انواع تولیدکنندگان محتوا 5شکل 

 مجازی های تولید محتوا در فضای ویژگی 

صرفه با کالاها و  بهی مقرونامحلهعنوان  ها بافت قدیمی بهکه مدتهایی تحلیلی متمرکزند. درحالی های اینستاگرام بر بررسیبسیاری از پست
ی  ر یگاندازه های کاربردی این فضاها را  های کاربران فضای مجازی از فضاهای مدرن، ارزششد، بررسیشناخته می  تیفی باکخدمات ارزان و  

صرفه نبودند  بهآن، تصاویر مربوط به مناطق گردشگری بازآرایی شدند و در این بازآرایی، دیگر این ارزش کالاها و خدمات مقروندنبال  بهکرد.  
هایی تحلیلی به بازدید از فضاهای جدیدتر ترغیب  کردند که گردشگران را ازطریق بررسی تولیدکنندگان محتوا تلاش می   شدند.که برجسته می

بررسی    لیتفص بههای فضا را  های فیزیکی فضاها، کیفیت غذاها و سایر ویژگیبخش متمرکز بودند و ویژگیها بر تجربیاتی الهامکنند. این بررسی
اند.  شده و برخی دیگر فضاهایی به حاشیه رفتهها فضاهایی دارای ارزش اقتصادی و اجتماعی برجستهها، برخی مکانکردند. در همین تحلیل می

کنندۀ فضا چگونه با مصرف آن فضا دارای  کردند که چرا گردشگران باید از آن فضا بازدید کنند و مصرفدلایلی را بیان می  هایرسبر  گونهنیا
 شود. ارزش می 

انتشار   با  تولیدکنندگان محتوا  بیشتر  را هاعکس اگرچه  تجربیات خود  و  درحقیقت علایق  اوقات    ،ی خود،  از  ناشی میکه    ، شودفراغت 
دست آورند؛ چراکه با تبلیغاتی  افزایش شهرت خود هستند تا از این طریق سودی بهدنبال  بهگذارند، اما در این میان اینفلوئنسرها  اشتراک میبه

کنند  ی خود افتخار میهاکیلاها به تعداد فالوئرها و  کنند. بسیاری از آن درخصوص فضاها و حتی برندهای شخصی، سود اقتصادی کسب می 
ی نامحسوس فضاهای شهر را با نوشتن  اگونهبههستند. این افراد معمولًا  هاتیروا در بیان  صداقتشانتمایز و   دادننشاندنبال و از همین طریق، به
 کنند.  می غی تبلموقعیت جغرافیایی  فضاها  کردنبرجستهروایتی احساسی یا  

ی برای کسب  ابندهی فرهای  حقیقت رویهاما در  ،رسندیمهایی روایتی ساده از تجربیات شخصی به نظر  اگرچه در نگاه اول، چنین پست
کها  تر کنند. آنها تمایل داشتند تا نیت شخصی خود را از کسب سود مبرا کرده و اهداف اجتماعی را پررنگ، بسیاری از آنهمهنیبااسودند.     د ی تأ

ها به شهرت  بخش است. آنکنند اطمینانکردند که ملاکشان برای معرفی یک فضا سود حاصل از تبلیغات نیست و اطلاعاتی که تولید میمی
روایت نوشتن  برای  افتخار میخود  پستهایی صادقانه  اما  تحت کردند،  که  بودند هایی  نوشته شده  اقتصادی  که  روایت  تأثیر سود  بودند  هایی 

کردند، ارزش فضاها را دگرگون  خود مصرف می  ۀتجرب   باآن، مخاطبانی که این فضاها را  دنبال  بهکردند و  های فضایی اغراق میدرخصوص ارزش 
تأثیر مزایای مالی  ها صادقانه نیست یا فقط تحتهای آنکه پست  شدند یمها با این حقیقت مواجه  کنندگان آنساختند. در واقع، اگر دنبالمی

کوشیدند وجهۀ او را در فضای مجازی تخریب کنند. به گفتۀ یکی  می بسا چهو  کردنداین افراد را متوقف می کردندنبالنوشته و ارائه شده است، 
 از کاربران: 
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رو خوب   تیفیکیبوکارهای خوب رو معرفی کنن، ولی اگه یکیشون بیاد یه جای داغون مثلًا یه رستوران »یه کارکرد مثبتشون اینه که کسب
 تونن قضاوت کنن...«نشون بده که همه ترغیب شن برن اونجا... خب مردم خودشون می

اثر معرفی فضایی   را دارند که بر  این ترس  آنلاین است و  افراد به اطلاعات  انگیزۀ تولیدکنندگان محتوا وابستگی    ت یفیک یبدرحقیقت، 
بدهند.   از دست  را  زمان محدود خود    به  توجه  باگردشگران    کهازآنجا اعتبارشان  و  مقروندنبال  بهبودجه  دارند  بهفضاهایی  نیاز  هستند،  صرفه 

فردی را برایشان رقم بزند. به همین دلیل ضروری است تواند تجربیات منحصربهشود میها معرفی می هایی که به آناطمینان حاصل کنند مکان
تأیید کرده   را قبلًا تولیدکنندگان محتوا  آنلاینی که طیفدنباشکه ارزش چنین فضاهایی  از اطلاعات وجود دارند،  . در محیط  های نامحدودی 

اینفلوئنسرها و  تعداد دنبال  روزروزبهها است که  گردشگران باید اطلاعات معتبری درخصوص علایق خود بیابند و همین خواستۀ آن کنندگان 
می افزایش  را  مجازی  فضای  در  محتوا  فیلترشدهتولیدکنندگان  اطلاعات  محتوا  تولیدکنندگان  بدهد.  را  ی  هاخواسته  کردنبرآوردهرای  ای 

ارائه میدنبال گردشگران، فضاهای موجود در شهر طبقهدنبال  بهکنند.  کنندگان خود  بندی شده و فضاهایی  تعامل میان تولیدکنندگان محتوا و 
 کنندگان:شدند که تأیید اینفلوئنسرها را با خود به همراه داشتند. به گفتۀ یکی از مشارکت  ترپررنگ

شه ملاک انتخاب، ولی بعدش که آدما به اونجا حمله  کنه خیلی سریع برای بقیه می»اولش که یکی یه چیزی رو تو اینستاگرام معرفی می
 ده.«کنن همه چی کیفیتش رو از دست میمی

 دگرگونی نگرش به سفر

  خواندن کتابها فردی مشغول  هایی که در آنکند، عکسمی  توجهجلبشده تنها هستند  در میان تصاویر، عکس افرادی که در فضاهای معرفی
ۀ احساس تنهایی، انزوا و فردگرایی هستند که بیگانگی عمیقی را نسبت  کنندمنعکسهای شهر است. چنین تصاویری  در کوچه  زدنقدمدر کافه یا  

فراگیری که جایگزین    روندهای جمعی است؛  کند که جایگزین کنشایجاد می  ترجوان ی جدیدی در میان نسل  ریگجهتانگیزد و  به اجتماع برمی
افرادی نشان داده میمصرف جمعی می با  تنهابهشوند که  شود. همچنین  کنند. در مقایسه با وسایل  یی مانند هیچهایک سفر میهاروشیی و 

های آنلاین را  کنند، تصاویر اینترنتی دسترسی به دادهمی  ریپذامکان شوند و دسترسی فیزیکی را  سازی زمان ـ فضا میی که منجر به فشردهاهینقل
آهنگ شهر هماهنگ کند و مثل باقی  هایش را با ضرب زن امروز دیگر نیازی ندارد تا قدمجایگزین تجربیات فیزیکی کرده است. گردشگر پرسه

 عابران هدفمند و مصمم قدم بردارد. به بیان یکی از گردشگران:
دارم.  گریز، ولی من آدما رو دوست  گن جامعهکنم. دوستام بهم میتره. وقتی شلوغه واقعاً از جمعیت فرار میبخش»سفر تنهایی خیلی لذت

 جوری حس بهتری دارم.«این
انزوا می اینجا  این  عنوان شیوهی بهپذیرفقدان جامعه  ،در عوضو  ای اجتماعی  رابطه  مانندبهتواند  در  ای برای بودن با دیگران درک شود. 

  . است( آن را موهبت انزوا خوانده  2012)  زیمل گرایی است، نوعی تبادل ضمنی بین بیگانگان که  تفاوتی از روی اخلاقوضعیت متضمن بی
  هایی تفاوتی است و به تحمل تفاوتدرحقیقت، فاصلۀ اجتماعی در جایی که ازدحام فیزیکی وجود دارد هنری شهری است. چنین هنری قبول بی

تفاوتی شهری نوعی مداراست.  شدن زندگی اجتماعی دانست. درحقیقت، بیشرطی برای عقلانیت و سکولاریزه توان آن را پیشکه می  دارد  ل یتما
یک فضای    ۀمثاب عمومی را به  ۀ حوزتضعیف  و    دادهقرار    تأثیرزندگی سیاسی، درک فضای اجتماعی را تحت  ۀای در میانشدهچنین دوری انتخاب

توانند همواره درون اجتماع زندگی چراکه بسیاری نمی  ؛دهدتقلیل می  ناچار با بیگانگان مشترک استبه  اجتماعی و خلاق برای گردشگری که
مثابۀ یک شکست تلقی  تفاوتی در فضای شهر ممکن است بهیافتن به آن را ایمن سازد. بیتواند دستتفاوتی میپذیری همراه با بیکنند و جامعه

 آوردن گوهر تنهایی است؛ چراکه هر فردی در لحظاتی خواهان فرار از ازدحام است. دستها دارای ظرفیت بهشود، اما این ویژگی
ی واقعی سفر است. این مسئله زمانی  هاوهیش نسبت  به  دردسرتریبو   ترعی سری درخصوص سفر بسیار پردازالیخمشاهدۀ تصاویر آنلاین و  

های واقعی در  ی فعالیتجابهرو، تمایل دارند که اقتصاد دچار رکود شوند و افراد از درآمد کافی برای سفر برخوردار نباشند. ازاین ابد ییمشدت 
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شود. با رشد محتوای آنلاین، اینستاگرام نقش  ی آنلاین ارائه میهاپلتفرمجانشینی داشته باشند که ازطریق  بخشلذتهای اوقات فراغت، تجربه
نقش پررنگی در معرفی   ونی زی تلوگیری فضای مجازی، کند. اگر تا پیش از همه ابزاری برای ارائۀ تجربیات جایگزین در مصرف فضاها را ایفا می

سازد و فشردگی بیشتری در زمان ـ فضا  فضا داشت، امروز این فضای مجازی است که مصرف فضاها را پررنگ میـ    فضاها و فشردگی زمان
  ی ها اما شبکه  ،کنند کردند که گردشگران باید زمان خود را صرف تجربۀ واقعی  اغلب حکم می  ونی زی تلوهای  کند؛ با این تفاوت که برنامهایجاد می

کنند  منزلۀ فضاهای کلیدی شهر بازنمایی میشده را به. کسانی که در فضای مجازی فضاهای کشفپردازندیمصرفاً به بازنمایی تصاویر    ی مجاز
ها پیش از سفر، اضطراب گردشگرانی را که قصد داشتند  دهند. معرفی فضاها و آشنایی گردشگران با آن فضا می  ،به گردشگران حسی از تجرب 

 کند. به گفتۀ یکی از گردشگران:ها القا میدهد و حس ماجراجویی را به آنی شهر قدم بزنند کاهش میهاکوچهپسکوچهدر 
، هم اونا من رو  شناختمیمها رو  اومده بودم باغ پرندگان که هم من پرنده  قدراینسری جاذبۀ تکراری تو ذهنم بود.  »همیشه از اصفهان یه

 خندد[. ولی تو این سفر چیزای جدیدتری تجربه کردم.«]می
 و به بیان یکی از ساکنان:

کنم این سمت شهر نیام، همیشه شلوغه. چند روز پیش یکی یه پست گذاشته بود از ون کافه که یه  »من ساکن اصفهانم، ولی سعی می
 اسنپ گرفتم و اومدم، ولی بد روزی اومدم، تعطیل و شلوغ...«

 
 ( 1۴۰1) : ون کافه 6شکل 

رو شده و این  فضاها با هجوم گردشگران و ساکنان روبهاین شدن فضاهایی که به اعتقاد تولیدکنندگان محتوا ارزش بازدید دارند، ایسبب رسانهبه
ی مختلف را از یکدیگر تفکیک کرد، اما این مسئله که فضای هارسانهتوان تأثیرات  ی میسختبهگیرد. اگرچه  هجوم بر عرضۀ خدمات پیشی می

، بلکه  دهدیموکارها را در مرکز توجه قرار تنها کسبشود مشهود است. فضای مجازی نه ای موجب دگرگونی فضا میهرحمانیبمجازی به شکل 
نیز نقش مهمی بر   دارانهی سرماشود که در این میان، می کیفتوژنهایی سورئال درخصوص فضاهایی موجب تسریع دگرگونی فضا و ایجاد فانتزی

سازی بافت قدیمی و  در کنار یکدیگر موجب تجاری ها نیاهای بالاتری تعیین کنند. همۀ دارند و همین مسئله باعث شده که مالکان اجاره  عهده
 جلب گردشگر تغییر کرده بودند. به گفتۀ یکی گردشگران: باهدف به فضاهایی غیربومی شد که  وکارهاکسبتبدیل فضای بسیاری از 

که وقتی    گرفتیمرو    هاشماره »به من گفتن اگه رفتی اصفهان، برو کافه رادیو؛ ولی وقتی رفتم یه صف طولانی دیدم، تو سرما. بعد یکی  
 نوبتمون شد بهمون زنگ بزنن. شاید باورت نشه، ولی بعد یه ساعت زنگ زدن.« 

 ی روی صحنه هات یروا

ارائه میهاه ی نظر( درخصوص مدیریت برداشت  2021گافمن ) را  افراد به  موجببهدهد که  یی  آنآن  تأثیر مثبتی    خواهندیمکه  دلیل  در دیگران 
کنند تأثیر مثبتی در  کنند. در روی صحنه یک فضای باز اجتماعی مانند کافه قرار دارد که افراد سعی میمی   کاریدستبگذارند، رفتار خود را  
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صحنه، مانند  اند بگذارند. درحقیقت رفتارهای فرد بر روی صحنه ناشی از رفتارهای نمایشی است؛ اما در پشتها درگیر تعامل کسانی که با آن
صحنه افراد ماسک  دهند. در پشت  ، افراد رفتاری متفاوت دارند و رفتار خود را تغییر نمیداندیم( آن را حوزۀ خصوصی  2010آنچه هابرماس )

عادی زندگی  به  و  برداشته  را  مثال،  گردندیبازمشان  خود  برای  رستوران   هاشخدمتیپ .  میدر  برخورد  مشتریان  با  دوستانه  لحنی  با  کنند؛  ها 
 مشتریان شکایتی نیز داشته باشند.   برخوردشود و ممکن است از لبخند از لبشان پاک می روندیمکه وقتی به درون آشپزخانه درحالی 

صحنه را نیز ببینند. درحقیقت،  ۀ فضای مجازی آغاز شود، بسیاری از افراد مشتاق بودند پشتواسطبهسازی فضاها  که تجاریپیش از آن
گیری فضای  ها به تجربۀ روی صحنه؛ اما با همههایی بودند برای برانگیختن کنجکاوی گردشگران و ترغیب آنصحنه محرکهای پشتروایت

. جالب رسدیمنظر  چیز خوب بهآمیز همهای اغراقگونه، بههاهایی از روی صحنه است که در آنشود فقط بازنماییروایت میمجازی، آنچه  
اگر نکتهآن  از پشت که  اینفلوئنسرهای    سرعتبهشد،  صحنه نیز روایت میای  این مسئله موجب نفوذ کمتر  را دربر داشت که  واکنش مخاطبان 

واسطۀ  هایی بهها از تأیید چنین روایتاند و آن های روی صحنه هستند که برای گردشگران جذابرسد این روایتنظر میشد. بهفضای مجازی می 
اند. در این میان،  دست فراموشی سپرده شدهی محلی بههاداستانصحنه نیست و  های پشت. دیگر خبری از روایتبرندیممصرف فضا لذت  

چیزی  دنبال  بهماند گردشگرانی هستند که فقط  دهند و آنچه بر جای میصحنه علاقه نشان نمیهای پشته و به روایتسلایق گردشگران تغییر کرد
 اند. به گفتۀ یکی از تورلیدرها:دیده هاعکسردند که درون گیم

ولی همین که    ؛شونههایگوشکنن، سرشون توی  ینمجا چه تاریخی داشته، توجهی  که فلان  دمیم»وقتی برای گردشگرای ایرانی توضیح  
[ همین مسجد جامع، همه فقط  ...]  یارن تا عکس بگیرندرمو ر شونهایگوشکنم درمورد یه فضای فیزیکی که هنوز هم وجود داره صحبت می

 شه؟« آد بپرسه چی باعث این اتفاق میپیچه، تو اینستاگرام هم همینه، هیشکی نمیدونن که اگه برن اونجا بخونن صدا میاین رو می
  ها:به گفتۀ یکی از محلی

 دونن؟ فقط عکس و فیلم و اینستاگرام.« آد، چندتاشون چیزی از تاریخ میگردشگر می همهنیا»
کنند. اگرچه همین  ی شخصی حکایت میهانهیش یپ صحنه از تاریخچه و  های پشت، روایتصحنهو روی    خوردهقل ی صهای  برخلاف روایت

شناسانه است که نشانی از  صرفاً تصاویری زیبایی  ، در فضای مجازی برجسته شدهآنچه    شوند،میمنجر  ها هستند که به تحکم فرهنگ  روایت
کردن این حقیقت خود را تبرئه کند، باید پذیرفت که یشناختییبای ز از هر نوع   هاآن. حتی اگر تولیدکنندۀ  شودینمها یافت  تاریخ و هویت در آن 

برساند، گاهی شباهت   را به فروش  و چیزی  بتواند به سرمایه تبدیل شود  این روح دوستدار چیزی است که  اقتضای روح زمانه است؛ چراکه 
را. پشت این تفاوت چقدر نازیبایی خوابیده، مهم نیست. مهم ستایش از چیزی است که    هاتفاوتو گاهی    دهد یمقرار    هیمادستفرهنگی را  

توانند  های اصیل می؛ اما روایتکنندگردشگر کمک می جذبهایی به و گاهی سنتی. درست است که چنین روایت شودی مگاهی مدرن خوانده 
 گوید: ی در شناساندن حقیقی مقصد داشته باشند. یکی از ساکنان چنین میترپررنگنقش 

[؛  خنددیم] میشناخت یموقتی دیدم ساندویچی اسمال آقا کوبید و از اول ساخت، بابا ما اونجا رو به ساندویچ کثیف بودن  شدینم»باورم 
 کنم.« یه جورایی هویتش بود. الان که عوض شده احساس غریبگی می
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 ( 1۴۰2: ساندویچ اسمال )7شکل 

 کردن روندها دنبال

های ناشناخته هراس داشتند.  ی نداشتند، از رویارویی با محلهاتجربهبسیاری از افرادی که تجربۀ کمی درخصوص سفر به اصفهان داشته یا اصلًا  
این میان، گردشگران جوان نیز   از یکبهتجربیاتی مقروندنبال  بهدر  از سوی دیگر، دارای سو با بودجۀ آنصرفه بودند که  ها همخوانی داشته و 

دست آورند. کسب تجارب امروزی  فردی بههای منحصربهها امیدوار بودند که با تقلید از اینفلوئنسرها تجربههای فضای مجازی باشند. آن ارزش 
( امروزه در جریان اصلی اقتصاد و فرهنگ یک الگوی  2014و همکاران ) 1داشت. به عقیدۀ لیریدنبال بهی را اجتماعها احساس آرامش برای آن

دهد. این پدیدۀ اجتماعی ممکن است ناشی از رفتاری ایجاد شده که عموماً کیفیت زندگی طبقه متوسط را بالاتر از چیزی که هست نشان می
ی فردی  های دئولوژیاتوانند شرایط متفاوتی را تجربه کنند. برای مثال،  که اکنون میاند؛ درحالیهایی باشد که افراد پیش از آن متحمل شدهسختی

 است.   مرتبط درگذشتهبا موضوع بقا  ماً یمستقی نئولیبرالیسم و کمونیسم هاستمیسدرخصوص 
  بالارفتن راه برای   ن ی ترمنیا  جامعه ی اصلی  روندهاوکارهای گردشگری این باور را ایجاد کرده که پیروی از  این، محیط رقابتی کسبربعلاوه 

؛  شود زندگی شناخته می تیف یکاجتماعی معیاری برای  روند کسمت تعلقات فردی است. در میان گردشگران، پیروی از یاز نردبان اجتماعی به
فعالیت  نی بنابرا  دارند  تمایل  اوقاتافراد  که    های  کنند  دنبال  را  مشابهی  همگونی  دهندنشانفراغت  این  است.  اجتماعی  روندهای  ۀ 

رو، شهر به  ی فردی گسترده شده است. ازاینهای آزادی از انهیزمپسدهد که بر قطعیتی را میها احساس رهایی از عدمفرهنگی به آن ـ اجتماعی
ی پربازدید،  هاهشتگوجوی روندهای موجود و جست کردندنبالهای امروزی تبدیل شده و به همین دلیل، افراد با  یک معیار فضایی از فرهنگ

وجوشده به بهترین فضاها پیوند خورده است. به گفتۀ  ی جستهاهشتگها معتقدند که بیشترین  کنند. آنخود را انتخاب می  مدنظرفضاهای  
 یکی از ساکنان:

شه تو اینستاگرام  تستش کنم. باورت نمی  بارنیاول عکس سوشی دیدم، هوس کردم برای    قدراین.  دمیچرخیم»یه روز داشتم تو اینستاگرام  
 #سوشی_اصفهان رو سرچ کردم و یه رستوران آورد که غذای ژاپنی داشت. چقدر هم گرون بود.«

 به گفتۀ یکی از گردشگران:
 اومد، ولی وقتی رفتیم اصلًا شبیه عکساش نبود.« نظر جای خوبی می»اسم یه گالری رو سرچ کردم تو اینستاگرام و هشتگاشو دیدم. به

 
1. Leary 
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  با ،  گذشته  درکه  . درحالی گذاردیم  ری تأثهای افراد  و بررسی کیفیت بصری در تصمیم  مدنظرفضای    داکردنیپ وجوی هشتگ برای  جست
های مجازی عموماً از تأثیرات بصری  کردند؛ اما شبکههای محدودتر، افراد فضای انتخابی خود را براساس وفاداری انتخاب میانتخاب به توجه

برای تقویت فضاها استفاده میجابه از آنی روایت کلامی  افراد بیش  را مطابق با  شنهادهایپ که به  کنند و  آشنایان توجه کنند، تصمیم خود  ی 
دهند. این انفجار اطلاعاتی  ترجیح می  چهره بهچهره ی شفاهی و  هاسنتوجوی اینترنتی را به  کنند. درحقیقت، افراد جستاینستاگرام اتخاذ می

هایی کاربردی داشته باشند،  که انتخابی را کاهش داده و گردشگران بیش از آنریگمیتصمی فراوان، قدرت  هانهی گزدرخصوص فضاها و پیشنهاد  
منزلۀ یک معیار فضایی برای تجارب واقعی  کنند. تصاویر اینستاگرامی برای گردشگران بهبراساس قدرت بصری تصاویر تصمیماتشان را اتخاذ می

های  اند که کنشیی تبدیل شدههانکیع مثابۀ عوامل اصلی در انتخاب فضا به های اینستاگرامی بهها و هشتگدر اولویت قرار گرفته است. عکس
 کنند. به گفتۀ دو تن از ساکنان:اجتماعی را به افراد دیکته می

کنه  بینه هوس میکنن، باز بعضی عکسا رو میخاطر پول تبلیغ میآد و اونا به»حالا آدم هرچقدر هم بگه که من از این بلاگرا خوشم نمی
 کنم.«جا. من هم این کار رو میپاشه بره همون

»یه روز یه عکس از یه نونوایی دیدم از این سبکای فرانسوی. اولش فکر کردم ایران نیست، کپشنش انگلیسی بود. بعد لوکیشن رو دیدم  
ذاشت نون برداری. من یه ماچا گرفتم که مزۀ آب  های فرانسوی نمیکیفیت آن چگونه بود؟[ بد بود، مثل نونوایی  سؤالاصفهانه. ]و در پاسخ به  

 . اصلًا هم مثل عکساش خوشگل نبود.«دادیمطالبی 

 
 ( 1۴۰1: کافه لوفا ) 8شکل 

کوچه و خیابانبرخلاف  که  وخمچیپرپ های  ها  پیچیدگی    درگذشته،  این  امروزه  بود،  گردشگران  برخی  کنجکاوی  برانگیختن  در  اصلی  ویژگی 
دارند که    شده نییتعشیازپ ی درخصوص مسیر  زی ربرنامه، نیاز به  مدنظرجغرافیایی به این معنی است که گردشگران برای یافتن راهی به فضای  

کردند  می سفر بار به این منطقه های دیجیتالی حتی گردشگرانی را که برای اولیننقشه ن ی؛ بنابرا گرفتندیمکمک  مپگوگل از  اغلببرای این کار 
هایی  های اصلی داشتند یا مغازه یی که دسترسی نزدیکی به خیابانهاملککرد که چنین مسیرهایی را طی کنند. در منطق اقتصاد سنتی،  تشویق می

 کاهشهای دیجیتال، اهمیت موقعیت جغرافیایی تاحدودی گیری نقشهبودند؛ اما با وجود همه ترگرانواقع شده بودند  پرازدحامهای که در مکان 
 شود. به گفته یکی از ساکنان:منزلۀ یک مزیت تلقی میدوربودن از ازدحام، به بساچهو  افتهی

. ولی الان دیگه یه نقشه تو گوشیشون دارن. هاینواصفهدادنای  خاطر آدرسپرسیدن، کلی هم جوک ساختن به»قبلنا گردشگرا آدرس می
 کنیم.«گن خودمون پیدا میگردین؟ میگم دنبال جای خاصی میبینم یکی حیرونه، بهش میآد میحتی یه وقتایی پیش می
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را نداشتند راهبرد جایگزینی ابداع کردند تا مطمئن شوند که    متیقگرانهای وکارهایی که توانایی پرداخت اجاره در محلهبسیاری از کسب
مکانمی دهند. چنین  قرار  دید  معرض  در  در فضای مجازی  را  ویترین خود  صفحهتوانند  به  افزودن مختصات جغرافیایی خود  با  های  هایی 

ی  ترمتیقارزانتوانند املاک  می  وکارهاکسب ی از فنّاوری،  مندبهره ۀ  ج ینتها را پیدا کنند. درکنند تا آنرا راهنمایی می  های مشتر  نستاگرامشانیا
فردبودن این فضاها بر عامل دسترسی غلبه یاقته  در دل بافت قدیمی را نیز داشته باشند. به همین دلیل، منحصربه  شدنواقعاجاره کنند که مزیت  

ی جغرافیایی، توانسته تغییراتی در منطق اقتصادی شهر ایجاد کند.  هاتیمحدودهای دیجیتالی و غلبه بر است. درک آنلاین فضاها براساس نقشه
 کنندگان:به گفتۀ یکی از مشارکت

آد،  داد. بعد احساس کردم از یه جایی یه بویی شبیه عود و قهوه میکرد، لوکیشنم رو دقیق نشون نمی»اولش گیج شدم. اینترنت یاری نمی
 رو پیدا کردم.«ورا گشتم کافه فهمیدم درسته و همون

 های فردی و فضایی بازنمایی 

تبلیغات   از  گذار  دیجیتال،    دهانبهدهان در  ارتباطات  اطمینانهادادهبه  اطلاعاتی   منبع  به  آنلاین  تبدیل  ی  گردشگران  میان  در  .  اند شدهبخشی 
ی آنلاین با استفاده از فنّاوری هوش  هاپلتفرمکنند. همچنین  های مجازی رجوع میگردشگران برای کسب اطلاعات درخصوص مقصد، به شبکه

این بازنمایی فضاها    شدهیسازیشخصهایی  مصنوعی توصیه را تغییر    ۀ واسطبهبرای کاربر دارند.  اینستاگرامی، منطق طراحی فضاها  تصاویر 
کنند که براساس ترجیحات گردشگران فضای خود را بازتولید کنند. از این منظر، اقدامات تولیدکنندگان محتوا در  ها را مجبور میدهند و آنمی

 : گردشگرانکنند. به گفتۀ یکی از های مجازی در جهتی مخالف با بازنمایی سنتی کار میشبکه
کردیم، عکسا  شبیه هم شدن. تو اینستاگرام سرچ می  جاهاانگار همه  یول   م؛یکن »خیلی دنبال این بودیم که یه جای خاص واسه عصرونه پیدا  

 .«شدیمزیاد و شبیه بودن که آدم گیج قدر این ؛خوندیممپ نظرا رو میدیدیم، تو گوگل رو می
اینستاگرام به نمایش می را در  انتخابی خود  و  آن گردشگران تصاویر متمایز  این  گذارند.  زیادی  انتخاب    هاعکسها اغلب با وسواس  را 

کنند خود را نیز در ذهن دیگران بازنمایی کنند.  کردن تصاویر زیبا تلاش میها با پستکنند تا تأثیر بیشتری در مخاطبینشان داشته باشند. آنمی
کردن چنین تصاویری ابتدا  ها برای پستکه موقعیت اجتماعی متفاوتی دارد. آن  دن دهیمها را متعلق به گروهی نشان  اغلب آن   هاییبازنمااین  

دیگران نیز خواهد بود و سپس شواهد محسوسی از آن    موردتوجهکه    اندکردههای فراغتی خوبی را تجربه  که فعالیت   سازندیمخویش را متقاعد  
بر بازنمایی فضاها، بازنمایی شخصیت گردشگر و تقویت آن در اذهان را نیز به همراه  گذارند. این تصاویر علاوه را برای دیگران به نمایش می

 کنندگان: دارند. به عقیدۀ یکی از مشارکت
کنم که تو عکسا خوب بشه. ما دخترا محدودیت  خوام برم لباسم رو انتخاب میجایی که می  به   توجه  باکه برم سفر،  »دروغ چرا؟ من قبل این

 خندد[.«داریم، باید لباسی انتخاب کنیم که رنگش به فضا بیاد و قشنگ باشه ]می
 بود:  توجهجالب یکی از ساکنان نیز    قولنقل 

ولی تا پارسال نرفته بودم هتل عباسی. یکی از همکارای بابای دوستم که با مدیر هتل آشنا بود ما رو صبحانه دعوت کرد.   امینواصفه»من 
از چیزی که فکر   تو    ترقشنگ  کردمیمبعدش هم ما رو تو هتل گردوند.  بود دوستم    تکتکبود. ما  انداختیم. یه جوری شده  سالناش عکس 

شه آدم بره هتل عباسی بعد  ها را در فضای مجازی نیز به نمایش گذاشته؟[ مگه میندازن بیرون. ]و در پاسخ به سؤال آیا آنالان مارو می  گفتیم
  قدر ایناینستاگرام چیزی نذاره؟ برگشتم خونه، عکسای خوب رو پست کردم، واسه همش هم لوکیشن زدم. دیگه حوصله فالوئرام سر رفته بود  

 خندد[.«یعکس دیدن ]م
. گردشگران سفرهای معمولی خود را با ویرایش تصاویری  گذاردیمها در رضایت افراد از خود تأثیر  انتخاب تصاویر و به نمایش گذاشتن آن

می نمایش  سفری  به  گویی  که  لحظات    فردمنحصربهگذارند  این  است.  آنندینمابوده  سفر  کل  و  ۀ  آن    قی طرنیبدهاست  به  نمادینی  ارزش 
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کنند. این تغییر از هویت واقعی  بازنمایی می  العادهفوقمنزلۀ سفری به، تجربۀ سفر معمولی خود را در فرایندی ارتباطی  گریدعبارتبه.  بخشندیم
 . به بیان یکی از گردشگران:ابدییمهای مجازی به اشتراک گذاشته شده، تسریع به هویت مجازی با ویرایش سبک سفر، که ازطریق شبکه

صفحۀ اینستاگرامش را به من   کهی درحالکنم. ]کنم یه تم برای عکسام انتخاب کنم. همۀ عکسام رو یه جور ادیت می »من همیشه سعی می
ی ادیت درستشون افزارهانرمبا    ی شده؛ ول دهد[ ببین خیلی از این عکسا مثلًا دیوار خیلی داغون بوده، یا یکی داشته از تو عکس رد مینشان می

 کنم.«می

 کدگذاری گزینشی 

 عنوان مقولۀ هسته انتخاب شد. آمده و مشاهدات، مقولۀ هستۀ »درک آنلاین و انتخابی فضا« بهدستبه مقولات بهبا توجه 
 : انتخاب مقولۀ هسته3جدول  

 مقولۀ هسته  مقولات عمده  ردیف
 انواع تولیدکنندگان محتوا در فضای مجازی  ۱

 درک آنلاین و انتخابی فضا 

 های تولید محتوا در فضای مجازیویژگی  ۲
 دگرگونی نگرش به سفر  3
 های روی صحنه روایت  4
 کردن روندها دنبال  5
 های فردی و فضایی بازنمایی  ۶

 
 مدل نهایی  :9شکل 

 گیرینتیجه

تصورش را    د یشا  ا یکند    ی نیبشیرا پ   یمجاز  ی به نام فضا  یی فضا  توانستینم  ،فضا بود  دیدرخصوص تول   یپردازهی که لوفور درحال نظر  یزمان
  اخودش ر   یفضا  ی او معتقد بود که هر عصر  همه،نی. بااندازدیب  یواقع  یخود را بر فضا  یۀساای  ناباورنه  طوربه   یمجاز  یکه فضا  کردیهم نم

تول   یمجاز  یطور که عصر معاصر فضاهمان  ؛کندیم  دیتول  طور  به  بهتر  یورو بهره   ییدنبال کارا کرده است. در عصر معاصر، جوامع به  دیرا 
فضا  یروزافزون اطلاعات  م  کنندمی  هیتک  نی آنلا  یبه  مستعمره  را  آن  درا سازندیو  ن  ان،یمنی.  فراغت     اوقات  یهاتیفعال  یبرا   زیگردشگران 
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 یفضا ،یمجاز یموجود در فضا ری روند مصرف براساس اطلاعات و تصاو نی. ااندوابسته نی آنلا یهاخود به داده سکی و بدون ر صرفهبهونمقر
  د یتول   . برخلافشوندیمنجر م  یالیو خ  یواقع  یایفضاها در جغراف  یبندبه طبقه  نیاطلاعات آنلا  قت،ی. درحقکندیم  یبندمیشهر را تقس   ی قیحق

معاصر    یفضا  د یتول   دررا    ر یتأث  نی بارزتر  ن ی آنلا  یفضا  شد، یرا شامل نم  یتالیجید  یهافنّاوری  پردازی کرده بود و لوفور نظریه  که   ی،سنت  یضاف
 . ستنده  یخود متک یکی زی و ف یفرهنگ یهاکنش یفضاها برا  نیآنلا شیشدت به نماشهر به یکنندگان فضامصرف ای کهگونهبه ؛داشته است

را    ییفضا  یبلکه مدارها  شوند،یم  تیبود، هدا   کرده  یکه لوفور معرف  ، فضا  ۀ گاندر مدار سطوح سه  فقط پژوهش نه  ن یا  اصلی   یهاافتهی
در  گذارانهیها و سرماوکارها، صاحبخانهصاحبان کسب  ،یمجاز یها شبکه ینفلوئنسرهایمانند گردشگران، ا ی مؤثر یکنشگران اجتماع قی ازطر
  ن ی ا  یهاافتهیکه از    ی منسجم  یۀشهر اصفهان، نظر یمی فضا در بافت قد دیتول   ۀ از نحو  یدرک تجرب   شبرد ی. با پ کنندیفعال م یاعصر شبکه  بهگذار  

سمت  به  یلوفور  ی فضا  د یتول   یۀتا از محدودکردن خود در نظر  کندیفضا در عصر معاصر کمک م  د یدانش تول   ۀدست آمد به توسعپژوهش به
در    ی شهر  یتا دگرگون  شود یمسئله موجب م  ن ی. هم کنددر آن حرکت    یمجاز  یفضا  کردنل ی شهر در عصر معاصر و دخ  یفضا  دیتول   ییای پو

  یۀ در نظر  یمجاز  یعناصر فضا  بی. با ترکابدیتوسعه    یمجاز  یدر فضا  یو تفکرات فرد  یجهان یهاشبکه  ن یجانبه ب همه  یعصر معاصر در تعامل
م  یفضا  دیتول  برا   یمفهوم  یکردهای انواع رو  توانیلوفور،  نوآور  ی شهر  یفضاها  ۀدیچ یپ  دیتول   یسازشفاف  یرا  تحت    ۀ ندیفزا   یهای معاصر 

 کرد. جادیا تالیجید یهافنّاوری
های فضایی شهر اصفهان از دو رویکرد متفاوت بود: انواع تولیدکنندگان هدف از این مقاله در ابتدا، بیان تأثیر فضای مجازی در دگرگونی

که  این دادننشان هدف  باهای تولید محتوا در این فضا. در بررسی انواع تولیدکنندگان محتوا در فضای مجازی محتوا در فضای مجازی و ویژگی
ها را به اینفلوئنسر تبدیل کرده است تا در مخاطبان تأثیر بگذارند  کنند و چه چیزی آنآوری میاین افراد چه کسانی هستند، چه اطلاعاتی را جمع

ویژگی بررسی  نشان  پرداختیم.  نیز  فضای مجازی  در  تولید محتوا  می  نستاگرامیای  هاپستکه    دهدیمهای  دنبال  را  اهدافی  بر چه  چه  کنند، 
این بررسی کمکی برای درک  فضاهایی متمرکز شده این فضاها چه بوده است. همچنین  تأثیراتشان در  افراد و  هازه ی انگاند و    تولید   سازوکاری 

را روشن    ها ساختارها و عملکردهای متمایز فضای مجازی دربارۀ تولید فضاهای شهری تصاویر در فضای مجازی بود. درحقیقت، این بررسی
رسانه در  فضاها  نمایش  نحوۀ  تفاوت  بر  سپس  شبکهکردند.  چگونه  که  کرد  بررسی  مسئله  این  شد.  تمرکز  مجازی  باعث  های  مجازی  های 

 اند که برخی فضاهای شهر ارزش بازدید را دارند.  اند و این باور را گسترش دادهسازی بافت شهر شدهتجاری 
ی آرام برای طبقه متوسط  امحلهی مجازی، منطق تولید فضا از  هاشبکهگیری  وکارهای جدید و همهیی فضایی مانند ورود کسبهامحرکبا  

های گردشگران به تولید محتوا در فضای مجازی منجر شده و نشده و پرطمطراق برای گردشگران تغییر کرده است. فعالیتی کشفامحلهبه  
ی نابرابر بازسازی شدند و  اگونهبهو    های آنلاین گزینش فضاهای ناشناخته را ارزشمند ساخته است. فضاهای شهری در منطق جدیدی از داده

های فضایی  ی دگرگونیمیقدبندی ترجیحات گردشگر و معرفی فضاهای جذاب به او شد. در بافت همین مسئله باعث ایجاد الگوهایی برای طبقه
ی تجاری بخشید. همچنین در  اجلوهخصوصی به این بافت شد و به آن  گذارانهیسرمااشی از هجوم گردشگر باعث جذب  ی فزایندۀ نهااجاره و 

ی فضا گذارارزششناسانه بود، بسیاری از فضاها دچار دگرگونی شدند و  های گردشگران، که مبتنی بر تصاویری زیباییراستای ارضای فانتزی 
ی از فضاهای مختلف  اشهیکلمحور بود، اقتصادی که در تعقیب تصاویر  های مجازی انجام شد که مطابق با منطق اقتصاد توجهازطریق شبکه

 .دنکیمحرکت 
لوفور،   فضای  تولید  منطق  به  توجه  به  وکارهاکسببا  را  راهبردهایی  خود  پنداشتۀ  فضای  ارضای دنبال  بهکه    اندگرفتهکار  درخصوص 

و تلاش میهایفانتز اوست  زیستۀ  یا همان فضای  گردشگر  ایجاد فضای  ی  با  منحصرافتی درکنند  و  بهۀ  در فضای  هاپستفرد  اینستاگرامی  ی 
به   را  توجه  این  به  خلال  در.  کنند  جلب  خودمجازی،  و حرکتش  اقتصادی  منطق  با    توجهجلبسمت  تغییر  های ی شبکهگرواسطهگردشگران 
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. این فرایند شناختی جدید فضاهای حقیقی  زدیممجازی، تصاویری ایجاد شد که فرایند شناختی جدیدی از فضای معاصر را برای گردشگر رقم  
بازیگران اجتماعی، فضاهای   منافعحداکثررساندن  به  منظوربه  ی بافت قدیمی شده وسازانیاعرا به فضاهایی اینستاگرامی تبدیل کرده، محرک  

به را  زیباییشهر  ایجاد فضاهایی  دربر میشناسانه سوق میسمت  را  گردشگرانی  اجتماعی  بازیگران  این  فعالیتدهد.  که  دنبال  گیرند  را  هایی 
بازدید و گرفتن تبلیغات   هدف  با وکارهایی که درپی سود بیشتر هستند، اینفلوئنسرهایی که اند، کسبی کردهزی ربرنامهکنند که از قبل برای آن می

 های بالاتر هستند.کنند و مالکانی که خواهان اجاره عالیت میف
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