
197 

 

http://doi.org/10.22133/tlj.2023.377149.1068 

 ران یدر ا ی قی موس یگردشگر یشناسبیآس
 2فرخی موسی، *۱اخشابی مجید

 ران یتهران، ا نور، ام یرسانه، دانشگاه پ هنر و ۀگروه هنر، دانشکد استادیار 1
 ران ینور، تهران، ا ام یگروه هنر، دانشکدۀ هنر و رسانه، دانشگاه پ کارشناسی ارشد ۀآموختدانش 2

 چکیده اطلاعات مقاله 

مورد توجه است.    اریمختلف جهان بس  یکشورها  ی گردشگر  ۀ توسع  یهایزی ردر برنامه  ی قیموس   ی امروزه گردشگر پژوهشیمقالۀ 
  ۀ توسع  یبرا   یمعتنابه  یهانهیو زم  هاتی فرد، ظرفمنحصربه  یهایقیاز انواع موس  یشماریب  یهانهیبا داشتن گنج  رانیا

کند   ا یرا متوقف  نه یزم ن یدر ا  شرفتیرشد و پ ی ادهیراستا موانع و مشکلات عد ن یدارد، اما در ا ی قیموس ی گردشگر
 ی اکتابخانه  ۀبراساس مطالع  ی فیو ک  یلیـ تحل  یف یبه روش توص  ،یاـ توسعه   یپژوهش کاربرد  نیساخته است. در ا

  ۀ و بازدارند رسانبینگارندگان، موانع آس ی و شغل  یظران و با اتکا بر تجارب تخصصاحصاءنظر صاحبن ، یدانیو م
پژوهش،    ن یحاصل از ا  یهاافتهیشده است.    لیو تحل  ن ییتب  ، یمعرف  ، ییشناسا  ران یدر ا  ی قیموس   ی گردشگر  ۀعتوس

از منظر صنعت گردشگر آس  رانیا  یقی وجوهات موس  ی که صرفاً  و  نشان    ی شناسبیرا مورد مداقه  داده است،  قرار 
هستند،    یتی و ماه  یرساختی ز  ،یتی ریمد  ،ی شناخت  یاصل  بیگرفته از چهار آسکه نشئت  تیمحدود  زدهیس   دهندیم

 ها تیمحدود ن یابعاد و آثار ا قیشده است. با شناخت دق  رانیدر ا یق یموس ی و رکود گردشگر افتن ینساز توسعهسبب
 .بود رانیا یقی موس  ی گردشگر ییشاهد رشد، توسعه و شکوفا توانیها مساختن آنو مرتفع
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 مقدمه 

توان که میطوریای به گردشگری دارند و هرساله این صنعتِ چندوجهی با رشد و توسعۀ بسیاری همراه است؛ بهبسیاری از کشورها توجه ویژه 
ای از گردشگری، نوعی از  منزلۀ زیرمجموعهگردشگری فرهنگی به.   (UNWTO, 2018)سومین صنعت سودآور صادراتی به شمار آوردآن را  

ها یا تولیدات فرهنگی ملموس و ناملموس  ست که در آن، انگیزۀ اصلی بازدیدکنندگان یادگیری، کشف و تجربۀ جاذبههای گردشگری افعالیت 
های از کل ورودی درصد 4۰شود وسعت بازار گردشگری فرهنگی حدود . تخمین زده می UNWTO, 2020))در یک مقصد گردشگری است 

های  های بعد رشد بیشتری داشته باشد. در دههرود در سال. روندی که انتظار میUNWTO, 2018))دهد المللی را تشکیل میگردشگری بین
ها  سمت خلاقیت، سبک زندگی، سنتها و بناهای تاریخی بهاخیر، گردشگری فرهنگی توسعۀ فراوانی یافته است و مفهوم خود را فراتر از مکان 

و فرهنگ روزمره سوق داده و شامل چندین تم متمایز مانند میراث تاریخی و فرهنگی، هنر، غذاشناسی، فیلم و موسیقی و همچنین گردشگری  
ادبیات علمی چندانی وجود ندارد که ابعاد مفهوم گردشگری  البته درخصوص موسیقی،  ؛(Richards, 2018) براساس صنایع خلاق شده است

 ,Mora)کنند  ای از گردشگری فرهنگی معرفی میبندی آن را زیرمجموعهحال برخی از نویسندگان در یک طبقهموسیقی را مشخص کند؛ بااین

 ProColombia & Sound) ها موسیقی استدانند که انگیزۀ اصلی سفر در آن دست گردشگران میهایی بهو آن را انجام فعالیت  (2019

Diplomacy, 2018, p. 13) ها و رویدادهای موسیقی زنده به عنوان ضامن صنعت موسیقی به  ها، جشنواره . از دیدگاه جهانی کنسرت
کشورهای با توجه به این حجم از درآمد،    Orus, 2020).)میلیارد دلار درآمد در سراسر جهان تولید کرده اند    ۲۸،  ۲۰1۹آیند و در سال  شمار می

در سال ویژه جهان  توجه  گذشته  داشتههای  گردشگری  از  این بخش  به  تمدنی  ای  با  که  است  کشورهایی  از جمله  نیز  ایران  میان  این  در  اند. 
تواند برای  ای در گردشگری موسیقی است که میهای اختصاصی ویژه فرد، دارای ظرفیتهای منحصربهچندهزارساله و انواع موسیقی با ویژگی

در مسیر توسعۀ گردشگری موسیقی  (. Akhshabi & Farrokhi, 2022همراه داشته باشد )  های فراوانی بهمخاطبان داخلی و خارجی جذابیت
توان زمینۀ لازم را برای رشد و توسعۀ گردشگری موسیقی در ایران ها میای وجود دارند که با شناخت و رفع آن در ایران مشکلات و موانع عدیده

 فراهم آورد و از دستاوردهای آن بهره برد.
ای و  تحلیلی و کیفی براساس مطالعۀ کتابخانهای حاضر به روش توصیفی ـدر پژوهش کاربردی ـ توسعه  ، در راستای نیل به هدف فوق

رسان و بازدارندۀ توسعۀ گردشگری موسیقی  ای نگارندگان، موانع آسیبظران و اتکا بر تجربیات تخصصی و حرفهمیدانی، احصاءنظر صاحبن
 .شدنددر ایران شناسایی، معرفی و تبیین و در قالب مدل تحلیلی ارائه 

 پیشینۀ پژوهش

ها بیشتر حول محور صنعت گردشگری شناسی گردشگری موسیقی در ایران تاکنون پژوهشی علمی انجام نشده است. پژوهشدرخصوص آسیب 
کید بر  ( در پژوهشی با عنوان »بررسی موانع توسعۀ گردشگری بین1۳۹4انجام شده؛ از آن جمله ویسی و مهماندوست ) المللی در ایران« با تأ

اند که عوامل سیاسی داخلی و خارجی، نهادی و سازمانی، زیربنایی و اقتصادی، تأثیر معناداری در عدم  گردشگری ورودی به این نتیجه رسیده
ی  معنادار  ری تأث  منزلۀ موانع توسعۀ گردشگری ایرانهای گردشگری، بهتوسعۀ گردشگری در ایران دارند و عوامل فرهنگی و دینی، امنیتی و جاذبه

اند  ( در پژوهشی دیگر با عنوان بررسی موانع صنعت گردشگری در جمهوری اسلامی ایران به این نتیجه رسیده1۳۹1همکاران،  ندارند )محرابی و  
امکانات زیربنایی و زیرساختی از مهمترین موانع توسعۀ گردشگری بوده و پس از آن موانع و مشکلات سیاسی و موانع فرهنگی بیشترین  که ضعف  

را در عدم توسعۀ گردشگری داشته اقدم و همکاران )اند. رسولاثر  ایران  ها و محدودیت( نیز به بررسی فرصت1۳۹5زاده  های گردشگری در 
آن نشان میپرداخته از  اکوتوریسم مناسب و منحصربهاندکه نتایج حاصل  ایرانی،  ها و مذاهب مختلف و  فرد، وجود فرقهدهد قدمت و تمدن 

از مهم هزینه ایران هستند. همچنین وجود محدودیتها و پتانسیل ترین فرصتهای کم گردشگری در ایران  های سیاسی و  های گردشگری در 
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های های زیربنایی و متمرکزشدن صنایع و خدمات در چند شهر بزرگ، محدودیتریزی، اتکای بیش از حد به درآمدهای نفتی، محدودیتبرنامه
محدودیت مذهبی،  و  مهمفرهنگی  ازجمله  آموزش  زمینۀ  در  محدودیت  و  رسانه  و  تبلیغات  با  مرتبط  چالشهای  محدودیتترین  و  های ها 

 گردشگری در ایران هستند. 

 روش تحقیق

نظران تجارب عینی و مطالعات میدانی نگارندگان انجام شده  ای، احصاءنظر صاحبتحقیق حاضر متکی بر سه محورتحقیق نظری و کتابخانه
ای و کنسرت در اقصی نقاط ایران و  برنامۀ صحنه  ۳۰۰۰تاکنون( با اجرای بیش از    1۳۷۰سال )  ۳۰ها در بازه زمانی بیش از  است. این تجربه 

سازی، تنظیم، رهبری و سرپرستی ارکستر  های خوانندگی، نوازندگی، آهنگبسیاری از شهرهای کشورهای آسیایی، اروپایی و آفریقایی طی فعالیت
عنوان اعضای ارکستر  های اجراشده در ژانرهای سنتی، پاپ، فولکلور و ملی بوده و هنرمندان متبحر بسیاری بهگردآوری شده است. قالب موسیقی

های  ها، متون و مصاحبهای نیز مطالب از مقالات، کتاباند. در تحقیق نظری و کتابخانهاین اجراها همکاری و مشارکت داشته  و گروه کر در
های علمی استخراج شده است و درنهایت پس از نگارش مقاله از طریق احصاءنظر چندین متخصص در حوزۀ موسیقی و گردشگری ویرایش

  لازم انجام شده است.

 های موسیقی ایران در گردشگریظرفیت 

نظیر و  های کمشناسی گردشگری موسیقی در ایران، نخست لازم است ظرفیتقبل از پرداختن به موانع و مشکلات گردشگری و درنهایت آسیب
که هنرهای زیبا، خاصه  ( با بیان این2022فرد موسیقی ایران در صنعت گردشگری را از نظر بگذرانیم. اخشابی و فرخی )تاحدودی منحصربه

های موسیقی ایران را ازحیث صنعت گردشگری  ها هستند، در پژوهشی ظرفیتهای فرهنگی ملتترین جلوهترین و اصیل موسیقی، از ارزنده
های موسیقی سنتی ایرانی، تنوع موسیقی نواحی، تنوع و کثرت  ها و فرماند: تنوع دستگاهتحت عناوین ذیل مورد شناسایی، تبیین و تدوین قرارداده

های ایرانی وابسته به  پردازی، تنوع رقص فرد آواز ایرانی و پیوند آن با شعر و ادبیات فاخر ایران، بُعد عرفانی، بداههفرم منحصربهسازهای ایرانی،  
 های دیگر و سازسازی سنتی ایرانی. درمانی، قابلیت تلفیق موسیقی ایرانی با موسیقیانواع موسیقی، مراسم سنتی موسیقی

 موانع و مشکلات گردشگری موسیقی در ایران  

وحدت رویه و  فقدان  گیر و  تصمیم  یتعدد نهادها،  متخصص  یکمبود نیروها  و  سوءمدیریت( مواردی همچون  1۳۹4ویسی و مهماندوست )
  ی اقتصاد  یهاتحریمو    تبلیغات نامناسب و کمبود خدمات آنلاین نظیر صدور ویزا  تبلیغات یا   نبو.دضعف بازاریابی و  ،  هاهماهنگی میان آن  فقدان 

اند. درهمین راستا، در مسیر توسعۀ گردشگری موسیقی ایران نیز موانع و مشکلات  را مشکلات عمومی گردشگری ایران عنوان کرده  علیه ایران
 شود. ها پرداخته میمتعددی وجود دارد که در ادامه به معرفی و تحلیل آن

 ای  های مذهبی سلیقهمحدودیت

ها به این فلات تا دوران معاصر، باورها و اعتقادات گوناگون دینی و مذهبی را تجربه کرده و ساکنان آن جامعۀ ایرانی از زمان مهاجرت آریایی
آلود روی گرداندند )نصری اشرفی وشیرزادی آهو دشتی،  های ابتدایی، خرافی و شرکتر از همسایگان خود از آیینیعنی اقوام ایرانی بسی پیش

ران با فتاوی یخ ای بسیاری را تجربه کرده است. اگرچه موسیقی در مقاطعی از تار  یهابیفرازونش   یقی، هنر موسی(. در دورۀ اسلام۹۶1  ،1۳۸۸
 حضور و  یهاو دگرگونی در انسان، مهجور افتاد ولی به همان قیاس، رگه  یختگیوجودآوردن حالت برانگبه ل یمتعصب، با دل   یبرخی از فقها

ازد  ظهور قوانین جمهوری (.  ۷۷-۷۲، ص  1۳۷۷ان،  ی آر کوب ون ی م )زریشاهد  یمذهب  یو حت  یخی ها و ملاحظات تاررباز در داستان یآن را 
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برانگیز در فقه اسلامی است. همین امر سبب شوند و موسیقی همچنان یکی از مسائل مبهم و بحثاسلامی ایران براساس مبانی اسلام وضع می
استفاده از   یمدون برا   یهای گذاراما خلاء وجود سیاست  ،فراگیر و محبوب است  ی هنر موسیقی هایی پیرامون آن شده است.ایجاد حساسیت

هنر و  فرهنگی  عظیم  از  ی ظرفیت  ضعف    آن  میسیاستنقاط  شمار  به  کشور  فعلی  تاجی،  رود  های  و  ارگان 1۳۹۸)اسلامی  مثال  برای   .)
می مشاهده  مواردی  در  است.  اسلامی  ارشاد  و  فرهنگ  وزارت  موسیقی،  در  این  مجوزدهنده  توسط  کنسرت  مجوز  صدور  وجود  با  که  شود 

افراد یا تشکل  از اجرا جلوگیری میدلیل موارد سلیقههایی بهوزارتخانه، چند روز مانده به برگزاری کنسرت، توسط  شود. در چنین شرایطی  ای 
شوند. طبعاً متعاقب این موارد گردشگران و بازدیدکنندگان هم دچار سردرگمی  گردان میگذاران متضرر و هنرمندان نیز از ادامۀ کار رویکنسرت 

هایی،  دهند. درنهایت با وجود چنین آسیبمندی مجدد از رویدادهای موسیقی مشابه از دست میشوند و رغبت و اهتمام خود را برای بهره می
 ایستد.  گردشگری موسیقی از پویایی و توسعه بازمی رفته صنعترفته

 های فرهنگی محدودیت

ناپذیرند.  فرهنگ و گردشگری از یکدیگر جدایی .(Liang et al., 2021)  فرهنگ گردشگری منبع اصلی بقای صنعت گردشگری یک منطقه است
ها، مجلات  هایی درمورد فرهنگ گردشگری اغلب در روزنامه، گفتمان1۹۸۰ای در دهۀ  منزلۀ یک مفهوم حرفهاز زمان ظهور فرهنگ گردشگری به

مفهوم »فرهنگ روح  از محققان و متخصصان    یاریبس  ربازیاز دو حتی برخی از آثار ادبی ظاهر شده است. در تفسیر رابطۀ فرهنگ و گردشگری،  
های فرهنگی مانع یا محرک در مشارکت اجتماعی افراد یک جامعه هستند.  (. خصیصه et al. 2021Zhang)  اندرا شناخته گردشگری است« 

هر فرهنگی    .),p. 284 Offenbacker ,2004(  شوندهای مشخصی مانع از مشارکت افراد نسبت به یکدیگر میدر برخی مواقع، ارزش 
پیچیدگیها و مفاهیم متفاوت و پیچیدهارزش  این  اای دارد که شناخت  امری ضروری  آنها  توانایی مدیریت  ها میست و عدم شناخت  تواند 

ها شود. در این تواند سبب سکون و به اتمام نرسیدن برنامههای فرهنگی میاند که پیچیدگیمناسب را محدود سازد. پژوهشگران بر این عقیده
همچنین فقدان   (.Luckman & Farber, 2016, p. 90رسد )نظر میها ضروری بهوجود آمدن زبانی مشترک برای درک و فهم ارزش میان، به

گاهی کافی نیز یکی از موانع اصلی ارتباطات بین توان به سه  فرهنگی و مشارکت و همکاری افراد با یکدیگر است. این نوع از مشکلات را میآ
گاهی از پیشینۀ  دستۀ شناختی، عاطفی و رفتاری تقسیم کرد که نوع اول شامل اطلاع نداشتن یا فقدان تجربه در برخورد با فرهنگی متفاوت یا ناآ

خرده اجتماعی  و  به نگرشفرهنگفرهنگی  مربوط  دوم  نوع  است.  در یک جامعه  در درک ها  بازدارنده  عاملی  که  است  تعصبات  و  منفی  های 
شناخت ها صرفاً درمورد نژاد، جنسیت، مذهب و... است. نوع سوم ناشی از فقدان نظریات، افکار و رفتار افراد است. در چنین موارد،ی قضاوت 

های اجتماعی موجب  های غیرکلامی است؛ مانند حرکات، اشارات و... که با ایجاد فاصلههای فرهنگی افراد دیگر و نشانهمناسب دربارۀ زمینه
ها های مرتبط با آن، نظیر جشنواره . موسیقی و برنامه(Jhaiyanuntana & Nomnian, 2020, p. 207)شود  کُند و محدودشدن ارتباطات می 

شود و در این بین، نیاز به تعاملات مناسب بین گردشگران و مردم محلی هر  مندان به این هنر میآمدن افراد و علاقهها سبب گردهمو کنسرت 
ها  دلیل داشتن ذهنیتگردشگران به منطقۀ خود ندارند و بهشود. در برخی از مناطق، افراد دید مناسبی دربارۀ ورود  منطقه بیش از پیش احساس می

ی  قیموس  یدادهای رو  یبا برگزار  نظمی، شلوغی و ازدحام، اخلال در نظم اجتماعی و نظایر آنومرج، بیهای نادرستی مثل ایجاد هرج فرض و پیش
های موسیقایی و درنهایت عدم توسعۀ گردشگری  ها، که ریشه در فرهنگ افراد و جامعه دارند، در عدم توسعۀ فعالیتگونه نگرشاند. اینمخالف 

 موسیقی نقش دارند.

 گرا  تعصبات اساتید سنت 

دانان متعصب سنتی دانست که با تحجر، مخالف هرگونه تغییر، تکامل  ای از رکود موسیقی را باید ناشی از بینش گروهی از موسیقیبخش عمده
ها از هر تحولی هراسان هستند و آن را با این نگرش که نباید  کنند. آن اند و هرگونه نوآوری را در موسیقی ایرانی تخریب تلقی میروزرسانیو به
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اند )راهگانی،  کنند. به این طریق در طول تاریخ از تحول موسیقی ما جلوگیری کرده موسیقی ایرانی تحریف شده و به انحراف کشیده شود، نفی می
دانند، اما درحقیقت جز دشمنی کار دیگری با جان موسیقی خود  (. این دسته گرچه خود را حامی موسیقی ملی و وطنی می5۸۶، ص  1۳۷۷

زنی را پیدا  کردن به موسیقی وطنی باید به گوشۀ ده یا قریه سفر کنند و نیشوند که برای گوشکنند؛ زیرا وقتی از این خواب غفلت بیدار مینمی
ها پیش  ای همگام با تغییر نسل (. موسیقی برای بقای خود باید در هر دوره 4۰۳، ص  1۳۸۷کنند و از آن یک نغمۀ ساده دشتی را بشنوند )خالقی،  

این امر ضرورت و نیاز به بهبرو ایرانی مشخص مید و  را در موسیقی سنتی و محلی  انواع روزرسانی در محتوا و همچنین شیوۀ عرضه  سازد. 
ها متناسب با نیازهای جهان متمدن امروز  هایی گرانبها از فرهنگ و هنر کشور را در خود جای داده و باید این موسیقیموسیقی ایرانی گنجینه

 بازتولید و به دنیا معرفی شوند تا به کمک آن جذب گردشگر صورت پذیرد.

یتی   فقدان دانش و اهتمام مدیر

 یهاحمایت رسیدن به چنین هدفی،  یو هنرمندان موظف به معرفی آن به جهانیان هستند. برا   است موسیقی عنصر ناگسستنی فرهنگ و هنر ایران
اصلی استنیاز  ترین  دولتی  برا  ی کارگیربه بنابراین  ؛هنرمندان  مدون  نیاز حوز  یقوانین  این ظرفیت  از  و    یگذار سیاست  ۀ استفاده  )تاجی  دارد 

ها باید شرایط مناسب را برای رشد صنعت شوند و دولت(. برخی از عوامل باعث توسعه و رشد گردشگری در یک منطقه می1۳۹۸اسلامی،  
ای بسیار مهم از صنعت گردشگری  منزلۀ گونهگردشگری موسیقی به  ،(. در جهان امروز1۳۹5زاده اقدم و همکاران،  گردشگری فراهم کنند )رسول

بودجه و منابع انسانی و همچنین نوع ایدئولوژی حاکم باعث  رای بسیاری از کشورها به همراه دارد، اما در ایران دلایلی مانند کمبود  منافع فراوانی ب
(. از سویی مدیران حوزۀ گردشگری کمتر با فواید و  1۳۹۸ها نباشد )اسلامی و تاجی، گذاری در دولتهای سیاستشده موسیقی جزو اولویت

این کمبود شناخت موجب میظرفیت و  آشنایی دارند  از وزارتخانهشود در تخصیص و جذب بودجههای گردشگری موسیقی  ها و  های لازم 
ای خاص  منزلۀ پدیدههراسی نیز بهنهادهای بالادست برای توسعۀ این نوع گردشگری غفلت ورزیده یا ناتوان عمل کنند. از سوی دیگر، موسیقی

ها دهند کمتر به آنی ترجیح میهای موجود در برگزاری رویدادهای موسیقعلت چالش در عرصۀ مدیریتی کشور درخور توجه است. مدیران به  
 کنند.بپردازند. بدیهی است که مجموعه عوامل فوق در توسعۀ گردشگری موسیقی درحکم مانع عمل می

  نبود

 ای کنندگان حرفهگذاران و تهیهسرمایه

ای دارد که بتوانند در امنیت کامل سرمایۀ  کنندگانی مجرب و حرفهگذاری جدی و تهیههای موسیقی نیاز به سرمایهبرگزاری رویدادها و کنسرت 
را در جهت توسعۀ گردشگری موسیقی به خدمت بگیرند. سیاست های موجود در حوزۀ موسیقی طورکلی چالش های شناور و مبهم و بهخود 

گذاری برای رویدادهای پرهزینه و بزرگ موسیقایی بپردازند؛ ریزی و سرمایهخاطر به برنامهگذاران اغلب نتوانند با اطمینان  باعث شده است سرمایه
میگونهبه که  سرمایهای  گفت  دغدغهتوان  ریسک،  با  توأم  همواره  موسیقی  زمینۀ  در  معدود گذاری  طرفی،  از  است.  بسیار  تردیدهای  و  ها 

گیرند وکمتر  کار میریسک و دارای مخاطب بههای داخلی کمکنند سرمایه خود را بیشتر در کنسرت ارانی هم که در این زمینه کار میگذسرمایه
ریزی خاصی برای جذب و جلب کنند. همچنین اهتمام و برنامهبردن اجراهای خلاقانه و نوآورانه با هنرمندان ناشناس اقدام میصحنهبرای به

های سنتی شخصی با حداقل استفاده  گذاران از روی علاقه و مبتنی بر تجربهآیند ندارند. اغلب این سرمایهتوجه مخاطبان خارجی که به ایران می
های کیفی فرهنگی هنری اغلب با هدف اصلی افزایش سرمایه در مدتی کوتاه به این کار مبادرت از دانش تخصصی روز و بدون توجه به شاخص

گیری با بازارهای جهانی دلیل قطع ارتباط یا محدودیت در ارتباطکه بهرچه در این زمینه استثنائاتی نیز وجود دارد(. نکتۀ آخر اینورزند )اگ می
انداز روشنی برای  دهند. چنین مواردی موجب شده است چشمگذاری از خود نشان نمیکنندگان خارجی نیز تمایلی به سرمایهموسیقی، تهیه

 گذاری موسیقی نمایان نباشد. های زیربنایی و گسترده در حوزۀ سرمایهفعالیت 
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 رایت اجرانشدن قانون کپی

هایی در راستای وضع قوانینی برای  از نظر حقوقی، کشورهای مختلف جهان در راستای حمایت از نویسندگان یا پدیدآورندگان آثار هنری گام
رایت موسیقی با جدیت اجرا و  ازآنجاکه در ایران قانون کپی  .)Unim, 2022-Oringo & Ipeh(اند  حمایت از آثار هنرمندان برداشته

آسانی کپی و عرضه و از این مسیر درآمد که خلاقیت یا فعالیتی از خود بروز دهند آثار هنرمندان دیگر را بهای بدون اینعدهشود،  اعمال نمی
کنند. چنین شرایطی سرخوردگی، دلسردی و تضعیف مالی هنرمند صاحب اثر و خلاق را در پی دارد و در مواردی هم موجب معتنابهی کسب می

شک باعث افول هنر موسیقی خواهد شد و هنگامی  گیری هنرمندان خلاق در تولید آثار، بیشود. گوشهناتوانی او از پدیدآوردن اثر جدیدش می
ویژه در حوزۀ گردشگری موسیقی  تواند در عرصۀ صحنه و جذب مخاطب بهکه جریان موسیقی پویایی و نوسازی خود را ازدست بدهد، نمی

 موفق عمل کند.

 ضعف در امکانات  

از دغدغه امکانات لازم برای رشد صنعت گردشگری همیشه یکی  اقامتگاه، جاده، توسعه و گسترش  های مهم بوده و هست. ازجمله ساخت 
(. در زمینۀ گردشگری موسیقی  1۳۹1ونقل همگام با دیگر رقبای جهانی )سعیدی و همکاران،  فرودگاه، مراکز پذیرایی مجهز و تجهیزات حمل 

آرایی و دکور، ابزارهای ارتباطی نیز امکانات شرط لازم و اساسی است. امکاناتی نظیر سالن مناسب، تجهیزات صدابرداری، ضبط، نور، صحنه
رسانه بهو  ایران  در  داشت  اذعان  باید  که  و...  کلانای  برخی  و  پایتخت  از جز  یا  نداشته  وجود  امکاناتی  چنین  یا  شهرها  اغلب  در  شهرها، 

واسطۀ پیشینۀ کهن و گنجینۀ موسیقی اقوام  ست که در اغلب شهرها و روستاهای ایران، بهصله بسیار دارد. این درحالی ا استانداردهای روز دنیا فا
برداری از این موقعیت را و نواحی، پتانسیل بسیار بالایی در جذب گردشگر موسیقی وجود دارد که متأسفانه فقدان امکانات مزبور، فرصت بهره 

 کند. سلب می

 ایمشکلات تبلیغی و رسانه

  یگردشگر  غاتیاست. تبل   غاتیتبل  ی و جهان  ی جذب مسافران از هر دو بازار محل  یبرا   ی صنعت گردشگر  یی ها در توانالفهؤم  نی تریاز ضرور  یکی
جذب   جهی. درنتکندیم  ل ی را به علاقه تبد  یکنجکاو  غاتیمکان با آن آشنا شوند. تبل  کیاز    دیکه قبل از بازد  دهدیامکان را م  ن یا  دکنندگانیبه بازد

 & Sitora)  خواهد داشت  ی را در پ  یو رشد اقتصاد  افته ی  شیشدن افزا یرقابت  یجامعه برا   ی گردشگر  لیگردشگران، پتانس   یو حضور حداکثر

Rajabov, 2022ی مهم گردشگر  یهاجنبه  ازو کتاب،    ییویدی و  یهایباز  ک،یکم  یهابرنامه  ون،ی زی تلو  لم،یپرطرفدار ازجمله ف  یها( رسانه  
ها  که رسانه  ی د. با توجه به نقشنها اضافه شوبه آن  دی با  زین  یمجاز  یها ( که البته رسانهGarrison & Wallace, 2021) روندیشمار مبه  رمعاص
دن م  یایدر  دارند  پو  توانند یامروز  توسع  ییای در  کار  اریبس   یقیموس   ی گردشگر  ۀو  و  در  آاثربخش  کنند.  عمل  درحکم    ،رانیا  یمل  ۀرسانمد 

 دربارۀ  یغیهرگونه تبل  و اساساً   ردیگیصورت نم ی  غاتیتبل  یقیموس  یهابرنامه  ای  داتیتول   یرساناطلاع  برایرسانه در سطح کشور،    نی ترستردهگ
 غاتیدر تبل  مای از صداوس  یبه تأس  نهیزم  نیدر ا  زین  گرید  یدولت  یهااز رسانه  یاریدر آن ممنوع است. بس  یقیآلات موس  دنیکشری تصوو به  یقیموس
  ر ی نسبت به سا  ی قیموس   غاتیتبل  ۀ نی ها در زمتیها و محدودتیحساس یطورکلهب  . کنندیرا اعمال م  ییهاتیهمواره ملاحظات و محدود یقیموس

 . است برخوردار ی شتریب  تیو هم تیجد مراتب ازبه گرید هایموضوع 
  ی لحاظ قانونبه  ،دارند  ایدر سراسر دن   یاریکه مخاطبان بس   ی،خارج  یهادر رسانه  رانیا  ی و هنر  یمحصولات فرهنگ  غاتیتبل  ،ییسو  از

ا از   یهادر رسانه  یالکارممنوع   سکی ر  رشیبا پذ  یقیاز فعالان موس  یالبته برخ  ستند؛یها نرسانه  نیممنوع بوده و هنرمندان مجاز به استفاده 
آثار    د یتول   زانیم   گر،ید یاست. از سو  تیفاقد جذاب  معمولاً   یران یرا ی غ   یخارج  نامخاطب  ی برا   ها یقینوع از موس   ن یکنند که البته ایم  غیتبل  یخارج
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ها  رسانه  یهادر برنامه  بوده و عموماً   زی و ناچ  نیی پا  اریدر خارج از کشور جذاب است، بس   یقی مندان موسعلاقه  ی که برا   ل ی و اص  یرانیا  یقیموس
  ی سادگ به  کهی  . درصورتشودیم  یقی در جذب گردشگر موس  یسبب روند نزول   غاتیدر تبل  یطیشرا   نیچن  ستی اهید. بدنندار  یعیوس  گاهیجا

  یری تصو  خلقبهره برد و با    یرانیا  یقی موس  یشناساندن و معرف  برایها  از آن   ی،مرزو برون  یخارج  یهاضمن تعامل مناسب با رسانه  توانیم
را فراهم    ی رانی ا  یقی مرتبط با موس  یهاها و برنامهو حضور در جشنواره   رانیسفر به ا یاقبال گردشگران برا   شیافزا  ۀ نیزم  ان مناسب در ذهن گردشگر

 . کرد
 بافت مونوفونیک در موسیقی سنتی ایرانی  

صدایی است و رابطۀ چندانی با موسیقی چندصدایی ندارد، اما درنتیجۀ آشنایی فرهیختگان و  موسیقی ایرانی اساساً یک موسیقی تکامل یافته تک
توان به  های ادبی و هنری پیدا شد. درمورد موسیقی میای برای آفرینشهای تازه خصوص اروپا راههنرمندان ایرانی با فرهنگ و هنر دنیای غرب به

  گیری از فنون موسیقی علمی مانند هارمونی، کنترپوآن، ارکستراسیون، فرم و امکانات دیگر موسیقی کلاسیک اروپایی اشاره کرد )فخرالدینی، بهره 
نویسد:  باره چنین میدر این  یقیموس  به  ی نظرالله خالقی در کتاب  لحاظ بافت خطی و مونوفون است. روح (. موسیقی سنتی ایران به۷، ص  1۳۹4

گویند هنوز موسیقی مشرق تنها از نغمات کنند با کمال تعجب میزمین صحبت میهای خود از موسیقی مشرقها در موقعی که در کتاب»فرنگی
شود و هماهنگی میان نغمات نیست. این مسئله متأسفانه صحت دارد زیرا هماهنگی از اختراعات صنعتگران اروپایی است. ساده ترکیب می

ها حالت  بینیم سازهای مختلف هریک وظیفه خاصی دارند و از اجتماع اصوات آنکنیم میوقتی به قطعات کلاسیک موسیقی اروپایی گوش می
گیرند دیگر  شود که موسیقی فعلی ما فاقد آن است. به همین جهت است که اشخاصی که زیاد به موسیقی فرنگی انس میمخصوصی ایجاد می

نمی را  ایرانی  نمیموسیقی  را در موسیقی ما حس  زیرا جذبه  را بهپسندند؛  ایران  اگر بخواهیم موسیقی  ولی  صورتی درآوریم که مناسب  کنند، 
احتیاجات امروز ما باشد، باید علم هماهنگی را طوری در ارکستر وارد کنیم که لطف و زیبایی موسیقی خود را هم از دست ندهیم« )خالقی،  

های  هایی را بشنوند که از بافتای موسیقی هستند و دوست دارند موسیقی(. برخی از گردشگران خارجی از شنوندگان حرفه۳۷۸، ص  1۳۸۷
عرضهپیچیده درمجموع  برخوردارند.  بهتری  و  قدیم  شکل  به  سنتی  موسیقی  بهکردن  انیسون  زیباییاصطلاح  مخاطبان  رغم  برای  ذاتی،  های 

ای ساده گونههای ورزیده و غریبه نسبت به این نوع موسیقی، بهلوه کند و خصوصاً برای گوشبعد جحجم و کمغیرایرانی ممکن است تاحدی کم
سازی و تطبیق این علوم با موسیقی ایرانی  تر بومیمهمسازی و ازهمهگیری بیشتر از فنون آهنگرو لازم است با بهره و مبتدیانه احساس شود؛ ازاین

 های موفقی صورت گرفته است که فراوانی چندانی ندارند.به فضاهای صوتی جدیدتری دست یافت؛ البته در این زمینه تلاش

 یکنواختی در موسیقی سنتی ایرانی 

این  یکنواختی این نوع موسیقی است. موسیقی ما به جای  از عوامل رکود هنری  نیاز زمانه و خواستهموسیقی سنتی خود یکی دیگر  های که با 
راستای تغییرات اجتماعی تحول پذیرد به دوران گذشته محدود شده و معنایی جز تکرار تاریخ گذشته و بیان درک و  ها هماهنگ شود و همنسل 

نفس  تواند احساس غم، وجد و سرور، قدرت پیروزی، اعتمادبههای مختلف یک سمفونی میاحساسات گذشتگان ندارد. انسان از شنیدن مووان
توان گفت  کند که میهای ایرانی احساس تقریباً یکنواخت و همانندی را در شنونده ایجاد میکه شنیدن ردیف دستگاهو غیره را دریابد؛ درحالی 

(. البته این مشکل از دیرباز ذهن 5۸۶، ص  1۳۷۷کند )راهگانی،  ها با یکدیگر شباهت زیادی پیدا میبا شنیدن آن   احساسات همۀ شنوندگان
ای که گفته است یکنواختی عجیبی سراپای موسیقی  گونهبسیاری از هنرمندان خلاق و نوگرا را مثل روح الله خالقی به خود مشغول داشته است؛ به

اند ـ با هم مقایسه کنیم، خواهیم دید که سبک ساختارشان  درآمد چهارگاه را ـ که اشخاص مختلف ساختهکه اگر ده پیشطوری  سنتی را فراگرفته؛ به
دهند؛ زیرا  شوند، زیبایی خود را هم از دست میتر میدرآمدها تازه یکی است و حتی اغلب نغمات تکرار مکررات است و درنتیجه هرچه پیش

پی همان  سرمشق  و  ساختهشنمونه  متقدمان  که  است  اولیه  )خالقی،  درآمدهای  ص  1۳۸۷اند  و ۳۷4،  نوسازی  راستای  در  امروزه  اگرچه   .)
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های بسیاری صورت گرفته است، اما همچنان تفکرات متعصبانه همچنان برنوع موسیقی سنتی آن سایه افکنده  روزرسانی موسیقی ایرانی تلاشبه
ای آمیخته با نشاط  شدت ناچیز باشد. گردشگری پدیدهاست. همین مسئله باعث شده که تغییر، تحرک و پویایی در موسیقی ایرانی خاصه سنتی به

انگیز برای خود، دوستان و خانواده رقم بزنند؛  هایی خاطره های موسیقی تجربهو شور و هیجان است که گردشگران انتظار دارند با حضور در برنامه 
ها فراهم کند. در چنین شرایطی است که لزوم کنارگذاشتن برخی تعصبات  بخش را برای آنبنابراین موسیقی باید بتواند فضای لازم و رضایت

های  شود. برای مثال در اجرای گروه رسد. حتی در آداب عرفی و معمول صحنه نیز لزوم این تغییرات حس مینظر میسط اساتید موسیقی لازم بهتو
پردازند گیری با حضار به اجرا مینشینند و به دور از هر تحرک و ارتباطصورت ثابت وسط صحنه میشود که اعضا بهموسیقی سنتی مشاهده می

لحاظ بصری جذابیت چندانی ندارد؛ البته ضروری است که هر تحول و تغییری در محتوا و ارائۀ  ای برای مخاطب بهکه بدیهی است چنین صحنه
سازی فرهنگ« درخصوص موسیقی سنتی پرهیز شود،  عبارتی لازم است از هرگونه »کالاییموسیقی سنتی نباید با اصالت آن در تضاد باشد و به

المللی استفادۀ  های بینن در راستای حفظ و اشاعۀ موسیقی سنتی و برقراری ارتباط نسل جوان و جذب مخاطبان هرچه بیشتر در صحنهیقیاما به
 کند.تری از محتوا و فرم موسیقی سنتی در قیاس با آنچه تاکنون استفاده شده طلب میتر و هوشمندانهخلاقانه

 نوازی نوازی و بداههاستفادۀ مفرط از تک 

کاهد، اما یکی  شود و از یکنواختی آن میهای چشمگیر موسیقی ایرانی محسوب مینوازی از صفات برجسته و ویژگینوازی و بداههگرچه تک
دادن  شود، بلکه از سویی مانع سازمان تنها موجب رواج روحیۀ فردگرایی در موسیقی میرود؛ زیرا نهشمار میهای آن نیز بهضعفاز نقایص و نقطه

(. فردگرایی به مرور  5۹۹، ص  1۳۷۷به تشکیلات جمعی بوده و نیز سدی است در جهت ارائۀ کار گروهی و امکان تشکیل ارکستر )راهگانی،  
نوازی (. اگرچه تک۶۰1، ص  1۳۷۷شود )راهگانی،  اعتنا میکشاند و درنتیجه نسبت به سایر هنرها و محیط اطراف بیگرایی میهنرمند را به درون

روند و از ارزش بسیار والایی در هنر موسیقی برخوردارند، اما شمار میپردازی دو مهارت مهم و اختصاصی در موسیقی ایران بهبداهه  ردیف و
هم در جمع کثیر حضار، از درجۀ رفیعی برخوردار نیست. این دو مهارت  ها در جذب مخاطب عام خصوصاً مخاطب غیرایرانی، آنجایگاه آن 

برای خواص بسیار جاذب اگر قرار باشد در کنداکتور برنامهدر موسیقی هنری  اما  این مهارتهای صحنهاند،  از  های نوازیجای گروه ها بهای 
ای استفاده شود، بدیهی است که برای مخاطبان از جاذبۀ چندانی برخوردار نخواهد بود. درنهایت  شده با ارکستراسیون حجیم و حرفهریزیبرنامه

ریزی کند، طبیعتاً هرچقدر برنامهکه گردشگری فعالیتی جمعی است و در سایۀ حضور حداکثری مخاطب کیفیت و رونق پیدا میاینبا توجه به 
 توان انتظار استقبال بیشتری از سوی گردشگران موسیقی داشت.شده تر باشد، میریزیتر و برنامهتر، باشکوهتر، حجیمبرای اجراها گروهی

 وابستگی موسیقی ایرانی به شعر

منزلۀ عامل مشترک میان شعر و موسیقی، نقش مهمی در حفظ و  موسیقی ایرانی در درجۀ اول یک موسیقی باکلام است. وزن شعر در آن، به
تنهایی قادر به بیان به  دیبا  (. شعر و موسیقی هر دو15، ص  1۳۹۲های قدیم در موسیقی با کلام فعلی داشته است )فخرالدینی،  داری وزن نگه

ای از تکامل دست یافته است، اما موسیقی ایرانی به دلایل مختلف و بازدارندگی که شعر در سرزمین ما به چنین درجهمقصود هنرمند باشند؛ چنان
ها را نداشت، متوسل  داری و استمرار خود به شعر و آواز، که آن محدودیتشدیدی که از دورۀ صفویه به بعد بر آن وارد شده است ناگزیر برای نگه

های وزن شعری محدود  ناچار در پناه کلام به حیات خود ادامه داد و در قالبتوانست حضور رسمی در جامعه داشته باشد، بهو چون نمی  شد
ناچار برای  تواند مقصود را بیان کند، بهتنهایی نمیهنوز نتوانسته خود را از بند شعر جدا کند و هنری کاملًا مستقل شود و چون به  ،روشد. ازاین
(. باید به خاطر  5۹۷، ص  1۳۷۷دان )راهگانی،  آورد. این نوع از موسیقی انعکاس احساس شاعر است، نه موسیقیها به شعر روی میبیان ناگفته

سادگی قابل فهم است، اما هنگامی که کلام عموماً برای مردم دنیا بهداشت قدرت موسیقی در زبان مشترکِ آن است؛ به بیان ساده موسیقی بی
اغلب قطعات را سازان آهنگکند. در ایران، اتکای همیشگی موسیقی به شعر همواره باعث شده کلام بر روی آن قرار گیرد، نیاز به ترجمه پیدا می
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های باکلام بسیار ناچیز است؛ البته  کلام نسبت به آهنگحاضر که میزان تولیدات قطعات بییژه درحالصورت باکلام ساخته و تنظیم کنند؛ بهبه
درآمد ساختار و ماهیتی بدون  ای شاد است(، ضربی، پیشهای قطعات موسیقی سنتی ایرانی نظیر چهارمضراب، رِنگ )که قطعهبسیاری از فرم

های موسیقی قادر خواهند بود با مخاطبان  کارگیری خلاقیت در ساخت ملودی، تنظیم، سازبندی و تلفیق با سایر گونهکلام دارند ودرصورت به
گونه قطعات درحال حاضر  المللی مخاطب داشته باشند )اگرچه تولید اینهای بینناآشنا به زبان فارسی هم ارتباط خوبی برقرار کرده و در عرصه

شده در موسیقی سنتی، اغلب اشعار قدما و به فرم کلاسیک است  که اشعار استفادهبت به قطعات باکلام بسیار ناچیز است(. نکتۀ دیگر ایننس
ها ارتباط برقرار کنند.  توانند با آنای کمتر می)حتی اگر شاعران معاصر هم سروده باشند( که عموماً نسل جوان و شنوندگان عادی و غیرحرفه

تواند  های بدون کلایم که بتواند سلیقۀ گردشگر خارجی را هم اقناع کند به موازات تولید قطعات باکلام، میدرنتیجه خلق و اجرای قطعات و آهنگ
 آفرین باشد برای توسعۀ گردشگری موسیقی بسترساز و نقش

 یافتگی سازهای موسیقی ایرانی  فقدان تکامل

جای خود بسیار دلپذیر است، اما جوابگوی کل نیاز موسیقی مملکت نیست.  هر مملکتی به انواع موسیقی نیازمند است. موسیقی سنتی ما به
ویژه موسیقی ملی نیازمند است. صدادهی  مملکت به موسیقی کودک، موسیقی جوانان، موسیقی رزمی، موسیقی حماسی، موسیقی فیلم و به

اند  نشین است و برای بیان موسیقی اصیل ایرانی هم مناسب است، اما باید توجه داشت که این سازها تکامل لازم را نیافتهسازهای سنتی زیبا و دل
ها نیز  شوند مناسب نیستند و حتی با تغییرات درجه حرارت محیط کوک آنهای مختلف نوشته میو برای اجرای قطعاتی که در مدها و تنالیته

شود، اما وجود برخی  اش شناخته میتردید موسیقی ایرانی در جهان با سازهای اختصاصی(. اگرچه بی۸، ص 1۳۹4خرالدینی، کند )فتغییر می
این سازها محدودیتنقیصه در  موسیقیها  و  نغمات  در اجرای  ناتوانی  ازجمله  دارد؛  دنبال  به  نوازندگان  برای  را  مختلفی  غیرایرانی،  های  های 

های  های صوتی کم، مختصات ساختاری ساده و ابتدایی که قدرت مانور و اعمال تکنیکمحدودیت در اجراهای فضای باز، وسعت و گستره 
از نوازندگان سلب می را  را در صحنهپیچیده  ایرانی  نواقصی نوازندگان موسیقی  گرتر های عمومی و جهانی کارآمدتر و جلوهکنند. رفع چنین 

 کند.می

 گیری بحث و نتیجه

توجهی برای توسعۀ گردشگری موسیقی دارد، اما در  های شایان  فرد، زمینههای منحصربهشماری از انواع موسیقیهای بیایران با داشتن گنجینه
ای به روش توصیفی ـ  سازند. در این پژوهش کاربردی ـ توسعه ای پیشرفت و رشد را در این زمینه متوقف میاین راستا موانع و مشکلات عدیده

نظران و با اتکا بر تجارب تخصصی و شغلی نگارندگان معضلات و  ای و میدانی، احصاءنظر صاحبتحلیلی و کیفی براساس مطالعۀ کتابخانه
 رسان و بازدارندۀ توسعۀ گردشگری موسیقی در ایران به شرح ذیل شناسایی، معرفی و تبیین شده است:موانع آسیب

 ای؛های مذهبی سلیقه( محدودیت1
 های فرهنگی؛ ( محدودیت۲
 گرا؛( تعصبات اساتید سنت۳
 ( فقدان دانش و اهتمام مدیریتی؛ 4
 ای؛کنندگان حرفهگذاران و تهیه( فقدان سرمایه5
 رایت؛( اجرانشدن قانون کپی۶
 ( ضعف در امکانات؛۷
 ای؛( مشکلات تبلیغی و رسانه۸
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 ( بافت مونوفونیک در موسیقی سنتی ایرانی؛ ۹
 ( یکنواختی در موسیقی ایرانی؛1۰
 نوازی؛ نوازی و بداهه( استفادۀ مفرط از تک11
 ( وابستگی موسیقی سنتی ایرانی به شعر؛1۲
 یافتگی سازهای موسیقی ایرانی. ( فقدان تکامل 1۳

 زیرساختی، مدیریتی و ماهیتی است.شناختی، های فوق مشتق از چهارم آسیبگیری ثانویه، مؤلفهدرحکم نتیجه
های شناختی است )آنچه به تعلیمات،  گرا ناشی از آسیب ای، فرهنگی و تعصبات اساتید سنتمذهبی و سلیقه  هایاساس و بنیان مؤلفه

مؤلفه منوال،  همین  به  است(.  مرتبط  رویکردها  و  سرمایهباورها  فقدان  مدیریتی،  اهتمام  و  دانش  فقدان  تهیههای  و  حرفهگذاران  ای،  کنندگان 
ای نیز از تبار موانع زیرساختی  گیرند. ضعف در امکانات و مشکلات تبلیغی و رسانههای مدیریتی نشئت میاجرانشدن قانون کپی رایت از آسیب

 اند. ها دخیل گیری و بروز آنهای مدیریتی نیز در شکل شوند که البته ضعفمحسوب می
ها در نوع خود نقاط قوت  لحاظ ماهیت و ساختار واجد مختصاتی است که اگرچه برخی از این خصیصهدرنهایت موسیقی سنتی ایرانی به

گیرند  های ماهیتی قرار میها تحت عنوان آسیبها را مانع و آسیب دانست. این مؤلفهتوان آنروند، اما از منظر گردشگری موسیقی میشمار میبه
یافتگی  نوازی، وابستگی موسیقی ایرانی به شعر، فقدان تکامل نوازی و بداههاند از:  بافت مونوفونیک، یکنواختی، استفادۀ مفرط از تکو عبارت

 سازهای موسیقی ایرانی.
 نتایج فوق در شکل ذیل جانمایی شده است:

 
رسان و بازدارندۀ توسعۀ گردشگری موسیقی در ایران : موانع آسیب۱نمودار   
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 :شودطرح میماجرایی ذیل  هایهای پژوهش پیشنهادیافتهدر پایان براساس 
 ؛شناسی موسیقی ایران در گردشگری ها و آسیبطرحی جامع و اجرایی در راستای مدیریت گردشگری موسیقی با توجه به ظرفیت ۀتهی .1
گردشگری    ۀدر مناطق مختلف ایران که دارای جاذب توسعۀ گردشگری  هدف    های موسیقی ایرانی با برگزاری انواع رویدادها و جشنواره   .۲
 هستند؛ 
 ؛تغییر و بازنگری در قوانین و مقررات صدور مجوز و تبلیغات موسیقی .۳
کنندگان همچنین تهیه، اندرکاران و کارشناسان این صنعتهای آموزشی گردشگری موسیقی برای مدیران، دستها و کلاسبرپایی دوره  .4
 ؛ ها با گردشگری موسیقیآشنایی بیشتر آن منظوربهسازان موسیقی و برنامه
 ؛ هنری با موضوع گردشگری موسیقیـ  های علمی برگزاری کنفرانس .5
 ملی.  ۀرسان  ویژه بهها تبلیغات موسیقی در رسانه برایهای مناسب زمینه ساختنفراهم .۶

 گزاری سپاس 

 .اندر به امانت گذاشتهض نسل حا  یران را برا یا یسنت یقیقدر موسراث گرانیران که م یا ی قیموس سترگ هنرمندان و  احترام به هنر والا یبا ادا 
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Abstract 

Nowadays, music tourism is very important in the planning of tourism development in 

different countries of the world. With countless treasures of unique music, Iran has great 

potential and fields for the development of music tourism. But in this regard, many obstacles 

and problems have stopped or slowed down the growth and progress in this field. In this 

applied-developmental research, using a descriptive-analytical and qualitative method, based 

on library and field study, expert opinions and relying on the professional and professional 

experiences of the authors, the harmful and hindering obstacles to the development of music 

tourism in Iran have been identified, introduced, explained and analyzed. The findings of this 

research, which has examined and pathologized the aspects of music in Iran only from the 

perspective of the tourism industry, show that 13 limitations stemming from 4 main cognitive, 

managerial, infrastructural and physical damages have been the causes of the lack of 

development and stagnation of music tourism in Iran. By accurately understanding the 

dimensions and effects of these limitations and removing them, we can witness the growth, 

development and prosperity of Iran's music tourism. 
Key words: Tourism, Pathology of Tourism, Music Tourism of Iran, Tourism of Iran. 

 


