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Abstract 
Today, many countries, considering their domestic capacities and international 

opportunities, are trying to build a national brand in order to improve their national 

identity and present a powerful and inspiring image in foreign minds. The progress 

and development of Makran coasts relies on having a unique regional development 

strategy (RDS) whose requirements are derived from the upstream documents and 

general policies of the country. The main research question is what is the position 

of the concept of national brand in the regional development model of Makran 

coast based on upstream documents? The current research, using the method of 

thematic analysis, examined the upstream documents and selected general policies 

of the country and concluded eight requirements in the regional development 

model of Makran. The results show that in the eyes of policymakers, the realization 

of the development of Makran coast depends on the formulation of national plans 

based on regional advantages, the transformation of the Makran region into a set of 

large centers and economic hubs with an international role, the promotion of 

economic diplomacy (with priority to neighbors and Islamic countries), activation 

The role of transit (with emphasis on the North-South corridor) is to pay attention 

to the government's protectionist attitude towards the regional development of 

Makran, give priority to knowledge-based industries and businesses, build a 

national brand, strengthen tourism and export handicrafts. 
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 چکیده
 در راستای، یالملل نیب یها و فرصت یداخل یها تیبا توجه به ظرف کشورها بسیاری از امروزه

قدرتمنـد و   ریتصـو هویت ملی خـود را ارتاـا بیشـیده و    تا  کنند یم تلاش یبرند مل ساخت

پیشرفت و آبـادانی سـوا م مکـران متکـی بـه در      . ندینما ارائه خارجیدر اذهان  بیش الهام

آن از اسناد  های ی است که الزامفرد به منحصر( RDSای ) توسعه منطاه راهبرداختیار داشتن 

. پرسـش اصـلی پـشوهش آن اسـت کـه      شـود  میهای کلی کشور  اصم  بالادستی و سیاست

مبتنی بـر اسـناد   سوا م مکران  یا توسعه منطاهملی از چه جایگاهی در مدل  نشانمفهوم 

بالادستی برخوردار است؟ پشوهش  اضر با استفاده از روش تحلیم مضمون، اسناد بالادستی 

های کلی برنامه ششـم و هفـتم    ، سیاست2030انداز  های کلی منتیب )سند چشم و سیاست

 ایرانـی  ـ  نـوی  سـند الگـوی اسـلامی     های کلی اقتصـاد ماـاومتی و پـیش    توسعه، سیاست

گیری  ای مکران را نتیجه و هشت الزام در مدل توسعه منطاه کردهپیشرفت( کشور را بررسی 

، تحاق توسعه سـوا م مکـران منـوه بـه     گذار سیاستکه در نگاه  دهد مینمود. نتایج نشان 

مجموعه مراکز  منطاه مکران به میتبدی، ا منطاه یها تیبر مز یمبتن یمل یها برنامه نیتدو

 ـ   یاقتصادای ه  قطب بزرگ و  تی ـ)بـا اولو  یاقتصـاد  یپلماس ـید رونـق ی، الملل ـ نیبـا ناـش ب

 ـ  بـر راهگـذر شـمال    تأکیـد )بـا  ی تیناش ترانز یساز فعال، (یاسلام یو کشورها گانیهمسا

، اولویت به صـنای  و  مکران یا دولت از توسعه منطاه ایانهگر تی ما، اهتمام به رفتار جنوب(

ی دسـت   یو صـادرا  صـنا   یگردشـگر  تیتاوملی،  برند، ساخت انیبن دانش وکارهای کسب

ای سـوا م مکـران مـورد توجـه      بنابراین نتایج، برندسازی ملی در مدل توسعه منطاه؛ است
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های کلی جمهوری اسلامی ایران بوده است و در ماایسه بـا   جدی اسناد بالادستی و سیاست

 شـمار  بـه زو سـه الـزام پرتکـرار    ، جتأکیدمربوه به این مهم به جهت فراوانی  های دیگر الزام
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 مسئلهمقدمه و بیان 

پاکسـتان و در   یغرب ـ جنـوب  ران،ی ـا یشـرق  است که در جنوب یسا ل نیسرزم مکران

 یمنطاه که در داخم مرزها نیاز ا یعمان قرار گرفته است. بیش یایامتداد سوا م در

 033 ـدود   ،یسـا ل  یهـا  گواتر تا جاسک با ا تسـاب دماغـه   جید از خلرقرار دا رانیا

 تعلـق دارد و بلوچستان و هرمزگان  تانسیعمده به دو استان س طور هاست که ب لومتریک

)ابوالااسـمی و   شـود  مـی کنـار  و جاسـک را شـامم      ،یگواتر، چابهار، ت ـ یها و بندر

شناسی و  خصوصیا  زمین منطاه، نیا یراهبرد یها یشگیاز و .(0 ، ص.2033، دیگران

 بـا مدخم مناسـبا  همسـایگی ایـران     ی،الملل نیآزاد ب یها مجاور  با آب آب و هوایی،

هنـد( بـا آسـیای مرکـزی و      ویـشه  بـه ، واسطه ترانزینی آسیای جنوبی )پاکستان و عمان

روسیه( و آسـیای غربـی در ضـمن برخـورداری از تـاریخ       ویشه بهکشورهای  وزه خزر )

تـا جـایی کـه     ،اسـت  فـرد  بـه  منحصرهای گردشگری و جمعیتی  تمدنی غنی و جذابیت

پـردازان  ـوزه علـوم اقتصـادی،      و نظریـه  قریب به اتفـاق مـدیران ارشـد   اکنون در نظر 

 یآت ـ شـران یپ عنـوان  بـه الملم و ژئوپلیتیک، این سوا م راهبـردی   مدیریت، روابط بین

 است. افتهی جایگاه و معنا رانیا پیشرفت و آبادانی

لازم را هـای   های موجود در سـوا م مکـران دلالـت    و توانمندی ها ویشگیجم  این 

ای نـرم از   ای این نوار سا لی و گونه صم از توسعه منطاهبرای امکان برندسازی ملی  ا

و برنـد   ریتصـو مناب  قدر  دریایی برای ایران فراهم آورده است. باید توجه داشـت کـه   

سـاخته و پرداختـه    یجهـان  یافکـار عمـوم   نیو در ب الملم نیکشور در نظام ب کی یمل

آن هستند که از ابزارهای گوناگون، تصـویر   دنبال به، کشورهای میتلف رو ازاین. شود می

مطلـوب و ارزشـمند از    یری، ارائـه تصـو  نتیجهش و جذابی از خود ارائه کنند. دربی الهام

 ـ موقعیت مثبتکشور و کسب  ه هـا در عرص ـ  مهـم دولـت   یهـا  از خواسـته  ،یالملل ـ نیب

 .  دیآ ی ساب م بهآنها  یمل دافاه شبردیپبرای  دیمف یو راهکار الملم نیب
 طـور  بهای سوا م مکران  عام و توسعه منطاه طور ای به توسعه منطاه که همچنان

نیـز   راهبـرد ای اسـت؛ ایـن    توسعه منطاـه  راهبردخاص، وابسته به در اختیار داشتن 

 هـای  بنـابراین شـناخت الـزام    ؛گردد متکی به اسناد بالادستی ملی طرا ی و اجرا می

برند ملی جمهوری اسلامی ایران منـوه  ای سوا م مکران برای ساخت  توسعه منطاه

کـه   دهـد  مـی . ایـن بررسـی نشـان    شود میبه تحلیم اسناد بالادستی مرتبط متصور 
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هاست در ادبیا  اسـناد بالادسـتی جمهـوری اسـلامی ایـران، اهتمـام بـه ارائـه          سال

ایرانی تصریح شـده   ـ  ا و مبانی اسلامیه های عینی و میدانی از توسعه با ملا ظ نمونه

آفرینی و نوعی عـز  نفـ     بتواند از سویی برای ایرانیان مایه هویت که نحوی بهاست؛ 

بیشی و الگوپـذیری را بـه    های جهان انگیزه الهام ، برای سایر ملتدیگر سوی ازملی و 

بـه   دنیرس ـ یبراتوان دریافت که  در یک نگاه اجمالی می دیگر عبار  به ؛ارمغان آورد

 یدر تمـام  ماتـدر بیـش و   الهـام کشـور   کیبه  دیبا رانیا ،یو جهان یا نطاهقدر  م

، 2030)سیاری و خـانزادی،  گردد  میتبد ییایدر یو نظام یتجار ،یصنعت یها عرصه

 .(20-22 صص.

پرسش اصلی پشوهش آن است که مفهوم برنـد ملـی از چـه جایگـاهی در مـدل      

لادسـتی برخـوردار اسـت؟ آنچـه     مبتنی بر اسـناد با سوا م مکران  یا توسعه منطاه

در وهله نیسـت توجـه دادن بـه ایـن ملا ظـه       شود میماصود نوشتار  اضر قلمداد 

ای مکران، بایـد الگـویی بـومی و کارآمـد از      راهبردی است که در مدل توسعه منطاه

پیشرفت و آبادانی ارائه شود که موجب ساخت و ارتاای برند ملی جمهـوری اسـلامی   

الگوی توسعه نظیر های  که بتوان از این مدل در کنار سایر مدلمعنا  بدینایران باشد. 

پـردازان و   مدل توسعه ژاپن، مـالزی، امـارا  متحـده عربـی و ترکیـه، اذهـان نظریـه       

مـدلی کارآمـد مـورد پـذیرش      عنـوان  بـه دولتمردان جهان را به خود متوجه سـازد و  

کشورهای دیگر قرار بگیرد. در وهله دوم هدف اساسی پشوهش  اضر، واکاوی جایگاه 

ای سوا م  توسعه منطاه راهبرد اکم بر  های این موضوع )ساخت برند ملی( در الزام

. چنـین  شـود  مـی مکران است که در تحلیم مضمون اسناد بالادستی منتیب دنبـال  

ا اسـتیراجی از تحلیـم   ه ه آبادانی نوار سا لی مکران مطابق با الزامآید که نتیج برمی

 نـه یاداره بهرونق این منطاه، پیشـران  علاوه بر تواند  پشوهش  اضر تا  د زیادی می

معنـاداری   طـور  بـه کشور شود، قدر  دریایی کشـور را   یو ثبا  اقتصاد یبازار داخل

  .ارتاا دهد را رانیا یاسلام یجمهور برند ملی متحول سازد و

 مفهومی چهارچوب. 1

 سواحل مکران. 1-1

اشعار عربی با کاف و در  «انماکر»در زبان پاکستانی م و می فتحهدر فارسی با  مکران

گذاری به  . درباره علت این ناممشدد مانند شعر  کم بن عمرو تغلبی تلفظ شده است

مـاهیگیری بسـیار مـرتبط    شغم مردم این نا یه بـا   که آنجا ازشناسان  نظر برخی لغت
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بعدها بـه مکـران تغییـر یافتـه      سرچشمه گرفته وخوران  ، نام این نا یه از ماهیهبود

ی و اهتمـام نیـروی   ماام معظم رهبـر  تأکید با ریدو دهه اخ یکینام مَکُران در  .است

، دهیشـن  پـیش  از بـیش توسـعه آن،   به دریایی راهبردی ارتش جمهوری اسلامی ایران

 و  سـتان یدر س رانی ـا شـرقی  عنوان که بر سوا م جنـوب  نیاما ا ،ر شدنوشته و تکرا

پاکسـتان   یاز منـاطق سـا ل   یبیش نیاز هرمزگان و همچن ییها و بیش بلوچستان 

باسـتان   رانیدر ا یمیقد اریبس یبلکه نام ستین یدینام و عنوان جد ،شود میاطلاق 

در کتـاب   جملـه  از ؛نام اشـاره شـده   نیبه ا یاریبس ییی. در متون تاررود می شمار به

و گفته شـده   ادیاز سوا م مکران  ،یلادیقرن پنجم م یونانیهرودو ، مورخ  یییتار

مکا  یبا عنوان ساتراپ انیدر زمان هیامنش رانی( ایها )استان یها از ساتراپ یکیکه 

 . ( بوده استوشیدر عهد دار رانیچهاردهم ا ی)ساتراپ
عمـان و از مشـرق بـه     دریـای و بمپور و از جنوب بـه   مکران از شمال به سراوان

تا  دود این نا یه در جنوب شرقی ایران و .   و از مغرب به بشاگرد محدود استلاک

، 2032 ی،ری ـدل)رد قـرار دا )مصطلح به بلوچستان(  جنوب غربی پاکستانکراچی در 

توجه داشت کـه  اما باید  ،بیشتر این نا یه در ایران قرار گرفته استهر چند  .(2 ص.

هایی از مکران ایران با توطئه استعمار انگلستان، تجزیه و در کشوری تازه ایجاد  بیش

 نیز عمان دریای ال آنکه در اسناد تارییی موجود،  شده به نام پاکستان قرار گرفت.

 ده است.ش شناخته می «مکران»های شمالی آن یعنی  نام سرزمینه ب

جاسـک،   ،مشتمم بر پنج شهرستان چابهار، کنار  مکران کنونی در ایران هنا ی

های  در بررسی. و هرمزگان است بلوچستان و  ستانیدر دو استانِ س نابیو م کیریس

ی و کیتیژئـوپل  یهـا  تی ـبـا دارا بـودن ظرف   رانی ـجنـوب شـرق ا  اولیه واضح است که 

 یواجـد کارکردهـا  ی، الملل ـ نیو ب ـ یا منطاـه  باطا ارت ی مسلط بردسترسهمچنین 

 امـا  ،رسـد  بـه نظـر مـی   در کشـور   یت ـیامنی و اقتصاد کننده قدر دیتولو العاده  قفو

و  یاجتمـاع  ،یبـه لحـاا اقتصـاد   امـروزه  مورد توجه قـرار نگرفتـه و    دیطور که با آن

رغـم   کـه علـی   شـود  مـی ، چنین برآورد رو ازاین. شود میمانده محسوب  عاب یطیمح

استفاده به وابسته معناداری  طور بهکشور  ندهیتوسعه آ های تارییی، ها و توطئه غفلت

 .(0 ، ص.20٣0و رومینا،  این ) افظ استمنطاه از کشور  نیا هایاز کارکرد نهیبه
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 مکران : محدوده جغرافیایی سواحل(۱)شکل 
 

همسـایگی بـا چهـار کشـور      ویشه بهی )نیسرزم شهیو تیمنطاه با داشتن موقع نیا

ی، ارزش سـت یوجود تنوع ز ،یبندرگاه متحده عربی و هند( و پاکستان، عمان، امارا 

هـای   برخـورداری از مزیـت منـاب  انـرژی     ،یریگرمس یو کشاورز لا یش بالای  وزه

های نو )آبی، بادی، خورشیدی و ترکیبی(، صنای  وابسته ماننـد   هیدروکربنی و انرژی

هـای صـنعت    تظرفی ـ ،فـولاد  بر همچـون  و پالایشگاه، صنای  سنگین آب پتروشیمی

 یگردشـگر هـای   جاذبه (،2ونام دریایی )بانکرینگ رسانی  مم سازی و سوخت کشتی

بستری  و یییآثار تار ،یو مرجان یا ماسه ،یا سوا م صیرهی، ییمر یها کوه در قالب

توسـعه   یمناسـب بـرا   یهـا  از فرصـت  یک ـی یو سـا ل  یآب ـ یهـا  یباز یبرا مناسب

عمیـق   میبه دل سوا م مکرانهای  کرانهبراین،  افزون .دیآ می شمار بهی کشور اقتصاد

 ی بـا هـا  یجهت پهلو گـرفتن کشـت  ای  ویشه تیچابهار موقع جیدر خل بودن سطح دریا

ماننـد   رانی ـا رامـون یدر پی کیتیمیتلـف ژئـوپل   یهـا  اتصـال  ـوزه   یبالا برا تیظرف

و  یتجار  جهان ستمیبا س (هستند یکه محصور در خشکی )مرکز یآسیا یکشورها

جنوب و مسـیر   ـ  شمال دوریپیوند با کردرواق ،  آورد. می را فراهم یالملل بین نزیتترا

و  خـارجی گـذاری   یهسـرما  جـذب در  یراهبرد یغرب می تواند ناش ـ  شرق یترانزیت

و مکـران را بـه    داشـته باشـد   ی جمهوری اسـلامی ایـران  ژئواکونومیکارتاای جایگاه 

 (.7-٣ ، صص.2030کشور تبدیم کند )ر متی، توسعه  شرانیپ

                                                           
1. Bunkering 
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 ای منطقه توسعه. 1-2

بهبـود   ،یکم ـ شیو متأخر از مفهوم رشد است که علاوه بر افـزا  کینزد یتوسعه مفهوم

 پـردازان  هی ـچـه نظر  و آثار مفهوم توسعه بـدان  ی. البته مبانردیگ یدر نظر م زیرا ن یفیک

 یآبادان ای شرفتیپ فیتوص نیبنابرا ؛برد یرنج م ییها اند از خلم داشتهاعتناء  به آن یغرب

 نوشتار  اضر است. سندگانیمطلوب و مورد انتظار نو تیوضع هب تر کینزد یمفهوم

که توسعه به صور  عـام و   شود میبرداشت گونه  این یموجود جهان های هتجرب از

همــه اقتصــادها بــوده و تــاکنون  هیــطــور خــاص از اهــداف اول بــه یا توســعه منطاــه

و  هـا  هـا، مـدل   روش یامـا گـاه   ،انجـام شـده اسـت   بـاره   این در یفراوان یها پشوهش

و  آورد یم ـ وجود به عا مطال نیرا در ب یمعنادار یها پشوهش تفاو  کی یها شاخص

داد  صیند که بتـوان تشـی  بر موضوع برخوردار یشتریاز ا اطه ب اا یتحا نیا یزمان

 مشابه خواهد بود.  جیآن همراه با نتا یریتکرارپذ تیقابل

البتـه  دوم مطـرح شـد.    یپـ  از جنـگ جهـان    2اصطلاح توسـعه  یییتار طور به

های مرتبط با  وزه موضوعی توسـعه را بـه شـکم عمـده در بسـتر       مبا ث و پشوهش

 .Coopre & Fitz Gerald, 2016, pمطالعا  اقتصاد سیاسـی بایـد جسـتجو نمـود )    

 ـا ،در آغـاز اشاره شد،  که همچنان(. 105 رشـد  اصـطلاح  بـه   کی ـنزد ییواژه معنـا  نی

 ،یناخـاص داخل ـ  دی ـتول ریاقتصاد کلان نظ یرهایمتغ شیرا داشت که افزا 0یاقتصاد

واضـح   طـور  بـه . (Pritchett, 2021, p. 18) داد یدرآمد سرانه و مانند آنها را نشـان م ـ 

از رشـد   یبـالاتر  زانی ـبـه م  دسـتیابی توسعه را  2303و  2303های  دهه های هینظر

و  دی ـبهبـود تول  یمفهوم توسعه علاوه بـر نـوع   تدریج بهاما  ،نمود یم یمعرف یاقتصاد

آداب و رسـوم و   یو  ت یزندگ تیفیدر ک رییتغ ،یو اجتماع یدرآمد، اصلا ا  نهاد

(. در آثـار  2٣0 ، ص.2037 رزازاده،ی ـو م یزادی ـ)پر شـد  را متضمن  یفرهنگ یباورها

و  یکـار یب ،یرآمـد رفتن فار و شـکاف د  نیب از میاز قب یتوجه به مسائل 2373دهه 

 مفهـوم توسـعه بـه چشـم     می ـذ ،یدرمان یو بهداشت ی داقم امکانا  آموزش افتیدر

از مفهوم توسعه منجـر بـه    جانبه همهتعریف  یها برا مجموعه تلاش ،تینها. دردیآ می

سـه   ،یند توسعه شده است. برنامه توسعه ملم متحداشناسایی سه جزء اساسی در فر

درخت توسعه را توسعه اقتصادی، توسـعه اجتمـاعی و توسـعه انسـانی      شاخه بنیادی

تلاشی در جهت توسـعه بایسـتی دربردارنـده عوامـم     هر گونه ، دیگر عبار  به ؛داند می

 رایریـزی و اج ـ  وری جامعه، ضمانت اجرایی جهت پایه زیر باشد: تاویت ظرفیت بهره

                                                           
1. Development 
2. Economic Growth 
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ی در جهـت ارتاـاء رشـد    هـای  خدما  اجتماعی و رفاهی برای مردم و تسـهیم فرصت

 فردی و نیز سهیم بودن  داکثری آنان در جامعه.

 مهیکمتر از مطلق مفهوم توسعه است که از ن نهیشیبا پ یمفهوم یا منطاه توسعه

 یهـا  و دولـت  یـی گرا توسـعه  ری ـنظ یهمزمـان بـا گسـترش مبـا ث     یلادیم 03قرن 

مطـرح   ایتانیو بر یشمال یکایدر آمر یاقتصاد یها یزیر برنامه ا یادب انیگرا م توسعه

خـاص و   ییای ـو معطوف بـه جغراف  دیما ،یا شد. واضح است که مفهوم توسعه منطاه

)استان و شهرستان( مـورد   یکشور ما یمتناظر با وا د تاس شتریمحدود است که ب

 یاسـتالال در فهـم و  ت ـ   ینـوع  یادعـا  توان هیچگاه نمی. البته گیرد میتوجه قرار 

مفهـوم   انی ـدانسـت. رابطـه م   یعد مل ـاز توسعه در بُ یا توسعه منطاهسازی  یاتیعمل

بوده اسـت.   یمحافم پشوهش یجد اریبس های سؤالاز  یا و توسعه منطاه یتوسعه مل

 کی ـرشد اقتصاد کـلان   یدر معنا یتوسعه مل یامدهایرا از پ یا توسعه منطاه یبرخ

 اند.   را در گرو توسعه مناطق پنداشته یتوسعه مل زین یبرخ ؛اند کشور دانسته

در ادوار میتلف توسـط   یمیتلف یها ها و مدل پشوهش یا بحث توسعه منطاه در

توسعه و رشد  یرا برا یمتفاوت میمفاه ک،یشکم گرفته است که هر  یمکاتب اقتصاد

 برخـوردار بـوده   ییبالا تیاز اهم سندگانینو یاما آنچه برا ،اند کرده یمعرف یاقتصاد

اعـم و   طـور  بـه مفهـوم توسـعه    یـر اخ ههدر چند د ینگاه اجمال کیدر  کهاین است 

ی زی ـر بـا اصـطلاح برنامـه    یاخـص، رابطـه تنگـاتنگ    طـور  بـه  یا مفهوم توسعه منطاه

در کـه   یطـور  بـه  (.2٣7 ، ص.2037 رزازاده،یو م یزادی)پر استپیدا کرده  ای منطاه

تحاـق   شـود  مـی فـر    ییآنچه هدف نهـا  ،یا منطاهریزی  برنامهپردازان  هینظر یآرا

 .است یا توسعه منطاه

ای را ماایسه میـان   البته واضح است که بیشترین سهم از مطالعا  توسعه منطاه

. دهـد  مـی یافته به خـود اختصـاص    توسعه و کمتر توسعه مناطق توسعه یافته، در ال

ت کـه نظـام   تحلیلـی در ایـن  ـوزه اس ـ   هـای   دستگاه جمله ازپیرامون  ـ  نظریه مرکز

 ـ  مرکـز پردازان  کند. نظریه فضایی کشور را به دو زیر نظام مرکز و پیرامون تاسیم می

، منطاه مرکزی را محم تجم  اطلاعا ، تیصص، نـوآوری  2پیرامون همچون فریدمن

سیاسی، اقتصـادی و  های  تسلط بر فعالیت وسیله بهدانند که  و مستعد برای توسعه می

، از اهـداف  اسـا   ایـن  بـر انـد.   به این پیشرفت دسـت یافتـه   اوقی مناطق پیرامونی، 

شرایط و امکانا  و  داقم ساختن تفاو  در کیفیـت  سازی  ای، متعادل توسعه منطاه

                                                           
1. Friedman 
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 زندگی مردم مناطق مرکزی و پیرامونی است.

در این پردازی  از آخرین دستاوردهای نظریه« 2ای توسعه منطاه راهبرد»مفهوم   

 وزه موضوعی است که از طرا ی و انجام آن، بالا بردن ظرفیت و توانمندی منـاطق  

رود. نکته مهم و قابم توجـه در مفهـوم    استعدادهای بالاوه انتظار میسازی  برای فعال

ای آن است که این مهم در واق  نوعی سند بالادسـتی کلیـدی    توسعه منطاه راهبرد

کـه بایـد در همـاهنگی و تطبیـق دقیـق بـا        شـود  مـی محسوب ریزی  در  وزه برنامه

های کلی و اسناد بالادستی ملی، مدل توسـعه یـک منطاـه را تنظـیم سـازد       سیاست

ای  توسـعه منطاـه   راهبـرد ، دیگـر  عبـار   بـه ؛ (30 ، ص.2037)یاسوری و سـجودی،  

ی در گـذار  سیاسـت د بر مبنایی غیر از اسناد بالادسـتی کـه از نـوعی اجمـاع     توان نمی

 ملی برخوردار است، تکیه نماید. سطح

 . برندسازی ملی1-4

نام، عبار ، نشانه، نمـاد،  »به معنای  0اصطلاح برند 0طبق تعریف انجمن بازاریابی آمریکا

یک فروشنده یا گروهـی  خدما   ایکالاها  ییشناساطرح یا ترکیبی از آنهاست که برای 

 .Aaker, 1996, p)« رود یم ـکـار   بـه  ساختن آنها نسبت به رقبا زیمتمااز فروشندگان و 

نشــانگر محصــولا  و خــدما  یــا  عنــوان بــهنمــادی اســت کــه « برنــد»درواقــ ،  (.68

(. مفهـوم  Munjin, 2022) شـود  مـی ها اسـتفاده   ها و سازمان متمایزکننده هویت شرکت

کـالا   کیخوردن به  برچسب یعموم مفهومبه  با خاستگاهی در بازاریابی که 0سازیبرند

وارد چرخـه علـوم    تـدریج  بـه آن برند اسـت،   وسیله به یدیته شدن محصول تولو شناخ

 ســینی و )ی عمــومی و دیگــر علــوم اجتمــاعی شــده اســت گــذار سیاســتسیاســی، 

اخیر، یکی از محصولاتی کـه   های هدر نظری اسا  این بر (.323 ، ص.2030 ،یخان داللهیب

و مناطق جغرافیایی است که شـامم عوامـم مـرتبط     ها ظرفیت برندسازی را دارد، مکان

، کشـورها  دیگر عبار  به ؛(Johnson, 2017) شود میدرباره یک کشور در محیط خارجی 

تواننـد برندگـذاری    ها نیز مـی  درست به مانند یک شرکت بزرگ هستند و شبیه شرکت

  (.Temporal, 2000, p. 15شوند و باید مراقب شهر  خود باشند )

کند که به  یاد می« 0یبرند مل»از مفهومی تحت عنوان  0ینید ثیکرابطه در این 

                                                           
1. Regional development strategy (RDS) 

2. American Marketing Association 
3. Brand 

4. Branding 

5. Keith Dinnie 
6. Nation Brand 
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یـک ملـت را از دیگـر    که  است یاز عناصر یفرد و چند بُعد منحصربه بیترکمعنای 

پیـرو مبا ـث مطـرح شـده در      (.Dinnie, 2008, pp. 15-17) سازد ها متمایز می ملت

 2333در دهـه  اولـین بـار   مفهـوم   کی ـ عنوان به ی نیزمل یبرندسازمفهوم برند ملی، 

کـرد. آنهولـت    دای ـگسـترش پ  ری ـاخ یها ارائه شد و در سال 2ولتهآن مونایتوسط س

و  یمفهوم خاص بـا بـار مـال    کی نکهیاز ا شیب ،سازیکه چگونه کلمه برند دادنشان 

 ی از کشـورها استعاره است که به انتاال   ، فکـر و ادرا  بصـر   کیباشد،  یتجار

  (.Anholt, 2010, p. 75کند ) می کمک

توان برند ملی را جم  میان هویت ملـی و تصـویر ملـی     در یک تعبیر اجمالی می

ی هـا  یشگ ـیاز و کشـور  کی ـمـردم   یدر  جمع هویت ملی را نوعی شود میدانست. 

یا ست نیز ادرا  مردم دیگر کشورها از یک ملت ا ملی ریتصودائمی خود تلای نمود. 

و الهـام   بفهمـد اش  دربارهجهان  خواهد یملت م کیکه  شود میهمان برداشتی تلای 

 کنشـگران  ریاسـت کـه رفتـار سـا     یعـامل  نیتر مهم 0یمل ریتصو بیش باشد. درواق ،

 جهـان  در ریتصـو برخی چنین باور دارند که دهد.  می را نسبت به ما شکم یالملل بین

 (.02 ، ص.2032پور،  )عرب و مغزها استها  قلب  اکم برامروز 

آن بـه خـارا از    تیگوناگون کشور و هوهای  ، سبب گسترش  وزهیقو یملبرند 

با رفتار و عمم  دبتوان کشوریاگر  (.Buhmann, 2016, p. 130خواهد شد ) شیمرزها

معناسـت کـه    سازد؛ ایـن بـدان  را با خود همراه  آنهاتا  باشدخود الگویی برای دیگران 

بیـش در محـیط پیرامـونی خـود      الهـام توانسته است از هویت ملی خود، موجودیتی 

تجربـه   ندبتوان کشورهاپیش از هر چیز مستلزم آن است که  مسئله. این قلمداد سازد

البته نباید فرامـوش   .کنندگذاری  موفای را به لحاا سیاسی، اقتصادی و فرهنگی پایه

ید محتوا در جهان امروز توانمندی در ارائه از اهمیتی برابر با توانمندی در تولکرد که 

سـازی،   پـردازی و یـا گفتمـان    نظریـه  ،بنـدی  چگـونگی صـور   ؛ یعنی برخوردار است

 ی ایفا کنند.مؤثرناش برندسازی یند اتوانند در فر هایی هستند که می روش

سـازی ملـی و    نکته قابم ملا ظه دیگر آنکه نوعی تنـاظر دوسـویه میـان هویـت    

توان گفـت   عبارتی، می وجود دارد. بهیند برندسازی ملی االمللی در فر بیشی بین الهام

و  نف  اعتماد به هنیدر زم یاساس یاز کشور و ملت مورد نظر ناش گرانیادرا  دکه 

 ،یرسـاز یبـه تصو  گـران یدر تعامـم بـا د   ها ملتدارد.  آن کشورمستحکم  یمل تیهو

 یرو دیجد یمل سازیبرند ییگرا نو و برساخت یبرند ساخت گذشته، ریتصو یبازساز

                                                           
1. Anholt 
2. National Image 
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مورد نظـر   کشوری و فرهنگ یاسیس ،یاقتصاد یها لفهؤو م تینام، هو نکهیآورند. ا یم

در خـارا از آن کشـور و سـپ  در داخـم کشـور مـورد نظـر دارد، بـه          یچه ادراک ـ

نظـر کمـک    مـورد  کشورو درنهایت ساخت برند ملی  یمل ریتصوو  تیهو یریگ شکم

ملـی امـروزه    یبرندسـاز  ،نیبنـابرا  ؛(07 ، ص.2030خـانی،   )بیـدالله  کنـد  یم ـ یادیز

 شـود  مـی محسـوب  کشـور   کی ـ یمل ـ تی ـامن وقـدر    نیـی در تع یدی ـکل یعنصر

(Aharoni & Grinstein, 2017, p. 1) . 

 . روش پژوهش2

و  یف ـیک کـرد یکـه بـا رو   شـود  مـی محسـوب   یهدف کلان و کاربرد ثیمااله از   نیا

در دو گـام )اسـتیراا    ،جامعه پشوهش عنوان بهمضمون اسناد بالادستی منتیب  میتحل

ای سوا م مکـران   توسعه منطاه های الزام ارائهکدهای اولیه و تهیه مضامین فراگیر( به 

موجـود در   یهای مناسب در گزارش الگوها یکی از روش تحلیم مضمون است. پرداخته

محتوا است  میشناخت و تحل ندیابر فر ی، مبتنبالادستیهمچون اسناد  یفیک یها داده

از آن بهـره بـرد.    تـوان  یو مفصـم م ـ  دهی ـچیپ یها از داده یادی جم ز میحلت یکه برا

 یهـا  داده ینظـم مفهـوم   قی ـشـود و از طر  می تها یاف مضمون الگویی است که در داده

هـایی از پدیـده    ا و  داکثر به تفسیر جنبهه همشاهد دهی سازمانمستیرا به توصیف و 

هـای متنـی و    تحلیم مضمون با انجـام تحلیـم داده   (.Boyatzis, 1998, p. 4پردازد ) می

 کنـد  یم ـ میدتب ـ یلیو تفص یغن ییها پراکنده و متنوع را به داده یها دادهمکتوب، این 

(Braun and Clarke, 2006 .) مضـمون پشوهشـگر از شـمارش     می ـدر تحل ،عبـارتی  بـه

متن  یو ضمن حیرافکار ص ریو تفس نییو بر تب رود یها فراتر م داده دهی سامانکلما  و 

 (.000 ، ص.2033، دیگرانو  ی)کمال کند یتمرکز م

 های پژوهش . یافته4

ای سـوا م مکـران بـا خصوصـیا  ذاتـی آن و شـرایط کنـونی ملـی،          توسعه منطاه

المللی از قابلیت لازم برای برندسازی ملـی جمهـوری اسـلامی ایـران      ای و بین منطاه

مربـوه بـه آن    راهبـرد ای مستلزم تهیه  اهبرخوردار است. توجه به اینکه توسعه منط

های کلی  باید به اسناد بالادستی ملی متکی باشد، مطالعه سیاست راهبرداست و این 

 نیـی تع یاز منـاب  اصـل   یک ـی یاسناد بالادسـت سازد.  و اسناد بالادستی را ضروری می

و  یماـررا  عـاد   میمنشأ تنظعموماً نظام است که  یکل یها استیها و س چهارچوب

زاده  )نصـرالله  شوند یو بلندمد  کشور قلمداد م مد  انیم یجار یها استیس نیتدو
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های کلی ابلاغی  یا سیاست خصوص بهسند  که آنجایی از (.000 ، ص.2033، دیگرانو 

ای ناظر به  وزه موضـوعی توسـعه سـوا م مکـران در دسـتر  نبـوده اسـت،         ویشه

مشتمم بـر   توسعه سوا م مکرانموضوع قابم ملا ظه در  یاسناد بالادست نیتر مهم

، توسـعه ششـم و هفـتم     برنامـه  یکل یها استیس، 2030 ساله ستیانداز ب سند چشم

ایرانـی   ـ  نوی  سند الگوی اسـلامی  ی و پیشاقتصاد مااومت یکل یها استیس هیابلاغ

 توسعه سوا م مکـران به موضوع  ییاسناد، بندها نیاز ا کیاست که در هر  پیشرفت

و  یگـذار  سیاستمیتلف  یها و جنبه افتهی( اختصاص میرمستایو غ میمستا طور به)

جایگاه توسـعه  مبنای که  یطور به؛ اند کشور مشیص شده ییاجرا یها دستگاه کردیرو

، ترتیـب  بـدین  اسـت.  سوا م مکران در امر برندسازی ملی جمهوری اسـلامی ایـران  

 .شود میپالایش و تحلیم پشوهش  اضر در دو گام ذیم انجام 

 . گام اول: استخراج کدهای حاصل از اسناد4-1

در این گام ابتدا، بندهای مـرتبط بـا  ـوزه موضـوعی پـشوهش در اسـناد بالادسـتی        

 .شود میمنتیب بررسی و سپ  کدهای اولیه استیراا 

 1343انداز  سند چشمالف( 

مناسـب    ی ـاز توز یبرخوردار ،یافتگی مانند تحاق توسعه یانداز، اهداف در سند چشم

 یایدر منطاـه آس ـ  یو فنـاور  یعلم ـ ،ینیسـت اقتصـاد   گـاه یبه جا دستیابیدرآمد، 

بـر   دی( با تأکهیهمسا یو کشورها انهیقفااز، خاورم انه،یم یای)شامم آس یجنوب غرب

سـطح   ینسب یارتاا ،یو مستمر اقتصاد ابعلم، رشد پرشت دیو تول یافزار جنبش نرم

توسـعه کارآمـد و    قی ـاز طر یبیش ـ بـه اشـتغال کامـم، الهـام     دنیدرآمد سرانه و رس

انـد   سازنده و مؤثر با جهان بر اسا  اصول عز ،  کمت و مصلحت ذکـر شـده   تعامم

مـرتبط اسـت )صـادقی     به توسـعه سـوا م مکـران    میرمستایو غ میمستا طور بهکه 

مسـئله   ها مرتبط بـا  آنچه از مفاد این سیاست .(220 ، ص.2033، دیگرانشاهدانی و 

 :شود میرسد موارد زیر گزارش  پشوهش  اضر به نظر می
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 ۱141انداز  . بندهای منتخب سند چشم(۱)جدول 

 کدها بندهای مرتبط ردیف

2 

 ییای ـجغراف ،یفرهنگ ا یمتناسب با ماتض افته،ی توسعه

 یهـا  و ارزش یبـر اصـول اخلاق ـ   یخود، متک یییو تار

 ،ین ـید یسالار مردمبر  تأکیدبا  ،یو انالاب یمل ،یاسلام

مشـروع،  فـظ کرامـت و     یها یآزاد ،یعدالت اجتماع

و  یاجتمـاع  تی ـاز امن یمنـد  هـا و بهـره    اوق انسـان 

 .(2یی )بند قضا

ــا   ــادی متناســـب بـ توســـعه اقتصـ

هــای جغرافیــایی و تــارییی،  مزیــت

 یهـا  و ارزش یبر اصـول اخلاق ـ  اتکا

 یو انالاب یمل ،یاسلام

0 

ــاه،   ــلامت، رف ــوردار از س ــامنبرخ ــذا تی ــأم ،ییغ  نیت

مناسب درآمد، نهـاد    یبرابر، توز یها فرصت ،یاجتماع

منـد از   و بهـره  ضیمستحکم خانواده، به دور از فار، تبع

 .(0)بند  مطلوب ستیز طیمح

تاســـیم امکانـــا  و اختیـــارا  در 

 مناطق، رفتار  مایتی دولت

0 

 منـد،  تیمـؤمن، رضـا   ثـارگر، یا ر،یپـذ  تیفعال، مسـئول 

تعـاون و   هی ـانضـباه، رو   ،یبرخوردار از وجـدان کـار  

و  یمتعهد به انالاب و نظام اسـلام  ،یاجتماع یسازگار

 .(0)بند  بودن یرانیو مفتیر به ا رانیا ییشکوفا

 بودن یرانیبه ا افتیار

0 

در  یو فناور یعلم ،یاول اقتصاد گاهیبه جا افتهی دست

 انه،یم یای)شامم آس یجنوب غرب یایسطح منطاه آس

بـر   تأکیـد ( بـا  هیهمسـا  یو کشـورها  انهیقفااز، خاورم

علم، رشد پرشتاب و مسـتمر   دیو تول یافزار جنبش نرم

بـه   دنیسطح درآمد سرانه و رس یارتااء نسب ،یاقتصاد

 .(0)بند  اشتغال کامم

ای،  بـه قـدر  اول منطاـه    دستیابی

 دی ـو تول یافزار بر جنبش نرم تأکید

 علم

0 

 میو مـؤثر در جهـان اسـلام بـا تحک ـ    بیش، فعـال   الهام

  کارآمـد، جامعـه   ی توسـعه  ،ین ـید یسالار مردم یالگو

ــ ــینواند ،یاخلاق ــو پو یش ــر ییای ــاع یفک  ،یو اجتم

بـر اسـا     یا و منطاـه  یاسـلام  ییبر همگرا رگذاریتأث

ــال ــلام میتعـ ــهیو اند یاسـ ــا شـ ــام خم یهـ ــیامـ  ینـ

 .(7)بند  علیه( الله )ر مت

در جهان اسـلام، توجـه    بیشی الهام

 به کارآمدی در توسعه

0 
تعامم سازنده و مؤثر با جهـان بـر اسـا  اصـول      یدارا

 (.٣)بند  عز ،  کمت و مصلحت
 با جهان مؤثرتعامم سازنده و 

 

  



 2032 زمستان ♦ 00 پیاپی ♦ 0شماره  ♦ 22سال                                                            00

 توسعه ششم  برنامه یکل یها استیسب( 

ها  برنامهدر آغاز قرار داده شده است و بیش مهمی از  یسند، سرفصم اقتصاد نیدر ا

ویـشه   و به استیاقتصاد و س انیم وندیبه  وزه اقتصاد اختصاص داده شده و با ایجاد پ

یافته  نیشیهای پ نسبت به برنامه تری نانهیب تر و واق  گرایانه خارجی بُعد عمم استیس

هـا   آنچه از مفـاد ایـن سیاسـت    .(220 ، ص.2033، دیگران)صادقی شاهدانی و  است

 :شود میرسد موارد زیر گزارش  وهش  اضر به نظر میمرتبط با مسئله پش

 های کلی برنامه ششم توسعه بندهای منتخب سیاست (:2)جدول 

 کدها بندهای مرتبط ردیف

2 

کشـور   یا متاابـم و شـبکه   یو تجار یاقتصاد یوندهاپی  توسعه

بـه   شـدن  میتبد ،یجنوب غرب یایمنطاه آس یبا کشورها شهیو به

ــار  ــب تج ــیو ترانز یقط ــاد پ یت ــانیو انعا ــا م ــول یه دو و  یپ

 (.0)بند  طرف تجار  یچندجانبه با کشورها

ــارکت  ــب مشـ ــای  جلـ هـ

ــه و  ــادی دو جانبــ اقتصــ

چندجانبــــه خـــــارجی،  

ــد ــدن میتب ــب   ش ــه قط ب

ــار ــش   ی،تجـ ــاد ناـ ایجـ

محــــوری در ترانزیــــت  

 المللی بین

0 

 یهـا  انهیشبکه و پا زیتجه تیبا اولو یبار یلری ونام  مم  توسعه

 یو صـنعت  یتجار ،یو اتصال شبکه به مراکز بزرگ اقتصاد یبار

 یلــیر یهــا مهــم کشــور و شــبکه یو خروجــ یورود یو مبــاد

جنـوب بـا هـدف     ـ  شـمال  دوری ـکر شهی ـو بـه  یو جهان یا منطاه

 (.00)بند  بار تیصادرا  و ترانز  توسعه

ــزرگ   ــز بـ ــاخت مراکـ سـ

اقتصادی در کشور، اولویت 

 ـ  تکمیـم کریـدور شـمال   

 نام و  مموسعه جنوب با ت

 ریلی

0 

  بیـش در  ـوزه   و تعامم فعال، سازنده و الهام همکاری گسترش

معتبـر   یو فن ـ یکشـورها و مراکـز علم ـ   ریبـا سـا   یعلم و فناور

تجـار  و    جهـان اسـلام و توسـعه    شهی ـو بـه  یو جهـان  یا منطاه

 (.73)بند  انیبن صادرا  محصولا  دانش

علمی و های  جلب همکاری

فناوری خـارجی، صـادرا    

محصــولا  دانــش بنیــان، 

ــاری  ــترش همک ــای  گس ه

 بیشی سازنده و الهام

0 

و  یهـا، نـوا    در منـاطق، اسـتان   یناش مل ـ نییکار و تع متاسی

 چهـارچوب آن در  یاه ـ الـزام  تی ـکشـور بـا رعا   ریسوا م و جزا

و  یثـرو  مل ـ  دی ـتول شیمنظور افزا مربوه، به یِکل یها استیس

و  افتـه ی در مناطق کمتـر توسـعه   یگذار هیدولت از سرما تی ما

 (.23یی )بند روستا

تاسیم اختیارا  اقتصادی 

هــا،  بــین منــاطق و اســتان

ــرای  تعیــین ناــش ملــی ب

دولـت از   تی ـ ماسوا م، 

در منـاطق   یگـذار  هیسرما

 افتهی کمتر توسعه

0 
کشـور   ییروسـتا   جهت توسعه ییاجرا های ها و اقدام اتیاذ برنامه

و  ییمهاجر  بـه منـاطق روسـتا    قیو تشو تیجمع تیتثب یبرا

محلی ریزی  توسعه و برنامه

شـأن و   ارتااءای،  و منطاه
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 کدها بندهای مرتبط ردیف

 تیریو مـد  یزی ـر ( با برنامهینیآفر و ارزش دی)کانون تول یریعشا

در  یسـهم واقع ـ  نییتع ،یو محل یا منطاه ،یدر سطح مل نهیبه

 یهـا  فرصـت  جادیا ،یجتماعمناب  و ارتااء شأن و منزلت ا  یتوز

و  ینیکـارآفر  یهـا  تیاز فعال شهیو یها تیو  ما یاقتصاد دیجد

ــتغال ــیزا اش ــمز ی ــوم دار تی ــاوم یب ــاز و ما ــا یتأس یس و  س

 (.03یی )بند و اماکن روستا ها رساختیز

ی، جتمـــــاعمنزلـــــت ا

ــ ما ــا تیـ ــو یهـ از  شهیـ

 ی کـارآفرینی و هـا  تیفعال

 یـی زا اشـتغال یی، زا اشتغال

 ی.بوم دار تیمز

0 

خرمشـهر   ـ  جنوب کشور در محور چابهـار  ییایاقتصاد در  توسعه

 (.02)بند  بر سوا م مکران تأکیدبا 

توســعه اقتصــادی منطاــه 

بـر   تأکیدبا دریایی جنوب 

 سوا م مکران

7 

در  یمنــاطق مهــم اقتصــاد جــادیو ا ییایــدر یبازارهــا  توســعه

 (.00)بند  تیمز یدارا یها نهیزم

در توسعه بازارهای دریایی 

، تیــمز یدارا یهــا نــهیزم

ــم   ــاطق مهـ ــاخت منـ سـ

 اقتصادی.

٣ 

  یصـنا  می ـ)از قب یصـنعت  یراهبـرد  یهـا  به  وزهدادن  اولویت

سـاختمان،   شـرفته، یوناـم، مـواد پ    مـم  ،یمینفت، گاز، پتروش

( و یآب و کشـاورز  ا،ی ـاطلاعا  و ارتباطا ، هوافضـا، در  یفناور

 .(0٣)بند  در آنها شرفتهیپ یها یفناورنفوذ  بیضر شیافزا

دادن بـــه  ـــوزه  اولویـــت

دادن بـه   تیاولو، نام و  مم

 دریا ی وزه راهبرد

3 

به مرکـز   رانیا میممتاز کشور با هدف تبد تیاز موقع یریگ بهره

ــت  ــادلا  پس ــیو تراف یتب ــه و   یک ــا  منطا ــا  و اطلاع ارتباط

 .(00ی )بند الملل نیب یگسترش  ضور در بازارها

ــد ــا میتب ــز   رانی ــه مرک ب

گسـترش  ضـور   ، تبادلا 

 ی.الملل نیب یدر بازارها

23 
ــد ــاز توانمن ــا یس ــروه ییو خوداتک ــار و گ ــا اقش محــروم در  یه

 .(02ی )بند اجتماع نیمربوه به رفاه و تأم یها برنامه

 ییو خوداتکا یساز توانمند

 محروم یها اقشار و گروه

22 
 یو روزآمدساز ینیبازآفرشهر و روستا و  یمایبه س یبیش تیهو

 .(0٣ی )بند رانیا ـ یاسلام یمعمار

 یمایبـه س ـ  یبیش ـ تیهو

 شهر و روستا

 توسعه ایرانگردی (.03ی )بند رانگردیصنعت ا داریپا  توسعه 20

20 
)بنـد   کشور یفرهنگ راثیاز م انتیو ص یدست  یاز صنا تی ما

02). 

 مایت از صـنای  دسـتی،   

 توسعه گردشگری

20 
قدر   یها تیظرف شیافزا (.00)بند  قدر  نرم یها تیظرف شیافزا

 نرم

20 

بـــا هـــدف توســـعه  یاقتصـــاد یپلماســـیدادن بـــه د تیـ ـاولو

بـه   دسـتیابی و  یجهـان  یورود به بازارها ،یخارج یگذار هیسرما

 انـداز  و سـند چشـم   یتحاق اهداف اقتصاد ماـاومت  یبرا یفناور

 .(03)بند 

دادن بـــه جـــذب  اولویـــت

ــرمایه ــذاری س ــارجی،  گ خ

ــارجی،   ــار  خ توســعه تج

 به فناوری دستیابی
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 های کلی برنامه هفتم توسعه ج( سیاست

تـومم بـا    یاقتصاد شرفتیپ» یاصل تیکه با اولو توسعه برنامه هفتم یکل یها استیس

و  یفرهنگ ـ» ،«ییربنـا یامور ز» ،«یاقتصاد»سرفصم  7در ، شده است نییتع« عدالت

و  یدفـاع » ،«یخـارج  اسـت یو س یاس ـیس» ،«یو آموزش یفناور ،یعلم» ،«یاجتماع

آنچـه از مفـاد ایـن     .ابـلا  شـد  بنـد   00و در  «ییو قضـا  ی اـوق  ،یادار» ،«یت ـیامن

 :شود میرسد موارد زیر گزارش  ها مرتبط با مسئله پشوهش  اضر به نظر می سیاست

 های کلی برنامه هفتم توسعه بندهای منتخب سیاست (:3)جدول 

 کدها مرتبطبندهای  ردیف

2 

و مناب   یا منطاه یها تیکشت با توجه به مز یاصلاح الگو

ی کشاورز یراهبرد یکالاها دیبه تول یبیش تیو با اولو یآب

 .(0)بند 

 ای های منطاه توجه به مزیت

0 

ــرا  ــ  یاج ــرح عظ ــد ط ــاد میچن ــ یاقتص ــران،یپ ،یمل  ش

 .(3ی )بند نگر ندهیبر آ یروزآمد و مبتن ،یرساختیز

 میچنـــد طـــرح عظـــ یاجـــرا

 یاجرا، شرانیپ ی ومل یاقتصاد

 زیرساختی میچند طرح عظ

0 

 میو تبــد یاســیس ـ  ییایــجغراف یهــا تیــمز یســاز فعــال

 ،یبه مرکز مبادلا  و خدما  تجار رانیا یاسلام یجمهور

 جـاد یماررا  و ا یساز با روان نام و  ممارتباطا  و  ،یانرژ

 .(23)بند  لازم یها رساختیو توسعه ز

ــال ــاز فعـ ــمز یسـ ــا تیـ  یهـ

 میتبــدی، اســیس ـ  ییایــجغراف

به مرکز  رانیا یاسلام یجمهور

، توســعه مبــادلا  و خــدما  

ــار ،  ــدتجـ ــور میتبـ  یجمهـ

ــلام ــا یاسـ ــز   رانیـ ــه مرکـ بـ

 المللی بین نام و  مم

0 

بـا توجـه بـه     نیسـرزم  شیآمـا  یکل ـ یهـا  اسـت یتحاق س

ساختن موارد برجسـته   ییبالفعم و بالاوه و اجرا یها تیمز

ی مـرز  یهـا  سـوا م، بنـادر و آب   ا،یبر در شهیآن با توجه و

 .(22)بند 

 شیآما یکل یها استیتحاق س

ــرزم ــت، نیسـ ــه دادن  اولویـ بـ

 های دریا، سا م و بنادر مزیت

0 

 یسـبک زنـدگ   میدر جهـت تحک ـ  یاعتلاء فرهنـگ عمـوم  

 ،یو اعتماد به نف  مل ـ یهمبستگ تیتاو ،یرانیا ـ  یاسلام

مااومت، کار و تلاش در جامعـه   هیو رو  یمل تیارتااء هو

هـا و   کشور، دسـتگاه  یها تیامکانا  و ظرف یتمام جیبا بس

اثرگـذار   یهـا  تیو افراد و شیص ـ یو مردم یدولت ینهادها

 مـؤثر دولـت از آن   یبانیو پشت تیو  ما یجتماعو ا یعلم

 .(20)بند 

و  تیــ مای، ملــ تیــارتاــاء هو

اعـتلای   مؤثر دولت از یبانیپشت

 هویت ملی



 07                       و دیگران    پور  امیر سین عرب ♦ ...سوا م یا در مدل توسعه منطاه یبرند مل گاهیجا

 کدها مرتبطبندهای  ردیف

0 
توســـعه صـــنعت گردشـــگری،  .(27ی )بند دست  یصنا جیو ترو یتوسعه صنعت گردشگر

 ترویج صنای  دستی

7 

و روابـط   یخـارج  اسـت یاقتصـادمحور در س  کردیرو تیتاو

 تی ـبـا اولو  یاقتصاد یوندهایپ تیو تاو یو جهان یا منطاه

 .(00)بند  گانیهمسا

اقتصـادی   هـای  تاویت همکاری

 المللی بین

 

 یاقتصاد مقاومت یکل یها استیسد( 

ایران اسلامی با استعدادهای سرشار معنوی و مـادی  »سند آمده است:  نیدر مادمه ا

از همه، برخـورداری   تر مهمهای گسترده و  و مناب  غنی و متنوع و زیرساخت ریو ذخا

پیشـرفت، اگـر از الگـوی     از نیروی انسانی متعهد و کارآمد و دارای عزم راسـخ بـرای  

انالابی و اسلامی که همان اقتصاد مااومتی  هنگاقتصادی بومی و علمی برآمده از فر

آید و دشـمن را کـه بـا     مشکلا  اقتصادی فائق می  است، پیروی کند نه تنها بر همه

یـی کـرده، بـه    آرا عیار در برابر این ملت بزرگ صـف  تحمیم یک جنگ اقتصادی تمام

 وا ه ـ هدارد بلکه خواهـد توانسـت در جهـانی کـه میـاطر      میینی وانش شکست و عاب

های مـالی، اقتصـادی،    های ناشی از تحولا  خارا از اختیار، مانند بحران اطمینانی بی

هـای   رو به افزایش است، بـا  فـظ دسـتاوردهای کشـور در زمینـه      سیاسی و... در آن

انـداز   ساسـی و سـند چشـم   ها و اصول قانون ا میتلف و تداوم پیشرفت و تحاق آرمان

گرا، پویـا و   زا و برون ساله، اقتصاد متکی به دانش و فناوری، عدالت بنیان، درون بیست

« بیش از نظام اقتصادی اسلام را عینیت بیشـد  الهام ییپیشرو را محاق سازد و الگو

  (.2030 ،یاقتصاد مااومت یکل یها استی)س
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رسد موارد زیـر   پشوهش  اضر به نظر میها مرتبط با مسئله  آنچه از مفاد این سیاست

 :شود میگزارش 

 های کلی اقتصاد مقاومتی بندهای منتخب سیاست (:1)جدول 

 کدها بندهای مرتبط ردیف

2 

هدفمند از صادرا  کالاها و خدما    جانبه همه ت مای

مثبـت از   یبه تناسب ارزش افزوده و بـا خـالص ارزآور  

و  تی ـو ترانز یگسترش خدما  تجـار  خـارج   قیطر

گــذاری  هیســرما قیتشــو، ازیــمــورد ن یهــا رســاختیز

متناسـب   یمل دیتول یزیر برنامه، صادرا  یبرا یخارج

و تنـوع   دیجد یبازارها یده شکم ،یصادرات یازهایبا ن

بـا   ویـشه  بـه بـا کشـورها    یاقتصـاد  یهـا  ونـد یپ یبیش

 (.23)بند  منطاه یکشورها

و هدفمند،  جانبه همهرفتار  مایتی 

گسترش صـادرا  کـالا و خـدما ،    

ــو ــرما قیتش ــذاری  هیس ــارجگ ی، خ

 یهـا  رسـاخت یزگسترش ترانزیت و 

 ازیمورد ن

0 

کشـور   یاقتصـاد  شهوی و آزاد مناطق عمم  وزه توسعه

گسـترش و   شـرفته، یپ یهـا  یانتاـال فنـاور   منظـور  به

 یازهاین نیصادرا  کالا و خدما  و تأم د،یتول میتسه

 (.22)بند  از خارا یو مناب  مال یضرور

افزایش اختیارا  مناطق آزاد و ویشه 

هــای  اقتصــادی، انتاــال فنــاوری  

ــاطق آزاد،   میتســهپیشــرفته در من

در صـادرا  کـالا و خـدما      د،یتول

ــالی و   ــأمین مــ ــاطق آزاد، تــ منــ

خـارجی در منـاطق   گـذاری   سرمایه

 آزاد

0 

 تی ـدر اقتصـاد بـا تاو   وری بهـره  رشـد  قرار دادن محور

ــم تول ــعوام ــاز د،ی ــن یتوانمندس ــار، تاو یروی ــک  تِی

منـاطق و   نیبستر رقابت ب ـ جادیاقتصاد، ا یریپذ رقابت

متنـوع در   یها تیو قابل تیظرف کارگیری بهها و  استان

 (.0)بند  مناطق کشور یها تیمز یایجغراف

 یهـا  تی ـو قابل تی ـظرف کارگیری به

ــوع در جغراف ــمتن ــمز یای ــا تی  یه

 مناطق کشور

0 

اقتصـاد   یریپـذ  بیقدر  مااومت و کاهش آس شیافزا

و گسـترش   یراهبرد یوندهایپ  توسعه :قیکشور از طر

منطاــه و جهــان  یو مشــارکت بــا کشــورها یهمکــار

در جهـت   یپلماس ـیاسـتفاده از د ، گانیهمسـا  ویـشه  بـه 

 (.20ی )بند اقتصاد یها از هدف تی ما

ــعه ــدهایپ  توسـ ــرد یونـ و  یراهبـ

ــا  یگســترش همکــار و مشــارکت ب

 ویـشه  بـه منطاه و جهـان   یکشورها

در  یپلماسیاستفاده از د، گانیهمسا

 یاقتصاد یها از هدف تیجهت  ما
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 ایرانی پیشرفت ـ ( سند الگوی اسلامیـه

 در»ایرانی پیشرفت آمده اسـت:   ـ  نوی  سند الگوی اسلامی در آخرین ویراست پیش

در فرهنگ متعالی و علـوم انسـانی بـر پایـه      مرج  معتبر عنوان به ، ایران2003سال 

 کشـور  پـنج  میان در و شود می شناخته المللی بین تراز اسلامی در های مبانی و ارزش

 اقتصـادی  از گیـرد و  مـی  جـای  فنـاوری  و دانـش  اندیشـه و  تولیـد  پیشرو جهـان در 

 از یکی و برخوردار خودبنیان بر پایه عالانیت، عدالت و معنویت اسلامی محور و دانش

ایرانـی پیشـرفت،    ـ ـ )سـند الگـوی اسـلامی   « جهان اسـت  بزرگ اقتصادی ده قدر 

 .(20 ، ص.2037

شناختی این سند در اهمیت پیشرفت دریاپایه کشور آمـده اسـت:    در مبانی ایران

جایگاه راهبردی سرزمینی، رتبه برتر در مناب  انرژی و معـدنی،   برخورداری ایران از»

هـای گردشـگری، خطـوه سـا لی و      های فلا  مرکزی، جاذبه ظرفیت اقلیمی،تنوع 

انسـانی جـوان و مسـتعد، تجربیـا  مـدیریتی و       المللـی، سـرمایه   مرزهای آبـی بـین  

پایـه   دریاپایـه و خشـکی   سـاز پیشـرفت و تحـول    های علمی و فناوری، زمینه ظرفیت

ایرانـی   ـ  لگوی اسـلامی )سند ا« المللی است ای و بین قطب ارتباطا  منطاه عنوان به

بند مرتبط با توسـعه سـوا م مکـران در     0اسا ،  همین(. بر7 ، ص.2037پیشرفت، 

 گیرند. ادامه مورد اشاره قرار می

 ایرانی پیشرفت ـ بندهای منتخب سند الگوی اسلامی (:5)جدول 

 کدها بندهای مرتبط ردیف

2 

ــور،     ــادی کش ــی اقتص ــدگی دیپلماس ــول و بالن تح

ــه ــاوری هــای پیشــرفته،   منظــور ب ــه فن دســتیابی ب

آفرینی در چرخه تولید و نوآوری فراملی، جذب  ناش

ای و  گذاری خارجی، توسـعه تجـار  منطاـه    سرمایه

در بیش انرژی و بـازار جهـانی    خصوص بهالمللی  بین

 لال و  مایت از صادرا  تولیدا  داخلی بـا ارزش  

 .(20)بند  افزوده فراوان

سی اقتصـادی  تحول و بالندگی دیپلما

هــای  بــه فنــاوری یــابی دســت، کشــور

پیشرفته از طریق دیپلماسی اقتصادی، 

آفرینی در چرخه تولید و نوآوری  ناش

، توجــه اختصاصــی و افــزایش فراملــی

 سهم از  برند  لال

0 

 هـای  و قابلیـت  ایـران  ارتبـاطی  موقعیـت  سازی فعال

 بـرای  پیشـرفته  هـای  از رهگذر زیرسـاخت  سرزمینی

و قطب  المللی به چهارراه ارتباطا  بین کشور تبدیم

 بـا محوریـت   و گردشـگری  اقتصادی فناوری، علمی،

 .(07)بند  ساز مراکز هویت

، ایـران  ارتبـاطی  موقعیـت  سـازی  فعال

ــب  ــاد قط ــای  ایج ــاوری  ه ــی فن علم

مراکز  محوریتاقتصادی و گردشگری، 

 ساز هویت

ــه 0 ــازی نهادین ــیم س ــی  تاس ــار مل ــه   ک ــه ب ــا توج و  طبیعــی توجــه بــه اســتعدادهای  ب
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در  جدیـد  های مزیت و آفرینش طبیعی استعدادهای

 اقتصـادی  افـزای  هـم  هـای   لاه مناطق و ایجاد همه

منـاطق   و روابط میـان  و گسترش پیوندها ای منطاه

ناـش   تاویـت  منظـور  به و عشایری روستایی شهری،

 .(0٣)بند  و صادرا  آنها در تولید

 در همــه جدیــد هـای  مزیــت آفـرینش 

ــاطق ــادرا من ــاد   ، ص ــی در اقتص گرای

 ای منطاه

0 

و تـوازن   متعادل جمعیت پراکندگی برای بسترسازی

اصـول   و سـرزمینی  هـای  توانمندی بر پایه ای منطاه

 سـازی  و آسـان  امکانا  و تشویق با تیصیص آمایش

برخـوردار   مناطق کمتر و شکوفاسازی گذاری سرمایه

 سـوا م و جزایـر   ویـشه  بـه  مـرزی  نـوا ی  با اولویـت 

 .(03)بند  جنوبی

 هـای  توانمندی بر پایه ای توازن منطاه

و  تشـویق ، اصـول آمـایش   و سرزمینی

ــان ــازی آسـ ــرمایه سـ ــذاری سـ و  گـ

 مناطق سا لی جنوبی. شکوفاسازی

 

 مضامین و کدهای استخراج شدهبندی  . گام دوم: طبقه4-2

عنوان مضمون  ٣آنها ذیم بندی  در این مر له پ  از استیراا کدهای اولیه به دسته

آمـده تنظـیم    دست به فراگیر اقدام گردید که به  سب اشترا  مفهومی میان کدهای

مـورد   های موضوعی از مجموعه الزامهای  دیگر،  یطه بیانی شده است. این مضامین به

عـام( و توسـعه سـوا م     طور به)ای  انتظار توسط اسناد بالادستی برای توسعه منطاه

 شوند. خاص( محسوب می ورط بهمکران )

 مضامین فراگیر حاصل از کدهای مستخرج (:6)جدول 

 کدها مضمون فراگیر ردیف

2 
های ملی مبتنی  تدوین برنامه

 ای های منطاه بر مزیت

های جغرافیایی و تارییی،  توسعه اقتصادی متناسب با مزیت

در  یتوجه به کارآمدتاسیم امکانا  و اختیارا  در مناطق، 

هـا،   ، تاسیم اختیارا  اقتصادی بین مناطق و اسـتان توسعه

محلـی  ریزی  تعیین ناش ملی برای سوا م، توسعه و برنامه

ی، توسـعه اقتصـادی   بـوم  دار تیمز ییزا اشتغالای،  و منطاه

، توسـعه  بـر سـوا م مکـران    تأکیدبا منطاه دریایی جنوب 

بـه   دادن تیاولودارای مزیت، های  بازارهای دریایی در زمینه

ای،  هــای منطاــه دریــا، توجــه بــه مزیــت ی ــوزه راهبــرد

ــمز یســاز فعــال ــا تی ــجغراف یه تحاــق ی، اســیس ـ   ییای

ــتیس ــا اس ــ یه ــا یکل ــرزم شیآم ــت، نیس ــه دادن  اولوی ب

های دریا، سا م و بنـادر، افـزایش اختیـارا  منـاطق      مزیت
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 یهـا  تی ـو قابل تی ـظرف کـارگیری  بـه آزاد و ویشه اقتصادی، 

توجـه بـه   ، منـاطق کشـور   یهـا  تی ـمز یایمتنوع در جغراف

 در همـه  جدیـد  هـای  مزیت و آفرینش طبیعی استعدادهای

 .مناطق

0 
  تبدیم منطاه مکران به قطب

 المللی اقتصادی با ناش بین

بـه   شـدن  میتبـد ساخت مراکز بزرگ اقتصـادی در کشـور،   

بـه   رانیا میتبدی، ساخت مناطق مهم اقتصادی، قطب تجار

 ی ومل ـ یاقتصـاد  میچنـد طـرح عظ ـ   یاجرا، مرکز تبادلا 

به مرکز مبـادلا  و   رانیا یاسلام یجمهور میتبد، شرانیپ

ــای  ، ایجــاد قطــبخــدما  ــاوری اقتصــادی و  ه ــی فن علم

 گردشگری.

0 

رونق دیپلماسی اقتصادی )با 

اولویت همسایگان و 

 کشورهای اسلامی(

علمـی و  هـای   با جهان، جلب همکاری مؤثرتعامم سازنده و 

گسـترش  سـازنده،   هـای  فناوری خارجی، گسترش همکـاری 

ــ ی ضــور در بازارهــا ــه جــذب دادن  اولویــتی، المللــ نیب ب

گـذاری خـارجی، توسـعه تجـار  خـارجی، تاویـت        سرمایه

المللی، گسترش صادرا  کـالا و   های اقتصادی بین همکاری

 د،ی ـتول میتسـه ی، خـارج گـذاری   هیسـرما  قیتشـو خدما ، 

ــالی و خــدما  صــادرا  کــالا و  ــأمین م در منــاطق آزاد، ت

 یونـدها یپ  توسـعه خـارجی در منـاطق آزاد،   گذاری  سرمایه

 یو مشــارکت بــا کشــورها یو گســترش همکــار یراهبــرد

در  یپلماس ـیاستفاده از د، گانیهمسا ویشه بهمنطاه و جهان 

تحـول و بالنـدگی   ی، اقتصـاد  یهـا  از هـدف  تی ـجهت  ما

آفرینی در چرخـه تولیـد و    ناش، دیپلماسی اقتصادی کشور

، توجه اختصاصـی و افـزایش سـهم از  برنـد     نوآوری فراملی

 ای. گرایی در اقتصاد منطاه  لال، صادرا 

0 

سازی ناش ترانزیتی  فعال

بر راهگذر  تأکیدبا مکران )

 جنوب( ـ شمال

المللی، اولویـت تکمیـم    ایجاد ناش محوری در ترانزیت بین

ــا توســعه  ـ  کریــدور شــمال ریلــی،  ناــم و  مــمجنــوب ب

بـه مرکـز    رانی ـا میتبـد ، ناـم  و  مـم به  وزه دادن  اولویت

 میتبــدزیرســاختی،  میچنــد طــرح عظــ یاجــرا، تبــادلا 

المللـی،   بـین  ناـم  و  مـم بـه مرکـز    رانیا یاسلام یجمهور

 سـازی  فعـال ، ازی ـمـورد ن  یها رساختیزگسترش ترانزیت و 

 .ایران ارتباطی موقعیت

0 
گری دولت از توسعه   مایت

 ای مکران منطاه

در  یگـذار  هیدولـت از سـرما   تی ـ مارفتار  مایتی دولـت،  

ی هـا  تی ـاز فعال شهیو یها تی ما، افتهی مناطق کمتر توسعه

اقشـار   ییو خوداتکا یساز توانمندیی، زا اشتغال کارآفرینی و
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 مـؤثر دولـت از   یبانیو پشـت  تی ـ ما، محـروم  یهـا  و گروه

و هدفمنـد،   جانبـه  همـه اعتلای هویت ملی، رفتار  مـایتی  

منـاطق   و شکوفاسـازی  گذاری سرمایه سازی و آسان تشویق

 سا لی جنوبی.

0 
و   یبه صنا تیاولو

 انیبن دانش یوکارها کسب

هـای   ، جلب همکاریعلم دیو تول یافزار بر جنبش نرم تأکید

، بنیـان  علمی و فناوری خارجی، صادرا  محصـولا  دانـش  

های پیشرفته در منـاطق   به فناوری، انتاال فناوری دستیابی

پیشرفته از طریـق دیپلماسـی   های  به فناوری دستیابیآزاد، 

 علمی فناوری.های  اقتصادی، ایجاد قطب

 ساخت برند ملی 7

ی، و انالاب ـ یمل ـ ،یاسـلام  یها و ارزش یبر اصول اخلاق اتکا

ای،  بـه قـدر  اول منطاـه    دسـتیابی ، بودن یرانیافتیار به ا

هـای الهـام    الهام بیشی در جهان اسلام، گسترش همکـاری 

بـه   یبیش ـ تی ـهوی، جتمـاع ارتااء شـأن و منزلـت ا  بیش، 

ارتااء ، قدر  نرم یها تیظرف شیافزا، شهر و روستا یمایس

ی، توجه اختصاصی و افزایش سهم از  برند  ـلال،  مل تیهو

 .ساز مراکز هویت محوریت

٣ 
تاویت گردشگری و صادرا  

 صنای  دستی

توسعه ایرانگردی،  مایت از صنای  دستی، توسـعه صـنعت   

اقتصـادی  های  گردشگری، ترویج صنای  دستی، ایجاد قطب

 و گردشگری.
 

که در میان اسناد بالادستی منتیـب )سـند    دهد میتحلیم پشوهش  اضر نشان 

هـای کلـی    کلی برنامه ششم و هفتم توسعه، سیاسـت  های ، سیاست2030انداز  چشم

بند سیاستی  00ایرانی پیشرفت( در مجموع  ـ  اقتصاد مااومتی و سند الگوی اسلامی

کـد   ٣0متناظر با هدف این پشوهش بوده است. از بندهای سیاسـتی گـزینش شـده،    

ومی و های مفه ـ آمد که بنابر قرابتدست  به استیراجی اولیه )با  ذف موارد تکراری(

بـر   یمبتن ـ یمل ـ یها برنامه نیتدو»کارکردی تحت عنوان مضامین فراگیری به شرح 

، «یالملل ـ نیبا ناش ب یاقتصاد  منطاه مکران به قطب میتبد»، «یا منطاه یها تیمز

 یساز فعال»، «(یاسلام یو کشورها گانیهمسا تی)با اولو یاقتصاد یپلماسید رونق»

دولـت از   یگر تی ما»، «جنوب( ـ   بر راهگذر شمال تأکیدمکران ) با  یتیناش ترانز

سـاخت  »، «انیبن دانش یوکارها و کسب  یبه صنا تیاولو»، «مکران یا توسعه منطاه

تنظـیم شـد. در واقـ  ایـن     « یدست  یو صادرا  صنا یگردشگر تیتاو»، «برند ملی

. رونـد  مـی  شـمار  بـه ای سوا م مکـران   توسعه منطاه های مضامین  اصم شده، الزام
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کـه از نگـاه    دهد میعنوان مضمون فراگیر اشاره شده نشان  ٣توزی  کدهای اولیه در 

ا وزن ه ـ ی جمهوری اسلامی ایران در اسناد بالادستی منتیب، این الـزام گذار سیاست

و « یا منطاه یها تیبر مز یمبتن یمل یها برنامه نیتدو»برابری ندارند بلکه مضمون 

هر کـدام بـا   « (یاسلام یو کشورها گانیهمسا تیولو)با ا یاقتصاد یپلماسید رونق»

ازآن، الزام  کد از بیشترین فراوانی و تصریح اسناد بالادستی برخوردار هستند. پ  2٣

عنوان کد )مطـابق کـدهای آمـده در جـدول      20با در بر گرفتن « ساخت برند ملی»

وضـعیت   تاریبـاً (  ائز اکثریت کدهای اولیـه بـوده اسـت و بـاقی مضـامین      0شماره 

 مشابهی در فراوانی کدهای مربوطه دارند.

 گیری نتیجه

ای و  نوار سا لی مکران با خصوصیا  ذاتی و شرایط کنـونی کشـور، محـیط منطاـه    

های لازم و کافی را بـرای طرا ـی و پیگیـری راهبـرد قـدر        روندهای جهانی دلالت

برخـوردار اسـت. موقعیـت     آن یمبنـا  بر یاقتصادپیشرفت  یگذار سیاستو دریایی 

هـای   ترانزیتی در محور شرق بـه غـرب و شـمال بـه جنـوب، برخـورداری از ویشگـی       

های متنوع و متکثـر   شناسی مناسب برای امنیت غذایی چند ده میلیونی، جاذبه زمین

ــازار ســا لی   ــارییی و ورزشــی(، ب ــومتری جهــت  033گردشــگری )طبیعــی، ت کیل

ریـزی توسـعه    همه مؤید مـدلی جـام  از برنامـه   های داخلی و خارجی  گذاری سرمایه

ای برای منطاه مکران است. فاصله معنادار میان وضعیت موجود ایـن منطاـه    منطاه

هـای   )از جهت اقتصادی، فرهنگی، سیاسی و امنیتی( با آنچه از امکانـا  و توانمنـدی  

، ضـرور  ایـن مهـم را    شـود  مـی ای سوا م مکـران تصـور    بالاوه برای توسعه منطاه

سازد. بررسی خصوصیا  منطاه سا لی مکران  ـاکی از آن اسـت کـه     دوچندان می

ای مطلوب در این فضای جغرافیایی، علاوه بـر تحاـق اهـداف متـداول      توسعه منطاه

بالاوه های  پیشرفت اقتصادی که برای هر منطاه دیگری متصور است،  ائز توانمندی

سـت. البتـه کیفیـت طرا ـی و     برای ساخت برند ملی جمهوری اسلامی ایران نیـز ه 

که متکی به اسناد ای  توسعه منطاه راهبرداجرای این مطلوب بنا به اقتضای مفهومی 

 .شود میبالادستی است؛ در گرو بررسی این نوع اسناد قلمداد 

مـورد انتظـار    هـای  با تحلیم اسناد بالادستی منتیب در پشوهش  اضر، اهم الزام

عنوان مضمون فراگیر یافـت شـد. ایـن     ٣ان تحت ای سوا م مکر برای توسعه منطاه

ای مکـران در وهلـه نیسـت مسـتلزم      توسعه منطاه راهبردکه  دهد میتحلیم نشان 

ملـی  هـای   ریـزی  یـک اصـم، اسـا  برنامـه     عنـوان  بـه توجه به این واقعیت است که 
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و تاسـیم نسـبی اختیـارا     ای  منطاـه های  و ملا ظه مزیت چهارچوببایست در  می

میدانی بر عـدم   یاه ههاست آرای کارشناسی و مشاهد ر مناطق باشد. سال کمرانی د

ی متمرکز و بدون تفاو  پایتیت بـرای منـاطق کشـور علیـرغم     گذار سیاستیی اکار

 دارد. تأکیدماتضیا  اقتصادی و اجتماعی گوناگون این مناطق 

مکران  ای دومین الزام پرتکرار در اسناد بالادستی که متوجه الگوی توسعه منطاه

بیشی به جریان تجار   بوده است، دایره مفهومی دیپلماسی اقتصادی به معنای رونق

پرتعـداد  های  تنیدگی های خارجی و درهم گذاری خارجی، تأمین مالی و جذب سرمایه

هر چند چندملیتی خارجی است. های  و شرکتها  و متنوع اقتصادی با طیفی از دولت

هـای دو یـا چندجانبـه     ها و مشارکت جذب همکاریزیرساختی کافی برای های  زمینه

ایـن خـط    فـرد  بـه  منحصراما خصوصیا   ،المللی در این منطاه فراهم نشده است بین

ای و  هـای منطاـه   هـای قـدر    سا لی جـذابیت لازم بـرای تعریـف منـاف  و رقابـت     

هند، چین، روسیه، پاکسـتان، عربسـتان، امـارا ، عمـان، ژاپـن،       جمله ازای  فرامنطاه

ترکیه و آمریکا را داراست. البته که کشورهای همسایه و جهان اسـلام در جلـب ایـن    

 روند. می شمار بهدارای اولویت اسنادبالادستی ها  همکاری

نـاظر بـه   سـازی   بیشی ناظر به میاطـب خـارجی و هویـت    توجه به پیوست الهام

ای  منطاـه  میاطب ملی، سومین الزام پرتکرار در اسناد بالادستی معطوف بـه توسـعه  

پشوهش  اضر است که درمجموع منجر به برندسازی ملی کشور های  مکران در یافته

 طـور  بههای این پشوهش نیز  مستیرا از تحلیم یافته های دیگر الزامهر چند . شود می

 ای مکران شوند. توانند ماوم برندسازی در توسعه منطاه مستایم و غیرمستایم می

شاره در پیشـینه پشوهشـی سـوا م مکـران، موقعیـت      مورد اهای  از اولین ویشگی

تجاری و انرژی است. این خصوصیت های  ترانزیتی و مواصلاتی این منطاه در شاهراه

هـای   مزیـت  جملـه  ازمنطاه مکران که چهارمین الزام متناسب با توسعه مکران است، 

اننـد  مسبوق به ساباه در رونق این خط سا لی بوده که تحت عنوان جاده ادویـه هم 

ی مناطق دوردسـت شـرق و غـرب جهـان     الملل بینوآمدهای  جاده ابریشم، محم رفت

توانـد مجـدد دروازه اتصـال     شک در نگاهی به آینده، منطاه مکران می بوده است. بی

المللی و تجار  راه دور باشـد کـه وزن جمهـوری اسـلامی      های آزاد بین ایران به آب

 ثر خواهد ساخت.أشد  مت جهانی بهروی  ایران را در نظم اقتصادپایه پیش

سوا م مکـران در جایگـاه برنـد ملـی جمهـوری      ای  الزام دیگر در توسعه منطاه

  منطاه مکـران بـه قطـب    میتبداسلامی ایران بنا به تصریح اسناد بالادستی منتیب، 

است؛ به این معنا که مدل پیشرفت این خط سا لی باید  یالملل نیبا ناش ب یاقتصاد
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متنوع اقتصادی )اعم از یک قطب صنعتی، قطـب  های  به ساخت چند مرکز با کاربری

 ؛..( برسـد .کشاورزی، قطب شیلا ، قطب گردشگری، قطـب ترانزیتـی و بنـدرداری و   

هـای   لیـت که بنـدر جاسـک قاب   دهد میاولیه میدانی نشان های  مثال، بررسی عنوان به

تبدیم به قطب انتاال و فرآوری انرژی، بندر کنار  قابلیت تبدیم به قطب شـیلا  و  

صنای  غذایی دریایی و بندر چابهار قابلیـت تبـدیم بـه قطـب بنـدرداری و ترانزیـت       

 ترکیبی را برخوردار هستند.

گردشـگری دریـایی و سـلامت و همچنـین      جملـه  از وزه گردشگری با انواع آن 

ی  دستی و محصولا  فرهنگـی بـومی منطاـه مکـران الـزام دیگـری از       صادرا  صنا

این نـوار سـا لی اسـت. قـدمت تـارییی و تمـدنی ایـن منطاـه و         ای  توسعه منطاه

 جغرافیای آن، پشتیبانی کافی از تحاق این الزام را دارد.های  همچنین قابلیت

سـعه مکـران   بنیـان در مـدل تو   وکارهای دانش پیوست نوآوری و رونق صنای  و کسب

وری  پایگی صـنای  در بهـره   الزام دیگری مطابق با تصریح اسناد بالادستی است. تأثیر دانش

پیشـرفته و  هـای   های نوآور در فناوریوکار کسبو همچنین تبدیم منطاه مکران به مرکز 

تواند  جـم ثـرو  تولیـدی در ایـن منطاـه،  فـظ        می ای جدی است که روز، ملا ظه به

 محیطی و درگیر کردن بیش خصوصی را همراه داشته باشد. زیست های هملا ظ

مکران محسـوب  ای  دولتی آخرین الزام از مدل توسعه منطاههای  درنهایت،  مایت

زیرساختی این منطاـه  های  که معطوف به وضعیت  ال  اضر فار و محرومیت شود می

رفت اقتصادی این زمینه اجرای طرح پیش که پیشمعنا  بدینباید مورد توجه قرار بگیرد. 

مد  عواید مسـتایم   بدون انتظار بازگشت کوتاههایی  منطاه، ورود دولت با صرف هزینه

 سازد. اجتماعی پذیرش توسعه را فراهم میهای  اقتصادی است که زمینه

ای  ی توسـعه منطاـه  گذار سیاستکرد که مدل گیری  توان چنین نتیجه درمجموع می

جام  و تلفیای از هشت الزام مورد انتظار در اسناد بالادستی اسـت.   سوا م مکران الگویی

پـ  از   تأکیـد بیشـی بـا بیشـترین     آفرینی و الهام های هویت لفهؤمیان، تصریح به م دراین

)بـا   یاقتصـاد  یپلماسید رونق»و « یا منطاه یها تیبر مز یمبتن یمل یها برنامه نیتدو»

ین الزام در آبـادانی منطاـه مکـران را بـه     تر مهم« (یاسلام یو کشورها گانیهمسا تیاولو

، با توجه به شرایط پویای کنونی در محـیط  رو ازاینتعبیر نموده است. « ساخت برند ملی»

هـای اسـتعماری و    هـای خـارجی قـدر     ای و جهـانی، سـوابق دسیسـه    های منطاه رقابت

بـه چنـین برداشـتی از توسـعه      تـوجهی  ها در چند سده اخیر، بی های تارییی دولت غفلت

هـای محلـی و    بعُـدی و آغـاز ناهنجـاری    تواند تکرار نوعی از توسعه تـک  سوا م مکران می

 المللی برای جمهوری اسلامی ایران باشد. تصویر نامطلوب بین
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