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1-Introduction 

Countries compete for the attention, attraction, and respect of investors, tourists, consumers, 

immigrants, media, and governments of other countries. Therefore, having a strong and positive 

brand for a nation is a relative and vital advantage, and countries need to know how people around 

the world see them. Imaging, enhancing the existing image, and creating a new and desirable image 

and mindset are the essence of national branding. Business interactions in the form of economic 

diplomacy is an efficient strategy for national branding, and this approach, as one of the pillars of 

modern diplomacy, can help to improve the brand and national image of countries by conquering 

regional and global markets in line with the growth of trade and exports. 

 The main issue of this research is to analyze the role and position of economic and commercial 

diplomacy in the national branding of countries. In this regard, it is important to identify and use 

successful experiences in the field of national branding based on economic interactions. Countries 

like China, Turkey, and Qatar have benefited from the expansion of economic and trade relations to 

improve their brand and national image. By understanding the importance of national branding and 

the application of economic and commercial aspects of diplomacy, these countries have been able 

to present a powerful and popular image of themselves to the world in addition to strengthening 

their national power. In this regard, the main research question is how the selected countries (China, 

Turkey, and Qatar) have benefited from economic and commercial diplomacy to promote their 

national brand. 

2-Theoretical framework 

Considering the relationship between politics and economy (economic diplomacy is the 

intersection of these two categories in the international arena) and in a comprehensive definition of 

economic diplomacy, it can be said that "Economic diplomacy is the art of designing, 

implementing and pursuing a country's foreign policy in international economic relations." It is 

known for using a variety of political-economic measures and tools to secure its national interests 

outside the borders, helping to maintain the general balance in the domestic market, and finally 

supporting domestic businesses in interacting with cross-border markets. This understanding of 

economic diplomacy requires support for national and international technologies assimilation, 

balanced promotion of intelligent power sources, management of global effects of phenomena, 

understanding of complex economic interdependencies, formation of regional economic 

arrangements, maximum facilitation of foreign trade, maintaining the equal value of the national 

currency and exploitative presence. It is in regimes and international organizations. In this regard, a 

set of dimensions and components of economic diplomacy are proposed, which include: foreign 

trade (export and import of goods and services); attracting foreign direct investment and supporting 
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the expansion of investment abroad; Management of bilateral and multilateral trade agreements and 

investment treaties; Commercial transit and logistics; international marketing process; financial 

transactions; Technology Transfer; tourism development; Management of foreign and development 

aid; Management of labor migration and recruitment of elites and specialists; networking by 

mobilizing companies, universities, think tanks and chambers of commerce; and promotion of the 

national brand and image. 

 Commercial diplomacy is one of the subcategories of economic diplomacy that is related to 

micro-economics and issues such as foreign trade, regardless of the pursuit of political and non-

economic goals (although influenced by them), and it means the activity of specialized government 

agencies to support the financial provision of domestic businesses in the direction of It is to 

promote the competitiveness of the country's economy and domestic companies abroad. 

 National branding is used by many governments as a tool to spread certain images of a country 

and is close to the term "national prestige" in the literature of international relations. In fact, with 

the increasing competition in the global market, national branding seeks to develop an attractive 

and positive image to support the presence and influence of nations in the international arena and 

strengthen the economic performance of countries. National branding attracts tourists, scientific 

elites, and professional talents (skilled workforce), encourages foreign investment, increases 

exports and currency stability, enhances international status and influence, and in addition increases 

national prestige and pride. 

3- Methodology 

The approach of this research is qualitative and exploratory. The research method is descriptive-

analytical research and a case study has been used. Based on this, by reviewing the library 

resources and optimizing the three successful experiences of China, Turkey, and Qatar, how to use 

economic and commercial diplomacy strategies to strengthen the national brand is investigated. 

4- Discussion 

Three successful experiences of China, Turkey, and Qatar in the field of economic diplomacy and 

national branding were analyzed. Through the investigation, it was found that these 3 countries 

have strategies such as expanding trade with developing countries, attracting foreign direct 

investment, investing in industries with a competitive advantage, exporting products with advanced 

technology, supporting the private sector and large export companies, partnership In international 

economic forums, they took advantage of granting financial and development aid, exporting 

technical-engineering services and strengthening tourism to promote their national brand. 

5- Conclusions and Suggestions 

The planning and implementation of the foreign policy of each country by the governments can 

significantly lead to "building, promoting and promoting the brand of that country". A part of this 

foreign policy is defined in the field of economic and commercial diplomacy, which is naturally 

placed in a two-way relationship with the national brand of that country. 

The findings of the current research in the study of the examples of China, Turkey, and Qatar 

showed that governments need to use diplomacy to create economic and commercial opportunities 

to achieve a better position and good reputation in the eyes of other nations. Undoubtedly, how 

selected countries use economic and commercial diplomacy to promote their national brand has 

useful lessons for the Islamic Republic of Iran, which can pave the way for this strategic arena by 

maintaining Islamic-Iranian considerations. 
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 چکیده 
سللاهتو و پرداهتللو    ي جهللان   ي افکللار ومللوم  ن ي و در بلل  الملللل ن ي کشور در نظام ب  ک ی  ي و برند مل  ر ی تصو 

و جللذابي    بخش الهللام تصویر    ، آن هستند کو از ابزارهای گوناگون   دنبال بو . کشورهای مختلف نيز  شود ي م 

حللوزه نذللوک و کنشللگری    دهنده نشان بر نمایش قدرت یک ملت،  افزون تصویری کو  از هود ارائو کنند. 

اسللت کللو از    ي هللارج   است ي س ی حوزه ومل  و تجار  ی اقتصاد  ي پلماس ی د  الملل باشد. در ورصو بين  مؤثر 

ي و همچنين برندسللازی  منافع مل   ن ي تأم   منظور بو   ي الملل ن ي و ب  ی ا در سطوح دوجانبو، منطقو  ی توان اقتصاد 

  ی سللطت توانمنللد   ی ارتقا   ی آن است کو امکانات لازم برا   ي هر دولت   ذو ي وظ   د ی بدون ترد .  رد ي گ ي بهره م ملي  

پللهوهش    ن یلل ا   ي هللدا اصللل کشللور را ارتقللا دهللد.    ي مردم فراهم کند تا بتواند وجهو مل  ی و رفاه را برا 

پرسش پللهوهش  ست.  کشورها   ي برند مل   ی ارتقا   در   ی و تجار   ی اقتصاد   ي پلماس ی د   نقش و  گاه ی جا  واکاوی 

ملي از دیپلماسي اقتصللادی و تجللاری هگونللو  حاضر آن است کو کشورهای موفق در حوزه برندسازی  

وده و از مطالعللو  تحليلللي بلل  -ای، توصلليذي ؟ روش تحقيق پهوهش مبتني بر منللابع کتابخانللو اند بهره برده 

بر این اساس، سو تجربو موفق هين، ترکيو و قطر در اسللتذاده از راهبردهللای  است.  استذاده کرده  موردی 

. گسترش تجللارت بللا  اند ي مورد بررسي قرار گرفتو تقویت برند مل   منظور بو دیپلماسي اقتصادی و تجاری  

هللای  گذاری هللارجي، تقویللت گردشللگری، اوطللای کمک ، جللذس سللرمایو توسللعو درحال کشللورهای  

المللللي و اسللتذاده  بين اقتصادی  ها و مجامع  ای، صادرات محصولات فناورانو، مشارکت در سازمان توسعو 

کشورهای منتخب بللوده اسللت کللو  های تجربو  ترین آموهتو اصلي هر کشور از    ویهه های رقابتي  از مزیت 

 برای ارتقای برند ملي جمهوری اسلامي ایران مورد توجو و دقت قرار گيرد.  تواند ي م 

 چین، ترکیه، قطر.   ، ی تجار  ی پلماس ی د   ، ی اقتصاد  ی پلماس ی د   ، ی برند مل  : ها کلیدواژه 
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 مه مقدّ
گذاران، گردشللگران،  و ی کسللب احتللرام سللرما و    جلللب توجللو، جللذس   ی را بللکشللورها  

؛  کننلد ي رقابت م  گر ی کد ی با  کشورها  ر ی سا  ی ها ها و حکومت مهاجران، رسانو  ، کنندگان مصرا 

  و   آیلد مي   شمار بو   ي ات ي ح و    ي نسب   ي ت یّمز   ، ملت   ک ی   ی داشتن برند قدرتمند و مثبت برا   ن ی بنابرا 

،  . بر این اسلاس نند ي ب ي را هگونو م   ها آن کشورها مهم است کو بدانند مردم سراسر جهان    ی برا 

از    ، ي المللللن ي ب   موقعيللت مثبللت مطلللوس و ارزشللمند از کشللور و کسللب    ی ر ی ارائللو تصللو 

  ي ملل  داا اهل  بلرد ش ي پلبرای    د ي مذ   ی و راهکار   الملل ن ي ب   ة ها در ورص مهم دولت   ی ها هواستو 

  ت يلو کهن  ر ی تصلو  ک یل ایجلاد موجلود و  ر ی تصو  ارتقای  ، ی رساز ی . تصو د ی آ ي م   شمار ها بو آن 

  ي پلماسلی در قاللب د   ی اسلت. تعلاملات تجلار   ي ملل  ي آفرین و مطلوس، جلوهره برنلد   د ی جد 

از   ي کلی ونوان بلو  کلرد ی رو  ن یلاسلت و ا  ي مل  ي آفرین برند  ی کارآمد برا   راهبرد   ک ی   ، ی اقتصاد 

رشلد تجلارت    ی در راسلتا   ي و جهان   ی ا منطقو   ی با فتت بازارها   تواند ي م   ن ی نو   ي پلماس ی ارکان د 

 کند.   ي ان ی کشورها کمک شا  ي مل   ر ی و صادرات بو بهبود برند و تصو 

  در   ی تجلار ی و  اقتصلاد   ي پلماسلی د   واکلاوی نقلش و جایگلاه   ، پهوهش   ن ی ا   ي اصل   لة ئ مس  

های موفلق در  اسلتذاده از تجربلو شناسلایي و راسلتا،    ن ي در همل  ست. کشورها   ي مل   نگ ی برند 

  ماننلد  یي کشلورها ورصو برندسازی ملي مبتني بر تعاملات اقتصلادی حلائز اهميلت اسلت. 

  ي ملل  ر ی بهبلود برنلد و تصلو  ی بلرا  ی و تجار  ی از گسترش رواب  اقتصاد و قطر  و ي ، ترک ن ي ه 

فهم اهميت برندسازی مللي و کاربسلت ابعلاد اقتصلادی و  کشورها با    ن ی اند. ا هود بهره برده 

قدرتمنلد و محبلوس از   ی ر ی تصو  ، ي قدرت مل  ت ی بر تقو  افزون اند  توانستو   ، تجاری دیپلماسي 

  ی کشلورها در همين راستا پرسش اصلي پهوهش آن است کلو    ارائو کنند.   ان ي هود را بو جهان 

  ي برنلد ملل  ی ارتقا   ی برا   ی تجار   و   ی اقتصاد   ي پلماس ی ( هگونو از د قطر   و   و ي ترک   ن، ي منتخب )ه 

  پاسخ بو پرسلش   ی است. برا   ي از نوع اکتشاف و    ي ذ ي پهوهش ک   ن ی ا   کرد ی رو ؟  اند هود بهره برده 

  ، تجربلو منتخلب  سلو  ي ن ی گز نلو ي و به  ی ا با مرور منابع کتابخانلو  ق ي تحق  ن ی ا   ی ها داده   پهوهش، 

 . شده است   ی گردآور 

 چارچوب مفهومی .  1
بررسي تأثير دیپلماسي اقتصادی و تجاری بر برندآفریني ملي، در این بخش، مذلاهيم    منظور بو 



 675پور(    الاسلامی، نادر جعفری هفتخوانی و امیرحسین عرب )محمدحسن شیخ      ...   صادی و تجاری در نقش دیپلماسی اقت 

 شوند. دیپلماسي اقتصادی، دیپلماسي تجاری و برندآفریني ملي تبيين مي 

 دیپلماسی .  1-1

المللل از رریلق ملذاکره و  معنای مدیریت رواب  بين ت آکسذورد، دیپلماسي بو ا در فرهنگ لغ 

بو معني فلن، تلدبير  تعریذي دیگر، در  ي پلماس ی د شود. ها تعریف مي توس  سذيران و فرستاده 

و ابلزاری بلرای پيشلبرد    ي الملللن ي ب   فصل منازولات   و   در حلّ ي اس ي آميز س یا روش مسالمت 

شلود  ي م ي  اقدامات   يو شامل کل این معنا (. 121: 1365، ي اظم ک )  است ها سياست هارجي دولت 

  ، ي فرهنگل  ، ی اقتصلاد   ، ي اسلي اولم از س   ي مختلف روابل  هلارج  ی ها نو ي دولت در زم  ک ی کو 

  گلر ی را تعامل با جواملع د   ي پلماس ی بتوان د   د ی تسامت، شا   ي با کم .  دهد ي انجام م   ي نظام   و   ي ت ي امن 

  اصلولًا.  کرد   ف ی تعر   نو ی هز   ن ی ها با کمتر ی ر ی پذ ب ي آس   نذوک و کاهش   ش ی منافع، افزا   ن ي م أ ت   ی برا 

  ، ي و قلدرت ملل  ت ي امن   ی درصدد ارتقا   ي پلماس ی د   لو ي وس بو هود،  ي هارج  است ي ها در س دولت 

)جلاللي،    هلود هسلتند   ي الملللن ي اوتبار و منزللت ب   ی ارتقا   ن ي و توسعو و همچن   رفاه   ش ی افزا 

1398  :30-31 ) . 

الملل مدرن، مذهلوم دیپلماسلي  رواب  بين و    ها ملت   -دولت   گيری در رول تاریخ تا شکل  

تجلاری و    تحلولات املا  ؛  رور ومده در رب  با مسائل جنگ و صللت ملورد اسلتذاده بلود بو 

بلرتن وودز    ناملو موافقت بعد از جنگ دوم جهاني ازجملو با  در رواب  بين کشورها  اقتصادی 

و   ي بانلک جهلان  )گلات(،  تعرفلو و تجلارت  ي وملوم  ناملو موافقت  ی ر ي گ شکل و در پي آن، 

سلاز حرکلت پرشلتاس تجلارت و  نو ي زم   ل يلقب   ن یلاز ا   ي پلول و تحلولات   ي الملللن ي صندو  ب 

ویهه  بلو و  ( 386: 1400پلور و همکلاران، )قلي  د ی روند گرد  ن ی ا  شدنِي و جهان   ی گذار و ی سرما 

وجود آورد کلو مذهلوم  بلو  ي ات ، اقتضلائ ی شورو  ر ي اتحاد جماه  ي فروپاش و  پس از جنگ سرد 

  ن یلتبع ا و آن را از انحصار جنگ و صلت هلار  سلاهت. بلو نمود  ر يي دیپلماسي را دهار تغ 

  ، هون دیپلماسي انرژی، دیپلماسي فرهنگلي، دیپلماسلي پارلملاني   ي م ي امروزه مذاه   ، تحولات 

مختلف دیپلماسي بو کار گرفتلو شلده و   ف ی برای اشاره بو وظا  و تجاری  دیپلماسي اقتصادی 

پلا  جلامي،  )دهقاني فيروزآبادی و دامن   ند ا ده ش الملل  وارد ادبيات ولوم سياسي و رواب  بين 

1394  :12 .) 

  ، ي هلارج   اسلت ي رکلن س  ن ی تلر ونوان مهم بلو  ي پلماسلی ادوا داشت کو د  توان ي م ، درواقع  
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 ,Brighi & Hillبلو هلود گرفتلو اسلت )   ي و هنلدوامل   ده يلچ ي متنوع، پ   ار ي بس   ی ا امروزه ههره 

  ی شلتر ي جهلان، ظهلور ب   ي نظم کنلون   ی آن بو اقتضا   ی ابعاد اقتصاد   ن، ي ب   ن ی ( و در ا 131 :2008

ظاهر  اقدامات بلو   ی در ورا   ی جنگ سرد، منافع اقتصاد   ان ی از پا   ش ي تا پ   همچنان کو است.    افتو ی 

اسلت    ی ابتکارت و تعاملات اقتصلاد   ن ی ا   ي اما در دوران کنون   شد؛ ي م   ی ر ي گ ي پ   ي ت ي و امن   ي نظام 

در پنلاه آن دنبلال    ي ت ي امن   و بعضاً  ي اس ي نموده و منافع و اغراض س  ی جلودار  ، ي پلماس ی کو در د 

  ، ي دوران جنگ سرد، گسترش مناقشات در سطوح محلل  ۀ ومد   ي هگ ی و   گر، ی د   ان ي . بو ب شود ي م 

  ی هلا شد و بر هملين اسلاس، ائتلاا   ي ت ي تذکرات امن   ت ی بود کو باوث تقو  ي و جهان  ی ا منطقو 

)دهقلاني فيروزآبلادی و همکلاران،    گرفتنلد ي شلکل م   کلرد ی رو   ن یلبا ا   ي الملل و بين   ی ا منطقو 

از آن، ابعلاد    ي و اثلرات ناشل  ی بلرلين و سلقوش شلورو   وار یلد   ي . فروپاش ( 106-107:  1400

کلو شاهصلو قلدرت    ی ، رلور کلرد کشورها برجستو    ی منظور توانمندساز و ژئواکونوميک را ب 

قلدرت   ت ی از اولو  ج ی تدر بو  ، ي الملل و قدرتمند در صحنو بين   پيشرفتو   ی کشورها   ی برا   ی رهبر 

  ی ها ی توانمنلد   اکتذلا بلو آنکلو  هه ی و بو  ت، اف ی نرم تغيير  ي و سياس  ی اقتصاد  ی بو ابزارها  ي نظام 

  ر ي اتحلاد جملاه   و یلو تجز   ي نتوانست از فروپاش   ، ی توان اقتصاد   ش ی بو افزا   ي توجه ي و ب   ي نظام 

 (. 41:  1392  ، ي فراهان   ی )رشنو و حميد  کند   ی جلوگير   ی شورو 

 دیپلماسی اقتصادی .  1-2

های اساسي سياست هارجي هر کشوری، حذاظلت و حمایلت از  ها یکي از فعاليت ري قرن 

هلای تجلاری بلوده اسلت  های بيگانو و تلأمين امنيلت راه تجار و بازرگانان هود در سرزمين 

 (Szatlach, 2015: 209  از .) ي هلارج   اسلت ي ادوا داشلت در تلاریخ س   توان ي کو م   روست ن ی ا ،  

ملدوا را    ن یلریشلو در تجلارت دارد و مسلتند ا   ی دیگلر   ده یلمقولو دیپلماسي بيش از هر پد 

مصلر باسلتان،    ن، ی النهلر ن ي ب   ی ها تملدن   ماننلد   و يلاول   ی ها تمدن ي  در مناسبات بازرگان   توان ي م 

 (. Rosario Adapon Turvey, 2014: 6)  کرد جستجو   ي روم و وثمان   ران، ی ا   ی امپراتور 

ای  رشلتو مطالعات و تحقيقات ولمي، دیپلماسي اقتصادی یک حوزه مطالعلاتي ميان  ازنظر  

المللل، مطالعلات توسلعو،  الملل، روابل  بين های اقتصاد بين ود کو مباحث رشتو ر شمار مي بو 

گيلرد  بلر مي بلر املور بازرگلاني و ملالي( را در   کيلد أ اقتصاد سياسي و وللوم ملدیریت )بلا ت 

 (Bergeijk & Moons, 2009 مروری بر تعاریف نظریو .)  پردازان مختلف از دیپلماسي اقتصلادی
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آن، کشلورها   ق یلکلو از رر  د نلدان ي م   ی ند ی فرآ دیپلماسي اقتصادی را  دهد کو برهي  نشان مي 

کلو    یي هلا ت ي فعال   نلو ي زم هودشلان را در   ي تا منلافع ملل  کنند ي وصل م   رون ي هود را بو جهان ب 

  ی ا دوجانبلو، منطقلو   ی ها ت ی و حائز مز   ده ي چ ي مبادلات پ   ر ی و سا   ی گذار و ی شامل تجارت، سرما 

   (. Rana, 2007: 7بو حداکثر برسانند )   ت اس   ی و هندجانبو اقتصاد 

  ي برهل  ی از سلو   تعریذلي دیگلر  ، ی اقتصلاد  ي پلماسلی از کلاربرد د  ی د ی با ظهور ابعاد جد  

ها در ملذاکره بلا  دهالت و اومال نظر دولت   ، ی اقتصاد   ي پلماس ی د » مطرح شد کو    پردازان و ی نظر 

توسلعو    و اسلت    ي هصوصل  ی ها و شلرکت   ي الملللن ي ب   ی ها سلازمان   ازجملو   گران ی باز   گر ی د 

  ی انتقلال دانلش و فنلاور  ، ي هلارج  ی ها و ی جذس سرما  بازارها، از    ی بر سهم   ، ي تجارت هارج 

بلا هلدا  دیگلر کشور و هر اقدام  ر ی تصو  ی ارتقا  ، ی ا توسعو  ی ها اهذ کمک   ا ی اوطا    شرفتو، ي پ 

 (. Zuidema, 2016: 12)   «کند ي را دنبال م  ي قدرت اقتصاد مل   ش ی افزا 

دو    ن یلا   تلاقلي محلل    ، ی اقتصلاد   ي پلماسلی و اقتصاد )کو د   است ي س   ان ي بو رابطو م با توجو   

  گذلت  تلوان ي م  ی اقتصاد  ي پلماس ی از د  تر ي جامع ذ ی تعر و در  است(    الملل ن ي ب   ورصة مقولو در  

کشلور در   ک یل ي هلارج  اسلت ي س  ی ر يلگ ي و پ  ی ساز اده ي پ  ، ي هنر رراح   ، ی اقتصاد   ي پلماس ی د » 

  -ي اسلي و ابزارهلای س   ر ي است کو با استذاده از ريف متنووي از تداب  الملل ن ي ب  ی رواب  اقتصاد 

در    ي اقتصادی برای تأمين منافع ملي هود در هار  از مرزها، کمک بلو حذلت تعلادل وملوم 

  ی فراملرز   ی در تعاملل بلا بازارهلا   ي اهل د   ی وکارها از کسب   ي بان ي پشت   ت ی درنها و    ي بازار داهل 

 . شود ي شناهتو م 

و   ي ملل  ی هلا ی فناور   ی سلاز از همسان   ي بان ي مسلتلزم پشلت   ی اقتصاد   ي پلماس ی فهم از د   ن ی ا  

  ی ر يلفراگ   ها، ده یلپد   ي آثلار جهلان   ت ی ر ی موزون منابع قدرت هوشمند، ملد   ی ارتقا   ، ي الملل ن ي ب 

  ل ي تسلله   ، ی اقتصللاد   ی ا منطقللو   بللات ي ترت   ل ي تشللک   ، ی اقتصللاد   ده يللچ ي و پ   ابللل متق   ی ها ي وابسللتگ 

و    هلا م ی بردارانو در رژ و حضور بهره   ي پول مل   ی حذت ارزش برابر   ، ي تجارت هارج   ی حداکثر 

   . ( 113:  1400« )دهقاني فيروزآبادی و همکاران،  است   ي الملل ن ي ب   ی ها سازمان 

شلوند کلو  مطلرح مي   های دیپلماسي اقتصلادی لذو ؤ م و    ابعاد ای از  این رابطو، مجمووو   در  

  ی گذار و ی جلذس سلرما (؛ صادرات و واردات کالا و هلدمات از: تجارت هارجي )   اند وبارت 

  ت ی ر ی مللد ؛  هللار  از کشللور   در   ی گذار و ی از گسللترش سللرما   ت یللو حما   ي هللارج   م ي مسللتق 

و    ت یللترانز ؛  دوجانبللو و هندجانبللو   ی گذار و ی و معاهللدات سللرما   ی تجللار   ی ها نامللو موافقت 
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توسللعو  ی؛  انتقللال فنللاور ي؛  مبللادلات مللال الملللل؛  ي بين اب یللبازار   نللد ی فرآ ی؛  تجللار   ک ي لجسللت 

جلذس  و  کار    ی رو ي مهاجرت ن ای؛ مدیریت  های هارجي و توسعو ی؛ مدیریت کمک گردشگر 

  ی هلا اتا    و   فکلر   ی هلا ها، اتا  دانشگاه   ها، شرکت سازی با بسيج  و متخصصان؛ شبکو   نخبگان 

 ي؛ و ارتقای برند و تصویر ملي. بازرگان 

 دیپلماسی تجاری .  1-3

اقتصلاد هرلرد و   بلا دیپلماسي اقتصادی است کلو   های زیرمجمووو یکي از    ی تجار   ي پلماس ی د 

)هرهنلد   ی اقتصاد  ر ي و غ  ي اس ي اهداا س  ی ر ي گ ي فارغ از پ   ، ي هارج   ي بازرگان   موضوواتي مانند 

های تخصصلي دولتلي بلرای حمایلت از  ( مرتب  بوده و بو معني فعاليت آژانس ها آن متأثر از  

و  پللذیری اقتصللاد کشللور  رقابت   ی داهلللي در جهللت ارتقللا   ی کارها و تللأمين مللالي کسللب 

بلو    ی تجلار   ي پلماسلی د   (. Szatlach, 2015: 214اسلت )   از کشور   در هار  های داهلي  شرکت 

  ي هاصل ی هود در قالب راهبردها  ي ها و منافع مل یي کند تا با توجو بو توانا ي م  کمک  کشورها 

  ی ابزارهلا هاصي مانند  ی واردات و با استذاده از ابزارها  ي ن ي جانش  ا ی صادرات  و همچون توسع 

  ی گذار و ی جلذس سلرما   ا یلصلادرات    و مانند توسلع   ي اهداف   ب ي بو تعق  ی ا تعرفو  ر ي غ و  ی ا تعرفو 

 . ( 1:  1388،  )فتحي   بپردازند  ي هارج 

پنداشلتو    ي هلارج  اسلت ي در س  ي داهلل ت يلاز کلارکرد حاکم  ي بخش  ی اقتصاد  ي پلماس ی د  

اقتصلادی و    ي . در هلر حلال، دیپلماسلرد يلگ ي م   ي پل  ز يلرا ن   ی اقتصاد   ر ي کو اهداا غ   شود ي م 

دیپلماسي تجاری از موضووات تخصصي فعاليت دیپلماسي در وصر حاضلر هسلتند کلو در  

  تلوان ي . م ( 117: 1400)دهقاني فيروزآبادی و همکاران،  روند بو کار مي  ي معن  ک ی مواردی بو 

انداز محلدودتری نسلبت بلو دیپلماسلي  دارای هشلم   ی ادوا نمود کو دیپلماسي تجلار  ن ي هن 

های دیپلماتيک مرتب  با روابل   کليو فعاليت  ی اقتصاد  ي پلماس ی کو د  ی اقتصادی است؛ بو نحو 

  و   ( Kopp, 2004: 8)   گيلرد مي بر   ر د را  هلای هرلرد و کللان  اقتصلادی بلين کشلورها در حوزه 

 کند. مثابو ابزاری برای اجرای آن ایذای نقش مي دیپلماسي تجاری بو 

 . برند ملی 1-4

یلک سلازمان،    نشلان تجلاری   ي وملوم   ی کلو بلو معنلا  ي اب ی بازار دانش در آفریني مذهوم برند 

  براسلاس آن برنلد اسلت،    اسلطة و بو   آن و شناهتو شدن    یا هدمت(  کالا )  شرکت، یا محصول 
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حسليني و  شلده اسلت ) ي  اس ي س   ي اب ی آن بازار   ي و در پ   ي اس ي وارد هرهو ولوم س   ي معان   ن ي هم 

هلا و  یکي از محصلولاتي کلو ظرفيلت برنلدآفریني را دارد، مکان   (. 919:  1394  ، ي هان دالل ي ب 

شلرکت بلزره هسلتند و شلبيو  سازمان/ منارق جغرافيایي است؛ کشورها درست مانند یلک  

 ,Temporalتوانند برندگذاری شوند و بایلد مراقلب شلهرت هلود باشلند ) ها نيز مي شرکت 

2000: 15  .) 

است کلو سلنجش،    ي مرتب  با برندآفریني مکان   ي و ومل   ی نظر   حوزه   ک ی   ي برندآفریني مل  

را از    یي کردهللا ی رو ،  دارد   بللر وهلده   کشلورها را   ي نللام هوش شلهرت و    ت ی ر ی سلاهت و مللد 

برنلد کشلورها    و ارتقلای   ساهت، حذلت   ی را برا   ها آن و    رد ي گ کار مي بو   ی برند تجار   ت ی ر ی مد 

 (. 103:  1391)جعذری هذتخواني،    کند ي م   ی کاربرد 

کننلدۀ جایگلاه آن  امروزه شرای  سياسي، اقتصادی و اجتماوي یک کشلور، وواملل تعيين  

ارائلو  ،  الملل ن ي ها در نظام ب دولت   مهم   ف ی از وظا کشور در ورصو جهاني است. بو همين دليل  

بلر ایلن اسلاس،    . کشلور اسلت   گلاه ی وجهو و جا  ش ی مطلوس و سازنده از هود و افزا  ۀ ههر 

بلدون  از هود  مطلوس  ی ا ههره  ش ی نما  ی برا  ها دیگر ملت مدیریت و مهندسي افکار ومومي  

  ي ؛ مذهلوم ( 3:  1398الاسلامي و همکاران،  )شيخ   شود حائز اهميت مي توسل بو قدرت سخت  

( و املروزه از آن  Nye, 2004)   د ي م نا   کشورها   آن را »قدرت نرم«  ی جوزا نا   1980کو در دهو  

افکلار   ،  برند ملّي انِی مشتر  ، ي هارج  است ي د. در ورصو س ن کن مي  اد ی  «آفریني ملّي با ونوان »برند 

 . است   نظام   ن ی کشور در ا  ک ی الملل هستند و محصول، کنش ن ي نظام ب بازیگران  و    ي الملل ن ي ب 

از    ي هاصل  ر ی انتشار تصاو   ی برا   ی ونوان ابزار ها بو از دولت   ی ار ي توس  بس   ي برندآفریني مل  

«  1»منزلت مللي   اصطلاح بو الملل  و در ادبيات رواب  بين   رد ي گ ي کشور مورد استذاده قرار م   ک ی 

  بلا رقابلت فزاینلده در بلازار جهلاني،   ، درواقلع (.  Zamora Barberá, 2016: 2نزدیلک اسلت ) 

  از حضلور و نذلوک   ت یلحما   ی اس و مثبلت بلرا جذّ  ی ر ی تصو  توسعو  دنبال بو  ي برندآفریني مل 

(.  Dinnie, 2008)   اسلت کشلورها    و تقویلت وملکلرد اقتصلادی   المللل ن ي ب در صحنو    ها ملت 

ی )نيروی کلار  ا حرفو ی  استعدادها نخبگان ولمي و  گردشگران،    جذس   سبب   ي برندآفریني مل 

  و ثبات ارزی، ارتقاء جایگلاه و نذلوک   صادرات   ش ی افزا   ، ي هارج   ی گذار و ی سرما ماهر(، تشویق  

)شلروي و ابراهيملي،    شلود ي م ي  غلرور ملل  اوتبلار و   ش ی باوث افزا   آن   بر   افزون و    المللي بين 
 

1. National Status 
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1400  :173 .) 

 پژوهش . روش  2
تحليللي    -روش تحقيق پهوهش توصيذي است.    ي از نوع اکتشاف ي و  ذ ي پهوهش ک   ن ی ا   کرد ی رو 

بلا ملرور منلابع  ( استذاده شده است. بلر ایلن اسلاس،  Case Studyبوده و از مطالعو موردی ) 

سللو تجربللو موفللق هللين، ترکيللو و قطللر، هگللونگي اسللتذاده از    ي ن ی گز نللو ي و به   ی ا کتابخانللو 

تقویلت برنلد مللي ملورد بررسلي قلرار    منظور بلو راهبردهای دیپلماسي اقتصادی و تجاری  

یلک قلدرت نوظهلور در تلراز جهلاني، ترکيلو    ونوان بلو گيرد. شایان ککر است کو هلين  مي 

یک الگوی توسعو در حوزه کشلورهای    ونوان بو ای و قطر یک قدرت نوظهور منطقو  ونوان بو 

 اند. وربي برای مطالعو حاضر انتخاس شده 

 منتخب   ی کشورها   ی بررس های پژوهش:  . یافته 3
سلاهتو و   ي جهلان  ي افکلار وملوم  ن ي و در ب  الملل ن ي کشور در نظام ب  ک ی  ي و برند مل   ر ی تصو 

بر منافع آن کشور در فروش کلالا و هلدمات،   ي منذ  ا ی آثار مثبت  تواند ي و م  شود ي پرداهتو م 

اقتصلادی و    های سلازمان بلو    ي دسترسل  ، ی گردشلگر   تقویلت   ، ي هارج   ی گذار و ی جذس سرما 

مسلائل   ي و حتل ي ر گذاشلتن بلر تحلولات جهلان ي تأث  ی کشور برا   یي توانا   ، المللي بين   تجاری 

 (.  Peterson, 2006: 745آن کشور داشتو باشد )   ي ت ي امن 

  ي الملللن ي ب  ر ی کلو از تصلو  همچنلان در یک هرهة سازنده، ان  مدار سياست راستا،    ن ی در ا  

  ز يلن   ی اقتصلاد   ي پلماسلی از د   برنلد، ي بهره م   ی اقتصاد   ي پلماس ی بو د   ي بخش کشور هود در رونق 

  المللل ن ي و نظام ب   ي جهان   ي افکار وموم   ن ي و وجهو کشور هود در ب   برند ساهت و بهبود    ی برا 

  ک یل  برنلد کو نلوع  ن ی . نکتو مهم ا شود ي م   ي منافع مل   ن ي در تأم   ل ي و باوث تسه   کنند ي استذاده م 

و    ي بلر منلافع بخلش هصوصل  ، ي از منلافع دولتل  ت یلحما   بر   افزون   الملل ن ي کشور در نظام ب 

)دهقلاني فيروزآبلادی و    دارد   مهمي   ر ي تأث   ز ي آن کشور ن  ي و صادرات  ی گذار و ی سرما  ی ها شرکت 

قطلر    سو تجربو موفق هلين، ترکيلو و با این مقدمو، در ادامو بو    . ( 212-211:  1400همکاران،  

 شود. ملي اشاره مي   ورصو دیپلماسي اقتصادی و برندسازی در  

 . چین 3-1
  دیپلماسلي   بلو  بيشلتر  توجلو  راستای  در  هين  هارجي  سياست  ، از ابتدای قرن جدید ميلادی 
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  اصللي را   نقلش   ثر، ؤ م   تغييرات   این   و   داشتو   سریعي   تغييرات   گرایانو، برون   رویکرد   و   اقتصادی 

از    ن ي اسلتراتهی کللان هل  ر ييلبلا تغ   . است  داشتو  جهان  در  و برند ملي هين  تصویر  بهبود  در 

گرایي، جستجو برای یافتن بازارهای هلارجي، فنلاوری و سلرمایو،  بو توسعو  ي دنظررلب ی تجد 

از سلال    رلوری کلو   . شلد این کشور تبلدیل  دیپلماسي اقتصادی بو هدا اصلي در  ج ی تدر بو 

برابر شد و سهم آن از اقتصلاد جهلاني از    70، حجم اقتصاد هين بيش از  2017تا سال    1978

ر نيلز بليش از  تجارت ایلن کشلو  درصد افزایش یافتو و حجم کلّ 15 ک ی درصد بو نزد  1/ 8

   برابر شده است.   175

ملورد  های  حساسليت  ازجملو برند هين در نگاه ناظران جهاني  ، تقویت و ارتقای اصلاح  

های اهير بوده است. تقویت گردشگری، جلذس سلرمایو  نخبگان و رهبران هين در دهو   نظر 

الملللي  هلای بين و اوطای کمک   توسعو درحال هارجي، توسعو تجارت هارجي با کشورهای  

، صلادرات  ي الملللن ي ب های اقتصلادی  و بشردوستانو بو ایلن کشلورها، مشلارکت در سلازمان 

تلرین راهبردهلای هلين در تصویرسلازی  برداری ترانزیتي از مهم محصولات فناورانو و بهره 

 د. ن شو ( کو در ادامو تشریت مي Deng, 2009: 69)   قدرتمند از هود است 

 توسعه درحال گسترش تجارت با کشورهای  

گسلترش تجلارت    ت يلبلر اهم   2004در سال    ن ي ه   ست ي حزس کمون سالانة    ي کنذرانس داهل 

  کلرد.  د يلتأک  منلارق  ن یلا  ی و نذوک در بازارها  توسعو درحال   ی کشور با کشورها   ن ی ا   ي هارج 

اوطللای    و   ها جللذس سللرمایو   بللو   توجللو   در   تنها نللو   دیپلماسللي اقتصللادی و تجللاری   از   هللين 

  مللي در  هلای ارزش  ها و فرهنگ   ها، ایده   تصویر،   جذابيت ایجاد    در   بلکو   ، هارجي   های کمک 

  آفریقا، آمریکای لاتلين، غلرس و شلر  آسليا بهلره   منارق   ة توسع درحال   کشورهای   با  ارتباش 

 .  ( Bean, 2009: 1-2برد ) مي 

  از  هلایي بخش  در برهي کارشناسان، اقتصاد موفق هين باولث شلده   ازنظر   بر این   افزون  

توسعو هيني )کو محصول تعادل بين اقتصلاد بلازارمحور   مدل  لاتين،  آمریکای   و   آفریقا   آسيا، 

شللود  مطللرح  توسللعو    غربللي   های مللدل   بللرای   مناسللبي   جللایگزین   و دولللت اقتدارگراسللت(، 

 (Sautman, 2006: 14-18 ) .    بلا    توسلعو درحال کشور    ک ی ونوان  بو   ن ي ه بو همين دليل است کو

کلو در    قلا ی و آفر   ن ي در اجللاس هل  و برقرار کرده  فعال    کِي پلمات ی رواب  د   یي قا ی کشور آفر   48
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نگار  بازرگللان و روزنامللو   ، ملدار سياسللت   1500در پکللن برگلزار شللد، حلدود    2006نلوامبر  

اجللاس،   ن یلحضور داشتند. موضوع ا  یي قا ی آفر  ی نذر از سران کشورها   48  ازجملو   یي قا ی آفر 

  برنلد در ملورد    ن ي بلندمدت هل  ی از استراته   ي کو بخش   بود و توسعو    ی صلت، همکار   ، ي دوست 

 . رود ي م   شمار بو  ي مل 

 های تجاری تشکیل بلوک 

تجلارت    ی ها ناملو موافقت بر صادرات کالاها و هدمات، دولت هين دست بلو انعقلاد   افزون 

  ت يللبلا در  اهم   ي نلي ه   ان مللدار سياسلت نيللز زده اسلت.    توسلعو درحال آزاد بلا کشلورهای  

بلو    ، ي الملللن ي ب   ی ملدار اهلا    ي نوو   ، در قالب کشورها   ن ی و نذوک در اکهان مردم ا  ي آفرین برند 

تلا بلو    دهنلد ي را م   ها نامو موافقت نوع از    ن ی ا   ی جرا ا  شنهاد ي پ  ، ی اقتصاد ضعيفِ  ی کشورها  ن ی ا 

دولتملردان و افکلار    ان يلرا در م   ن ي ه   ر ی . این رویکرد، تصو ند ی کمک نما   ها آن  ت ي بهبود وضع 

بلا اسلتذاده از  در دو دهلة اهيلر هملواره    ن ي ه   است.   ده ي ارتقاء بخش   ز ي ومومي این کشورها ن 

  ی و سللاهتارها   ای و از سللطت منطقلل  ج ی تللدر تجللارت آزاد، نذللوک هللود را بو   ی ها نامللو موافقت 

 . ه است د ا هندجانبو گسترش د   ی دوجانبو بو سازوکارها 

  ن یلا   ی حلداکثر   ی منلد و بهره   ی تجلار   ی ا منطقلو   ی ها بلو    جاد ی در ا   کرد ی رو   ن ی ا   ی ر ي گ ي پ  

موجلب شلد   ، ی متقابل اقتصاد  ی ها ي و وابستگ   یي گرا تجارت آزاد، منطقو   ی ها کشور از مؤلذو 

ژاپلن،    ن، ي هل  ن ي ب   2020( در نوامبر سال  RCEP« ) ی ا جامع منطقو   ی مشارکت اقتصاد   مان ي »پ تا  

تلرین  و بزره   شلود منعقلد    آن   کشور وضو آ.سلو.  10در کنار  وزلند ي و ن  ا ي استرال  ، ي کره جنوب 

ایجلاد  وضلو    ی کشلورها   ي ناهالص داهل   د ي و تول   ت ي جمع   ازنظر  را  منطقو آزاد تجاری جهان 

متقابلل    ی ها ي تجلارت آزاد هندجانبلو و وابسلتگ   ی ها ناملو موافقت   اسلت ي س ،  درواقلع   . نماید 

  ن ي هل  ت یلبلا محور تجلاری    و   ی اقتصاد   های بلو    ی ر ي گ شکل   ی از آن، بستر را برا  آمده ش ي پ 

 . ( 177:  1400)دهقاني فيروزآبادی و همکاران،    سازد ي مستعد م 

 ای های توسعه کمک اعطای  

بلر آنکلو موجلب تسلهيل و تقویلت تجلارت و   افلزون کشلورها  ای بلو های توسلعو کمک 

  غ يلو تبل راهبرد ارتقای برند ملي هلين    های سياست  از  شود، یکي گذاری بلندمدت مي سرمایو 

رسلمي    هلای کمک »   ان، گلر تحليلل ربلق بلرآورد  .  رود ملي   شلمار بلو   نيز   ني ي سبک زندگي ه 
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)معاونلت   ه د بلو دلار  ارد يلل ي م  2/ 5از  ش ي بل 2018تلا  2003از سلال  ن ي دولت ه   «1ی ا توسعو 

کشللور در سراسللر جهللان در زمللره    140از    ش ي تللاکنون بلل  و   ( 1398دیپلماسللي اقتصللادی،  

در آغاز فراگيری جهلاني بيملاری کرونلا،    اند. بوده   ن ي های اقتصادی ه کنندگان کمک دریافت 

هلا  ایلن کمک   ة جمل از   ، ی درگير بو کشورها   ي پزشک   ی ها ماسک و ارائو کمک   ها ون ي ل ي ارسال م 

در حلوزه    قلا ی بلو آفر   ن ي هل  کمک   ن ی تر بزره   2013تا   2000 ی ها سال  ن ي ب  د. م آ مي  حساس بو 

 . انجام شد کشور  36دلار در    ارد ي ل ي م  20  زان ي بو م   ی ساز ره ي حمل و نقل و که 

هلای  در قالب پروژه   قا ی در آفر   ن ي ه ای  اقتصادی و توسعو   ی ها لازم بو ککر است کو کمک  

  و   دهللد ي م   ل ي هللا را تشللک کمک   از کلللّ  ي مللي ن   بللاًی و ارتبارللات، تقر   ی حمللل و نقللل، انللرژ 

ها، آمللوزش و  رسللاهت ی ز   ازجملللو   ي ع ي وسلل  ی هللا در بخش   قللا ی در آفر   ن ي هلل  ی گذار و ی سللرما 

بو ککر اسلت کلو    لازم .  ( Van mead, 2018)   ارلاوات صورت گرفتو است   ی پرورش و فناور 

ارتقلای برنلد  و    قلا ی در آفر  شتر ي نذوک ب  ی برا  ن ي ه دیپلماسي اقتصادی مهم  ی از ابزارها  ز ي وام ن 

دلار    ارد يلل ي م   75  معلادل   2001از سلال    هلين   رود رلوری کلو ملي   شلمار بلو کشور    ن ی ا   ملي 

 (. Pham & Bello, 2018)  قاره اهتصاص داده است  ن ی بو ا  تسهيلات وام 

 گذاری مستقیم خارجی جذب سرمایه 

و   انجلام داد  نلو ي زم ایلن را در  شلتری ي های ب گشایش  ن، ي دولت ه  های است ي س  1990دهو    از 

های هلارجي  جلذس سلرمایو   ، جلو ي درنت قلانوني شلد.  مسلتقل،  گذاری هارجي  سرمایو   وملًا

را    ن ي هل  ، ي هلارج   گذاران و ی از سلرما   اری ي رشد تصاودی را تجربو کرد و تاکنون بسل هرسالو 

در هملين راسلتا، ایلن    (. Li & Worm, 2010: 87)   داننلد ي م   گذاری و ی برای سرما   ي مناسب     ي مح 

و الحا  هلود    ي داهل   ی اصلاح نظام اقتصاد   ند ی در دو فرا   ی اد ی تلاش ز   زمان هم  رور بو  کشور 

در    ن ي هل  ، بعلد از الحلا    و   هود انجلام داد  ي بهبود وجهو مل  ی برا ي بو سازمان تجارت جهان 

  ی کشللورها   ان يللدر م   ي جهللان   ی گذار و ی مقصللد سللرما   ن ی تللر مهم رتبللة نخسللتِ    2001سللال  

  شد.   توسعو درحال 

دهلو   ل یلدلار در اوا  ارد يلل ي م  1/ 5از  ن ي بو ه  ي هارج  ی ها و ی جذس سرما  ۀ ند ی رشد فزا  ن ی ا  

بلو    و   د ي رسل  2020دلار در سلال   ارد يلل ي م  163العاده )شروع اصلاحات( بو رقم هار   1980

 
1. Official Development Assistance (ODA) 
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از    ي کلی بلو    ل ی تبلد   ، ي هارج   است ي در س   ا ی پو   ی اقتصاد   ي پلماس ی د   ی ر ي گ ي با پ   ن ي ه   ب، ي ترت   ن ی ا 

بلر جلذس   افلزون  . و کسب منافع در جهلان شلده اسلت   ی گذار و ی مقاصد سرما   ن ی تر جذاس 

نيلز    کشلورهای جهلان   ر ی در سا   ها ي ن ي ه   هارجيِ  م ي گذاری مستق سرمایو  های هارجي، سرمایو 

  ی برنلد مللي و است کلو موجلب ارتقلا   از راهبردهای اساسي دیپلماسي اقتصادی این کشور 

ونوان »رفلتن    با   ی ا ربق برنامو   ن ي ، ه درواقع . شود ي منارق جهان م  ر ی در سا  هين  ي اس ي نذوک س 

اسلاس،    ن یلگرفتو است. بر ا   ي کشورها را پ   ر ی در سا   ی ، راهبرد کسب نذوک اقتصاد «1بو هار  

متنلوع    ی ها در بخش   ی گذار و ی سرما   ی را برا  ي و هصوص  ي های دولت کشور شرکت  ن ی دولت ا 

و معلادن    ع ی و ملواد هلام، صلنا   ی انلرژ   شرفتو، ي پ   ی ها ی ونقل، فناور و شبکو حمل  ي رساهت ی ز 

)دهقلاني فيروزآبلادی و   کنلد تشلویق مي  توسعو درحال کشورهای  ویهه و بو  گر ی د  ی کشورها 

 . ( 183:  1400همکاران،  

 المللی مشارکت در مجامع اقتصادی بین 

بلا انتخلاس سياسلت هلارجي اقتصلادمحور،    ، ی اقتصلاد   اصلاحات   ل ي تسه   ی برا   دولت هين 

گسلترش  ي الملل ن ي ب  ای و ی منطقو ها را با مشارکت در سازمان   این کشور حضور    نمود تلاش  

  اصللاحات اقتصلادی قبلل از    ن دورا   ی انلزوا   ت ي کشور از وضع   ن ی ا   ج ی تدر بو   ، جو ي درنت دهد و  

بلرد   ي الملللي پلهلای بين ترتيبلات و رژیم  مجامع، ورود فعالانو در  ضرورت بو و  هار  شد 

 (Medeiros & Fravel, 2003 .)   سلازمان    130از    ش ي کشور در ب   ن ی ا   2008تا سال    اساس   ن ی بر ا

از   ش ي و بل برقلرار نملود  ک يلپلمات ی کشور رواب  د  170با  ، کرد  دا ي پ  ت ی مهم وضو  ي دولت  ن ي ب 

 (.  Pauline & Geoffrey, 2013را امضا نمود )   ي الملل ن ي معاهده مهم ب   300

و   ی همچلون اپپلک، شلانگها  ی ا منطقلو  ی ها در سلازمان  ت ی بر وضو   افزون   ن ي ، ه درواقع  

المللي مانند سازمان تجلارت جهلاني و گلروه  بين  ی ها سازمان  گر ی ، بو د 3+ آن  . سازوکار آ.سو 

  . توجلو جلدی دارد  مختللف جهلان  گسترش نذلوک در منلارق  ی برا  ی ونوان ابزار بو  بریکس 

موجب جهش در دیپلماسي اقتصلادی و تجلاری هلين   ي در سازمان تجارت جهان   ت ی وضو 

و برندسلازی    ي و هلارج   ي داهلل  ی ها شرکت   ت ي فعال   ، ن ي وکار ه کسب     ي بهبود مح شد و بو  

با وضویت در گروه بریکس در تلاش    ن ي ه  ن، ی افزون بر ا ملي این کشور کمک شایاني کرد. 

 
1. Going out 
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 . ببرد   ش ي پ بو و جهاني را   ی ا هود در ورصو منطقو   ي اقتصادی و مال  های است ي است تا س 

 ادرات محصولات با فناوری پیشرفته ص 

در    شلرفتو ي پ   ی کشور صادرکننده فنلاور   ن ي دهم   ن ي ه   2004بنابر گزارش سازمان ملل در سال  

ا بليش از  ب   ة هين شرفت ي پ   ی صادرات فناور   2003شد و در سال  1996-8 ی ها سال  ي جهان ر 

  د ي دلار رسللل  ارد يلللل ي م   110/ 3ملللرز    بلللو   1997برابلللر افلللزایش نسلللبت بلللو سلللال    40

 (journals.openedition.org ) .   مشلهود    ز يلن   ر يلاه   ی ها در سال   ی رشد صادرات فناور   ر ي مس   ن ی ا

  . اسلت   شرفتو ي پ   ی فناور   ی دارا   ی کالاها   ن، ي درصد صادرات ه   30بو    ک ی کو نزد   یي است تا جا 

  نترنلت ی ههارم ماننلد ا  ي انقلاس صنعت  ی د ي کل   ی ها ی از فناور   ی ار ي تحولات باوث شد بس   ن ی ا 

  ن ي فناورانو در هل ی و کشاورز  ک ي روبات  ن، ي بلاکچ  ، ي هوشمند، هوش مصنوو  ی شهرها  اء، ي اش 

 شود.   ت ی تقو 

  ن یلدر ا   ي قلات ي و تحق   ی فنلاور   ی هلا و پار    ی اقتصلاد   هه ی منارق و   ج ی تدر راستا، بو   ن ی در ا  

  ی ها شلرکت   ت یلو نوآورانو بلر آن شلدند تلا بلا تقو   ان ي بن دانش   ی ها بر حوزه   رکز کشور با تم 

  برهلي   و   1ی، لنوو، زد.تي.ای کنند. هوآو  ی همکار  ي ت ي و هندمل  ي هارج  ی ها با شرکت  ي داهل 

  ي تلاه ي سامسلونگ و ه  ملنس، ی ز   ، 2آی.بي.ام   ازجملو   ارتبارات   نو ي درزم   فعال   جهاني   برندهای 

 :Bräutigam & Xiaoyang, 2012مورد توجو قرار گرفتند )   تر  مش   ی تعامل و همکار   منظور بو 

  ی فنلاور   ی ها رسلاهت ی توسلعو ز   ی تلاش بلرا   هارر اکنون بو    ی مثال، شرکت هوآو   ی (. برا 4

توسلعو محصلولات هلود در قاللب    هلارر   بلو   ن ي و همچنل  5G نترنت ی ارلاوات در قالب ا 

  ر يلهود نظ  ي غرب  ان ی همتا  ی برا  ی جد  ار ي بس  ي ب ي بو رق  ل ی تلذن همراه هوشمند، تبد  ی ها ي گوش 

 پِل شده است. شرکت اپ

 تقویت گردشگری 

کلو    ی ا گونلو بو جهلان اسلت    ی کشلورها   ن ی تر ي از غن   ي ک ی   ی گردشگر   ی ها جاکبو   ازنظر   ن ي ه 

فراوان در سراسلر    ي خ ی و آثار تار   ي فرهنگ   ، ي ع ي رب   ی ها ت ي از مناظر و جذاب   ي نکردن باور   ي تنوو 

و تعامل سلازنده بلا    ی اقتصاد   دیپلماسي   جهش در مسئلو،   ن ی کشور وجود دارد. در کنار ا  ن ی ا 

توسلعو   بلرای  ها رسلاهت ی منجلر شلده، بلو بهبلود ز  ن ي ه  ی اقتصاد  ع ی جهان کو بو رشد سر 
 

1. Huawei, Lenovo, ZTE 
2. IBM 



 702-671، دورۀ ششم، شمارۀ دوم، 1402، المللمطالعات اقتصاد سیاسی بین    686

  اهش کل  ق یلاز رر  ، ي در سازمان تجلارت جهلان  ن ي ه  ت ی کمک کرده است. وضو  ی گردشگر 

  افللزایش   و   سللذر   ی ها نللو ی کللاهش هز   ، ي هللارج   ی ها مسللافرت   ی و موانللع بللرا   ذات ی تشللر 

  لات ي و گسللترش تسلله   گرانللو ت ی حما   ی ها اسللت ي از س   ي رفللع برهلل  ، ي جهللان   پللذیری رقابت 

  ، ک ي اسلذ پ  -ا ي حضور فعالانو در انجملن مسلافرت آسل  ن ي و همچن   ي و ارتبار   ي مال   ، ي ارلاوات 

 (.  Lew et al., 2003بو وجود آورده است )   ن ي ه   ی توسعو گردشگر   ی برا   ی گر ی د   ی ها فرصت 

شللدن  برداشللتو    ل يللبللو دل   ر يللاه   ی ها در سللال   ن ي انجللام سللذر بللو هلل  گللر، ی د   ی از سللو  

کللان در    ی گذار و ی ، سلرما و مراکلز اقلامتي   هلا هتل مسافرت، سلاهت انبلوه    ی ها ت ی محدود 

  کارکنلان و    ی ا حرفلو   ان ی راهنما   ت ي ترب   ن ي و همچن   یي و هوا   یي ا ی در   ، ي ن ي ونقل زم امکانات حمل 

  گردشلگری رشلد  ع ی ووامل باوث تسلر   ن ی ا   مجموع   است. تر شده  آسان گردشگری  هدمات  

از   ن ي هل ی گردشلگر  ، ي گزارش بانک جهان  براساس کو  نحوی شده بو  ر ي در دو دهو اه   ن ي ه 

در سلال    نذلر   ون ي ل ي م   58  ، 2006گردشگر در سال    ون ي ل ي م   50  ، بو 2000نذر در سال    ون ي ل ي م   31

2013   (World bank, 2015 )    823  بلا درآملد   2017در سلال    گردشلگر   ون يلل ي م   62حلدود  و  

 دست یافتو است.   ی دلار   ارد ي ل ي م 

 برداری ژئوپلیتیکی و ترانزیتی ره به 

  65  ی اقتصلاد   ی ربناهلا ی در ز   ی گذار و ی رلرح سلرما   ک یل  ، «جلاده   ک ی   -کمربند   ک »ی ابرپروژه  

درصد اقتصلاد جهلان و    40بيش از    درمجموع است کو    ن ي کشور ه   ت ی کشور جهان با محور 

  ی تجلار   ر ي گسلترش دو مسل  ایلن رلرح راهبلردی، شود.  جهان را شامل مي  ت ي جمع  دوسوم 

  های در و بلا توسلعو بنل کنلد ي را دنبلال م  «یي ا یلر د  شم ی و »راه ابر  شم«ی راه ابر  ي ن ي »کمربند زم 

های ارتباري، دسترسلي هلين را بلو آسليا،  ها، هطوش ریلي و دیگر زیرساهت دریایي، جاده 

اقتصلاد    ي ررح، قدرت صنعت   ن ی کو پشتوانو ا  کرد ادوا  توان ي . م د ی نما ي اروپا و آفریقا تسهيل م 

 آن است.   ی گذار و ی و امکانات سرما   ن ي ه 

  ی ا ي کشلور در آسل  ن ی سابقو ا ي بو نذوک ب   ن، ي ه   ي نظام   درت ق   در کنار   تواند ي ابرپروژه م این   

را    ن ي هل  ، ي و آبل  ي هشلک   ی تجلار   ی رها ي   بلر مسلبا تذلوّ  ت ی درنها و    سروت بخشد  ي شرق 

:  1400)دهقاني فيروزآبادی و همکلاران،    رهنمون سازد   ي قدرت برتر در اقتصاد جهان   ی سو بو 

  ت یلشلبکو ترانز یلک    ، ج ی تلدر بو   ، یي ا یلو راه در   ي ن ي کمربند زم   است ي تحقق س  ة ج ي درنت  . ( 224
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 ,Wang Zhi)   گلردد ي م   جلاد ی و اروپا ا   ا ي آس   یي ا ي در وسعت جغراف   ن ي ه   ت ی با محور   ي الملل ن ي ب 

قلدرت نلرم ایلن    منلابع تلرین  مهم یکي از  اقتصادى هين    دیپلماسي   ازآنجاکو   (. 73-74 :2016

بليش از پليش  هلين را    برنلد مللي   شدن این ابرپروژه قطعاً  ي ات ي ومل   د، ی آ ي م   حساس بو کشور  

 . د بخش ي ارتقاء م تقویت کرده و  

توان نتيجو گرفت جهش دیپلماسي اقتصادی و تجاری بلا افلزایش تلوان اقتصلادی و  مي  

  رنلد و و ارتقلای ب بهبود  در  رشد اقتصادی و رفاه ومومي  ازجملو های توسعو، بهبود شاهص 

داشلتو اسلت؛ تلا آنجلایي کلو ایلن    را   اصللي   نقلش   جهان   ومومي   افکار   بين   در   هين   وجهة 

کلرده و بلا کسلب    تر موفقيت اقتصادی باوث شده تا هين درهای هود را بلو روی دنيلا بلاز 

 . نشان دهد جهاني    فرد منحصربو اوتماد و قدرت نذوک لازم، هود را در قامت یک بازیگر  

 . ترکیه 3-2
  رپایللة در دوره صللدارت اردوغللان و ب   هه یللو   رور بللو سياسللت هللارجي اقتصللادمحور ترکيللو  

اوغللو    (. داوود N. Grigoriadis, 2010: 4گره هورده است )   1«های »احمد داوود اوغلو اندیشو 

را بو هاپ رسلاند    «2الملل کتاس »ومق استراتهیک: موقعيت ترکيو در نظام بين  2001در سال 

سياست هلارجي هلود را  مانند کشورهای پيشرفتو،    باید   ز ي ن   و ي کرد کو ترک   مطرح ای را و ایده 

 کند.    ساماندهي   محور اقتصاد صادرات   ی سو بو   ی اقتصاد   کرد ی با در نظر گرفتن رو 

دوللت   ی ها دیپلماسلي اقتصلادی در صلدر برناملو  ی ر يلگ ي و پ  ي رراحلبر همين اساس،   

  ی ر يلگ بلا بهره   ، ي صادرات   ی بازارها   ی و دوام بلندمدت و راهبرد   ي توانست ضمن گسترش کمّ

  جلاد ی و ا  ررا ک یلاز  ي داهل  ی ها بنگاه  ی ر ی پذ رقابت  ش ی و افزا  ي از گسترش بخش هصوص 

موجلب رونلق    گلر، ی از ررا د   ی و انتقال فناور  ي هارج  ی ها و ی جذس سرما  ق ی سازوکار تشو 

قلدرت   بلا بلو ، درواقلع  شلود.  برند و تصویر مللي ترکيلو   گير هشم ارتقای  و    ي اقتصاد داهل 

ترکيلو ملورد   نلرم  بيشتر بو منابع قدرت  ، توجو 2003سال  از رسيدن حزس ودالت و توسعو 

ونوان یلک منبلع سلاهت و  و شکوفایي اقتصاد ترکيو بو  کيد رهبران این حزس قرار گرفت أ ت 

بخش از مدل حکمراني این کشور در منطقو از سلوی دوللت  ارتقای برند ملي و الگویي الهام 

ترین راهبردهلای ارتقلای برنلد مللي  اصلي بو  بر این اساس    . ( Dede, 2011: 27-28دنبال شد ) 
 

1. Ahmet Davutoğlu 
2. Stratejik Derinlik: Turkiye'nin Uluslararasi Konumu (Turkish Foreign Policy) 
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 شود. ترکيو مبتني بر دیپلماسي اقتصادی و تجاری اشاره مي 

 های بزرگ صادراتی بخش خصوصی و شرکت   حمایت از 

سياست هارجي ترکيو باوث شد تا این کشور با مطرح کلردن هلود    روند اقتصادمحور شدن 

ضلمن اینکلو مناسلبات    ترین نقطو اتصال اروپا بو هاورميانو، ونوان پل شر  و غرس و مهم بو 

  آسيای مرکلزی   غرس آسيا، د، بتواند در  ا غرس تداوم د   هود را با   راهبردی تجاری، اقتصادی و  

هلود   اقتصلادی دیپلماسلي  در سيطره جدید و وسيعي را  نيز نذوک نماید و بازارهای  و آفریقا 

  هلای گروه   دیپلماسي تجلاری   حوزه   در   ویهه بو   هارهوس   همين   در   . ( Turan, 2011)   قرار دهد 

و دولت ترکيلو در ایلن زملان، بلو ایجلاد    گرفتند   شکل   بازرگانان   و   صادرکنندگان  از  مختلذي 

هللای اقتصللادی همچللون  آنللاتولي پرداهللت و انجمن منطقللة  مراکللز صللنعتي جدیللد در  

در راسلتای گسلترش حضلور و نذلوک    را   1«»کنذدراسيون تجار و صنعتگران ترکيو )توسکان( 

 (.  Atlı, 2011: 3-4بو وجود آورد ) ترکيو در بازارهای آسيای شرقي و آفریقا  

  منطقلو   در   ایلن کشلور   تجلاری   منلافع  گسلترش  بلرای  2موسلياد  بلر ایلن، گلروه  افزون  

  حضلور   بلرای   اروپلا   در   گری لابي   گروه کو   ترین قدیمي   ونوان بو   3توسياد   گروه   و   فارس ج ي هل 

دارد    بروهلده   اروپا   اتحادیو   بو   ترکيو  روند الحا   رساندن  موفقيت  بو  آن  از  تر مهم  و  بازارها  در 

ها و  و قذقلاز شلرکت   ی مرکلز   ی ا ي در آسل  ن، ي همچنل(.  Grigoriadis, 2010)   نيز فعلال شلدند 

  شلمار بلو   و يلترک   و تصویرسلازی   ابلزار نذلوک   ان گلر تحليل   ي از نگاه بره   ، ي هصوص   ی نهادها 

  ي نلدگ ی نما   178تعلداد    2014تلا سلال    و کل  ی رور بلو   ( Ögürtcü & Saner, 2008: 17)   ند ی آ ي م 

دفتلر مشلغول    6  ز ي و ن   ي نقطو مکان   160کشور،    110در    ای و ي ترک   ی ها از ررا شرکت   ی تجار 

تجلارت  حجلم    ه هملين املر باولث شلد   (. Ministry of Economy, 2014: 68)   بودند   ت ي فعال 

ميليلارد دلار    438، بلو  2000در سلال    دلار   ميليارد   82از    با افزایش پنج برابری   ترکيو هارجي  

 د. برس   2020در سال  

 ی اقتصاد   ی الملل ن ی و ب   ی ا منطقه   ی ها تعامل با سازمان 

کنذلرانس    سلازمان   اقتصلادی ماننلد   الملللي بين   ای و نهادهای منطقو   در   ترکيو   روزافزون   نقش 

 
1. Turkish Confederation of Businessmen and Industrialists (TUSKON) 
2. Musiad 
3. Tusiad 
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  و   همکلاری   سازمان   و   جهاني   بانک   پول،   المللي بين   صندو    اسلامي، سازمان تجارت جهاني، 

هلا و نهادهلای  و دیگلر رژیم   ( D8)   توسلعو درحال گروه کشورهای اسلاميِ    توسعو اقتصادی، 

  مهلم   از نهادهلای   ي کلی   1«گلروه بيسلت »   . مرتب  نشانگر اهميت این نهادها برای ترکيو است 

  ژئواکونلومي   مهلم در   ونوان بلازیگران بلو   وربستان سعودی   کنار   کو ترکيو در   است  المللي بين 

  80  الملللي بلو جهلت سلهم اند. اهميت این گروه بين گروه وضویت یافتو  این  در  غرس آسيا 

 (.  Sachs, 2010است )   داهلي جهان   ناهالص   توليد   کشور از   20درصدی این 

روابل    ۀ کننلد ونوان اهلرم تقویت الملللي بلو های بين ان ترکيلو بلو سلازمان ملدار سياست  

های  بلرداری از فرصلت کنند و همواره درصلدد بهره هود نگاه مي  و محبوبيت برند  اقتصادی 

انلد و  کرده   دا يلای پ اهميت ویهه   و ي ترک   ی برا   ز ي ای ن های منطقو . سازمان هستند   ها آن همکاری با  

ای همچون مرکوسور، اتحادیو آفریقا )ترکيلو در  های منطقو این کشور رواب  هود با مجمووو 

سلازمان  ،  فلارس ج ي هل بو وضویت ناظر اتحادیو آفریقا درآمد(، شورای همکلاری  2005سال 

زبلان،  دریای سلياه، شلورای همکلاری کشلورهای تر    تصادی های اق کو، سازمان همکاری اِ

  ن یلای اتحاد برای مدیترانو و سایر مجامع را گسترده کلرده اسلت و ا شورای همکاری منطقو 

 ,Kaddorahاند ) های سودآور تجاری ترکيو بدل شلده نهادها بو ابزار مهمي برای بس  فعاليت 

زبلان در  شورای همکاری کشورهای تر   ت ی در تلاش است با تقو   و ي ترک برای مثال،    (. 2010

  ش ی افلزا  نلو ي زم  رها، کشلو  ن یلا  ن ي انسلجام بل  جلاد ی بلر ا   افزون کشورها  این    ی ا ي حوزه جغراف 

 و تصاحب بازار جذاس آن را فراهم آورد.   ی مرکز   ی ا ي در آس برند ملي هود    محبوبيت 

 مهندسی  -صادرات خدمات فنی 

متوسل  و    ی هلا ی از فناور   ی منلد بلا بهره   کننلده برنلد مللي ترکيلو تقویت های یکي از حوزه 

های  شللرکت   اسلت.   رسلاهت ی در صلنعت وملران و ز   ي و مهندسل  ي هلدمات فنل  شلرفتو، ي پ 

پروژه را بلا    هزار   10بيش از  کشور جهان،    126در    2019تا    1972وساز ترکيو از سال  ساهت 

  ی رو يلهلزار نذلر ن   560از    ش ي آن ب   جو ي درنت اند کو  دلار اجرا کرده   ارد ي ل ي م   400بالغ بر  ی اوتبار 

بلو هلار  از کشلور اولزام    ي و مهندسل  ي و در قالب صدور هلدمات فنل  م ي رور مستق کار بو 

   (. 14:  1394زاده،  ي اند )تق شده 

 
1. G20 
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دلار    ارد يلل ي م   2/ 4از  ی ا و ي ترک  ی ها شرکت  ي و ومران  ي صادرات هدمات مهندس  روری کو  

اسلت )معاونلت    افتلو ی   ش ی افلزا   2019دلار در سلال    ارد يلل ي م   18از    ش ي بلو بل  2001در سال  

را    ه پلروژ   438کشور    ن ی ، پيمانکاران ا 2019نمونو، در سال    رای (. ب 1398 ، ی اقتصاد  ي پلماس ی د 

هلای زیرسلاهتي  اند کلو ريلف وسليعي از پروژه کشور جهان در دست اجلرا داشلتو  50در 

  ورزشلي، ونقل شهری( تا مسلکن، تأسيسلات  های حمل آهن و سيستم )ساهت فرودگاه، راه 

 ,World Trade organizationگيلرد ) های انرژی و ایجاد امکانات توریسلتي را دربلر مي پروژه 

2019 .)   

باوث شلده    ویهه آلمان ی و نخبگاني ترکيو در اروپا و بو شبکو تجار افزون بر این، فعاليت   

شلبکو    باشلند.   داشلتو   مهندسلي   -ي دست برتر را در بازار اروپا بو لحاظ هدمات فن   ها تر  تا  

  ن ی اسلت و آهلر  ی قلو  ار ي و آلملان بسل یي اروپا  ی در حال حاضر در کشورها  و ي تجارت ترک 

 . ( 82:  1400)مشذق،    شود ي م   و ي اروپا، پس از هند ماه وارد ترک   یِو فناور  ي ارتبارات فن 

 رای مزیت رقابتی )نساجی و سریال( گذاری در صنایع دا سرمایه 

و  پوشلا  ، صنعت نساجي  مانند محصولات  مرغوس و با کيذيت   برند،   توليد کالاهای امروزه  

موجلب شلهرت  تا حد زیادی    و   بوده   ثر ؤ م   نسبت بو ترکيو   در ایجاد تصویر کهني مثبت   هرم 

و    ي تلاکنون، بخلش نسلاج   1980از سلال   اسلت.  شلده  کشلور  المللي برای این و اوتبار بين 

گزارشلگران    ی بلوده و هملواره از سلو   ترکيلو منابع درآملد ارزی    ن ی تر ي از اصل   ي ک ی پوشا   

. در سلال  شلود ي شلمرده م   ایلن کشلور صنعت موفق در اقتصلاد    ک ی ونوان  بو   ي اقتصاد جهان 

درصلد    1/ 36دلار بود کو    ارد ي ل ي م   10کشور   ن ی و پوشا  ا  ي ارزش کل صادرات نساج  2000

بخلش    2007است کلو در سلال    ي در حال   ن ی . ا داد ي را بو هود اهتصاص م   و ي از صادرات ترک 

بو دسلت آورد    و ي دلاری را از صادرات ترک   ارد ي ل ي م   22جهش قابل توجو، سهم    ک ی پوشا  با  

 (.  93:  1394  ، ی )حضور 

کشلور اول    10از    ي کلی توانسلت بلو    و يلترک   2018تلا    2010از سلال    ر، ي مس   ن ی ا   ة در ادام  

کشلور در صلنعت   ن یلا  ي رقابت  ت ی (. مز 1398 رنا، ی )ا  شود  ل ی و پوشا  تبد   ي صادرات نساج 

از مللوارد    ی ا و در پللاره   لات ي تسلله   ، برنللدآفریني ارزش،    ره يللزنج   ل يللتکم   ة یللبرپا   ي نسللاج 

  ن یلاست کو سهم ا  یي ا ي و جغراف  ي ع ي رب  ی ازها ي امت  ن ي و همچن  ي و گمرک  ی ا تعرفو  ی ها ت ي معاف 
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و برند ملي ترکيو را با پوشلا     قرار داده   ي قابل قبول   ت ي را در وضع   و ي ترک   کلّ  د ي صنعت از تول 

 . ( 270:  1400)دهقاني فيروزآبادی و همکاران،   است   ترکي همخوان کرده 

  ، سلللامت   کليللدی ماننللد آمللوزش،   هللای بخش تللرویج فعاليللت در  بللر پوشللا ،    افللزون 

 ,Ünay)   های مختللف ساهت سریال و برنامو محصولات تلویزیوني مانند    و نهایتاً  ونقل حمل 

  تصلویر   و ارتقای   در بهبود   توس  دولت این کشور   شده ی ز ی ر برنامو نيز از نقاش    ( 32-33 :2010

کشلور جهلان پخلش   150در  بلاًی تقر  و يلترک  ي ون یلز ی تلو  ی ها ال ی سلر برای مثال، است.  هود  

و ارتقلای    و يلمطلوس از ترک  ر ی تصو  ک ی  جاد ی در ا  ی رگذار ي ث أ بر ت  افزون مسئلو  ن ی و ا  شوند ي م 

صادراتي این کشلور    ی درآمدها افزایش    جو ي درنت و  هدمات    کالا و   ي باوث معرف   ، برند ملي آن 

دلار،    ون يلل ي م   150حدود    2013در سال    ال ی از صادرات سر   و ي درآمد ترک   زان ي م   . نيز شده است 

  افلزایش پيلدا کلرده دلار    ون ي ل ي م   500بو    2018دلار و در سال    ون ي ل ي م   350حدود    2017سال  

)دهقلاني فيروزآبلادی و  و اسلت قلرار گرفتل ال ی صادرکننده سلر  ی دوم کشورها   ف ی در رد و  

 . ( 275:  1400همکاران،  

 گردشگری تقویت  

  ي ملل  برنلد   ت ی تقو   ی ها از اهرم   ي ک و ی ترین نماد موفقيت اقتصادی ترکيو در دو دهو اهير  مهم 

و    ر يلاه   ی ها سال  ي کشور ر  ن ی ست؛ تا آنجا کو دولت ا گردشگری ا  ، بدون تردید  ، کشور  ن ی ا 

  ی هلا ونوان یکلي از حوزه برنامو منسجم توانستو است بخلش گردشلگری را بلو   ۀ دور   ک ی با  

کشور برتلر    10  یکي از تاکنون    2005از سال    و ي ترک   اس و پویای اقتصاد هود مطرح سازد. جذّ

  27بليش از  بلا ورود    2007در سال    کو   ی ا گونو بو   ؛ است بوده  جهان بو لحاظ جذس گردشگر  

  ش ی بلا افلزا   2018در سلال    و   جادشلده ی ا ميليارد دلار  18/ 5درآمدی بالغ بر ، ميليون گردشگر 

ميليلارد دلار بلرای ایلن    29/ 5بلالغ بلر    ی ميليون نذر، درآمد   40بو    ي تعداد گردشگران هارج 

   (. France24, 2019است )  ایجاد شده کشور 

  تلر ش ي پ کلو  بو یک کانون تجاری و مالي )همچنان   شدن ل ی تبد ، استانبول افزون بر  امروزه  

  2011کلو در سلال    ی ترکيو نيز تبدیل شده اسلت، بلو نحلو  ی اشاره شد(، بو قطب گردشگر 

  یِبر گردشلگر   افزون   (. Ulusoy, 2011اند ) کرده   د ی ميليون گردشگر از این شهر بازد   8از    ش ي ب 

  بلو  یي بلالا  ار ي بسل ی درآملدها  ز يلسلامت ن  ی در گردشگر  و ي ترک  ر ي دهو اه  ک ی  ي ر   ، ي فرهنگ 
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بلو    ي دسترسل  ی گردشلگر بلرا   ون يلل ي م   1.8از    ش ي ، بل2017تلا  2013دست آورده و از سال 

شلاهو از   ن یلا  2018انلد و در سلال کشلور سلذر کرده  ن یلبو ا  ي و بهداشت   ي هدمات پزشک 

  ایجلاد کنلد دلار درآملد هلالص    ارد يلل ي م   ک یلاز    ش ي توانستو بل  و ي در ترک   ی صنعت گردشگر 

 . ( 27:  1394نهاد،  )متقي 

کشلور،    ن یلبو ا   ي جذس گردشگران هارج   برای   و ي دولت ترک   کليدی   ی ها است ي س   ازجملو 

  گذاران و ی سلرما   ی بلرا   ی اقتصلاد   ی ها ت ی و رفع محلدود   ی گذار و ی سرما     ی شرا   ل ي اقدام بو تسه 

در امللا  و مسلتغلات(    هه ی و )بلو   ی گذار و ی اشلتغال و سلرما   ی برا   ها آن و دووت از    ي هارج 

بلوده  صنعت اثرگذار  ن ی و توسعو ا  ي گردشگران هارج  اد بر رشد تعد   د ی ترد ي بوده است کو ب 

ترکيلو جلذس درآملدهای حاصلل از    . ( 273:  1400)دهقاني فيروزآبلادی و همکلاران،    است 

ها و گلاه  گذاری ای از سلرمایو رو، بخلش وملده داند و از ایلن گردشگری را واملي اصيل مي 

تبليلغ محصلولات    ی بلرا   «1های این کشلور در ارتقلای جهلاني برنلد »سلاهت ترکيلو هزینو 

 شود.  مي   گذاری سياست با انتظار اثربخشي مثبت در روند جذس گردشگر    ، ای و ترکي 

رشلد    ازجملو   ی تجار   ی ها در حوزه   ر ي هند سال اه   ی ها ت ي پس از موفق در همين راستا و 

  و يلو برنلد ترک   د یلجد   ی از لوگلو   و يلکشلور ترک   ، گردشلگری صادرات و صلنعت    العاده فو  

واژه »سلاهت    ن ی گز ی جلا   2«د يلرا کشلف کن   ظرفيلت » بلا شلعار    د ی جد   ی کرد. لوگو   رونمایي 

  ی بند بسلتو   ی رو ایلن شلعار را  اند کلو  شده ف  لّمک   ي صادرات   ی ها هواهد شد و شرکت   و«ي ترک 

بلا   فضلای مجلازی در  ی متعلدد  ي غات ي تبل  ی ها زر ي ت  آن بر  افزون در  کنند.   ي صادرات   ی کالاها 

  ی گلذار ر ي تأث   و، يلترک   ملي   ی برندساز   ر ي در مس   کرده است.  دا ي انتشار پ  و ي ترک  های ظرفيت مذهوم 

  ار ي بسل  «6»بکو   و   «5استور   رام »   ، «4نز ي ج   ی ، »ماو «3س فِمانند »اِ  ای يو ترک معروا برندهای تجاری 

  ن ی تر از موفلق  ي کلی (  THY)   7و يلترک   یي ما ي امروزه هطوش هواپ همچنين،  برجستو بوده است.  

  ل يلشود کو بلو دل ي شمرده م  برای این کشور  ت منابع سازنده برند ملي ترکيو و جذس توریس 

ی  اروپلا را بلرا   یي ملا ي هطلوش هواپ   ن ی ، توانستو است ونوان بهتر متمایز  ي رسان هدمت  ت ي ذ ي ک 
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 . ( 85:  1400)مشذق،   کند   هود   از آن   ي سال متوال  هند 

 . قطر 3-3
مبتني بر دیپلماسلي اقتصلادی و  هود ي ملّ آفریني برند  ی برا  کو  است ي  کشورهای   ازجملو   قطر 

و   ن ی ماننلد بحلر  ی ا منطقلو  بلان ي رق  کنلار در  ای قائل است. ایلن کشلور اولویت ویهه   تجاری 

  قطلب   ، کي و بلان   ی تجلار   ی هلود اسلت. بازارهلا   ی برا   متمایز   برند   ک ی هلق    در پي ، امارات 

حاشيو جنلوبي    کشورهای های  ویهگي   ازجملو لوکس    ی گردشگر   منارق   و   ي نگ ی نقد ثروت و  

   . ( 79-78:  1391آید )اصغری ثاني،  مي   شمار بو   فارس ج ي هل 

معتلدل نسلبت بلو دیگلر  سياسلي  ضلع  ا مو ی و  افزار استذاده از قدرت نرم با  قطر  ،  درواقع  

  ي انسلان   ی رو يلو ن   ی هنلدمليتي ها جلذس شلرکت ،  فارس ج ي هل ی  همکار   ی شورا کشورهای  

فوتبلال   ي ماننلد جلام جهلان   ي ورزشل  رویدادهای و    ي الملل ن ي ب   ی ها از کنذرانس   ي زبان ي م ،  ماهر 

  نذلوک   ، گلاز   د يلتول   شلهرت در   ، ای و جهلاني منطقلو   ی ها سازمان   مشارکت در  ش ی افزا  ، 2022

برنلد مللي محبلوبي را در    ، ی ا منطقلو   ی هلا در بحران   ی گر ي انج ي و م   ره ی الجز   ي ون ی ز ی شبکو تلو 

تلرین راهبردهلای ایلن کشلور در کاربسلت  مهم   . اسلت   برای هلود رقلم زده   جهاني ورصو  

 از:   اند وبارت ي ملّ  آفریني برند  رای دیپلماسي اقتصادی و تجاری ب 

 گذاری خارجی جذب سرمایه 

دسلتي قطلر و  بهبود سلطت فنلاوری صلنایع پایين رای مين مالي هارجي ب أ جذس سرمایو و ت 

 ,B. Roberts)   برای حاکمان این سلرزمين بسليار مهلم اسلت   ي صنعت تک   ت ي وضع   هرو  از 

کرد تا اقتصاد هود را مسلتقل    ن ی را تدو   ي برنامو بلندمدت   قطر   ر ي ام بر این اساس،  (.  251 :2009

بلو احلدا     2016از بودجلو قطلر را تلا سلال  درصلد    40و بلر هملين اسلاس    از نذت کند 

ها  ی گذار و ی سللرما   ن یلل(. ا Goodspeed, 2012داد )   ص ي تخصلل  یي بنللا ر ی ز   م ي وظلل  ی هللا پروژه 

بانلک  ،  آلملان پورشو و فلولکس واگلن  ی کارهانو هودروساز  های گوناگوني همچون حوزه 

مختلف ورزشي در اسلپانيا    ی ها م ي ت هارودس لندن،    ی ا ره ي زنج   ی ها فروشگاه   ن، ي ه   ی کشاورز 

 (. Goodspeed, 2012) گيرد  را دربر مي   و هانو مد فرانسو   و فرانسو 

 گردشگری تقویت  

ایلن  قطلر اسلت.    مللي برند  تقویت    اساسي   از منابع  ی و هتلدار  ی صنعت گردشگر  تحول در 



 702-671، دورۀ ششم، شمارۀ دوم، 1402، المللمطالعات اقتصاد سیاسی بین    694

اقدامات سازنده این سازمان شلامل ملواردی    . دارد بر وهده    قطر   ی سازمان گردشگر تحول را  

  ع ی هللق صلنا  و قطلر  ی بلا ی ز  ی بند بسلتو ، قطلر  ي قدرت رقابت   ی رو   تمرکز ،  قطر   معرفي   مانند 

با توجو بو فقدان منابع فرهنگي و ربيعلي غنلي در  .  ( De Jong, 2011: 2)   است ی متمایز  تجار 

در   ی اد یلز  ار ي بسل ی ها ی گذار و ی بلو هلدا هلود سلرما   دن ي رسل  ی بلرا   قطر، ایلن اميرنشلين 

از اقلدامات ایلن   . تصویرسلازی شلود تر اس تا قطر جذّداده  انجام ی گردشگر   ی ها ساهت ر ی ز 

و  قطلر    ی گردشلگر   ی ها جاکبلو   ي معرفلبلرای  لندن    در ي  تاکس   50  توان بو استقرار مي   سازمان 

  کلرد اشاره    ره ی شبکو الجز   های این کشور در های تبليغاتي درباره جذابيت پخش فيلم   ن ي همچن 

 (De Jong, 2011: 4  .) و  قطلر    ي وامل مهم در هللق برنلد ملل  ک ی   ره ی شبکو الجز   ، د ی ترد   بدون

 . بوده است جهان   سرتاسر بو   این کشور از    ممتاز   ر ی ارائو تصو   ی در راستا  ي کمک بزرگ 

یا »سياست ابررویدادهای ورزشلي« )گلریکس و همکلاران،   ي ورزش   ی دادها ی رو   ي زبان ي م  

اسللت کللو    ی ملللي قطللر سللاز رند و ب   ي اقتصللادی پلماسللی د   ی از ابزارهللا   گللر ی د   ي کللی (  1401

مهلم در    ی ها لذلو ؤ از م   ي ک ی   دادها ی رو   ن ی از ا   ي زبان ي . م د ی نما ي را جذس م   ي الملل ن ي گردشگران ب 

  های درآملد توانلد  ي م   و   ( Getz, 2008: 411-412) شلود  نيز محسلوس مي   ی گسترش گردشگر 

  آورده   دنبلال بو رای قطر  و حقو  پخش ب  ي مال  ان ي حام  ، ی مبادلات تجار  ق ی از رر  ي قابل توجه 

باشد و سبب شناهتو شلدن    مؤثر   آفریني و برند  یي زا اشتغال لازم،  ی ها رساهت ی ز  ة در توسع و 

 . شود   دکنندگان ی توس  بازد   زبان ي کشور م   جانبو همو 

کلرده    یي ربنلا ی ز   ی هلا دلار صرا پروژه   ارد ي ل ي م   225حدود    ي مبلغ   ر ي قطر در هند سال اه  

توسلعو  (.  Kessous, 2011)   شلود ي م   ي جلام جهلان   ی ها نلو ی از آن صلرا هز   ي است کو بخشل

گذاری  از اهلداا اصللي سلرمایو قطر  در  لوکس  ار ي بس  ی ها ساهت هتل و  یي ما ي صنعت هواپ 

های  هلر نلوع اقلدامي در زمينلو  انلد کرده ها تللاش قطری  بر این،  افزون . هارجي بوده است 

ی  را بو صلنعت گردشلگر   ي الملل ن ي ب   ی ها و اجلاس ها  شگاه ی از نما   ي زبان ي م   و ی  ، تجار ي ورزش 

توقلف    ک یلکلو    کنند تنظيم مي   ی ا گونو بو پرواز مسافران را    ها آن برای مثال،  بزنند.    وند ي پ   هود 

 . ( 82-81:  1391)اصغری ثاني،    کوتاه در دوحو داشتو باشند 

 ( قطر   یی ما ی هواپ )   ی رقابت  ت ی مز  ی دارا   ع ی در صنا   ی گذار ه ی سرما 

و بلر رشلد    دارد کشور    ک ی   ي الملل ن ي در توسعو شبکو ب   ي مهم   ار ي نقش بس   یي حمل و نقل هوا 
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  ي مختلذل  ی ها راه از  برای قطر  مهم    ن ی (. ا Lopes, 2016: 2اثرگذار است ) آن    ی و توسعو اقتصاد 

از    ي در اقتصلاد جهلان   رگلذار ي تأث بلزره و    ی اتصال دوحو بو شهرها ه کو اولينِ آن،  محقق شد 

است کو باوث جلذس    ت ي بااهم   یي ربنا ی ز   و ی سرما   ک ی اتصال    ن ی . ا است   یي هطوش هوا   ن ی ا   راه 

  30بلو    ک یل. نزد شود ي هرد بر اقتصاد م   رات ي تأث   ر ی تجارت و سا رشد    ، ي هارج   ی گذار و ی سرما 

متصلل    ت يلجمع   ون يلل ي از ده م   ش ي ب   ي با ی دوحو را بو شهرها   ، یي ما ي هواپ   ن ی ا   در   ی پرواز   ر ي مس 

:  1399)سلياحي،    کنلد ي م   ل ي را تسله   ي و تجلارت جهلان   و ی قطر بو بازار سرما  وستن ي پ  کرده و 

91 ) .  

  1997در سلال  کلو  قطلر    یي ملا ي کشور است. شرکت هواپ   ن ی قطر نماد ا   یي ما ي هواپ   ه امروز  

املروزه    یافلت و لازم، توسعو    ی ها رساهت ی ز   جاد ی و ا   ي دولت   ی ها با کمک   ج ی تدر بو  شد افتتاح 

  ه قطلر املروز   یي ملا ي . هواپ دارد   ی مقصلد پلرواز   160و    ما ي فروند هواپ   240بو    ک ی زد ن   ي ناوگان 

اسلت و بلا    انلو ي هاورم   یي ما ي هطوش هواپ   ن ی و پرمقصدتر   ن ی تر ت ي ذ ي باک   ن، ی تر از محبوس   ي ک ی 

املارات را    یي ملا ي ، تنهلا هواپ ای و جهلاني منطقو   یي از هطوش هوا  ی ار ي پشت سر گذاشتن بس 

را در    هلا فرودگاه   ن ی رده سلوم بهتلر   ز يلدوحلو ن   ي الملللن ي ب فرودگاه  .  ند ي ب ي هود م   ی رو   ش ي پ 

 . ( 90-89:  1399)سياحي،    کسب نموده است   1ترکس اسکای معتبر   ی بند رتبو 

 ای و توسعه   ی مال   ی ها کمک اعطای  

ای بلو دیگلر کشلورها و  های ملالي و توسلعو دولت قطر، ارائو کمک  پرکاربرد از راهبردهای 

از واقعلو روفلان    پلس   لنلد ی وز ي بلو ن   ی دلار   ون يلل ي م   100حلدود  کمک  .  ان است مدار سياست 

  انتخابلات  بلرای پيلروزی در حملاس جنبش بو  ی دلار  ون ي ل ي م  50حدود  ارائو کمک  ،  نا ی کاتر 

ی  ملا ي هواپ   ک یلو    و ی سلور   جمهلور س ي رئ بلو    ربلاس ی ا   ی ملا ي هواپ   ک فلسطين، اهدای ی   2006

ي از  آموزشل  نهادهلای و    ی گذار و ی مؤسسلات سلرما   س ي تأسل  ولرا ،   جمهور س ي رئ بو  نگ ي بوئ 

:  1391شلود )اصلغری ثلاني،  های مالي و سخاوتمندی دولت قطر محسلوس مي نمونو کمک 

90 ) . 

  راهبردهلایي  ، بلا کرد  ي مختلف بو جهان معرف  ی کو قطر را با برندها   ی ر ی تصو ،  درمجموع  

هلای  ميزباني اجلاس   ره، ی شبکو الجز مرزی با محوریت توسعو رسانو برون  ، ی گر ي انج ي م  هون 

 
1. SKYTRAX 
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، سلران  درواقلع   اسلت.   بلوده   همراه و گردشگری    قطر   یي ما ي هواپ   ، گاز المللي، قطب توليد  بين 

  ای کليشلو   ی ها دگاه یلد   ، ان کشورشلبلزره از    ر ی تصلو   ک یلارائلو    هستند تا با آن    دنبال بو قطر  

  کنلد، مي کملک    ر ی تصلو برنلد و    ن یلا   د. آنچو بو ارائلو ن ده   ر يي کوهک را تغ  ی درباره کشورها 

ي  و داهلل  ي الملللن ي ب   ی ها ت ی حما   با جذس   دیپلماسي اقتصادی و تجاری   کاربست هنرمندانو 

 . بوده است 

 گیری نتیجه 
هلا و  ملت جهانيلان )   ر ی سلا   برای هود    ساهت و ترویج برند   ر ي ها از گذشتو تاکنون درگ دولت 

  المللي هلود ای و بين منطقو  گاه ی جا  ند کو بو این وسيلو ا و ي بر آن داشت اند و سع بوده  ( ها دولت 

بلرای    کشلور  آن  بلا  و تصلویر ملرتب   کهنيلت  ، کشور  هر  نام  شنيدن  ؛ هراکو با د ن را ارتقا ده 

برنلد مللي    باشلد.   هنثي   یا   و   منذي   مثبت،   است   ممکن   کهنيت   این  شود و مي  تداوي مخاربان 

  و هویلت مللي یلک کشلور   ها ي سلتگ ی از شا   سایر کشلورها مجمووو ادراکات مردم  معنای بو 

ي  آفرین ی و مهلاجرت اسلت. برنلد گذار و ی سرما  ی، گردشگر تجارت،    است، ي شامل فرهنگ، س 

  ر ی تصلو  ر ييلتغ مدیریت شکاا بين هویت و تصلویر یلک مللت اسلت.   ، ي بو بياني ساده ملّ

  ي ملل  ي آفرین برنلد   ۀ و مطللوس، جلوهر   د یلجد   ت يلو کهن   ر ی تصو   ک ی بو    ي ده موجود و شکل 

و    هلا آن   ی جا بلو کنلد  ي م   ي و سع   د ی زدا ي غالب را م   ي منذ   ی ها شو ي کل   ي . برند ملّد ی آ ي م   شمار بو 

  و  ي داهلل گذاری سياست مختلف  ی ها اومال و رفتار آن کشور در جنبو و    ها ت ي ظرف   براساس 

 . د ی نما   ن ی گز ی را جا  کشور  از  مثبت   کهنيتي   و مطلوس    ی ر ی ، تصو ي هارج 

رور  توانلد بلو هلا مي دولت   از سلوی سياست هلارجي هلر کشلور    اجرای و  ریزی برنامو  

منجلر شلود. بخشلي از ایلن سياسلت   «و ترویج برند آن کشور  ، ارتقاء ساهت » معناداری بو  

ربيعلي در    رور بلو شلود کلو  اقتصلادی و تجلاری تعریلف مي   دیپلماسلي هارجي در حوزه 

ي و برهلورداری از  آفرین برنلد   هراکلو گيلرد.  با برند ملي آن کشور قلرار مي   و ی دوسو   ای رابطو 

تر کردن یک کشور در زنجيره اقتصاد جهلاني  یک راهبرد اساسي برای رقابتي   ، شهرت هوس 

های هين، ترکيو و قطلر نشلان داد  های پهوهش حاضر در مطالعو نمونو یافتو رود. مي  شمار بو 

  ازمنلد ي ، ن هلا ملت   نگلاه دیگلر ر در  سلن اوتبلا حرو    بهتر   ت ي بو موقع   ي اب ي دست   ی ها برا دولت کو  

.  هسللتند   ی اقتصللادی و تجللاری ها فرصللت هلللق    ی بللرا   ي پلماسللی مناسللب از د   ی ر يللگ بهره 



 697پور(    الاسلامی، نادر جعفری هفتخوانی و امیرحسین عرب )محمدحسن شیخ      ...   صادی و تجاری در نقش دیپلماسی اقت 

  و تجلاری  ی اقتصلاد  ي پلماسلی در حلوزه د  این سو تجربو موفلق  ي اقدامات اساس ،  درمجموع 

 . یک الگو ترسيم شده است   صورت بو در شکل زیر  ارتقای برند ملي   برای 

 
 . الگوی دیپلماسی اقتصادی و تجاری کشورهای منتخب در ارتقای برند ملی1 شکل

گيللری کشللورهای منتخللب از دیپلماسللي اقتصللادی و تجللاری  تردیللد هگللونگي بهره بي  

های مذيلدی دارد کلو بلا  ارتقای برند ملي هود برای جمهوری اسلامي ایران آموهتو   منظور بو 

 راهبردی شود.   ورصة تواند راهگشای این  ایراني مي   -حذت ملاحظات اسلامي 

 منابع 
  نامللو ان ی پا .  ( 1995-2011)   قطللر   ي در تحول منزلللت مللل   ی افزار نقش ووامل نرم (.  1391اصغری ثاني، حسين ) 

 فردوسي. : دانشگاه مشهد   بو راهنمایي محمدجواد رنجکش،   ارشد،   ي کارشناس 

، قابللل دسللترس در:  83577724شللماره هبللر:    . و يلل و ترک   ران یلل صللنعت پوشللا  در اقتصللاد ا (.  1398)   رنللا ی ا 
www.irna.ir/news/83577724 

کللار    ی اشللتغال در بازارهللا  ی ها و کسللب فرصللت  ي و مهندسلل  ي (. صدور هدمات فنلل 1394)  م ي رح  زاده، ي تق 

 . 17-10(،  187) ،  ماهنامو اجتماوي، اقتصادی، ولمي و فرهنگي کار و جامعو   . و ي : تجربو ترک ي الملل ن ي ب 
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  تهللران: .  ران یلل ا   ي اسلللام   ی در جمهللور   ي و وجهللو مللل   ی گردشللگر   ت ی ر ی مد (. 1391نادر )  ، ي هذتخوان  ی جعذر 

 . ( ع )  دانشگاه امام صاد  

  : اسللتاد راهنمللا ، ي در هارهوس اقتصللاد مقللاومت  ي هارج  یِرواب  اقتصاد (. 1398)   درضا ي حم   ی، ز ي ترش   ي جلال 

وزارت امللور   الملللل ن ي : دانشللکده روابلل  ب ارشللد، تهللران  ي کارشناسلل  نامو ان ی پا ي، دکتر سهراس شهاب 

 . هارجو 

  ة توسللع   ی بللرا   د یلل جد   یي الگللو   ؛ ي اسلل ي س   ي اب یلل و بازار   سللازی (. برند 1394)   آرش  ي، هان دالل ي ب  و  د ي مج  ي، ن ي حس 

 doi: 10.22059/jpq.2015.55951،  936-915،  ( 4)   45  ، است ي فصلنامو س . ي مشارکت   ي اس ي ارتبارات س 

)دانشللگاه تربيللت   اسللت ي فصلللنامو س  . و ي ترک  ی کوهک در توسعو اقتصاد  ع ی (. نقش صنا 1394)   ر ي من   ، ی حضور 
 . 98-89(،  5)   2  ، مدرس( 

  ی ا ترجمللو انگللاره   ي پلماسلل ی (. د 1398محمدحسن )   ي، الاسلام خ ي ش   و   ضا ر محمد ي،  هاشم ؛  رداوود ي ام   ، درپور ي ح 

 :doi،  22-1(،  1)   8،  الملللل ن ي ب   اسللت ي س   ي رانلل ی پهوهشللنامو ا .  ن ی نللو   ی انداز نوآورانللو، هشللم 

10.22067/ijip.v8i1.77062 

و    رونللدها ی؛  اقتصللاد   ي پلماس ی د (.  1400پور، اميرحسين ) ؛ توکلي، رضا و ورس جلال   د ي س دهقاني فيروزآبادی، 
 (. ع )  دانشگاه امام صاد  . تهران:  ي و جهان  ی ا انداز منطقو هشم 

  اسللت ي اقتصللادی در س   ي پلماسلل ی د   گاه ی (. جا 1394)   ي مرتض   ، ي پا  جام جلال و دامن   د ي س   روزآبادی، ي ف   ي دهقان 

 . 73-114،  ( 1)   29  ، ي هارج  است ي فصلنامو س  . ازدهم ی دولت   ي هارج 

  ی جمهللور   ی اقتصللاد  ي پلماسلل ی بللو ژئوپليتيللک و د  ي نگللاه (. 1392)  ون ی هما  ، ي فراهان  ی و حميد  الو ي نب  رشنو، 
 . شدن ي جهان   ي تهران: انتشارات مرکز مل  ، ران ی ا   ي اسلام 

.  کشللور   ن یلل مثبللت از ا   ی رساز ی و تصو   ي برند مل   جاد ی قطر در ا   ي هارج   است ي نقش س (.  1399سياحي، حسين ) 

 . 99-74(،  58)   5،  پهوهش ملل 

در حللوزه    ي مللل   ی ووامل مؤثر بر برندساز   ی بند و رتبو   یي (. شناسا 1400وباس )   د ي س   ي، م ي ابراه   و   زهره ي،  شرو 

-171،  ( 1)   13  ، ي منللابع انسللان   ت ی ر ی مللد   ی ها پهوهش .  ختو ي آم  ی کرد ی برتر: رو  ی نخبگان و استعدادها 

199 . 

، تهران:  منتخب  ی کننده و تجربو کشورها ن يي ووامل تع  ي : اصول و مبان ی تجار  ي پلماس ی د (. 1388)  يي ح ی   ، ي فتح 

 . ي بازرگان  ی ها مؤسسو مطالعات و پهوهش 

  ی اقتصللاد   ي پلماسلل ی د   ی ها ها و فرصللت (. هالش 1400)  بهزاد  ، شاهنده  و  هان ي ک  ، برزگر  ؛ آرزو  ی، پور نوروز ي قل 

  11، ( ی ا منطقللو  ی ز ی ر )برنامللو  ا يلل فصلنامو جغراف  . د ی جد  ي ک ي ت ي ژئوپل    ی در شرا   ران ی ا   ي اسلام   ی جمهور 
 (3  ،)383-405 . 

تهران: دفتر مطالعللات    ، الملل ن ي در رواب  ب   ي در وصر دگرگون   ن ی نو   ي پلماس ی د (.  1365)   اصغر ي ول   د ي س  ، کاظمي 

 . ي الملل ن ي و ب   ي اس ي س 
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ورود بو ورصو جهاني؛ کشورهای بالنده، راهبردهللای  (.  1401گریکس، جاناتان؛ برانگن، پل مایکل و لي، دانا ) 
، ترجمة احسان اميني و محمدامين قاسمي، تهران: دانشللگاه امللام  قدرت نرم و ابررویدادهای ورزشي 

 . صاد  )ع( 

از    هللار    ایران در   ي اسلام   ی از جمهور   ی سلامت در تصویرساز   ی نقش گردشگر (.  1394نهاد، مصطذي ) متقي 
بللو راهنمللایي محسللن   ارشللد  ي کارشناس  نامو ان ی پا  (. مشهد  ی رضو  مارستان ي : ب ي نمونو پهوهش )   کشور 

 فردوسي. : دانشگاه مشهد ،  هليلي 

ماهنامللو  .  و يلل در کشللور ترک   ي و فرهنگ   ی اقتصاد   ي پلماس ی د   ی بر ابعاد و دستاوردها   ي نگاه (.  1400مشذق، زهرا ) 
 . 94-71(،  11)   9  ، ی اقتصاد  ت ي امن 

  ی ها شللرکت   ی هللا دلار: ارزش پروژه   ارد يلل ل ي م   400(. » 1398وزارت امور هارجو )  ی اقتصاد  ي پلماس ی معاونت د 

 /https://economic.mfa.ir/portal/newsviewرس در:  ت تر  در هار  از کشور«، قابل دس   ی مانکار ي پ 

571135/400 
  ن«، ي ونصللر پنهللان قللدرت هلل   ، ي هارج   ی ها (. »کمک 1398وزارت امور هارجو )   ی اقتصاد   ي پلماس ی د   معاونت 

 https://economic.mfa.ir/portal/newsview/576895قابل دسترس در:  
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