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Abstract
Tourism destinations are looking to find new tourism methods to compete in 
this industry and night tourism, as one of these methods, has attracted the 
attention of tourists in recent years. Shiraz city, as one of the main tourism 
areas in the country, has much potential in this field. The current study aims to 
investigate the effect of the night view of Shiraz city on the prosperity of 
tourism in this city. This research has been carried out using a descriptive-
analytical method with an emphasis on case study. A total of 335 people were 
randomly selected as a statistical sample and a researcher-made questionnaire, 
which was designed with three independent variables (tourists' satisfaction, 
tourists' revisits, tourists' subjective perceptions) and one dependent variable 
(tourism boom), was distributed among them. The data was analyzed using 
SPSS and Lisrel software with tests, Friedman, confirmatory factor analysis, 
and equation models. Results showed that the independent variables of tourist 
satisfaction with a factor of 0.33 and T value of 64.7, tourists revisiting Shiraz 
city with a factor of 0.79 and T value of 44.1, and tourists' mental perceptions of 
Shiraz city with a factor of 0.57 and T value of 45.12 have a positive and 
significant relationship with the dependent variable of tourism boom in Shiraz 
city with an error level of one percent. The findings of the research show that 
Shiraz enjoys a very good tourism boom, providing infrastructure for the 
nightly presence of tourists to visit historical buildings and monuments, 
attractive cultural and religious places, and recreational spaces due to their 
high desirability for tourists, causing development and prosperity of night 
tourism in Shiraz city. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Nightlife tourism has created many 
opportunities in the host cities and with its 
spread, especially if it relies on unique 
attractions, it can be effective in attracting 
tourists at the regional, national, and 
international levels (Sheikh Bigelo and 
Soltani, 2018). In Iran, the possibility of 
visiting tourist attractions and benefiting 
from its facilities and services is mainly 
limited to daytime hours, and night hours 
are spent without doing any special 
activities, while many of these facilities 
have the opportunity to be used at night. 
In this regard, the city of Shiraz has always 
been one of the important cradles of 
tourism in Iran and the world due to its 
many different attractions, and has a 
significant potential for the development 
of night tourism.  Based on this, climatic 
conditions, security, night lighting, 
suitable transportation systems, and social 
security are important factors in the 
development of night tourism in Shiraz 
city. Therefore, the current research was 
designed to investigate the impact of 
urban nightscape on the tourism boom; 
the case study of Shiraz religious tourism 
is one of the special cases that have 
received limited attention in the night 
tourism sector in the country. Although 
this type of tourism is limited to the 
presence of people in religious spaces due 
to its nature, the dynamism of other urban 
spaces and the availability of various 
facilities and services at night can be 
useful and effective for the improvement 
and development of this type of tourism 
(Sheikh Biglou and Tabrizi, 2015). 
Therefore, the current research is trying 
to answer this question: What effect does 
the night urban landscape have on the 
prosperity of tourism in Shiraz? 

2. Research Methodology 
The current research is applied in terms of 
purpose and descriptive-analytical in 
terms of method and nature, with an 
emphasis on the case study, which 
examines the effect of urban nightscape 
on the tourism boom of Shiraz city. 
Through simple random and using 
Cochran's formula, a total of 335 people 
were chosen as the sample size of this 
study. 

3. Research Findings 
The results of the research indicate that 
transportation, liveliness, beautification of 
urban landscapes, safety and security in 
the city, and readability factors are in a 
good to very good range. These four 
mentioned variables are among the basic 
requirements for economic prosperity and 
the development of night tourism. As a 
result, improving the condition of urban 
spaces and tourist attractions in Shiraz 
city in terms of quality of lighting, supply, 
safety, and security can play an effective 
role in achieving the desired goals.  

4. Conclusion 
The results of the research show that 
investigating the impact of night activities 
on the current social; cultural; and 
economic conditions, physical planning 
for night visits to tourist spaces, creating 
suitable conditions for the presence of 
tourists in historical spaces, cultural 
attractions, and entertainment spaces at 
night due to their high popularity are very 
effective in the development of night 
tourism in Shiraz city. 
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 چکیده
  هستند،   صنعت  این   در   رقابت  برای  گردشگری  جدید   هایشیوه   یافتن  دنبال  به  گردشگری  مقاصد 

  قرارگرفته   گردشگران   توجه   مورد   اخیر   های سال   در   ها شیوه   این   از   یکی   عنوان به   شبانه   گردشگری 
  این   در   بسیاری   های پتانسیل  کشور،  در   گردشگری  اصلی  مناطق   از   یکی   عنوان به  شیراز شهر.  است
  گردشگری   رونق  بر  شیراز  شهر  شبانه  منظر  تأثیر  بررسی  حاضر  پژوهش   از  هدف.  است  دارا  را  زمینه
  بر  مبتنی  و   موردکاوی   بر تأکید  با  تحلیلی-توصیفی  روش به پژوهش این.  است  شهر این  در   شبانه

  در   که   باشند می   گردشگرانی  پژوهش   آماری  جامعه   است،  شده  انجام   ساخته محقق   نامه پرسش 
  از   استفاده  با  و کرده  سفر   شیراز   به(  1401  ماهبهمن  تا  1400  بهمن)  پژوهش  این  انجام  زمانی  مقطع
  لیزرل   و   SPSS  افزارنرم   از  استفاده  با  آمدهدست به   هایداده .  اندشده   تعیین   نفر   335  کوکران   فرمول

  مورد  رگرسیون   و   ساختاری  معادلات  مدل  و   تأییدی   عاملی  تحلیل  فریدمن،   های؛آزمون   با
  گردشگران   رضایت   مستقل   متغیرهای  داد  نشان  آمده دست به   نتایج.  است  گرفته  قرار   وتحلیل تجزیه 

  مقدار   و /.  79  بارعاملی با  شیراز  شهر   از   گردشگران  مجدد   بازدید   ،T7/64  مقدار   و 33/0  بارعاملی  با
T11/44،   مقدار  و   57/0  بارعاملی  با  شیراز  شهر  از  گردشگران  ذهنی  تصورات  T12/45 ،  متغیر   با  
.  دارند  معنادار  و   مثبت   رابطه  درصد   یک   خطای   سطح   با   شیراز   شهر   در   گردشگری   رونق   وابسته 

  فراهم   است،   برخوردار   خوبی  بسیار   گردشگری  رونق  از   شیراز   که  دهد می   نشان  پژوهش   هاییافته 
  هایمکان  تاریخی، آثار  و  بناها  از بازدید  برای گردشگران شبانه  حضور   جهت به  هازیرساخت  نمودن 
  باعث   گردشگران،   برای   آنها  بالای   مطلوبیت   سبب   به   تفریحی   فضاهای   و   مذهبی   فرهنگی،   جذاب 

 . شد خواهد  شیراز شهر  در  شبانه   گردشگری رونق   و  توسعه 

 کلیدواژه ها: 
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 مقدمه 1
و   بهرهبه کشورها    توانرونق گردشگری   وریمنظور 

منافع  خصوص  به   گوناگون گردشگریاز منافع    بهتر
کارگیری  به در جهت  ش جوامع  لات  سبب  ،یاقتصاد

بهتر مکان    صرعناز    هرچه  و  جذب به زمان  منظور 
گردشگر فرصت   و  بیشتر  این ایجاد  در  جدید  های 

است. گردشگران تمایل دارند یک مقصد    شدهزمینه  
شیوه  به  را  درك  گردشگری  و  تجربه  مختلف  های 

است  کنند؛ در این میان، زمان یک عامل بسیار مؤثر  
(Leiper, 2004 .) 

یک فضای عمومی خوب باید قابلیت  و همچنین  
 وهلاعبه   ، باشد  دارا روز را  از شبانه   زمان در هر    بازدید

مردم در ساعات مختلف شبانه  تواند روز میحضور 
 شاخصی برای فضاهای عمومی موفق محسوب شود

(Jacobs, 2002 به .)توسعه گردشگری و  ترتیب  این
ملت  اقتصادی    سبب   صنعت،  این  از  هارشد 

شرایط  بهبود  برای  جوامع  انگیزه  شدن  برانگیخته 
بیشتر   هرچه  جذب  جهت  در  مکانی  و  زمانی 

است  بازدیدکننده  گردشگران و    1نوری)  شده 
در    ی گردشگر  .(2021همکاران،    هایبخش شبانه 

و وجود  ،  اجتماعی فرهنگی  و  های ظرفیت اقتصادی 
اماکن  از قبیل    مان بالقوۀ این نوع گردشگری در کشور 

فرهنگی، مذهبی و  تاریخی  ارزشمند  آثار   ،
محیطی،مناسبت  مطلوبیت  و  آیینی  جذابیت    های 

کرده   ایجاد  گردشگری  توسعه  در  را  است  زیادی 
کردن در شب  گی  (. زند2015،  2بیگلو و تبریزی شیخ )

اقتصـاد داخلی شـهرها دارد و  توسعه  در   مناسبیاثر 
سازمان  و  توزیع  تولید،  گردشگری در  صنعت  دهی 

دارد.   مهمی  کمکینقش  اقدامات  ی  مختلف  انجام 
تفریحی    همچون و  اجتماعی  پایان فرهنگی،    در 

فضاهای شهری    در  تولید مجدد  سبب ساعات کاری  
علاوه، باعث جذابیت و سرزندگی بیشتر  به ؛شودمی

می  بازدیدکنندگان  و  ساکنان  برای  مناطق  گردد این 
 (. 2013، 3حسنی و هاشمی )

 
1 . Nouri  
2 . Shaykh Baygloo & Tabrizi 

وسعت    اگرچه  گردشگری،  صنعت  آمار  براساس
  اما   است،  روزانه  از  کمتر  شبانه   گردشگری  خدمات 

شبانه   مصرف  انگیزه   و   نیت گردشگری  در    مردم 
  مهمی   راه  شبانه  گردشگری  بنابراین  است،  ترقوی
گردشگری  خدماتزنجیره    گسترش   برای   است.   در 

  درمجموع   شهر گویلین  ،2019  سال  در  مثال  عنوان به
مصرف  به  از  گردشگری    میلیارد   117/139  خدمات 

  22/43  گذشته  سال  به   نسبت  که  یافتدست    یوان
بیشترین    ساختار  منظر  از.  داشت  افزایش  درصد

گردشگری  مصارف خصوص  خدمات    پذیرایی،   در 
  بوده است که   دیدنی  نقاط  در  وگذارگشت   و  خرید

 خود  به  را   درصد   98/14  و  27/18  ،17/19  ترتیب   به
آمده در این  دستآمار به   بر طبق .اندداده  اختصاص 

  درصد   50  محصولات گردشگری شبانه   مصارف   شهر،
 خود  به   را  روز  محصولات گردشگری کل   مصرف   از

است،   افزایش  حال  در  نسبت  این  داده و  اختصاص
مراکز دیدنی در شب قابلیت بازدید با توجه به اینکه  

  روزانه،   گردشگری  محصولات  با  مقایسه  ندارند لذا در
  روانشناسی   توانندمی   شبانه  گردشگری  محصولات

  حالت   حسی،  لذت  ازنظر  را  گردشگران   مصرف
  . (Zhang et al., 2011)  کنند تحریک   شناختیزیبایی

گردشگری اساس  این    باعث   تواندمی   شبانه  بر 
  تر نمودن مصرف غنی  و   فراغت  اوقات   شدن  طولانی
 موتور  که  شود  شبانه  گردشگری  محصولات  اشکال
  و   اقتصادی   پیشرفت  و  رونق  برای  مهمی   محرکه 

در ایران، برای  (.  Chen, 2021)  است  شهرها  اجتماعی
های مربوط به آن  ، گردشگری و فعالیت افراد زیادی

انجام    یت ، صرفاً در طول روز قابلخاصیجز در موارد  
این اساسو    دارد انجام    در ساعات شب ،  بر  بدون 

بلااستفاده  اقدام   که    درصورتی؛  هستندخاصی 
از فضاهای   قابلیت    کننده جذب بسیاری  گردشگری 

  دارند و حتی تفاوت قابل   استفاده در ساعات شب را
بسیاری از فضاها از منظر    در شبمنظر    ۀملاحظ

ی جدیدی منجر  هاها، خود به ایجاد جاذبه روزانۀ آن 
گردشگران  می برای  و  .  است  توجهقابل شود 

را در شهرهای   زیادیهای  گردشگری شبانه فرصت 

3 . Hasani & Hashemi 
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ویژه اگر  و با فراگیر شدن آن به   نموده میزبان ایجاد  
بر جاذبه  باشد، می های منحصربه متکی  تواند فردی 

منطقه سطوح  در  گردشگر  جذب  و در  ملی  ای، 
واقع  بین مؤثر  )المللی  و سلطانی،شیخ شـود   1بیگلو 

تواند در هرچند توسـعه گردشـگری شـبانه می (.  2019
فعالیت  میزبان  رونق  جامعه  اقتصادی  توسعه  و  ها 

توجه   باید  لیکن  باشد،  داشته  محسوسی  اثرات 
فرهنگ  تفاوت  دلیل  به  که  هنجارها،  داشت  ها، 

های مدیریتی متفاوت در و شــیوه   هااعتقادات و آیین 
گسترش   برای  واحدی  نســخه  گوناگون،  شــهرهای 

نمودفعالیت  تجویز  شبانه  است های  اشتباه    ن، 
(Brands et.al, 2014.)   از بازدید  امکان  ایران  در 

بهره جاذبه  و  گردشگری  و  های  امکانات  از  مندی 
و   روزاست  ساعات  به  محدود  عمدتاً  آن  خدمات 

های خاصی سپری  ساعات شبانه بدون انجام فعالیت 
درحالی می امکانات  شود  این  از  بسیاری  فرصت  که 

دارند نیز  را  شب  در  راستا    .استفاده  این  شهر  در 
و متعدد    متفاوتهای  به علت دارا بودن جاذبه   شیراز

به  از  همواره  یکی  گردشگری  مقصدهای  عنوان  مهم 
پتانسیل    ایران  کشور و  است  بوده  جهان  و 
شهر    .توجهی برای توسعه گردشگری شبانه داردقابل 

است و همین قضیه  گرم و خشک  دارای اقلیم    شیراز
می  سال؛  شود  موجب  از  فصولی   بهگردشگران  در 

به    هنگام حضور در بسیاری از فضاها در ساعات روز
های گردشگری  خوبی از سایت دلیل گرما نتوانند به 

درجه حرارت بالا در مناطق گرمسیری    بازدید کنند.
ترجیح   مردم  و  دارد  زیادی  تأثیر  گردشگری  بر 

  هنگام شب ی خود را به  های تفریحدهند فعالیت می
کنند. مذهبیرامگاه آ  موکول  مکان های  های ، 

سایت طبیعت  آرامگاه  گردی،  فرهنگی،  تاریخی  های 
می  هستندفرصتی    شهر  شاعران  آن که  از  ها توان 

گردشگری گسترش  کرد.    شبانه  برای  استفاده 
از س  ینهمچن بازدید  تاریخی   هایایتکاهش زمان 

گسترش صنعت  ،  فرهنگی در  مهم  ایرادات  از  یکی 
فضاهای  منظر    شرایطبهبود  لذا    .استگردشگری  

مناطقشهری   ازنظر    در  شیراز،  شهر  گردشگری 
 

1 . Shaykh Baygloo & Soltani 
2 . Shaykh Baygloo & Tabrizi 

و   نور  کیفیت  اارتقای  امنیتتأمین  و  سبب    یمنی 
مورد  می شهر  این  در  شبانه  گردشگری  تا  شود 

اساس  . بر این  استقبال عموم گردشگران واقع شود
شبانه   منظر  تأثیر  بررسی  باهدف  حاضر  پژوهش 
شهری بر رونق گردشگری: نمونه موردی شهر شیراز 

است. طراحی  خاصی  از    شده  بخش موارد  در  که 
  موردتوجه محدود    به طرزگردشگری شبانه در کشور  

مذهبی    قرارگرفته گردشگری    بااینکه ؛  استاست، 
بر   بنا  گردشگری  نوع  اقتضا    ماهیتشاینکه  این 

صه  لابه حضور افراد در فضاهای مذهبی خ  کندمی
، پویایی سایر فضاهای شهری و در وجودبااینشود،  

دسترس بودن امکانات و خدمات مختلف در ساعات  
م از ی شبانه  نوع  این  توسعۀ  و  بهبود  برای  تواند 

و   مفید  نیز  بیگلو و شیخ )  باشد  اثربخشگردشگری 
  بیگلو و تبریزی (. در پژوهشی که شیخ 2016  2تبریزی،

( انجام دادند نشان دادند که گردشگری شبانه  2016)
در شهر شیراز نسبت به شهرهای اصفهان و تبریز  

لذا پژوهش حاضر    کمتر موردتوجه قرارگرفته است.
شهری  درصدد پاسخگویی به این سؤال است منظر

شیراز  شهر  گردشگری  رونق  بر  تأثیری  چه  شبانه 
 دارد؟

 پیشینه پژوهش 2
شکل  بر  مؤثر  طراحانه  عوامل  بستر  تبیین  گیری 

زندگی شبانه در فضاهای شهری نمونه مورد مطالعه  
علیزاده  یزد،  کاشانی  همکاران   3خیابان  (،  2020)  و 

  فضاهای   طراحانه   ملاحظات  پژوهش  نتایج  براساس
  عوامل  و ساززمینه  عوامل دسته دو به شبانه  شهری

. شوندمی  بندیدسته   شهری،  فضای  در  پشتیبان
  فضای   ایجاد  برای  فضا  پتانسیل  ساززمینه   عوامل
  تقویت   پشتیبان  عوامل  با   امتزاج  با  که  هستند  شبانه

ً   و   موجب   محیط  تجربه   کیفیت   ارتقای  با  نهایتا
 .شوندمی  شبانه  فضای صحیح عملکرد

شهری گردشگری مطلوبیت دیدگاه شبانۀ   از 
شیراز(،   شهر  گردشگران  :مطالعۀ موردی )  گردشگران

3. Alizadeh  
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شهر  های منظر شبانۀ شهری بر رونق گردشگری )مطالعۀ موردی: کلانارزیابی تأثیر شاخص. زهره کشاورزی، نازنین تبریزی، محمدحسن زال
 شیراز(

سلطانی شیخ و  تصویر2019)  1بیگلو   بر مقصد (، 
 مستقیم تأثیر گردشگر رضایت مقصد و شخصیت

 مقصد شخصیت تأثیر همچنین  و  دارد؛ معناداری و
مستقیم رضایت بر  از و  است معنادار و گردشگر 

دیگر  واسط نقش طریق از مقصد تصویر سوی 
 تأثیر گردشگر رضایت  بر مقصد شخصیت

 .دارد معناداری و غیرمستقیم

 ایران تحلیل در شبانۀ شهری توسعۀ گردشگری
 و مشهد شیراز، تبریز، اصفهان، شهرهای ایمقایسه 

(، در این تحقیق به  2016)  بیگلو و تبریزییزد، شیخ
شهر  اولویت پنج  شبانه  گردشگری  توسعه  بندی 

  اصفهان، تبریز، مشهد، شیراز و یزد پرداخته شد، که 
بود   چنین  گردشگری  نتیجه  توسعه  درصورت  که 

کارشناسان   نظرات  گرفتن  درنظر  با  شبانه، 
گزینۀ ترجیحی شهر اصفهان   و  اولویت  گردشگری، 
در  یزد  و  شیراز  مشهد،  یزد،  ترتیب  به  است 

 .های بعدی قرار گرفتندجایگاه 

(، در 2014)  Shawهای گردشگری شبانه،  شاخص 
شاخص  تحقیق  را  این  شبانه  گردشگری  های 

 هایفعالیت  عمومی شبانه ، ونقلحمل  هایفعالیت 
شهر، در حضور شبانۀ  شهری،   فضاهای شبانه 

که در شب فعالیت    شهری خدمات و تفریحات مراکز
 دارند معرفی کرده است. 

مکان، برند  کلیدی  عنصری  بصری   Denمنظر 
San Eugenio Vela et.al  (2017منظر ،) عنصری 

 و ساختار اجتماعی یک عنوانبه  و  کلیدی و نمادین
قابلیت   ارزش دارای مکان  دربرند فرهنگی است. 

 همراه به آن اشتراک امکان و منظر پذیر تصور
 تجربۀ منظر اهمیت بر دارد همراه هایی کهداستان 

توسط است کرده تأکید  در راحتیبه  مردم که 
می  اشتراک به اجتماعی هایشبکه شود. گذاشته 

 و است هویت بر  متمرکز دیدگاهی منظر، برند
 نیاز و کندمی تأکید را واقعیت با ادراک اهمیت پیوند

برند پیوند به  و هاگذاریسیاست  با دادن 
می را رویدادها و هازیرساخت  برندنشان   دهد. 

 
1 . Shaykh Baygloo & Soltani 
2 . Mansouri & Foroughi 

 هاروح مکان  و ماهیت دیدن برای راهی منظر سازی
 دهد.می  نشان را مکان برند هایاستراتژی  طریق از

 مبانی نظری  3

 بررسی لغوی منظر و منظر شبانه   3.1
 آمده چنین کلمۀ منظر مقابل نامۀ دهخدالغت در

 نگرند،می هاآن  كه چیزی هر نگریستن، است: جای
دیگر  عبارت به   بدنما؛ خواه و باشد آیندخوش  خواه
 ذکرشده منظر با برابر شود، واقع چشم برابر در آنچه

 ناحیه یك مشهود هایویژگی است. همچنین منظر 
 زمین، فرم فیزیكی؛ عناصر است که شامل زمین از

 عناصر ها( ،دریاچه  ها،قبیل رودخانه  ا )ز هاآب  فرم
 عناصر گیاهی، پوشش )شامل  زمین  پوشش زنده و
به ساخته  انسان شده   ها،کاربری  شامل هاوسیلۀ 

و ها،ساختمان   )از  گذرا و موقتی عناصر ساختارها( 
 عناصر این  تركیب  هوایی(، و آب  شرایط نور و قبیل
 خلق را منظری اغلب ها،انسان  حضور با همراه

كهمی  و انسان زندگی تركیب  کننده منعکس  کند 
می است.   مكان را  زمین منظر  از  انسان  درك   توان 

  کرد او با مکان تعریف    همانیاینبراساس دانش و  
(Cowan, 2010  .) جلوه را،  منظر  ارتباط  لیزه  گاه 

  داند انسان با طبیعت پیرامون از گذشته تا حال می 
فروغی ) و  رابطه   که  (2018،  2منصوری  ای دارای 

غیرقابل  است   تفکیک  پیچیده،  چندوجهی    و 
ها و الگوهای  ویژگی   (. 2017،  3هاشمی و منصوریآل )

 ؛کندخلق می   انسانموجود در منظر، حسی قوی در 
منظرها،عبارت به كیفیت   و هایشانویژگی  دیگر 

برداشتتعیین  منظرها است.   مكان یك از کنندۀ 
كلی شامل طورکلیبه  منظرها دستۀ   منظر دو 
 هستند معیشت و زیست منظر و طبیعی

 (. 2014و همکاران،  4الدینی سیف )

 ی منظر شهری گردشگر 3.2
فضایی،  ابعاد  دربرگیرنده شهری  گردشگری منظر

 در شهر تاریخی و تمدنی طبیعی، مکانی، زمانی،
 ذهنی و عینی لحاظ به فرهنگی با منظر کامل ارتباط

3 . Al Hashemi & Mansouri 
4 . Saifoddini  
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شهر  موردی: کلانهای منظر شبانۀ شهری بر رونق گردشگری )مطالعۀ ارزیابی تأثیر شاخص. زال تبریزی، محمدحسن   کشاورزی، نازنین زهره
 شیراز(

ارتباطی ترسیم با  که است  بین متناسب خطوط 
 سویی شهر از مردم روزمره زندگی و جاذب نمادهای

کیفیت   و نمادها بین ارتباط داشتن درنظر همچنین و
 دیگر سوی از گردشگران و دیدارکنندگان ادراک

 با تواندمی  شهری گردشگری  منظر  .شودمی  حاصل
ساکنان احیای سبب شهر شهرت  و شده غرور 

  .ایجاد کند مخاطب )برند( ذهن در ارزشمند تصویری
 بر حاکم روح گرفتن نظر در بدون شهری گردشگری

تنها  برقراری به قادر و داشته عینی جنبه منظر، 
عناصر با مناسب ارتباط منظر  سایر    نیست. 

 عناصر چهارگانه بین ارتباط گرو در شهری گردشگری
جاذب است.   نمادهای و ساکنان گردشگران، مختلف،

 با شهرها گردشگری منظر ترسیم همهبااین

 ایجاد از نگرانی است. ازجمله نیز همراه هایینگرانی
 تجربیات از را که دیدارکننده  جذاب  مصنوع فضاهای 

 جداشده یک تجربه مفهوم و  کرده دور خود روزمره
 تقویت ساکنان را ساخت سرگرم و روزمره زندگی از

 نخواهد حاصل نهایی مقصود صورت این در که کند
گردشگری   هایکه حباب  رودمی  آن  بیم همچنین  .شد

و منظر  تهاجم مورد را شهر فرهنگی منظر شهری 
 آسیب فرهنگی تاریخی و هایبافت به و داده قرار

رفاه   و اجتماعی عدالت صورت این در که برساند
 خواهد قرار ناخوشایند تغییرات  دستخوش ساکنین
 (.  Locoste, 2009گرفت )

 

 
 منظر گردشگری شهری در ارتباط با عناصر چهارگانه   - 1- 1شکل  

 

 بررسی مفهوم گردشگری شبانه  3.3
محیط   انجام    شهری  شبانهمطلوبیت  برای 

معیارهای    گردشگری  هاییت فعال  و  عوامل  از  متأثر 
شرایط اقلیمی، امنیت و روشنایی   ه؛مختلفی ازجمل 

شدت به اقلیم  به  سواز یک گردشگری  است.  شبانه  
خود نیز یکی از عوامل    و از سوی دیگر  حساس است 

  تأثیر قابل  وهواآب مطلوبیت است. تغییرات اقلیمی 
تعداد   بر  مقصد  توجهی  انتخاب  گردشگران، 

 Michailidouگردشگری و انتخاب زمان سفر دارد )
et.al, 2016  تمایل که  گردشگران  (.  است  به  این 

مختلفشیوه  راهای  گردشگری  یک مقصد  تجربه    ؛ 
  کنند؛ در این میان، زمان یک عامل بسیار مؤثر است 

(Leiper, 2004گ فرصت (.  شبانه  های ردشگری 
کند و با  توجهی را در شهرهای میزبان ایجاد میابل ق

به  آن  شدن  جاذبه فراگیر  بر  متکی  اگر  های ویژه 
تواند در جذب گردشگر در فردی باشد، می منحصربه 

شود المللی مؤثر واقع  ای، ملی و بینسطوح منطقه 
(Eldridge & Smith, 2022گردشگری  شب (. 

فعالیت کیفیت  و داده افزایش را افراد زمان 
 را گردشگر برای بخشلذت  فراغت اوقات  و ارتباطات 

توان به  می را شب بخشد، گردشگریمی ارتقاء نیز
 و شبانه هایموزه  رویدادها، کنسرت،  و فستیوال

های و جاذبه  پذیرایی و خرید مراکز تاریخی، هایمکان 
 (. Evanz, 2012)  کرد بندییعی دسته طب

  ۀهای مؤثر بر توسعشاخص 3.4
 اند از: گردشگری شبانه عبارت

 حال وهوای مناسب جهت گردشگری شبانه؛ درآب
فعالیت  حاضر  روز انتهای در گردشگری هایانجام 
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شهر  های منظر شبانۀ شهری بر رونق گردشگری )مطالعۀ موردی: کلانارزیابی تأثیر شاخص. زهره کشاورزی، نازنین تبریزی، محمدحسن زال
 شیراز(

شهرها   اقتصاد ریزیبرنامه  در مهم  هایگزینه از یکی
 بر آن اثر  و روز بالای در بازه زمانی شب است. دمای

 است دیگری از نکات شهریمنظر  فضاهای آلودگی
گردشگری هایفعالیت  که و  شب تفریحی  را   در 

می  به مطلوب  فرصتسازد  که  افرادی  برای   ویژه 
فعالیت  پرداختن ندارند  در تفریحی هایبه  را     روز 

(Ngesan et.al, 2013.) مقصد  درصورتی که 
جاذبه  از  سرشار  باشد؛  گردشگری  گردشگری  های 

فرصت  گردشگری  در را توجهیقابل  هایشبانه 
 آن شدن فراگیر با و  کندمی  ایجاد میزبان  شهرهای

 باشد، فردیمنحصربه  هایجاذبه  بر متکی اگر ویژهبه
 و ملی مقیاس  در گردشگر  جذب در تواندمی
 ,Roberts and Eldrige)  شود واقع مؤثر المللیبین

2012). 

اقدامات    شبانه؛ کلیه   زندگی   غنی  فرهنگی  فضای 
منظور ارتقای سطح کیفی زندگی و در انسانی که به 

می  رخ  انسانی  جامعه  درون  شب  و ساعات  دهد 
گردد؛ موجب تداوم فعالیت جامعه و پویایی آن می 

می  تشکیل  را  جامعه  آن  شبانه  این زندگی  دهد. 
تواند یک محدوده، منطقه و یا کل شهر  جامعه می 

ها، های ورزشی، سینما، فروشگاه تالارها، سالن .  باشد
ساعته یک محیط شهری    24های  ها و کافه رستوران 

کنند که هر  همیشه در حال تحول و مداوم ایجاد می 
شخص بتواند از هرگونه الگوی کاری خود، از تعادل  

 (. Nita, 2020کاری وزندگی مهیج برخوردار باشد )

بررسی تأثیر منظرسازی شبانه بر   3.5
 کیفیت گردشگری 

زندگی  در  شهر  سیمای  و  مناظر  بهبود  پیامدهای 
منظور توسعه گردشگری شبانه به  شبانه شهری به 
 شرح زیر است: 

 ارتقای رضایت گردشگران: 3.5.1
 واقعیت این در گردشگر رضایت اهمیت اصلی دلیل

تواند می گردشگر رضایت که است نهفته
 بالای سطح  باشد. وفاداری معتبر کنندۀبینیپیش

 منجر و  بوده مقصد شهرت افزایش نشانه رضایت
گردشگران حساسیت کاهش به بازدید  قیمتی  در 

می   را گردشگر رفتار گردشگر؛ گردد. رضایتمجدد 
 و خرید به تمایل مقصد گردشگری، انتخاب درزمینۀ
 بازدید به تمایل و گردشگری خدمات و کالاها مصرف
  دهد قرار می  تأثیر تحت گردشگری مقصد از مجدد

(Prayag and Rayan, 2012 .) 

 Qin et.al  (2011بیان می )  کنند؛ رضایت گردشگر
به  را  گردشگری  مقصد  به  و  وفاداری  مثبت  صورت 

میمعنی قرار  تأثیر  تحت  رضایت  داری  لذا  دهد. 
گردشگران از گردشگری شبانه شهری زمانی افزایش 

کیفیتمی که  بهبود  فضاهای یابد  در شب  شهری 
 تنها شهری فضاهای یابد. در این خصوص کیفیت

 نبوده متکی آن تسهیلات و امکانات  تمرکز  و  میزان به
 به افراد نحوهٔ دسترسی و فرصت خصوص،  این در  و

 هایشاخص  از است. یکی مهم نیز مذکور امکانات
در  که هست شهری ونقلحمل  سیستم دسترسی،

 ایویژه  اهمیت از شبانه گردشگری و هافعالیت 
(. با توجه به مطالب  Nuvolti, 2010)  است برخوردار

مؤلفه  بر  ذکرشده  مؤثر  شهری  فضای  منظر  های 
 اند از:در شب عبارت  رضایت گردشگران

حمل  .1 و  عملکرد  عمومی  ونقل 
 دسترسی آسان به آن 

مراکز   .2 خدمات  و  امکانات  کیفیت 
 (. Rajesh, 2013) اقامتی و پذیرایی

  ای عمومی و خصوصی پاکیزگی مکانه  .3
(Salleh et.al, 2013 .) 

شهر  .4 سطح  در  ترافیک  )شیخ    میزان 
 ( 2016بیگلو و تبریزی، 

و   .5 شهر  سطح  در  پارکینگ  خدمات 
 روزی صورت شبانه ها به فعالیت آن 

شهری  .6 معماری  کیفیت  و    زیبایی 
(Rajesh, 2013). 

 ارتقای تصویر ذهنی گردشگران 3.5.2
تصویر ذهنی برند، ادراک مشتری از برند است که از 

در حافظه او انعکاس   شدهانباشته  ذهنی  هایتداعی
به می موجب  عبارت یابد.  برند  ذهنی  تصویر  دیگر 
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رو تقویت  شود و ازاینایجاد ارزش ویژه برای آن می 
می  برند  ذهنی  ارزش  تصویر  ایجاد  موجب  تواند 

ای برای آن شود. از سوی دیگر باید توجه داشت  ویژه 
که ایجاد وجهه مناسب برای یک برند ابزار راهبردی  

می  تلقی  مشتریان  در  وفاداری  ایجاد    شود برای 
(Agapito et.al., 2017 ازاین ذهنی (.  تصویر  رو 

  های فرد مقصد گردشگری به کلیه باورها و برداشت 
گردشگری   مقصد  سرزمین  سیمای  و  مناظر  درباره 
نزد  در  گردشگری  مقصد  یک  که  درصورتی  است. 
گردشگران دارای تصویر ذهنی مطلوبی باشد احتمال  
سفر به آن مقصد افزایش خواهد یافت. علت این  

صدی را ایمن  امر آن است که گردشگران چنین مق
های یافته و اطمینان که این مقصد نیازها و خواسته 

می آن  تأمین  احسن  نحو  به  را  و   1غفاری )  کندها 
 (. 2018همکاران، 

 بازدید مجدد گردشگران 3.5.3
بخشهمان  در  که  بهبود طور  شد  گفته  قبلی  های 

های فضای سیمای سرزمین  کیفیت امکانات و مؤلفه 
  شهری بر ارتقای رضایت و تصویر ذهنی گردشگران 

که این امر موجب افزایش   اثر مثبت داشته است؛
احتمال بازدید مجدد گردشگران از مقصد گردشگری  

 را افزایش خواهد داد. 

های  ایمنی و امنیت زیرساخت 3.6
 شهری 

امنیت   و  .  باشندمی  یكدیگر  کننده تکمیل توسعه 
پایدار،   امنیت  است  تلاش بدیهی  در مدیون  ها 

و   است  پایدار    ضامن پایدار    ۀتوسعمقوله  توسعه 
امنیت ملی است. امروزه هر آن چیزی كه از تعریف  

نب برخوردار  آن    اشدعلمی  بر  منطقی  قواعد  و 
یا حالت ركود به   نباشد شكست خورده و  فرماکم ح

. این امر در صنعت گردشگری و خواهد گرفتخود  
طور مثال، برای  بعد امنیت آن نیز صادق است. به 

حمل  و  ترابری  بخش  در  اقامتگاه امنیت  ها، ونقل، 

 
1 . Ghaffari et al. 

و  هتل و    لازم   هاجاذبه ها  سفرسازان  است 
  گردشگری شبانه های گردشگری برای توسعه  سازمان 

باشند داشته  یكدیگر  با  را  لازم  مروزه  ا.هماهنگی 
امنیت   و  توسعه  ثبات،  گردشگری،  میان  امنیت. 

توسعه    شدهتعریف ای  رابطه چراكه  دارد،  وجود 
سایر  زیرساخت  به  زیادی  حدود  تا  جهانگردی  های 

عوامل  فعالیت  منطقه،  یك  عمرانی  و  جاری  های 
)امنیت(،  کنندهحمایت  مقررات  و  قوانین   ،

هماهنگی  رسانیاطلاع   و مرتبط    هایسازمان ، 
ونقل در امور جهانگردی وابسته است  حمل   گسترش

و   ناامنی  بروز  هرگونه  در   کارگیریبه و  خشونت 
زیان  مختلف  این    ناپذیریجبران های  سطوح  به 

می  وارد  هدایتی )  سازدصنعت  و  ، 2مقدم صیدایی 
در   .(2010 گردشگری  توسعه  برای  ایمنی  و  امنیت 

محیط بخش اجتماعی،  اقتصادی  های  و  زیستی 
 مدنظر است. 

 مدل مفهومی 4
مختلف   تحقیقات  از  ذکرشده  مطالب  براساس 
چارچوب نظری پژوهش در خصوص موضوع بررسی 
تأثیر کیفیت منظر شهری شبانه بر رونق گردشگری  
رونق   بر  مؤثر  متغیرهای  شامل؛  شیراز  شهر  در 

حمل  ساماندهی  شبانه،  و  گردشگری  ایمنی  ونقل، 
امنیت، خوانایی تصویر، سرزندگی و زیباسازی منظر  
بازدید  گردشگران،  رضایت  ذهنی،  تصویر  شهری، 

شاخص  است.  گردشگری  رونق  رونق  مجدد،  های 
به و  بر  گردشگری شهری  آن گردشگری شبانه  تبع 

 اند از: مبنای منظر شهری عبارت 

 ونقلحمل  .1

 ایمنی و امنیت  .2

 خوانایی تصویر منظر شهری  .3

 تصویر ذهنی از مقصد گردشگری  .4

 

2 . Seydaeei, & Hedayati moghaddam 
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 مدل مفهومی پژوهش   - 2- 2شکل  

 

 روش تحقیق 5
پژوهش حاضر ازنظر هدف کاربردی، و ازنظر روش و  

تحلیلی با تأکید بر موردکاوی است  - ماهیت توصیفی
که تأثیر منظر شبانه شهری بر رونق گردشگری شهر  

  این  آماری دهد. جامعه شیراز را مورد بررسی قرار می 
این    زمانی  مقطع   در  که   گردشگرانی  را  پژوهش
  از محدوده   1401ماه  تا بهمن   1400بهمن    از  پژوهش

می کرده   بازدید  مطالعاتی  تشکیل  روش  اند،  دهند. 
گیری پژوهش حاضر تصادفی ساده است، که  نمونه

فرمول  از  استفاده  معادل  کوکران  با  نمونه  حجم   ،
. لازم به ذکر است این تعداد نفر برآورد گردید 335

نامه پژوهش از منظور تکمیل پرسشبهحجم نمونه 
شب   12شب تا  8بین گردشگرانی که در بازه زمانی 

تابستان   مکان   1401در  شیراز در  گردشگری  های 
مذکور   ۀنامپرسش  گردیدند.  حضور داشتند انتخاب 

ت  الا: بخش اول شامل سؤشدبخش تنظیم    دودر  
های جمعیت شناختی و مشخصات  مربوط به ویژگی 

میزان  از: جنس، سن،    اندعبارت )  عمومی گردشگران
ت  الا؛ بخش دوم شامل سؤ  (سطح درآمد،  تحصیلات

تأثیر منظر شبانه شهری بر رونق  مربوط به ارزیابی  
در گویه   42شهر شیراز در ساعات شبانه گردشگری 

طرح شد که از این    ای لیکرتگزینه   5قالب طیف  
مربوط به ساماندهی حمل   5  ؛تعداد  7ونقل،  گویه 

گویه    5گویه مربوط به ایمنی و امنیت منظر شهری،  
گویه مربوط به    7مربوط به خوانایی منظر شهری،  

گویه مربوط   5زیباسازی و سرزندگی منظر شهری،  
گویه مربوط   7به رضایتمندی از خدمات گردشگری،  
گویه مربوط   3به تصویر ذهنی از مقصد گردشگر،  

از شهر شیراز،   مجدد  بازدید  به    5به  مربوط  گویه 
آن پایایی  و  روایی  است.  بوده  گردشگری  با    رونق 

تعیین    8/0در حدود    استفاده از آزمون آلفای کرونباخ
نامه براساس  پرسش   الات شد. با توجه به اینکه سؤ

موردبررسی   با موضوع  مرتبط  مطالعه مبانی نظری 
مورد  نامه  روایی محتوای پرسششده است    تدوین

منظور بررسی روایی همگرا، متوسط  . به تأیید است 
متغیرهای  شده  استخراجواریانس   از  یک  هر  برای 

پژوهش بر    کلی  مستقل  متغیر  هر  تأثیر  میزان  و 
استفاده شده که نتایج به   Tمتغیر وابسته از آزمون 

متغیر   است:  شرح  با  این  گردشگران  رضایت 
مقدار33/0بارعاملی:   مجدد   بازدید  ،T7/64 و 

 و مقدار79/0  گردشگران از شهر شیراز با بارعاملی:
T11/44،    تصورات ذهنی گردشگران از شهر شیراز با

مقدار57/0بارعاملی:   متغیر  ،  T12/45 و  وابسته  با 
ی یک  خطابا سطح  رونق گردشگری در شهر شیراز  

 رابطه مثبت و معنادار دارند.  درصد

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/9ea79bf37f529999de0f2dba5a47ae97
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/9ea79bf37f529999de0f2dba5a47ae97
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 ها و بحثیافته 6
های مربوط به  بررسی مؤلفه 6.1

 کیفیت منظر شبانه شهر شیراز 
منظر شبانه شهری بر  منظور مقایسه متغیرهای  به

شیراز از دیدگاه گردشگران، میانگین    رونق گردشگری
مورد   فریدمن  آزمون  از  استفاده  با  متغیرها  رتبه 

ارائه    1-1جدول  مقایسه قرار گرفت که نتایج آن در  
برای  استشده   فریدمن  آزمون  اینکه  به  توجه  با   .

رود های چند متغیر به کار می مقایسه میانگین رتبه 
می  مشخص  مورد و  متغیرهای  بین  در  که    کند 

مطالعه، آیا بین حداقل دو متغیر تفاوت معناداری 

مقایسه  وجود دارد یا خیر، در این پژوهش نیز برای  
شبانه   محیط  مطلوبیت  متغیرهای  رتبه  میانگین 

ا توجه  . بشهری شیراز از آزمون فریدمن استفاده شد 
سط آزمون    شدهزارش گداری  معنی  حبه  نتایج  در 
درصد    95اطمینان    با  P-value=001/0  فریدمن

میانگین  می بین  حداقل  که  گرفت  نتیجه  توان 
داردرتبه  وجود  معناداری  تفاوت  متغیر  دو  و های   ،

به  نتایج  همچنین  حساسیت  تحلیل  منظور 
- 1صورت گرفته است )جدول  Tآمده، آزمون  دستبه
1 .) 

 

 های کیفیت مناظر شبانۀ شهر شیراز بندی مؤلفه اولویت   - 1- 1جدول  

 انحراف میانگین  متغیر 
مقدار  Tمقدار  اولویت معیار 

 استاندارد 
سطح 

 معناداری 
 001/0** 3 03/239 1 24/0 16/4 ونقلدهی حمل سازمان 

سرزندگی و زیباسازی مناظر  
 001/0** 3 96/178 2 33/0 13/4 شهری

 001/0** 3 15/205 3 32/0 12/4 ایمنی و امنیت در شهر 

 001/0** 3 35/172 4 25/0 64/3 خوانایی منظر 
 

 های پژوهش بررسی فرضیه 6.2
می .1 نظر  بینبه   در امنیت و ایمنی رسد 

 در گردشگری رونق و شبانه مناظر شهری
 وجود معناداری و مثبت رابطه شیراز شهر
 دارد.

می  .2 نظر  سرزندگیبه   زیباسازی و  رسد 
 از گردشگر مجدد بازدید در شهری شبانه

 .دارد نقش شیراز شهر

 در شبانه ونقلرسد بین حمل به نظر می .3
مثبت   تأثیر گردشگران رضایت شیراز و شهر

 .وجود دارد

می  .4 نظر  خواناییبه   در شهری منظر رسد 
 نزد شیراز شهر ذهنی تصویر ارتقای

 .است تأثیرگذار گردشگران

می  .5 نظر  و به  مجدد  بازدید  رضایت،    رسد 
تصورات ذهنی گردشگران بارونق گردشگری  

 دار وجود دارد.ای معنی شهر شیراز رابطه 

فرضــی آزمون  پژوهش  ه جهت  رگرسیون  های  از 
 و ایمنیاستفاده شد، به این صورت که متغیرهای  

شهری در امنیت مجدد   بازدیدشبانه،   مناظر 
گردشگران،  گردشگران ذهنی  ،  رضایت  تصورات 
 گردشگری رونقمستقل و    عنوان متغیربه گردشگران

، نتایج به  عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته شدبه
   شرح زیر است؛

اول تحقیق  فرضیه  نتایج حاصل از مدل رگرسیون  
اینکه   بر   در امنیت و ایمنیمتغیرهای  بین  مبنی 

شهری  شهر در گردشگری رونق و شبانه مناظر 
نشان    دارد وجود معناداری و مثبت رابطه شیراز
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که  می وابسته    4/8دهد  متغیر  واریانس  از  در صد 
متغیر    وسیلهبه   گردشگری رونقیعنی   واریانس 

 مناظر شهری در امنیت و تأثیر ایمنی  مستقل یعنی
محاسـبه ضـرایب    .(2- 1)جدول  شودتبیین می شبانه  

اسـتاندارد و غیراسـتاندارد در مدل رگرسـیونی نشـان  
متغیر  می برای  اسـتاندارد  بتای  ضـریب  که،  دهد 

امنیت شبانه شهری  و  به    92/0برابر    ایمنی  است. 
شهری در امنیت و ایمنی  عبارتی، شبانه   مناظر 

می شهر در گردشگری رونق باعث شود.  شیراز 
و   محیط  شبانه  های  جاذبهمطلوبیت  گردشگری 

رضایتمندی  توانند  می مذکور،  ضرایب  میزان  به 
کنند توجیه  را  اینکه  .  گردشگری  به  توجه    سطح با 

برابر  معنی متغیر  ، ضرایب  است  001/0داری هر دو 
 (. 3-1گردند )جدول می مذکور معنادار تلقی 

تبیین  آزمون فرضیه دوم تحقیق و  از  دستاوردها  
 در شهری شبانه زیباسازی و رابطه بین سرزندگی

دهد  نشان می  شیراز شهر از  گردشگر مجدد بازدید
یعنی   8/4که   وابسته  متغیر  واریانس  از  صد  در 

گردشگران  مجدد  متغیر    وسیلهبه   بازدید  واریانس 
تبیین    شهری شبانه زیباسازی و سرزندگیمستقل  

  99دهد با نشان می  3-1(. جدول 2-1)جدول شودمی
سرزندگی اطمینان  شهر   شبانه زیباسازی و درصد 

مجدد بازدید  اثر   شیراز  شیراز  شهر  از  گردشگران 
به  دارد.  معنادار  و  متغیر  عبارت مثبت  به  اگر  دیگر 

اضافه    1 شهری شبانه زیباسازی و سرزندگی واحد 
گردشگران    معیار متغیر بازدید مجدد  شود به انحراف

می   62/0 بتای  گردد.  افزوده  برای    استانداردضریب 
 62/0برابر    شهری شبانه زیباسازی و سرزندگی  متغیر 

به میزان    دید مجدد گردشگرانباز ت. به عبارتی  سا
می  مذکور   زیباسازی و  سرزندگیتواند  ضـــریب 

را توجیه کند. با توجه به اینکه سطح   شهری شبانه

مذکور   متغیراست، بنابراین    001/0داری برابر با  معنی
 . معنادار است

بین  به سوم  فرضیه  برای  رابطه  تعیین  منظور 
 رضایت با شیراز شهر در شبانه ونقلحمل 

دهد  گردشگران برآیندها از آزمون رگرسیون نشان می 
درصد از تغییرات    4/ 4درصد اطمینان در حدود    99با  

رضایت متغیر  متغیر   در  واسطه  به  گردشگران 
گردد شبانه شهر شیراز تعیین می  ونقلکیفیت حمل 

درصد اطمینان دارای    99(. این فرضیه با  2-1)جدول 
به  است.  معناداری  و  مثبت  به  عبارت اثر  اگر  دیگر 

واحد اضافه شود   1شبانه   ونقلمتغیر کیفیت حمل 
انحراف گردشگران    به  رضایت  متغیر   75/0معیار 
 (.  3-1گردد )جدول افزوده می 

منظور بررسی نتایج حاصل از آزمون رگرسیون به 
بین ارتقای  شهری منظر خوانایی  رابطه   تصویر با 

با   نزد شیراز شهر ذهنی از    10گردشگران  درصد 
ارتقای متغیر  شیراز  شهر ذهنی تصویر  تغییرات در 

شهری   منظر واسطه متغیر خوانایینزد گردشگران به 
و    2-1(. با توجه به جدول  2-1گردد )جدول تعیین می 

شهری بر   منظر درصد اطمینان خوانایی  99با    1-3
اثر  شهر ذهنی تصویر ارتقای شیراز نزد گردشگران 

متغیر   به  اگر  نتیجه  در  دارد،  معنادار  و  مثبت 
  واحد اضافه شود به انحراف   1شهری   منظر خوانایی

ارتقای متغیر   09/0شیراز   شهر ذهنی تصویر معیار 
 گردد. افزوده می 

مقدار به  توجه  برابر    P-value با  و   001/0که 
  99که حداقل با  در نتیجه  است،    05/0تر از  کوچک 

متغیر  درصد اطمینان تمامی متغیرهای مستقبل بر  
اثر   شیراز(  شهر  شبانه  گردشگری  )رونق  وابسته 

 مثبت و معناداری دارند. 

 
 خلاصه رگرسیون    - 2- 1جدول  

 سطح معناداری  Fمقدار  R Adjast R2 رونق گردشگری 

 001/0** 16/1098 84/0 92/0 ایمنی و امنیت شبانه شهری 
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 001/0** 16/177 48/0 62/0 شهری  شبانه زیباسازی و سرزندگی

 0001/0** 71/158 44/0 66/0 شبانه  ونقلکیفیت حمل 

 0001/0** 30/23 10/0 32/0 شهری  منظر خوانایی

 
 تأثیر متغیرهای مستقل بر رونق گردشگری   میزان ضریب   - 3- 1جدول  

 B رونق گردشگری  متغیر مورد مطالعه 
مقدار 
Beta 

مقدار 
T 

سطح 
 معناداری 

 شبانه شهری ایمنی و امنیت 
 0001/0** -70/4  -67/0 مقدار ثابت 

 0001/0** 13/33 92/0 15/1 ایمنی و امنیت شبانه شهری 

 شبانه زیباسازی و سرزندگی
 شهری

 001/0** 66/15 - 12/1 مقدار ثابت 

 شبانه زیباسازی و سرزندگی
 001/0** 13/18 62/0 60/0 شهری

 شهر در شبانه ونقلحمل 
 شیراز

 001/0** 25/86 - 27/0 ثابت مقدار 

 شهر در شبانه ونقلحمل 
 شیراز

94/0 75/0 59/12 **001/0 

 شهری  منظر خوانایی
 0001/0** 83/7 - 56/2 مقدار ثابت 

 0001/0** 82/4 09/0 43/0 شهری  منظر خوانایی

 داری در سطح یک درصد خطا **: معنی 

 

  بازدید مجدد وتعیین رابطۀ بین رضایت،  6.3
تصورات ذهنی گردشگران بارونق  

 گردشگری شهر شیراز 
ها با متغیر  منظور تأیید تناسب گویه در این بخش به 

موردسنجش از آزمون تحلیل عاملی تأییدی استفاده  
عاملی هر گویه به متغیرش    گردد. اگر میزان بارمی

از   مقدار    3/0بالاتر  از    tو  باشد، روایی   96/1بالاتر 
نشان    13- 4گردد. جدلعاملی و وجود رابطه تأیید می 

شهر  می از  مجدد  بازدید  رضایت،  متغیرهای  دهد 
شیراز و تصورات ذهنی گردشگران بر رونق گردشگری  

شکل   لذا  دارند.  مناسبی  برازش  شیراز    2-4شهر 
دهد متغیر رضایت گردشگران با بارعاملی:  نشان می 

مقدار  33/0 بازدیدt  :64/7و  متغیر  مجدد   ، 
بارعاملی:   با  مقدار  79/0گردشگران  و    t  :44 /11و 

ذ تصورات  با  متغیر  شیراز  شهر  از  گردشگران  هنی 
مقدار  57/0بارعاملی:   رونق    t  :45/12و  متغیر  با 

درصد اطمینان رابطه    99گردشگری در شهر شیراز با  
 مثبت و معنادار دارند.  
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استاندارد تأثیر کیفیت منظر شهری    Tمقدار بارعاملی استاندارد و    - 3- 1مقدار بارعاملی استاندارد و شکل    - 3- 1شکل  

 شبانه بر رونق گردشگری در شهر شیراز 

 

آزمون مدل اصلی پژوهش : بررسی تأثیر   6.4
کیفیت منظر شهری شبانه بر رونق  

 گردشگری در شهر شیراز 
به  ساختاری  معادلات  تأثیر  آزمون  تعیین  منظور 

بر رونق گردشگری در  کیفیت منظر شهری شبانه 
درصد اطمینان کیفیت    99شهر شیراز نشان داد با  

منظر شهری بر رونق گردشگری در شهر شیراز اثر  
مقدار بار عاملی کیفیت    دار دارد. زیرامثبت و معنا 

منظر شهری شبانه مؤثر بر رونق گردشگری در شهر  
 10/ 86استاندارد آن    Tو مقدار    3/0و بالاتر از  1شیراز  

 است.   96/1بالاتر از 

 
 مسیر اثر کیفیت منظر شهری شبانه بر رونق گردشگری در شهر شیراز   ل ی تحل   - 10- 1جدول  

ضریب   بر متغیر  اثر متغیر 
 t مسیر 

سطح 
 داریمعنی

 فرضیه 

کیفیت منظر شهری  
 شبانه 

رونق گردشگری در شهر  
 د ییتأ 000/0** 86/10** 000/1 شیراز

 یک درصد خطا   سطح   در   ی دار ی **معن 

 

 گیریبندی و نتیجهجمع 7
است آن  از  حاکی  پژوهش  حمل نتایج  ونقل، ، 

سرزندگی و زیباسازی مناظر شهری، ایمنی و امنیت  
خوب قرار   اریدر حد خوب تا بس در شهر و خوانایی  

اساسی برای    الزامات   از  ذکرشدهمتغیر    . چهاردندار 
شمار به  شبانه    ی و توسعه گردشگریرونق اقتصاد

بهبود وضعیت فضاهای شهری و   روند در نتیجه؛می
کیفیت  مکان  ازنظر  شیراز  شهر  گردشگری  های 

و   امنیت  نورپردازی  و  ایمنی  نقش می تأمین  تواند 
داشته باشد. بر  مؤثری در حصول اهداف موردنظر  

امنیت، روشنایی شبانه،    ،شرایط اقلیمی  این اساس
حمل  از سیستم  اجتماعی  امنیت  و  مناسب  ونقل 
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مهم در رونق گردشگری شبانه شهر شیراز   مسائل 
 هست.  

آزمون   میانگین  تک   Tنتایج  و  با  رتبه متغیره  ای 
آیتم  بالای  بررسی  رضایت  مجدد،  بازدید  های 

مکان  از  خوب  ذهنی  تصور  داشتن  های گردشگران، 
دیدنی در شهر شیراز، رونق بالای گردشگری در شهر  
شیراز را تأیید کرد. نتایج آزمون رگرسیون در رابطه با  

 بازدید در شبانه، مناظر در  سازی زیبایی و سرزندگی
شیراز با یک درصد خطا در  شهر از گردشگران مجدد

در    48حدود   پس  گردید،  تأیید  تغییرات  از  درصد 
)زیباسازی   شهرها  شبانه  محیط  مطلوبیت  نتیجه 
مناظر( بر رونق و وفاداری گردشگران برای بازگشت  
وقتی   دارد.  مثبت  اثر  گردشگری  مکان  به  مجدد 

پچشم  احساسات  و  عواطف  بصری  اک  اندازهای 
رسد.  انسانی را نوازش کند به دلبستگی مکانی می

حس مکان    ۀلبستگی به مکان در ادام ترتیب داینبه
گیرد و سطح بالاتری از حس مکان است  شکل می 

به  نقش که  مکان  در  فرد  حضور  تداوم  منظور 
آمده با مطالعاتی  دست . نتایج به ای داردکننده تعیین 

 ( مطابقت دارد.2019)  1بیگلو و سلطانیهمچون شیخ 

بین  با فرضیه  آزمون رگرسیون در رابطه   نتایج 
شهری در امنیت و ایمنی  رونق و شبانه مناظر 

 معناداری و  مثبت رابطه شیراز شهر در گردشگری
درصد    84درصد اطمینان در حدود    99دارد؛ با   وجود

به  گردشگری  رونق  متغیر  در  تغییرات  واسطه از 
امنیت   و  ایمنی  تعیین  متغیر  شیراز  شهر  شبانه 

به می نتیجه  خصوص  در  مطالعه  دستگردد.  آمده 
( و  2020)   و همکاران    2حاضر با نتایج مطالعات بهاری 

Wu et.al  (2014در یک می (  یک جهت  در  باشند. 
می ناشی  آنجایی  از  نتایج  بودن  که  جهت  شود 

به  رونق گردشگری  صنعت  یک    بخش عنوان 
مردم  و    هات اقتصادی، نقش مهمی در ارتباط بین مل

می  را   جهان  که می  کند،ایفا  کرد  عنوان    توان 
می سفر  دیگر  کشورهای  به  که  کنند  گردشگرانی 

توانند به مثال نماینده، امنیت موجود در آنجا را  می
طوری  ای که هست تعریف و تشریح کنند. به گونهبه

 
1 . Shaykh Baygloo & Soltani 

با   مقصد  از  متفاوتی  تصویر  سفر  از  بعد  که 
 ذهنیتشان قبل از سفر دارند.  

 نتایج آزمون رگرسیون در رابطه با فرضیه خوانایی
 نزد شیراز شهر ذهنی تصویر ارتقای در شهری منظر

درصد اطمینان در   99است، با   تأثیرگذار گردشگران
 تصویر درصد از تغییرات در متغیر ارتقای  10حدود  
به  شهر ذهنی گردشگران  نزد  متغیر  شیراز  واسطه 

گردد. در این راستا  شهری تعیین می  منظر خوانایی
مطالعات با  حاضر   .Qin et.al (2011)مطالعه 

Giovanardi et.al (2014) Stevenson et.al 
می   (2013) جهت  یک  بی در  به باشند.  توجهی 

اغتشاشات   موجب  شهری،  فضاهای  نورپردازی 
نحوی كه گردد. به بسیاری در منظر شبانه شهری می 

محرك  به  شهری  فضاهای  اغلب  شب  هایی منظر 
برای كاهش توجه و تمركز در ادراك تبدیل شده و  

می  پرداخته  آنها  به  خرد  مقیاس  در  شود. تنها 
های محیطی  که نورپردازی، مانند سایر روش درحالی 

برنامه  است.  نیازمند  كلان  تا  خرد  مقیاس  از  ریزی 
خوبی عناصر و ساختار اصلی شهر در هنگام روز به 

می  داده  تشخیص  مردم  همین  توسط  اما  شوند؛ 
شده و یا در  عناصر در هنگام شب در تاریكی محو  

نورپردازی اغتشاش  گم  میان  برنامه  بدون  های 
استراتژی  می یك  تدوین  ضرورت  بنابراین  شوند. 

بهینه  و  هدایت  برای  نورپردازی  نورپردازی  سازی 
نیاز  مورد  كلان  سطح  در  شب  هنگام  در  شهری 

ای كه به كمك آن بتوان طرح خاصی  است. برنامه 
در  عناصر شهری  و  فضاها  از  یك  هر  نمایش  برای 

بینی نموده، و همچنین زمینه ارتباط  هنگام پیش شب
آنها را با یكدیگر، با توجه به ساختار كلی فراهم آورد.  

تواند برای هریك از عناصر شهری  این استراتژی می
گیری  با توجه به نقش، هویت و عملكرد آنها تصمیم 

 .لازم را انجام دهد

بین   بااینکه  رابطه  در  رگرسیون  آزمون  نتایج 
 رضایت بر شیراز  شهر در شبانه ونقلحمل 

درصد اطمینان در   99دارد، با   مثبت تأثیر گردشگران
رضایت  44حدود   متغیر  در  تغییرات  از   درصد 

2 .Bahari et al. 
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به حمل گردشگران  کیفیت  متغیر   ونقلواسطه 
گردد. در خصوص نتیجه  شبانه شهر شیراز تعیین می 

 Nuvalityآمده مطالعه حاضر با مطالعات دستبه
(2010), shaw (2014) Ngesan et.al (2012), 
Bezzera and Gomes (2020), 

Teeroovengadum et.al (2020)   و و شیخ بیگلو 
( زیرا  2019سلطانی  است.  راستا  یک  در  عموماً  ( 

اعتقاد بر این است که در گردشگری کیفیت بالای  
حمل خدمات  سیستم  نظیر  بـه    ونقلرسانی  منجـر 

می  گردشگران  مجدد  بازدید  و  از شودرضایتمندی   .
ونقل که منجر به رضایتمندی  عوامل مرتبط با حمل 

بدر گردشگران می  از:  عبارت است  و  گردد  هداشت 
، پوشش مناسب و آراسته  ونقلحمل نظافت وسیله  

سی کارکنان  دیگر  یا  راننده  ، ونقلحمل تم  س بودن 
وسیله   داخل  گرمایش  و  نو ونقلحمل سرمایش   ،

و   وسیله  ظکیفیت  بودن  ونقل حمل اهری 
دستگیره صندلی ) ...ها،  و  رنگ  خدمات  (ها،  وجود   ،

فرهنگی، ته سب)جانبی   گردشگری،  راهنمای  های 
، مناسب بودن نحوه دریافت کرایه  (مطبوعاتی و ... 

 و..(.   نقدی، کارت)

و در ادامه به جهت تأیید فرضیه رضایت، بازدید 
تصورات ذهنی گردشگران با رونق گردشگری    مجدد و

آزمون ای معنیشهر شیراز رابطه از  دار وجود دارد، 
تحلیل عاملی تأییدی استفاده شد. نتایج این آزمون  
از شهر   بازدید مجدد  نشان داد متغیرهای رضایت، 
شیراز و تصورات ذهنی گردشگران بر رونق گردشگری  

که در بخش برازش مناسبی دارند  های شهر شیراز 
به نتایج  شد.  اشاره  آنها  به  در دست قبل  آمده 

مطالعات   نتایج  با  گردشگری  رونق  خصوص 
Nuvolity   (2010  ،)2011))Qin et.al  ،Ngesan et al 

می   (2012) راستا  یک  رضایتدر   گردشگر باشند. 
 مقصد گردشگری،  انتخاب درزمینۀ را گردشگر رفتار

 خدمات و کالاها مصرف و خرید به تمایل 
 مقصد از مجدد بازدید به تمایل و گردشگری
می  تأثیر تحت  گردشگری دیگر قرار  سوی  از  دهد. 

باید توجه داشت که ایجاد وجهه مناسب برای یک  
برند ابزار راهبردی برای ایجاد وفاداری در مشتریان  

شود. به عبارت کلی بهبود کیفیت امکانات  تلقی می 
های فضای سیمای سرزمین شهری بر ارتقای  و مؤلفه 

اثر مثبت داشته    رضایت و تصویر ذهنی گردشگران
بازدید   است؛ احتمال  افزایش  موجب  امر  این  که 

افزایش  را  گردشگری  مقصد  از  گردشگران  مجدد 
مطرح  موارد  کلیه  که  داد.  رونق خواهد  در  شده 

 دار خواهد گذاشت. گردشگری اثر مثبت و معنی 

مناظر   کیفیت  بین  رابطه  بررسی  خصوص  در 
معادلات   آزمون  گردشگری  رونق  بر  شبانه  شهری 

با   داد  نشان  کیفیت    99ساختاری  اطمینان  درصد 
منظر شهری بر رونق گردشگری در شهر شیراز اثر  

مقدار بار عاملی کیفیت    دار دارد. زیرامثبت و معنا 
منظر شهری شبانه مؤثر بر رونق گردشگری در شهر  

 10/ 86استاندارد آن    Tو مقدار    3/0و بالاتر از  1شیراز  
که رونق گردشگری از است. ازآنجایی   96/1بالاتر از  

کیفیت مطلوب محیط  شهری شبانه   مناظر  تبعات 
شهر،  در  امنیت  و  ایمنی  تصاویر،  خوانایی  نظیر 

ونقل تأثیر پذیرفته و در نهایت کیفیت مناسب حمل 
دد گردشگران، افزایش پیامد این رونق در بازدید مج

رضایت گردشگران و ارتقای تصویر ذهنی گردشگران  
ها زیر با در نظر  نمود یافته است. در پایان، پیشنهاد 

آمده و توسعه رونق گردشگری  دستگرفتن نتایج به 
 :  گرددارائه می 

و    - گردشگری   سنجیامکان شناسایی  توسعه 
   .های گردشگریجاذبه  نقاط دارای شبانه در 

های بررسی و تحقیق در مورد اثراتی که فعالیت   -
اقتصادی   و  فرهنگی  و  اجتماعی  شرایط  بر  شبانه 
کنونی دارد و دوراندیشی اثرات آنها در صورت توسعه 

 گردشگری شبانه در فضاهای مورد مطالعه. 

توسعه   خصوص  درعملیاتی    ریزیطرح   -
در   شهری  شبانه  و  گردشگری  گردشگری  فضاهای 

 ی برایشـرایطساختن  فراهم  و  شهر شیراز    تاریخی
تاریخی آثار  و  بناها  از  گردشـگران  شـبانه    و   بازدید 

تفریحی  جاذبه  فضاهای  و  فرهنگی  دلیل  های  به 
 محبوبیت بالایی که برای گردشگران دارد.  
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ایمنی    - و  امنیت  شهری    فضاهایتأمین 
گردشگریمحدوده  خصوصبه  بهبود،  های 

شبانه  ونقلحمل  ساعات  در  ایجاد    عمومی  جهت 
 شرایط و زمینه لازم برای گردشگری شبانه. 

  فضاها و گذرهای گردشگری نورپردازی مناسب   -
شبانه گردشگری  توسعه  کیفیت    برای  افزایش 

 شهر  تی به لاهای مواصجاده 

 هانصب تابلوهای راهنما در طول مسیر جاذبه   -
انجام به و  شب  در  رانندگی  ایمنی  ارتقا  منظور 

سطح    ارتقایجهت    کننده ترغیب اقدامات  
)بازدید مجدد و قصد و   های وفاداری رفتاریشاخص 

 . انگیزه سفر به شیراز(  

در ت  - گردشگری  از  حاصل  منافع  متوازن  وزیع 
شهروندان جهت ترغیب در جهت مشارکت در میان  

واگذاری اداره امور مراکز    - توسعه گردشگری شبانه.  
اقامتی و  شب    تفریحی  و  در  محلی  مردم  به 

در    کارگیریبه با    وسازهای ساخت آنها  مرتبط 
 . گردشگری جهت اشتغال بیشتر ساکنین

حمایت   - نهادهای  لاهای  انجام  تشکیل  از  زم 
 . و مردمی مرتبط با گردشگری  غیردولتی

منطقه  گردشگری شبانه    هایجاذبه افزایش تنوع    -
های جاذبه   ساختن   از طریق شناسایی نواحی جدید،

فرهنگ   و  طبیعی  محیط  شرایط  بر  منطبق  جدید 
 .بومی
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