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Article Info ABSTRACT 

Article type: 
Research Article 

The current research aimed to investigate the effect of entrepreneurial passion on 

entrepreneurial intention of women entrepreneurs with the mediating role of 

entrepreneurial self-efficacy perception and the moderating role of Cinderella 

syndrome. This research is applied in terms of purpose, quantitative in terms of 

approach, and descriptive-correlational in terms of type. A questionnaire was 

used to collect data. The face and content validity of the questionnaire was 

checked and confirmed by using the opinion of experts, and the reliability of the 

questionnaire by calculating the Cronbach's alpha coefficient. The statistical 

population included all female students of Shahid Bahonar University of Kerman 

(N= 7438). The size of the statistical sample was estimated to be 368 people 

based on the table of Krejcie and Morgan, and the samples were selected using 

the simple random sampling method. The data were analyzed in two parts, i.e., 

descriptive statistics and inferential statistics, and through SPSS23 and Smart 

PLS3 software. The research results confirmed the positive and significant effect 

of entrepreneurial passion on the perception of entrepreneurial self-efficacy and 

the positive and significant effect of entrepreneurial passion and the perception of 

entrepreneurial self-efficacy on entrepreneurial intention. Also, the results 

confirmed the moderating role of Cinderella syndrome in the effect of 

entrepreneurial passion on entrepreneurial self-efficacy. However, the moderating 

role of Cinderella syndrome was rejected in the effect of entrepreneurial passion 

and entrepreneurial self-efficacy on entrepreneurial intention. This research 

brings practical recommendations for policy makers and planners in the field of 

research. 
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 پژوهشی -علمی مقاله

 ادراک ایواساهه  نقاش  باا  کارآفرین زنان کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق اثر بررسی هدف با حاضر پژوهش

 از پاژوهش  ایان  .است گرفته قرار بررسی مورد سیندرلا سندرم میانجی گرتعدیل نقش و کارآفرینانه خودکارآمدی

 آوریجما   بارای  .اسات  همبساتگی -توصیفی هایپژوهش نوع از و کمیّ رویکرد نظر از .است کاربردی هدف نظر

 نظار  از اساتفاده  باا  پرسشانامه  محتاوایی  و صاوری  روایای  .شد استفاده یافتهاستاندارد تعدیل پرسشنامه از هاداده

 کلیاه  شاامل  آمااری ة جامعا  .شاد  تأیید و بررسی کرونباخ آلفای ضریب محاسبه با پرسشنامه پایایی و متخصصان

 و کرجسای  جادول  بار اساا    آماریة نمون حجم (.N = ۸۳۴۷) بود کرمان باهنر شهید دانشگاه دختر دانشجویان

 در هاا داده .شادند  انتخاب ساده تصادفی گیرینمونه روش از استفاده با هانمونه که گردید برآورد نفر ۴۶۷ مورگان

 تحلیال  و تجزیاه  3PLS Smart و 23SPSS یافزارهاا نارم  یریا   از و اساتنبایی  آمار و توصیفی آمار بخش دو

 و مثبات  اثار  کارآفریناناه،  خودکارآمادی  ادراک بار  کارآفریناناه  اشاتیاق  معناادار  و مثبت اثر پژوهش نتایج .شدند

 نتاایج،  همچناین  .کارد  تأییاد  را کارآفریناناه  قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک و کارآفرینانه اشتیاق معنادار

 اماا  کارد،  تأییاد  را کارآفریناناه  خودکارآمادی  ادراک بار  کارآفرینانه اشتیاق اثر در سیندرلا سندرم گرتعدیل نقش

 ادراک اثار  در سایندرلا  ساندرم  گار تعادیل  نقاش  و کارآفریناناه  اشاتیاق  اثار  در سیندرلا سندرم گرتعدیل نقش

 و گاااران سیاسات  برای را کاربردی پیشنهادهای پژوهش این .شد رد کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی

 .دارد همراه به پژوهش حوزه ریزانبرنامه

 مقاله: تاریخچة
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 مقدمّه

 خاود  باه  اتکا هایویژگی تا کندمی کمک وی به فرد یکار حاتیترج .است یاحرفه مهم نهیگز کی ینیکارآفر

 مشاارکت  با رابهه در بیشتری تحقیقات امروزه (.2222 ،1)گیب کند تقویت خود شخصیت در را یتیخودهدا و

 افازایش  باا  (.2221 ،2همکااران  و )گاومز  شاود می انجام کارآفرینانه مقاصد و کارآفرینی در هاجنسیت متفاوت

 اماا  اسات؛  شاده  دگرگاون  اجتمااع  و خاانواده  در زنان موقعیت و جایگاه دانشگاهی، تحصیلات و یآگاه میزان

 هنجارهاا،  در ریشاه  کاه  تقاضاا  در هام  و عرضاه  در هام ) کاار  باازار  نابرابری و جنسیتی تعادل فقدان کماکان

 زنان حاضر حال در (.1۴۷۷ )گلرد، است باقی خود قوّت به (دارند خانوادگی و اجتماعی ساختارهای و هانگرش

 در زناان  تعاداد  ساالانه  .دارناد  یجهاان  اقتصااد  رییتغ در یمهم نقش نیکارآفر و کارگر ،کنندهمصرف عنوانبه

  (.221۲ ،۴همکاران و زهیره الدینی)یصرین ابدییم شیافزا کار یروین

 اقتصاادی  هاای بحران در هادولت از بسیاری دارد. ضرورت کشورها توسعه در زنان نقش و استعداد به توجه

 آیناد  فائ  خود جامعه هایبحران بر زنان کار نیروی از مندیبهره با و هاییسیاست و تدابیر اتخاذ با اندتوانسته

 زنادگی  سااختار  و خاانواده  کاار،  محای   که دارندمی بیان اجتماعی هایتئوری شوند. موف  توسعه مسیر در و

 یاا  هاا فرصات  توانناد مای  هاخانواده است. مؤثر آنان عملکرد و شغلی هایفرصت به زنان دسترسی بر اجتماعی

 زناان  فردی هایکوشش روی بر که آورند وجود به کنندهتیتقو یا بازدارنده عوامل صورتبه را هاییمحدودیت

  (.1۴۷۷ )گلرد، باشد رگااریتأث وکارکسب در

 زناان  کاارآفرینی  اهمیات  اینکاه  باه  توجاه  باا  همچنین و کار بازار در زنان حضور صعودی سیر به توجه با

 پاایرد.  صورت مردان به زنان مالی وابستگی کاهش با رابهه در مهالعاتی است لازم شود؛می ترپررنگ روزروزبه

 باه  زناان  کاردن  وابساته  باا  ساندرم  این است. سیندرلا سندرم مردان به زنان بیمارگونه وابستگی انواع از یکی

 اسات  داده نشاان  کاارآفرینی ة رشات  ادبیات که یورهمان شود.می محسوب زنان کارآفرینی برای مانعی مردان

 ساندرم  در کاه  زناانی  دارد. قارار  وابساتگی  مقابال  در کاه  اسات  یلبیاستقلال کارآفرینان هایویژگی از یکی

 رد (.221۷ ،۳فاردو   و )سااها  کنناد مای  ماردان  باه  وابستگی احسا  ،کنندمی کسب بالایی امتیاز سیندرلا

 افاراد  چارا  کاه  شاود مای  گرفتاه  نظار  در بخشای الهام عنصر تریناصلی عنوانبه اغلب استقلال به میل ،مقابل

 (.2221 ،5همکاران و )اوسادلور شوندمی کارآفرین

 ماان   کاه  هساتند  روروباه  جادی  و متعادد  موان  با توسعه حال در کشورهای از بسیاری در کارآفرین زنان

 این در خانه در حضور به تعهد و زنان سنتی هاینقش بر کیدأت شود.می اقتصادی هایفعالیت در آنان موفقیت

 حضور صورت در بنابراین؛ باشند داشته کنترل خود انرژی و وقت توزی  بر زنان که شودمی آن از مان  کشورها

 زناان  نیاز  ماا  کشاور  در هستند. مواجه نقش تعارض با خود خانواده و کار تعهدات موازی ایفای در کار بازار در

 دارای و دیاده مهاارت  متقاضایان  آناان  از تاوجهی  قابال  بخاش  کاه  دهناد مای  تشکیل را جامعه آحاد از نیمی

 هاای محادودیت  باه  توجاه  باا  هساتند.  دارا را ایاران  کار بازار از ناچیز سهمی زنان اما هستند، عالی تحصیلات

 هاای حال راه تارین مهم از یکی کمدست رو، یشپ راه تنها نگوییم اگر کارآفرینی، دولت، سوی از گااریسرمایه

  (.1۴۷۷ )گلرد، شودمی محسوب زنان بیکاری معضل
                                                                                                                                                                          
1. Gibb 

2. Gomes et al.  

3. Yusrinadini Zajirah et al. 
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5. Osadolor et al.  



 
 

 22 گر میانجی سندرم سیندرلابررسی اثر اشتیاق کارآفرینانه با واسطه ادراک خودکارآمدی بر قصد کارآفرینانه زنان کارآفرین: نقش تعدیل
 

 کاه  یاور هماان  دکنا مای  بررسی را است کارآفرینانه اقدامة ممقدّ که کارآفرینانه قصد ابتدا نوشتار پیش رو

 بار  ثیرگااار أت فاکتورهاای  از کارآفریناناه  خودکارآمادی  ادراک و کارآفرینانه اشتیاق داده نشان پژوهش ادبیات

 صاورت باه  را کارآفریناناه  اشاتیاق ة رابها  پاژوهش  این ،نکته همین رفتنگ نظر در با هستند. کارآفرینانه قصد

 این نوآوری نهایتاً کند.می بررسی کارآفرینانه قصد روی بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک واسهه با و مستقیم

 بر زنان کارآفرینی برای مانعی عنوانبه سیندرلا سندرم میانجی گرتعدیل اثر بررسی به که است این بر پژوهش

 پردازد.می ذکرشده هایمؤلفه روی

 پژوهش پیشینه و نظری مبانی بر مروری
 کارآفرینانه قصد
 در ماؤثر  عوامل از یکی همچنین است؛ قصد آن، کننده بینیپیش بهترین و کارآفرینی اشتغال، هایراه از یکی
 کوششای  بیانگر کارآفرینانه قصد (.1۴۲۴ همکاران، و )مرادی است انسانی سرمایه کارآفرینانه قصد گیریشکل
 .(1۳21)خلیلای خضارآبادی و حسانی،     دهدمی انجام آینده در کارآفرینی رفتار دادن انجام برای فرد که است
 کارد  بینای پایش  نیت و قصد یری  از را آن توانمی که دارد نیاز ریزیبرنامه به کارآفرینی جمله از رفتاری هر

ة کنناد  بینای پایش  کارآفریناناه،  قصاد  کاه  شودمی ادعا (.1۴۲۳ همکاران، و مرادی از نقل به 1۲۲1 ،1)آجزن
 رسامی  الگوهاای  تجربی، و نظری لحاظ به خوشبختانه است. بالقوه موفقیت و کارآفرینی رفتار برای تریدقی 
 شناساایی  و کارآفریناناه  قصد گیریاندازه (.1۳22 )مقیمی، دارد وجود رفتار برای انسانی قصد با رابهه در قوی
 از تاری دقیا   بینای پایش  کاارآفرینی، ة پدیاد  باروز  در کنناده تعیین عوامل از یکی عنوانبه آن بر مؤثر عوامل
 (.1۴۲۳ همکاران، و مرادی؛ 1۳21لهفی و همکاران، ) آوردمی فراهم را آن وقوع احتمال

 کارآفرینانه اشتیاق
 )مبینای  اناد کارده  تأییاد  افاراد  کارآفریناناه  رفتاار  استمرار و شروع در را کارآفرینانه اشتیاق اهمیت هاپژوهش
 بارای  دانشاجویان  باین  در کارآفریناناه  قصاد  تقویات  باعا   کارآفرینانه اشتیاق (.1۴۲۳ همکاران، و دهکردی

 هاا فرصت از برداریبهره و شناسایی به نسبت را افراد کارآفرینانه اشتیاق .شودمی کارآفرین یک به شدنلیتبد

 و )لای  کنناد مای  ایجااد  جدیاد  کاار وکساب  یاک  شاروع  بارای  را اساسی تغییرات نیز افراد این و کندمی آگاه
 و )کااردون  دارد قارار  کاارآفرینی  قلاب  در اشاتیاق  ،اثرگااار  و عاایفی  ابعااد  سایر کنار در (.2222 ،2همکاران
 یاک  موفقیات  بار  ایملاحظاه  قابال  یوربه دو هر شناختی هایسبک و کارآفرینانه اشتیاق (.221۴ ،۴همکاران
 بار  تاوجهی  قابال  و مثبات  یاور به کارآفرینانه شتیاقا (.221۷ ،۳همکاران و )کروین گاارندمی تأثیر کارآفرین
 و )لای  دارد تاأثیر  کارآفریناناه  رفتاار  و کاارآفرینی  قصاد  برای کارآفرینانه خودکارآمدی ،کارآفرینانه هوشیاری

 .(2222 همکاران،

 کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک
 باه  کاه  است شده مشت  مشهور، شنا روان (1۲۲۸) 5بندورا آلبرت اجتماعی شناخت نظریه از خودکارآمدی

 ۶چان و همکااران   دارد. اشااره  هاا مسائولیت  و وظاای   انجاام  در خود هایتوانایی به فرد هایقضاوت یا باورها

                                                                                                                                                                          
1. Ajzen 
2. Li et al. 
3. Cardon et al. 
4. Kervin et al. 
5. Albert Bandura 
6. Chen et al. 
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 منااب   انگیازه،  باین  جما   برای که دانندمی خود هایتوانایی از فرد تخمین و برآورد را خودکارآمدی (1۲۲۷)
 همکااران،  و )دیاانتی  باشد داشته بیشتری کنترل زندگی حوادث به تا کندمی استفاده عمل فرآیند و شناختی
 شاخ،،  راسا   عقیاده  باه  خودکارآمادی » اسات:  شده ارائه (222۷) 1زنلوتا توس  ترکاربردی تعری  (.1۴۲۸

 بارای  نیااز  ماورد  فعالیات  هاای دوره و شاناختی  مناب  انگیزش، بسیج برای خودش هایتوانایی باره در اعتماد
 (.1۴۲۸ همکاران، و )دیانتی «شودمی گفته مفروضة زمین یک در خاصة وظیف یک موف  اجرای

 سیندرلا سندرم

 جااب شاهزاده یک برای انتظار شامل که شودمی شناخته مردان به زن یک وابستگی عنوانبه سیندرلا سندرم

 یاگوناه باه  زناان  کناد.  فصال  و حال  را هاآن مسائل و دهد نجات واقعی دنیای در مشکلات از را هاآن تا است

 جانب به مؤثری یوربه و شودمی شروع پدر از وابستگی د.باشن وابسته خود زندگی مردان به که اندشده تربیت

 این در و است روانی وابستگی یک مانند زنان برای سندرم ینا .(221۷ فردو ، و )ساها شودمی منتقل شوهر

 در .اسات  مهم دهد نجات را او پاداش عنوانبه مرد اینکه برای زن بودنِ اخلاقی و بودن صبور ،بستگیوا شرای 

 زنادگی  شااد  بتوانناد  تاا  بگیرد دست به را هاآن زندگی کنترل و بیاید مردی که دارند انتظار زنان ،مسندر این

 (.2221 ،2همکاران و )دمیر کنند
 زناان  تاا  دهاد مای  اشاعه را موضوع این معهجا .دارد وجود سیندرلا عقده به زنان ابتلای برای زیادی دلایل

 بهباود  بارای  کنناد  تصاور  کاه  شاوند می بزرگ یوری جوان دختران .کنند تکیه مردان به باید که دنکن تصور

 باشاند.  داشاته  حفاظت عدم از تر  و اضهراب احسا  باید آن بدون و دارند نیاز کامل مردی به خود زندگی

 و بیایاد  شاوهر  تا ماندمی منتظر و زندمی فریاد زن و دارد وجود آشپزخانه ک  در عنکبوت یک ،مثال عنوانبه

 از را هاا آن و هساتند  هاا آن محااف   و مداف  مردان که شودمی داده آموزش جوان دختران به .برسد دادش به

 زناان  غیره و عایفی ،مالی اتکای ایده .داشت خواهند امان در ،دارد خود بهن در واقعیت که ترسناکی چیزهای

 (.221۷ فردو ، و ها)سا است رایج کاملاً هافرهنگ بین در و دارد عمومیت مردان به

 ،وابساتگی  این .هستند مرتب  ناپایریجدایی یوربه وابستگی و زنانگی که شودمی داده آموزش دختران به

 باا  برابار  ناه  و هساتند  ماردان  از برتار  نه زنان ،آن در که کندمی ایجاد مراتبیسلسله ایجامعه ،دیگر سوی از

 ،نفا   عزت فقدان سیندرلا سندرم شناختیروان اثرات ،داولینگ گفته به (.2221 ،۴همکاران و )جوزف مردان

 (.221۶ فری،س و )ساها است کار محل در عملکرد در ناتوانی و اضهراب ،نف به اعتماد عدم

 نفا   عزت ةنیزم در ایحرفه رواب  هم و عاشقانه رواب  در هم را مشکلاتی سیندرلا سندرم به مبتلا زنان

 باالایی  نمارات  که زنانی که کرد تفسیر گونهاین توانیم (.2221 همکاران، و )دمیر کنندمی تجربه وابستگی و

 ،ایان  بار  عالاوه  .دهناد مای  نشاان  خود از شخصی رشد به نسبت منفی انگیزه حتماً ،دارند سیندرلا سندرم در

 و )سااها  است توسعه حال در شخصی رشد سمت به جوان زنان آموزش و انگیزه ایجاد برای ایمداخله رویکرد

 (.221۷ فردو ،

 ۶2 دهاه  در .است گرفته قرار بح  مورد جهان سراسر در گسترده یوربه که است موضوعی زنان وابستگی

 باه  ماالی  نظار  از و شاد مای  محدود فرزند تربیت به مبادرت و خانه کارهای به زنان هایفعالیت میلادی ۷2 تا

 باا  ۲2 دهه که زمانی اما؛ بود قبول قابل و پدیدارشناسانه مردان به زنان وابستگی مفهوم و بودند وابسته مردان

                                                                                                                                                                          
1. Luthans 

2. Demir et al. 

3. Joseph et al. 
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 زنادگی  و شادند  مساتقل  ماالی  نظار  از هاآن شد و شکوفا زنان تحصیلات ،دیرس فرا زنان توانمندسازی زهیانگ

 میاان  در نارضاایتی  و ساردرگمی  باه  تبدیل آن از پ  زنان وابستگی مفهوم .شد متعادل شانیشخص و کاری

 مشاکلات  معماولاً  ،برندمی رنج عقده این از که زنانی که باورند این بر پزشکان اکثر .شد «جدید مستقل زنان»

   .دارند وابستگی به مربوط مسائل و پایین نف به اعتماد مانند دیگری عمی  عایفی

 .بپایرناد  سالم ایشیوه به را خود زندگی مردان توانندنمی ،برندمی رنج سیندرلا عقده از که زنانی از برخی

 بات  خودشاان  بارای  هاا آن از اغلاب  ،ببینناد  هاا کاستی برخی دارای عادی افراد عنوانبه را هاآن اینکه یجابه

 ایان  باا  زنای  .شاود مای  دساتیابی  قابال  غیر و واقعی غیر انتظاراتی به منجر اغلب سازیبت نوع این .سازندمی

 ناوع  هایعقده از که زنانی برای .ببیند آسیب عایفی نظر از رفتارهایش اثر در است ممکن واقعی غیر انتظارات

   .است مشکل این اصلی علت پایین نف به اعتماد و وابستگی رسدمی نظر به ،برندمی رنج سیندرلا

 از ناشای  اسات  ممکان  وابستگی به مربوط مسائل موارد از بسیاری در که باورند این بر انشناسروان بیشتر

 باه  تبادیل  را عاادی  محاافظتی  رفتارهاای  اسات  ممکان  والدین این ،درواق  .باشد والدین حد از بیش مراقبت

 کارده  تنبیاه  استقلال علائم دادن نشان دلیل به را کودک حتی موارد برخی در و نمایند ،محدودکننده کنترلِ

 شخصایت  گیاری شاکل  هاای ساال  یول در برندمی رنج عقده این از که زنانی رودمی احتمال همچنین .باشند

 (.221۶ فری،س و )ساها شودمی نف  عزت کاهش باع  اغلب که باشند شده تحقیر اجتماعی نظر از خود

 پژوهش هپیشین
اشتیاق کارآفریناناه و قصاد کارآفریناناه: نقاش حمایات اجتمااعی و       » عنوانخود با در مهالعه  (2222) 1نانی

، رابهه باین اشاتیاق کارآفریناناه و قصاد     شدهلیتعدمیانجیگری  با توسعه یک مدل «خودکارآمدی کارآفرینانه

رابهاه   این کارآفرینانه را مورد سنجش قرار داد. این مهالعه بررسی کرد که آیا خودکارآمدی کارآفرینانه واسهه

کناد یاا   است یا خیر. همچنین، این مهالعه بررسی کرد که آیا حمایت اجتماعی رواب  این مدل را تعادیل مای  

خیر. این مهالعه نشان داد که اولاً، اشتیاق کارآفرینانه بر قصاد کارآفریناناه و خودکارآمادی کارآفریناناه تاأثیر      

فرینی بار قصاد کاارآفرینی از یریا  خودکارآمادی      گاارد. ثانیااً تاأثیر غیار مساتقیم اشاتیاق کاارآ      مثبت می

کارآفرینانه معنادار و مثبت بود. ثالثاً حمایت اجتماعی تأثیر مثبت و معناداری بر قصاد کاارآفرینی داشات، در    

حالی که تأثیر غیر مستقیم اشتیاق کارآفرینانه بر قصد کارآفرینی از یری  خودکارآمدی کارآفرینانه با حمایات  

  ل شد.اجتماعی تعدی
 «اساتقلال  باه  نیااز  میاانجی  نقش :کارآفرینانه قصد» عنوان با خود پژوهش در (2221) همکاران و اسادولر

 یاک  یریا   از وجه بهترین به تواندمی کاروکسب یک ایجاد برای جوان التحصیلفارغ یک تصمیم که دریافتند

 اسات  شاناختی  فرآیند یک خواستار ،بنابراین؛ یلبدمی را استقلال به فرد نیاز که شود حاصل شناختی فرآیند

 خودکارآمادی  .کناد مای  برجساته  کاارآفرینی  جهات  در خااص  هدف یک عنوانبه را استقلال به نیاز عمداً که

 خودکارآمادی  وقتای  .کناد مای  منتقال  کارآفرینی برای جوان التحصیلانفارغ قصد بر را خود تأثیر کارآفرینانه

 بیشاتری  احتماال  ،شاود مای  هادایت  بودن مستقل به تمایل یری  از جوان التحصیلانفارغ فردی کارآفرینانه

 .باشند داشته کارآفرینی به تمایل هاآن که دارد وجود

 بیاان « مقیاا   توساعه  :اساتقلال  از تار   باا  زناان  :سایندرلا  سندرم» ةمقال در (2221) همکاران و دمیر

 و نفا   عازت  ةنا یزم در کااری  و عاشاقانه  روابا   در را مشاکلاتی  ،دارناد  سایندرلا  سندرم که زنانی اندکرده

                                                                                                                                                                          
1. Neneh 



 
 
 21-04، صفحات 1042، بهار 1، شماره 2بهروز و کاظمی، آموزش و مدیریت کارآفرینی، دوره  22

 

 هاا آن پاژوهش  در .کردند ایجاد زنان در سیندرلا سندرم سهح تعیین برای مقیاسی و کنندمی تجربه وابستگی

 .شد تعیین« شغل ترک» و «مسئولیت از فرار»، «جنسیتی نگرش» عامل سه

 یاک  :اروپاا  ایحاشایه  مناای   در کاارآفرینی  قصاد  بار  جنسیت تأثیر» لةمقا در (2221) همکاران و گومز

 هنجارهاای  کاه  داد نشاان  نتاایج  .کردناد  ارزیاابی  را کاارآفرینی  قصاد  بر جنسیت تأثیر «گروهی چند تحلیل

 قصاد  بار  شاده ادراک رفتااری  کنتارل  و شخصای  نگارش  یریا   از کمتری مثبت غیر مستقیم تأثیر اجتماعی

 جامعاه  و هاا دانشاگاه  ،عماومی  رنادگان یگمیتصم به ییهاشنهادیپ و دارند مردان با مقایسه در زنان کارآفرینی

 است. شده ارائه زنان در کارآفرینی افزایش برای هاییشیوه اتخاذ برای مدنی

 و کاار  باین  تعاادل  آیا :کارآفرین زنان رشد قصد و نقش برجستگی» عنوان با خود مهالعه رد (2221) نانی

 تاأثیر  کاارآفرین  زنان رشد اهداف بر نقش بودن برجسته چگونه که کرد بررسی «کند؟می ایجاد تفاوتی زندگی

 هار  زنادگی  در هاا نقاش  تارین برجسته و ترینرقابتی از مورد دو خانواده و کار گرفتند نتیجه ایشان .گااردمی

 زنادگی  هاا نقش این به که (خانواده یا کار) نسبی برجستگی اسا  بر اغلب افراد ،ترتیب این به .هستند فردی

 یاک  زنادگی  در حیااتی  رفتاری انتخاب یک رشد قصد اینکه به توجه با .گیرندمی رفتاری تصمیمات ،دهندمی

 زنادگی  و کاار  باین  تعادل هم و کاری نقش برجستگی هم که داد نشان مهالعه این هاییافته است؛ کارآفرین

 .دارد کارآفرین زنان رشد قصد بر مثبتی تأثیر

 انگیازه  ،اساتقلال  به میل بینیپیش ظرفیت بررسی هدف با را خود هالعهم (221۲) 1چینیاموریندی و شاوا

 در کاه  دریافتناد  هاا آن .دادناد  انجام شدن کارآفرین به تمایل با رابهه در کارآفرینانه خودکارآمدی و اقتصادی

 .دارند مهمی نقش اقتصادی انگیزه و کارآفرینی خودکارآمدی ،جامعه در عالی موقعیتی به دستیابی برای تلاش

 روانای  وابستگی سندرم نظری یهاشهیر :سیندرلا سندرم» عنوان با خود مهالعه در نیز (221۶) سفری و ساها

 مارد  یاک  باه  و برناد مای  رناج  سایندرلا  سندرم از شدن مستقل یجابه که دنکنمی معرفی را زنانی «زنان در

 تحقیار  اجتمااعی  نظار  از شخصیت گیریشکل هایسال یول در هاآن .هستند متکی محافظت منب  عنوانبه

 کاار  محال  در عملکارد  در نااتوانی  و اضهراب ،نف اعتماد به کمبود ،نف  عزت کمبود باع  اغلب که اندشده

 اساتفاده  از را زناان  و اسات  شاده  سارکوب  زیادی حد تا که است هاییتر  و هانگرش سیندرلا سندرم .است

 .داردیبازم خود خلاقیت و ذهن از کامل

 باه  ،«زناان  کاارآفرینی  قصاد  بار  محارک  عوامال » عنوان با خود ةمهالع در (2212) 2همکاران و اسماعیل

 ،اصالی  هاای فرضایه  .پرداختناد  خاود  شغل عنوانبه کارآفرینی انتخاب برای زنان کنندهکیتحر عوامل بررسی

 مارتب   شاغل  عناوان باه  کاارآفرینی  انتخاب در قصد با مستقیم یوربه که هستند فرهنگی و شخصیتی عوامل

 تحات  تاوجهی  قابال  یاور به کارآفرین زنان کارآفرینی شغل انتخاب که دهدمی نشان قویاً مهالعه این .هستند

 .است شخصیتی عامل یجابه فرهنگی عامل تأثیر

 هاای زمیناه  همچناین  و مختلا   مکاانی  و زماانی  هایدوره در تحقیقاتی توانمی موضوع ادبیات بررسی با
 قصاد  بار  کارآفریناناه  اشاتیاق  اثار  و کارآفریناناه  قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک اثر که یافت مختل 

 ایان  در کاه  اسات  ایان  در شاده انجام هایپژوهش با نوشتار پیش رو تفاوت باشند. کرده بررسی را کارآفرینانه
 نقاش  بررسای  به کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک و کارآفرینانه اشتیاق اثر بر افزون پژوهش
 هاا نگاشاته  پیشاینه  بررسی در است. شده پرداخته نیز متغیر سه این میان رواب  بر سیندرلا سندرم گرتعدیل

                                                                                                                                                                          
1. Shava & Chinyanurindi 

2. Ismail et al. 
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 از فارار  کااری،  روابا   ،نفا   عازت  ،نفا  اعتمااد باه   شخصایتی،  رشد با سیندرلا سندرم رابهه که تحقیقاتی
 کارآفریناناه،  اشاتیاق  باا  سیندرلا سندرم رابهه که تحقیقاتی اما شد؛ یافت کند بررسی را کار ترک و مسئولیت
 بااب  در حاضار  پاژوهش  و نشاد  یافات  کنناد،  بررسای  را کارآفریناناه  قصاد  و کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک

 .است متفاوت پیشین تحقیقات با رواب  این بررسی به پرداختن

 پژوهش روش
 روش لحااظ  باه  و کاربردی تحقیقات نوع از هدف به توجه با کمیّ، تحقیقات نوع از ماهیت از نظر پژوهش این

 و توصایفی  بخاش  دو در هاا داده تحلیال  و تجزیاه  است. همبستگی-توصیفی تحقیقات جزء ها،داده گردآوری
 هاا فرضیه آزمون به استنبایی بخش در و متغیرها توصی  به توصیفی بخش در است. گردیده انجام استنبایی
 نفار(  ۸۳۴۷) کرماان  بااهنر  شاهید  دانشگاه دختر دانشجویان را پژوهش این آماری جامعه است. شده پرداخته
 باه  توجه با شد. انتخاب نمونه عنوانبه نفر ۴۶۸ تعداد مورگان و کرجسی جدول به توجه با که دهدمی تشکیل
 هساتند  مخادوش  یاا  و شوندنمی برگردانده هاپرسشنامه از برخی پرسشنامه آوریجم  و ارائه فرآیند در اینکه

 و تجزیاه  ماورد  قباول  قابل پرسشنامه ۴۶۷ نهایت در و توزی  پرسشنامه آماری نمونه استاندارد از بیشتر 12%
 هاا پرسشانامه  شاد.  استفاده ساده تصادفی احتمالی گیرینمونه روش از نمونه انتخاب برای گرفت. قرار تحلیل

 گرفت. قرار کنندگانشرکت اختیار در حضوری صورتبه
 مخاالفم  کاملاً از سهحی پنج لیکرت یی  با ایگویه ۳۸ ةپرسشنام پژوهش این در هاداده آوریجم  ابزار

 همکااران  و دمیار  پرسشانامه  و سایندرلا  ساندرم  باه  مرباوط  گویه 25 بود. هامؤلفه همة برای موافقم کاملاً تا

 باه  مرباوط  گویاه  5 (،221۴) همکااران  و کااردون  کارآفرینانه اشتیاق پرسشنامه به مربوط گویه 1۴ (،2221)
 و گای ماک  کارآفریناناه  خودکارآمادی  ادراک باه  مربوط گویه ۳ و (2211) 1همکاران و لینان کارآفرینانه قصد

 )مؤلفه( بعد چند از پژوهش متغیرهای اینکه به توجه با تحقی  ابزار روایی تعیین برای بود. (222۲) 2همکاران
 بیشتر متغیرها تمامی استاندارد عاملی بار مقدار است. شده گرفته بهره عاملی تحلیل آزمون از اند،شده تشکیل

 پایاایی  از هاسازه دهدمی نشان که بود ۸/2 بالای هاسازهة هم برای کرونباخ آلفای ضریب بود. مهلوب و 5/2 از

 تحلیال  و تجزیه مورد 3PLS Smart و 23SPSS افزارهاینرم یری  از هاداده هستند. برخوردار مناسبی ترکیبی
 .اندگرفته قرار

 
 هافرضیه و ساختاری مدل .1 شکل

                                                                                                                                                                          
1. Linan et al. 

2. McGee et al. 
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 هاهفرضی
H1: دارد. معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک بر کارآفرینانه اشتیاق 
H2: دارد. معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق 
H3: دارد معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک. 

H4: دارد. کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک بر کارآفرینانه اشتیاق اثر در گرتعدیل میانجی نقش سیندرلا سندرم 

H5: دارد. کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق اثر در گر تعدیل میانجی نقش سیندرلا سندرم 

H6: دارد. کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک اثر در گر تعدیل میانجی نقش سیندرلا سندرم 

 جینتا
 شناختیجمعیت توصیف

 میاانگین  بودناد.  (%5/۲) متأهل نفر ۴5 و (%5/۲2) مجرد نفر ۴۴۴ پژوهش این در کنندهشرکت ۴۶۷ میان از

 ۴۸ آنان سن حداکثر و سال 1۷ کنندهشرکت افراد سن حداقل سال(، 21 باًیتقر) ۲۷/22 کنندگانشرکت سن
 در تحصایل  حاال  در نفار  ۴2۳ (،%۷/2) کااردانی  مقه  در تحصیل حال در کنندگانشرکت از نفر ۴ بود. سال
 در تحصیل حال در نفر ۷ و (%۲) ارشد کارشناسی مقه  در تحصیل حال در نفر ۴۴ (،%۷۷) کارشناسی مقه 
ة هم جنسیت است، بانوان به مرتب  سندرم یک سیندرلا سندرم اینکه به توجه با بودند. (%2/2) دکتری مقه 
 شاامل  تحقیا   متغیرهاای  از یاک  هر توصیفی هایآماره 1 جدول در بود. زن پژوهش این در کنندگانشرکت

 شوند.می بررسی معیار، انحراف میانگین،

 متغیرها توصیفی آمار .1 جدول

 هاشاخص
 پراکندگی مرکزی

 نمونه حجم
 واریانس میانه میانگین

 5۸۴/2 2۷/۴ 2۴/۴ سیندرلا سندرم

۴۶۷ 
 5۸1/2 15/۴ 22/۴ کارآفرینانه اشتیاق

 ۸1۴/2 25/۴ ۴2/۴ کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک
 ۶۶2/2 ۳2/۴ ۳2/۴ کارآفرینانه قصد

 و میاانگین  بیشترین دارای (۳2/۴) کارآفرینانه قصد متغیر تحقی ، متغیرهای بین از (،1) جدول به توجه با
 بودند. میانگین کمترین دارای (22/۴) کارآفرینانه اشتیاق متغیر

 هاداده توزیع بودن نرمال بررسی
-کولموگروف آزمون توس  پژوهش هایشاخ، بودن نرمال باید پژوهش هایفرضیه بررسی از قبل ابتدا در

 شود. بررسی اینمونه یک اسمیرنوف

 0H: دارد نرمال توزی  بررسی مورد شاخ،

 1H: ندارد نرمال توزی  بررسی مورد شاخ،

 پژوهش هایشاخص برای اینمونهیک اسمیرنوف -کولموگوروف آزمون .2 جدول

 آزمون نتیجه معناداری سطح شاخص
 نیست نرمال 222/2 سیندرلا سندرم
 نیست نرمال 222/2 کارآفرینانه اشتیاق

 نیست نرمال 222/2 کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک
 نیست نرمال 222/2 کارآفرینانه قصد
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 بارای  اسامیرنوف  -کولماوگروف  آزماون  معناداری سهح است، مشخ، 2 جدول هایداده از که یورهمان

 د.هستن غیر نرمال توزی  دارای در نتیجه است. 25/2 مقدار از ترکوچک پژوهش متغیرهای

 گیریاندازه مدل آزمون

 پاژوهش  متغیرهای اینکه به توجه با پژوهش این در که دارد وجود گوناگونی هایروش روایی سنجش منظوربه

 تحلیال  انجاام  در اسات.  شاده  گرفته بهره تأییدی عاملی تحلیل آزمون از اند،شده تشکیل )مؤلفه( بُعد چند از

 اساتفاده  ماورد  تحلیال  بارای  را موجود هایداده توانمی آیا که شود حاصل ایمینان مسئله این از باید عاملی

 از منظور بدین خیر؟ یا هستند مناسب عاملی تحلیل برای مورد نظر هایداده آیا دیگر؛ عبارت به؛ نه یا قرارداد

 تحلیال  بارای  زماانی  هاا داده آزماون،  دو ایان  بر اسا  است. گردیده استفاده بارتلت آزمون و KMO شاخ،

 از کمتار  بارتلات  آزماون  یداریمعن و یک به نزدیک و ۶/2 از بیشتر KMO شاخ، که هستند مناسب عاملی

 است. گردیده ارائه زیر جدول در پرسشنامه هر برای هاآزمون این خروجی باشد. 25/2

 هاپرسشنامه سؤالات برای بارتلت و KMO آزمون .2 جدول

 مقدار  آزمون

KMO  ۲۸۶/2 

 بارتلت آزمون

2χ 5۳۲/15۷۶۴ 

 12۷1 آزادی درجة

Sig 222/2 

 شاود  یاک  برابار  مااتری   اگار  خیر؟ یا است واحد ماتریسی همبستگی، ماتری  که کندمی بررسی بارتلت

 متغیرهاا  همبساتگی  بار اساا    را جدیاد  هاای عامل تواننمی یعنی ندارد وجود متغیرها بین دارمعنی ارتباط

 کاه  معناا  ایان  باه  .است معنادار ≥ 21/2P سهح در ماتری  کفایت بررسی در بارتلت، شاخ، کرد. شناسایی

هاای لازم را بارای انجاام آزماون     پیش شرط پژوهش این یهاداده و دارد را لازم کفایت آمده دستبه ماتری 

 .سازدیم مجاز عاملی تحلیل اجرای ادامه به را ما امر این .دارند عاملی تحلیل

 پرسشنامه تأییدی عاملی تحلیل نتایج

 در مادل،  روایی و پایایی ارزیابی منظوربه است. شده ارائه ۳ جدول در پرسشنامه سؤالات تأییدی عاملی تحلیل

 جاار  بررسای  ،شاده اساتخرا   واریاان   میاانگین  جاار  و ترکیبی پایایی بررسی عاملی، بارهای از پژوهش این

 است. شده استفاده هاسازه همبستگی با هاسازه شدهاستخرا  واریان  میانگین

 معناداری آماره ،بار عاملی مقادیر .0 جدول

 t آماره استاندارد بار عاملی مقادیر سؤالات

Cs1 ۸۶۳/2  1۳2/۴۴  

Cs2 ۸21/2  2۷2/25  

Cs3 ۸۶2/2  255/۴۸  

Cs4 ۸۲۷/2  ۷22/۳2  

Cs5 ۸5۸/2  ۸۶5/2۲  

Cs6 ۸۷2/2  5۶2/۴۶  

Cs7 ۸۲۷/2  ۸۳5/۳1  

Cs8 ۷1۷/2  ۲۸۷/۳2  

Cs9 ۸۸2/2  ۲1۸/۴۴  

Cs10 ۸۷۷/2  2۸1/۴۶  
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 ، آماره معناداریبار عاملیمقادیر . 0 ادامة جدول

 tآماره  استاندارد بار عاملیمقادیر  سؤالات

Cs11 ۸۶۷/2  1۳۲/۴۴  
Cs12 ۷12/2  ۲۴۷/۳1  
Cs13 ۸۷۷/2  ۴۴2/۴1  
Cs14 ۷۴2/2  ۷51/۳۳  
Cs15 ۷2۷/2  2۳۷/۳2  
Cs16 ۸۷۶/2  ۷22/۴۲  
Cs17 ۸55/2  2۷2/۴2  
Cs18 ۸۲۷/2  ۴۲۸/۴۲  
Cs19 ۷2۶/2  ۶۳2/۴۴  
Cs20 ۷25/2  ۳2۲/۳2  
Cs21 ۶۷1/2  ۶۳2/21  
Cs22 ۸۴۶/2  2۸۲/2۶  
Cs23 ۶۳1/2  ۶21/1۸  
Cs24 ۸1۸/2  ۶22/25  
Cs25 ۶۳۴/2  ۸۲۶/1۶  
Ep1 ۷۴۳/2  1۷۸/52  
Ep2 ۸۲۷/2  ۷۳۸/۴2  
Ep3 ۸5۷/2  ۸۲۶/2۸  
Ep4 ۸۲1/2  222/۴۷  
Ep5 ۸۲1/2  ۲21/۴۳  
Ep6 ۷25/2  ۲۳1/۴۶  
Ep7 ۷1۴/2  ۸۴۷/۴۲  
Ep8 ۸۲2/2  1۳۳/۴۶  
Ep9 ۶55/2  ۸۸۲/15  

Ep10 ۸۲۲/2  ۴۸5/۳2  
Ep11 ۷۳۸/2  ۲۴۶/۳۲  
Ep12 ۸۲۷/2  ۸۳2/۴۷  
Ep13 ۸۲5/2  2۷۴/۳2  
Es1 ۷۲2/2  ۶۴۸/5۲  
Es2 ۷۲۸/2  ۶۶۳/۸۳  
Es3 ۲12/2  5۷۸/۲1  
Es4 ۸۸2/2  ۳۴۲/۴۶  
El1 ۷۳۶/2  115/51  
El2 ۷۸۷/2  2۲۷/۶2  
El3 ۷۸2/2  ۶۲5/5۷  
El4 ۷5۲/2  ۲۲2/۳۷  
El5 ۸۲5/2  ۳۷۷/۴۷  

 آشاکار  متغیرهاای  تماامی  اساتاندارد  بار عااملی  مقدار ۳ جدول در مندر  گیریاندازه مدل نتایج بر اسا 
 تعیاین  ۳2/2 ییادی أت عااملی  تحلیال  در عاملی بار مقدار حداقل پژوهش این در .است مهلوب و 5/2 از بیشتر
 کاه  شاوند می محاسبه سازه آن با سازه یک هایشاخ، همبستگی مقدار محاسبه یری  از عاملی بارهای شد.
 واریاان   از آن هاای شااخ،  و سازه بین واریان  که است این ةدهندنشان شود بیشتر ۳2/2 از مقدار این اگر

 در (t )آمااره  اساتراپینگ  بوت مقدار یرفی از است. قبول قابل مدل آن اعتبار و بوده بیشتر گیریاندازه خهای
 باا  مشااهده  قابل متغیرهای بین همبستگی دهدمی نشان که است تربزرگ ۲۶/1 بحرانی مقدار از موارد تمامی

 سانجش  مورد یدرستبه متغیر هر گرفت نتیجه توانمی بنابراین؛ است معنادار خود به مربوط پنهان متغیرهای
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 .شد ییدأت پژوهش متغیرهای تمامی سازه اعتبار لاا است. گرفته قرار

 AVE مقدار و ترکیبی پایایی کرونباخ، آلفای ضریب نتایج .2 جدول

(AVE) ترکیبی پایایی (CR)  پژوهش متغیرهای کرونباخ آلفایضریب 

 سیندرلا سندرم ۲۸1/2 ۲۸۴/2 5۷۷/2

 کارآفرینانه اشتیاق ۲52/2 ۲5۶/2 ۶2۸/2

 کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک ۷۲2/2 ۲25/2 ۸55/2

 کارآفرینانه قصد ۲2۳/2 ۲2۲/2 ۸2۴/2

 را باالایی  همگرایی اعتبار که است ۸/2 بالای هاسازه ةهم برای کرونباخ آلفایضریب  میزان 5 جدول یب 
 برخوردارناد.  مادل  بارازش  جهات  باالایی  اعتبار از پنهان( )متغیرهای هاسازه که کندمی بیان و دهدمی نشان

 هاا ساازه  دهدمی نشان که شده گزارش ۸/2 مقدار از بالاتر هاسازه تمامی برای ترکیبی پایایی مقادیر همچنین
 هستند. برخوردار مناسبی ترکیبی پایایی از

 همگرا واییر است. شده محاسبه (AVE) شدهاستخرا  واریان  میانگین شاخ، همگرا روایی بررسی برای
 از بایاد  ترکیبای  پایاایی  همچناین  د.نباشا  تربزرگ 5/2 از AVE و ۸/2 از ترکیبی پایایی که دارد وجود زمانی
AVE ۴ هار  5 و ۳ جادول  باه  توجاه  باا  داشت. خواهد وجود همگرا روایی شرط صورت این در باشد. تربزرگ 

 است. برخوردار همگرا روایی از پرسشنامه بنابراین بوده، برقرار فوق شرط

 پژوهش ساختاری مدل
 گرافیکای  خروجای  رساد. می پژوهش ساختاری مدل آزمون و بررسی به نوبت گیری،اندازه مدل بررسی از پ 
 .است ۴ و 2 شکل صورتبه پژوهش مدل

 
 پژوهش مفهومی مدل استاندارد مسیر ضرایب .2 شکل
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 مسیر ضرایب معناداری بررسی برای استیودنت -تی آزمون نتایج .2 شکل

 مدل کفایت بررسی

R معیار 2
 

R معیار R است. مدل وابسته() یزادرون پنهان متغیرهای به مربوط 2 2
 یاک  تأثیر از نشان که است معیاری 

 مقاادیر  بارای  مالاک  مقادار  عنوانبه ۶۸/2 و ۴۴/2 ،1۲/2 مقدار سه و دارد زادورن متغیر یک بر زابرون متغیر

R قوی و متوس  ضعی ، Rمقادار  ،2 شاکل  با مهاب  شود.می گرفته نظر در 2  زایدرون هاای ساازه  بارای  2

 بارازش  باودن  مناسب ملاک، مقدار به توجه با که است شده محاسبه ۷۳۴/2 کارآفرینانه رفتارهای گیریشکل

 کند.می تأیید را ساختاری مدل

Q معیار 2 

Qمعیار  ساه  زادرون ساازه  یک مورد در آن مقدار که صورتی در و کندمی مشخ، را مدل ینیبشیپ قدرت 2

 یاا  سازه قوی و متوس  ضعی ، بینیپیش قدرت از نشان ترتیب به نماید، کسب را ۴5/2 و 15/2 ،22/2 مقدار

Qمقدار دارد. را آن به مربوط زایبرون هایسازه  کارآفریناناه  رفتارهای یریگشکل زایدرون هایسازه برای 2

 و دارد پاژوهش  زایدرون هاای ساازه  خصاوص  در مادل  قوی ینیبشیپ قدرت از نشان که است شده محاسبه

 سازد.می تائید را ساختاری مدل مناسب برازش
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 GOF معیار

 بارازش  کلای  مالاک  است، شده معرفی (2225) همکاران و هاو  تنن توس  برازش برای که دیگری شاخ،

)GOF( و اشتراک میانگین هندسی میانگین محاسبه با که استR 2
 شود.می محاسبه ذیل صورتبه 

GOF communality R= × 2  

 مقاادیر  و دارد قارار  یک تا صفر بین و کندمی عمل لیزرل مدل برازش هایشاخ، همانند نیز شاخ، این

 هاای شااخ،  همانناد  شااخ،  این داشت توجه باید البته هستند. مدل مناسب کیفیت نشانگر یک به نزدیک

 پاردازد؛ نمی شدهیگردآور هایداده با نظری مدل برازش میزان بررسی به لیزرل هایمدل در دو خی بر مبتنی

 بینای پایش  در شاده  آزماون  مادل  آیاا  اینکاه  و دهدمی قرار بررسی مورد را مدل کلی بینیپیش توانایی بلکه

 نه. یا است بوده موف  زادرون مکنون متغیرهای

R و cummunality میزان .۶ جدول  پژوهش متغیرهای 2

Communality R Square پژوهش متغیرهای 

 کارآفرینانه خودکارآمدی کاراد ۸1۶/2 ۸55/2

 کارآفرینانه قصد ۸5۸/2 ۸2۴/2

 میانگین ۸۴۶/2 ۸۴۲/2

GOF=√communality×R2=√0.736×0.739=0.737 

 را 25/2 تاا  1/2 باین  کوچاک،  را 1/2 از کمتر GOF شاخ، PLS روش به ساختاری یابیمدل متخصصان

 نموناه  مادل  بارازش  شااخ،  معیارهاا  این گرفتن نظر در با کنند.می قلمداد بزرگ را ۴۶/2 از بیش و متوس 

 مدل که گرفت نتیجه توانمی هایافته این به توجه با است. بزرگ هایاندازه ءجز که است ۸۴۸/2 بررسی مورد

 دارد. مناسبی بسیار برازش بررسی مورد نمونه در شده آزمون

 پژوهش یهاهیفرض تفسیر

 اسات.  شاده  اساتفاده  افزارنرم خروجی از متغیرها بین مسیر ضرایب داریمعنی آزمون و هافرضیه بررسی برای

 است. شده داده ۸ جدول در هاآن معناداری به مربوط نتایج و مسیر ضرایب

 پژوهش هایفرضیه بررسی برای ساختاری مدل ارزیابی از حاصل نتایج .2 جدول

 مسیر

 ضریب

 مسیر
β 

 عدد

 داریمعنی

t-value 

 نتیجه

 آزمون

51۳/2 دارد. معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک بر کارآفرینانه اشتیاق  225/۷  تأیید 

۳25/2 دارد. معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق  5۶2/5  تأیید 

۴۷۲/2 دارد. معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک  ۷۶5/۶  تأیید 

 خودکارآمادی  ادراک بار  کارآفریناناه  اشاتیاق  اثار  در گرتعدیل میانجی نقش سیندرلا سندرم

 دارد. کارآفرینانه
25۳/2  1۲۷/۴  تأیید 

22۶/2 دارد. کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق اثر در گر تعدیل میانجی نقش سیندرلا سندرم  ۳۴5/2 تأیید عدم   

 قصاد  بار  کارآفریناناه  خودکارآمادی  ادراک اثار  در گار  تعادیل  میانجی نقش سیندرلا سندرم

 دارد. کارآفرینانه
2۴1/2-  525/2 تأیید عدم   



 
 
 21-04، صفحات 1042، بهار 1، شماره 2بهروز و کاظمی، آموزش و مدیریت کارآفرینی، دوره  00

 

 .دارد معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک بر کارآفرینانه اشتیاق اول: فرضیه

 برابار  کارآفریناناه  خودکارآمادی  ادراک بار  کارآفریناناه  اشاتیاق  متغیار  داریمعنی آماره (؛۸) جدول با مهاب 

 ادراک بار  کارآفریناناه  اشاتیاق  اثار  کاه  اسات  این دهندهنشان و است ۲۶/2 مقدار از تربزرگ که است 225/۷

 متغیار  دو ایان  ماابین  مسیر ضریب همچنین است. دارمعنی %۲5 ایمینان سهح در کارآفرینانه خودکارآمدی

 را کارآفریناناه  خودکارآمادی  ادراک بار  کارآفریناناه  اشاتیاق  متغیر مثبت اثرگااری میزان و است 51۳/2 برابر

 در واحادی  51۳/2 افازایش  موجاب  کارآفریناناه،  اشاتیاق  در تغییار  واحاد  یک دیگر عبارتی به دهد؛می نشان

 خودکارآمادی  ادراک بار  کارآفرینانه اشتیاق که معناست بدان این شد. خواهد کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک

 .دارد معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه

 .دارد معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق دوم: فرضیه

 کاه  اسات  5۶2/5 برابار  کارآفریناناه  قصاد  بار  کارآفرینانه اشتیاق متغیر داریمعنی آماره (؛۸) جدول با مهاب 

 کارآفریناناه  قصد یریگشکل بر کارآفرینانه اشتیاق اثر که است این دهندهنشان و است ۲۶/1 مقدار از تربزرگ

 میازان  و اسات  ۳25/2 برابر متغیر دو این مابین مسیر ضریب همچنین است. دارمعنی %۲5 ایمینان سهح در

 تغییر واحد یک دیگر عبارتی به دهد.می نشان را کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق متغیر مثبت اثرگااری

 کاه  معناسات  بادان  این شد. خواهد کارآفرینانه قصد دری واحد ۳25/2 افزایش موجب کارآفرینانه، اشتیاق در

 .دارد معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق

 دارد. معناداری و مثبت اثر کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک سوم: فرضیه

 ۷۶5/۶ برابار  کارآفریناناه  قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک متغیر داریمعنی آماره (؛۸) جدول با مهاب 

 قصاد  بار  کارآفریناناه  خودکارآمدی ادراک اثر که است این دهندهنشان و است ۲۶/1 مقدار از تربزرگ که است

 ۴۷۲/2 برابار  متغیار  دو ایان  ماابین  مسیر ضریب همچنین است. دارمعنی %۲5 ایمینان سهح در کارآفرینانه

 باه  دهاد. مای  نشان را کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک متغیر مثبت اثرگااری میزان و است

 قصاد  بار ی واحاد  ۴۷۲/2 افازایش  موجاب  کارآفریناناه،  خودکارآمدی ادراک در تغییر واحد یک دیگر عبارتی

 و مثبات  اثار  کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک که معناست بدان این شد. خواهد کارآفرینانه

 .دارد معناداری

 خودکارآمردی  ادراک برر  کارآفرینانه اشتیاق اثر در گرتعدیل میانجی نقش سیندرلا سندرم چهارم: فرضیه

 .دارد کارآفرینانه

 ادراک» بار  «سایندرلا  ساندرم  × کارآفریناناه  اشاتیاق » متغیار  باین  داریمعنای  آمااره  (؛۸) جادول  با مهاب 

 ساندرم » گریتعدیل اثر بنابراین؛ است ۲۶/1 مقدار از تربزرگ که است 1۲۷/۴ برابر «کارآفرینانه خودکارآمدی

 باا  همچناین  شاود. مای  پایرفته کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک بر کارآفرینانه اشتیاق ینب رابهه در «سیندرلا

 کارآفریناناه  اشاتیاق  ینب رابهه در «سیندرلا سندرم» که شودمی مشخ، 25۳/2 مسیر ضریب مقدار به توجه

 ساندرم  باالای  ساهو   در کاه؛  معناا  بادین  دارد. مثبات  گاری تعدیل نقش کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک بر

 بالعک . و است ترضعی  کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک بر کارآفرینانه اشتیاق یرگااریتأث شدت سیندرلا

 .دارد کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق اثر در گرتعدیل میانجی نقش سیندرلا سندرم پنجم: فرضیه

 قصاد » بار  «سایندرلا  ساندرم  × کارآفریناناه  اشاتیاق » متغیار  باین  داریمعنای  آمااره  (؛۸) جادول  باا  مهاب 



 
 

 22 گر میانجی سندرم سیندرلابررسی اثر اشتیاق کارآفرینانه با واسطه ادراک خودکارآمدی بر قصد کارآفرینانه زنان کارآفرین: نقش تعدیل
 

 «سایندرلا  ساندرم » گاری تعدیل اثر بنابراین؛ است ۲۶/1 مقدار از ترکوچک که است ۳۴5/2 برابر «کارآفرینانه

 شود.نمی پایرفته کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه اشتیاق ینب رابهه در

 قصرد  برر  کارآفرینانره  خودکارآمردی  ادراک اثرر  در گرتعدیل میانجی نقش سیندرلا سندرم ششم: فرضیه

 .دارد کارآفرینانه

 بار  «سایندرلا  ساندرم  ×کارآفریناناه  خودکارآمادی  ادراک» متغیار  بین داریمعنی آماره (؛۸) جدول بر اسا 

 ساندرم » یگار لیتعاد  اثار  بناابراین ؛ اسات  ۲۶/1 مقدار از ترکوچک که است 525/2 برابر «کارآفرینانه قصد»

 شود.نمی پایرفته کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک ینب رابهه در «سیندرلا

 یریگجهینت و بحث
 کارآفریناناه،  خودکارآمادی  ادراک بر کارآفرینانه اشتیاق معنادار و مثبت اثر تأیید بر دال شواهدی پژوهش این

 خودکارآمادی  ادراک معناادار  و مثبات  اثار  و کارآفریناناه  قصاد  بار  کارآفریناناه  اشاتیاق  معناادار  و مثبات  اثر

 بار  گرتعدیل میانجی عنوانبه سیندرلا سندرم اثر بررسی همچنین کند.می ارائه کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه

 پاژوهش  مادل  باه  توجاه  باا  و نتاایج  به توجه با کند.می اضافه موضوع ادبیات به را ذکرشده عوامل اثرات روی

 این کرد. تأیید را (1 )فرضیه کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک بر کارآفرینانه اشتیاق معنادار و مثبت اثر توانمی

 مهابقات  (221۴) 1کارک  و کاردون( و 1۴۲۸) همکاران و دیانتی ؛(2222) همکاران و لی هاییافته با موضوع

   دارد.

 یسای تأس و ابداعی اشتیاق ،ینانهکارآفر اشتیاق ابعاد بین از که دهدمی نشان (221۴) کرک و کاردون نتایج

 اشاتیاق  و خودکارآمادی  دریافات  تاوان یما  دارناد.  معنادار و مستقیم رابهه کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک با

 اشاتیاق  کند.می برجسته را دارد نقش هاآن هویت در که هایییتفعال در افراد شدن درگیر اهمیت کارآفرینانه

 کارآفریناناه  اشاتیاق  کاه  است معنا بدان این. شودمی کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک تقویت باع  کارآفرینانه

 شروع برای را اساسی تغییرات نیز افراد این و کندمی آگاه هافرصت از برداریبهره و شناسایی به نسبت را افراد

 انجاام  در خاود  هایتوانایی به فرد هایقضاوت یا باورها به افراد ادامه در و کنندمی ایجاد جدید کاروکسب یک

 نظار  از کاه  ایاگااهی  باا  کارآفریناناه  اشاتیاق  دیگار  عباارت  باه  ؛رسندمی کارآفرینانه هایمسئولیت و وظای 

 شیخاو  تواناایی  باا  رابهاه  در فارد  اعتمااد  افازایش  ةزمینا  دهد،می افرا به هافرصت از برداریبهره و شناسایی

 بار  کارآفرینانه اشتیاق معنادار و مثبت اثر توانمی همچنین .دسازمی فراهم را هافرصت از برداریبهره منظوربه

 نتو فریرا ؛(2221) 2همکاران و ایندیاستوتی لاکسمی هاییافته با که کرد؛ تأیید را (2 )فرضیه کارآفرینانه قصد

   دارد. مهابقت (2222) همکاران و لی ( و2221) ۳همکاران و احمدعظیم ؛(222۴) ۴همکاران و

 باه  بایاد  وکاار کساب  یک توسعه هنگام زنان که اندکرده توصیه (2221) همکاران و ایندیاستوتی لاکسمی

 برای که کنند انتخاب را شرکتی و هحرف توانندمی هاآن صورت این در کنند. توجه کارآفرینانه اشتیاق ضرورت

 اشاتیاق  اگار  اسات.  وکاار کساب  در موفقیات  کلیاد  و حرکات  انرژی کارآفرینانه اشتیاق باشد. ترمناسب هاآن

 کارآفریناناه  عبارت دیگر تقویت اشتیاقبه دید؛ خواهد آسیب کارآفرینانهة روحی شود، گرفته نادیده کارآفرینانه

                                                                                                                                                                          
1. Cardon & Kirk 

2. Laksmi Indyastuti et al. 

3. Ferreira-Neto et al.  

4. Azeem Ahmad et al.  
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 ای بارای افاراد و درنهایات ایجااد زمیناه     باین  در کارآفریناناه  قصاد  یور کلی، روحیه و بههتقویت انگیز سبب

 از بارداری بهره و شناسایی به نسبت را افراد کارآفرینانه اشتیاق. دسازرا فراهم می کارآفرین یک به شدنتبدیل

جدیادی را   ةاند، انگیازه و روحیا  که پیدا کرده ایافزایش آگاهی ةواسهنیز به افراد این و کندمی آگاه هافرصت

 کنند.می ایجاد جدید در خود کاروکسب یک شروع برای

 قارار  بررسای  ماورد  هم (۴ )فرضیه کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک اثر پژوهش این در

 همکااران  و ایندیاساتوتی  لاکسامی  هاای یافتاه  با که گرفته قرار ییدتأ مورد آن معنادار و مثبتة رابه و گرفته

 نتایج دارد. تهاب  (2221همکاران ) و احمدعظیم ( و2222) 1دافیرپی ؛(222۴) همکاران و نتو فریرا ؛(2221)

 و مثبات  اثار  کارآفریناناه  خودکارآمادی  ادراک و کارآفریناناه  هویات  کاه  داد نشاان  (2222) دافیرپی پژوهش

 بینای پیش یک کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک که کرد بیان وی همچنین دارند. کارآفرینانه قصد بر معناداری

 یاری گشاکل  بار  کارآفریناناه  خودکارآمدی ادراک تأثیر اهمیت بر و است؛ کارآفرینانه قصد برای مناسب کننده

  است. کرده تأکید کارآفرینانه قصد

 جما   برای که دانندمی خود هایتوانایی از فرد تخمین و برآورد را خودکارآمدی( 1۲۲۷) همکاران و چن

 باه  ؛باشد داشته بیشتری کنترل زندگی حوادث به تا کندمی استفاده عمل یندافر و شناختی مناب  انگیزه، بین

 آناان  قصاد  و تمایال  افازایش  ةزمین خود کارآفرینانه هایتوانایی از افراد باورهای و آگاهی افزایش دیگر عبارت

 هاای شااخ،  شاود مای  پیشانهاد  فرضایه  ایان  تأییاد  به توجه با .دسازمی فراهم را وکارکسب یک شروع برای

 منااب   تاا  شاود  گنجانده بنیاندانش و کارآفرین هایشرکت انسانی مناب  مدیریت در کارآفرینانه خودکارآمدی

   گیرند. قرار بررسی مورد دیدگاه این از انسانی

 عرصاه  در رقابت و موجود کاری یخلأها کردن پر برای را موجود بازارهای توانمی خودکارآمدی تقویت با

افازایش   ةتاوان زمینا  هاای کارآفریناناه مای   به فرصت تفزایش آگاهی افراد نسبا باهمچنین  کرد؛ غنی جهانی

 بار  سایندرلا  سندرم میانجی گرتعدیل اثر با مرتب  دیگر فرضیه سه کارآفرینانه را در بین آنان ارتقا داد. ةروحی

 بار  کارآفریناناه  اشاتیاق  اثار  روی بر سیندرلا سندرم میانجی گرتعدیل اثر است. ۴ تا 1 هایفرضیه رواب  روی

 روی بار  میاانجی  این گرتعدیل اثر اما؛ است گرفته قرار ییدتأ مورد (۳ )فرضیه کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک

 اشاتیاق  اثار  در آن گاری تعادیل  نقاش  و (5 )فرضایه  کارآفریناناه  قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک اثر

 است. شده رد و نگرفته قرار ییدتأ مورد (۶ )فرضیه کارآفرینانه قصد بر کارآفرینانه

 پیشنهادها
 باه  توجه دهدمی نشان کارآفرینانه، قصد بر کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک و کارآفرینانه اشتیاق یرگااریتأث -

 هااایمشاااوره و کااارآفرینی هااایآمااوزش در کارآفرینانااه اشااتیاق و کارآفرینانااه خودکارآماادی ادراک قابلیاات

 باشد. یرگاارتأث کارآفرینیة توسع بر تواندمی کاروکسب

 دهدیم نشان کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک بر کارآفرینانه اشتیاق اثر در سیندرلا سندرم گریتعدیل نقش -

 و روانای  ساندرم  ایان  درماان  باا  و شاود  توجاه  بایاد  زناان  کارآفرینی برای مانعی عنوانبه سیندرلا سندرم به

 کاارآفرینی  و کاار  باازار  در زناان  بیشاترِ  چه هر توانمندسازی برای اجرایی اقدامات رابهه این در سازیفرهنگ

 گیرد. صورت

                                                                                                                                                                          
1. Ndoifrep� 
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 گرفتاه  قارار  تأییاد  ماورد  فرضایه  یاک  فقا   سایندرلا  سندرم با مرتب  فرضیه سه میان از اینکه به توجه با -

 صاورت  مختلا   تحقیقااتی  هاای زمینه در پژوهش این مشابه یا و راستا در موازی، تحقیقاتی شودمی پیشنهاد

 پایرد.

 ادراک کارآفریناناه،  اشاتیاق  روابا   بار  فقا   سایندرلا  ساندرم  نقاش  پاژوهش  ایان  در اینکاه  باه  توجاه  با -

 ساندرم  اثار  شاود مای  پیشانهاد  اسات؛  گرفتاه  قارار  بررسی مورد کارآفرینانه قصد و کارآفرینانه خودکارآمدی

 گیرد. قرار بررسی مورد کارآفرینی با مرتب  یهامؤلفه و عوامل سایر روی بر سیندرلا

 بار  کارآفریناناه  اشاتیاق  اثار  گار تعادیل  میانجی عنوانبه سیندرلا سندرم معرفی با پژوهش این کلی، یوربه -

 کارآفرینی بر سیندرلا سندرم اثر چگونگی ةنیزم در جدیدی و ارزشمند بینش کارآفرینانه خودکارآمدی ادراک

 .ماندمی باقی آتی هایپژوهش منتظر حوزه این در بیشتر فهم و کندمی ارائه زنان

 سپاسگزاری

کننادگان تشاکر و   مشاارکت  ساایر بدینوسیله پژوهشگران از همکاری و مساعدت دانشگاه شهید باهنر کرمان و 

 نمایند.قدردانی می

 منابع
 قصاد  بار  کارآفریناناه  اجتمااعی  هویات  و کاارآفرینی  آموزش تأثیر(. 1۳21) محمد حسنی، مهدیه؛ خضرآبادی، خلیلی

. 1-1۷ ،(1) 1 ،کاارآفرینی  مادیریت  و آماوزش . کاارآفرینی  خودکارآمدی میانجی نقش دانشجویان؛ کارآفرینانه
doi: 10.22126/eme.2023.2434 

 ملاحظة با ها:فرصت تشخی، بر کارآفرینانه خودکارآمدی (. تأثیر1۴۲۸مرتضی ) ،کبری؛ اآص  ،کریمی ؛مژگان ،دیانتی
 علمای  ةفصلنام تهران. شهر فناوری و علم هایپارکدر  مستقر بنیاندانش هایشرکت کارآفرینانة اشتیاق نقش

 doi: 10.22059/jed.2018.238421.652274. ۶1-۷2(، 1) 11ی، کارآفرین توسعه پژوهشی

 .1۴1-1۳۲ (،21) ۸، پژوهش زنانکارهای توسعه کارآفرینی زنان ایرانی. (. خانواده و راه1۴۷۷گلرد، پروانه )
 در شاکنی قاانون  باروز  بار  ماؤثر  عوامل بررسی(. 1۳21) شایان عصرآبادی، رستمی احسان؛ ساز، چیت مصهفی؛ لهفی،

 :doi. ۸1-۷۶ ،(1) 1 ،کاااارآفرینی مااادیریت و آماااوزش. الکترونیاااک وکارهاااایکساااب کارآفریناااان

10.22126/eme.2023.2506 

 (. شناساایی تاأثیر هاوش معناوی بار اشاتیاق      1۴۲۳) آرماین  ،لقی؛ خاا محمدحسان  ،مباارکی  ؛علای  ،مبینی دهکردی

هاای علام و   آل کارآفرینانه )مورد مهالعاه: کارآفریناان مساتقر در پاارک    کارآفرینانه با نقش میانجی هویت ایده

 :doi. ۳5۴-۳۸2 (،۴) ۷، کاااارآفرینی توساااعه پژوهشااای علمااای ةفصااالنام .فنااااوری شاااهر تهاااران( 

10.22059/jed.2015.57645 
)مهالعة ماوردی:   فرینانهرآبر قصد کااجتماعی  هثیر سرمایأ(. ت1۴۲۳راضیه ) ،یان؛ پرنمحمدرضا ،زالی ؛محمدعلی ،مرادی

 توساعه  پژوهشی علمی ةفصلنامان(. تهره نشگاداکامپیوتر ق و مهندسی برة نشکدداشد ار یکارشناس انیدانشجو

 doi: 10.22059/jed.2015.55467. 1-1۲ (،1) ۷، یکارآفرین

بار رابهاه سارمایه     یشاناخت (. بررسی نقش میاانجی سابک  1۴۲۴فریبا ) ؛ محمدی،محمدرضا ،زالی ؛محمدعلی ،مرادی

انسانی و قصد کارآفرینانه )مورد مهالعه: دانشجویان کارشناسی ارشد دانشکده مهندسی برق و کامپیوتر دانشگاه 

 doi: 10.22059/jed.2014.51558. 11۴-1۴1 (،1) ۸، کارآفرینیعلمی پژوهشی توسعه  ةفصلنام تهران(.

چاا  نهام، تهاران: انتشاارات دانشاگاه      . های کارآفرینینظریه(. 1۳22اکبری، مرتضی ) ؛محمد؛ وکیلی، یوس  مقیمی،

 .تهران
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