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The purpose of this study was to design a role model for sponsors in selected 
clubs of the Iranian Football Premier League. The research method is 
descriptive survey and applied in terms of purpose and data collection was 
done in the field. The statistical population of the research was the fans of the 
selected clubs of the Iranian Football Premier League (Esteghlal, Persepolis, 
Sepahan, Foolad and Traktor) in the 1399-1400 season, and the statistical 
sample of the research was from available. Data collection tool was a 
researcher-made questionnaire that the validity of the present research 
questionnaire was confirmed by 10 professors of sports management and its 
reliability was obtained through Cronbach's alpha coefficient of 0.84. 
Descriptive statistical methods (mean determination, standard deviation, 
percentage of frequencies) were used and inferential statistical methods 
including (Kolmogorov-Smironov test, skewness and elongation test, 
structural equation test) were performed using SPSS software version 26 and 
PLS software version 3. Took. The results showed that economic, political, 
managerial, social, cultural and legal factors had a positive role in attracting 
sponsors in selected clubs of the Iranian Football Premier League; Therefore, 
the pervasiveness of sport and the importance of its place in international 
relations, has attracted a lot of attention from sponsors to this phenomenon 
and the success of countries in international sports arenas, in addition to social 
and economic effects, is a symbol of stability and comprehensive capabilities 
of those countries. 
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 ران ی برتر فوتبال ا   گ ی منتخب ل   ی ها در باشگاه   ی مال   ان ی نقش حام   ی الگو   ی طراح 

 *۵حسنوند مانیا، ۳،۴علمدارلو  ینجف مهیفه ،2حسنوند ، مریم 1رضا محمودی

 رانیمدرس، تهران، ا تیدانشگاه ترب ،یدر ورزش، دانشکده علوم انسان ی ابیبازار تیریمد ،یورزش تیریارشد مد یکارشناس. ۱

 رستان، ایران، لششرکت نفت پار یکارشناس منابع انسان  ،نور واحد الشتر امیدانشگاه پ ،یبازرگان تیریارشد، مد یکارشناس ی دانشجو. ۲

 ایران ،کرمان ، باهنر کرمان دیدانشگاه شه ،یو علوم ورزش یبدن تیدانشکده ترب، یورزش کی ومکانیبگروه  ،ارشد یکارشناس. ۳

 رانییراز، ا، شواحد آباده یدانشگاه آزاد اسلام یو علوم ورزش یبدن تیمدرس ترب. ۴

 رانیا، دانشگاه مازندران، مازندران ،یو علوم ورزش یبدن تیدانشکده ترب ،یورزش تیریگروه مد ،ی دکتر  ی دانشجو. ۵

 چکیده  طلاعات مقاله        ا

    ۱۴۰۱/ ۰۶/ ۲۵ دریافت مقاله:

 ۱۴۰۱/ ۰۷/ ۱۵ تاریخ داوری:

    ۱۴۰۱/ ۰۷/ ۳۰بازنگری مقاله: 

 ۱۴۰۱/ ۰۸/ ۱۴پذیرش مقاله:  

  رانیبرتر فوتبال ا  گ یمنتخب ل  یهادر باشگاه   ی مال  انینقش حام  ی الگو  یحاضر، طراح  قیهدف از تحق

آوری اطلاعات به  و به لحاظ هدف کاربردی است و جمع   یشیمایاز نوع پ   یفیتوص  قیبود. روش انجام تحق 

ل  یهاهواداران باشگاه  قیتحق  یانجام گرفت. جامعه آمار   یدانیصورت م ا  گ یمنتخب  فوتبال    رانی برتر 

هم    قیتحق  یآمار  بودند و نمونه   ۱۴۰۰-  ۱۳99سپاهان، فولاد و تراکتور( در فصل    س،ی)استقلال، پرسپول

جمع  ابزار  شدند.  انتخاب  دسترس  در  صورت  رواداده   یآوربه  که  بود  ساخته  محقق  پرسشنامه    یی ها 

 بی ضر  قی آن از طر  ییا یو پا  د یرس  ی ورزش  ت یری مد  دینفر از اسات  ۱۰  دییحاضر به تأ  قیپرسشنامه تحق

انحراف استاندارد، درصد  ن،یانگیم  نیی)تع  فییآمار توص  یهابه دست آمد. از روش   ۰/ ۸۴کرونباخ     یآلفا

روش فراوانی  از  و  استفاده شد  اسم  یهاها(  ـ  کلموگروف  )آزمون  شامل  استنباطی  آزمون    رونوف،یآمار 

  PLSافزار  و نرم   ۲۶نسخه    SPSSافزار  از نرم   اده( با استفیآزمون معادلات ساختار  ، یدگیو کش  یچولگ

و    یفرهنگ   ، یاجتماع  ،یت یریمد  ، یاسیس  ،ینشان داد عوامل اقتصاد  قیتحق  جیانجام گرفت. نتا  ۳نسخه  

را داشت؛ بنابر   رانیبرتر فوتبال ا  گ یمنتخب ل  یهادر باشگاه   یمال   انیبر جذب حام  ینقش مثبت  یقانون

 انی حام  هیرا از ناح  یتوجه فراوان  ، یالمللنی آن در مناسبات ب  گاهی جا  تیشدن ورزش و اهم  ریفراگ  نیا

  رات یعلاوه بر تأث  ی ورزش  یالمللنیب  نیادیکشورها در م  تیساخته است و موفق  دهی پد  نیمتوجه ا  یمال

 . شودی همه جانبه آن کشورها محسوب م یهای از ثبات و توانمند  ینماد ،ی و اقتصاد یاجتماع

 کلید واژگان  
 ی مال انیحام

 برتر  گ یل یهاباشگاه

 ران یفوتبال ا 
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 مقدمه 

دلیل   به  ورزش  صنعت  اجتماعی،  تأث امروزه  مثبت  یرات 
ین صنایع جهانی تبدیل  تر بزرگ فرهنگی و اقتصادی به یکی از  

(، برای اغلب کشورها،  ۱۳9۸شده است )شهبازی و همکاران،  
برای   مهمی  منبع  صنعت  کسب  یت فعال این  اقتصادی،  های 

تجارت  زا اشتغال درآمد،   و  می ین ب یی  محسوب  شود  الملل 
همکاران،   و  اختیار  (.  ۱۳99)حسینی  در  با  ورزش  صنعت 

داشتن عامل محرکی همچون مسابقات بزرگ ورزشی، امکان  
را فراهم نموده    ها رسانه ی تبلیغاتی در  ها فرصت ی از  مند بهره 

که این موضوع خود موجب ایجاد بستر لازم برای تعامل ما بین  
 ( است  گردیده  ورزش  و  تجارت  و    ۱نستانتینو گ صنعت، 

 (. ۲۰۱۷،  همکاران 
های اخیر است.  مردم در دهه   علایق   ین تر فوتبال از بزرگ 

ها در سراسر جهان  طرفدار آن   ها یلیون وجود هزاران بازیکن و م 
ویژه  و  مهم  نقش  فوتبال  که  است  موضوع  این  در  بیانگر  ای 

می  بازی  مردم  و  کشورها  اجتماعی  و  فرهنگی    کند زندگی 
همکاران،    ۲)بیکر  اهمیت    (. ۲۰۱۸و  فوتبال  امروز  دنیای  در 
تری از یک ورزش پیدا کرده و از مرزهای ملی فراتر رفته  بیش 

المللی تبدیل گشته است. صنعت فوتبال  و به یک صنعت بین 
  ارتباط زیادی با فراتر از یک ورزش مرزهای کشورها را درنور 

)رشیدلمیر    تبدیل شده است   ی الملل ن ی دیده و به یک صنعت ب 
همکاران،   طی  (.  ۱۳9۶و  ورزش    ها سال در  یک  به  فوتبال 

یباً در هر گوشه از جهان مردم به  تقر که    جهانی تبدیل شده 
آن   بازی  ی م بازی  این  از یلیون م پردازند.  را  نفر    طریق   ها 

با عناوین مختلف مانند بازیکن، مربی، مدیر،    خود   های یت فعال 
جذب   حامی  و  داوطلب  هوادار،  )پوینده ی م داور،  و  نماید  کیا 

یراً فوتبال به عنوان یک محرک با نفوذ  اخ (.  ۱۳99همکاران،  
سیاسی  و  اجتماعی  ذینفعان    اقتصادی،  از  بسیاری  برای 

)کارا و همکاران،   به طوری که  ۲۰۱۴شناسایی شده است   ،)
مالی  ها شرکت  حمایت  زمینه  در  دلار  میلیاردها  فراملیتی  ی 

ان  المللی مانند سازم ین ب ی  ها سازمان کنند،  ی م گذاری  یه سرما 
در   صلح  و  توسعه  برای  ابزاری  عنوان  به  فوتبال  از  ملل 

نمایند و هواداران  ی م کشورهای درگیر با فقر و جنگ استفاده  
با حضور در   تلویزیونی  یوم استاد نیز  از طریق تماشای  یا  ها و 

حمایت   را  خود  محبوب  )میلویس ی م تیم  همکاران،    کنند  و 
اقتصادی و درآمدزایی فوتبال منحصر    یرات هرچند تأث (.  ۲۰۱9

تورنمنت  برگزاری  جام بین   های به  نظیر  بزرگ  های  المللی 
های  جهانی نیست بلکه در بسیاری از کشورها، برگزاری لیگ 

باشگاه حرفه  صنعت  و  حرفه ای  و  داری  رشد  باعث  فوتبال  ای 
آن  فوتبال  صنعت  در  مطلوبی  اقتصادی  استتوسعه  شده    ها 

 (. ۲۰۲۰و همکاران،    ۳)هانس 

 
1. Constantino 
2. Baker 

روش  از  است  یکی  ورزشی  مالی  حمایت  حمایت،  های 
با    ها شرکت که از این طریق    ( ۲۰۱۷و همکاران،    نو ی )گنستانت 

یا   رویدادها  از  اهداف  ها باشگاه حمایت  دنبال  به  ورزشی  ی 
از   بسیاری  برای  ورزشی  مالی  حمایت  و  هستند  مختلفی 

  هستین منابع تأمین اعتبار  تر مهم ی ورزشی یکی از  ها سازمان 
مایت مالی عبارت است از  (. ح ۱۳9۶)رشیدلمیر و همکاران،  

سازمانی تجاری    یله وس های مالی به یک فعالیت به تدارک کمک 
معنی   به  مالی  حمایت  تجاری.  اهداف  کسب  باهدف 

در موجودیت ورزش برای حمایت از اهداف کلی    گذاری یه سرما 
و    ی )خداداد   سازمانی، تجاری و یا راهبردهای پیشرفته هست 

 . ( ۱۳9۴  ، ی شهباز 
بازار   ک ی   ی ورزش   ت ی حما   امروزه  اثربخش    یبرا   ی اب ی ابزار 

برا   ی تجار   هایشرکت  ن   ی استکه  ورزش  روش    ک ی   ز ی صنعت 
م  محسوب  درآمد  ) ی کسب  همکاران   ی باقر شود  (.  ۱۳9۸،  و 

سرمایه  با  امیدوارند  مالی  بتوانند    حامیان  ورزش  در  گذاری 
کنندگان را ازبِرند تجاریشان افزایش دهند و در    آگاهی مصرف 

برای  ای  ویژه  ارزش  کنند   نتیجه  ایجاد  و    یشهباز )   بِرندشان 
هرحال حمایت مالی در    شناسایی اینکه به  . ( ۱۳99همکاران،  

توجه    با   . گذاریِ پرخطری است، اهمیت دارد   ورزش، سرمایه 
 . به اینکه نتیجه توافق بین طرفین غیرقابل پیش بینی است 

گذاری در ورزش خیلی بالا است. برای    بنابراین خطر سرمایه 
ندارد که یک حامی حتما فروش   مثال، هیچ تضمینی وجود 
به   کنندگان  مصرف  تمایلات  و  تقاضا  و  داشت  بالایی خواهد 

(.  ۱۳9۸)باقری و همکاران،    سمت آن برند تغییر خواهد یافت 
مهم  از  حرفه   ن ی تر یکی  ورزش  مالی  بقای  فوتبال ا عوامل    ، ی 

است  تماشاگران  حضور  تداوم  و  جذب  و    افزایش  )گوهری 
هستند    ( ۱۳99همکاران،   افرادی  وفادار  یا  مداوم  تماشاگران 

که نسبت به ورزش، تیم و یا ورزشکار خاصی متعصب هستند  
لذا با وجود تماشاگران    ؛ کنند و امور مربوط به آن را دنبال می 

ها تضمین خواهد  و پایدار باشگاه   مدت وفادار، کسب سود بلند،  
همکاران،    ساعتچیان )   شد  ا ۱۳9۲و  از  حضور    رو، ن ی (.  تداوم 

مثابه  به  باشگاه سرمایه   تماشاگران  فدراس های  و    ها، ون ی ها 
ها و  نیازمند شناسایی عوامل مؤثر بر جذب و تداوم حضور آن 

انگیزه  برآوردن  همکاران،  همچنین  و  )گلادن  است  آنان  های 
ا   نظر (.  ۲۰۱۷ اصل   نکه ی به  دن   ی هسته  در  ها  باشگاه   ا، ی فوتبال 

منظم درآمده و مسابقات خود    ستم ی س   ک ی بوده که به صورت  
  دهندی شکل ارائه م   ن ی کالا و خدمات به بهتر   ی را به شکل نوع 

  ی استعدادها   ز ی دلار کسب نموده و ن   اردها ی ل ی م   ق ی طر   ن ی و از ا 
م و مراقبت  ی ها را تحت تعل نوجوان و جوان را کشف کرده، آن 

جذب    ز ی و ن   ی ورزش   س لبا   ی رو   غات ی بل ت با  و    دهند ی خود قرار م 

3. Hannes 
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درآمدها   ی مال   ان ی حام  کسب  م   ی به  مبادرت    ورزند ی هنگفت 
 (. ۲۰۱۸و همکاران،    کر ی )ب 

های  نتایج تحقیقات نقش حامیان مالی در توسعه باشگاه 
توان به  کند. از جمله تحقیقات در این می فوتبال را تایید می 

 جند نمونه اشاره کرد از جمله تحقیقات موارد زیر اشاره کرد: 
تحقیق   ) نتایج  همکاران  و  که    ( ۱۳9۳دلدار  داد  نشان 

اقتصاد   ین تر مهم  فوتبال    ی ها باشگاه   سازی ی خصوص   ی موانع 
د  آمار   ید از  جامعه  پخش    یص تخص   ی کل  حق  نامناسب 

  های پایه ین و عدم توجه به تیم زم   ر دو   یغات و تبل   یزیونی تلو 
م  کشور  )   یان نادر باشند.  ی فوتبال  همکاران  در  (  ۱۳9۳و 

تطب مطالعه،     ی ها باشگاه   ی مال   ین تأم   ی چگونگ   یقی مطالعه 
حرفه  ا   یگ ل   ی ا فوتبال  انگل   یران برتر  نتیجه    " یس و  این  به 

که  یافت  ل   ی ها باشگاه   ی مال   ین تأم   دشت  حرفه    یگ فوتبال 
  یس فوتبال انگل   ی ها باشگاه   ی مال   ین تأم   ی ها وه ی با ش   یران برتر ا 

اکثر  دارد.  آشکار  حرفه   ی ها باشگاه   تفاوت    ران ی ا   ی ا فوتبال 
کمک   ی مبتن  سازمان   یم مستق   ی ها بر  و    ی صنعت   ی ها دولت 

از طریق حق پخش    ی انگلستان خصوص   ی ها بوده، اما باشگاه 
نقاد حاصل از تجارت    یان ، درآمد روز مسابقه و جر یزیونی تلو 
 .  شد ی م   ی مال   ین تأم 

( دریافتند که یکی از عوامل  ۱۳9۶پور ) میرزائی و مهدی    
تأثیر  که  خارجی  است  رسانه  ورزش،  حامیان  بر جذب  گذار 

عامل   مؤثرترین  و  حام مهمترین  جذب  مالی بر  و   یان  است 
 کلی  اهداف  و  ارتباطی  اهداف  به  رسیدن  برای  مالی  حامیان 

دارند  و  وسیله  به  احتیاج  شرکت   به  را  نیازها  این  که  ابزاری 

 ورزش  مالی  حامیان  دیدگاه  از  ها  رسانه  دهد.  پوشش  خوبی 

 مراکز  رقبا،  جامعه،  با  توانند می  که  هستند  ابزاری  عنوان  به 

 و  نمایند  برقرار  ارتباط  تاثیرگذار  های  محیط  سایر  و  قدرت 
کسب فرصت  توانند می  بهتر  از   فراهم  را  شهرت  های  کنند. 

دیگر  )   طرف  شریفیان  و  که  ۱۳9۶سیدباقری  دریافتند   )
شوند عواملی چون،  عواملی نیز مانع جذب حمایت مالی می 

یغاتی،  تبل ی،  ا حرفه   ی بسترساز ی،  دولت   - ی قانون عوامل  
عامل ورزش   یریت مد  که  است  مهمترین   - قانونی  ی   دولتی 

و   عامل  مد مانع  در    ین کمتر ی  ورزش   یریت عامل  مانع  عامل 
 ی است. مال   یت عدم حما 

ا  به  توجه  اصل   ینکه با  جهان    ی هسته  در  فوتبال 
اند  شده   یل منظم تبد   یستم س   یک هستند که به    یی ها باشگاه 

بهتر  به  خدمات  و  محصول  قالب  در  را  خود  مسابقات    ین و 
  ین . همچن آورند ی به دست م   یادی شکل انجام داده و درآمد ز 

شناسا   ی استعدادها  جوانان  و  و    یی نوجوانان  داده  آموزش  و 
ط  از  زمان   ی پس  عنوان    ی مدت  در    ی ا حرفه   یکن باز   یک به 

م   یای دن  انجام خر   دهند ی فوتبال  با  باز   ید و    یا   یکن و فروش 
  یفیت با ک   های ی انجام باز   ی برا   یمت گران ق   یان مرب   یری بکارگ 

تلو  بل شوند ی م   یل تحو   یزیون در  فروش  دور    یغات تبل   یط، . 
  یادی ها سود ز باشگاه   ی برا   ی لباس ورزش   ی رو   یغات تبل   ین، زم 

کشور    یک   ی ها باشگاه   یط شرا   یل، دل   ین به هم   کند، ی جاد م ی ا 
باشگاه مناسب  باشد،  مع تر  به    تر یک نزد   ی ا حرفه   یارهای ها 

  یت کشورها از اهم   یگ که مسابقات ل   ی خواهند بود، به طور 
خواهند داشت. در کشور ما به علت بها   ی بهتر   یفیت و ک  یژه و 

تلاش  به  کلان  ندادن  مدیران  توسط  دانشگاهی  مراکز  های 
بخش  فدراس   ی ها ورزش؛  و    ی ورزش   های یون اجرایی 

کنند نتوانسته  شناسایی  را  خود  نیازهای  د ،  اند  طرف    یگر از 
رشد سریع و روزافزون علوم و فنون مرتبط با تربیت بدنی و  

علمی کشورهای جهان در این زمینه،    های یشرفت ورزش و پ 
می  دستگاه ایجاب  که  ا   ی ها کند  مجموعه  با    ین زیر  بخش 

و ارتقاء علمی    یت علمی در تقو   های یافته از آخرین    یری گ ه بهر 
نیروی انسانی، مربیان و معلمان ورزش و نیز افزایش کیفی  

 . ورزش همت گمارند   های یت فعال 

 روش تحقیق   

تحق  انجام  نوع    یف یتوص  قیروش  لحاظ   پیمایشیاز  به  و 
و جمع است  کاربردی  مهدف  به صورت  اطلاعات    یدانیآوری 

  منتخب ی هاباشگاه هواداران  قیتحق  ی انجام گرفت. جامعه آمار
)استقلال، پرسپولیس، سپاهان، فولاد و   لیگ برتر فوتبال ایران

آماری تحقیق   بودند و نمونه   ۱۴۰۰-  ۱۳99تراکتور( در فصل  
ها داده  یآورابزار جمعهم به صورت در دسترس انتخاب شدند.  

 ضرحا  قیپرسشنامه تحق  ییروا  که  پرسشنامه محقق ساخته بود
آن از   ییایو پا  د یرس   یورزش  تیریمد دینفر از اسات  ۱۰  د ییبه تأ
  یهابه دست آمد. از روش  ۸۴/۰کرونباخ     ی آلفا  بیضر  قیطر

توص درصد   ن، یانگ یم  نیی)تع  فییآمار  استاندارد،  انحراف 
روشفراوانی از  و  شد  استفاده  شامل    ی هاها(  استنباطی  آمار 

اسم ـ  کلموگروف    ، ی دگیو کش  یآزمون چولگ  رونوف،ی)آزمون 
نسخه    SPSSافزار  از نرم  با استفاده(  ی آزمون معادلات ساختار

   .گرفت  انجام ۳نسخه  PLSافزار نرم و  ۲۶

 یافته ها 

از خرده   ک یسؤالات مربوط به هر    ییای( پا۱جدول شماره )
 ق یتحق  ی هاحاضر در مورد مؤلفه  قیپرسشنامه تحق   ی هااس یمق

:ددهی را نشان م
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 پرسشنامه  هایمقیاس  خرده کرونباخ  آلفای نتایج آزمون. ۱جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ پرسشنامه  هایمقیاس خرده ردیف 
 ۰/ ۸۸ اقتصادی  ۱
 ۰/ ۸۴ قانونی ۲
 ۰/ ۸۲ اجتماعی  ۳
 ۰/ 9۰ مدیریتی ۴
 ۰/ ۷۸ سیاسی ۵
 ۰/ ۸۰ فرهنگی  ۶
 ۰/ ۸۴ کل پرسشنامهپایایی  ۷

 

:دهدی حاضر نشان م قیتحق ی شناخت تیجمع های یژگیدر خصوص و یفی توص های افتهی( ۲جدول شماره )

 پاسخگویان  شناختیجمعیت اطلاعات نتایج. ۲جدول 

 درصد فراوانی  های توصیفی ویژگی  مولفه 

 سن

 %۴۲ سال   ۳۰تر از کم
 %۲۸ سال  ۴۰ – ۳۱
 %۱9 سال  ۵۰ –۴۱

 %۱۱ سال  ۵۰بالای 

 مقطع تحصیلی 

 %۲۵ دیپلم 
 %۱۵ کاردانی 

 %۴۵ کارشناسی
 %۱۵ کارشناسی ارشد و بالاتر 

مشاهده شده تیم   یهای تعداد باز
 مورد علاقه از رسانه  

 %۱۴ بازی  ۵تر از کم
 %۲۱ بازی  ۱۰ -۶

 %۲9 بازی  ۱۵ -۱۱
 %۳۶ بازی  ۱۵بیش از 

 .قرار دارند  ۳موثر بالاتر از سطح متوسط  متغیرهای  همه  ن یانگ ی مدهد که ( نشان می ۳نتایج جدول شماره )

 انحراف استانداردو  نیانگیم.  3 جدول

 انحراف استاندارد میانگین های تحقیق مؤلفه 
 ۰/ ۵۸ ۴/ ۱۵ اقتصادی 
 ۰/ ۷۵ ۳/ ۷۴ فرهنگی 
 ۰/ ۸9 ۳/ ۸۲ اجتماعی 
 ۰/ 9۰ ۳/ 9۲ مدیریتی
 ۰/ ۸۸ ۴/ ۰۴ سیاسی
 ۱/ ۱۴ ۳/ ۷۸ قانونی

 
داده  منظور به توزیع  کولموگروفبررسی  آزمون  از  ـ ها 

نتایجو کش  یچولگ اسمیرنوف،   (  ۴جدول )  یدگی استفاده شد. 
داده توزیع  که  داد  مؤلفهنشان  در  مالی  ها  حامیان  های جذب 

 . نرمال بوده است 

 نتایج آزمون نرمالیتی .۴جدول 

 نتیجه نسبت ضریب به خطا   متغیر

  کشیدگی کجی  Zنمرات   K-sآزمون 
 نرمال است  -۰/ ۵۷۴ -۰/ ۴۷۴ ۰/ ۸۱۲ ۰/ ۴۲۴ اقتصادی 

 نرمال است  ۰/ ۰۲۶ -۰/ ۴۸۲ ۰/ ۳۶۴ ۰/ ۸۴۸ قانونی
 نرمال است  ۰/ ۶۲۰ -۰/ ۶۷۵ ۰/ ۴۵۳ ۰/ ۶۳۲ اجتماعی 
 نرمال است  ۰/ ۶۰۵ -۰/ ۷۱۸ ۰/ ۷۸۸ ۰/ ۲۶۵ مدیریتی
 نرمال است  ۰/ ۴۷۷ -۰/ ۷۰۸ ۰/ ۶9۸ ۰/ ۲۲۵ سیاسی
 نرمال است  -۰/ ۸۲۸ -۰/ ۰۷۸ ۰/ ۵۱۱ ۰/ ۶۲۴ فرهنگی 
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تحقیق   برای  کلی  مدل  مدل  رسم  معادلات  از  سازی 
نرم کمک  به   مسیر  سازی مدل  فن  یک  که pls افزارساختاری 

  طور   به  را  هاسنجه  و  نظریه  امکان بررسی  و  است  محور  واریانس
  مدل   دو pls های در مدل .  شد  استفاده   سازد،می  فراهم  همزمان

  مدل   و  گیری اندازه   مدل   ارز  هم  که  بیرونی  مدل  شود،می   آزمون
ساختاری   مشابه  درونی  ساختاری   معادلات  های مدل   در  مدل 
به    سپس  و  ارائه  بیرونی   مدل   ابتدا   بخش  این  در  رواین   از.  است
  برگیرنده   در  بیرونی   مدل   .شودمی   پرداخته  تحقیق  درونی   مدل

 های گویه  عاملی  بار  بررسی  و  ترکیبی  پایایی  واگرا،  و  همگرا  روایی
  بیانگر  یب یترک  ییایپا  .باشدمی  پژوهش  های سازه   به  مربوط
 کافی  برازش  برای  یکدیگر  به  بعد  یک   سوالات   همبستگی   میزان
(.  ۱9۸۱  ولارکر،  کند )فورنرمی  را مشخص  گیری اندازه  های مدل 

 گیری اندازه  روش  چند  یا  دو  طریق  از  خصیصه  چند  یا  یک  هرگاه
  اعتبار   مهم   شاخص  دو  هاگیری اندازه   این  بین   همبستگی   شوند 

  همبستگی   اگر  (. ۱۴۰۰سازد )شهبازی و همکاران،  می   فراهم  را
واحدی خصیصه  که  هاییآزمون  نمرات  بین  گیری اندازه  را   ی 
 وجود  .باشد می   همگرا  اعتبار  دارای  پرسشنامه  باشد،   بالا   کندمی 

  باید   که  را  آنچه  آزمون  که  این  از  برای اطمینان  همبستگی  این
  همگرا   روایی  برای .  است  ضروری   سنجد،می  شود  سنجیده

وا  (CR) مرکب  پایایی  و  (AVE)  استخراج  ریانسمیانگین 

 :باشد برقرار زیر روابط باید. شودمی   محاسبه
CR>۷/۰ 

AVE>۵/۰ 
مدل مع  گرید  یکی،    PLS  یابیدر  برا  ی ارهایاز   ی مناسب 

  انسیوار   نیترش یب   دیاست که سازه با  نیا  یرونیمدل ب  یابیارز
نشانگرها با  را  سازه   ش یمشترک  با  آن  اشتراک  به   ی هانسبت 

  ن یمحقق   یابیارز   نیا  ی داشته باشد. برا  ن یمدل مع  کی در    گرید
م از  )   انسیوار  نیانگیاستفاده  شده    یعنی(  AVEاستخراج 

  شنهاد یرا پ  شانیسازه و نشانگرها  ن یمشترک ب   انس یوار  نی انگیم
  ی ریگابزار اندازه  ییکه نشان دهنده روا  اریمع  نی. در اکنندی م

ا بر  فرض  متغ   نیاست،  که  وار  ریاست  نظر  مورد   انسیپنهان 
  ر یشده نسبت به هر متغ  نییتع  ی با نشانگرها  ی تر ش ی مشترک ب
 .دارد ی گریپنهان د

 

 . نتایج روایی همگرا و پایایی مرکب ۵جدول 

 ( CRپایایی ترکیبی ) ( AVEمیانگین واریانس )  متغیرهای پژوهش 

 ۰/ ۸۴ ۰/ ۵۴ جذب حامیان مالی 

 ۰/ ۸9 ۰/ ۷۴ مدیریتی

 ۰/ ۷۴ ۰/ ۶۲ قانونی

 ۰/ ۷9 ۰/ ۵۲ سیاسی

 ۰/ ۸۴ ۰/ ۷۱ اقتصادی 

 ۰/ ۸۲ ۰/ ۶۳ اجتماعی 

 ۰/ ۷۳ ۰/ ۶۶ فرهنگی 

 
استخراج   انسیوار  نی انگیجدول فوق، مقدار م  جیبر اساس نتا

( بزرگAVEشده  از  (  همگرا   ییروا  نیبنابرا  باشد،یم   ۵/۰تر 
 ۷/۰موارد از    ی( در تمامCRمرکب )  ییای. مقدار پاشودی م  دییتا

پا بررس  ییایبالاتر است که نشان دهنده    ی مرکب است جهت 

ماتر  ییروا از  م  یسیواگرا  و   م یکنی استفاده  فورنل  توسط  که 
جذر  ۱9۸۱لارکر) مقدار  است.  شده  ابداع   )AVE  ی رهایمتغ  

اصل  ی هاخانه  ریقرار دارد و سا  سیماتر  نیا  یمکنون در قطر 
 . مکنون است ی رهایمتغ نی ب  یهمبستگ زانیم سیماتر

 . نتایج روایی واگرا6جدول 

  جذب حامیان مالی  فرهنگی  مدیریتی  قانونی سیاسی  اقتصادی اجتماعی

 جذب حامیان مالی  ۰/ ۸۵۴      

 فرهنگی  ۰/ ۶۲۵ ۰/ ۶۲۱     

 قانونی ۰/ ۵9۶ ۰/ ۵۴۱ ۰/ ۴۱۵    

 سیاسی ۰/ ۵۸9 ۰/ ۴۳۶ ۰/ ۳۲۵ ۰/ ۴۱۵   

 اقتصادی  ۰/ ۵۱۲ ۰/ ۴۱۲ ۰/ ۳۱۲ ۰/ ۳۱9 ۰/ ۴۷۸  

 اجتماعی  ۰/ ۴۱۵ ۰/ ۳9۶ ۰/ ۳۰۱ ۰/ ۱۷۸ ۰/ ۳9۸ ۰/ ۲۷۴ 

 مدیریتی ۰/ ۳۶۴ ۰/ ۳۶۲ ۰/ ۲۷۸ ۰/ ۱۲۵ ۰/ ۳۱۲ ۰/ ۱۸۵ ۰/ ۳۷۱
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تحقق  ی. مدل ساختار1نمودار   

  قطر مقادیر  است مشاهده قبل بالا  جدول در  که طور همان
  پایین   مقادیر  از  )سازه  هر AVEماتریس )جذرضرایب    اصلی

  و   بوده  تربیش  دیگر(  سازه  با  سازه  هر  بین   همبستگی  )ضرایب
قبول  دهنده   نشان  مطلب   این   واگرای  روایی  بودن  قابل 

  معادلات   روش  در  هاسنجه   پایایی  تعیین   جهت .هاستسازه 
  ها استفاده آن  عاملی  بار  از   اس  ال  پی  از  استفاده  با  ساختاری 

  سازه   در  هاسنجه  این  همبستگی   دهندهنشان   معیار  این.  شودمی 
  مدل   تا  است  لازم  بیرونی  مدل  آزمون  از  پس.  باشدمی   مربوطه
  ارایه   پژوهش،  مکنون  متغیرهای   بین  ارتباط  نشانگر  که  درونی

  فرضیات   بررسی  به  توانمی   درونی   مدل   از  استفاده   با.  شود
 حاوی   مدل  اجرای   آمده از  دست  به  خروجی.  پرداخت  تحقیق
  آمده  زیر  نمودار  در T معناداری   ضرایب  و  شده  استاندارد  ضرایب

 از   تربیش   بازه  در  مسیر  یک  به  مربوط  T   مقدار  وقتی .  است
 آن  در  مشخص  های سازه   تأثیر  بودن  معنادار  بیانگر  باشد  9۶/۱

و  مسیر یکدیگر  باشد    می  تحقیق  فرضیه   تایید  آن  پی   در  بر 
 روی خطوط   بر  شده  نوشته  (. اعداد  ۲۰۱۰  همکاران،  و  )وینزی 

واقع  استاندارد،  حالت  در  معادله  از  حاصل  بتا   ضرایب  در 
 . است ضریب مسیر همان  که است  متغیرها میان رگرسیون

 بحث و نتیجه گیری

که   داد  نشان  تحقیق  اقتصاد  ی هامؤلفهنتایج   ی،عوامل 
  بر   ینقش مثبت   یو قانون  یفرهنگ  ی،اجتماع  یریتی،مد  یاسی،س

حام بمال  یانجذب  در  ل  ی هااشگاه ی  فوتبال    گ یمنتخب  برتر 
 داشت. سپاهان، فولاد و تراکتور( س،ی )استقلال، پرسپول رانیا

  یان بر جذب حام  ی عوامل اقتصاد  ،نشان داد  یقتحق  یجنتا
  ی نقش مثبت  رانیبرتر فوتبال ا  گیمنتخب ل   ی ها در باشگاه   یمال

قوان  یدبا  یورزش  ی هاباشگاه   دارد. پخش    ین از  حق  به  مربوط 
در    یتیحما  ین اطلاع داشته باشند و قوان  رایتیزیونی و کپی تلو

به    یافته توسعه    ی که در کشورها  ی معنو  یت خصوص حقوق مالک
. با توجه دشناخته شده است، اجرا شو  یتصورت کامل به رسم

ا در  رینتمهم   ینکهبه  باشگاه آمنبع  فوتبال حق پخش   ی هامد 
قانون پرداخت   یگرد  ی در کشورها  باشد،یم  ی او رسانه  یزیونیتلو

صورت لازم اجرا درآمده است و همه   به   یزیونیحق پخش تلو
  ین ا  یرانمتأسفانه در کشور ا ی کنند ول تیقانون را رعا ینا یدبا

د مشکلات یجاکه باعث ا  شودیاجرا نم  یقانون به صورت رسم
زم   ی هاباشگاه   ی برا  یفراوان و  است  شده  برا  ینهفوتبال   یرا 
از   یدبا  ینکرده است بنابرا  یجادا  یاز توسعه جهان  یماندگ عقب 

قانون ا  یو حقوق  یلحاظ  اساس  ینبه  و    یمسئله  پرداخته شود 
این   یجنتا  موضوع در کشور اجرا شود.  ینشدن ا  ییقانون اجرا

دلدار و ( و  ۲۰۱۴همکاران )کارا و    های یافتهاز تحقیق،  بخش  
  ، ( ۱۳9۳کنند. دلدار و همکاران )( را تأیید می ۱۳9۳همکاران )

اقتصاد  ینترمهم  از   ی هاباشگاه   سازی یخصوص   ی موانع  فوتبال 
 یزیونیحق پخش تلو  نامناسب  یصتخص  ی کل جامعه آمار  یدد

فوتبال کشور    یهپا  های یم و عدم توجه به ت  یندور زم   یغاتو تبل
)  .باشند ی م همکاران  و  اقتصاد   (۲۰۱۴کارا  بهبود  منظور    به 
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انجام بدهد،    ی اقدامات  یدورزش دولت با  یقتوسعه دولت از طر
با مح  یقانون   یددولت  و  دهد  ارائه  مناسب    رتینظا  یط مناسب 

و    یخصوص  ی گذارهیسرما  ی برا ورزش  انتقال    یک در  برنامه 
 یحورزش و تفر  یداخل  یدسرعت دادن به تول  ی مؤثر برا  ی تکنولوژ

 انجام دهد. و امکانات  یزاتو تجه  یو سرگرم
عوامل    یقتحق   یجنتا داد،  حام  سیاسینشان  جذب    یان بر 

  ی نقش مثبت  رانیبرتر فوتبال ا  گیمنتخب ل   ی ها در باشگاه   یمال
برا  دارد. بالقوه  ارزش  بس  سازی یتهو  ی ورزش  و  از   یاری دارد 

س اجتماع  یاسیرهبران  ا  یو  در  و  بودند  آگاه  آن  به    ین کاملاً 
اند. در ورزش به اهداف خود از آن بهره برده   یابی دست   ی برا  ینه زم

به و  کشور به لحاظ  انتخاب شده   یرانیفوتبال، مد  یژهو  اند که 
س ارتباطات  یاسیقدرت  با حوزه  یو  به  داشته  یگرد   ی هاکه  اند 

راه   ورزش  مسئول  یافتهحوزه  عهده    کشور ورزش    یتو  به  را 
مهم   یکی  یانحام   اند.گرفته  باشگاه   ینفعانذ  ینتراز   ی هادر 
ها را بسازند  ورزش  ینکل ا  توانندی ها اساساً مهستند. آن  یورزش

که از    رندبر شهرت آن ورزش دا   یادی ز  یرکنند و تاث  یرانو  یا
خود    ی و ماد  ی منابع مال  یقها از طرآن  کنند،یم  یتها حماآن

نتا  یمبه طور مستق و  رقابت  و   یورزش  ی هاباشگاه   یجدر مورد 
 کنند. ی م یری گیمورزشکاران تصم

بر    ینقش مثبت   نیز   نشان داد، مؤلفه مدیریتی  قیتحق   جینتا
حام باشگاه   یمال  انیجذب  ل  ی هادر  فوتبال    گ یمنتخب  برتر 

ا  رانیا با گسترش روزافزون مدارس فوتبال در کشور   نیدارد. 
شده است.    لیتبد  یکسب و کار در حوزه ورزش  کیبه    تیفعال

ن   ی هامدرسه  د  زیفوتبال  کار  و  کسب  هر  به    ازین  ی گریمانند 
چگونگ رنددا  تیریمد شناخت  با  مآن   تیریمد  ی.  به   توانی ها 

ها و در جهت کسب درآمد از آن  دیکسب و کار خود ارزش بخش
 توانیمدارس، م  نیدر اداره کردن ا  تی موفق  ی برا استفاده کرد.  

نرم ا  ی ها مدرسه  تیریمد  ی افزارهااز  کرد.  استفاده   نیفوتبال 
که مدارس خود را به   دهندیبه شما م  امکان را  نیافزارها انرم

یافته  جی نتا  .د یکن  تیریمد   قیصورت دق بخش  بیکرو این  های 
( و  ۲۰۱۸همکاران  )  انیساعتچ(  همکاران  تأیید ۱۳9۲و  را   )

)می  همکاران  بیکرو  ساعتچ۲۰۱۸کنند.  و  همکاران    ان ی(  و 
ا۱۳9۲) به  مد  افتندیدست    جهینت  نی(  و   تیریکه  بخش  هر 

تنزل آن   ایکننده در توسعه و    نیی و تع  ینقش اساس  ی احوزه
و مورد علاقه    افتهیحوزه دارد. ورزش فوتبال توسعه    ایسازمان  

بخش    نیدر ا  ریکه به عنوان مد  ی همه مردم جهان است و افراد
باشند    یو علم  یتخصص  ی هامهارت  یدارا  دیبا  کنندی م  تیفعال

 توسعه فوتبال کشور فراهم کنند.  ی را برا نهیتا زم
اجتماع  قیتحق   جینتا عوامل  داد،  مثبت   ینشان  بر    ینقش 

حام باشگاه   یمال  انیجذب  ل  ی هادر  فوتبال    گ یمنتخب  برتر 
 را یهاست، زبخش در سازمان  نیترمهم   یدارد. بخش مال  رانیا

  ی هاست. از طرفو شاخص  هاتی محدود  ارات،یکننده اخت  نییتع
مال   ن یتأم شناسا  یمنابع  از  استفاده  امر  ی ازها ی ن  ییبا   ی بازار 
  یهات ی کسب و کار امروز فعال  ی ای. دنشودی محسوب م  یاتیح

تأث  یسازمان  تحت  م  ریرا  ا  دهدی قرار  به  منجر   جادیو 
ها بودجه برنامه  نیاز ا  کیکه هر    شودی م  دیجد  ی های استراتژ

  ت ی با هدف قرار دادن عوامل پر اهم  توانی م  طلبدی را م  یخاص
فوتبال    شتریب   چه توسعه هر    ی ها، راه را برابه آن  شتر یو توجه ب

امروز  ی ایدنکشور هموارتر نمود.     یهارشته   تیموفق  ،ی مدرن 
فدراس  یورزش اجتماع  ی هاونی و  عوامل  اساس  بر  در   یمرتبط 

و همکاران   سیلویهای ماین بخش یافته نتایج    . باشدیورزش م
( در مورد  ۲۰۱9و همکاران )  س یلویم  کنند( را تأیید می ۲۰۱9)

 ی ارتباط برا  - هواداران به عنوان مصرف کنندگان    دیخر  میتصم
 جهینت  نیبه ا  دار یپا  یهاهیو رو  یصنف   یماعاجت  تیولئمس  جیترو

به حما  افتندیدست   ن  ی مال  تیکه نگرش نسبت  ادراکات   زیو 
قو  ریتأث  ،یبانیپشت تصم  ی مثبت  در   ان،یمشتر  دیخر  ماتیبر 

وفادار   ی رابطه اساس  کی  جادیکه ا  ان،یحام  محصولاتخصوص  
 تیو  حما  سازدی از طرفداران به عنوان مصرف کننده را ممکن م

 ی هاشرکت   جی ترو   ی برا   دی روش بازخور  کی  تواندیاز ورزش م
 ی برا  یفرصت  جادیا  دار،یپا  ی هاوه یو ش   یاجتماع  ت یمسئول  ی دارا 

 . شدو متخصص با ختهیاصل مصرف کننده فره  کی  جادیا
فرهنگ  قیتحق  جینتا عوامل  داد،  مثبت   ینشان  بر    ینقش 

حام باشگاه   یمال  انیجذب  ل  ی هادر  فوتبال    گ یمنتخب  برتر 
فرهنگ  رانیا تعاملات  و  ارتباطات  و    رانیمد  یدارد. 

باشگاه دست مختلف  سطوح  در  هاندرکاران  و   ها، أت یها 
مشهور و جذب ورزشکاران    انیاز ورزشکاران و مرب   ی برخوردار 

 ی هاخلاق با تفکرات و تخصص  رانیمد  زاستفاده ا  ،یزبده خارج
متخصص و مجرب   رانیاز مد  ی برخوردار   ،ییو درآمدزا   ی تجار

 یدانش و مهارت کارکنان برا  ،یدر سطوح مختلف ورزش قهرمان 
مسؤل  ،یمال  یحام  ی هاطرح  ی اجرا  مثبت  و   نینگرش 

قهرماندست ورزش  حما  یاندرکاران  به   ، یورزش  تینسبت 
کا دستآموزش  و  و    رکاراناندرکنان  تعامل  نحوه  در خصوص 
  در ورزش فوتبال کمک کننده خواهد بود.   یمال   انیجذب حام

( را ۱۳99)  گوهری و همکاران  ی هاافتهیحاضر،    قیتحق  جینتا
ـ    یو تماشاگران، عوامل اجتماع  ی اعوامل رسانه   ؛ کندی م  دییتأ

  ی مال  انینقش را در جذب حام  نیترش یب  ی اقتصاد  ی وفرهنگ
  یها در جوامع امروزرسانه  ی بالا   اریتند. قدرت بسسدر ورزش دان

شکل وفرهنگ  الاتیتما  یدهدر  نقش    قیعلا  ی  جامعه  افراد 
رسانه   یاساس آندارد.  قدرت  از  بردن  بهره  و  دادن  ها  با  و  ها 

ن و  آگاه  زیآموزش  فعال  یارائه  انجام  در خصوص   ی هات یلازم 
افراد، ورزش و به تبع   یست آن در سلامت و تندر  ریو تأث  یورزش

ب را  فوتبال  پ  شیآن  جو  شیاز  درون   باکرد.    تیهدا  امعبه 
  ی چگونگ  توانی م  یاستفاده از اطلاعات حاصل از عوامل فرهنگ

را کنترل کرد و با    یسازمان  ی هات یو فعال  ماتیتصم  یاثربخش
تصم  ی زیربرنامه  سازمان   ی هامیو  کردن  توانمند  بر  موقع،  به 
 . ندیافزایخود ب
بر جذب    ینقش مثبت  ینشان داد، مؤلفه قانون  قیتحق  جینتا

دارد.   ران یبرتر فوتبال ا  گیمنتخب ل  ی هادر باشگاه   یمال  انیحام
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در کشور ما از پخش مسابقات فوتبال گرفته تا تجهیزات اماکن 
تر بر عهده بخش دولتی قرار دارد و بخش دولتی  ورزشی بیش 

 اشتهنتوانسته در زمینه فناوری و تجهیزاتی پیشرفت زیادی د
که    ینیموثر و کامل قوان  ی اجرا  نهیدر زم  دیباشد؛ بنابر این با

ب موثر  نییتع  یالملل ن یبصورت  اقدامات  است،  صورت    ی شده 
در ورزش فوتبال برای   افتهیتوسعه    ی و قوانین کشورها  ردیبگ

 فوتبال استفاده کرد.  ی هاباشگاه  ییدرآمدزا و توسعه تجهیزات  

اهم  فراگیر و  ورزش  مناسبات    یگاهجا  یتشدن  در  آن 
فراوان  المللی،ین ب ناح  یتوجه  از  مالی  یهرا  ا  حامیان   ینمتوجه 

موفق   یدهپد است.  کشورها  یتساخته  و  م  شهرها    یادین در 

  ینماد  ی،و اقتصاد  یاجتماع  یراتعلاوه بر تأث  یورزش  المللیین ب
توانمند و  ثبات  میزبان  همه جانبه آن    های ی از  یا کشور  شهر 

ورزشی م  رویدادهای  علل   یکی  و  شودیمحسوب  از 
مورد نشأت   یناز افوتبال  کشورها در ورزش    ی بالا  گذاری یهسرما

الزام  .گیردی م آمده  دست  به  نتایج  به  توجه  وجود    ی با  بودن 
فدراس   یین تع  یورزش  های یرساختز توسط  امکانات   یون،شده 

یون فدراس  نامهیین شده توسط آ  یینتع  ی افزار نرم  ی وافزارسخت 
بازده  گذاری یهسرما  و بر  می   مشخص  یبا  نقش ضروری  تواند 

مالی   حامیان  باشگاه جذب  ل  ی هادر  فوتبال    گ یمنتخب  برتر 
 .داشته باشد  رانیا

References 

Bagheri, H  ،  Morsal, B. Fahimi Nejad, A. Rashid Lemir, 

A. (2019). “Identifying the effective factors on 

attracting sponsors of championship sports”. Sports 

Management, 11 (4): 785-761. (In Persian). 

Khodadadi, M.R., Shahbazi, R. (2014). “Management 
of organizations and the way of running sports 

competitions”. Tanin Danesh Publications, first 
edition, Tabriz: Iran. (In Persian). 

Shahbazi, R. Hosseini, M.D., Khodadadi, M.R., Abdavi, 

F. (2022). “Investigation of effective factors in the 
development of sports startups related to physical 

activity and health”. Biennial International Congress 
on New Challenges of Sport Sciences and Health on 

the Silk Road, Tabriz: Iran. (In Persian). 

Shahbazi, R., Jalali Farahani, M., Khabiri, M. (2019). 

“Reviwing and Rating the Role of Mass Media in 

Development of Sport Tourism in Tabriz City”. 
Journal of Communication Management in Sports 

Media. Seventh Year, 7 (1): 77-84. (In Persian). 

Shahbazi, R., Jalali Farahani, M., Khabiri, M. (2019). 

“The Typology of Green Behaviors in Sporting 
Places”. Organizational Behavior Management in 

Sport Studies, 7 (25): 79-93. (In Persian). 

PoindehKia, M., Architecture, J., Rezaei Pendriaz, A. 

(2020). “Identifying Talent to Play in National Team 
Competitions and Professional Leagues: A Case 

Study of German Football”. Journal of Human 
Resource Management in Sports, 7 (2): 287-312. (In 

Persian). 

Deldar, E., Kargar, G.A., Ghafouri, F. (2014). 

“Investigating the economic obstacles to the 

privatization of the country's professional football 

league clubs”. Bi-Letter of Sports Management and 

Development, 5(2): 53 -69. (In Persian). 

Rashid Lemir, A., Khabiri, M., Goodari, M., Jalali 

Farahani, M. (2017). “Modeling the internal factors 

affecting the attraction of sponsors in the country's 

wrestling”. Physiology and Management Research 

in Sport, 9 (2): 99-85. (In Persian). 

Hosseini, M. E., Alidoust Ghahfarokh, E., Jabbare, T., 

Ganji Imche, H.,  Shahbazi, R. (2021). “Designing 

Performance Assessment Model for Contractors of 

Sports Complex Construction Projects with 

Integrated  Balanced Scorecard (BSC) and Fuzzy 

VIKOR Approach”. Sport  Management Studies, 12 

(64): 277-304. (In Persian). 

Saatchian, V., Alizadeh Golrizi, A., Elahi, A. (2013). 

“Comparison of loyalty motivations, support history 

and the presence of fans of popular clubs in the 

Iranian Professional Football League”. Bi-Quarterly 

Journal of Research in Sports Management and 

Motor Behavior, 3 (6): 123-136. (In Persian). 

Seyedbagheri, S.M., Sharifiyan, Esmail. (2017). 

“Identify and prioritize barriers to private 

companies' financial support of championship 

sports. Bi-Quarterly Journal of Research in Sport 

Management and Motor Behavior, Seventh Year 

(Fifteenth Consecutive), No. 13 (29th), pp. 66-55. 

(In Persian). 

Gohari, Z.,, Hamidi, M., Amir Hosseini, S. E. (2020). 

“Designing and codifying the country's football 

development strategies”. Scientific Quarterly of 

Parliament and Strategy,  27 (114): 291-321. (In 

Persian). 

Mirzaei, A., Mehdipour, A.R., Azmasha. T. (2017). 

“Analysis of effective factors on attracting financial 

support of large industrial companies in sports in 

southwestern Iran”. Journal of Sports Management 

and Motor Behavior, 13 (26): 39-52. (In Persian). 

Naderian, M., Rahbari, S., Ghorbani, M. (2014). “A 

comparative study of how to finance professional 

football clubs in the Iranian and English Premier 

Leagues”. Applied Research in Sports Management, 

3 (3): 31-42. (In Persian). 

Baker, J., Schorer, J.,Wattie, N. (2018). “Compromising 
Talent: Issues in Identifying and Selecting Talent in 

Sport”. Quest, 70(1): 48–63.  

Gladden,B., Trail,T., Kwon, H. (2017). “Testing models 
of motives and points of attachment among 

spectators in college football”. Sport Marketing 
Quarterl,  8 (4): 38-53. 

González, H., López, S., Constantino,  S., Aaron, C.T. 

(2017). Broadcasting sport: Analogue markets and 

digital rights. the International Communication 

Gazette, 79 (2): 175 – 189. 



همکارانو  محمودی   ۱۸۵-۴۹۱(، ۱۴۰۱)  ۵رفتاری   و حرکتی علوم  مجله                                                                                                                      

19۴ 

 

Hannes, L., Hagen, W., Alexander, W. (2020). “Success 
factors in football: an analysis of the German 

Bundeslig”. International Journal of Performance 
Analysis in Sport, 20 (2): 150-164. 

Larsen T, Hoye, A., Tjomsland, H., Holsen, I., Wold, B., 

Heuzé, J., Samdal, O., Sarrazin, P. (2015). “Creating 
a supportive environment among youth football 

players ,A qualitative study of French and 

Norwegian youth grassroots football coaches”. 
Health Education, 115 (6): 570-586. 

Melovic, Boban. Rogic, Suncica. Cerovic Smolovic, 

Julija. Dudic, Branislav. Gregus, Michal. (2019). 

“The Impact of Sport Sponsorship Perceptions and 

Attitudes on Purchasing Decision of Fans as 

Consumers”. Relevance for Promotion of Corporate 

Social Responsibility and Sustainable Practices. 

Sustainability, 3 (14): 20 -33. 

Michael, R., Real, K., William, M. (2019). “Television 

and Sports,  Wiley Online Library”. 
https://doi.org/10.1002/9781119269465.ch13. 

Scelles, N. (2017). “Star quality and competitive 

balance? Television audience demand for English 

Premier League football reconsidered”. Applied 

Economics Letters, 24 (19): 1399 -1402. 

Fornell, C. Larcker, D. (1981). “Structural equation 
models with unobservable variables and 

measurement error”. Journal of Marketing Research, 
18 (1), 39-50. 

Hulland, J. (1999). “Use of partial least squares (PLS) 
in strategic management research: a review of four 

recent studies”. Strategic management journal, 20 
(2):195-204. 

 

 

 

برتر    گ ی منتخب ل   ی ها در باشگاه   ی مال   ان ی نقش حام   ی الگو   ی طراح ،  مان ی حسنوند ا   مه، ی علمدارلو فه   ی نجف   م، ی رضا، حسنوند مر   ی محمود   :ارجاع

 . ۱۸۵-۱9۴ ، صفحات ۱۴۰۱  ییز پا ،  ۳، شماره  ۵دوره  رفتاری،  رکتی و  مجله علوم ح   ، ران ی فوتبال ا 


