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 مقدمه

چشمگیرتر  نیز بسیار آن های شرفتیرخ داده و پ در سطح جهان اطلاعات امروزه یفناورحوزة در  یتحولات شگرف

در  بالا سرعت دقت وکرده است. حادث مختلف  و حوزه های نهیرا در زم ی هاییدگرگون و شده است نسبت به گذشته

 متیبالا، ق تیفیبه روز بودن، ک، اطلاعات یکیبه اطلاعات، امکان مبادله الکترون یدسترس زیاد سرعت ،ها پردازش داده

و توسعه  گسترشنیز  دیگر و از طرف می باشدآن  ی هایژگیو نتری مهمآن همگی به عنوان  کاهش به رو و ارزان بسیار

روز  تیاهمبه طوری که امروزه (. 8418،یالسارتاو) در پی خواهد داشتشدن امور را  تر دهیچیو پ اتیحجم عملدادن 

بر کسی  ی شرکت هامالهای  یبا گزارشگرنیز و ارتباط آشکار آن نسبت به سال های گذشته  نترنتیا تر و بیشتر افزون

در جهت  افتهیسامان و تفکری نشیبه بیافتن دست در آرزوی یحسابدار حرفه و شاخة نیاز ا نیست، همچنین دهیشپو

بر شبکة گسترده  یمبتن یدر صورت استفاده از نظام حسابدار می باشد و ینترنتیا طیمح یآت های تیوقعاز م برداریبهره

و  یپورزمان) کردفراهم خواهد را  یمساعدتر نهیزم یاقتصاد یبنگاها رانیمد یاقتصاد ی هایرگی میتصم یبرا ،یجهان

شامل  یسازمان افراد برون یبرا ی و پاسخگوییگرگزارش یاقتصاد یها و واحدها سازمان فیوظا . از جمله(1938،ییسنا

به عنوان مهمترین و  یمال یاست. گزارشگر مالی و کاربران اطلاعات کنندگان استفاده ریسهامداران و سا، نفعانیذ

 شرکت ها رانیمد یازهایبر اساس ن نیز و یشده حسابدار رفتهیاصول پذ طبقبر  که شده محسوب ها گزارش تریناصلی

 و اطلاعات سازی شده است تا شفاف منجر، مطرح شده اطلاعات یدر عرصه فناور ی هایی که. نوآورردیپذ یصورت م

به  ینترنتیا یمال ی. گزارشگرپیدا کند و ارتقا شیافزا ینترنتیا یمال یگزارشگر چون هایی با استفاده از روش یریاتکاپذ

اشاره دارد. اطلاعات  ها نیز شرکت یعملکرد مال وصدر خصاطلاعات  سازیانتشار یشرکت برا تیسا استفاده از وب

 یمال یها صورت ،شرکت ها جامع یمال های شامل صورتمی گردد رائه ا تیسا وب قیاز طر ها توسط شرکتکه  یمال

از اطلاعات  یبخش ای و صورت های مالی همراهتوضیحی  های ادداشتی ماهه، شش ماه و نه ماهه(، سهمیان دوره ای )

 متیاطلاعات ق گران آن،لیتحل های گزارش ،ی موسساتمال های از صورت یارائه بخشحاوی  ،استمکن که م یمال

 موسساتمربوط به خبرهای داده از  گاهیپا کی ،و گزارش های هیأت مدیره اتیعمل یتیری، مباحث مدشرکت ها سهام

 و یهمة اطلاعات مالارائه دهندة  یتنترنیا یمال یگزارشگر در حقیقت. ی باشدمنیز ها  اطلاعات خاص شرکت گردی و

 یکاربران براکنندگان و ؛ استفادهاستفادهمورد مالی و غیر مالی اطلاعات گونه نیو ا استشرکت  کیدر مورد  یرمالیغ

ی نترنتیا یمال موسسات از طریق گزارشگری(. 1937و همکاران،  یاردکان یناظم) گرفتخواهد قرار  ی هارگیمیتصم

بهتر  نانیبا اطم گذاران هیسرماتا  ی شودم موضوع باعث نیکه ا می پردازند یاضاف یرمالیو غ یطلاعات مالا افشاسازی به
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آن  سهام متیو ق رفتهبه فروش  ها از سهام شرکت یشتریتعداد ب ها بپردازند و در نهایتسهام شرکت به خرید  یشتریبو 

 (.8410)احمد و همکاران، گرددیم بر ارزش شرکت افزوده در نتیجهو  ابدی یم شیافزا ها نیز

 عملکرد سالانه قبال در ها شرکت گویی پاسخ دهی و مناسب جهت حساب یابزار ی به عنواننترنتیا یمال یگزارشگر

 و سازمان هادر مورد عملکرد  ینانیبرآورد قابل اطم اندی توارائة اطلاعات به موقع و شفاف مهمچنین است،  شخوی

 متیو باعث رشد ق ردیاران قرار گذگ هیسرما ی ومال گران لیمورد توجه تحل ی تواندامر م نیا باشد، داشته ها شرکت

پخش  یها از کانال یکیعنوان  به  نترنتیاستفاده از ا نیهمچن دهد.بهبود  را نیز عملکرد سازمان گردد و ها سهام شرکت

در  زین یبوده است. اطلاعات حسابدار فتشریدر حال رشد و پ امروزهاست که  ای دهپدی ها، اطلاعات شرکتکنندة 

 های به گزارش نیو همچن کننده لیاطلاعات تکم نیبه ا هیبوده و بازار سرما ییارزش بالا یدارا هیسرما یهابازار

که شفاف باشند،  است یاطلاعات یمحتوا یدارا یدر صورت یمال یها دارد. صورت ازین، شدهمنتشر یحسابدار

منتشر شده  یحسابدار های گزارش گرید بالقوه؛هست که به طور  یاز منابع مهم اطلاعات یکی زین ینترنتیا یگزارشگر

در بورس اوراق  گذاری هیعدم سرما یمردم برا علت های اصلی عموماز  یکی ی کند،م لیرا تکم هیدر بازار سرما

ارائه اطلاعات شفاف و  باشد، یا مه شرکت یمال یها موقع از صورت عدم اعتماد و نداشتن اطلاعات شفاف و به ،بهادار

ارزش  یاطلاعات یمحتوا شیو باعث افزابخشیده شده را بهبود  اطلاعات گزارش تیفیبه ک یاعتماد عموم رموقع به بازا به

 در حال نترنتیتعداد کاربران ا رانیکه در ا ییاز آنجا ها شرکت یاطلاعات یمحتوا تی. با توجه اهمی شودروز سهام م

 قیاز طرشرکت ها اطلاعات  کردن به جستجو نیز سهامداران مختلف ازینبه دنبال آن  می باشد و شیزااف توسعه و

 یها و بهبود عملکرد مال به شهرت شرکت تواند یم ینترنتیا یاستفاده از گزارشگر ؛ بنابرایناست شیدر حال افزا نترنتیا

 بازار عملکرد وبر شهرت  ینترنتیا یگزارشگر تیفیتأثیر ک یبه بررس ها در بازار کمک کند. لذا پژوهش حاضر آن

 تهران پرداخته است. در بورس اوراق بهادارسازمان ها در  آن

 اهمیت و ضرورت تحقیقله و أبیان مس

اوراق  متیبازار است. اطلاعات موجود در ق هایمتیاطلاعات به ق یو جمع آور دیتول ،یمال یبازارها یدیکل ،عملکرد

 کند؛یم تیهدا یکنندگان را در اقتصاد واقعشرکت ریو سا گذارانهیسرما ران،یمد یمهم ازسو هایمیبهادار، تصم

مهم است. روند  ای مسئله ی کنند،و حفظ م لیرا تسه تیشفاف زا ییشرکت ها چگونه سطح بالا نکهیدرک ا ن،یبنابرا

توانسته  نترنت،یا و حوزة مبحث تباطاتار و اطلاعات حوزه فناوریدر  اتفاق افتاده ی هایدگرگونسرعت و پرشتاب پر

 در را یبرای گزارشگری مال یانقلابو  نیرشته نو کخود قرار دهد و یابعاد جوامع بشری را تحت تأثیر  هیکلاست تا 

تحت  یگزارشگری مال»را  یگزارشگری مال نیروش نو نیا ،دیدر عصر جدبه طوری که  معرفی کند. حوزة حسابداری
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 مالی اطلاعات از کنندگاناستفادهکاربران و  ریگیمیبر تصم پررنگیتأثیر ین نوع گزارشگری توانسته ا اند.نامیده« وب

-ها و سازمانشرکت تیسابه اطلاعات موجود در وب  یدسترسطوری که سرعت بهداشته باشد، ها و سازمان ها شرکت

را در خود  اطلاعات اندتوانسته هاشرکتچرا که  ،است گریدهای تر از روشآسان اریگذاران بسهیسرمااستفاده برای  ها

 یو حت سازی ادهیپ دیگر صفحه گسترده کی طیآنها را در مح به آسانی یینها انکاربر به نمایش بگذارند که هاییقالب

 دولت ،سهامداران ،رانیمد، گذاران هیسرماو بسیار ضروری  یاساس یازهایاز ن یکی یمال یگزارشگرنمایند.  دستکاری

و پردازش اطلاعات را کاهش داده  هیته نةیهز ،ینترنتیا یاز گزارشگری مال استفادهباشد. می  ها شرکت انیمشتر ریو سا

 ینوع افشا نیدارد. ا تیو حساس تیبا بازارها اهم عیآسان و مطمئن به اطلاعات و برقراری رابطه سر یدسترس علتو به 

 بیشتر یبه بازار مخابره کند و باعث اعتمادسازرا خبر خوب  کی ی توانداطلاعات به صورت شفاف و در دسترس م

 نیعناو گریو د یشرکت تیشخص ،یگذاران گردد، کلمة شهرت در ابتدا محدود به برند تجار هیسرما گران مالی ولیتحل

کرد، شهرت  دایپ تری کیو بازار کسب و کار، ارتباط نزد یرونیب یطارتباط و شکل رفتار با مح جیبود، به تدر یبصر

عملکرد  بیترت نیشده و بد انیمشتر حاتیبر ترج باعث اثرگذاریشرکت  یاجتماع تیموقع شیتواند با افزا یم یشرکت

 و ال دهیا ریتصو جادیبه ا جرتواند من یم شرکت ها یبالا یعملکرد مال زین گرید یرا تحت تأثیر قرار دهد؛ از سو یمال

شهرت  شیکه به دنبال افزا یرانیرا تحت تأثیر قرار دهد. مد یشهرت شرکت جهینفعان شده و در نتیمثبت در ذهن ذ

در ارائه اطلاعات دارند،  یشتریب تیشفاف جهیو در نت ی کنندم جادیا ی تریقوبالاتر و  یاطلاعات یازهایشرکت هستند، ن

عملکرد  جهیه در نتسهام شرکت شود ک متیق شیو افزا شتریب گذاریهیسرماجذب  اعثب ی تواندم یاعتمادساز نیا

تواند  یرو مشیپ قیتحق جینتا ن،یارزش شرکت خواهد شد، بنابرا شهرت و نهایتاً شیو باعث افزا داده شرکت را بهبود

همچنین باتوجه به اثرات منفی که  باشد. تیافراد جامعه حائز اهم ریها و ساسهامداران، سازمان گذاران، هیسرما یبرا

 و های نمایندگــیکاهش هزینه شرکت ها وجود دارد و همچنینمدیریت و مالکان  جود میانموعاتی لااط های ناقرینگی

 گزارشگری مالی اینترنتی مانندامروزه بیشتر کشــورها به سازوکارهایی ها،  افزایش ارزش شرکتبه دنبال آن ســرمایه و 

واند تمام جنبه های عملکرد شرکتی را از سازی از طریق اینترنت می تو تحت وب گرایش پیدا کرده اند چرا که افشا

گیرد؛ چرا که بسیاری از تحلیل گران به منظور را نیز در بر های نظارتیو رویه محیطی، اجتماعیقبیل عملکرد مالی، 

ارزیابی بهتر شرکت در بلندمدت و تصمی گیری صحیح تر به ارزیابی عملکرد غیرمالی شرکت ها می پردازند و یکی از 

نسبت به گزارشگری و روش های سنتی گذشته، کم رنگ کردن حد و مرزهای  گزارشــگری مالی اینترنتیثار مهترین آ

 ها بدون داشتنمحسوب شده که شرکت زبان یک واحد تجاریبه عنوان حسابداری از آنجایی که رشتة  اطلاعاتی است.

به طوری که برای پاسخگویی به استفاده کنندگان . ادامه دهندنمی توانند خود فعالیت به تدوام  ،یک سامانه حسابداری



 0 ها شرکت بازار عملکرد و شهرت بر اینترنتی مالی گزارشگری تأثیر بررسی

 

درون سازمانی و برون سازمانی شرکت، گزارشگری نقش کلیدی و بسیار مهم را ایفا می نماید. امروزه با توجه به 

به  رخ داده است؛ لذا اینترنت و فضای اینترنتی برای تهیة اطلاعات و گزارشگری تکنولوژی اینترنتگسترشی که در 

 سرمایهها آمده است که به آسانی و در کوتاه ترین زمان ممکن و با هزینه کم اطلاعات را در اختیار  کمک شرکت

می قرار  در رابطه با عملکرد شرکت ها های بازرگانی سنتی، سهامداران و تحلیل گران گذاران بالقوه جهانی و گروه

ایجاد حس اعتماد و اطمینان بیشتر کاربران اطلاعات دهد. لذا جهت رقابت بهتر در جامعه و جذب سرمایه گذاری بهتر و 

لذا با توجه به  شرکت ها یه ویژه سرمایه گذاران، موضوع اینترنت و افشاگری از طریق آن بسیار حائز اهمیت می باشد.

می ا بر شهرت و عملکرد بازار شرکت ه ینترنتیا یمال یتأثیر گزارشکر یبه دنبال بررس ق،یتحق نیدر ا یاد شده مطالب

 باشد.
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 دار دارد. یعنبر ارزش افزوده بازار شرکت ها تأثیر م ینترنتیا یمال یگزارشگر -8-1
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 دار دارد. یتأثیر معن هارخ بازدة سهام شرکت بر ن ینترنتیا یمال یگزارشگر -8-0

 قیتحقهای  نهیشیپ

 پیشینه داخلی

مورد را  " اینترنتی یمال یگزارشگر تیفیجهت سنجش ک یارائه ابزار"( در پژوهشی 1044الدین و همکاران )معین

معیارهای موثر و  انددهبو در این زمینه و متخصصان خبرگان این پژوهش، آماری مورد نظر ةجامع بررسی قرار دادند،

  مالی گزارشگری ةئارا ةو اقلام نحو اینترنتی مالی گزارشگری دسته اقلام محتوایی دو به  مالی گزارشگری بر

مولفه دسترسی آسان به  ئهدر شاخص نحوه ارا نتایج حاکی از این پژوهش نشان می دهد کهتقسیم شده است.  اینترنتی

ه معیارهای ئترین شاخص ها در این بعد هستند و مولفه ارابا بیشترین مقدار موثر مالی روابط سرمایه گذاران و اطلاعات

 حاکمیت شرکتی مرتبط با شرکت با بیشترین مقدار، در بعد محتوای ارایه می باشد.

 یشرکت یاجتماع تیمسئول یافشاسطح بر  یسودآور و شهرت شرکت رابطة" پژوهشیدر  (1044دستگیر و همکاران )

 ةدر حوز بالاتر یبا سودآور یها شرکت دهد کهنتایج بدست آمده نشان می را مورد بررسی قرار دارند، " انایردر 

نشان داد که شهرت  قیتحق جیداشته اند. نتا و مناسب تری بهتر یاجتماع تیمسئول یافشاسطح کار گرفته شده، ه ب هیسرما

 شرکت احتمالاً و نبوده است رانیدر ا یشرکت یاجتماع تیمسئول یدر افشا کننده نییتعو  اثرگذارعامل  کیشرکت، 

 نینموده اند و در ا افتیرا به حد مطلوب در یاجتماع یها تیفعال یبا شهرت بالا، منافع حاصل از انجام و افشا یها

 دست یافته اند. دهیحوزه، به کمال رس

 ینترنتیا یمال یگزارشگر تیفیبر ک اثرگذار عوامل یو رتبه بند ییشناسا" ( در پژوهشی1937) همکارانالدین و معین

نتایج بدست  را مورد بررسی قرار دادند. " تهرانبورس اوراق بهادار سازمان شده در  رفتهیپذ یهاشرکت یدر تارنما

انداز مرتبط و سند چشم ینهادها یها تیبه وب سا نکیو ل یچاپ اطلاعات مال ایکه امکان دانلود و  دهدآمده نشان می

 .باشند یم ینترنتیا یمال یگزارشگر تیفیبر ک اثرگذارعوامل  نیترمهم از تشرک

 را بررسی کردند، " شرکتبر ارزش  ینترنتیا یمال یتأثیر گزارشگر" پژوهشی( در 1937) ناظمی اردکانی و همکاران

بر  ینترنتیا یمال یشگردرصد گزار ی ونترنتیا یمال یگزارشگر ییدرصد اقلام محتوا دهد کهنتایج بدست آمده نشان می

 یارزش شرکت تأثیر بر ینترنتیا یمال یدرصد اقلام نحوه ارائه گزارشگر امادارد،  اثر معنادار مثبتیارزش شرکت 

 ندارد.

را  " سهامبازده  یری)اعتبار( شرکت بر نوسان پذ افشا و شهرت تیفیتأثیر ک" پژوهشیدر  (1937) اردشیریفخاری و 

 شدیدتر و اثری، با شهرت بالاتر دارا یشرکت ها یافشا از سو تیفیکه کست آمده نشان داد نتایج بد بررسی کردند،
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 یگذاران از جهت انتخاب پرتفو هیسرما یتواند برا یمذکور م و نتایج بازده سهام است یریبر کاهش نوسان پذ یشتریب

 شتریافشا و ثبات ب تیفیک تیر الزام رعاگذاران بورس د استیتواند به س یم نیبوده و همچن دیمف یگذار هیمناسب سرما

 کمک کند. هیبازار سرما

 یشرکت بر محتوا یها یژگیو و ینترنتیا یمال یگزارشگر تیفیتأثیر ک" پژوهشیدر  (1937) بندریان و همکاران

 1نولسکه مطابق مدل او دهدنتایج بدست آمده نشان می را بررسی کردند، " سهامارزش بازار حقوق صاحبان  یاطلاعات

باعث  زین ینترنتیا یمال یگزارشگر تیفیبوده و ک یاطلاعات یمحتوا یآن دارا یسود هر سهم و ارزش دفتر، (1330)

 یمال یگزارشگر تیفیکه ک ییدر شرکت ها نیشود. همچن یارزش بازار حقوق صاحبان م یاطلاعات یمحتوا شیافزا

 یاز محتوا یاهرم مال داده اما شیافزا را مزبور یطلاعاتا یمحتوا ؛اندازه شرکتو  یاست؛ سودآور شتریب ینترنتیا

 .کاهد یآن م یاطلاعات

تأثیر مسئولیت اجتماعی بر عملکرد مالی شرکت با در نظر گرفتن نقش "( در پژوهشی 1937بخردی نصب و ژولانژاد )

ده این است که شرکت ها باید یافته ها نشان دهن گر ارزش ویژة نام و نشان تجاری: را مورد بررسی قرار دادند وتعدیل

به طور مداوم در فعالیت های مسئولیت اجتماعی، مدیریت نام و ارزش تجاری برای به حداکثر رساندن ارزش شرکت 

 خود، فعالیت کنند.

تأثیر مسیولیت پذیری اجتماعی شرکت بر عملکرد کسب و کارهای "( در پژوهشی 1938جهانگیر یداللهی و همکاران )

که شدت تأثیرگذاری بعدهای مسئولیت پذیری  را بررسی کردند، نتایج تحقیق نشان داد " خانوادگیغیر خانوادگی و 

بوده است  4901های غیر خانوادگی برابر با و شرکت 4930اجتماعی بر عملکرد مالی کسب و کار های خانوادگی برابر 

 باشد. ت ها میکه بیانگر معنی دار بودن اختلاف میزان اثرگذاری این دو گروه شرک

 هیسرما تیریمد نیب ةبر رابط یمال یگزارشگر تیفیک یکنندگ لینقش تعد" پژوهشی( در 1938) همکارانسرافراز و 

وجه  لیشدن چرخه تبد یکه با طولان دهدنتایج بدست آمده نشان می را بررسی کردند، " مالیدر گردش و عملکرد 

 هیسرما تیریمدو  یعملکرد مال نیاست که ب نیا انگریب جینتا همچنینو  شود یتر مفیضع ها شرکت ینقد، عملکرد مال

از آن است که  یحاک نیتوبویاز برازش مدل براساس نسبت ک یناش جیمثبت وجود دارد و نتا و معنادار ةدر گردش رابط

توان  یم نیبنابرا در گردش دارد، هیسرماو  یعملکرد مال تیریمد نیبر رابطه ب یتأثیر معنادار یمال یگزارشگر تیفیک

 یدر گردش بر عملکرد مال هیسرما تیریتأثیر مثبت مد شیافزا باعث یمال یگزارشگر تیفیک شیزاادعا نمود که اف

 شود. یشرکت ها م

                                                           
1  -  ohlsun 



 718-704 ص ،1041 زمستان ،78 شماره حسابداری، و مدیریت در یننو پژوهشی رویکردهای 7

 

و بازار  یاقتصاد ،یحسابدار یارهایبر مع یاجتماع تیمسئول یتأثیر افشا " پژوهشی( در 1938) همکارانکردستانی و 

تأثیر  یاجتماع تیمسئول یکه سطح افشا دهد ینشان م نتایج بدست آمده را بررسی کردند، " هات عملکرد شرک یابیارز

 یسطح افشا نیها دارد. همچن شرکت یاقتصاد ةدافزو  و ارزش ها ییدارا ةنرخ بازد، مهس بر سود هرو مثبتی  معنادار

 یاجتماع تیمسئول یحال، سطح افشا نیدارد. با اها  شرکت هیسرما ةنیبر نرخ هز یمنف و تأثیر معنادار یاجتماع تیمسئول

 نداشته است. یسهام تأثیر معناددار ةارزش افزوده بازار و نرخ بازد یارهایشرکت ها بر مع

مسئولیت اجتماعی و عملکرد مالی شرکت های پذیرفته شده در بورس  " پژوهشی( در 1932) نوروش و همکاران 

هایی که مسئولیت اجتماعی بالاتری د، نتایج بدست آمده نشان داد که شرکترا بررسی کردن " تهراناوراق بهادار 

 رود.و شرکت هایی که سوددهی بالاتری دارند، سطح مسئولیت اجتماعی بالاتر می دارند، سوددهی بالاتری نیز دارند

 تیفیبهبود ک رب ریتوسعه پذ یمال یزبان گزارشگر یساز ادهینقش پ یبررس" پژوهشی( در 1932) خوزینمحمدی و 

نتایج بدست آمده  را بررسی کردند، " اطلاعاتیوکاهش عدم تقارن  یاطلاعات مال تیشفاف شیافزا ،یمال یگزارشگر

 تیشفاف یارتقا ،یمال یگزارشگر تیفیباعث بهبود ک ریتوسعه پذ تجاری یزبان گزارشگر یساز ادهیپدهد که نشان می

 .شود یم یاطلاعاتکاهش عدم تقارن  نهایتاض و یاطلاعات مال

بررسی نقش شفافیت اطلاعات در تبیین رابطه بین حمایت سیاسی دولت  به" پژوهشی( در 1931) نجفیآبادی و دمحمو

و بین شفافیت اطلاعات  که نشان داد . نتایجپرداختند " تهرانهای پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار و عملکرد شرکت

حمایت سیاسی دولت رابطه معناداری  و شفافیت اطلاعات ، ولیو منفی وجود دارد ، رابطه معناداردولتحمایت سیاسی 

-میلحاظ گیری عملکرد اندازه ی جهتتوبین، به عنوان معیارکیو که نسبت هنگامیها ندارند و با نسبت بازده دارایی

در رابطه بین حمایت  مثبت وجود دارد. همچنینو حمایت سیاسی دولت، رابطه معنادار و شود، بین عملکرد شرکت 

به عبارت دیگر، حمایت سیاسی  ؛ای استتوبین، متغیر شفافیت اطلاعات، دارای نقش واسطهکیو سیاسی دولت و نسبت

بهبود عملکرد شرکت باعث  پایین اطلاعاتضعیف و و شفافیت  شودمیشرکت کاهش شفافیت اطلاعات باعث دولت 

 می شود. توبین کیو نسبتیعنی 

بررسی کردند و نتایج بدست  " سهامتأثیر گزارشگری مالی اینترنتی بر قیمت "( در پژوهش 1938سنایی )پور زمانی و 

آمده حاکی از آن است که با فرض عدم وجود سایر عوامل موثر، میانگین قیمت سهام بعد از گزارشگری مالی اینترنتی 

یمت سهام شرکت هایی که از گزارشگری مالی شرکت ها نسبت به قبل از آن تفاوت معناداری دارد، اما میانگین ق

کنند؛ دارای تفاوت معنا  شرکت هایی که از گزارشگری مالی اینترنتی استفاده نمی کنند، در برابر اینترنتی استفاده می

 داری نیست.
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 پیشینه خارجی

طلبانه زبان گزارشگری بین افشای داو ةکیفیت بر رابط حاکمیت شرکت باتأثیر"در پژوهش ( 8413و همکاران ) 8کورمیرِ

که بین  دهدنتایج بدست آمده نشان میدادند.  بررسی قرار مورد " هاگذاری بازار سهام شرکتپذیر و ارزشمالی توسعه

حاکمیت  و مثبتی وجود دارد ةرابط ؛پذیرتوسعهتجاری افشای داوطلبانه زبان گزارشگری و گذاری بازار سهام  ارزش

 تجاریبر رابطه بین افشای داوطلبانه زبان گزارشگری  و مثبت معنادارتر اثر باکیفیت  یی و نظام راهبری شرکتشرکت

 .ها داردگذاری بازار سهام شرکتپذیر و ارزشتوسعه

های بورس اوراق  ارتباط بین سطح گزارشگری مالی اینترنتی و ارزش شرکت"در پژوهشی  (8410)و همکاران  9احمد

دار م پشتیبانی از کاربر دارای ارتباط معنیلام محتوایی و اقلا. نتایج نشان داد که اقکردندرا بررسی  " مصربهادار کشور 

 .داری وجود ندارد عات و ارزش شرکت ارتباط معنیلام مربوط به نحوه ارائه اطلاولی بین اق، باشندبا ارزش شرکت می

را مورد مطالعه قرار دادند.  " مالزیهای عملکرد گزارشگری مالی اینترنتی در شرکت" پژوهشیدر  (8410) علی خان

آوری شدند و نتایج ها جمعها از طریق مشاهده وب سایت شرکتداده که باشدمی ة این تحقیقشرکت حجم نمون 974

ه های مورد بررسی دارای وب سایت و عملکرد گزارشگری مالی اینترنتی بوددرصد شرکت 78نشان داد که پژوهش 

 .ندا

صنعت حمل و  ی: مطالعه موردیو عملکرد شرکت ینترنتیا گزارشگری مالی" پژوهشیدر  (8419ران )و همکا 0پولوس

 یافشا زانیم نیمعنادار ب یمثبت آمار ةرابط کی دهد:نتایج بدست آمده نشان می را بررسی کردند، " المللی نینقل ب

 لندیما یرانیکشت یها که چرا شرکت دهد یم حیتوض یادیزما تا حد  یها افتهی. کند یم جادیو عملکرد شرکت ا ینترنتیا

 ییاجرا رانیمد یبرا یمهم یاستیس یامدهایوب در دسترس قرار دهند و پ قیرا از طر یشتریو ب شتریب یاطلاعات مال

ام الز کی ن،مهمتر از آ دیبلکه و شا ست،یسالم ن یصرفاً اثر عملکرد مال ینترنتیا شتریب یکه افشا دهد ینشان م رایدارد، ز

 آن است. یبرا

 یسهام یعملکرد شرکت ها لیو تحل هی: تجزنترنتیداوطلبانه در ا یمال یگزارشگر" پژوهشیدر  (8442) 0پروان

 دهد:نتایج بدست آمده نشان می یبا توجه به نمونه کرواس را بررسی کردند، " بورسشده در  رفتهیپذ یکروات و اسلوون

 یدر بازارها کیتراف زانیتعداد سهامداران و م ،یبا اندازه، سودآور ینظر آماراز  ینترنتیا یمال یگزارشگر ازیکه امت

                                                           
2 - Cormier 

3  - Ahmad 
4 - Paul 
5 - Pervan 
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 ازیبر امت یتأثیر مثبت یخارج تیت اکثرینشان داد که مالک ونیرگرس لیمعنادار و مثبت دارد. سپس تحل یسهام همبستگ

دار اما  یمعن یآمار یهمبستگ کی ییایو حمل و نقل در یدو بخش گردشگر یدارد. برا ینترنتیا یمال یگزارشگر

نبود. با  یدار یمعن ریو تعداد سهامداران متغ یشرکت، اندازه، سودآور 94شامل  ینمونه اسلوون یشد. برا جادیا یمنف

 ازیبا امت یسهام از نظر آمار یو نسبت ارزش بازار به ارزش دفتر زارنسبت ارزش با ،یحال، فهرست رسم نیا

 ازیبا امت یبخش، حمل و نقل، به طور معنادار و منف کیو مثبت داشت. تنها  دار یمعن یهمبستگ ینترنتیا یمال یگزارشگر

 .داشت یهمبستگ ینترنتیا یمال یگزارشگر

 قیتحق یجامعة و نمونه آمار؛ روش

است و از نظر  یفیتوص یاز نوع پژوهش ها ت،یانجام و ماه وهیاز نظر نوع هدف؛ و از نظر ش یپژوهش کاربرد نیا

پژوهش از روش  های هیو آزمون فرض ونیبرآورد مدل رگرس یباشد. برا یم یکم های ا از نوع پژوهشاجر ندیفرآ

و وب  ننوی آورد ره یاز بانک اطلاعات زنی هاشرکت ازیمورد ن عات. اطلای شودم استفاده یبیترک های داده یاقتصادسنج

و به  یبیترک های بر اساس داده زیپژوهش ن ایه هیسازمان بورس اوراق بهادار استخراج شد و فرض یکیالکترون تیسا

 .ی شوندآزمون م وزیوای افزار کمک نرم

صفت مشخص باشند. صفت مشخصه،  کی یمورد نظر که حداقل دارا دلخواهعناصر  یتعداد شامل یآمار جامعة

 یاشد )دهقان دهنوجوامع ب ریاز سا یکننده جامعه آمار متباینمشترک و  ،یهمه عناصر جامعه آمار نیاست که ب یصفت

 یشده در بورس اوراق بهادار تهران برا رفتهیپذ های تشرک ةیشامل کل قیتحق نیا ی( جامعه آمار1932 و همکاران،

 ی هایژگیکننده و انیکه ب یجامعه آمار کلاز  ی. نمونة عبارت است از تعداد محدودی باشدم 1044تا  1937سال های 

 امعهکامل ج یامکان بررس لیدل نیو زمان است. به هم نهیمستلزم صرف هز یلمجامعه باشد. انجام هر پژوهش ع یاصل

اطلاعات  ،یرگی نمونه قیکه ازطر گیرند تصمیم می یتیواقع نیپژوهشگران با توجه به چن نیوجود ندارد، بنابرا یآمار

 نیا م،یاز راه تعم تیدر نهانمونه به دست آورند و  رامونیبه دست آمده پ های داده لیرا با استفاده از تحل یاحتمال

ی استفاده م کیستماتیاز روش حذف س یرگی به منظور نمونه قیتحق نی. در اندیمنتسب نما یاطلاعات را به جامعه اصل

از  یکیکه هر عضو جامعه واجد  یشده و در صورت نییانتخاب نمونه مورد نظر تع یبرا طیروش، شرا نی. در اشود

 .دهد یم لیجامعه، نمونه را تشک ماندهیباق یتو در نهانباشند از جامعه حذف  طیشرا

 .ی شوندحذف م هیباشند به عنوان نمونه انتخاب و بق ریز طیشرا یکه دارا یجامعه آمار یشرکت ها ةیکل قیتحق نیدر ا

 اسفند باشد. انیبه پا منتهی ها شرکت یسال مال انی، پاشرکت ها بودن اطلاعات سهیبه منظور قابل مقا -1

 ( در بورس اوراق بهادار تهران فعال باشد.1044-1937شرکت های مورد بررسی پژوهش در دورة سه ساله پژوهش ) -8
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 .، اما تولیدی باشندو ...( نباشند نگیزیبانک ها، ل لی)از قب یمال گری های و واسطه گذاری هیسرما های جزء شرکت -9

 ده شده است، شرکت ها دارای وقفه معاملاتی نباشند.با توجه به اینکه از نرخ بازده در این پژوهش استفا-0

 .و اطلاعات آن ها در دسترس باشند ینترنتیا یمال یگزارشگر یداراشرکت  -0

 دست یافته شده است. قیشرکت به عنوان نمونه تحق 114به فوق  طیبا اعمال شرا تیدر نها و

 آن هاو نحوه محاسبه  ی تحقیقمتغیر ها

 ل و کنترلی این پژوهش به شرح ذیل است:متغیرهای وابسته، مستق

 متغیر های وابسته: 

های متغیریکی از شهرت شرکت های حاضر در بورس اوراق بهادار تهران در این پژوهش، به عنوان  شهرت شرکت: •

 طشرکت برتر بورس که توس 04فهرست  آن دو روش وجود دارد. روش اول،سنجش جهت  لحاظ شده است کهوابسته 

لا قلمداد شده )اختصاص های دارای شهرت باشود، به عنوان شرکتمنتشر می سالانه س و اوراق بهادار تهرانسازمان بور

( مورد سنجش قرار می گیرد. روش 4)اختصاص عدد های دارای شهرت پایین ها به عنوان شرکتو سایر شرکت (1عدد 

( برای سنجش شهرت اجتماعی شرکت ها از 1938( و خانی و ابراهیمی )8418به پیروی از کریک و همکاران ) دوم؛

ارزش بازار شرکت در بورس اوراق بهادار تهران استفاده نموده اند، بنابراین با توجه به مطالب اشاره شده از ارزش بازار 

شرکت جهت اندازه گیری شهرت اجتماعی شرکت ها در این پژوهش استفاده شده است )گرمسیری و همکاران، 

1932.) 

، کیوتوبین، ارزش P/Eبرای سنجش عملکرد بازار شرکت از معیارهای مختلفی از جمله معیار نسبت  :بازارعملکرد  •

 استفاده خواهد شد. سهام ةو نرخ بازد هیسرما نةینرخ هز افزوده بازار،

 ارزش بازار شرکت تقسیم بر ارزش دفتری شرکت که از رابطه زیر محاسبه می شود:نسبت کیوتوبین:  -1

 
:MVS .ارزش بازار سهام عادی می باشد 

:BVD .ارزش دفتری بدهی ها می باشد 

BVA: ،(.1939ارزش بازار دارایی می باشد )خراسانی 

قیمت روز سهام یک شرکت را به سود هر سهم آن تقسیم کنیم  ، بایدP/Eجهت محاسبه نسبت : P/Eنسبت  -2

 (.1939)خراسانی،
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 نسبت ارزش افزوده بازار: -3

 
: MVA می باشد. افزودة بازار شارز 

MV :ت می باشد.میانگین ارزش بازار شرک 

IC : می باشد.میانگین سرمایة 

 (1939)خراسانی، .شد یمقسدوره ت اول هوق مالکانقر حبل آن صافزودة بازار، حا غیر ارزشتم سازیاندارد تبرای اس

 :هیسرما نةینرخ هز محاسبة -4

 
 که در آن:

Pt :ورهسهام در پایان دت قیم t .می باشد 

: pt-1 دای دورهتسهام در اب تقیم t .می باشد 

Dt :ی در سالتدی پرداخقسود ن t .می باشد 

α :می باشد. دیقسرمایه از محل مطالبات و آورده ن شد افزایصدر 

β :می باشد. هتسرمایه از محل اندوخ شد افزایصدر 

:C دی و مطالبات قسرمایه از محل آورده ن شافزای تار بابذگسوی سرمایه شده ازت مبلغ اسمی پرداخ

 (.1939)خراسانی،

بازده سهام در هنگامی که تأمین مالی از طریق منابع بیرونی صورت می گیرد، باید شامل کلیة عوائدی سهام:  ةبازد-5

ابتدا و انتهای  بنابراین بازده سهام از تفاوت قیمت سهام در ؛باشد که در نتیجة نگهداری سهام به سهامداران تعلق می گیرد

دوره به اضافه سودنقدی تقسیمی به اضافه مزایای سهام جایزه و حق تقدم به دست می آید )ایزدی نیا و رحیمی 

 (.1977دستجردی، 

 متغیر مستقل:

سایت شرکت برای انتشار اطلاعات  : گزارشگری مالی اینترنتی اشاره به استفاده از وبدرصد گزارشگری مالی اینترنتی

 و باشدیمستقل م یریعنوان متغ به ینترنتیا یمال ی، درصد گزارشگرپژوهش نیدر اد عملکرد مالی شرکت دارد. در مور

 (، علی و همکاران8412) 2کاتویو پ نتویپ ؛قاتیتحق یبررس ی، بر اساسنترنتیا یمال یمحاسبه درصد گزارشگربرای 

                                                           
6- Pinto & Picato 
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 144 یحاو(، چک لیستی 1333) 3هوفرو واگن گریرچیپ و( 8440) 7(، مارستون و پولی8447) 8(، کلتون و یانگ8414)

که اقلام آن به شود؛ پژوهش از آن استفاده می نیدر ا به دست آمده که ینترنتیا یمال یگزارشگر یافشا برای شاخص

های گزارشگری مالی اینترنتی شاخص شود.می بندی میتقس طلاعاتامحتوایی  شاخص 08و نحوه ارائه  شاخص 07

 ازاتیمجموع امت در نهایت متغیری دارد که برای تعیین سطح گزارشگری مالی اینترنتی به کارگرفته شده است. اشاره به

آن  ینترنتیا یمال یگزارشگرشاخص چک لیست(، به عنوان درصد  144ها )بر مجموع شاخص میهر شرکت تقس

 (.1932شود )دهقان دهنوی و همکاران،مینظر گرفته  شرکت در

 یست گزارشگری مالی اینترنتیلچک-1 جدول

 

 
                                                           
7- Kelton & Young 

8- Marston & Polly 

9- Pirchegger & Wagenhofer 
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 متغیرهای کنترلی:

های نمونه این پژوهش به عنوان یکی از متغیرهای کنترلی، از جمع کل برای بررسی اندازه شرکت شرکت: ةانداز

 (1937، کاردان و همکارانهای شرکت های یاد شده در پایان دوره استفاده شده است. )دارایی

توانایی  نشان دهنده برده نامهای گیرند. نسبتهای شرکت را اندازه میمالی میزان کلی بدهی های اهرم نسبت اهرم مالی: 

عنوان یکی از متغیرهای اهرم مالی به این پژوهشمدت و بلندمدت هستند. در گویی به تعهدات کوتاهشرکت برای پاسخ

 (.1937، کاردان و همکاران)دست آمده است ه بها  ها بر کل داراییکنترلی از طریق تقسیم کل بدهی

 های تحقیقمدل 

ابعاد و مولفه های گزارشگری پایداری وسیع تر از ابعاد و مولفه های مسئولیت اجتماعی می باشد، لذا برای آزمون فرضیه 

 .های پژوهش از دو مدل استفاده شده است

ناظمی اردکانی و  ز مدل پژوهشبه پیروی ا شرکت هاشهرت بر  ینترنتیا یمال یتأثیر گزارشگر یبررس یبرا -1

 استفاده شده است: ریبه شرح ز ،(8410)و همکاران  احمد ( و1937) همکاران

REPi,t = β0 + β1 PCIR i,t + β2 SIZE i,t + LEVi,t+ ε (1) رابطه  

PCIR i,t: می باشد. عاتلااط ینترنتیا یافشا تیفیشاخص ک 

: REP i,t  می باشد. شرکت شهرتشاخص 

SIZE i,tندازه شرکت می باشد.: ا 

LEVi,t.اهرم مالی شرکت می باشد : 

ε :خطای برآورد 

اردکانی و به پیروی از مدل پژوهش ناظمی  ها شرکت بازار عملکردبر  ینترنتیا یمال یتأثیر گزارشگر یبررس یبرا -8

 استفاده شده است: ریبه شرح ز ،(8410)و همکاران  احمد ( و1937) همکاران

 CFPi,t= β4 + β1 PCIR i,t + β8 SIZE i,t LEVi,t + ε (8) رابطه  

CFPi,t.شاخص عملکرد شرکت می باشد : 

PCIRi,t: می باشد. عاتلااط ینترنتیا یافشا تیفیک شاخص 

SIZEi,t.اندازه شرکت می باشد : 

LEVi,t.اهرم مالی شرکت می باشد : 

ε :خطای برآورد 
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 تحقیق تجزیه و تحلیل فرضیه های

 دار دارد. یبر شهرت شرکت ها تأثیر معن ینترنتیا یمال ارشگریگز اصلی اول: فرضیه

 تجزیه و تحلیل فرضیه اصلی اول-2جدول 

 1937-1044دوره برآورد: 

 4909000 ضریب تعیین

 4901809 ضریب تعیین تعدیل شده

 F 89377327آماره 

 4 (Prob)احتمال 

 89422 واتسون -آماره دوربین

 سطح اطمینان احتمال tآماره  انحراف معیار ضریب متغیرتوضیحی

 %30 4.48880 8.172083 4.441888 4.448288 ینترنتیا یمال یگزارشگر

 %30 4 0.12089- 4.449008 4.4179- اهرم مالی

 %30 4.4047 8.403720 4.410171 4.491113 اندازه شرکت

 %30 4 0.438201 4.48181 4.47732 عرض از مبدا

دار  % معادله رگرسیون معنی33توان نتیجه گرفت که در سطح اطمینان  و احتمال مربوط به آن می Fره با توجه به آما

ها  واتسون )عدم خود همبستگی جملات خطا( برای مدل نشان از استقلال نسبی داده -است. نتایج مربوط به آماره دوربین

باشد که  ( میشهرت شرکتمستقل با متغیر وابسته )تعیین مدل بیان کننده میزان مربوط بودن متغیرهای  ضریب دارد.

 قدرت تغییرات درصد 22 که می دهد نشان مقدار این و بدست آمده 4922 ریب تعیین مدلض 8مطابق با جدول 

نمی  نظر در را آزادی درجه مقدار این چون .می شود محصول به متغیرهای مورد نظر در مدل مربوط بازار در شرکت

؛ درصد می باشد 21تعدیل شده برای این منظور استفاده می شود که در این آزمون برابر  تعیین بضری از لذا ،گیرد

شود. با توجه به نتایج آزمون مدل و  درصد تغییرات متغیر وابسته توسط این مدل تبیین می 21 بنابراین به طور متوسط

بنابراین این متغیرها در ، باشند یم 4940تمال کمتر از ی دارای احنترنتیا یمال یگزارشگر احتمال مربوط به متغیرها، متغیر

دارای احتمال  درصد در مدل معنی دار هستند. همچنین متغیرهای کمکی، اهرم مالی و اندازه شرکت 30سطح اطمینان 

 یگرگزارش معنادار بودن متغیرلذا با توجه به درصد در مدل معنی دار می باشد.  30و در سطح اطمینان  4940کمتر از 
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بر شهرت  ینترنتیا یمال یگزارشگر ی که متغیر اصلی در تأیید یا رد فرضیه می باشد می توان ادعا نمودنترنتیا یمال

 لذا با توجه به نتایج مدل، فرضیه اصلی اول این پژوهش تأیید می گردد. دار دارد. یشرکت ها تأثیر معن

 دار دارد. یزار شرکت ها تأثیر معنبر عملکرد با ینترنتیا یمال گزارشگری اصلی دوم: فرضیه

مطرح و با استفاده از  بر عملکرد بازار شرکت ها ینترنتیا یمال گزارشگری تأثیراین فرضیه در خصوص بررسی وجود 

 گیرد: فرضیه های فرعی زیر مورد آزمون قرار می

 فرعی اول تجزیه و تحلیل فرضیه

 دار دارد. یتأثیر معن افزوده بازار شرکت هابر ارزش  ینترنتیا یمال ی: گزارشگرفرعی اول هیفرض

 فرعی اول فرضیهتجزیه و تحلیل -3جدول 

 1937-1044دوره برآورد: 

 4903042 ضریب تعیین

 4902328 ضریب تعیین تعدیل شده

 F 89818708آماره 

 4 (Prob)احتمال 

 89122001 واتسون -آماره دوربین

 سطح اطمینان احتمال tآماره  انحراف معیار ضریب متغیرتوضیحی

ینترنتیا یمال یگزارشگر  4.449187 4.441040 8.111287 4.48739 30% 

 %30 4 8.82189- 4.448738 4.40890- اهرم مالی

 %30 4 0.91803- 4.449080 4.41780- اندازه شرکت

 %30 4.401 8.408910 4.410189 4.491420 عرض از مبدا

دار  % معادله رگرسیون معنی33توان نتیجه گرفت که در سطح اطمینان  به آن می و احتمال مربوط Fبا توجه به آماره 

ها  واتسون )عدم خود همبستگی جملات خطا( برای مدل نشان از استقلال نسبی داده -است. نتایج مربوط به آماره دوربین

باشد که  ( میارزش افزوده بازارته )تعیین مدل بیان کننده میزان مربوط بودن متغیرهای مستقل با متغیر وابس ضریب دارد.

ارزش افزوده  تغییرات درصد 03 که می دهد نشان مقدار این و بدست آمده 4903 ضریب تعیین مدل 9مطابق با جدول 

 ضریب از لذا نمی گیرد نظر در را آزادی درجه مقدار این چون .می شود به متغیرهای مورد نظر در مدل مربوط بازار
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بنابراین به طور متوسط  ،درصد می باشد 02رای این منظور استفاده می شود که در این آزمون برابر تعدیل شده ب تعیین

شود با توجه به نتایج آزمون مدل و احتمال مربوط به متغیرها،  درصد تغییرات متغیر وابسته توسط این مدل تبیین می 02

درصد  30بنابراین این متغیرها در سطح اطمینان ، باشند یم 4940ی دارای احتمال کمتر از نترنتیا یمال یگزارشگر متغیر

و در سطح  4940در مدل معنی دار هستند. همچنین متغیرهای کمکی، اهرم مالی و اندازه شرکت دارای احتمال کمتر از 

متغیر اصلی  ی کهنترنتیا یمال یگزارشگر معنادار بودن متغیرلذا با توجه به درصد در مدل معنی دار می باشد.  30اطمینان 

 یتأثیر معن هاشرکت  ارزش افزوده بازاربر  ینترنتیا یمال یگزارشگر در تأیید یا رد فرضیه می باشد می توان ادعا نمود

 لذا با توجه به نتایج مدل، فرضیه فرعی اول این پژوهش تأیید می گردد. دار دارد.

 فرعی دوم تجزیه و تحلیل فرضیه

 دار دارد. یشرکت ها تهران تأثیر معن P/Eبر نسبت  ینترنتیا یمال گزارشگری: فرعی دوم هیفرض

 فرعی دوم فرضیهتجزیه و تحلیل -4جدول 

 1937-1044دوره برآورد: 

 4900088 ضریب تعیین

 490429 ضریب تعیین تعدیل شده

 F 79789907آماره 

 4 (Prob)احتمال 

 89188187 واتسون -آماره دوربین

 سطح اطمینان احتمال tآماره  معیارانحراف  ضریب متغیرتوضیحی

 %30 4 13.20410 4.449097 4.423072 ینترنتیا یمال یگزارشگر

 %30 4 8.98978- 4.447117 4.40372- اهرم مالی

 %30 4 8.08391 4.4491 4.48917 اندازه شرکت

 بدون معنی 4.4008 1.380748 4.412889 4.491989 عرض از مبدا

دار  % معادله رگرسیون معنی33توان نتیجه گرفت که در سطح اطمینان  حتمال مربوط به آن میو ا Fبا توجه به آماره 

ها  واتسون )عدم خود همبستگی جملات خطا( برای مدل نشان از استقلال نسبی داده -است. نتایج مربوط به آماره دوربین

باشد که مطابق با  ( میP/Eنسبت متغیر وابسته ) تعیین مدل بیان کننده میزان مربوط بودن متغیرهای مستقل با ضریب دارد.
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به  P/Eنسبت  تغییرات درصد 00 که می دهد نشان مقدار این و آمده بدست 4900 ضریب تعیین مدل 0جدول 

 تعیین ضریب از لذا ،نمی گیرد نظر در را آزادی درجه مقدار این چون .می شود متغیرهای مورد نظر در مدل مربوط

 04بنابراین به طور متوسط ، درصد می باشد 04ن منظور استفاده می شود که در این آزمون برابر تعدیل شده برای ای

 شود. با توجه به نتایج آزمون مدل و احتمال مربوط به متغیرها، متغیر درصد تغییرات متغیر وابسته توسط این مدل تبیین می

درصد در مدل  30د بنابراین این متغیرها در سطح اطمینان باشن یم 4940ی دارای احتمال کمتر از نترنتیا یمال یگزارشگر

و در سطح اطمینان  4940دارای احتمال کمتر از  معنی دار هستند. همچنین متغیرهای کمکی، اهرم مالی و اندازه شرکت

اصلی در تأیید  ی که متغیرنترنتیا یمال یگزارشگر معنادار بودن متغیرلذا با توجه به درصد در مدل معنی دار می باشد.  30

لذا با  دار دارد. یتأثیر معن شرکت ها P/Eبر نسبت  ینترنتیا یمال یگزارشگر یا رد فرضیه می باشد می توان ادعا نمود

 توجه به نتایج مدل، فرضیه فرعی دوم این پژوهش تأیید می گردد.

 ومستجزیه و تحلیل فرضیه فرعی 

 دار دارد. یتأثیر معن هاشرکت  کیوتوبینبت بر نس ینترنتیا یمال گزارشگریوم: سفرضیه فرعی 

 ومستجزیه و تحلیل فرضیه فرعی -5 جدول

 1937-1044دوره برآورد: 

 49987808 ضریب تعیین

 49990240 ضریب تعیین تعدیل شده

 F 18918342آماره 

 4 (Prob)احتمال 

 19871711 واتسون -آماره دوربین

 سطح اطمینان احتمال tآماره  انحراف معیار ضریب متغیرتوضیحی

 %30 4.4908 8.009203 4.444048 4.441800 ینترنتیا یمال یگزارشگر

 %30 4.4441 9.28107- 4.409842 4.10787- اهرم مالی

 %30 4.4100 8.831782 4.401887 4.110801 اندازه شرکت

 بدون معنی 4.4377 1.828309 4.418820 4.41003 عرض از مبدا

دار  % معادله رگرسیون معنی33توان نتیجه گرفت که در سطح اطمینان  و احتمال مربوط به آن می Fبا توجه به آماره 

ها  واتسون )عدم خود همبستگی جملات خطا( برای مدل نشان از استقلال نسبی داده -است. نتایج مربوط به آماره دوربین

 دارد.
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باشد که مطابق با  ( مینسبت کیوتوبینقل با متغیر وابسته )ضریب تعیین مدل بیان کننده میزان مربوط بودن متغیرهای مست

شرکت  نیوتوبیدرصد تغییرات نسبت ک 98بدست آمده و این مقدار نشان می دهد که  4998 مدلضریب تعیین  0جدول 

عیین این مقدار درجه آزادی را در نظر نمی گیرد لذا از ضریب ت چون .ها به متغیرهای مورد نظر در مدل مربوط می شود

 99درصد می باشد بنابراین به طور متوسط  99 برابرتعدیل شده برای این منظور استفاده می شود که در این آزمون 

 4940ی دارای احتمال کمتر از نترنتیا یمال یگزارشگر متغیر .شود درصد تغییرات متغیر وابسته توسط این مدل تبیین می

درصد در مدل معنی دار هستند. همچنین متغیرهای کمکی، اهرم مالی  30ینان باشند بنابراین این متغیرها در سطح اطم یم

لذا با توجه به درصد در مدل معنی دار می باشد.  30و در سطح اطمینان  4940دارای احتمال کمتر از  و اندازه شرکت

 د می توان ادعا نمودی که متغیر اصلی در تأیید یا رد فرضیه می باشنترنتیا یمال یگزارشگر معنادار بودن متغیر

لذا با توجه به نتایج مدل، فرضیه فرعی سوم  دار دارد. یتأثیر معن هاشرکت  کیو توبینبر نسبت  ینترنتیا یمال یگزارشگر

 این پژوهش تأیید می گردد.

 چهارم تجزیه و تحلیل فرضیه

 دار دارد. ینتهران تأثیر مع هاشرکت  هیسرما نةیبر هز ینترنتیا یمال یگزارشگرچهارم:  فرضیه

چهارم فرضیهتجزیه و تحلیل -6 جدول  

1937-1044دوره برآورد:   

 4902949 ضریب تعیین

 49091203 ضریب تعیین تعدیل شده

 F 88928433آماره 

 4 (Prob)احتمال 

 19028281 واتسون -آماره دوربین

 سطح اطمینان احتمال tآماره  انحراف معیار ضریب متغیرتوضیحی

.4 ینترنتیا یلما یگزارشگر 440709-  4.448990 8. 489390-  4.4978 30% 

 %30 4.4987 8.108890 4.444197 4.444832 اهرم مالی

 %30 4.4440 9.00897 4.419833 4.40817 اندازه شرکت

 بدون معنی 4.8388 4.828381 4.407037 4.418888 عرض از مبدا
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دار  % معادله رگرسیون معنی33نتیجه گرفت که در سطح اطمینان توان  و احتمال مربوط به آن می Fبا توجه به آماره 

ها  واتسون )عدم خود همبستگی جملات خطا( برای مدل نشان از استقلال نسبی داده -است. نتایج مربوط به آماره دوربین

باشد که مطابق  ( میهیسرما نةیهزتعیین مدل بیان کننده میزان مربوط بودن متغیرهای مستقل با متغیر وابسته ) ضریب دارد.

به  هیسرما نةیهز تغییرات درصد 02که  می دهد نشان مقدار این و بدست آمده 4902 ضریب تعیین مدل 2با جدول 

 تعیین ضریب از لذا ،گیردنمی نظر در را آزادی درجه مقدار این چون .می شود متغیرهای مورد نظر در مدل مربوط

 09درصد می باشد بنابراین به طور متوسط  09شود که در این آزمون برابر  تعدیل شده برای این منظور استفاده می

 4940ی دارای احتمال کمتر از نترنتیا یمال یگزارشگر شود. متغیر درصد تغییرات متغیر وابسته توسط این مدل تبیین می

ین متغیرهای کمکی، اهرم مالی درصد در مدل معنی دار هستند. همچن 30باشند بنابراین این متغیرها در سطح اطمینان  یم

لذا با توجه به درصد در مدل معنی دار می باشد.  30و در سطح اطمینان  4940دارای احتمال کمتر از  و اندازه شرکت

 ی که متغیر اصلی در تأیید یا رد فرضیه می باشد می توان ادعا نمودنترنتیا یمال یگزارشگر معنادار بودن متغیر

 دار دارد. یشده در بورس اوراق بهادار تهران تأثیر معن رفتهیپذ یشرکت ها هیسرما نةیهزبر  یتنترنیا یمال یگزارشگر

 لذا با توجه به نتایج مدل، فرضیه فرعی چهارم این پژوهش تأیید می گردد.

 پنجم تجزیه و تحلیل فرضیه

 دارد. دار یتأثیر معن هابر نرخ بازدة سهام شرکت  ینترنتیا یمال یگزارشگرپنجم:  فرضیه

پنجم فرضیهتجزیه و تحلیل -6 جدول  

1937-1044دوره برآورد:   

 49049878 ضریب تعیین

 4902827 ضریب تعیین تعدیل شده

 F 88982188آماره 

 4 (Prob)احتمال 

واتسون -آماره دوربین  19727810 

 سطح اطمینان احتمال tآماره  انحراف معیار ضریب متغیرتوضیحی

%30 4 0.4187 4.48140 4.14007 یرنتنتیا یمال یگزارشگر  

%30 4.4982 8.472199- 4.444191 4.444880- اهرم مالی  

%30 4.4410 8.87130 4.412789 4.44970 اندازه شرکت  

.4 عرض از مبدا 414188-  4.448270 -9.881138 4.4448 30%  
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 دار یمعن ونی% معادله رگرس33 نانیاطم گرفت که در سطح جهینت توان یو احتمال مربوط به آن م Fبا توجه به آماره 

ها  داده یمدل نشان از استقلال نسب یجملات خطا( برا یواتسون )عدم خود همبستگ -نیمربوط به آماره دورب جیاست. نتا

که  باشد ی( منرخ بازدة سهاموابسته ) ریمستقل با متغ یرهایمتغ ودنمربوط ب زانیکننده م انیمدل ب نییتع یبضر دارد.

نرخ بازدة سهام  راتییدرصد تغ 04که  دهد یمقدار نشان م نیبدست آمده و ا 04/4مدل  نییتع بیضر 2ق با جدول مطاب

لذا از  ،ردیگ یمقدار درجه آزادی را در نظر نم نیا چون .شود یمورد نظر در مدل مربوط م یرهایبه متغشرکت ها 

به طور  نیبنابرا ،باشد یدرصد م 02آزمون برابر  نیدر اکه  شود یمنظور استفاده م نیا یشده برا لیتعد نییتع بیضر

ی دارای احتمال نترنتیا یمال یگزارشگر . متغیرشود یم نییمدل تب نیوابسته توسط ا ریمتغ راتییدرصد تغ 02متوسط 

رهای درصد در مدل معنی دار هستند. همچنین متغی 30باشند بنابراین این متغیرها در سطح اطمینان  یم 4940کمتر از 

درصد در مدل معنی دار می  30و در سطح اطمینان  4940کمکی، اهرم مالی و اندازه شرکت دارای احتمال کمتر از 

ی که متغیر اصلی در تأیید یا رد فرضیه می باشد می توان نترنتیا یمال یگزارشگر معنادار بودن متغیرلذا با توجه به باشد. 

لذا با توجه به نتایج مدل، فرضیه  دار دارد. یتأثیر معن شرکت هارخ بازدة سهام نبر  ینترنتیا یمال یگزارشگر ادعا نمود

 فرعی پنجم این پژوهش تأیید می گردد.

 تحقیق جینتا

 یشرکت ها م انیمشتر ریو دولت و سا رانیگذاران، مد هیسهامداران، سرما یاساس یازهایاز ن یکی یمال یگزارشگر

آسان  یو پردازش اطلاعات را کاهش داده و به خاطر دسترس هیته نةیهز ،ینترنتیا یاز گزارشگری مال رییبهره گ باشد.

اطلاعات به صورت  ینوع افشا نیدارد. ا تیو حساس تیاهم هابا بازار عیو مطمئن به اطلاعات و برقراری رابطه سر

 لیگذاران و تحل هیانزد سرم یخبر خوب به بازار مخابره کند و باعث اعتمادساز کیتواند  یشفاف و در دسترس م

 جیبود، به تدر یبصر نیعناو گریو د یشرکت تیشخص ،یگردد، کلمة شهرت در ابتدا محدود به برند تجار یگران مال

تواند با  یم یکرد، شهرت شرکت دایپ یتر کیو بازار کسب و کار، ارتباط نزد یرونیب طیو شکل رفتار با محی رتباطا

را تحت  یعملکرد مال بیترت نیشده و بد انیمشتر حاتیبر ترج یگذاربه تأثیرشرکت منجر  یاجتماع تیموقع شیافزا

ال در  دهیمثبت و ا ریتصو جادیتواند منجر به ا یم یتجار یحدهاوا یبالا یعملکرد مال زین گرید یتأثیر قرار دهد؛ از سو

شهرت شرکت  شیدنبال افزاکه به  یرانیرا تحت تأثیر قرار دهد. مد یشهرت شرکت جهینفعان شده و در نت یذهن ذ

اعتماد  نیدر ارائه اطلاعات دارند، ا یشتریب تیشفاف جهیکنند و در نت یم جادیا ی تریقو یاطلاعات یازهایهستند، ن

عملکرد شرکت را بهبود و  جهیسهام شرکت شود که در نت متیق شیو افزا شتریب یگذار هیتواند باعث سرما یم یساز

ر ب ،ینترنتیا یمال یتأثیر گزارشگر یبه بررس پژوهش نیدر ا نیبنابرا کت خواهد شد،ارزش و شهرت شر شیباعث افزا
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شده در  رفتهیپذ تولیدی یها شرکت هیکل ق،یتحق یشده است. جامعه آمار ها پرداختهو عملکرد بازار در شرکت شهرت

 ق،یتحق یمورد بررس ةمون. ناشدب یم 1044سال  یانتها تیغال 1937سال  یسازمان بورس اوراق بهادار تهران از ابتدا

 یا پژوهش از روش کتابخانه نی. در ادیانتخاب گرد کیستماتیس یکه با استفاده از روش حذفشرکت  114بر مشتمل 

منظور اطلاعات مربوط به ادبیات تحقیق با استفاده از منابع  نی. بددیموضوع استفاده گرد ینظر یمبان یآور جمع یبرا

ها در تحیق  گردد. ابزارهای گردآوری داده آوری می ها جمع در کتابخانه دانشگاه وجودقالات مای، کتب و م کتابخانه

های پذیرفته  های مالی بانک و صورت نیآورد نو افزارهای اطلاعاتی موجود مانند ره های اطلاعاتی و نرم حاضر، بانک

. جهت آزمون باشد یم www.tsetmc.ir های اینترنتی مانند شده در بورس اوراق بهادار تهران و همچنین سایت

 د.استفاده ش تایروش پنل د قیاز طر رهیچند متغ ونیو معادلات رگرس رهایمتغ نیب یاز روش همبستگ هیفرض

 جیمورد آزمون قرار گرفت نتا هابر شهرت شرکت ینترنتیا یمال یگزارشگرتأثیر پژوهش  نیاول ا اصلی هیفرض در

 بیضر نیهمچن. در مدل بود یاصل ریبه عنوان متغ ینترنتیا یمال یگزارشگر ریبودن متغ دار یاز معن یحاک هیآزمون فرض

شهرت بر  ینترنتیا یمال یگزارشگرادعا نمود  انتویم نیبنابرا ؛در مدل مثبت بود ینترنتیا یمال یگزارشگر ریعلامت متغ

با توجه به  .ابدی یم شیافزا شهرت شرکت، ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  شییعنی با افزا. تأثیر مثبت دارد شرکت

 یگزارشگرکه توان ادعا نمود یم هیرد فرض ایآن در تأیید  یو نقش اصل ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  ریمتغ یمعنادار

 .دیپژوهش تأیید گرد نیاول ا هیفرض نیبنابرا ؛تأثیر دارد هابر شهرت شرکت  ینترنتیا یمال

 معیار برای عملکرد 0با استفاده از ا شرکت ه عملکردبر  ینترنتیا یمال یگزارشگرتأثیر وهش پژ نیادوم  اصلی هیفرض در

 و نتایج زیر حاصل گردید: مورد آزمون قرار گرفت

مورد آزمون قرار  هابر ارزش افزوده بازار شرکت  ینترنتیا یمال یگزارشگرتأثیر پژوهش  نیاول ا فرعی هیفرض در

. در مدل بود یاصل ریبه عنوان متغ ینترنتیا یمال یگزارشگر ریدار بودن متغ یاز معن یحاک هیآزمون فرض جینتا و گرفت

 یمال یگزارشگرادعا نمود  انتویم نیبنابرا؛ در مدل مثبت بود ینترنتیا یمال یگزارشگر ریعلامت متغ بیضر نیهمچن

ارزش افزوده ، ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  شییعنی با افزا .تأثیر مثبت دارد ارزش افزوده بازار شرکتبر  ینترنتیا

رد  ایآن در تأیید  یو نقش اصل ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  ریمتغ یبا توجه به معنادار .ابدی یم شیافزا بازار شرکت

دوم  هیرضف نیبنابرا ؛تأثیر دارد هابر ارزش افزوده بازار شرکت  ینترنتیا یمال یگزارشگرکه توان ادعا نمود  یم هیفرض

 .دیپژوهش تأیید گرد نیا

 و مورد آزمون قرار گرفت هاشرکت  P/Eبر نسبت  ینترنتیا یمال یگزارشگرتأثیر پژوهش  نیافرعی دوم  هیفرض در

 نیهمچن. در مدل بود یاصل ریبه عنوان متغ ینترنتیا یمال یگزارشگر ریدار بودن متغ یاز معن یحاک هیآزمون فرض جینتا
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بر  ینترنتیا یمال یگزارشگرادعا نمود  انتویم بنابراین ؛در مدل مثبت بود ینترنتیا یمال یگزارشگر ریعلامت متغ بیضر

با توجه  .ابدی یم شیافزا P/Eنسبت ، ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  شیبا افزا یعنی .تأثیر مثبت دارد شرکت P/Eنسبت 

 یگزارشگرتوان ادعا نمود  یم هیرد فرض ایآن در تأیید  یقش اصلو ن ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  ریمتغ یبه معنادار

 .دیپژوهش تأیید گرد نیادوم  هیفرض نیبنابرا ؛تأثیر دارد هاشرکت  P/Eبر نسبت  ینترنتیا یمال

 جینتاو  مورد آزمون قرار گرفت هاشرکت توبینکیوبر ینترنتیا یمال یگزارشگرتأثیر پژوهش  نیافرعی سوم  هیفرض در

 بیضر نیهمچن. در مدل بود یاصل ریبه عنوان متغ ینترنتیا یمال یگزارشگر ریدار بودن متغیاز معن یحاک هیون فرضآزم

 ینترنتیا یمال یگزارشگرکه  ادعا نمود انتویم نیدر مدل مثبت بود بنابرا ینترنتیا یمال یگزارشگر ریعلامت متغ

با توجه  .ابدی یم شیافزا کیوتوبین، ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  شییعنی با افزا ؛تأثیر مثبت دارد شرکتکیوتوبین بر

 یگزارشگرتوان ادعا نمود  یم هیرد فرض ایآن در تأیید  یو نقش اصل ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  ریمتغ یبه معنادار

 .دیأیید گردپژوهش ت نیا فرعی سوم هیفرض نیبنابرا؛ تأثیر دارد هاشرکت کیوتوبینبر  ینترنتیا یمال

 و مورد آزمون قرار گرفت اهشرکت هیسرما نةیبرهز ینترنتیا یمال یگزارشگرتأثیر پژوهش  نیافرعی چهارم  هیفرض در

 نیهمچن .در مدل بود یاصل ریبه عنوان متغ ینترنتیا یمال یگزارشگر ریدار بودن متغ یاز معن یحاک هیآزمون فرض جینتا

 یمال یگزارشگر که ادعا نمود انتو یم نیبود بنابرا نفیدر مدل م ینترنتیا یمال یگزارشگر ریعلامت متغ بیضر

 کاهش هیسرما نةیهز، ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  شیدارد یعنی با افزا نفیتأثیر م شرکت هیسرما نةیهز بر ینترنتیا

توان ادعا  یم هیرد فرض این در تأیید آ یو نقش اصل ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  ریمتغ یبا توجه به معنادار .ابدی یم

پژوهش تأیید  نیا فرعی چهارم هیفرض نیبنابرا ؛تأثیر دارد شرکت ها هیسرما نةیبر هز ینترنتیا یمال یگزارشگرنمود 

 .دیگرد

 مورد آزمون قرار گرفت هابر نرخ بازدة سهام شرکت  ینترنتیا یمال یگزارشگرتأثیر پژوهش  نیافرعی پنجم  هیفرض در

 نیهمچن. در مدل بود یاصل ریبه عنوان متغ ینترنتیا یمال یگزارشگر ریدار بودن متغ یاز معن یحاک هیآزمون فرض جینتا و

 ینترنتیا یمال یگزارشگرادعا نمود  انتو یم نیبنابرا ،در مدل مثبت بود ینترنتیا یمال یگزارشگر ریعلامت متغ بیضر

 شیافزا نرخ بازدة سهام، ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  شیعنی با افزای؛ تأثیر مثبت دارد نرخ بازدة سهام شرکت بر

توان ادعا یم هیرد فرض ایآن در تأیید  یو نقش اصل ینترنتیا یمال یگزارشگرامتیاز  ریمتغ یبا توجه به معنادار .ابدی یم

پژوهش تأیید  نیا فرعی پنجم هیرضف نیبنابرا ،تأثیر دارد هابر نرخ بازدة سهام شرکت  ینترنتیا یمال یگزارشگرنمود 

 .دیگرد
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 قیشرکت از طر کیتوسط  شتریب یاطلاعات تیکه هر چه شفاف دهد ینشان م این پژوهش یها افتهیدر حقیقت 

و عملکرد  ستا شتریب شهرت شرکت ارزش سهام شرکت و نهایتاًارائه شود، تأثیر آن بر  گزارشگری مالی اینترنتی

(، بندریان و همکاران 1937ناظمی اردکانی و همکاران )نتایج این پژوهش با پژوهش های  ز بهتر می باشد.یشرکت ها ن

( و پروان 8410(، علی خان )8419پولوس و همکاران ) (،8410(، احمد و همکاران )8413و همکاران ) کورمیر (،1937)

 ( سازگار است.8442)

 یکاربرد یشنهادهایپ

 شنهادیدارد، پمعنادار و مثبت  تأثیر شرکت ارزش بر 08٫0 تأثیر بیبا ضر ،ینترنتیا یمال یکه گزارشگر نیبر اساس ا -1 

 یسازمان را اجبار نیعضو ا یهاتوسط شرکت ینترنتیا یمال یگردد سازمان بورس اوراق بهادار انجام گزارشگریم

 کند.

سازمان  نیگردد ایم شنهادی، پشرکت ها به سازمان بورس اوراق بهادار یبودن گزارشات ارسال کپارچهیبه منظور  -8

 شرکت ها قرار دهد. اریو در اخت هیرا ته ینترنتیا یمال یگزارشگر یافشا یشاخص ها ستیچک ل

 یهاگردد دورهیم شنهادیپ ،ینترنتیا یمال یبا گزارشگر رانیا یهاشرکت رانیمد یکاف ییبا توجه به عدم آشنا -9

 داده شود. بیترت یگزارشگر دیجد وهیش نیبا ا رانیمد ییآشنا یبرا یحرفه ا یآموزش

 یآت یها قیتحق یبرا ییشنهادهایپ 

شده در بورس اوراق  رفتهیپذ یشرکت ها یةدر سطح کل ،شرکت ها از نظر نوع صنعت کیپژوهش بدون تفک نیا -1

 .دریقرار گ یمورد بررس زیهر صنعت ن کیبه تفک جیشود نتا یم شنهادیبهادار تهران انجام شده است که پ

 تیقابل شیشود جهت افزا یم شنهادیپ نیبنابرا ؛انجام شده است در بازة دورة زمانی کوتاه سه سالهپژوهش حاضر  -8 

 .انجام شود یتر یطولان یزمان یپژوهش در دوره ها ج،ینتا نانیاطم

از  گرید یکی یسنت یمال یآن با سامانه گزارشگر سهیو مقا ینترنتیا یمال یاستقرار سامانه گزارشگر نهیهز یبررس -0

 باشد. یپژوهش م نیا یشنهادهایپ

گیری استفاده کنندگان، عدم تقارن اطلاعاتی، بررسی تأثیر گزارشگری تحت وب بر خرید و فروش سهام، تصمیم-0

 ...ریسک و 

 نابعم

،  تأثیر ساختار سرمایه بر نرخ بازده سهام و سود هر سهم، محسن  (،1977، )رحیمی دستجردی ،ناصر،  ایزدی نیا  .1

 .121-192، صص 9، شماره 1دوره  تحقیقات حسابداری و حسابرسی، 

http://www.iaaaar.com/?_action=article&au=683248&_au=%D9%86%D8%A7%D8%B5%D8%B1++%D8%A7%DB%8C%D8%B2%D8%AF%DB%8C+%D9%86%DB%8C%D8%A7
http://www.iaaaar.com/?_action=article&au=725717&_au=%D9%85%D8%AD%D8%B3%D9%86++%D8%B1%D8%AD%DB%8C%D9%85%DB%8C+%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D8%AC%D8%B1%D8%AF%DB%8C
http://www.iaaaar.com/issue_14117_14145.html
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عی بر عملکرد مالی شرکت با در نظر تأثیر مسئولیت پذیری اجتما "(،1933، )فاطمه بخردی نسب، وحید، ژولانژاد، .8

شماره  1933،زمستان ،دوره دهم ،حسابداری و منافع اجتماعی، " تجاریگرفتن نقش تعدیل گر ارزش ویژه نام و نشان 

 .88-88، صص 93 پیاپی ،0

 کیفیت تأثیر "(،1937) ،فرامرز مقصودی، شاهرخ، بزرگمهریان، محمد رمضان، ،احمدی ،امیرعلی یان،بندر .9

 های ، پژوهش"سهام  صاحبان حقوق بازار ارزش اطلاعاتی محتوای بر شرکت های ویژگی و اینترنتی مالی گزارشگری

 .802-813، صص 09 شماره ،11 سال حسابرسی، و مالی حسابداری

تأثیر گزارشگری مالی اینترنتی بر قیمت سهام، دانش مالی تحلیل اوراق  "(،1938فاطمه، ) را، سنایی،پورزمانی، زه .0

 .80-29، صص 18 شماره بهادار،

بررسی رابطة مسئولیت اجتماعی و عملکرد "( 1932) حیدری کرد زنگنه، غلامرضا، نوروش و محمد حسن جعفری. .0

 .87-09 صص، 0 و 9اقتصادی، شماره  مجله ." تهران شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار

 تعدیل اساس بر غیرعادی تعهدی اقلام الگوهای تخمین توانایی"(. 1938. )خدیجه ابراهیمی، و عبداله خانی، .2

 .SID .34-28 صص حسابداری، دانش ،" سهام نادرست گذاری قیمت بینی پیش و جونز الگوی

https://sid.ir/paper/163339/fa 

 رفتهیپذ یعملکرد شرکت ها یابیارز یارهاینرخ تورم و مع نیرابطه ب یبررس "(،1939) خراسانی، ابوطالب. .8

، در مدیریت، اقتصاد و حسابداریکنفرانس بین المللی پژوهش های نوین ، " تهرانشده در بورس اوراق بهادار 

https://www.sid.ir/paper/868228/fa 

( XBRL) پذیر توسعه مالی گزارشگری زبان سازی پیاده نقش بررسی "(،1932) ،جمال ،محمدی ،علی خوزین، .7

، ، پژوهش حسابداری" اطلاعاتی تقارن عدم وکاهش مالی اطلاعات شفافیت افزایش مالی، گزارشگری کیفیت بربهبود

 .82، پیاپی 8، شماره 8دوره 

بررسی ارتباط سودآوری و شهرت شرکت بر افشای "،محبوبه احمدی، خان ،سعید احمدی، علی ،محسن دستگیر، .3

 .832-823 صص ،00، شماره 10، فصلنامه اقتصاد مالی، دوره " ایرانمسئولیت اجتماعی شرکتی در 

 تیفیک یکنندگ لینقش تعد"(،1938، )ینغلامحس ، نادری نور عینی، مهدی، اسدی،منصور سرفراز، .14

، 0، مجله علمی دانش حسابداری، دوره " مالیدر گردش و عملکرد  هیسرما تیریمد نیب ةبر رابط یمال یگزارشگر

 .104-191، صص 18، پیاپی 8شماره 

http://ensani.ir/fa/article/journal-number/50232/%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D9%88-%D9%85%D9%86%D8%A7%D9%81%D8%B9-%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C-%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87-%D8%AF%D9%87%D9%85-%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-1399-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-4-%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%BE%DB%8C-39-
http://ensani.ir/fa/article/journal-number/50232/%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C-%D9%88-%D9%85%D9%86%D8%A7%D9%81%D8%B9-%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C-%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87-%D8%AF%D9%87%D9%85-%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-1399-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-4-%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%BE%DB%8C-39-
https://sid.ir/paper/163339/fa
https://www.sid.ir/seminar/121/fa
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ذیری )اعتبار( شرکت بر نوسان پ تأثیر کیفیت افشا و شهرت "(،1937) .فخاری، حسین و اردشیری، محمد جواد .11

 https://civilica.com/doc/979877،همدان ششمین همایش ملی مدیریت وحسابداری ایران،، " سهامبازده 

 بازار رقابت غیرخطی رابطه بررسی" ،(1937) امیدفر، مهدی و نوقابی ودیعی محمدحسین بهزاد، کاردان، .18

 .130-188 صص ،01 شماره ،11 الس حسابرسی، و مالی حسابداری های پژوهش ،" مالی گزارشگری کیفیت و محصول

 بر اجتماعی مسئولیت افشای تأثیر "(،1938) ،حمید کردستانی، غلامرضا، قادرزاده، سید کریم، حقیقت، .19

 پیاپی 1 شماره 14 دوره حسابداری، های ، پیشرفت" ها شرکت عملکرد ارزیابی بازار و اقتصادی حسابداری، معیارهای

 .814-171صص  80/9

نقش شفافیت اطلاعات در تبیین رابطه بین حمایت سیاسی دولت و  "(،1931) د، نجفی، زهرا.محمدآبادی، حمی .10
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Abstract 
The purpose of this research is to investigate the effect of online financial reporting on 

the reputation of companies and market performance in companies listed on the 

Tehran Stock Exchange. The statistical population of the research is the companies 

admitted to the Tehran Stock Exchange in a 3-year period from the beginning of 2020 

to the end of 2022. The research sample includes 110 companies that were selected 

using the systematic elimination method. In order to test the hypothesis, the method of 

correlation between variables and multivariate regression equations was used through 

panel data method. The results of the hypothesis test indicate that online financial 

reporting has a significant effect on the reputation of companies, and also that online 

financial reporting has an effect on the performance of companies, including market 

value added, P/E ratio, QT, cost of capital and stock return rate. It has meaning. 
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