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  چکیده

 شده پذیرفته هاي شرکت در مالی تحلیل بینی پیش کیفیت و محصول بازار رقابت بین ارتباط بررسیهدف این تحقیق 
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 مقدمه

پیش بینی تحلیل رقابت بازار محصول و کیفیت  نهیدرزمي اولیه ها پژوهشي  توسعههدف این پژوهش بررسی و  درواقع

 واحد تجاري فعالیت هاي يتر طور فعال بهعامل مدیر تا می گردد سبب ت و خدماترقابت در بازار محصولا .است مالی

حاکمیت شرکتی  تکمیل ساز و کارعنوان یک  به ت و خدماتبازار محصولا در رقابت صورتبدین  .را پیش ببرد

خارجی حاکمیت شرکتی  ساز و کارعنوان یک  حصول بهمبه رقابت بازار  پژوهش مبانی نظري. در حساب می شود

اند که سطح  باشد تحقیقات بسیاري نشان داده حاکمیت در بازار می يهاساز وکار دیگرشود؛ که مکمل  نگریسته می

در . دارد واحدهاي اقتصاديح کیفیت اطلاعات منتشرشده حسابداري رقابت و حاکمیت شرکتی ارتباط مستقیمی با سط

مالی در ارتباط اطلاعات  کیفیت تر نییدهد رقابت با سطح پا نیز وجود دارد که نشان می پژوهش ها بعضیهمین حال، 

بر کیفیت  محصولات و خدمات رقابت بازار زمینه اثراتدر  مختلفیو نتایج  تجربی . بدین ترتیب، شواهدمی باشد

توان شواهد  می .می کندها ایجاد  غیرخطی آن ارتباط تحلیل به منظورانگیزه لازم را  گزارش هاي مالی و حسابداري

، کیفیت سود پژوهش مبانی نظري مطابق باکیفیت افشاي بالا تلقی نمود.  مزیت هايرا ناشی از منافع و  حاصله مختلف

 تفاوت داشته باشدتواند  می ت و خدماتیزان و شدت رقابت بازار محصولاکه با م است یبالا داراي منافع و مخارج

 متیهزینه کمتر بدهی و سهام همراه باق مشمولبالا نیز  تیفیمنافع گزارشگري سود باک ).2013(چنگ و همکاران، 

مناسب اعتباري  هاي بالاتر نرخ تیفیداراي سود باک واحدهاي اقتصاديبدهی،  هاي. در بازاراستگذاري منصفانه سهام 

واسطه هزینه بدهی کمتر، کیفیت سود بالاتر نظارت بر  به پرداخت می کنند.دارند و هزینه بهره کمتري بابت بدهی  تري

هاي  دهد. براي بازار سهام، شرکت ها را کاهش می طلبانه آن اقدامات مدیریت را تسهیل نموده و رفتارهاي فرصت

اي اقتصادي فعال خرید سهام واحده .)1398(کاردان و همکاران،  باشند ري دارا میسود بالاتر هزینه سهام کمت تیفیباک

درمورد واحدهاي  گذاران هیسرما، چرا که که دارد ها يگذار هیسرما، ریسک بیشتري نسبت به سایر در بازار سرمایه

بالقوه  گذاران هیسرما. همچنین عدم تقارن اطلاعاتی بین مدیران و زار سرمایه اطلاعات زیادي ندارنداقتصادي فعال در با

. نتایج مطالعات گذشته بیان می با آن روبرو هستند ها شرکتباره این در گذاران هیسرمااصلی ترین چالشی می باشد که 

مدیریت واحد  ی سود هر سهم که توسطنیب شیپي سهام به اطلاعاتی همچون گذار متیقبراي  گذاران هیسرماکند که 

سهام  مدت کوتاه. همچنین شواهد دیگر بیان می کند که بازده دهند یم، توجه زیادي نشان شود یمتجاري ارائه 

بنابراین هدف اصلی ؛ )1398ران، واحدهاي اقتصادي بیشتر از بازده بازار و بازده بلندمدت است (کاردان و همکا

ی نیب شیپکیفیت  هش است که آیا رقابت بازار محصول واصلی پژو سؤالي حاضر یافتن شواهدي تجربی براي  مطالعه

  ؟ارتباط معناداري باهم دارندتحلیل مالی 

  تعاریف نظري متغیرهاي تحقیق

  محصول بازار رقابت

 به شرکت، مختلف هاي سرمایه از محافظت کار، و کسب بازار در ماندگاري در شرکت توانایی معنی به پذیري رقابت

 بیان توان می مزبور تعریف به توجه با. است شده تعریف آینده، در ها شغل تضمین و ها سرمایه) بازگشت( آوردن دست

  ).1393 همکاران، و خدادادي( دارد ها شرکت اقدامات و ها فعالیت بر بااهمیتی تاثیر رقابت، که کرد
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  مالی تحلیل بینی پیش کیفیت

 به خریدوفروش هاي توصیه ازجمله مفیدي اطلاعات که هستند سرمایه بازار از ناپذیر جدایی بخشی مالی گران تحلیل

 انجام اطلاعات طریق از عمدتاً را خود هاي بینی پیش ها آن. دهند می ارائه سهام بازار در نهادي و حقیقی گذاران سرمایه

 بر مالی تحلیل بینی پیش که شود می ارائه ها شرکت توسط سالانه مالی هاي گزارش قالب در اطلاعات این که دهند می

  ).2015 همکاران، و براون( است تأثیرگذار ها شرکت مالی هاي گزارش کاربران

  پبشینه پژوهش

: شواهدي از شرکت هاي ، کیفیت کنترل داخلی و اظهار نظر حسابرس) رقابت بازار محصول2020مکاران (ژانگ و ه

. شواهد تجربی نشان داد که کیفیت شرکت مطالعه کردند 144و در تعداد  2015تا  2007بورس چین را در بازه زمانی 

ر تعدیل نشده . رقابت بازار محصول ارتباط معناداري با اظهار نظبهتر کنترل داخلی مربوط به شرکت هاي دولتی است

  .مثبتی با کیفیت کنترل داخلی دارد. رقابت ضعیف بازار محصول ارتباط حسابرس دارد

) فاکتورهاي اثرگذار بر پیش بینی تحلیل را به صورت مروري سیستماتیک در مطالعات بازه 2019( رحمان و همکاران

طالعات نشان داد که متغیرهاي تاثیرگذار بر نتایج حاصل از بررسی م را بررسی کردند. 2017تا  1996زمانی سال هاي 

نوع موسسه  سیاست هاي ارتباطی شرکت، استانداردهاي حسابداري، پیش بینی تحلیل شامل کیفیت گزارشگري مالی،

  حسابرسی و اصول حسابداري است.

 -مشاهده سال  76,261: شواهدي از کرده جنوبی را در تعداد بت بازار محصول و پیش بینی تحلیل) رقا2017(لی و مو 

. نتایج مطالعه ایشان نشان س این کشور مطالعه و تحلیل کردنددر بور 2014تا  2000شرکت و در بازه زمانی سال هاي 

ت در بازار محصول شرکت ها می داد که کیفیت تحلیل ها در سهام شرکت هاي بورس کره جنوبی موجب افزایش رقاب

  .شود

تواند تأثیر غیرخطی بر رفتارهاي  دهد که رقابت بازار محصول می تحقیق نشان می ادبیات )1398کاردان و همکاران (

هاي  هاي نوآوري داشته باشد. این مطالعه، سعی دارد با استفاده از اطلاعات صورت شرکتی مانند تلاش مدیریت و فعالیت

، ادبیات تحقیق را با بررسی 1392الی  1385هاي  هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سال مالی شرکت

هریشمن؛ و کیفیت گزارشگري مالی، با  -ول، با استفاده از شاخص هرفیندالیک رابطه غیرخطی میان رقابت بازار محص

استفاده از معیار تجدیدارائه سود توسعه دهد. طبق فرضیه تحقیق، نتایج این مطالعه پس از کنترل سایر عوامل مرتبط با 

 (U) شکل -با استفاده از رگرسیون غیرخطی درجه دو (کوادراتیک)، حاکی از یک رابطه غیرخطی یو تجدیدارائه ها 

هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران  میان متغیرهاي رقابت بازار محصول و تجدیدارائه سود در میان شرکت

  .یابد نگام تشدید رقابت کاهش میبه عبارت دیگر، کیفیت سود در سطح پایین رقابت افزایش؛ و ه؛ باشد می

تاثیر رقابت بازار محصول روي کیفیت افشاي شرکت ها از دو جنبه، تاثیر راهبرد به مطالعه  )1392( خدامی پور و بزرایی

شرکت از شرکت هاي پذیرفته شده در بورس اوراق  105داده هاي مورد نیاز تحقیق شامل  پرداختندو تاثیر حاکمیتی، 

گر این است که بین شاخص نتایج مربوط به تاثیر راهبرد بیان می باشد. 1390تا  1383بهادار تهران در دوره زمانی 

رد که بیانگر رابطه مثبت و معنادار بین هیرشمن و موانع ورود با کیفیت افشا، رابطه منفی و معناداري وجود دا - هرفیندال

  رقابت و کیفیت افشا می باشد.
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 پژوهش هیفرض

، تجربییشینه پ. در ادبیات نظري و یل ها و پیش بینی ها به وجود آمددیدگاه هاي متفاوتی در زمینه ي نقش و کیفیت تحل

مدیران در زمینه هاي  ارزش شرکت و رفتاراخیرا پژوهش هاي خوب و متعددي در زمینه تاثیر تحلیل هاي مالی بر 

. ساز هاي مالیاتی و ... انجام شده است، طراحی فعالیت ش مدیران، پادامدیریت سود، تصمیم گیري نگهداشت وجه نقد

یه گذاري مطلوب کمک و کار محیط اطلاعاتی شفاف و با کیفیت می تواند به افراد در اتخاذ تصمیم گیري هاي سرما

اطلاعات بین شرکت ها و سرمایه گذاران توسط کیفیت و نوع تحلیل ها مشخص می شود که این چنین  .شایانی نماید

. تعدادي از )2015 ،1چن وهمکارانار اطلاعات مناسبی ارائه نماید (تحلیل هاي می تواند به افراد و نهادهاي سرمایه گذ

د روند بازار سهام دارد و سودآوري شرکت می توان مقالات نشان داد که پیش بینی تحلیل سود ارتباط مثبتی با بازده

نیز به سرمایه گذاران کمک می . تحلیل اطلاعات مالی همچنین می تواند در زمینه تقلب شرکت سهام را مثبت نماید

چن و ر فعالیت شرکت ها عمل می نماید (. تحلیل هاي مالی همچنین به عنوان یک نوع ساز و کار نظارتی خارجی بکند

. نتایج پژوهش ها نشان می دهد که اهمیت نقش کیفیت اطلاعات حسابداري در کاهش عدم تقارن )2017، انهمکار

بر اساس مطالب ارائه شده  .)2009، 2گارسیا و همکارانو سرمایه گذاران بسیار مهم است (اطلاعاتی بین شرکت ها 

  :به صورت زیر ارائه می شودفرضیه ي پژوهش 

  معناداري وجود دارد. بازار محصول و کیفیت پیش بینی تحلیل مالی ارتباط بین رقابت فرضیه تحقیق:

  پژوهش و متغیرهاي مدل رگرسیونی

  تحقیق مدل آزمون فرضیه

�FQ = ��+������� + ������� + �������� + ������� + ������� + ����������

+ ��� 
  در این مدل داریمکه 

  ).2021(اقبال و همکاران،  رهایمتغ یاتیعمل فی: تعار)1(جدول 

  متغیرها

  نوع متغیر)(

نماد در مدل 

  فرضیه ها

  نحوه اندازه گیري

رقابت بازار  

 محصول

  (مستقل)

PMC هاو و همکاران)2006، گاسپر و ماسا ()2015( مطابق با پژوهش هاي آلمیدا و دالماسیو ، 

) از طریق شاخص هرفیندال 2021) و اقبال و همکاران (2020( اقبال و همکاران )،2015(

  هیرشمن و به صورت فرمول زیر محاسبه می شود:

��� = ��� × (−1) 

HHI ) ضرب شده و 1-از طریق مجموع سهم بازار شرکت محاسبه می شود که در عدد (

بیشتر بازار محصول است. فرمول شاخص هر چه نتیجه این عدد بیشتر باشد به معنی رقابت 

  هرفیندال هیرشمن نیز به شرح زیر است:

���� = ����
�

�

���

 

S شرکت 2 سهم بازار شرکت در صنعت مورد فعالیت به توان i  در سالj  ،2021(اقبال و همکاران.( 

                                                             
1 Chen et al. 
2 Garcia et al. 
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کیفیت پیش 

بینی تحلیل 

  (وابسته) مالی

AFQ  
  

  

  

  

 

  ) از طریق فرمول زیر محاسبه می شود:2014( مطابق با پژوهش هاب و همکاران

���,� =
������,�

��� − �����,��

��,���
 

FEPS این متغیر از گزارش فعالیت هیئت مدیره  سود سهام پیش بینی شده (استخراج

در  iپایان دوره جاري شرکت  به مجمع عمومی عادي سالیانه صاحبان سهام می باشد)

  tسال 

AEPS م واقعی (استخراج این متغیر از گزارش فعالیت هیئت مدیره به مجمع سود سها

  tدر سال  iعمومی عادي سالیانه صاحبان سهام می باشد) پایان دوره جاري شرکت 

 P  انحراف استاندارد سالیانه سود سهام پیش بینی شده پایان دوره شرکتi  در سالt 

  ).2021(اقبال و همکاران،  جاري

  یمتغیرهاي کنترل

ارزش بازار پایان دوره تقسیم بر ارزش دفتري حقوق صاحبان سهام پایان دوره جاري شرکت   MTB  ارزش بازار

i  در سالt  

  tدر سال  iلگاریتم کل دارایی هاي پایان دوره جاري شرکت   SIZE  اندازه شرکت

  t در سال iسود خالص پایان دوره تقسیم بر کل دارایی هاي پایان دوره جاري شرکت   ROA  بازده دارایی ها

  جاري tدر سال  iکل بدهی هاي پایان دوره تقسیم بر کل دارایی هاي پایان دوره شرکت   LEV  اهرم مالی

  t در سال iانحراف استاندارد بازده روزانه سهام در طول سال شرکت   RETVOL  بازده سهام

  

  تحقیق روش

 در آن، اهداف به توجه با مطالعات بندي دسته دیدگاه از و نیاز مورد اطلاعات استخراج نحوه مبناي بر پژوهش این

. است کاربردي مطالعات نوع از هدف و ماهیت مبناي بر همچنین. گیرد می قرار تحلیلی - توصیفی هاي پژوهش ي دسته

 سندکاوي هاي پژوش نوع از اطلاعات تدوین مبناي بر نهایت در و همبستگی هاي پژوهش جزء شناسی روش منظر از

  .گردد می انجام باشد، می مقطعی صورت به زمان منظر از که است آرشیوي و) رویدادي پس(

  جامعه آماري

ها) براي تعیین  (غربالگري شرکت از روشی موسوم به روش حذف سیستماتیک هاي حسابداري معمولاً در پژوهش

به  1399تا  1390هاي عضو نمونه آماري در بازه زمانی  فرایند غربالگري شرکت .ظر استفاده می شودمورد ني  نمونه

  شرح جدول زیر ارائه می شود:

 1399تا  1390 یعضو نمونه در بازه زمان يشرکت ها يغربالگر ندیفرا ):2( جدول

  تعداد شرکت  شرح

  520  -  1399 تعداد کل شرکت هاي عضو بورس تهران در پایان سال

    110  شرکت هایی که طی بازه زمانی پژوهش حاضر در بورس تهران عضویت نداشته اند

    98  اسفند نبوده اند 29شرکت هایی که داراي سال مالی منتهی به پایان 

    103  شرکت هایی که داده هاي لازم براي محاسبه متغیرها در آن ها در دسترس نبوده است
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  تعداد شرکت  شرح

  400  89  تامین کننده مالی، سرمایه گذاري و بیمه ايشرکت هاي از نوع 

  120    تعداد کل شرکت هاي نمونه آماري

  یافته هاي پژوهش

  آمار توصیفی

اقدام هایی اطلاق می شود که براي تنظیم و طبقه بندي داده ها و محاسبه برخی شاخص هاي  آمار توصیفی به مجموعه

صورت می گیرد. مهمترین شاخص هاي مرکزي یک توزیع، میانگین و میانه و آماري از قبیل میانگین و میانه و ... 

مهمترین شاخص پراکندگی آن واریانس می باشد که در عمل براي تشخیص میزان پراکندگی از جذر مقدار واریانس 

ز متغیرها یعنی انحراف معیار استفاده می کنیم. به وسیله این مشخصات می توان دید کلی در مورد مقادیر هر یک ا

بدست آورد. متغیرهاي تحقیق بر مبناي استفاده از شاخص هاي آماري مرکزي، پراکندگی و نسبی توصیف شده است. 

شاخص در آمار توصیفی، ابتدا داده ها خلاصه شده و به صورت جدول ارائه می شود. شاخص هاي آماري محاسبه شده 

به  2کمترین و بیشترین، چولگی و کشیدگی است که در جدول  در این جدول شامل میانگین، میانه، انحراف معیار،

  شرح زیر ارائه گردیده است:

 پژوهش يرهایمتغ یفی: آمار توص)2(جدول 

معادل  متغیر

 فارسی

تعداد 

 مشاهدات

میا میانگین

 نه

انحراف  کمترین بیشترین

 معیار

 کشیدگی چولگی

PMC  رقابت بازار

 محصول

1200 0,12 0,10 1,00 0,93-  0,16 0,38 7,08 

AFQ  کیفیت پیش

بینی تحلیل 

 مالی

1200 0,57 0,56 1,82 0,03 0,21 0,43 5,05 

MTB 8,23 1,37 0,27 -0,73 2,32 0,21 0,29 1200 ارزش بازار 

SIZE  اندازه

 شرکت

1200 6,47 6,39 8,97 4,72 0,70 0,65 3,77 

LEV 4,99 0,50 0,22 0,03 1,82 0,55 0,56 1200 اهرم مالی 

ROA  بازده دارایی

 ها

1200 0,11 0,09 1,00 0,93-  0,15 0,45 8,10 

RETVOL 0,52 0,83 0,00 5,48 2,79 2,64 1200 نوسان سهام-  3,88 

) آمار توصیفی متغیرهاي پژوهش مشاهده می شود، میانگین اصلی ترین شاخص مرکزي بوده 2( همانطور که در جدول

میانه یکی دیگر از شاخص هاي مرکزي است که نشانه میانگین دو عدد زوج وسط  و متوسط داده ها را نشان می دهد.

پارامترهاي پراکندگی معیاري براي تعیین میزان پراکندگی داده ها با یکدیگر یا میزان پراکندگی . نمونه آماري می باشد

ضریب چولگی و کشیدگی از  ست.آنها نسبت به میانگین است. از جمله مهمترین پارامترهاي پراکندگی، انحراف معیار ا

پارامترهاي پراکندگی نسبی هستند. ضریب چولگی بیانگر تقارن توزیع و ضریب کشیدگی نیز نشان دهنده بلنداي توزیع 
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که نشان دهنده  در مقایسه با توزیع نرمال است که در صورت نرمال بودن توزیع باید این ضریب به سمت صفر میل نماید

  است. چولگی راست یا مثبت

  آزمون مانایی متغیرهاي پژوهش

مانایی متغیرهاي پژوهش به این معناست که میانگین و ورایانس متغیرها در طول زمان و کورایانس متغیرها بین سال هاي 

کاذب نباشد می بایست تمام متغیرهاي مستقل و  براي اینکه نتایج برآورد یک رگرسیون، مختلف ثابت بوده است.

لذا در این تحقیق براي اطمینان از مانا بودن متغیرها و کاذب نبودن  (یعنی بدون تفاضل گیري) پایا باشد. سطحدر  وابسته،

  ارائه گردیده است. 3لین و چو استفاده شد که نتایج آن در جدول شماره  رگرسیون با استفاده از آزمون لوین،

  ود:تست مفروضات زیر در مورد مانایی داده ها نتیجه گیري می ش

H0(سري مورد نظر مانا نیست). : ریشه واحد وجود دارد  

H1(سري مورد نظر مانا است). : ریشه واحد وجود ندارد  

مدل هايریمتغ ي) براو چو نیل ن،ی(لو ییآزمون مانا جینتا :)3(جدول   

 نتیجه سطح معنی داري آماره آزمون معادل فارسی متغیر

PMC 7,67 رقابت بازار محصول -  مانا 0,000 

AFQ 6,23 کیفیت پیش بینی تحلیل مالی -  مانا 0,000 

MTB 4,63 ارزش بازار -  مانا 0,000 

SIZE 4,63 اندازه شرکت -  مانا 0,000 

ROA 4,34 بازده دارایی ها -  مانا 0,000 

LEV 7,02 اهرم مالی -  مانا 0,000 

RETVol 7,85 بازده سهام -  مانا 0,000 

% بوده است کل متغیرهاي مستقل در سطح 5شود چون مقدار سطح معنی دار کمتر از  همانطور که در جدول مشاهده می

  پایا بوده اند. پس بنابراین در نتایج آزمون ها دچار رگرسیون کاذب نمی شویم.

 آزمون هاسمن

  فرض صفر و فرض مقابل براي آزمون هاسمن به شرح زیر می باشد:

H0روش اثرات تصادفی :  

H1روش اثرات اثبات :  

  ): نتایج آزمون هاسمن4جدول (

 مدل
فرض 

 آماري
 آزمون

آماره 

 آزمون

سطح معنی 

 داري
 نتیجه آزمون

 حقیقتمدل فرضیه 
H0 روش :

 اثرات تصادفی
 000/0 346/31 هاسمن

  H0رد فرض 

 (اثرات اثبات)



 1044-1053، 1401 زیی، پا86شماره  ،يو حسابدار تیریدر مد نینو یپژوهش يکردهایرو  8

 

 

همانطور که در  % باشد.5براي رد فرضیه صفر و تایید استفاده از اثرات ثابت می بایست سطح معنی داري کمتر از 

% محاسبه شده لذا در تخمین از اثرا اثبات استفاده 5جدول ملاحظه می شود سطح معنی داري آزمون هاسمن کمتر از 

 می شود.

  تحقیق هیآزمون مدل فرض

 
 ): مدل رگرسیونی آزمون فرضیه پژوهش5جدول (

سطح معنی  tآماره  مقدار ضریب رگرسیونی ضریب متغیر متغیر

 β 0 1514/5 153880/0 8777/0 عرض از مبدا
PMC رقابت بازار محصول β 1 9111/1- 76172/54 - 0000/0 

MTB ارزش بازار β 2 0000/1 8620/7 0000/0 

SIZE اندازه شرکت β 3 0414/3- 576651/0 - 5644/0 

ROA بازده دارایی ها β 4 9422/3 735670/0 4622/0 

LEV  الیماهرم β 5 6021/2- 189188/0 - 8500/0 

RETVol بازده سهام β 6 9113/1- 544840/0 - 5860/0 

 F 8241/5آماره  89/0 ضریب تعیین

  سطح معنی داري 84/0 ضریب تعیین تعدیل شده

 05/2 دوربین واتسون

که بیانگر معنی دار بودن کل رگرسیون می باشد برابر با  Fهمانطور که در جدول فوق مشاهده می شود مقدار آماره 

تا  5/1همچنین آزمون دوربین واتسون رابطه فوق عدد بین  مدل معنی دار می باشد. بوده و حاکی از آن است که 000/0

 می باشد که مناسب است و نشان دهنده مورد پذیرش بودن فرض نبود خود همبستگی است. همچنین با توجه به 5/2

است، می توان بیان کرد که در مجموع متغیرهاي  84/0ضریب تعیین تعدیل شده بدست آمده کل مدل که برابر با 

 تغییرات متغیر وابسته را توضیح می دهند. 84/0ستقل و کنترلی تحقیق بیش از م

 معناداري وجود دارد. بین رقابت بازار محصول و کیفیت پیش بینی تحلیل مالی ارتباط  

% 5است و از سطح تعیین شده یعنی  000/0به سطح معنی داري متغیر مستقل فرضیه پژوهش یعنی که برابر با  با توجه

درصد تایید می شود بدین مفهوم  95کمتر می باشد در نتیجه می توان استنباط نمود که فرضیه پژوهش با سطح اطمینان 

  .تباط منفی و معناداري وجود داردکه بین رقابت بازار محصول و کیفیت پیش بینی تحلیل مالی ار

  پژوهش فرضیه تفسیر و بندي جمع

بیان کردیم که بین رقابت بازار محصول و کیفیت پیش بینی تحلیل مالی ارتباط منفی و معناداري  پژوهشدر فرضیه 

در وجود دارد. در صورتی که شرکت محصولات جدید و با نوآوري جدیدي وارد بازار نماید و اطلاعات آن را 

گزارش هاي مالی به صورت شفاف ارائه نماید باعث تسهیل در روند تحلیل استفاده کنندگان صورت هاي مالی و در 

کنندگان بازار سرمایه اطلاعات گزارشگري مالی  زمانی که مشارکت .نتیجه افزایش کیفیت گزارشگري مالی می گردد

طور معمول از آن اطلاعات به همراه سایر اطلاعات موجود براي انجام یک قضاوت (براي مثال  کنند، به را دریافت می

ل در کجا گیري (براي مثا بینی)، یا یک تصمیم دربارة احتمال ریسک ورشکستگی یا شکاف بین یک نتیجه و یک پیش
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کنند؛ بنابراین، مشخص است هدف اولیۀ اطلاعات گزارشگري مالی در  گذاري شود) استفاده می و چه مبلغی سرمایه

کنندگان در بازار باشد و کیفیت بالاي اطلاعات  ها و تصمیمات مشارکت بازارهاي سرمایه این است که پشتوانۀ قضاوت

تري منجر شود همگرایی استانداردهاي حسابداري، هماهنگی  کیفیتها و تصمیمات با  در گزارشگري مالی به قضاوت

هاي اقتصادي، رشد و پیشرفت در الزامات افشا و دیگر عوامل باعث تمرکز بیش از حد  استانداردهاي حسابداري، بحران

کیفیت ، ضعف در 21هاي حسابداري در جهان در اوایل قرن  در گزارشگري مالی شده است. همچنین، افزایش رسوایی

هاي بزرگ (نظیر انرون، وردکام،  ها که با ورشکستگی شرکت گزارشگري مالی را بیشتر نشان داد. افزایش شمار تقلب

همراه داشت.  هاي مالی به هایی را دربارة کیفیت گزارش در هم آمیخته بود، نگرانی آدلفی، سیسکو، لیوسنت و زیراکس)

ویی در این خصوص به تدبیر راهکارهایی همت گماشت. تغییر رویکرد ج حرفۀ حسابداري و حسابرسی در راستاي چاره

تدوین استانداردهاي حسابداري از استانداردهاي مبتنی بر قواعد به استانداردهاي مبتنی بر اصول، تأکید بر استقلال 

ابداري و داران جزء و تنظیم مقررات انتظامی حرفۀ حس حسابرسان و حاکمیت شرکتی براي حمایت از منافع سهام

حاصل از آزمون فرضیه ي دوم پژوهش حاضر  نتایج شده براي جلب اعتماد عمومی بود. حسابرسی از جمله تدابیر اتخاذ

، )2019( 1) و هالدرنس و همکاران1396( آزاد پور و همکاران )،1397( با نتایج پژوهش هاي میرحافظ آزاد و همکاران

  ) سازگار است.2021( 3) و و اقبال و همکاران2015( 2هی و همکاران

  پیشنهادات براساس نتایج فرضیه

گذاران نسبت به صورت هاي مالی و اخذ شود براي کاهش تقلب در شرکت و ایجاد اطمینان در سرمایهپیشنهاد می -

 .هاي پاداشی مبتنی بر عملکرد بلند مدت براي مدیران در نظر گرفته شودتصمیمات کارا و بهینه توسط مدیریت، طرح

سازوکارهاي نظارتی بیشتري را براي مدیران توانمندتر  پیشنهاد می شود که سهامداران عمده و اعضاي هئیت مدیره، -

  اتخاذ کنند به طوري که با کاهش کیفیت گزارشگري مالی و افشاء از ناکارآمدي مدیران کاسته شود.
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