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چکیـده| هنـر صنایـع دسـتی دارای ارزش هـای معنـوی و مـادی بسـیار زیـادی اسـت كـه یكـی از 
مؤلفه هـای مهـم گردشـگری فرهنگـی اسـت. در جامعـه ای كـه هنـر یكـی از راه های گسـترش توسـعۀ 
فرهنگـی و اقتصـادی اسـت بـه یقین آن جامعه در مسـیر رشـد و بالندگی قرار دارد. كشـور ما با داشـتن 
صنایـع دسـتی متنـوع و با كیفیـت می تواند در زمرۀ كشـورهای پیشـتاز صنعت گردشـگری قرارگیردكه 
البتـه بـا چالش هایـی نیـز مواجه اسـت. ایـن مقالـه با هـدف شـناخت اسـتراتژی ها و پیامدهـای صنایع 
دسـتی درگسـترش صنعـت گردشـگری فرهنگـی بـا روش داده بنیاد و بـا تكنیک مصاحبۀ بـاز و عمیق و 
مطالعـۀ مقـالات و اسـناد مرتبـط انجام شـده اسـت. پژوهش طی سـه مرحلۀ كدگـذاری بـاز، كدگذاری 
محـوری و انتخابـی بـا اسـتفاده از نرم افزار تحلیل داده هـا )MAXQDA( به تحلیل پرداخته اسـت. نتایج 
به دسـت آمده نشـان می دهـد تنـوع محصـولات فرهنگـی و هنـری در كشـور می توانـد كمک شـایانی به 
اقتصـاد بـدون نفـت باشـد. اگـر صـادرات صنایع دسـتی در دسـتور كار قـرار گیرد پرسـود خواهـد بود و 
نكتـۀ حائـز اهمیـت اینجاسـت كـه ایـن صنعت بـا گردشـگری رابطـۀ دیالكتیكـی دارد و صنایع دسـتی 
بخـش مهمـی از صنعـت گردشـگری بـوده و ارتبـاط تنگاتنگـی بـا آن دارد. خروجی مدل نشـان داد كه 
مشـاركت روسـتاییان، هنرمنـدان و صنعـت كاران فرهنگـی تـا حـدود زیـادی بـه حمایت دولت وابسـته 
اسـت. مثـلًا واردات تجهیـزات كارگاهـی جدیـد و متنـوع، نیازمنـد تسـهیلات بانكـی و پولـی اسـت كه 
حمایـت سـازمان های فرهنگـی دولتـی و نیمه دولتـی را می طلبـد. همچنیـن وجـود یـک سـامانۀ جامع 
و تارنماهـای تخصصـی حـوزۀ صنایـع دسـتی از نیازهـای مهم این حوزه اسـت كـه موجـب تولید ثروت 
فرهنگـی و رشـد اقتصـاد هنـر و رفـع بیـكاری در كشـور خواهـد بـود. پیامدهای توسـعۀ صنایع دسـتی 

موجـب توسـعۀ اقتصـاد فرهنـگ، تقویـت غـرور ملی و رشـد ناخالـص ملی خواهـد بود. 
واژگان کلیدی| فرهنگ، صنایع فرهنگی، گردشگری فرهنگی، گراندد تئوری. 

هنـر  قـوت  نقطـۀ  دسـتی  صنایـع  دانـش  مقدمـه| 
دسـتی  اسـت (Niedderer & Townsend, 2015). صنایـع 
بـرای غنـای فرهنـگ و حفـظ میـراث فرهنگـی  فرصتـی عالـی 
پرسـابقه ترین  و  كهن تریـن  از  یكـی  و    (Csapo, 2012)اسـت
دسـتاوردها )مـرادزاده، یعقوبـی، ژیـلا، 1400( و بیانگـر هنر، ذوق 

و فرهنـگ یـک ملـت اسـت و آمیختگـی زیـادی بـا تاریخ، سـنت، 
محیـط جغرافیایـی و نیازهای مصرفی مـردم دارد )ثریایی و عطف، 
شـغلی  فرصت هـای  ایجـاد  یعنـی  دسـتی  صنایـع   .)20  ،1393
جدیـد، یعنـی ارزآوری )الوانی و پیروزبخـت، 1385، 123(. امروزه 
بـرای ارتقـای سـطح زندگـی مـردم و تحـرک اقتصـاد پیداكـردن 
یـک جایگزیـن بـرای اسـتفاده از منابـع بومـی و محلـی امـری 
اسـت (Black & Cobbinah, 2018, 81)صنایـع  اجتناب ناپذیـر 
دسـتی یكـی از عوامـل مهـم در تولیـد ناخالـص داخلـی و ایجـاد 
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اشـتغال كشـور اسـت )وظیفه دوسـت، 1393( و تأثیر بسـزایی در 
اقتصاد كشـور دارد )انصـاری و كوپال، 1401، 52(. برای حضور در 
بازارهـای جهانـی صرفـاً كیفیت صنایع دسـتی نباید مدنظر باشـد 
بایـد بـه نـام( Bendixen, Bukasa & Abratt, 2004) و همچنیـن 
برنـد آن توجـه داشـت تـا جایـگاه اقتصـادی صنایـع دسـتی ارتقا 
پیـدا كنـد (John, 2014). برنـد و نـام امروزه جزئـی از موفقیت در 
تجـارت اسـت(Kotler, 2012)  و فرهنگ سـازی در صنایـع دسـتی 
داشـته  همـراه  بـه  اقتصـادی  پیشـرفت های چشـمگیر  می توانـد 
باشـد )انصـاری و خلیلـی، 1400، 53(. آنچـه امـروزه در صنایـع 
دسـتی در دسـترس اسـت یادگار گذشـتگان در قالب گنجینه های 
ارزشـمند تاریخـی اسـت كـه شایسـتۀ زنده نگه داشـتن می باشـیم 
مأنوس بـودن  به دلیـل  ایـران  كشـور   .)93  ،1393 )شایسـته فر، 
بـا هنـر صنایـع دسـتی، جـزو چنـد كشـور دارای بیشـترین تنوع 
محصـولات صنایـع دسـتی و پتانسـیل بالای گردشـگری در جهان 
اسـت كـه می توانـد نقـش بسـزایی را در حـوزۀ اقتصـاد فرهنـگ،  
صنعـت گردشـگری و جـذب توریسـم ایفـا كنـد )همـان، 106(. 
عـدم آشـنایی گردشـگران بـا صنایـع دسـتی مناطـق مختلـف از 
مهـدوی  و  )شـعبانی، محمـدی  توسـعۀ گردشـگری  چالش هـای 
حاجی لویـی، 1401، 156( بـوده و ترویج و توسـعۀ صنایع دسـتی 
باعـث ارتقـاء سـطح زندگـی(John, 2014) می شـود و گزینه هـای 
 . (Nair & Whitelaw, 2015) توسـعۀ اقتصادی نباید محدود باشـد
صنایـع دسـتی ایـران دارای تنـوع و كثرت )یـاوری، 1401، 14( و 
در زمـرۀ كشـورهای پیشـتاز در جهـان قـرار دارد كـه عامل مهمی 
در جـذب گردشـگران بـه شـمار مـی رود )همـان، 64-66(. تولیـد 
صنایـع دسـتی، رونق اقتصـادی، گسـترش جذب صنعت توریسـم 
و اشـاعۀ فرهنگی را به دنبال خواهد داشـت و توسـعۀ گردشـگری 
بـه عنـوان یـک پدیدۀ فرهنگـی موجب می شـود كه فرصـت كافی 
بـرای تبـادل و اشـاعۀ فرهنگـی بیـن گردشـگر و جامعـۀ میزبـان 
بـه وجـود آیـد )پاپلـی یـزدی و سـقایی، 1392، 88(. عـلاوه  بـر 
صـادرات كالاهای فرهنگی، صنایع دسـتی نقش مهمـی در اقتصاد 
گردشـگری بـازی می كنـد كه منجـر بـه كسـب و كار خانوادگی در 
مناطـق مختلـف كشـور می شـود )شـعبانی و همـكاران، 1401، 
160(. برهمیـن اسـاس هـدف ایـن مقالـه بررسـی اهمیـت صنایع 
دسـتی درصنعـت گردشـگری و اثـرات آن بـر ایـن حـوزه اسـت 
بـه تحلیـل اسـتراتژی و پیامدهـای صنایـع دسـتی و صنایـع  و 
فرهنگـی درصنعـت گردشـگری پرداختـه كـه با مصاحبـۀ عمیق و 
نیمه سـاختاریافته بـا 28 نفـر از متخصصـان و ذی نفعـان این حوزه 

بـا روش داده بنیـاد انجـام گرفـت اسـت. 

پیشینۀ پژوهش
هوشـیار )1401( بـا بازتعریـف صنایـع دسـتی معاصـر ایـران بـا 
رویكـرد آینده پژوهـی معتقـد اسـت كه صنایع دسـتی بـرای حفظ 
و تـداوم زیسـت بشـری همـواره در خدمـت انسـان بـوده و بـرای 

رشـد و توسـعۀ آن باید اهتمام ورزید. شـهریاری، اطهـری و امینی 
)1401( بررسـی تأثیـر برجـام بر توسـعۀ صنایع دسـتی معاصر به 
نقـش تحـولات بین المللـی و اثر آن بـر صنایع دسـتی پرداخته اند. 
شـعبانی و همـكاران )1401( جایـگاه صنایـع دسـتی در توسـعۀ 
فناوری هـای  لـزوم  و  كرده انـد  بررسـی  را  مازنـدران  گردشـگری 
نویـن را در بـازار خاطرنشـان می كننـد. انصاری و كوپـال )1401( 
معتقدنـد بررسـی عوامـل مؤثر بـر حضور صنایع دسـتی ایـران در 
نمایشـگاه جهانـی می توانـد بـه همبسـتگی میان صنعتگـران و نیز 
اشـاعۀ فرهنگـی انجامـد. رضایـی، كریمـی و ابراهیم پـور )1400( 
راهبردهـا و علـل و چالش هـای توسـعۀ فرهنگی با رویكرد توسـعۀ 
گردشـگری را بررسـی كـرده و بـه نقش توسـعۀ فرهنگـی و كمک 
بـه توسـعۀ اقتصـادی و فرهنگـی پرداختـه و ادعـا می كننـد كـه 
شـناخت  و  دقیـق  اسـتراتژی  تدویـن  و  ظرفیت هـا  شـناخت  بـا 
چالش هـای آن می تـوان در توسـعۀ فرهنگی و توسـعه گردشـگری 
پیشـگام بـود. بهرامـی )1399( بـا بررسـی نقش صنایع روسـتایي 
بـر توسـعۀ اقتصـادي و اشـتغال زایي جامعۀ روسـتایي بین توسـعۀ 
صنایـع روسـتایي و توسـعۀ اقتصـادي و اشـتغا ل زایي خانوارهـاي 
روسـتایي رابطـۀ معناداري قائل می شـود و توسـعۀ صنایع دسـتی 
را موجـب افزایـش سـطح درآمـد، اشـتغال زایي و كاهـش سـطح 
 ،1399 )بهرامـی،  می دانـد  نظـر  مـورد  روسـتاهاي  در  بیـكاري 
82(. امینـی و مزروعـی )1398( مفهوم سـازی مـدل كسـب وكار 
گردشـگری در صنایـع دسـتی اصفهـان را پتاتسـیل بـالای كشـور 
در زمینـۀ صنایـع دسـتی می داننـد و معتقدنـد شـهر اصفهـان در 
جـذب توریسـت موفـق بـوده و جایـگاه مهـم ایـن شـهر همچنین 
نیروهـای متخصـص و ماهـر ضـرورت توجه به این بخـش را یادآور 
می شـوند و مزیـت آن را بـا فـروش در بازارهـای داخلـی و خارجی 
ضـروری می داننـد. وزیـن و زمانـی )1398( بـه عوامـل مؤثـر بـر 
رفتـار صنایع دسـتی بیـن گردشـگران خارجی و داخلـی و اهمیت 
خریـد سـوغاتی می پردازنـد و دو عامـل مهـم كیفیـت و اصالـت 
راعوامـل مؤثـر بـر خریـد گردشـگران می داننـد كـه البتـه حمـل 
آسـان و ارزش كابـردی بـرای گردشـگران خارجـی مهم تـر بـوده 
اسـت )وزیـن و زمانی، 1398، 73(. موسـوی، غفوریان، سرشـومی 
و سـپهوند )1397( به توسـعۀ صنایع دسـتی از طریق برندسـازی 
در شـهر اصفهـان پرداخته و به پتانسـیل بالای اصفهـان در صنایع 
دسـتی اشـاره دارنـد و سـال1394 انتخـاب ایـن شـهر بـه عنـوان 
شـهر صنایـع دسـتی گواه این مسـئله اسـت و دو عامـل كیفیت و 
قیمـت را از ویژگی هـای تعیین كننـدۀ خریـد صنایع دسـتی شـهر 
اصفهـان عنـوان می كننـد )موسـوی و همـكاران، 1397، 227(. 
طغرایـی و رضوانـی، )1395( بـه مطالعـۀ نهـادی سـازمان میـراث 
فرهنگـی، صنایـع دسـتی و گردشـگری كـه بـه توسـعۀ فرهنگی و 
اقتصـادی و نقـش آن در معمـاری و شهرسـازی اشـاره دارنـد كـه 
ایـن امـر موجـب سـرمایه گذاری و سـودآوری اقتصـادی می شـود 
و در پایـان یـک تصـور كلـی از وضعیـت نهادهـای مربـوط بـه 
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وزرارت خانـۀ میـراث فرهنگـی، صنایع دسـتی و گردشـگری تحت 
عنـوان توریسـم و صنایـع دسـتی ترسـیم می كننـد. 

مبانی نظری
صنایع دستی و دست آفریده ها •

صنایـع دسـتی یكـی از مهم ترین بخش هـای اقتصاد جهانی اسـت 
و ریشـۀ عمیقـی در اعتقـادات و رسـوم و فرهنـگ جامعـه دارد 
)گندمانـی، صادقـی و باصـری1400، 7-8(. فراورده هـای هنـری و 
خـلاق دست سـاخته بـا مـواد اولیـۀ طبیعـی و مرغـوب كه ریشـه 
در آداب و سـنن آن منطقـه داشـته باشـد )تقی بیگـی، موسـوی 
مطلـوب و میـرک زاده، 1391(. هر اسـتان و هر منطقـه  به اقتضای 
ذخایـر طبیعـی و خصیصه هـای جغرافیایی و اسـتعدادهای صنعتی 
كـه  اسـت  فراورده هایـی  و  دسـت آفریده ها  دارای  هنـری  ذوق  و 
در مـواردی شـهرت آن منطقـه یا اسـتان به آنهاسـت و بخشـی از 
هویـت آن منطقـه را شـكل می دهد. البتـه باید به ایـن نكته توجه 
داشـت كـه تكنولـوژی مـدرن و صنایـع ماشـینی جدیـد و تولیـد 
انبـوه خـواه ناخـواه رونـق صنایع دسـتی را به عنـوان كالای تجاری 
از بیـن می بـرد. تولیـد انبوه كارخانـه ای در یک روز بیـش از تولید 
سـالانۀ صنایـع دسـتی در یـک منطقـۀ دیگـر در كشـور اسـت كه 
بدون شـک بـازار مصـرف روزمـره مـردم را قبضـه می كنـد. دیگـر 
بازرگانـان زمـان سـعدی نیسـتند كه گوگرد پارسـی را بـه چین و 
كاسـۀ چینـی را بـه روم و دیبـای رومـی را به هند و پـولاد هندی 
را بـه حلـب وآبگینـۀ حلبـی را بـه یمـن و بـرد )سـنگ( یمانـی را 
بـه پـارس ببرنـد زیرا بـه خوبـی می دانند كـه قیمت زیـادی ندارد 

)روح الامینـی، 1400، 155-154(. 
تعریف صنایع دستی •

و  كاربردی  هنرهـای  و  محصـولات  تولیـدات  از  مجموعهای  بـه 
معیشـتی تاریـخ، فرهنـگ و تمـدن بشـری می گویند كه عـلاوه بر 
رفـع نیازهـای اقتصادی بخشـی از باورهـا، آداب، رسـوم و فرهنگ 
بومـی آن منطقـه را بـه همـراه داشـته باشـد )هوشـیار، 1401(.
صنایـع دسـتی از جاذبه هـای تاریخـی و فرهنگی هر منطقه اسـت 
)موسـوی و همـكاران، 1397، 227( و بـه تمامـی هنرهای تزیینی 
و كاربـردی اطـلاق )گندمانـی و همـكاران، 1401، 9( می شـود و 
از شـاخص های هویتـی و فرهنگـی هـر جامعـه یـه شـمار مـی رود 
)آرمـان، آل علـی و ذاكریـن، 1400، 150(. صنایـع دسـتی هـم 
)میرنسـل،  زیبایی شناسـانه  جنبـۀ  هـم  و  دارد  كاربـردی  جنبـۀ 
1388(. از نظـر یونسـكو مصنوعاتی صنایع دسـتی تلقی می شـوند 
كـه كامـلًا بـا دسـت یا به كمک ابزاردسـتی سـاخته شـده باشـند. 
دخالـت ابزارهـای ماشـینی در تولیـد مصنوعـات دسـتی تـا آنجـا 
پذیرفتـه اسـت كه حضور مسـتقیم دسـت یـا نیروی انسـانی را در 
تولیـدات مربوطـه نفـی نكنـد. درصنایع دسـتی باید از مـواد اولیۀ 
طبیعـی اسـتفاده شـود و به تعـداد نامحـدود قابلیت تولید داشـته 
باشـد. ایـن قبیل مصنوعـات باید زیبـا، ابتكاری، هنـری یا مصرفی 

بـوده و ضمـن توصیـف مفاهیـم فرهنگی-هنـری دارای جنبه های 
تزیینـی، سـنتی، مذهبـی، اجتماعـی یـا سـمبل های معنـی دارو 
پرمفهـوم باشـند )حاجی پور شوشـتری، 1386، 165(؛ )جدول 1(.

اهمیت صنایع دستی در گردشگری •
در دوران كنونـی جامعـۀ مـا بایـد در مسـیري حركـت كنـد كـه 
توسـعۀ پایدار و توسـعۀ پایدار همه جانبه، در رأس همۀ سیاسـت ها 
و برنامه هایش باشـد )غفاری، یونسـی و رفیعی، 1395(. دسـتیابي 
بـه ایـن اهـداف متعالـي و خط مشـی توسـعه، در گـرو بهره گیري، 
و  وتكنولوژی هـای جدیـد  فنـون  علـوم،  از  اسـتفاده  و  یادگیـری 
فناوري هـاي نویـن اسـت )پورعـزت، كیانـی و پورعـزت، 1394(. 
از پرجاذبه تریـن پدیده هـاي  به مثابـۀ یكـي  فعالیت هـاي هنـري، 
زندگـي و متعالي تریـن و كامل تریـن شـیوۀ بیـان می توانـد آنـان 
را بـه سـوي فضیلـت و كمـال سـوق دهـد كـه بـا دو مقولـۀ مهـم 
و اساسـي یعنـي صنعـت فرهنگـی و اقتصـاد هنـر پیونـد و ارتباط 
دارد )ایمانـی خوشـخو، 1388، 78(. صنعت گردشـگری امروزه در 
زمـرۀ پرسـودترین تجارت هـا در دنیـا بـه شـمار مـی رود و تجارت، 
صنعـت فرهنگـی و اقتصـاد هنر بخـش قابل توجهـی از این تجارت 
پرسـود بـه حسـاب می آیـد. ازآنجاكه هر اسـتان در كشـور صنایع 
دسـتی مخصـوص خـود را دارد، ایـن تكثـر فرهنگـی و هنـری بـا 
حمایـت دولـت می تواند نقش بسـزایی را در رفع بیكاری و توسـعۀ 
ناخالـص داخلـی ایفـا كنـد. از دلایـل مهـم در توجیـه جنبه هـای 
مثبـت صنایع دسـتی اهمیت ایـن هنرها در رفع بیكاری اسـت كه 
ایـن منابـع درآمـدی از گردشـگری پایدار بر سـه حـوزۀ اقتصادی، 
اجتماعـی و محیـط زیسـتی اثرمسـتقیم دارد )انصـاری و خلیلـی، 
امكانـات گسـترده ای كـه در زمینـۀ فـروش  بـا  امـروزه   .)1400
داخلـی و صدور صنایع دسـتی به كشـورهای خارجـی وجود دارد، 
می تـوان بـرای نیـروی مـازاد در بخش كشـاورزی، شـغل و درآمد 
ایجـاد و از مهاجـرت بی رویـه بـه شـهرها جلوگیری كـرد. ازآنجاكه 
تولیـد صنایع دسـتی اساسـاً متكی بـه صنایع داخلی اسـت، از این 
رو بـه طـور معمول بیـش از 90 درصد ارزش داده ها در این رشـته 
كـه به طـور عمـده شـامل نیـروی كار، مـواد اولیـۀ مصرفـی و ابزار 
و وسـایل كار، در داخـل كشـور قابـل فراهم شـدن اسـت و طبعـاً 
هرگونـه افزایـش در میزان تولیـد و فروش فرآورده های دسـتی اثر 
مسـتقیمی در رشـد تولیـد ناخالـص ملـی (G. N. P) دارد )هاتفی، 

.)77-76  ،1388
نقش صنایع فرهنگی در توسعۀ عمومي •

موضـوع فرهنگ و صنایـع فرهنگی نیازمنـد برنامه ریزی بلند مدت 
اسـت )شـادالویی، 1398(. تبییـن نقش صنایع فرهنگي، مسـتلزم 
دركـي جامـع و كامل از اهمیت فرهنگ اسـت )تصویر 1(؛ )صالحی 
امیـری، 1396(. در توسـعۀ عمومـي كشـور بـه خصـوص درمیـان 
نخبـگان موضوعاتـی ماننـد فرهنـگ وصنایع فرهنگی یـک راهبرد 
بـه شـمار مـی رود )كروبـی، 1395(. در دنیـاي واقعـي وقتـي صنایع 
فرهنگـي شـكل مي گیرد كه یک بـازاري بـراي كالاي فرهنگي وجود 
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مؤلفه ها  ابعاد 

ارزش افزوده فعالیت های اقتصادی در GDP اشتغال بخش فرهنگی 
بودجه و هزینه های انجام شدۀ فرهنگی 

 
 

اقتصادی 

آموزش فراگیر برای همگان 
تنوع و خلاقیت فرهنگی در دو سال اول دبیرستان  تعلیم افراد متخصص در حوزۀ فرهنگ   

آموزش 

حفظ و نگهداری از میراث فرهنگی، ارزش میراث فرهنگی 
میراث فرهنگی 

آزادی بیان
دسترسی و استفاده از اینترنت و تنوع رسانه ها  ارتباطات 

چارچوب های استانداردشده برای فرهنگ چارچوب های نهادی و سیاسی برای فرهنگ توزیع فراساختار های 
فرهنگی 

مشاركت اجتماعی مدنی در حاكمیت فرهنگی 
حاكمیت و نهادها 

مشاركت در فعالیت های فرهنگی اعتماد 
آزادی تعیین سرنوشت  مشاركت اجتماعی 

سطوح برابری جنسیتی درک از برابری جنسیتی 
برابری جنسیتی  

جدول 1. ابعاد و مؤلفه های شاخص های فرهنگی از دیدگاه یونسكو. مأخذ: كاووسی، عبدی و اعتباریان، 1393، 7.

داشـته باشـد )كمال آبـادی، 1388(. این بازار بایـد تقاضایش معطوف 
بـه داخل باشـد. تقاضا وقتي معطوف به داخل باشـد تحولـي در درون 
فرهنـگ خانواده هـا ایجـاد می شـود. ایـن اتفـاق زمانـی رخ می دهـد 
كه نهادهاي اصلي فرهنگ سـاز )صداوسـیما، وزارت فرهنگ و ارشـاد 
اسـلامی، میـراث فرهنگـی، صنایع دسـتی و گردشـگری، آمـوزش و 
پـرورش، آموزش عالی، شـهرداری ها و ...( به رسـالت خود عمل كنند 
و ارتبـاط معنـاداری بین مردم و صنایع فرهنگی شـكل بگیـرد. در آن 
زمـان می تـوان گفـت جامعـه پتانسـل آن را دارد كـه بتوانـد صنایـع 
فرهنگـی )صنایع دسـتی( خـود را در بازارهای بین المللـی نیز عرضه 
نمایـد كـه خروجی آن بـه اضافه درآمـد اقتصادی به اشـاعۀ فرهنگی 
نیـز ختـم می شـود. در اینجاسـت كه نقـش دولت ها مهم می شـود تا 

به تقاضاها پاسـخ بدهند )بنیانیـان، 1388، 6-4(. 
صنعت فرهنگ •

اصطـلاح صنعـت فرهنگ را نخسـتین بـار آدرنـو و هوركهایمر دو نفر 
از مشـهورترین و مهم تریـن افـراد مكتـب فرانكفورت بـه كار گرفتند. 
بـه نظـر آنـان خصوصیـات فرهنـگ آن روزگاران، جنبـۀ صنعتی آن 
اسـت كه از اهمیت ویـژه ای برخوردار بود. این فرهنگ در كشـورهای 
صنعتـی شـكل گرفـت و سـپس بـه دیگـر قاره هـا و جهـان تسـری 
پیـدا كـرد. بـه قول آگوسـتین ژیـژار محقق فرانسـوی در طول سـی 
سـال گذشـته، گویـی بیـش از صد سـال گذشـته و سـیمای زندگی 
فرهنگـی مـردم جهـان دچاردگرگونـی بنیادی شـده اسـت. توسـعۀ 
صنعـت توریسـم و جهانگـردی را بـه نوعـی می تـوان تحمیل صنعت 
فرهنگـی نامیـد. ایـن صنعت عمدتـاً در اختیار كشـورهای پیشـرفتۀ 
صنعتی و غربی اسـت. عبدالكریم سـروش در ارتبـاط با فرهنگ غرب 

وضعیـت كنونـی فرهنـگ مـا را متأثـر از سـه فرهنگ ملی یـا ایرانی، 
غربـی و دینـی یـا اسـلامی می دانـد و معتقد اسـت كـه ضمن حفظ 
هویـت ملـی و دینی، هویت سـوم ما در شـناخت و ارتبـاط با فرهنگ 
غربـی اسـت. از نظـر او مـا با فرهنـگ غربی بیـش از یک قـرن و نیم 
اسـت كه آشـنا شـده ایـم؛ علم و فلسـفه و ارزش های غربـی به همراه 
نهاد هـای سیاسـی، تكنولـوژی و ... . آنهـا در میان ما راه پیـدا كرده و 
به خانه های ما نیز رسـیده و در ذهن و عین ما نیز اثرگذاشـته اسـت 

)رضایـی، كریمـی و ابراهیم پـور، 1400، 52(. 
لزوم رونق اقتصادی در صنایع دستی و گردشگری •

گردشـگری محرک حیاتی اقتصاد )وحیدزادگان و زنگی آبادی،1399( 
و مزیـت رقابتـی بالایـی را در مناطـق هـدف و مقاصـد خـود دارد 
(Isa, Ariyanto & Kiumarsi, 2020)صنایـع دسـتی بـه صاحبـان 
سـرمایه گذاری خصوصـی نیازمنـد اسـت )شایسـته فر، 1393( و باید 
ظرفیـت پذیـرش و آفرینش آثاری متفاوت را داشـته باشـد كه بتواند 
روی هـر یـک از ایـن آثـار سـرمایه گذاری كـرده و تولیـد و بازاریابـی 
و صـادرات آن را فراهـم كنـد )دلیـر، 1383(. هنـر صنایـع دسـتی 
بخـش مهمـی از اقتصـاد گردشـگری را به خـود اختصـاص می دهد. 
سـازمان های تجـاری و سیاسـت گذاران تجـارت ملـی می تواننـد بـا 
اقداماتـی، هنرمندان را شناسـایی و واحدهـای كوچک تولیدكننده 
)دانـش بنیـان( را به آنها بسـپارند تا این شـیوه به خصوصی سـازی 
در  البتـه   .)117  ،1393 )شایسـته فر،  بینجامـد  دسـتی  صنایـع 
كشـور مـا تولیـدات صنایع دسـتی علی رغـم تنـوع و كیفیت بالای 
اسـتاندارهای جهانـی بـا با چالش هـای جدی مواجه اسـت )كرمی، 
چبچیـان و كلانتـری، 1390( كه بسـیاری ازمؤلفه هـای موجود در 
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استراتژی، راهبردها، چالش ها و پیامدهای صنایع دستی... |عباس قنبری و همکاران
 
 

 

 
 

طراحی سناریویی برای صنایع دستی 
 امروز و فردا

درک شرایط 
معاصر و 

 جامعهنیازهای 

ها و شناخت سنت
 هااحترام به ارزش

پذیری انعطاف
 ةحیو رو

 رقابت

توجه به 
های مادی جنبه

 و معنوی انسان

استفاده از 
های فناوری
 روز

کسب 
های مهارت

فردی و 
 آموزش

تصویر 1. عوامل مورد نظر در طراحی سناریوی صنایع دستی معاصر ایران. مأخذ:  هوشیار، 1401، 27.

تصویـر 2 توسـط مصاحبه شـوندگان هـم تكـرار شـد و بسـیار تأكید 
داشـتند كـه چالش هـای موجـود باعـث كنـدی در صنایع دسـتی به 

معنای عام شـده اسـت.
ویژگی های مثبت مشاغل مستقیم در حوزة گردشگری •

گردشـگری موجـب رونـق اقتصاد، فرهنـگ و محصـولات كاربردی و 
معیشـتی می شـود و علاوه بـر رفـع نیازهـای مـادی فرهنـگ را هـم 
تحـت تأثیر قـرار می دهد )هوشـیار، 1401، 20(. یكـی از راهبردهای 
مهـم در میـان كشـورها گسـترش توریسـم در مناطـق كم برخـوردار 
اسـت كـه پتاسـیل های زیـادی بـرای گسـترش توریسـم دارنـد كـه 
موجـب اشـتغال در میـان خانوارهـا می شـود )معتمدی فخـار، زرین 
و مافـی، 1400، 74(. اكثـر مشـاغل مربـوط بـه حـوزۀ گردشـگری 
به نسـبت آسـان هسـتند، این مشـاغل بـه مهـارت و آمـوزش زیادي 
نیـاز ندارنـد )مهـدوی، 1385( و بیـش از سـرمایه، نیازمنـد نیـروی 
انسـانی هسـتند (Richards & Wilson, 2007). شـغل های وابسته به 
گردشـگری نیـاز به سـرمایۀ اولیۀ زیادی نسـبت به دیگـر بخش های 
اقتصـادی ندارنـد و فرصت هـای جدیـدی را بـرای افـراد جـوان، افراد 
بـدون مهـارت و كسـانی كـه دنبـال افزایـش درآمـد خـود هسـتند 

فراهـم می نماید )نوربخش و اكبرپـور سراسـكانرود، 1389، 26-27(. 
ویژگی های گردشـگری و شـغل های مرتبط با آن موجب شـده اسـت 
گردشـگری در اقتصاد محلی، نقش حمایت كننده ای داشـته باشـد و 

نقـش اصلـی را در اقتصـاد محلی بـازی كند )همـان، 28(. 

روش پژوهش
ایـن پژوهـش كیفـی بـوده و بـا روش گرانـدد تئـوری اسـتراوس و 
كوربیـن انجـام گرفت. جامعۀ آمـاری این پژوهش، ذی نفعـان، عوامل 
اجرایی، مدیران، صاحب نظران در رشـته های صنایع دسـتی و میراث 
فرهنگـی و متخصصـان حوزه هـای مختلـف هنـری اسـت. از روش 
نمونه گیـری گلوله برفـی تـا رسـیدن به اشـباع نظـری در مصاحبه ها 
اسـتفاده شـد. مصاحبـۀ نیمه سـاختاریافته و عمیـق از 28 نفر گرفته 
شـد )جـدول 2(. دركدگـذاری بـاز تعداد 384 مفهوم اسـتخراج شـد 
كـه سطربه سـطر جـدا شـدند. در مرحلـۀ كدگـذاری محـوری ایـن 
مفاهیـم دسـته بندی شـدند و بر اسـاس شـباهت معنایی بـه صورت 
مقـولات محوری كدبندی شـدند كه از نرم افزار تحلیـل كیفی داده ها 

)MAXQDA ( اسـتفاده شـد. 
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 های صنایع دستیچالش

های فروش چالش
 وصادرات

های چالش
منابع 
 انسانی

های چالش
 مدیریتی

های چالش
 تولید 

 ضعف مالی صنعتگران که غالباً_1
 افراد روستایی و فقیر هستند

عدم ثبات شغلی به دلیل نوسانات _2
 اقتصادی و رکود بازار

 های فنیفقدان آموزش_3

عدم اشاعة خدمات تأمین اجتماعی _4
 صنعتگرانهنرمندان و  و بیمة

 

 

 

 

 

 
 

های اضافی بههزینه تحمیل_1
دلیل پراکندگی مناطق و دوری از 

 بازار

 انبوه وعدم امکانات تولید _2
 ای مجهزهفقدان کارگاه

 فقدان استانداردهای مواد اولیة_3
 تولید صنایع دستی

 بندی مناسبعدم وجود بسته_4

دلیل گران تمام شدن کالاها به_5
 تولید غیرانبوه و دستی

عدم دقت و ظرافت کارهای _6
 دستی

عدم نظارت مستمر از سازمان_7
 های مربوطه

 

 

ریزی و سیاستنبود برنامه_1
گذاری کلان و عدم حمایت جدی 

 دولت

ها و ارائة عدم همکاری بانک_2
 بهرهوام کم

عدم ارتباط و هماهنگی بین _3
آموزش عالی و مهارت فنی  مراکز

 یاو حرفه

های قوی وفعال نبود اتحادیه_4
 صنایع دستی

عدم حضور بخش غیردولتی _5
 هنر صنایع دستی ننیرومند درشأ

فقدان بانک جامع اطلاعات _6
هنرمندان و صنعتگران صنایع 

 دستی

 

 

حضور رقبای جدید و _1
 کاهش سهم بازار

مشکلات سیاسی و عدم _2
ارتباط با کشورهایی با قدرت 

 خرید بالا

کاهش ورود گردشگران _3
 خارجی

پذیری برخی رقابتفقدان _4
محصولات صنایع دستی ایران در 

 بازارهای خارجی

عدم توانایی شناسایی بازارهای _5
مناسب داخلی و خارجی جهت 
تضمین خرید تولیدات صنایع 

 دستی

کمبود تبلیغات گسترده در _6
رسانه های بین المللی و فضای 

 مجازی

 

 

تصویر 2. چالش های صنایع دستی. مأخذ: ثریایی و عطف، 1393، 26.

یافته های پژوهش
بـا مطالعۀ مقـالات مرتبـط، كتاب ها، مصاحبه ها، سـخنرانی ها و اسـناد 
مرتبط با صنایع دسـتی و صنعت گردشـگری، روش گراندد تئوری مدل 
اسـتراوس و كوربین انجام گرفت. مصاحبۀ نیمه سـاختاریافته و عمیق با 
28 نفر از ذی نفعان حوزۀ صنایع دسـتی، هنرمندان، اسـتادان دانشـگاه، 
كارآفرینـان صنایـع دسـتی و گردشـگران فرهنگـی و... انجـام شـد كـه 

كدهـای جدول 3 اسـتخراج، كدبندی و دسـته بندی شـدند. 
-اسـتراتژی: مشـاركت مـردم )روسـتاییان، هنرمنـدان، صنعـت كاران 
فرهنگـی(/ نوآوری تجهیـزات/ بازاریابی و تبلیغـات/ ایجاد الگوهای بومی 

و نوین/ تشـویق به سـرمایه گذاری/ اهمیت فضای مجـازی/ رفع بیكاری/ 
كاهش بـزه كاری

-شـرایط علـی: ایجاد آگاهـی در هنرمندان صنایع دسـتی، مخصوصاً در 
شـهرهای كوچـک و روسـتاها/ تناسـب محصـولات فرهنگی با توسـعۀ 
نیازهـا/ تأمیـن خواسـت گردشـگران فرهنگـی و هنردوسـت/ برگـزاری 
نمایشـگاه ها و جشـنواره های داخلی و خارجی/ آموزش نیروهای انسـانی 

ماهـر )هنرمندان( 
-موانـع و چالش هـا )مداخله گـر(: عـدم نظـارت كافـی وزارتخانه هـای 
مربوطـه/ عـدم وجـود مـواد اولیـۀ مرغـوب/ عـدم حمایـت از مشـاغل 
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تخصص جنسیت سن شماره

كارشناسی ارشد، قالیباف زن 30 1

فوق دیپلم، مشاغل خانگی زن 30 2

مدرس دانشگاه، حوزۀ فرهنگ و هنر زن 51 3

لیسانس معماری فعال در حوزۀ گردشگری زن 32 4

لیسانس فرهنگی زن 27 5

لیسانس ادبیات فعال در حوزۀ صنایع فرهنگ  زن 37 6

مدرس دانشگاه گروه گردشگری زن 40 7

كارشناسی ارشد، هنرمند زن 40 8

كارشناسی ارشد، كارآفرین زن 47 9

لیسانس، خانه دار، كارآفرین صنایع دستی زن 31 10

لیسانس صنایع دستی زن 36 11

لیسانس، مشغول دركارگاه هنری زن 43 12

استاد دانشگاه مرد 80 13

لیسانس گردشگری مرد 36 14

كارشناسی ارشد، نویسنده و فعال فرهنگی مرد 49 15

لیسانس گردشگری راهنمای تور مرد 41 16

كارشناسی ارشد، نقاش مرد 62 17

كارشناسی ارشد، كارگردان سینما مرد 50 18

دانشجوی كارشناسی ارشد گردشگری مرد 33 19

لیسانس نقاشی مرد 25 20

لیسانس عمران، علاقمند حوزۀ صنایع دستی مرد 37 21

  پژوهشگر و مدرس دانشگاه در 
حوزۀ فرهنگ

مرد 55 22

مدرس دانشگاه، رشته گردشگری مرد 40 23

كارشناسی ارشد، كارآفرین مرد 59 24

كارشناسی ارشد، بازنشسته، مغازه دار صنایع 
دستی

مرد 45 25

مدرس دانشگاه، پژوهشگر هنر مرد 60 26

دانشجوی كارشناسی گردشگری مرد 29 27

لیسانس مدیریت فرهنگی و پژوهشگر گردشگری مرد 32 28

جدول 2. مصاحبه شوندگان. مأخذ: نگارندگان.

كوچـک خانگـی/ مشـكلات جـدی سـاختاری در حـوزۀ صنایـع 
دسـتی/ عـدم تارنمـای یكپارچه/ عـدم ورود گردشـگران خارجی/ 
عـدم تـوان خریـد گردشـگران داخلـی/ هزینـۀ بـالای انـرژی در 
كارگاه هـای كوچک و بزرگ/عـدم وجود نمایشـگاه های تخصصی/

عـدم آمـوزش و آشـنایی مـردم بـا صنایع دسـتی. 
_زمینـه هـا: شـناخت ظرفیت هـای فرهنگـی و هنری/تاكیـد بـر 

آمـوزش تخصصـی پایدار/رشـد فهـم هنـری وفهـم ارزش هـا/ 

_پیامدهـا: توسـعه فرهنگـی و اقتصـادی/ احسـاس غرورملی/رشـد 
ناخالـص ملـی/ هویـت فرهنگی/توسـعه هنرهـای محلـی و بومـی. 

نتیجه گیری و تفسیر داده ها 
كـه  اسـت  شـده  مشـخص  جمع آوری شـده  داده هـای  براسـاس 
مشـاركت روسـتاییان، هنرمنـدان و صنعت كاران فرهنگـی تا حدود 
زیـادی بـه حمایـت دولـت وابسـته اسـت، زیـرا واردات تجهیـزات 
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کدگذاری 
محوری

نشانه هاکدها

استراتژی
)راهبردها(

مشاركت روستاییان، هنرمندان و صنعت كاران فرهنگیمشاركت مردم

نوآوری
تسهیلات لازم برای واردكردن تجهیزات و تأسیسات 

واردات تجهیزات كارگاهی جدید و متنوع و الگوهای جدید

بازاریابی و تبلیغات
وضعیت بازاریابی و تبلیغات ضعیف صنایع دستی و گردشگری فرهنگی

نبود تارنمای یكپارچه
اهمیت فضای مجازی

سرمایه گذاری
غنای فرهنگی
رفع بیكاری

كاهش بزهكاری

ثروت فرهنگی، اقتصاد هنر

علت ها

ایجاد آگاهی

تأمین خواست گردشگران فرهنگی و هنردوست
استفادۀ آموزشی از مكان های تاریخی و فرهنگی
عدم اطلاع رسانی كافی از جاذبه های گردشگری

ایجاد اگاهی بیشتر درجامعه، هنرمندان صنایع دستی مخصوصاً در شهرهای كوچک 
وروستاها 

برگزاری نمایشگاها وجشنواره ها

نبود یک برنامۀ جامع و استراتژیک
مشخص نبودن هدف ها و سیاست های گردشگری 

عدم وجود دید راهبردی در مدیران 

جذب گردشگران فرهنگی و هنردوست
آشنایی گردشگران داخلی هنردوست

برد تبلیغاتی در دنیا و وبگاه های مرتبط
آشنایی با ارزش های نهفته در آثار صنایع دستی

تأمین نیازهای حسی و ارضای ذهنی هنرمندان و هنردوستانخواست گردشگران 
تناسب محصولات فرهنگی با توسعۀ نیازها

آموزش

فقدان نیروی انسانی كارآزموده و متخصص 
عدم آشنایی مردم با صنایع دستی

عدم آشنایی مردم با ارزش معنوی نهفته دركار دست

آموزش نیروهای متخصص عملگرا
آموزش نیروهای متخصص و مدرس كارگاه های هنری

موانع

عدم نظارت كافی
عدم نظارت كافی و كمبود تسهیلات لازم در زمینۀ ترویج صنایع دستی

مشكلات ساختاری

عدم وجود برنامه برای وزارتخانه های مرتبط
عدم وجود مواد اولیۀ مرغوب
عدم ورود گردشگران خارجی

عدم توان خرید گردشگران داخلی
وجود سازمان های موازی متعدد

عدم حمایت 
عدم همكاری بانک ها جهت وام های كم بهره

هزینۀ بالای انرژی در كارگاه های كوچک و بزرگ 
عدم حمایت از مشاغل كوچک خانگی

جدول 3. مقولات و مفاهیم وكد های محوری. مأخذ: نگارندگان. 
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کدگذاری محوری                                                              کدها                                                                    نشانه ها

شاخت ظرفیت هازمینه ها

شناخت 
ظرفیت های 
فرهنگی و 

هنری

پتانسیل های بالقوۀ فرهنگی، هنری، تاریخی، طبیعی در كشور
/تأكید بر آموزش تخصصی پایدار در مراكز دولتی، نیمه دولتی و خصوصی

رشد فهم هنری و فهم ارزش های نهفته در هنر و صنایع دستیرشد

پیامدها

توسعۀ فرهنگی اقتصادی
رشد ناخالص 

ملی
فاصله گرفتن از صنعت نفت
فهم اقتصاد هنر توسط مردم
فرهنگی و هنری شدن جامعه

تغییر نگرش مردم
حركت به سمت فناوری های نوین

تقویت غرور 
ملی

احساسِ بودن
از بین بردن نقاط ضعف

آشنایی كودكان با هنر قدما و گذشتگان خود
سلامت روح و روان

كارگاهـی جدیـد و متنـوع و الگوهـای جدیـد كـه بـه نـوآوری ختم 
می شـود، نیازمند تسـهیلات بانكی و حمایت سـازمان های فرهنگی 
دولتـی و نیمه دولتـی اسـت. یكـی از مدرسـان حوزۀ صنایع دسـتی 
معتقـد اسـت كـه ایـن امـر موجـب »آمـوزش نیروهـای متخصـص 
متخصـص  نیرهـای  آمـوزش  و  هنـری  دركارگاه هـای  مـدرس  و 
عملگـرا« خواهد شـد. به عنـوان نمونه كمیتـه امداد امـام خمینی از 
تولیدكننـدگان صنایـع دسـتی درحد تـوان حمایت و بـرای گرفتن 
تسـهیلات لازم آنهـا را بـه بانک هـای عامـل معرفـی می كنـد. البته 
مشـكلات سـاختاری بسـیاری در این حوزه وجـود دارد كه می توان 
بـه وجـود سـازمان های متعـدد مـوازی »عدم وجـود دیـد راهبردی 
در مدیـران و مشـخص نبودن هدف هـا و سیاسـت های گردشـگری 
و نیازهـای حسـی و ارضـای ذهنـی هنرمنـدان و هنردوسـتان و 
تناسـب محصـولات فرهنگـی با توسـعۀ نیازه اشـاره كـرد«. یكی از 
ذی نفعـان ایـن حـوزه معتقد اسـت »صنعـت فرهنگ و گردشـگری 
نیازمند طرح حمایت بیشـتر و مؤثرتری از سـوی دولت اسـت« زیرا 
حمایت هـای فعلـی از صنایع دسـتی و گردشـگری یا وجـود ندارد و 
یـا پاسـخ گوی نیازهای تولیدكننـدگان وذی نفعان حوزۀ گردشـگری 
نیسـت. زیرا توسـعه و رشـد صنایع فرهنگی از جمله صنایع دسـتی 
و گردشـگری نیازمند هزینه و سـرمایه گذاری مسـتمر و جدی است. 
»وضعیـت بازاریابـی و تبلیغات ضعیف صنایع دسـتی و گردشـگری 
فرهنگـی و نبـود تارنمـای یكپارچه« نیـز از ضروریـات و كمبودهای 
موجـود در كشـور اسـت. وجـود یـک سـامانۀ جامـع و تارنماهـای 
تخصصـی حـوزۀ صنایع دسـتی از نیازهای مهم این حوزه اسـت كه 
موجـب ثـروت فرهنگی و رشـد اقتصاد هنر، غنـای فرهنگی، كاهش 
بزهـكاری و رفـع بیـكاری بـه خصـوص در بیـن جوانـان و بانـوان 
هنرمند و هنردوسـت خواهد شـد. پیامدهای توسـعۀ گردشـگری و 
صنایـع دسـتی موجب توسـعۀ اقتصـاد فرهنـگ، تقویت غـرور ملی 

ادامۀ جدول 3.

و رشـد ناخالـص ملی خواهد بـود. هنرهای بومی كاربـردی در طول 
تاریخ زندگـی انسـان، نقشـی تعیینكننـده در رشد اقتصادی داشته 
و فرهنـگ دادوستد در بازار بـا ایـن كالاهـا انجـام می گرفـت كه در 
مبانـی نظـری بـه آن اشـاره شـد. هنـر صنایـع دسـتی بدون شـک 
انعكاسـی از فرهنـگ، هنـر، تاریـخ، و ارزش هـای یـک ملت اسـت و 
یكـی از مؤلفه هـای مهم گردشـگری فرهنگـی نیز به شـمار می رود. 
اكنـون كـه تحریم هـا از هـر زمانی بیشـتر به ما فشـار مـی آورد باید 
بدانیـم كـه میـزان كاهش وابسـتگی به نفت بسـیار مهم اسـت زیرا 
بـه هـر میـزان كـه دولـت از اقتصـاد نفـت فاصلـه بگیـرد بـه همان 
انـدازه بـه سـمت اقتصـاد بـدون نفـت نزدیک تـر می شـود. افزایـش 
فرهنگـی،  از جملـه خصوصی سـازی، صنایـع  غیرنفتـی  صـادرات 
صنایـع دسـتی و صنعـت گردشـگری می توانـد جایگزینـی بـرای 
نفـت باشـد. تنـوع محصـولات فرهنگی و هنـری در كشـور می تواند 
كمـک شـایانی بـه اقتصـاد بدون نفـت باشـد. بـا در نظـر گرفتـن 
موقعیـت جغرافیایـی و ژئوپولتیـک ایـران در جهان و پتانسـیل های 
جـذاب تاریخـی، فرهنگـی، جاذبه های طبیعی، گردشـگری فرهنگی، 
گردشـگری پزشكی وصنایع دسـتی، گام مهمی را در سیاست اقتصاد 
بـدون نفت دربردارد. صنایع دسـتی با آنكه صنعتی سـاده و به هزینه 
كمـی نیازمنـد اسـت، امـا اگر صـادرات آن در دسـتور كار قـرار گیرد 
پرسـود خواهـد بـود و نكتۀ حائز اهمیت اینجاسـت كـه این صنعت با 
گردشگری رابطۀ دیالكتیكی دارد و صنایع دستی بخش مهمی از صنعت 
گردشـگری اسـت. صنعت گردشگری، گسـترش صادرات صنایع دستی 
را به همراه دارد. صنایع دسـتی به اقتصاد كشـور كمک می كند اما نباید 
این نكتۀ بسـیار مهم را فراموش كرد كه صادرات صنایع دسـتی در واقع 
به اشـاعۀ فرهنگی كمک می كند و فروش هر قلم از صنایع دسـتی چه 
كوچـک، چـه بـزرگ بخشـی از هویت و ارزش هـای مـا را در خود نهفته 
دارد كـه به همراه گردشـگر به سراسـر جهـان منتقل می شـود و ارزش 
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تصویر 3. نقشۀ روابط بین متغیرها. مأخذ: نگارندگان.

تصویر 4. تحلیل داده ها با نرم افزار )MAXQDA(. مأخذ: نگارندگان.
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فرهنگـی آن قابـل قیاس با ارزش اقتصادی آن نیسـت، اینجاسـت كه 
اهمیت صادرات صنایع دسـتی به صورت چندوجهی كاملاً پیداسـت 

كـه هـم اهمیـت اقتصـادی دارد و هم اهمیـت فرهنگی. 

پیشنهادها
-سـیال بودن و جذاب بـودن پژوهش هـای فرهنگـی همـت همگـی 
را هـم طلـب می كند. اسـتادان دانشـگاه، پژوهشـگران و دانشـجویان 
پژوهـش در حـوزۀ صنایع دسـتی را در اولویت كاری خـود قرار دهند. 

-امكانات و تسهیلات بانكی لازم در اختیار بانوان و روستاییان برای رشد و 
تولید بیشـتر صنایع دستی قرار گیرد. 

_ آمـوزش نیروهـای متخصص در قالـب كارگاه های آموزشـی در مناطق 
مختلف و روسـتاها توسـط سـازمان های مربوطه انجـام گیرد. 

_ایجاد یک شـبكۀ بازاریابی برای فروش محصولات تولیدشـده مخصوصاً 
در روستاها.

_ایجاد یک برنامۀ )اپلیكیشـن( محلی و بومی برای فضای مجازی و بستر 
اینترنت مخصوص تولیدات صنایع فرهنگی بالاخص صنایع دستی.
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