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  کالاها بندی بسته به ایرانی بخشی هویت در قالی نقوش قابلیت تبیین

   )ورامین میناخانی و بروجن یلمه بندیِ  قالیِ  نقوش: موردی مطالعه( 
  

   

   *فرشیدنیک فرزانه

  **ایمانی الهه

      

  ۰۶/۰۴/۱۴۰۲تاریخ پذیرش:            ۰۸/۱۲/۱۴۰۱تاریخ دریافت:  

  

 

 چکیده

تواند معرف هویت ملت در سطح ملی و  یکی از مواردی که میاست.  برخوردار خاصی جایگاه از ملتی هر هویت به توجه معاصر دنیای در

به تحلیل کالا بندی   در طراحی بسته هویت ایرانی گذاریتأثیر  توسعهٔ پژوهش حاضر با هدف  است.محصولات  بندی  بستهالمللی باشد،   بین

آیا استفاده از این نقوش در  که است هبود ها  دنبال پاسخ به این پرسشبه و  هپرداختایرانی    قالی طرح دو های گرافیکی نقوش  قابلیت

توان از   هایی می  روش با چه؟ و در صورتی که پاسخ به این سوال مثبت است، هویت ایرانی باشدنفوذ  توسعهٔ تواند موجب   بندی می  بسته

با و  تحلیلی پژوهش با روش توصیفی ـاین  ؟بندی محصولات ایرانی استفاده نمود  نقوش قالی ایرانی در طراحی بستههای زیباشناختی   قابلیت

گردان میناخانی ورامین،  جن و نیمهیلمه بروبندی  طرح شکستهٔ    قالی نقوشبصری با تحلیل  در آن، وه انجام شدای   استفاده از منابع کتابخانه

استفاده از نقوش  که . درنهایت این نتایج به دست آمداست هه شداین دو قالی ارائ طرح و نقش گیری از با بهرهبندی   نمونه طراحی بسته ۱۲

ی رانیانقوش  ادآوریو  کننده یتداع زین یخارج نِ یمخاطب یبرا بوده و آشنا برای مخاطب ایرانی کالاهای ایرانی،بندیِ   بسته در سنتی قالی

که  ضمن این .باشد هویت ایرانی نفوذ توسعهٔ  به دستیابی های  یکی از راهتواند   تکرار تماشای یک نقش در ذهن مخاطب میبنابراین  ،هستند

تا به  را بودندرا دا قابلیتهای ایرانی این   چنین نقوش قالی همافراد نگهداری شود.  تواند سالیان سال در خانهٔ   میبندی محکم و زیبا   یک بسته

کلی طرح  و یا ،عناصر سایر با ترکیب در طرح و نقوش ،طور مستقل بهنقش و نگارها و کلی  کلی و کاربردی شامل استفاده از طرح های روش

  های متفاوتی خلق شوند.  رحطترتیب  مورد استفاده قرار گیرند و بدینبندی   طراحی بستهدر  ،اصلی فرم در تغییراتی ایجاد با نقوش وقالی 

 

  : ها هواژ کلید

 .ورامین ، میناخانیبروجن یلمهنقوش قالی، ، ایرانیبندی، هویت  بسته
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 در قالی نقوش قابلیت تبیین

 به ایرانی بخشیهویت

 رزانهف ...،کالاها بندیبسته

، الهه ایمانیو  فرشیدنیک

 ۱۹۲ـ۱۷۹

 مقدمه. ۱

چه بسا برخی از  و شود به دقت دیده می ،دهد و به هنگام خرید کالا می قرار تأثیر تحت را محصول ارزیابیِ  که یمتغیر  عنوان به یبند  ستهب

های اخیر   در سالرو دارای اهمیت است که  تحقیق حاضر از این .استاز اهمیت بالایی برخوردار د، نشوها در خانه افراد نگهداری   ها سال آن

علاوه بر  ،محصولات ایرانی بندیِ   ای از بسته  خارجی باعث شده بخش عمدههای   بندی  بسته از طراحیِ  های تکراری و کپی  طرح استفاده از

 ، گزینهٔ تجسمیاصول  واجد سنتیِ  و ایرانی نقوش از استفادهبنابراین  .باشند یت، فاقد هویت و فرهنگ ایرانی در بازار جهانعدم خلاقیّ 

  کالاهای ایرانی خواهد بود.  بندی  بستهشناسی در   ت و زیباییمناسبی برای ایجاد خلاقیّ 

 از اصول تجسمی در زیبایی بصری بهره برده ونقوش این اکثر  و هستند یایران عناصر سنتیترین   ایرانی یکی از مهم های  قالینقوش 

نقوش قالی  ،ژوهش حاضرپدر رو   از این .هستند )زیبایی درونی( بار معنایی و نمادین فراوان در فرم (زیبایی بیرونی) و تجسمیاصول  دارای

بین نقوش  رو به عنوان نمونه از  این از ،ع بسیار زیادی هستندهای ایرانی دارای تنوّ   نقوش قالی .است هبندی انتخاب شد  برای طراحی بسته

به نمایندگی نقوش  یلمههای عشایری   گردان و طرح قالی نیمهمیناخانی ورامین به نمایندگی نقوش  های  قالیطرح ، ی ایرانیها  قالیمختلف 

 گیرد. مورد بررسی قراربندی کالاهای ایرانی   های این نقوش در طراحی بسته  قابلیتگیری از   بهره چگونگیِ تا  است انتخاب گردیده شکسته

برای استفاده در  خواهد بود کهپرسش این  پاسخ به دنبال گردان طرح شکسته و نیمههای   نقوش قالیدر نخست رو  تحقیق پیش بنابراین

بخشی   منظور هویت به ها  قالی این نقوشتوان از   چگونه میو  هستند؟ ای را دارا شناختی  زیباییهای   قابلیتچه این نقوش بندی   طراحی بسته

 و سپسبندی   بستهشرح به  قیتحق نهٔ یشیپ انیپژوهش بعد از ب نیمنظور در آغاز ا نیبه هم ؟استفاده نمود ی ایرانیبندی کالاها  بستهبه 

برای چگونگی استفاده از نقوش در ادامه  است. پرداخته شدهبندی   در آثار هنری و گرافیکی بسته عناصر و اصول بصری و تجسمی مطالعهٔ 

ارائه    بندی  بسته   های ای از طرح نقوش قالی بر روی جعبه  مونهنبه همراه  بندی  در طراحی بستهسه روش  ،های یلمه و میناخانی  قالی

  است.  شده

  پژوهش پیشینهٔ . ۲

طراحی لوگو،  به توان  می بخشی منظور هویت بهایرانی  قالینقوش کاربردهای  جملهاز  ،گرافیک در حوزهٔ  گرفته های انجام  با توجه به بررسی

شادی . است گرفته قرارتوجه مطالعه و مورد تر  کمبندی   بستهحوزۀ های این نقوش در   قابلیتاما اشاره کرد،    تصویرسازیو  پوستر، بیلبورد

به معرفی کلیات  ،بندی  بسته طراحی به نگاهی ) در کتاب۱۳۸۵( نژاد  کرمانیفرزان و  یبند   بسته یطراحدر کتاب  )۱۳۸۴دانا (  یسرئ

این مسئله به اهمیت  در بازاریابی بندی  بستهنقش در کتاب ) ١٣٨٧سلحشور (اکبر فیض و داود اند.   ها پرداخته های آن  و ویژگی بندی  بسته

 ،در منابع لاتین. است بندی پایدار توجه کرده  ه بستهب ،تجاری و صنعتی بندی  بسته اصولدر کتاب نیز  )١٣٩٧( ترابخانیندا  .اند  پرداخته

   .اند  موفق اشاره کرده   بندی  های بسته ویژگیبه  )۲۰۰۸( سیلوا و دوپویس

در  )۱۳۹۱(ملکی زهرا است.  انجام شده نامه در قالب پایان هایی  نیز پژوهشمحصولات ایرانی  بندیِ   بسته نقوش سنتی دراستفاده از  دربارۀ

هایی با استفاده از   بندی  بسته ،»دستی ایران  صنایع آثار بندی  بسته های آن در  تیاستفاده از قابل جهت ایرانی در نقاشی رایج نقوش تزئینی بررسی«

وجیهه و  »با رویکرد فرمالیستی بندی   بسته  طراحی پژوهشی بر نگارگری ایرانی در«در  )۱۳۹۵(پور   بهرام هما است. خلق کرده ایرانینقاشی 

ایرانی در    به نگارگری» )چرمی صنایع بر تاکید (با هنرهای صناعی بندی  بسته در نگارگری نقوش کاربرد چگونگی بررسی«در  )۱۳۹۷(نوی   قلعه

 روشن یعقوبیمرضیه . اند  توجه کردهبندی   در بستهآن گیری از نقوش   گارگری ایرانی و بهرههای ن  قابلیتو به  اند  دستی پرداخته  بندیِ صنایع  بسته

 و طراحی در مذکور یها  هیما  نقشاز » )یبند  و عناصر بسته ی(کاربرد آن در طراح رفتیج یوانیو ح یاهیگ یها  هینقشما لیتحل«در ) ۱۳۹۱(

 بندی بسته و طراحی در هریس فرش نقوش گرافیکی های قابلیت بررسی«  در )١٣٩٨( مجرد یعباسمریم است.  بندی استفاده کرده  بسته عناصر

 فرش های مایه نقش کارگیری به«در  نیز  )١٣٩٩( ظفرزادهفرزانه  است. بندی زعفران ایده گرفته  حی بستهابرای طر    قالیاین از نقوش   ،»ایرانی

  است. استفاده کرده بندی  بسته برای طراحی مذکورهای   از نقوش قالی  »بندی بسته طراحی در رضوی خراسان

 صـنعت در برنـد و هویـت اتصـال حلقـه دسـتی، صـنایع«) در پژوهشـی بـا عنـوان ١٤٠٠علـی و میتـرا ذاکـرین (  آل ، فرهـادآرماناحسان 

در  )١٤٠٠نیـا (  فروغـی مـریم ایمـانی والهـه . انـد  دادهپیشـنهاد کـالا   بندی   دستی ایرانی را به عنوان بسته صنایعاستفاده از برخی ، »بندی  بسته
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دو هـای  طـرحهـای عینـی   بـه تحلیـل زیبـایی» دوفرنـه کلیم دگاهیبر اساس د ییروستا یها یدر قال ینیع یشناس ییبایز «پژوهشی با عنوان 

  اند.  پرداخته یلمه و میناخانی منطقهٔ 

و سایر  ، قالینقاشی ایرانی و نگارگریبه مطالعۀ جایگاه تر  بیش بندی،  در زمینۀ استفاده از نقوش ایرانی در بسته های ذکرشده  پژوهش

چگونگی استفاده  ی برایو راهکار  اند دستی اختصاص یافته  صنایع بندیِ   بستهخصوص  ها به  بندی کالا  نقوش سنتی برای طراحی و فرم بسته

گردان روستایی  نیمهطرح یلمه و  عشایری های  قالی نقوش شکستهٔ  شناسیِ   های زیبایی  قابلیت ،در تحقیق حاضر است. ارائه نشده ها از آن

ه برای طراحی ارائنهایت مدلی مورد واکاوی قرار گرفته و در  ،فرهنگی ایجاد هویتِ  منظور ی ایرانی بهکالاهاکلیۀ بندی   میناخانی برای بسته

حاضر با  اند در صورتی که پژوهش  صورت کلی به موضوع زیباشناسی پرداخته مقالات مذکور در زمینۀ بازاریابی، بهچنین  هم است. گردیده

بندی توسط   بستههایی از   و نمونه است هتوجه کردها  کارگیری آن و چگونگی به ایرانی قالیدو و طرح شناختی نقوش  دیدی کاربردی به زیبایی

  .است استفاده شدهبه عنوان نمونه ها از نقوش این دو قالی  نگارندگان طراحی شده که در آن

  و طراحی آن بندی  بستهاهمیت . ۳

وجه مشتری، افزایش چشمگیری و جلب ت محصولات رقابت در عرصۀ فروش، تنوع محصولاتو  تولید کالاهابا توجه به پیشرفت روزافزون 

ای   به گونه محصول است. بندی  تهبسو شکل  برای خرید کالا، طراحی و ترغیب وی یکی از ابزارهای مهم برای جلب نظر مشتریاست.  یافته

 کی دیتول و یطراح یها تیفعال ۀیلک شامل محصول، یبند   بسته است. علم شناخته شده کی عنوان به ایدن در یبند   بسته یطراحکه امروزه 

  و اطلاعات نیتأم بسته، اتیمحتو محافظت از شامل یاصل ۀفیوظ سه و الاستک یبرا ا لفافی ظرف
ً
 ریاز سا محصول ردنکز یمتما نهایتا

 علاوه بر محافظت یبند   بسته .(Kotler & Armstrong, 2008: 102)دارد  برعهده را )نندهک  مصرف توجه جلب قیطر  از( مشابه محصولات

. )۳۰ :۱۳۸۵ ،نژاد  (کرمانی است برخوردار مشخصی اعتبار و نام و تولیدکننده از محصول که کند  می اعلام خریداربه  )،۸ :۱۳۸۴ ،دانا  سیئر (

 :١٣٩٨ ،مجرد یعباس( خلاق استو صحیح  تجسمیطراحی با اصول  مندنیاز ،در بازار موفق عمل نمایدبتواند که یک کالا  برای اینبنابراین 

۳۲(. 

به دلیل  نیز تواند نقش تبلیغ را  می علاوه بر جذب مشتری، ،بندی  بستهطراحی  واستفاده از نقوش سنتی و فرهنگی یک ملت در خلق 

بندی،   بندی شامل رنگ، شکل (فرم) بسته  اصول اساسی در بستهتوان گفت   بندی کلی می  در یک جمع نماید.ایفا مشتری  نظر و ترغیب جلب

 ،بندی است (فیض و سلحشور  آرایی یا ترکیب  سازی، صفحهنگاری، مصور   و نشان تجاری، حروف گیرها، اندازه، نام  دربندی، ضربهساختار، 

 جنبهٔ دارای ( بصری و طراحیِ  )رسانی اطلاع جنبهٔ دارای ( از سه بخش فرم، نوشتارنیز یک کالا  بندی  بستهطراحی  ).۱۰۷-۱۷۳ :۱۳۸۷

طراحی  ،این تحقیقهدف زیرا  پردازد  میبندی کالاهای ایرانی   بسته تجسمی طراحیِ  است. پژوهش حاضر به بخشِ  تشکیل شده )زیباشناسانه

هایی   بندی  جایی که چنین بسته آن دستی ایرانی است که بعد از فروش کالا در آن قرار خواهند گرفت و از  بندی صنایع  هایی برای بسته  جعبه

ها  آن تجسمیپس طراحی  ،ندارند مانند آندهنده و  ، وزن، تاریخ انقضاء، مواد تشکیلهای استاندارد  چون علامت ی هماطلاعاتنیاز به ارائه 

   .در اولویت قرار خواهد داشت

 بندی  بسته در شناختی عوامل زیبایی نقش. ۴

مهم  عواملجمله از ...  و یبند   بیرنگ، اندازه، ساختار، ترک فرم،. است یشناس  ییبایاصول ز  تیرعا ،بندی  بسته یِ از عوامل مهم در طراح یکی

تواند جزء   می ،که ریشه در باورها و فرهنگ یک ملت داردنقوش سنتی و استفاده از نمادها  و هستند بندی  ی فرمی در بستهشناخت  ییبایز 

. براساس است یبند   بسته یو طراح یر یگ  در شکل یخاص تیارزش و اهم یدارا عوامل نیکدام از اهر  باشد. بندی  بستهنی های درو  زیبایی

و  ردگی  یصورت م بندی  بسته یِ ظاهر  تیاساس جذاببر  ،دارانیدر لحظه توسط خر  دیخر  یِ ر گی  میدرصد تصم ۷۳، حدود فتهگر   صورت قاتیتحق

خاموش عمل  ۀفروشند کیعنوان  و به شود  یم لیعامل مهم در انتخاب تبد کیبه  بندی  بسته ،ندارد یر گی  میتصم قدرتِ  یکه مشتر  یزمان

 به تواند  می بندی  بسته طراحی در شناسی ییزیبا اصول رعایت .)(Gofman, Howard, Moskowitz, & Tonis, 2010: 159-163 کند  یم

 و باشد همراهبرای ایشان  پیامدهایی با نیز نمادین و کارکردی نظر از دوست، زیبایی مشتریانِ  برای جدید احساسیِ  تجارب نمودن فراهم دلیل

و  علوی، ابراهیمی،( دهد افزایش آن روی برند و بندی  بسته با مستمر ارتباطی و بالاتر پرداخت خرید، تکرار به را مشتریان تمایل درنتیجه
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و خاتمه رابطه  یدفرآیند خر  ناعمل خرید محصول، پای«نظر قرار داد که د این مسئله را مدایحقیقت بدر  .)۱۶۳ :۱۳۹۴ ، سیاهرودی نجفی

بنابراین با یک طراحی  .)۱۸ :۱۳۹۷ ،(ترابخانی »مشتری با سازمان تولیدکننده است تباطست، بلکه عمل خرید آغاز ار خریدار و فروشنده نی

طور  بهآن نقش خواهد کرد بلکه ترغیب را به خرید مجدد همان کالا یا برند  اوماند و   خوب برای مشتری باقی می ای خوب نه تنها خاطره

گاه    کند که موضوع پژوهش حاضر است. دستی صدق می  کالاهایی مانند صنایع خصوص دربارهٔ  ئله بهاین مس .شود در حافظه ثبت میناخودآ

پور و   حسنقلی، فیروزیان های  پژوهش جمله دردارند از  تأثیربندی کالا   بستهبر روی نیز رهای دیگری متغیشناسی   علاوه بر زیباییالبته 

 های که جنبه است شده مشخص) ۱۳۹۴( و همکاران ابراهیمیو  )۶۵ :۱۳۹۱( سیاهرودی نجفی و، علوی نیا رحیم ،)۱۲۵ :۱۳۸۸( استیری

کل  اما در .است تر بوده بیش یگاه غذاییدر محصولات مواد شناسی  ییدیداری و بصری و زیبا جنبهٔ  با مقایسه در و محافظتی اطلاعاتی

حاضر استفاده از نقوش  در مقالهٔ  بندی را نادیده گرفت.  بندی درست و مناسب طراحی یک بسته  شناسی و ترکیب  بزرگ زیبایی تأثیرتوان   نمی

نظر مد دستی  صنایع و ها  ها، روسری  های ایرانی نظیر انواع رومیزی  بندی محصولات فرهنگی مانند انواع سوغاتی  های ایرانی در بسته  قالی

بعد از کالا  بندی  بسته تأثیرکید است چرا که در چنین آثاری مورد تأ ها  اطلاعاتی آن جنبهٔ  نسبت به است. بنابراین توجه به بخش طراحی

افراد  در خانهٔ های دیگر   برای استفادهها   تا مدتممکن است بندی شیک   یک بسته. است تر بیشو حین فروش فروش آن  از پیش ازفروش 

   .دارداهمیت بالایی  و استفاده از مواد مستحکم طرح و نقوش ایرانی قانهٔ خلا بنابراین نمایش ؛باقی بماند

 ،دادن بینظم و ترت« اشاره خواهد شد. ،شوند  می بندی  بسته تجسمیبندی صحیح در بیان   ترکیب موجبدر ادامه به عواملی که 

عناصر  یدادن آنها، ساختار و سازماندههم قرار  کردن و در کنار بترکی هم، با ها  نمودن قسمت منسجم ،یر یتصو عناصر نیکردن ب ریزی  برنامه

عناصر و کیفیات نیروهای  ).۲۲۴ :۱۳۸۱ ،یمی(حل »کند  یرا مشخص م بیمفهوم ترک ،کردن همه اجزا با هم و بالاخره هماهنگ یتجسم

 تجسمیهمان عناصر که طور فیزیکی و ملموس سروکار داریم  ها به که با آن بخشی: شوند  به دو بخش کلی تقسیم می و فرمی تجسمی

کار  اصل تجربه و ممارست هنرمند در بهح وکیفیات بصری هستند که بخش دیگر  است و...  شامل نقطه، خط، سطح، رنگ، شکل، بافت و

بخشند. در   روهای بصری یک اثر تجسمی استحکام میکه به نیو ...  تضاد ،یل تعادل، تناسب، هماهنگیاز قب بردن عناصر بصری هستند

تواند از وحدت   هاست که اثر هنری می آن واسطهٔ  زیرا به به شکل یا فرم قابل درکی رسیده باشداصول تجسمی یک اثر باید از لحاظ  ،این روابط

  اند.   معرفی شده تجسمی »اصول«و  »عناصر« )،۱( ولدر جدبخشیدن به اثر است، برخوردار شود.  ترین اصل سامان  و یکپارچگی که مهم

  (نگارندگان) یتجسمو اصول عناصر  یمعرف :١ جدول

  خط، سطح، حجم، بافت، رنگ نقطه،  تجسمی عناصر

  تمرکز و تأکید ، ضرباهنگ، فضای مثبت و منفی، تبایننظم، تعادل، تناسب، تقارن،   اصول تجسمی

ها پرداخت.  آناز است تا به سنجش اصول تجسمی بندی کالاها نی  ها در بسته کارگیری آن در به ها  قالینقوش  قابلیتحال برای سنجش 

 ،مطابق این اصول و ضوابط دقیق شکل گرفته باشد ،یبند   ترکیب یگیرد و اگر روابط اجزا  ها شکل می آن بر پایهٔ  ،چراکه روابط عناصر

 بندی را دارند  گیری در آثار گرافیکی و بستهکار  به قابلیتصحیحی داشته و تجسمی  اصول ،ها  که نقوش این قالی است لهئاین مسدهندۀ   نشان

. اما قبل گیرد می بندی مورد تحلیل قرار های این نقوش در طراحی بسته  قابلیت ،بندی  در بسته   قالی  هایی از طرح دوم با ارائه نمونه و در مرحلهٔ 

  شود. ارائه میناخوانی گردان نیمه یلمه و طرح شکستهٔ های   مختصری از قالیها لازم است معرفی  از بررسی و تحلیل آن

  ورامین و میناخانیبروجن های یلمه   نقوش قالی. ۵

از نظر نوع بافت و نوع نقشه به  ،تر  کلی بندیِ   د اما در یک دستهشون  گذاری می گاه با نام نقوش نام بافت ومنطقۀ دستباف گاه با نام  یها قالی

طرح  د. قالیِ ان  تقسیم شده )ها  روستاییو گروهی از  شهری( گردان و ها)  عشایری و گروهی از روستاییشکسته ( یها قالی کلیِ  دستهٔ  دو

با  هاشهر در  یباف قالیمتمرکز  یها اغلب در کارگاه گردان یها پایین و قالیشمار  رجبا  نشین ایران  توسط عشایر کوچ شکسته و هندسی

 یها قالیاز نمونه . و گاه دارای نقوش شکسته هستند گردان نیمه گردان، های  های روستایی دارای نقش  قالی .شوند  بالا بافته میشمار  رج

اشاره  ... بختیاری و و چهارمحالهای   برخی از قالی، استان فارس، بجنورد، سیهر  منطقهٔ   های  قالیبه  توان  یم ،و هندسی شکستهسبک 

اما در  شوند  های یلمه امروزه در روستاها بافته می  لازم به ذکر است قالی مه اشاره کرد.های یل  قالیتوان به نقش   ها می و از بین نقوش آن کرد
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توان به   از نقوش گردان می شود. بندی می عشایری طبقه در دستهٔ  ها نآهای  نقوش فرشو عشایر قشقایی  ءبندی فرش ایران جز تقسیم

های   و گروهی از طرح قالی خانی ورامینمانند میناگردانی  های نیمه  شهری مانند اصفهان، تبریز و طرحهای   های مختلف قالی  سبک

  اشاره کرد.  بختیاریو چهارمحال 

محـال و چهارآبـاد اصـفهان و بـروجن   د کـه امـروزه در علـینشـو  محسوب می های هندسی عشایری و طرحهای   جمله قالیاز  های یلمه  قالی

زمـان  هـم کـارگیریِ   بـه ،هـای طـرح یلمـه  ترین ویژگی  از مهم د.ایل است و تنوع نقشی بالایی دار  یلمه نام یک شوند.  بافته می در روستاها ختیاریب

(شـبانی  شـود  قالی یلمه در سه طرح حوضی، شکرلو و بنـدی بافتـه مـی .تاس در قالی به شکل شکسته و انسانی هندسی ،نقوش گیاهی، حیوانی

شـدند،   صورت ذهنی بافته می های قدیمی به  نمونه .استبندی   طرح قدیم و جدید قابل تقسیمدستۀ ) و به دو ٧ :١٣٩٧ی، توفیقی بروجن بروجنی و

طـرح . ) تصـویر( است  قدیم مورد تحلیل قرار گرفته بندی های  نمونه از طرح در این پژوهش یک. شوند  اساس نقشه بافته میدید بر های ج  اما قالی

 امـروزه ایـن طـرحشـود.  تن تکرار مـیشکل در سرتاسر م مربع یک واگیرهٔ  وشود   محسوب می گردان  نیمههای روستایی و   جزو طرح ینناخایمقالی 

  .است گرفته قرار بررسی مورد ها  قالی این نقوش تجسمی های  ویژگی ،ادامه در .)١ تصویر( شوند  ورامین بافته می تر در منطقهٔ  ها، بیش  فرش

نقوش  یر بص یها  یژگویبررسی . ۶

  یلمه و میناخانی یها  قالی

 کـه شـاملاصـول تجسـمی  ،این بخـشدر 

، فضـای تباین نظم، تعادل، تناسب، تقارن،

ــد، ضــربحرکــت و  مثبــت و منفــی،  و تأکی

یلمـه  بندیِ  قالیِ در دو نمونه از ، است تمرکز

  :اند مطالعه و تحلیل شدهو میناخانی 

  ها  نقش و طرح قالیدر نظم . ۶-۱

 یبند   بیترک کیکه در  ای یژگیو نیاول

نقوش از  کینظم است. هر  ردیگ  یشکل م

 قالیاز نظر ساختار کلی  ایرانی های  قالیدر 

 هستند یاصول و قواعد  ها دارای  و موتیف

ها  اساس آنبر  و یا بافنده قالی که طراح

بافد.   و کنار هم می دهد  میرا شکل  نقوش

توان نظم را در ساختار   عنوان نمونه می به

   .)Error! Reference source not found.۳( نمودخانی مشاهده یلمه و مینا قالی های نقش و تک قالیکلی 

  ها   قالینقش و طرح در تعادل  .۶-۲

 ها،  جنس ها،  رنگ مواد،. برسند تعادل به دارند تمایل همگی شناختی روان و ادراکی یها  سیستم زیرا است تعادل ایجاد نظم، اصلی هدف

 ،اثر در تعادل یبرقرار  یها  شیوه. برسد تعادل به طرح ،درنهایت تا باشند فراگیر نظمی تابع و هماهنگ هم با باید همگی...  و یظاهر  طرح

 در تک باف  ذهنی بودن و به علت شکسته عشایریهای   قالیطرح . تعادل نامتقارن و متقارن تعادل :است نوع دو
ً
دارای  ها شنق   بودن، معمولا

میناخانی با تکرار یک واگیره های   قالیدلیل تکرار یک واگیره) و ساختار کلی  (به ها  ترنجیلمه،  بندیِ      قالیدر است. متقارن  وتعادل نامتقارن 

  ).۲جدول (هستند ی تعادل متقارن ادار  ،در متن

 ها  قالینقش و طرح تناسب در  .۶-۳

 به عبارت .شود  یم نییبا کل اثر تع زیمجاورش و ن یها  هر شکل در ارتباط با شکل ۀانداز  است که یمعن نیبه ا تناسب ،در هنرهای تجسمی

علاوه و تناسب  یاصل هماهنگ). ٦٠ :١٣٩٦ ،راد مناسب میان اجزای اثر با یکدیگر و با کل اثر دلالت دارد (حسینی به رابطهٔ  دیگر، تناسب،

   
  بندی (نگارندگان) قالی یلمه بروجن طرحِ  :١ تصویر  (URL1) قالی طرح میناخانی ورامین :١ تصویر

 

     
 قالی مداخل های زنجیره در ضرباهنگ :٤ تصویر

   )نگارندگان( میناخانی قالی متن و یلمه

  های  گل و یلمه قالی ترنج های گل در نظم :٣ تصویر

   )نگارندگان( میناخانی قالی متن
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را  قالیعرض سوم  یک ،میناخانی قالیهای   حاشیهکلیۀ  عنوان مثال است. به گرفته قرار توجهنیز مورد  ها  کلی قالیطرح  ساختاردر  ،بر نقوش

های   خشتدر  .بزرگ هستند های کوچک، نصف حاشیهٔ   دهد و حاشیه  ها را تشکیل می  کل حاشیهسوم  یک ،بزرگحاشیۀ دهند و   تشکیل می

  ).۲(جدول د تفاوت رنگ، دارای تناسب هستند ها با وجو پر کنار آن های هشت  ها و گل قالی یلمه نیز ترنج

 قالی یلمه و میناخانی (نگارندگان) نقوشاصول تجسمی در  :۲جدول 

اصول 

  تجسمی
  میناخانی  قالی یلمه

اصول 

  تجسمی
  میناخانی  قالی یلمه

  نظم

    

  تعادل

    

  تناسب

    

  تقارن

    

  تباین

    

فضای مثبت 

  و

      منفی

  ضرباهنگ

    

و  دیتأک

  تمرکز
    

  ها  نقش و طرح قالیتقارن در  .۶-۴

شود که   یتقارن به چهار شکل مختلف در آثار به کار برده مشود.   دیده میها   و هم در ساختار کلی آنها   قالیهای  نقش حث تقارن هم در تکب

این نوع قرینه شود.   یجا م همحور جابیک نقش نسبت به  ،یانتقال تقارنِ در  .مرکب تقارنو  دورانی تقارنِ ای،   آینه نی، تقارِ انتقال تقارنِ  عبارتند از:

 در طرح
ً
 نسبت ها  فرم اشکال و ،دشو می نامیده نیز یمحور  یا انعکاسی تقارن که ای  آینه تقارنِ  در .افتد  ها اتفاق می  ای و یا حاشیه  های واگیره  معمولا

 های  قالی حوضِ فرم کلی  درتقارن . دیآ  یدست م محور به یک حول شکل با دورانِ ی) مرکز یا شعاعیی (دوران تقارنِ  .ابندی  یمانعکاس  محوریک  به

شود و   یزمان استفاده م  همصورت  به یساز   نهیمختلف قر  یها  یژگیاز و نیز کبمر  تقارندر  .افتد  درجه اتفاق می ۹۰ زاویهٔ  یک واگیره با با ،یلمه

  اند. ) ارائه شده۲(ها در جدول   مثال نمونه .شود  تقارن مشاهده مینوع از این  ،میناخانی ایِ   واگیره های  در قالی .دآی  یدست م به یمختلف باتیترک

  ها  نقش و طرح قالیدر  تباین.۶-۵

به بهترین شکل در  ،تضاد ).۷۲ :۱۳۹۶ ،راد  (حسینی متقابل میان عناصر و کیفیت بصری است به معنای تضاد، تباین و کشمکشِ تباین 

 .)۲(جدول  قابل مشاهده است ها  این قالی نقوش دورگیریِ 

  ها  نقش و طرح قالیدر فضای مثبت و منفی  .۶-۶

 عاملی یا است، اصلی موضوعی یا بینیم  می که یچیز است. هر منفی و مثبت یفضا هماهنگی است، مؤثر بندی  ترکیب در که یدیگر  عامل

 عنصر باشد، داشته تر  خنثی حالتی چه آن و مثبت عنصر ،آید چشم به اول نگاه در و بیننده بگذارد چشم بر عمده یتأثیر  چه آن .فرعی و کمکی

فضاها ارزش خود را دارند که اگر موردتوجه قرار  نیست. بیهوده یفضا ،منفی یفضا از منظور که شود توجه باید .شود  می منفی محسوب

  .)۲(جدول  های یلمه مشهود است  قالی زنجیرهٔ . فضای مثبت و منفی در )۹۰-۸۳ :۱۳۸۵ ،می(ند درس  یبه نظر م ندیناخوشا ،طرح رندینگ

 ها  نقش و طرح قالیدر  (ضرب و حرکت) ضرباهنگ .۶-۷

 ،راد  است (حسینی ضرباهنگنوعی نمایشگر  آید و به  وجود می یک شکل یا یک حالت به توالیِ نمایش حرکت در هنرهای تجسمی با تکرار و 
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عبارت است از تکرار منظم و  یضرب از نظر بصر  شود.  می ضرباهنگب و یا همان ضر  جادیباعث ا ،یانتقال یساز   نهیقر  و تکرار). ۷۵ :۱۳۹۶

 ندانواع ضرب عبارت ).۲۱۴ :۱۳۸۱ ،یمی(حل» شود  یمطرح م زیبحث حرکت ن کند  یم دایهر جا ضرب حضور پ«. یهماهنگ عناصر تجسم

که  مداخل وجود دارد قالی یلمه، حاشیهٔ  در زنجیرهٔ عنوان نمونه  به .)۲(جدول  تکرار موجیو  تکرار یکنواخت، تکرار متناوب، تکرار تکاملی :از

  ).٤(تصویر است  شدهاستفاده در آن از اصل ضرباهنگ 

  ها  نقش و طرح قالیدر  و تمرکز دیتأک .۶-۸

رنگ درخشان،  انتخاب چون یمختلف یها  وهیبه ش تیفیک نیاست. ا یبند   بیاز ترک یکردن جزئبارز  یو به معنا یاصول بصر  گریاز د دیتأک

نظر خود استفاده مورد امیپ ترِ   عیخلق آثار و انتقال سر  یبرا یژگیو نیاز ا یهنرمندان تجسمآید.  وجود می به...  تر، شکل متفاوت و بزرگ اندازهٔ 

در طرح میناخانی  .اند  در مرکز توجه قرار گرفته ،هستندها   از خشت یکو یا در هر  که در مرکز قالی هایی  ترنج ،یلمههای   قالیدر . کنند می

) ۱۴۰۰نیا (  ایمانی و فروغی. )۲(جدول  اند  توجه قرار گرفته کید و، مورد تأ رنگ متمایز تر و اندازه بزرگ واسطهٔ  به قرمزرنگ پر های هشت  گل

  .اند ذکر کردهتر  با ذکر جزییات بیشرا این دو قالی  اصول تجسمی

  بندی در بسته ها  قالی شنق طرح و گرافیکی یها  قابلیت استفاده از. ۷

ها هم از نظر   ن طرحیا د کهشو مشخص  گرفت مورد بررسی و تحلیل قرار یلمه و میناخانیهای   قالینقوش  تجسمیهای   ویژگیجا،   تا بدین

بندی محصولات که نیازمند   بسته   بنابراین به منظور استفاده در طراحی .هستند یح تجسمیاصول صح یدارا یبند   بیه و هم ترکیما  نقش

  است، انتخابی مناسب و کارآمد هستند. تجسمی های   رعایت تمامیِ ویژگی

 طرحاستفاده از  )۱شود:   پیشنهاد می در طراحی شکل کلی سهای یلمه و میناخانی ه  یقالهای نقوش و ساختار   قابلیتچگونگی دربارۀ 

 بندی با سایر نقوشِ   در ترکیبنقوش بخشی از  استفاده از) ۲؛ طور مستقیم د ترنج، حاشیه و ... بهمانن قالی نقوش بخشی ازیا  کلی قالی

در  یشناس ییبایبه اصول ز  توجهبا  توانند  یم کیطراحان گرافبنابراین . یا طرح قالی قوشناصلی  فرم در تغییراتی ایجاد) ۳؛ و بندی  بسته

بندی   بستهدر طراحی  و یا با ایجاد تغییراتی در نقوش عناصر ریبا سا قیدر تلف ای و مستقیم صورت مستقل بهرا ها   قالی قوشن ،یبند   بیترک

) در مورد ۱۳۷۷که فلدمن ( چنانکه  یمعن نیگوناگون طرح است؛ به ا عناصر انیم یِ منطق یوستگیپرعایت ، مهمنکته  .بگیرندکار  به

و  دییدر جهت تأ دیبا یهمگ نیز بندی  در طراحی بسته یبند   بیو ترک ریتصاو ،اطلاعات نوشتاریاست،  ستفاده از عناصر بصری اشاره کردها

ها در طراحی   های گرافیکی نقوش قالی  قابلیتهای استفاده از   روش )١( در نمودار .رندیقرار گ) مورد استفاده امی(پ یمضمون اصل تیتقو

های یلمه و میناخانی ورامین در   گیری از نقوش قالی  ، سه روش پیشنهادیِ نگارندگان در بهرهبحث در ادامهٔ  است. بندی نمایش داده شده  بسته

  .تصویری توضیح داده شده است های  بندی، با ارائه مثال  طراحی بسته

  بندی (نگارندگان)در طراحی بستهورامین  یلمه بروجن و میناخانیهای   قالی نقوش گرافیکی یها  قابلیت استفاده از :١نمودار 

یهاقالینقوش  گرافیکی یهاقابلیتاستفاده از 

یلمه و میناخانی

 قوشن ایجاد تغییر در فرم اصلی

تغییریافته نقوش 

قالی یلمه

تغییریافته نقوش 

قالی های میناخانی

در ترکیب با سایر عناصر قوشن

های نقوش قالی 

یلمه با ترکیب 

نقوش هندسی

های نقوش قالی

میناخانی با 

ترکیب رنگی

)مستقل(یم طور مستق به قوشن

های طرح قالی

یلمه 

های طرح قالی

میناخانی
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  یمطور مستق به نقوشاستفاده از  .۷-۱

کرد. اگر هنرمند  استفادهی متفاوت یها  وهیبه ش منطقهدو های این   قالی نقوش یر یتصو یها  یژگیتوان از و  یم در این روش از طراحی

در مورد نقوش  .استفاده نمایدبندی   طراحی بسته یِ اصل ۀدیاعنوان  به ها آن از تواند  یها داشته باشد، م  یژگیو نیاز ا یحیشناخت صح

ندی بهره ب  و یا از کل طرح فرش برای بسته بندی استفاده کرد  در طراحی بستهرا ها یا ترنج   بخشی از حاشیه توان  های یلمه و میناخانی می  قالی

طور  چون به ،اند ارائه شدهاین جدول هایی که در  ونهدر نم .طراحی و ارائه شده است )جدول در توسط نگارندگان . الگویی از این ایده برد

معرفی  و یلمه خانی  های مینا  خوبی در طرح قالی ای که به توان گفت اصول تجسمی  است بنابراین می مستقیم از نقوش قالی استفاده شده

   .شود  بندی محصولات حفظ می  فرمی در بسته   بندی هم وجود دارند و از این منظر زیبایی  در طراحی بسته ندشد

 واسطهٔ  بهی اصول تجسمها،   بندی  در بسته .شود مشاهده می ، هبندی زده شد  نمونه اتودهایی که برای بسته، )۳جدول  های زوج ستوندر 

 ،بندی در متن تکرار شده  اصلی طراحی بسته عنوان ایدهٔ  ترنج قالی یلمه به طرحکه  ردیف دومدر  .اند رعایت شده،   تناسب صحیح نقوش قالی

علاوه بر اصول تجسمی  ،این ردیف در تصویر سمت چپقالی یلمه  با تکرار بخشی از زنجیرهٔ ایجاد نظم، تناسب، تعادل و تقارن مشهود است. 

های   نقش این قالیکه طرح و  ای های تجسمی  قابلیت واسطهٔ  به نیز وجود دارد.، حرکت و ضرب یکنواخت و فضای مثبت و منفی شدهذکر 

  هستند. قابل استفاده بندی محصولات   اصول تجسمی به خوبی در بسته ،دطرح شکسته دار 

 (نگارندگان)یا مستقل  میمستقشکل  و یلمه به ورامینهای میناخانی   بندی با استفاده از نقوش قالی  طراحی بسته :٣جدول 

  بندی  نمونه طراحی بسته  قالیطرح   بندی  نمونه طراحی بسته  طرح قالی

 
     

 ، استفاده ازبندی با نقوش قالی میناخانی  بسته  )URL1( قالی میناخانی

با حفظ تمام عناصر  میطور مستق نقوش به

  تجسمی

طور  به بندی با نقوش قالی میناخانی  بسته  میناخانی  قالی

  با حفظ تمام عناصر تجسمی میمستق

        

طور  به بندی با طرح قالی یلمه  بسته  یلمه   قالی

  با حفظ تمام عناصر تجسمی میمستق

نقوش استفاده از  بندی با نقوش قالی یلمه،  بسته  یلمه    قالی بخشی از زنجیرهٔ 

  با حفظ تمام عناصر تجسمی  میطور مستق به

  عناصر ریبا سا بیدر ترک نقوش .۷-۲

یا دیگر نوشتاری را با عناصر  یلمه و میناخانیهای   قالینقوش طرح کلی و یا بخشی از توان   یصورت مستقل، م به نقوشاستفاده از  وه برعلا

جذابیت  ،این روش به کار گرفت.ترکیب با عنصر نوشتاری هم در توان بخشی از ترنج و سایر نقوش را   واقع میدر . کرد بیترک یر یتصوعناصر 

ه استفاد ها  شکل تزیین داخل شمسهز ترکیب نقوش هندسی و نقوش میناخانی به ، ا)٤جدولدر  دهد.  بندی را نیز افزایش می  بصری بسته

 با عنصر نوشتاری ترکیبمیناخانی قالی  طرح زمینهٔ  لککار گرفته شده و  بهاصلی  عنوان ایدهٔ  نقش قالی میناخانی بهقسمتی از  ،است شده

کیب نماید که ای تر   به گونه تواند نقوش قالی را با دیگر عناصر  توان گفت یک طراح آشنا به اصول تجسمی می  است. بنابراین میشده 



۱۰، پیاپی ۱سال ششم، شماره   
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 دوفصلنامه علمی هنرهای صناعی ایران

187 

و با تکرار  های یلمه انتخاب شده  قالی نقوشی از حاشیه و زنجیرهٔ ) ٤(جدول شده در در تصاویر ارائهچنین  همشناسی آن حفظ شود.  زیبایی

نقوش موجود در اصول تجسمی  واسطهٔ  به است. بندی شده ترکیب نقوش در کنار یکدیگر در ترکیب با سایر نقوش هندسی و عناصر نوشتاری

   .هویداست ها  بندی  در طراحی بستهنیز نظم، تناسب، تعادل، تقارن انتقالی، فضای مثبت و منفی ول تجسمی اص، قالی

 (نگارندگان)در ترکیب با سایر عناصر و یلمه میناخانی ورامین  های بندی با استفاده از نقوش قالی  طراحی بسته :٤ جدول

  بندی  طراحی بستهنمونه   طرح قالی  بندی  نمونه طراحی بسته  طرح قالی

    

  

ترکیب نقوش قالی میناخانی و 

  نقوش هندسی

بندی با ترکیب نقوش میناخانی و   بسته

  هندسی

بندی با نقوش قالی میناخانی   بسته

  با ترکیب زمینه قرمز و سیاه

بندی با نقوش قالی میناخانی در ترکیب   بسته

  سیاه با تایپوگرافی محصول و زمینهٔ 

  
      

قالی یلمه و  ترکیب نقوش حاشیهٔ 

  نقوش هندسی

قالی یلمه در  بندی با نقوش حاشیهٔ   بسته

  ترکیب با نقوش هندسی

بندی با نقوش قالی یلمه در ترکیب با   بسته  قالی یلمه نقوش زنجیرهٔ 

  عناصر دیگر

 

  افتهیر یینقش و طرح تغ. ۷-۳

 البتهها طراحی را انجام داد.  نقوش آن توان با ایجاد تغییرات در  می رهیا واگیاز طرح و یا بخشی  مایه نقشبندی با استفاده از   ی بستهدر طراح

نمونه طراحی  همانند. هماهنگ باشند کیگراف یطراحی با مبان راتییتغ نیا دیدر هر حال بااین است که  داشت نظردر ای که باید   نکته

، ورامین و میناخانی بروجن های یلمهٔ   نقوش قالی .اند ارائه شده )۵( ها در جدول  نقوش قالیبا ایجاد تغییرات در که هایی   بندی  بسته

ط توس های میناخانی و یلمه  اده از قالیالگویی از نقوش قابل استفگونه طراحی دارا هستند. در این جداول های بسیاری در این   قابلیت

کار  بندی به  اصلی در طراحی بسته عنوان ایدهٔ  قالی میناخانی تغییر فرم داده و به طرح زمینهٔ ، )۵(جدولاست. در  نگارندگان پیشنهاد شده

   های قالی  نقشی جدید اما با همان ویژگی ،طرح قالی میناخانی تغییر فرم داده و با تکرار همان واگیره واگیرهٔ چنین  . هماند  گرفته شده

صدق  ند،قالی میناخانی گفته شد طرح که دربارهٔ  ای فرمی تجسمیدر این دو نمونه تمام اصول  .بخشیده است بندی  بسته بهمیناخانی را 

از قالی یلمه  هایی شنق تک جدولدر  شود. بندی محصول مشاهده می    ها در بسته کارگیری آن این نقوش در به قابلیتترتیب  ند و بدینکن  می

نظم،  ردیف دوم، اند. در تصویر سمت راست  کار گرفته شده بندی کالا به  ها در بسته انتخاب شده و این بار با تغییر در ساختار قرارگیری آن

 بهچند در نگاه اولو حرکت قابل مشاهده است هر  ضرباهنگکید، تناسب، أ تعادل، تقارن، ت
ً
است اما با تغییر  کار گرفته شده ، نقش مستقیما

قالی یلمه نقشی جدید  حاشیهٔ  این ردیف، است. در تصویر سمت چپ ی خلق شدهکلی در ساختار قرارگیری نقش، طرحی جدید و متمایز از قال

  است که در نگاه اول نقش قالی در آن مشهود نیست.  یافته
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 (نگارندگان)با ایجاد تغییراتی در فرم و یلمه  میناخانی   های بندی با استفاده از نقوش قالی  طراحی بسته .۵ جدول

  بندی  نمونه طراحی بسته  طرح قالی تغییریافته  بندی  نمونه طراحی بسته  طرح قالی

      
  میناخانی  یافتهٔ بندی با طرح تغییر   بسته  قالی میناخانی  طرح تغییریافتهٔ   میناخانی بندی با طرح تغییریافتهٔ   بسته  قالی میناخانی  زمینهٔ 

        

  قالی یلمه  بندی با نقوش حاشیهٔ   بسته  طرح قالی یلمه  قالی یلمه  یافتهٔ بندی با نقوش تغییر   بسته  یلمه    بخشی از نقوش قالی

  گیری . نتیجه۸

تواند   می دستی ایرانی  و صنایع بندی کالاها  استفاده از نقوش سنتی در بستهکه کرد گیری   گونه نتیجه  توان این  می ،گرفته  های صورت  با تحلیل

سو   کیاز  ی،بند   بسته یدر طراحمانند یلمه و میناخانی  ها  قالیگردان  شکسته و نیمهنقوش زیرا  ،دشوایرانی هویت  یگذار تأثیر  توسعهٔ  باعث

 ادآوریو  کننده  یتداع نیز یخارج نِ یمخاطب یبرا گرید یو از سو نظر خریدار شده  ه باعث جلبلئهمین مسآشنا بوده و  یرانیمخاطب ا یبرا

دستی ایرانی درنظر   بندی کالاها و صنایع  های محکمی برای بسته  اگر جعبه .ایرانی کالاستنتیجه معرف هویت و در  بودن محصول یرانیا

طرح و نقش با هویت ایرانی بر روی آنها علاوه بر بنابراین  .تر است بیش ،افراد نگهداری شوند ها در خانهٔ   که سال گرفته شود احتمال این

   شوند. می     نیز هویت ایرانینفوذ  توسعهٔ و نقوش ایرانی باعث  ها با تکرار طرح ،دستی ایرانی باشد  تبلیغی خوبی برای صنایع نمونهٔ تواند   میکه  این

های   ارزشتوان گفت   می بندی  طراحی بستهدر ورامین  و میناخانی بروجن یلمهٔ  بندیِ های   قالی های نقوش  قابلیت دربارهٔ  علاوه بر این

 یهنرها یاصول و مبان که از تمرکز و دی، تأکضرباهنگی، مثبت و منف یفضا یهماهنگ، تباینتناسب، نظم، تعادل، تقارن، بصری شامل 

فاده از این نقوش را استامکان له . همین مسئخوبی مشهود است به ها  این قالی طرحو هم در  ها نقش هم در تک ،روند  یشمار م به یتجسم

ها  که باید در آناست  فراهم ساخته گذارتأثیر های مناسب، خلاق و   بندی  بستهطراحی جمله ها در طراحی گرافیک از  گیری آنکار  برای به

  . اصول تجسمی رعایت گردد

 روشبه سه ها وجود دارد  های دیگر که اصول تجسمی در آن  و قالیها   قالیاین نقوش درنهایت باید به این موضوع اشاره نمود که 

با تغییر در ساختار نقوش و  چنین هم گیری از نقوش در ترکیب با سایر عناصر تصویری و نوشتاری و  ها، بهره  از نقوش قالی مستقیم گیری بهره

توجه  ،گردد ها رعایت  تنها اصلی که باید در این طراحی را دارا هستند.بندی کالاهای ایرانی   در طراحی بستهکارگیری  به قابلیت ،ها  طرح قالی

های   و یا روششده  های طراحی  از نمونه ،با توجه به اهمیت موضوع .است ها در ترکیب با دیگر عناصر آن بصریشناسی   به اصل زیبایی

 در اختیارپیشنهاد داد تا با  را به پژوهشگران های پیمایشی  با روش ای  رشته تر میان  توان تحقیقات گسترده  می بندی  برای بسته شده ارائه

 .بنددست یا ی نیزکمّ  نتایجبه مخاطبان و نخبگان ها برای     دادن نمونهقرار 

  منابع

هنرهای صناعی  .بندی  بسته، حلقه اتصال هویت و برند در صنعت دستی صنایع. )۱۴۰۰(میترا. ذاکرین،  ، وعلی، فرهاد  آل آرمان، احسان،

  hsi.2022.243637.0oi: d/10.22052 ۱۵۶-۱۴۹)، ۶( ۴ ،ایران

 ۱۷ ،گلجام دوفصلنامه. های روستایی بر اساس دیدگاه میکل دوفرنه شناسی عینی در قالی زیبایی). ۱۴۰۰(نیا، مریم.   فروغی و ایمانی، الهه

)۳۹،( ۱۳۱-۱۴۷ 20.1001.1.20082738.1400.17.39.5.7oi: d  



 

۱۰، پیاپی ۱سال ششم، شماره   

۱۴۰۲بهار و تابستان   

 دوفصلنامه علمی هنرهای صناعی ایران

189 

بندی، قصد خرید کالا و   بررسی اثر جنبه زیباشناختی بسته ).۱۳۹۴(نجفی سیاهرودی، مهدی.  مسلم، وابراهیمی، ابوالقاسم، علوی، سید 
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  های درسی.  کتاب. تهران: مبانی هنرهای تجسمی. )١٣٩٦(راد، عبدالمجید.  حسینی

 تهران: احیاءکتاب. .چاپ سوم ).١. ج( تجسمی یاصول و مبانی هنرها. )١٣٨١(حلیمی، محمدحسین. 

بندی بر خرید   های دیداری و کارکردی بسته  ویژگی تأثیر. بررسی )۱۳۹۱(نجفی سیاهرودی، مهدی.  ، وعلوی، سید مسلم .نیا، فریبرز  رحیم

  JIBM.2012.2oi:d/856810.22059. ۸۲-۶۵)، ۳( ۴، مدیریت بازرگانیشناختی مشتری.  گری متغیر بوم  مواد غذایی با تعدیل

  انتشارات نوردان. تهران: .بندی  طراحی بسته. )۱۳۸۴(دانا، شادی.   رئیس

 شهرستان بروجن های یلمه  بندی و بررسی سیر تحول طرح و نقش در قالی  طبقه. )١٣٩٧(، پیوند. بروجنی توفیقیسوگند و شبانی بروجنی، 

  .doi: 20.1001.1.20082738.1397.14.33.7.6  ٢٥-٥، ٣٣ .، شگلجام دوفصلنامهسال اخیر).  ٢٠(
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  ).۱۹۷۲(نشر اثر اصلی  تهران: سروش .ترجمه پرویز مرزبان .تنوع تجارب تجسمی. )١٣٧٧(فلدمن، ادموندبرگ. 

 رفتار مختلف فرآیندهای بر بندی  بسته عوامل گذاریتأثیر  بررسی .)۱۳۸۸(مهرداد.  استیری، و تهمورث پور،  حسنقلی محمود، فیروزیان،

  doi: 20.1001.1.20085907.1388.1.3.8.7 ۱۴۶ -۱۲۵)، ۳( ۱، بازرگانی مدیریت غذایی. محصولات کنندگان مصرف

  سمنان: دانشگاه سمنان. .در بازاریابی بندی  بستهنقش . )١٣٨٧(فیض، داود و سلحشور، اکبر. 

نامه   ) (پایانچرمی صنایع بر تاکید (با هنرهای صناعی بندی  بسته در نگارگری نقوش کاربرد چگونگی بررسی .)١٣٩٧( .نوی، وجیهه  قلعه

  ، تهران، ایران.دانشگاه شاهد ،دانشکده هنرارشد منتشرنشده).  کارشناسی

ارشد منتشرنشده).  نامه کارشناسی  (پایان بندی های فرش خراسان رضوی در طراحی بسته مایه کارگیری نقش به. )١٣٩٩(ظفرزاده، فرزانه. 

  .، تهران، ایراندانشگاه تهران ،دانشکده هنرهای تجسمی

  ارین.: کتهران .بندی  بسته طراحی به نگاهی. )١٣٨٥( فرزان. نژاد،  کرمانی

 دستی ایران  صنایع آثار بندی  بستهآن در  یها  جهت استفاده از قابلیت ایرانی در نقاشی رایج نقوش تزئینی بررسی. )١٣٩١(ملکی، زهرا. 

  ، دانشگاه الزهرا، تهران، ایران.دانشکده هنر منتشرنشده).ارشد  نامه کارشناسی  (پایان

ارشد  نامه کارشناسی  (پایان کاشان) یسنتی (با تأکید بر جهانگرد یگرافیکی نقوش تزئینی معمار  یها  قابلیت. )۱۳۸۵(ندیم، فرناز. 

  .، تهران، ایرانمدرس تربیت دانشگاه ،هنر و معماری دانشکده منتشرنشده).

نامه   (پایان) بندی های گیاهی و حیوانی جیرفت (کاربرد آن در طراحی و عناصر بسته  . تحلیل نقشمایه)۱۳۹۱(یعقوبی روشن، مرضیه. 
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Introduction 
In the contemporary world, where cultural and national identity are a matter of utmost importance, 
packaging of products seems to be an obvious instance or representation of national and cultural 
identity. Packaging is a factor that affects product evaluation. When buying goods, people see 
packaging carefully and keep some of them in their houses for years. For this reason, packaging is 
of great importance.The present research is important because in the recent years, the use of 
repetitive designs or imitation of foreign packaging designs have caused most of the packaging of 
Iranian products to be lacking in creativity, identity, and culture in the global markets. Therefore, 
the use of Iranian and traditional motifs, that have visual principles, will be suitable options to 
create creativity and aesthetics in the packaging of goods. Patterns taken from Persian carpets are 
one of the most important Iranian handicrafts that can be considered a good option for creating a 
national  identity. 
 
Research Method 
The present study, hence, was an attempt to develop the effectiveness of Iranian identity formation 
on packaging industry by focusing on the graphical potentials of two Iranian carpet motifs. The 
study tried to answer this question: whether or not using Iranian carpet motifs could improve 
national identity formation, and, if it did, with respect to the aesthetics of Iranian carpet designs and 
motifs, which methods should be used to facilitate such identity formation.The study used a 
descriptive-analytical method using library materials. After analyzing the images of Brick-shaped 
Yalameh and MinakhaniVaramin carpets and following principles of the visual imagery, the 
authors used the motifs and offered 12 designs for packaging goods. About the capabilities of 
patterns and structures of Yalma and Minakhani carpets, three general designs were proposed. The 
first was using the whole structure of the carpet design or a part of the carpet motifs without any 
change in the  fringe, border, and so on. The second was  using a part of the motifs in combination 
with other packaging motifs, and the third was making changes to the original form of the motifs or 
change to the whole structure of the carpet design. In continuation of the research, these three 
methods suggested by the for the designers to use Yalmeh and MinakhaniVaramin carpet motifs in 
packaging design were presented. In the visual examples, mentioned in the article in all three 
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methods, one sample of carpet motifs and the second sample of the overall structure of carpets 
were used for packaging. 
Research Findings 
To reach the aim of the research, the characteristics of the visual principles of Brick-shaped 
Yalameh and MinakhaniVaramin carpet motifs were investigated. After investigations, it was 
determined that in these carpets, both in motifs and in the overall structure there were visual 
principles. Visual values include order, balance, symmetry, proportion, contrast, harmony of 
positive and negative space, rhythm, emphasis, and concentration. They  existed in all motifs and in 
the whole structure of the carpets. All of these were the principles and foundations of visual arts. 
This made it possible to use these motifs in graphics, including the designing of the designs of a 
suitable package or a creative package. Also, if strong boxes were made for packing goods and 
handicrafts, it was more likely that they would be kept in people's homes for years.Therefore, a 
design and pattern with Iranian identity on packaging can be a good advertising example for 
Iranian handicraft; through repeating Iranian designs and motifs, they could develop Iranian 
identity. 
 
Conclusion 
The analysis of the results confirmed that using and repeating such motifs in packaging of Iranian 
goods could enhance the national and cultural identity formation due to the affinity Iranian 
audience feel towards them. For foreign audiences, they are reminiscent of Iranian motifs and 
designs. Also, a firm and beautiful package can be kept in one’s home as a decorative object for 
years. Correspondingly, Iranian carpet motifs had the potential to be used in the packaging design 
in three general and practical ways, including the direct use of designs and motifs, in the 
combination with other elements or drawings by making changes in the original form, andin 
creating different designs. 

Keywords: VaraminMinakhani, BorujenYalmeh, carpet motifs, Iranian Identity, product packaging. 

 
  


