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چكيده
 هنر جايگاه اقتصادي ويژه اي دارد؛ ازاين رو، اقتصاد هنر يکي از محرک هاي اصلي فعاليت هاي هنري است. 
هدف پژوهش حاضر اين بود که ضمن برقراري ارتباط فعال و کارکردي بين هنر و اقتصاد؛ وضعيت اقتصاد 
هنرمندان تجسمي استان گلستان را موردمطالعه قرار داده و پس از آسيب شناسي، راهکارهايي براي ارتقاء 
آن جستجو و پيشنهاد نمايد. در اين راستا، دو سؤال مطرح مي شود: ١. آسيب هاي دامن گير اقتصاد هنر در 
استان گلستان از ناحيه هنرمندان، دولت و نهادهاي سياست گذار، جامعه، فعالان اقتصادي هنر و رسانه هاي 
جمعي چيست؟ ٢. راهکارهاي بهبود آسيب هاي اقتصاد هنر در استان گلستان از ناحيه هنرمندان، دولت و 
نهادهاي سياست گذار، جامعه، فعالان اقتصادي هنر، رسانه هاي جمعي کدامند؟ روش تحقيق، توصيفي- 
تحليلي و شيوه جمع آوري اطلاعات كتابخانه اي و ميداني  است. در بخش کيفي از شيوة  دلفي براي شناسايي 
آسيب ها و راهکارهاي بهبود آن ها؛ و در بخش کمي، بنا به نظر خبرگان و با استفاده از شيوة AHP به اولويت بندي 
آسيب ها پرداخته شد. نمونه آماري به روش انتخابي و هدفمند صورت گرفت؛ محدوده مکاني استان گلستان و 
زمان پژوهش سال ١٣٩٨ تا ١٣٩٩ بود. نتايج  نشان داد در بين آسيب هاي اقتصاد هنر، عوامل دولت، هنرمندان، 
رسانه، جامعه و فعالان اقتصادي در رتبه اول تا پنجم اهميت قرار دارند. موارد فرعي هرکدام از عوامل نشان 
مي دهد که براي هنرمندان عامل نزول سطح کيفي هنر با تجاري سازي، براي دولت عامل ناکافي بودن سياست هاي 
حمايتي و تشويقي دولت، براي فعالان اقتصادي عامل عدم وجود اصناف هنري و وابستگي مالي به دولت، براي 
رسانه عامل عدم گسترش فرهنگ و هنر، براي جامعه عامل جاي نگرفتن هنر در سبد جامعه هزينه اي و براي 
فعالان اقتصادي عامل عدم وجود اصناف هنري و وابستگي مالي به دولت در رتبه اول قرار دارند. همچنين 
مطالعه نشان داد  تشويق هنرمندان به خلق آثار مرتبط و متناسب با نياز و ابعاد فرهنگي و اقليمي جامعه، ارتقاء 
سواد هنرمندان درزمينه مؤلفه هاي اقتصاد هنر؛ ايجاد بازارچه ها و گذرهاي فرهنگ و هنر و برگزاري حراج هاي 
استاني در سطح ملي و بين المللي؛ و اجرايي نمودن طرح خريد و سفارش آثار و کالاهاي فرهنگي و هنري در 

دستگاه هاي دولتي، ازجمله راهکارهاي مهم جهت بهبود شرايط اقتصاد هنر در استان گلستان هستند.

کليدواژه ها
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مقدمه
يکي از مسئوليت هاي کليدي سياست گذاران فرهنگي براي 
توسعه همه جانبه، ايجاد تعامل پويا در بخش هاي کليدي 
جامعه است؛ ازاين رو، ساماندهي اقتصاد در حوزه فرهنگ 
و هنر و نيز، راهکارهاي بهبود آن در زمره وظايف آنان 
است. به نظر مي آيد يکي از مسائل مهم در اقتصاد هنر 
اين است که نه هنرمندان و نه دولت زمينه هاي بهره مندي 
شايسته از قدرت اقتصادي هنر را به خوبي درک و دريافت 
ننموده اند. از سويي ديگر، در داخل کشور مردم نيز قادر 
خريد  صرف  را  خود  سرمايه هاي  تا  نيستند  حاضر  و 
آثار هنري نمايند؛ زيرا ورود به چنين فضايي را مغاير با 
شاخص ها و تعاريف مرسوم در حوزه اقتصاد و کسب 
درآمدهاي حاصل از سرمايه گذاري هاي خرد و کلان خود 

مي دانند. 
دراين پژوهش و وضعيت اقتصادهنرمندان حوزه هنرهاي 
تجسمي استان گلستان را موردمطالعه قرار داده و پس از 
آسيب شناسي، راهکارهايي را براي ارتقاء آن جستجو و 
پيشنهاد نمايد. براي تحقق اين موضوع، پژوهش حاضر 
چند هدف را دنبال مي نمايد: بررسي و شناسايي آسيب هاي 
استان  در  آن  بهبود  راهکارهاي  و  هنر  اقتصاد  دامن گير 
گلستان، از ناحيه هنرمندان، دولت و نهادهاي سياست گذار، 
جامعه، فعالان اقتصادي هنر، رسانه هاي جمعي را دنبال 
مي کند. در اين راستا سؤال ها پژوهش در دودسته آسيب ها 
و راهکارها مطرح مي شود: ١. آسيب هاي دامن گير اقتصاد 
هنر در استان گلستان از ناحيه هنرمندان، دولت و نهادهاي 
سياست گذار، جامعه، فعالان اقتصادي هنر و رسانه هاي 
اقتصاد  آسيب هاي  بهبود  راهکارهاي  جمعي چيست؟ ٢. 
هنر در استان گلستان از ناحيه هنرمندان، دولت و نهادهاي 
رسانه هاي  هنر،  اقتصادي  فعالان  جامعه،  سياست گذار، 

جمعي کدم اند؟
اينست كه موضوع مورد  ضرورت و اهميت تحقيق در 
مطالعه (اقتصاد هنر) اساساً مبحث جوان و تازه اي است که 
در کشور ما مطرح شده است؛ لذا ضروري است که به طور 
جامع به آن پرداخته و ظرفيت هاي آن شناسايي و نتايج 
آن به عمل درآيد. ازاين رو، اين پژوهش براي اولين بار در 
استان گلستان اجرا شد، لذا موضوع موردمطالعه از دو 
جهت بايد مورد توجه قرار گيرد جهت اول مربوط به ميزان 
پاسخ گويي به نيازمندي هاي کاربردي و اجرايي؛ جهت دوم 
فلسفه طرح موضوع و علت ورود محقق به آن. بررسي 
نشان  هنر  حوزه  و  کشور  اقتصاد  به  اجمالي  نگاهي  و 
مي دهد، گرايش به سرمايه هاي فرهنگي از الزامات دولت 
در جايگزيني پتانسيل هاي انکارناپذير فرهنگ و هنر بجاي 
نفت، صنايع سنگين و ... است. لذا، انجام چنين پژوهش هايي 
بسترساز شناسايي فرصت هاي جديد سرمايه گذاري در 
اقتصاد کشور است. از سويي ديگر، عدم اقبال هنرمندان 
تنزل سطح  هنري، موجب  آثار  فروش  و  ارائه  در  بومي 

زندگي و وضعيت معاش آن ها شده است. ازاين رو، تلاش 
آن  کنار  در  و  فرهنگ عمومي جامعه  ارتقاء سطح  براي 
متقاعد نمودن متوليان و حاميان حقوقي هنرهاي تجسمي 
از توليد و عرضه آثار هنري، از طريق اين گونه مطالعات 

امکان پذير است.

روش تحقيق
روش تحقيق، توصيفي- تحليلي و شيوه جمع آوري اطلاعات 
كتابخانه اي و ميداني است. جامعه آماري پژوهش حاضر 
شامل سه دسته از خبرگان حوزه هنر و اقتصاد بود: الف. 
خبرگان حوزه اقتصاد و کارآفريني؛ ب. هنرمندان صاحب نام 
و مهارت در حوزه هنرهاي تجسمي (از رشته هاي نقاشي، 
سياست گذاران  ج.  نگارگري)؛  و  خوشنويسي  و  گرافيک 
حوزه هنر. براي انجام اين کار، به تفکيک از بين هريک از 
دسته هاي اول، دوم و سوم ١٠ نفر به طور انتخابي؛ مجموعاً 
٣٠ نفر در نظر گرفته شد. براي تجزيه وتحليل داده ها در 
بخش کيفي از تکنيک دلفي (نظر خبرگان) براي شناسايي 
آسيب ها و راهکارهاي بهبود آن ها استفاده شد. در بخش 
 AHP کمي با توجه به نظر خبرگان و با استفاده از تکنيک
به اولويت بندي آسيب ها و راهکارهاي بهبود آن ها پرداخته 
شد. محدوده مکاني پژوهش حاضر استان گلستان و زمان 
تحقيق سال ١٣٩٨ تا ١٣٩٩ بود. شيوة تجزيه و تحليل كمي 

و كيفي است.

پيشينه تحقيق
در اين بخش به ارائه برخي از نتايج حاصل از پژوهش هاي 
پيشين مي پردازيم: حسيني و همکاران (١٣٩٧) در مقاله اي 
با عنوان «تبيين فرآيند مشارکت نقاشان معاصر ايران در 
حراجي ها تبيين فرآيند مشارکت نقاشان معاصر ايران در 
حراجي ها»، مجله علمي-پژوهشي نگره، شماره ٤٦، بيان 
مي کنند که بازاري بسته و نامشخص براي نقاشان ايراني 
تا اواخر دهه هفتاد شمسي وجود داشته و از شرايط لازم 
باگذشت  ولي  نبودند،  برخوردار  اجتماعي  فعاليت  براي 
را  رشدي  به  رو  فرآيند  و  دگرگون شده  شرايط  زمان 
با  مقاله خود  نموده است. بختياريان (١٣٩٦) در  سپري 
عنوان «مواجهه ي گفتمان هنري و اقتصادي در هنرهاي 
تجسمي»، نشريه هنرهاي تجسمي، شماره ٧١، به اين نکته 
اشاره مي کند که مؤلفه هاي مشابهي در گفتمان اقتصادي و 

هنري وجود دارند. 
ابوترابي و بهرامي (١٣٩٤) در مقاله  خود تحت عنوان «نقش 
دولت در توسعه اقتصاد»، مجله پژوهش هنر، شماره ٩، بر 
اين باورند که يکي از مجادلات مهم در علم اقتصاد، تعيين 
مرز کارايي ميان دولت و بازار است که ميزان، نحوه و 
مقاله  مي کند.  تبيين  را  اقتصاد  در  دولت  مداخله  حوزه 
حاضر، به دنبال پاسخ به اين سؤال است که آيا مداخله 
دولت در هنر مي تواند ناکارايي اقتصادي ناشي از شکست 
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بازار را کاهش دهد؟ 
محمدي (١٣٩٤) نيز در مقاله خود «عوامل تأثيرگذار بر 
روند تحولات اقتصاد هنر»، مجله پژوهش هنر، شماره ٩، 
آورده است، هنرمند و اثر هنري او مستقيم و غيرمستقيم 
متأثر از جامعه اي است که در آن حضور دارد. زمان و 
دوره هاي مختلف تاريخ آن جامعه و به تبع، شرايط فرهنگي 
هنر  اقتصادي  گردش  در  مهم  عوامل  از  اقتصادي  و 
مي باشند. باگذشت زمان و تغيير مفهوم و کارايي هنر و به 
وجود آمدن جريانات جديد هنري، سليقه و معيار پذيرش 
آثار و به تبع، آن نوع مخاطب و خريدار آن نيز تغيير کرده 

است. 
پنجه باشي و زماني (١٣٩٤) نيز در مقاله اي تحت عنوان 
مجله  هنر»،  اقتصاد  در  بسته بندي  تأثيرات  «بررسي 
پژوهش هنر، شماره ٩، معتقدند هنر با جامعه در تعامل 
است و از آن تأثير مي پذيرد. هنر داراي جايگاه اقتصادي 
بوده و نقش قابل توجهي را در توسعه ايفا مي کند. اقتصاد 
هنري، محرک اصلي فعاليت ها و آثار هنري است. تلاش 
نگارندگان در مقاله حاضر بر آن بوده تا به راهکارهايي 
جهت معرفي هرچه بهتر اين آثار و رونق بازار هنر در 
بعد ملي و بين المللي دست يابند. دولت آبادي و همکاران 
(١٣٩٤) در مقاله اي با عنوان «تأثير موانع اقتصادي مؤثر 
بر رشد و توسعه بيمه آثار هنري در ايران»، مجله پژوهش 
ابزار  نوعي  هنر  که  مي دارند  بيان  چنين   ،٩ هنر، شماره 
ارتباطي بين افراد تلقي مي شود. درنتيجه، بهبود وضعيت 
توليد و عرضه آثار هنري و برقراري ارتباط با تشکل ها 
و هنرمندان زمينه توسعه فرهنگي و اقتصادي کشور را 
فراهم مي کند. دراين بين بيمه آثار هنري يکي از نيازهاي 
با  اساسي جامعه هنر است. اشرفي (١٣٩٣) در مقاله اي 
عنوان «اقتصاد هنر يا هنر اقتصادي»، مجله رشد آموزش 
هنر، شماره ٣٧، معتقد است، زحمات طاقت فرساي هنرمند 
براي خلق اثر هنري بر کسي پوشيده نيست، اما رونق بازار 
هنر به ويژه در بخش هنرهاي تجسمي نيز نکته اي است که 
همواره مي تواند دلگرمي و انگيزه لازم را براي اهالي هنر 
فراهم سازد. بااينکه در بودجه هاي دولتي موضوع خريد 
آثار هنري پيش بيني شده، تجربه نشان داده است که براي 
فراهم  و  فعلاً زمينه هموار  اين مصوبه ها  عملياتي شدن 

نيست.

هنر و اقتصاد
 نزديکي هنر و اقتصاد در مقوله عام تر فرهنگ باعث گشته 
حلقه هاي  همچون  و  گيرند  قرار  هم  کنار  در  دو  اين  تا 
زنجير، تمام واقعيت هاي اجتماعي و افراد را به هم متصل 
اصلي  و  اوليه  عناصر  از  هنر  و  اقتصاد  بسط  مي کند. 
متمدن شدن بشر است. ديويد تراسبي معتقد است، گفتمان 
اقتصادي و عملکرد آن درون زمينه فرهنگي و مناسبات و 
جريان هاي فرهنگي نيز در يک زيست- محيط اقتصادي رخ 

مي دهند.(تراسبي، ١٣٨٩، ٢٩)
به کمک گسترش رسانه هاي ارتباطي، امروزه تنوع و بازار 
ايجادشده  فرهنگي  محصولات  مبادله  براي  بزرگ تري 
است و اين موضوع، باعث شده تا اقتصاددانان و مديران 
از  برخــي  البته  باشند.  داشته  بيشتري  توجه  فرهنگي 
جلوه هاي فرهنگي جنبه تجاري بيشــتري دارند و درنتيجه 
بودجه هايي که بايد به آن ها تخصيص داده شوند، متفاوت 
کنيم  معنا  چه  را  هنــر  ارزش  ما  اينکه  از  فارغ  هستند. 
بازهــم نمي شود آن را از محدوديت هاي عالــم مــادي يــا 
 Gray. M & Heilbrun,) .اقتصــادي مصون نگه داشت
5-2 .2004)  در ايــن ميــان برخي صاحب نظران، راه هاي 

افراطي را در پيش گرفته و ارزش هنري و زيباشناختي را 
محدود به ارزش هاي اقتصادي مي دانند. درصورتي که اين 
دو فقط در لفظ مي گويد: «ارزش هنر همان چيزي است که 
آن ارزش مشترک اند. کالمر را از سـاير چيزهـا متمايـز 

(Klamer, 1996.. 37).«مي کند

ويژگي اقتصاد هنرهاي تجسمي
 بــراي تعيين ارزش آثــار هنري، معيارهاي مشــخص از 
پيش تعيين شده اي وجــود نــدارد. مثــل تمام بخش هاي 
را  همه چيز  قيمت  نوســان  نيز  هنر  در  اينجــا  ديگــر، 
پيش بيني ناپذير ســاخته اســت؛ اما آلســيا زورلوني، يکي 
از مهم ترين معيارها را اشتهار هنرمند مي داند که البته خود 
اين اشــتهار، به حاميانــي همچون منتقدان، موزه داران، 
دلالان هنري و مورخان هنر وابســته اســت. اين اقشار 
 Zorloni, 2013.) .مي توانند از نام هنرمند يک برند بسازند
90-89) بدين ترتيب، «وقتي نــام هنرمند، ويژگي هاي اثرش 

را در تخيل جمعي تداعي مي کند، او در حال تبديل شدن به 
(Ibid, 90) .«يک برند است

گفتمان  کاستلاني،  و  کاندلا  ازنظر  که  است  اين  واقعيت   
اقتصادي و هنري، نزديک تر از چيزي هســتند که تصور 
مثل عقلانيت، خلاقيت،  مؤلفه هاي مشابهي  با  و  مي شود 
 .(Ibid, 1).روش، شهود و صوري بودن سروکار دارند
و  دارد  اقتصـادي  انديشــه  در  هم ريشه  هنـر  اقتصـاد 

تصوير ١. آتليه نقاشي، دانشکده هنر، يکي از دانشگاههاي استان 
گلستان، مأخذ: نگارندگان



هم ريشه در مطالعـات کارشناسـان هنــر، يعني يک عده 
ســهم عملــي و عده اي ديگر نيز سهم نظري دارند. در دهه 
اقتصاد سياسي جايگاه خاصــي  در  اقتصاد هنر   ١٩٩٠
به دســت آورد، يعني حوزه اي از اقتصــاد کاربردي که 
به جاي علائق انتزاعـي روي يـک بخـش يا ابـژه خاص فکـر 

(Ibid, 21) .مي کند
 در ســه حــوزه مي توان اقتصاد هنرهاي تجســمي را 
ارزيابي نمود. ارزيابي تأثير فرهنگ بر اقتصاد، نوع سوم 
که  اســت  دليل  اين همــان  ارزيابي تشکيل مي دهد.  اين 
را  فرهنگ  اقتصاد  مــوارد  بيشتر  در  مي شود  موجب 
بافرهنگ اقتصاد برابر در نظر بگيرند. ازاين جهت مي توان 
مثل  تجسمي  هنرمندان  برخي  فقر  يا  پايين  درآمدهاي 
طراحان و گرافيست ها را هــم از بعد فردي و هم اجتماعي 
بررسي نمود. به عبارت ديگر نه تنها اين که در رونــق گرفتن 
کار يک هنرمند مهارت و توانايي مؤثر اســت بلکه نحوه 
ديگري  تأثيرگذار  عامل  نيز  هنري  آثار  متقاضي  نگرش 
اســت. اين که يک متقاضي اثر هنري، آن اثر را تنها به چشم 
اجتماع ديجيتال نبيند، باعث مي شود عامل قلم و رنگ و 
کاغذ يا يک کار صرفاً بسيار قابل توجه اي در تعيين بهاي 

کار باشد. 
از مقولاتي است که در  به زعم کســاني مثل بامول هنر 
زمره فعاليت هاي خدماتي طبقه بندي مي شود، يعني بخشــي 
که تنها با حضور ماشــين نمي تواند به انجام برســد و 
خلاقيت و ايده هاي انســاني جزو لازم و جدانشدني آن 
اســت؛ بنابراين، نيازي به بيان نيست که توانايي فردي 
شــرط لازم است، ولي شرط کافي نيست و براي پيروزي 
حمايت بــازار و فرهنــگ موردنياز است. تصور برگزاري 
نمايش  يا يک  و  بدون حضــور خواننده  يـک کنســرت 
بدون حضـور بازيگــر غيرممکن است. با در نظر گرفتن 
اين عوامل، هزينه توليد را افزايش مي دهد و درنتيجه کار 
شد  خواهد  عرضه  مصرف کننده  براي  بالاتري  باقيمت 
و شکاف  بينجامد  تقاضا  کم شــدن  به  مي تواند  اين  که 
 (Cowen See, 1996. 207-214) بزند  دامن  را  عوايدي 
هرچند کمک هاي دولتــي و بخــش خصوصــي و هدايــا 
مي توانند اندکي اين شکاف را برکنند؛ اما مشکل همچنان 
پابرجاست و يک بار براي هميشه حل نمي شود. به هرحال 
عملکرد سيستم اقتصاد مي تواند بر هنر تأثيرگذار باشد و 
هرگونه دخالت مي تواند عواقب مطبوع و نامطبوعي ايجاد 

(Zorloni, 2013, 2) .کند
اين ويژگي هاي چهارگانه هنر است که باعث مي شود يـک 
کالاي  نوع  هر  از  بالاتــر  مــواردي  در  هنـري حتي  اثر 
ديگر که با هزينه ي بالاتر و در شــرايط سخت تري توليــد 
مي شود، ارزش اقتصادي داشــته باشــد. نخسـت اين که 
يک اثر هنري منحصربه فرد و اصل، محصول يــک کار 
خلاقانــه است و درنتيجه مي توان آن را شــبيه به يک 
اختــراع يا نوعي ابداع در نظر گرفت؛ دوم اين که به خاطر 

فقر قيمتـي در فراينــد توليـد، ظرفيت بهره وري آن محدود 
مي شود؛ سوم اينکه براي تعيين ارزش کار بايد همکاري 
انگيزه ي  چهـارم  آورد؛  محاسبه  در  را  متعـدد  عوامـل 

 (Zorloni, 2013. 26) .نـوآوري مادي نيسـت
بــراي  هنر  بــازار  وضعيــت  ابينــگ،  اعتقــاد  بــه 
مصرف کنندگان و توليدکنندگان، عجيــب و غيرقابل پيش بيني 
يــا  هنرمنــدان  بيشتر  محدود،  موارد  به جز  و  اســت 
اقتصــاد را در هنر انکار مي کنند و دغدغه هاي مالــي را 
کنــار مي گذارند و يا بي تفاوتي پيــش مي گيرند و درويش 
ايــن نوعــي واپــس زدن اقتصــاد هنر  نمايي مي کنند. 
اســت کــه نگران آينــده بــودن را به دل هنرمنــد راه 
نمي دهد.(اســتالبراس، ١٣٨٨، ١٠٨) به هرحال اينکه هنرمند 
انگيزه هاي فرهنگــي را به خاطر انگيزه هاي اقتصادي فدا 
نکند از ويژگي هاي خــاص هنــر، به ويژه هنر تجســمي 
است که بــه ويژگي ساختاري آن تبديل شده است و اين 
تابلوي  يک  با  پاي افزار  يک  توليد  تفــاوت  دليل  مي تواند 
نقاشي باشد. به باور ابينگ همين مورد اخير، بازار هنر 
را مستقل و متمايز از ساير بازارها مي سازد. البته وجود 
عامل  فروتر  و  فراتر  هنرهاي  از  دودسته  ميان  اختلاف 
با جريان هاي  که  است  اقتصاد  اين  بودن  استثنايي  دوام 
پسامدرنيستي و تمايز زدايي گسترده و تداخل مرزهاي 

هنر و غير هنر تهديد مي شود.(ابينگ، ١٣٩٢، ٥٤٣)

 اقتصاد عمومي و اقتصاد هنر
اقتصاد درزمينه فرهنگ و هنر بيشتر تقويت شده  هرچه 
باشد، طراحي هنري، ساخت و توليد هنري نيز به عنوان 
منشأ آثار هنري مؤثر بيشتر محقق خواهد شد. سازمان هاي 
فرهنگي و هنري متوليان رسمي و قانوني هنرهاي متنوع و 
متعدد نظير سينما، تئاتر، هنرهاي تجسمي، موسيقي و هنر 
معماري، هستند، ولي ازآنجايي که هنر الزاماً اقتصادي قلمداد 
نمي شوند، اقتصاد هنري تحت امر سازمان هاي اقتصادي 

تصوير ٢. کارگاه هنر کودک والد، ١٣٩٩، آموزشگاه هنرهاي 
تجسمي، گرگان، مأخذ: همان

آسيب شناسي اقتصاد هنرهاي  تجسمي 
و ارائه راهکارهاي بهبود آن: مطالعه 

موردي استان گلستان/ ١٢٩ -١٤١
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۱۳۳

فصلنامة علمي نگره

اگر  نيست.  يا مطلق محض  به شکل مطلق هنري  نهادي 
مديريت هنري اعتبارات و بودجه هاي توليد را تأمين نمايد 
از اين نظر هنر مي تواند در تناسب کامل با ساختارهاي 
اقتصادي هنر و جايگاه و سطح اقتصاد هنري محسوب 
شود. درواقع هزينه طراحي، ساخت و توليد آثار هنري از 
بودجه هاي عمومي تأمين و صرف توليد اثر هنري نوين 
مي شود. اين روند مي تواند به عنوان عاملي براي توسعه 
و تقويت اقتصاد هنر قلمداد شود. روند سازمان دهي شده 
سفارش و توليد آثار هنري مي تواند امکان برنامه ريزي و 

مديريت منابع را فراهم آورد.(احمدي، ١٣٩٤، ٤٧)
 عوامل و عناصر غير زيبايي شناختي و افراد غير هنرمند، 
در كنار هنرمند، در چگونگي و شکل گيري آثار هنري نقش 
نوع حمايت  ترتيب سه  به  تاريخ  بازي مي كنند. در طول 
حمايت هاي  از:  عبارت اند  گرفته  صورت  هنرمندان  از 
حمايت هاي  هنر؛  آزاد  بازار  در  حمايت  خصوصي؛ 

نمودار ١. نمودار درخت سلسله مراتبي AHP آسيبشناسي اقتصاد هنر و ارائه راهکارهاي بهبود آن در استان گلستان 
نتايج تحليل، مأخذ: نگارندگان

دولتي.(راورداد، ۱۳۶۷، ۵۶)

تجزيه وتحليل داده ها
در اين پژوهش ابتدا با استفاده از روش نظرسنجي خبرگان 
به طورکلي  آسيب  اين  کاهش  راهکارهاي  و  آسيب ها 
مشخص گرديد و سپس با نظر خبرگان هرکدام از آسيب ها 
و راهکارها در زيرگروه هاي خود قرار داده شد. نتايج اين 

نظرسنجي و طبقه بندي در نمودار ۱آمده است:
بر اساس اين نتايج نمودار ۱ از منظر هنرمندان مهم ترين 
مشکل اقتصاد هنر افول اصالت و نبوغ هنرمندانه و توليد 
آثار تقليدي است. از منظر دولت، ناکافي بودن سياست هاي 
تشويقي و حمايتي دولت، از منظر فعالان اقتصادي، عدم 
وجود بازارچه هاي رسمي و فعال کالاهاي فرهنگي و هنري، 
از منظر جامعه، جاي نگرفتن هنر در سبد هزينه هاي مردم و 
از منظر رسانه، کمبود منابع و برنامه هاي مناسب مهم ترين 



رتبه

(اولويت)

 وزن

نهايي

 وزن محلي

 عوامل

فرعي

عوامل فرعي
 وزن عوامل

اصلي

 عوامل

اصلي

۷۰/۰۵۸۰/۲۷۴
 افول اصالت و نبوغ هنرمندانه و توليد آثار تقليدي

آشکار

هنرمندان۰/۲۱۳
عدم برابري آثار هنري آفرينشي و تکثيري۱۱۰/۴۴۰/۲۱۰

نزول سطح کيفي هنر با تجاري سازي۳۰/۰۹۲۰/۴۳۳

روابط و قدرت چانه زني پايين۱۸۰/۰۱۸۰/۰۸۲

جدول ١. رتبه بندي آسيبشناسي اقتصاد هنر و ارائه راهکارهاي بهبود آن در استان گلستان بر اساس روش تحليل سلسله مراتبي 
AHP ، مأخذ: نگارندگان

مشکل اقتصاد هنر در استان گلستان مي باشند.
نتايج تحليل جدول ١ محاسبه شده وزن هاي نهايي نشان 
و  حمايتي  سياست هاي  بودن  ناکافي  عامل  که  مي دهد 
تشويقي دولت با وزن نسبي ٠/١٠٩ در رتبه اول و پس ازآن 
عامل عدم گسترش فرهنگ و هنر با وزن نسبي ٠/١٠٠ در 
رتبه دوم و نزول سطح کيفي هنر با تجاري سازي با وزن 
نسبي ٠/٠٩٢ در رتبه سوم و عدم اجرايي شدن مصوبات 
برنامه هاي سوم و چهارم با وزن نسبي ٠/٠٧١ در رتبه 
چهارم و نداشتن برنامه مناسب با وزن نسبي ٠/٠٦٥ در 
هنر در سبد جامعه هزينه اي  نگرفتن  پنجم و جاي  رتبه 
مردم با وزن نسبي ٠/٠٦٢ در رتبه ششم و افول اصالت 
و نبوغ هنرمندانه و توليد آثار تقليدي آشکار با وزن نسبي 
٠/٠٥٨ در رتبه هفتم و فراهم نشدن زمينه هاي لازم براي 
سرمايه گذاري با وزن نسبي ٠/٠٤٧ در رتبه هشتم و عدم 
وجود اصناف هنري و وابستگي مالي به دولت با وزن نسبي 
٠/٠٤٦ در رتبه نهم و عدم توجه به اهميت، کيفيت، کميت 
آثار  برابري  با وزن نسبي ٠/٠٤٥ در رتبه دهم و عدم 
هنري آفرينشي و تکثيري با وزن نسبي ٠/٠٤٤ در رتبه 
يازدهم و درک ناکافي مردم از اثر هنري اصيل با وزن 
نسبي ٠/٠٤٣ در رتبه دوازدهم و فراگير نشدن جلوه هاي 
هنر ناب و کاربردي شدن با وزن نسبي ٠/٠٤٠ در رتبه 
سيزدهم و تمايز قابل شدن بين رسانه هاي مختلف هنر 
در رسانه ها وزن نسبي ٠/٠٣١ در رتبه چهاردهم و نبود 
با وزن نسبي ٠/٠٢٧ در رتبه پانزدهم و  سيستم جامع 
کمبود منابع و برنامه هاي مناسب با وزن نسبي ٠/٠٢١ در 
رتبه شانزدهم و سرانه مطالعه پايين جامعه با وزن نسبي 
٠/٠١٩ در رتبه هفدهم و روابط و قدرت چانه زني پايين با 
وزن نسبي ٠/٠١٨ در رتبه هجدهم و لوکس شدن کالاهاي 

تصوير ٣. نمايشگاه نقاشي، يکي از گالري هاي استان گلستان، 
مأخذ: همان

مصرفي هنري با وزن نسبي ٠/٠١٧ در رتبه نوزدهم و عدم 
وجود بازارچه هاي رسمي و فعال کالاهاي فرهنگي و هنري با 
وزن نسبي ٠/٠١٦ در رتبه بيستم و کمبود متخصصين حوزه 
اقتصادي هنر در استان با وزن نسبي ٠/٠١٤ در رتبه بيست و 
يکم و به صورت سنتي هنر در ايران با وزن نسبي ٠/٠١٢ در 

رتبه بيست و دوم اهميت قرار دارد.

نتايج آزمون ميانگين براي راهکارها
با استفاده ازنظر خبرگان پژوهش راهکارهاي جدول ٢ جهت 
از بين بردن يا کاهش آسيب هاي مطرح شده پيشنهاد مي شود. 
شايان ذکر است تنها راهکارهايي که نمره بالاتر از ٣ و نيم 
اخذ کردند در اين فهرست قرارگرفته اند.  جدول ۳ راهکارهاي 
بهبود آسيب هاي اقتصاد هنر و فرد يا نهاد ذيربط را نشان 

مي دهد. 

آسيب شناسي اقتصاد هنرهاي  تجسمي 
و ارائه راهکارهاي بهبود آن: مطالعه 

موردي استان گلستان/ ١٢٩ -١٤١
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۱۳۵

فصلنامة علمي نگره

ناکافي بودن سياست هاي حمايتي و تشويقي دولت۱۰/۱۰۹۰/۳۲۹

دولت۰/۳۳۲

۴۰/۰۷۱۰/۲۱۴
 عدم اجرايي شدن مصوبات برنامه هاي سوم و

چهارم

نداشتن برنامه مناسب۵۰/۰۶۵۰/۱۹۵

فراهم نشدن زمينه هاي لازم براي سرمايه گذاري۸۰/۰۴۷۰/۱۴۳

فراگير نشدن جلوه هاي هنر ناب و کاربردي شدن۱۳۰/۰۴۰۰/۱۱۹

۲۰۰/۰۱۶۰/۱۶۳
 عدم وجود بازارچه هاي رسمي و فعال کالاهاي

فرهنگي و هنري

۰/۱۰۴
 فعالان

اقتصادي

کمبود متخصصين حوزه اقتصادي هنر در استان۲۱۰/۰۱۴۰/۱۳۸

۹۰/۰۴۶۰/۴۳۹
 عدم وجود اصناف هنري و وابستگي مالي به

دولت

نبود سيستم جامع۱۵۰/۰۲۷۰/۲۵۹

جاي نگرفتن هنر در سبد جامعه هزينه اي مردم۶۰/۰۶۲۰/۴۰۳

جامعه۰/۱۵۳

درک ناکافي مردم از اثر هنري اصيل۱۲۰/۰۴۳۰/۲۸۸

به صورت سنتي هنر در ايران۲۲۰/۰۱۲۰/۰۷۹

لوکس شدن کالاهاي مصرفي هنري۱۹۰/۰۱۷۰/۱۱۲

سرانه مطالعه پايين جامعه۱۷۰/۰۱۹۰/۱۱۹

کمبود منابع و برنامه هاي مناسب۱۶۰/۰۲۱۰/۱۰۸

رسانه۰/۱۹۸

عدم توجه به اهميت، کيفيت، کميت۱۰۰/۰۴۵۰/۲۲۸

عدم گسترش فرهنگ و هنر۲۰/۱۰۰۰/۵۰۵

۱۴۰/۰۳۱۰/۱۵۸
 تمايز قابل شدن بين رسانه هاي مختلف هنر در

رسانه ها

ادامه جدول ١.



ميانگين طبقه بندي شاخص ها بعد

٣/٨٨٨ هنرمندان/ دولت/
فعالان اقتصادي

ارتقاء سواد هنرمندان و دانشجويان درزمينه تعاريف، تحولات، مناسبات، 
روابط و نحوه ارائه آثار هنري مطلوب و قابل سرمايه گذاري

راهکار

٣/٧٧٧ دولت/ هنرمندان/ 
جامعه/ رسانه ها

تشويق هنرمندان به خلق آثار اصيل؛

٤/٤٤٤ دولت/ جامعه/ رسانه ها تشويق هنرمندان به خلق آثار مرتبط و متناسب با نياز و ابعاد فرهنگي و 
اقليمي جامعه

٣/٥٥٥ دولت تخصيص يارانه خريد لوازم هنري به هنرمندان؛

٣/٧٧٧ دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

توليد لوازم هنري داخلي باکيفيت مطلوب

٤/٢٢٢ دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي/ 

رسانه ها

ارتقاء سواد هنرمندان و دانشجويان درزمينه
مؤلفه هاي اقتصاد هنر؛

٤/١١١ دولت تخصصي کردن مشاغل هنري؛

٣/٥٥٥ دولت/ هنرمندان راه اندازي نگارخانه هاي تخصصي و به کارگيري مديران زبده؛

٣/٥٥٥ دولت پايبندي به ضوابط و مقررات آيين نامه هاي وزارتي در صدور مجوز 
فعاليت هاي فرهنگي و هنري

٤/٢٢٢ دولت اجرايي نمودن طرح خريد و سفارش آثار و کالاهاي فرهنگي و هنري در 
دستگاه هاي دولتي به استناد مصوبات جلسه ٥٣١ شوراي انقلاب فرهنگي 

مورخ ١٣٨٢/١٠/٩ (١٪ و ٠/٥٪ از اعتبارات) بر اساس نظر کارشناسان خبره؛ 
و ماده ١٠٤ (بند «ي» و بند «و») برنامه چهارم توسعه

٤/٠٠٠ دولت تدوين و تنظيم مقررات و ايجاد تسهيلات جهت بهبود بخشي به صادرات آثار هنري؛

٤/٢٢٢ دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

امکان سنجي و تدوين رويکردهاي بازاريابي در پروژه هاي هنري؛

٣/٥٥٥ دولت حمايت و نظارت دولت بر بازارهاي رقابتي هنر؛

٤/٢٢٢ دولت/ هنرمندان توجه به اهداف و سياست هاي کلي فرهنگي برنامه سوم توسعه کشور (جلسه 
٤٣٩ شوراي انقلاب فرهنگي مورخ ١٣٨٧/١/٢٣) براي ايجاد زمينه هاي مناسب 

براي تقويت بنيه مادي و رونق اقتصاد فرهنگ؛

٤/٣٣٣ دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

ايجاد بازارچه ها و گذرهاي فرهنگ و هنر و برگزاري حراج هاي استاني در 
سطح ملي و بين المللي؛

٣/٦٦٦ دولت/
فعالان اقتصادي

حمايت هاي تسهيلاتي در خصوص راه اندازي و توسعه کارگاه هاي هنري کارآفرين؛

٣/٧٧٧ دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

هم گرايي بين دستگاه هاي دولتي مرتبط، در خصوص شناسايي قابليت هاي هنري 
اقوام استان و ايجاد مرکزي متشکل از هنرمندان حوزه هاي مختلف باهدف باز 

زنده سازي و خلق آثار متنوع باقابليت هاي سرمايه گذاري ارائه به بازار؛

٣/٧٧٧ دولت/ هنرمندان/ 
جامعه/ رسانه ها

ارتقاء سواد بصري و فرهنگي آحاد جامعه از طريق توجه به جنبه هاي فناورانه و نوآورانه، در 
سفارش آثار هنرهاي بومي و سنتي و تلفيق آن با رويکردها و زبان رسانه اي هنر معاصر

٣/٥٥٥ دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

انجام پروژه مطالعاتي آمايش سرزمين فرهنگي در استان گلستان، باهدف 
شناسايي بسترها و توسعه بازار صنايع و محصولات فرهنگي؛

جدول ٢. نتايج آزمون ميانگين براي سؤالات راهکار، مأخذ: نگارندگان

آسيب شناسي اقتصاد هنرهاي  تجسمي 
و ارائه راهکارهاي بهبود آن: مطالعه 

موردي استان گلستان/ ١٢٩ -١٤١



شماره ۶۸  زمستان ۱۴۰۲
۱۳۷

فصلنامة علمي نگره

٣/٥٥٥ دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

انجام پروژه مطالعاتي آمايش سرزمين فرهنگي در استان گلستان، باهدف شناسايي 
بسترها و توسعه بازار صنايع و محصولات فرهنگي؛

راهکار

٤/١١١ دولت تخصيص بودجه سالانه استاني به سهم فرهنگ و هنر، متناسب با شاخص هاي 
اقتصاد ملي، به استناد بندهاي ماده ١٠٤ برنامه چهارم توسعه؛

٤/١١١ دولت/ هنرمندان/ 
جامعه/ رسانه ها
فعالان اقتصادي

اعتمادسازي بين صاحبان سرمايه باهدف تقويت حمايت خصوصي از هنر و 
هنرمندان؛

٣/٧٧٧ دولت/ هنرمندان/ 
فعالان اقتصادي

راه اندازي و توسعه بنگاه ها و نهادهاي اقتصادي بخش فرهنگ در استان؛

٣/٧٧٧ دولت/ هنرمندان/
رسانه ها

برگزاري کارگاه ها و دوره هاي آموزشي مستمر و هدفمند براي مدرسين، با توجه 
به تحول در روش ها و سرفصل هاي آموزشي هنر در دنيا

٤/٠٠٠ دولت/ هنرمندان/ 
رسانه ها

تشکيل کارگروه هاي تخصصي از هنرمندان برجسته در دستگاه هاي دولتي مرتبط؛

٣/٧٧٧ دولت در نظر گرفتن تسهيلات بانکي کم بهره براي حضور هنرمندان در مجامع بين المللي

٣/٨٨٨ دولت اعطاي تسهيلات بانکي به مشاغل فرهنگي

٤/٠٠٠ دولت/ هنرمندان/ 
رسانه ها

توجه به ماهيت، اصالت، هويت، جنبه ها و تأثيرات زيبايي شناختي و روان شناختي 
و قدرت اثربخشي هنرها و به کارگيري صحيح، متناسب و کارشناسانه آن ها در 

فضاي شهري، فرهنگي و اجتماعي

٣/٨٨٨ هنرمندان/ دولت/ 
رسانه ها

شفاف سازي درباره ضرورت هاي وجودي و گسترش کمي و کيفي آثار هنري فاخر 
در اماکن عمومي؛

٣/٥٥٥ دولت تخصيص يارانه هاي فرهنگي و هنري و حمايت از مخاطب و مصرف کننده آثار 
فرهنگي و هنري، بجاي توليدکننده آثار؛

٣/٨٨٨ دولت/ هنرمندان/ 
فعالان اقتصادي / 

رسانه ها/ جامعه

برگزاري جشنواره ها و نمايشگاه هاي مستمر، باهدف تقويت بازار و اقتصاد 
هنرهاي بومي و اصيل

٣/٨٨٨ دولت عملياتي نمودن معافيت هاي مالياتي
حوزه فرهنگ و هنر؛

٣/٨٨٨ دولت تنظيم مقررات، استقرار و تقويت فعاليت تعاوني هاي فرهنگي و تشکل هاي صنفي ـ 
هنري؛ به استناد ماده ١١٦ (بند «الف») برنامه چهارم توسعه؛

٣/٥٥٥ دولت/ هنرمندان تشکيل کارگروه هاي علمي-پژوهشي و حمايت اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامي و 
ساير نهادهاي ذي ربط به منظور افزايش مجلات و نشريات تخصصي حوزه هنر

ادامه جدول ٢.



طبقه بندي شاخص ها بعد

هنرمندان/ دولت/
فعالان اقتصادي

ارتقاء سواد هنرمندان و دانشجويان درزمينه تعاريف، تحولات، مناسبات، روابط و نحوه ارائه آثار هنري 
مطلوب و قابل سرمايه گذاري

راهکار

جامعه/  هنرمندان/  دولت/ 
رسانه ها

تشويق هنرمندان به خلق آثار اصيل

دولت/ جامعه/ رسانه ها تشويق هنرمندان به خلق آثار مرتبط و متناسب با نياز و ابعاد فرهنگي و اقليمي جامعه

دولت تخصيص يارانه خريد لوازم هنري به هنرمندان؛

دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

توليد لوازم هنري داخلي باکيفيت مطلوب

دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي/

رسانه ها

ارتقاء سواد هنرمندان و دانشجويان درزمينه
مؤلفه هاي اقتصاد هنر؛

دولت تخصصي کردن مشاغل هنري؛

دولت/ هنرمندان راه اندازي نگارخانه هاي تخصصي و به کارگيري مديران زبده

دولت پايبندي به ضوابط و مقررات آيين نامه هاي وزارتي در صدور مجوز فعاليت هاي فرهنگي و هنري

دولت استناد  به  دولتي  در دستگاه هاي  هنري  و  فرهنگي  کالاهاي  و  آثار  و سفارش  نمودن طرح خريد  اجرايي 
مصوبات جلسه ٥٣١ شوراي انقلاب فرهنگي مورخ ١٣٨٢/١٠/٩ (١٪ و ٠/٥٪ از اعتبارات) بر اساس نظر 

کارشناسان خبره؛ و ماده ١٠٤ (بند «ي» و بند «و») برنامه چهارم توسعه

دولت تدوين و تنظيم مقررات و ايجاد تسهيلات جهت بهبود بخشي به صادرات آثار هنري؛

دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

امکان سنجي و تدوين رويکردهاي بازاريابي در پروژه هاي هنري؛

دولت حمايت و نظارت دولت بر بازارهاي رقابتي هنر؛

دولت/ هنرمندان توجه به اهداف و سياست هاي کلي فرهنگي برنامه سوم توسعه کشور (جلسه ٤٣٩ شوراي انقلاب فرهنگي 
مورخ ١٣٨٧/١/٢٣) براي ايجاد زمينه هاي مناسب براي تقويت بنيه مادي و رونق اقتصاد فرهنگ؛

دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

ايجاد بازارچه ها و گذرهاي فرهنگ و هنر و برگزاري حراج هاي استاني در سطح ملي و بين المللي؛

دولت/ فعالان اقتصادي حمايت هاي تسهيلاتي در خصوص راه اندازي و توسعه کارگاه هاي هنري کارآفرين؛

دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

ايجاد  و  استان  اقوام  هنري  قابليت هاي  شناسايي  در خصوص  مرتبط،  دولتي  دستگاه هاي  بين  هم گرايي 
باقابليت هاي  متنوع  آثار  خلق  و  سازي  زنده  باز  باهدف  مختلف  حوزه هاي  هنرمندان  از  متشکل  مرکزي 

سرمايه گذاري ارائه به بازار؛

جامعه/  هنرمندان/  دولت/ 
رسانه ها

ارتقاء سواد بصري و فرهنگي آحاد جامعه از طريق توجه به جنبه هاي فناورانه و نوآورانه، در سفارش آثار 
هنرهاي بومي و سنتي و تلفيق آن با رويکردها و زبان رسانه اي هنر معاصر

دولت/ هنرمندان/
فعالان اقتصادي

انجام پروژه مطالعاتي آمايش سرزمين فرهنگي در استان گلستان، باهدف شناسايي بسترها و توسعه بازار 
صنايع و محصولات فرهنگي؛

دولت استناد  به  ملي،  اقتصاد  با شاخص هاي  متناسب  هنر،  فرهنگ و  به سهم  استاني  بودجه سالانه  تخصيص 
بندهاي ماده ١٠٤ برنامه چهارم توسعه؛

جدول ٣. نتايج آزمون ميانگين براي سؤالات راهکارها، مأخذ: نگارندگان

آسيب شناسي اقتصاد هنرهاي  تجسمي 
و ارائه راهکارهاي بهبود آن: مطالعه 

موردي استان گلستان/ ١٣١ -١٤٣



شماره ۶۸  زمستان ۱۴۰۲
۱۳۹

فصلنامة علمي نگره

جامعه/  هنرمندان/  دولت/ 
رسانه ها/ فعالان اقتصادي

اعتمادسازي بين صاحبان سرمايه باهدف تقويت حمايت خصوصي از هنر و هنرمندان؛

راهکار

فعالان  هنرمندان/  دولت/ 
اقتصادي

راه اندازي و توسعه بنگاه ها و نهادهاي اقتصادي بخش فرهنگ در استان؛

دولت/ هنرمندان/
رسانه ها

برگزاري کارگاه ها و دوره هاي آموزشي مستمر و هدفمند براي مدرسين، با توجه به تحول در روش ها و 
سرفصل هاي آموزشي هنر در دنيا

دولت/ هنرمندان/ رسانه ها تشکيل کارگروه هاي تخصصي از هنرمندان برجسته در دستگاه هاي دولتي مرتبط؛

دولت در نظر گرفتن تسهيلات بانکي کم بهره براي حضور هنرمندان در مجامع بين المللي

دولت اعطاي تسهيلات بانکي به مشاغل فرهنگي

دولت/ هنرمندان/ رسانه ها
توجه به ماهيت، اصالت، هويت، جنبه ها و تأثيرات زيبايي شناختي و روان شناختي و قدرت اثربخشي هنرها 

و به کارگيري صحيح، متناسب و کارشناسانه آن ها در فضاي شهري، فرهنگي و اجتماعي

هنرمندان/ دولت/ رسانه ها شفاف سازي درباره ضرورت هاي وجودي و گسترش کمي و کيفي آثار هنري فاخر در اماکن عمومي؛

دولت
آثار فرهنگي و هنري، بجاي  از مخاطب و مصرف کننده  يارانه هاي فرهنگي و هنري و حمايت  تخصيص 

توليدکننده آثار؛

فعالان  هنرمندان/  دولت/ 
رسانه ها/   / اقتصادي 

جامعه
برگزاري جشنواره ها و نمايشگاه هاي مستمر، باهدف تقويت بازار و اقتصاد هنرهاي بومي و اصيل

دولت عملياتي نمودن معافيت هاي مالياتي حوزه فرهنگ و هنر؛

دولت
تنظيم مقررات، استقرار و تقويت فعاليت تعاوني هاي فرهنگي و تشکل هاي صنفي ـ هنري؛ به استناد ماده 

١١٦ (بند «الف») برنامه چهارم توسعه؛

دولت/ هنرمندان
تشکيل کارگروه هاي علمي-پژوهشي و حمايت اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامي و ساير نهادهاي ذي ربط 

به منظور افزايش مجلات و نشريات تخصصي حوزه هنر

ادامه جدول ٣. 

نتيجه
شرايط فرهنگي و اقتصادي از عوامل مهم در گردش اقتصادي هنر هستند. باگذشت زمان و تغيير 
مفهوم و کارايي هنر و به وجود آمدن جريانات جديد هنري، سليقه و معيار پذيرش آثار و به تبع آن، نوع 
مخاطب و خريدار اثر نيز تغيير کرده است. سفارش دهندگان سنتي در قرون گذشته که خريداران اصلي 
آثار هنري بودند، امروز به لايه ها و قشرهاي مختلف با پيچيدگي زياد تبديل شده اند. انواع محصولات 
هنري نيز مخاطب و به تبع، خريدار و مصرف کننده خاص خود را مي طلبند. در بررسي گردش اقتصادي 
و در مقوله خريدوفروش آثار هنري با توجه به تفکيک آثار هنري مي توان نوع بازار و سهم آن را 
با بررسي نقاط ضعف و قوت مي توان کمبود گردش مالي آن رشته ي هنري را  مشخص کرد و 



جبران کرد. بررسي نظام پيچيده اقتصادي معاصر چه در سطح ملي و چه بين المللي و چند نمونه از 
مهم ترين اين عوامل نشان مي دهد، اين گردش مالي منوط است به بررسي نظام حساب هاي مالي که 
امروزه عـموم کـشورهاي جهان برمبناي آن، مطالعات مربوط به متغيرهاي اقتصادي کلان در اقتصاد 
ملي (مانند مصرف، توليد و درآمد) را به صورت سالانه گردآوري مي نمايند. بـراي مـثال، آنجا که 
درآمد ملي در چارچوب نظام طبقه بندي فعاليت هاي اقتصادي برحسب فعاليت هاي توليدي اندازه گيري 
مي شود، آمار مربوط به توليدات فرهنگي و هنري در چند گروه فعاليت پراکنده شده است. مهم تر از آن، 
برخي مسائل مـفهومي در اندازه گيري متغيرهاي اقتصادي ذي ربط (مانند ارزش پولي مصرف کالاها و 
خدمات فرهنگي) مطرح است. درواقع، بزرگ ترين نقيصه حساب هاي ملي در بخش فرهنگ و هنر و زير 
بخش هاي آن، عدم اصلاح اين حساب ها متناسب با تحولات جايگاه اين بخش در اقتصاد مـلي اسـت. 
براي محاسبه گردش مالي کالا و محصولات هنري، هم آثار هنري و هم لايه هاي مختلف جامعه که 
نقش مخاطب و خريدار را دارند بايد شناسايي شوند. براي افزايش گردش مالي در عرصه هنر و رونق 
بازار آن بايد نقاط ضعف و قوت را در بازار فروش شناسايي کرد و با راهکارهاي برنامه ريزي شده، 
به بهبود وضع اين بازار کمک کرد.  هرچند در توليد هنرهــاي تجسمي هزينه کمتري صرف مي شود، 
ولي بااين وجود مبالغ بالا و گاهي باورنکردني را در بــازار هنر به خود اختصاص داده اند. اين يکي از 
موضوعاتي است که اقتصاد اين نوع هنر را خاص تر از ساير حوزه هاي هنــري نشان مي دهد. البتــه، 
در ارزش گذاري يک اثر هنري عناصر متعددي دخالت دارند مانند هويــت تاريخي، آوازه، سـبک و مليت 
هنرمنــد. ولي ا گــر بخواهيــم در ايــن مقولــه نيز همچــون نقد هنر از مؤلف صرف نظر کنيم مي توان 
به گزينه هاي ديگر ازجمله منتقدان، دلالان و مشــاوران و گالري ها اشاره نمود؛ اما در اين ميان نمي توان 
از عامليت گذر زمان غافل شد، زيرا گاهي فاصله زماني باعث بهتر ديده شدن اثر مي شود.  ازآنجايي که 
ويژگي هاي ســاختاري هنر باعث مي شود که مستقيم دست در دست اقتصاد نگذارد، در هيچ يک از 
مراحل توليد نمي توان قيمت يک نقاشي يا مجسمه را تخمين زد، گاهي به زعم کساني همچون مارسل 
دوشان به مقابله با تجاري سازي و تکثير هنر مي پردازد تا همچنان ماهيت مستقل آن محفوظ بماند. 
ماهيت ساختاري هنر علي رغم تمام تغيير و تحولات سبک ها در هنرهاي تجسمي، ثابت به نظر مي رسد 
و جريان مدرن سازي و پسامدرن سازي هنر هم نتوانسته است آن را دگرگون کند، زيرا بنا بر نظريه 
سيستمي کارکرد را ساختار تعيين مي کند و ساختار هنــر همواره يک انتظار دارد که همان تداوم حيات 
هنر است. انتظار همان کارکرد است که با حفظ جنبه هاي استثنايي اقتصاد هنر اجازه نمي دهد يــک 
اثر هنري به يک کالاي اقتصادي تبديل شــود و اين بيش از هر چيز در اقتصاد هنرهاي تجسمي روي 
مي دهد.  در پاسخ به پرسش نخست اين پژوهش، يافته ها نشان مي دهد در بين آسيب هاي اقتصاد هنر 
در استان گلستان عامل دولت، هنرمندان، رسانه، جامعه و فعالان اقتصادي در رتبه اول تا پنجم اهميت 
قرار دارند. همچنين نتايج حاکي از آن است که در بين موارد فرعي هرکدام از عوامل براي هنرمندان 
عامل نزول سطح کيفي هنر با تجاري سازي، براي دولت عامل ناکافي بودن سياست هاي حمايتي و 
تشويقي دولت، براي فعالان اقتصادي عامل عدم وجود اصناف هنري و وابستگي مالي به دولت، براي 
رسانه عامل عدم گسترش فرهنگ و هنر، براي جامعه عامل جاي نگرفتن هنر در سبد جامعه هزينه اي 
مردم و براي فعالان اقتصادي عامل عدم وجود اصناف هنري و وابستگي مالي به دولت در رتبه اول 
قرار دارند. بعلاوه در پاسخ به پرسش دوم پژوهش نتايج پژوهش مواردي مانند تشويق هنرمندان به 
خلق آثار مرتبط و متناسب با نياز و ابعاد فرهنگي و اقليمي جامعه، ارتقاء سواد هنرمندان و دانشجويان 
درزمينه مؤلفه هاي اقتصاد هنر؛ ايجاد بازارچه ها و گذرهاي فرهنگ و هنر و برگزاري حراج هاي استاني 
در سطح ملي و بين المللي؛ و اجرايي نمودن طرح خريد و سفارش آثار و کالاهاي فرهنگي و هنري در 

آسيب شناسي اقتصاد هنرهاي  تجسمي 
و ارائه راهکارهاي بهبود آن: مطالعه 

موردي استان گلستان/ ١٣١ -١٤٣



شماره ۶۸  زمستان ۱۴۰۲
۱۴۱

فصلنامة علمي نگره

دستگاه هاي دولتي به استناد مصوبات جلسه 531 شوراي انقلاب فرهنگي مورخ 9/10/1382 (%1 و 
%5/0 از اعتبارات) بر اساس نظر کارشناسان خبره؛ و ماده 104 (بند «ي» و بند «و») برنامه چهارم 

توسعه را ازجمله راهکارهاي مهم جهت بهبود شرايط اقتصاد هنر در استان گلستان بيان مي کند.
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Art has a special place and plays a significant and practical role in the development of cultural societies. 

Hence, the economics of art, especially fine arts, is one of the main drivers of artistic activities. The 

studied topic (art economy) is basically a young and new topic that has been raised in our country; 

therefore, it is necessary to deal with it comprehensively and to identify its capacities and to implement 

its results. Although less money is spent in the production of visual arts, they still command high and 

sometimes unbelievable amounts in the art market. This is one of the issues that shows the economy 

of this type of art more than other art fields. However, several elements are involved in valuing an 

artwork, such as the historical identity, reputation, style, and nationality of the artist, but if we want to 

ignore the author in this category as art criticism, we can point to other options such as critics, brokers, 

consultants and galleries. In the meantime, we cannot ignore the effect of the passage of time, because 

sometimes the time gap makes the work better seen. Since the structural characteristics of art make 

it indirectly related to the economy, the price of a painting or sculpture cannot be estimated in any of 

the production stages. Sometimes, according to people like Marcel Duchamp, it fights against the 

commercialization and reproduction of art in order to preserve its independent nature. The structural 

nature of art, despite all the changes and evolutions of styles in the visual arts, seems to be constant, and 

the modernization and post modernization of art have not been able to transform it, because according 

to the systemic theory, the structure determines the function and the structure of art always has an 

expectation which is the continuation of the life of art. Expectation is the same function that does not 

allow a work of art to become an economic commodity by maintaining the exceptional aspects of the 

economy of art, and this happens more than anything in the economy of visual arts. The present study 

while seeking to develop an active and functional relationship between art and economy, studies the 

research questions in terms of the economic situation of visual artists in Golestan province and after 

pathology, seeks and proposes solutions to improve it. The research method was mixed (qualitative 

and quantitative). The current research was conducted using a library and field method. The necessary 

data were collected from library and internet databases and in the field method through questionnaires 

and interviews. The statistical population of the present study included 3 categories: a) experts in 

the field of economics and entrepreneurship; b) Famous and skilled artists in the field of visual arts 
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(painting, graphics, calligraphy and painting); c) Policymakers in the field of art. To do this, 10 people 

are selectively selected from each of the first, second and the third categories; a total of 30 people 

were considered. Delphi technique was used to analyze the data in the qualitative part to identify the 

damages and solutions to improve them. In the quantitative part, according to the opinion of experts 

and using the AHP technique, the prioritization of damages and solutions for their improvement were 

discussed. The geographical scope of the current research was Golestan province and the research 

timespan was 2018 to 2019. Findings showed that among the damages of art economy in Golestan 

province, factors of government, artists, media, society and economic activists are from the first to the 

fifth place. Sub-cases of each factor show that for artists the factor of decline in the quality level of 

art due to commercialization, for the government the factor of insufficient government support and 

incentive policies, for economic actors the factor of the absence of art guilds and financial dependence 

on the government, for the media the factor of lack of the spread of culture and art, for the society 

absence of art in the society,s basket of expenses, and for the economic activists the absence of art 

guilds and financial dependence on the government are in the first place. In the continuation, the 

strategies for improving the damages of art economy were identified from the point of view of 

experts and the relevant institution for the implementation of that strategy was also identified. As a 

result, encouraging artists to create works that are relevant and appropriate to the needs and cultural 

and climatic dimensions of the society, improving the literacy of artists in the field of economic 

components of art; creating bazaars and cultural and art fairs and holding provincial auctions at the 

national and international levels; and the implementation of the plan to purchase and order cultural and 

artistic works and goods in government institutions are among the important strategies to improve the 

conditions of the art economy in Golestan province.

Keywords: Art Economics, Visual Arts of Iran, Media, Golestan Province
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