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The advent of social media has significantly transformed the way in which individuals 

consume media. Prior to the advent of the internet, audiences of mass media, particularly 

those who watched television, were regarded as extremely passive. However, with the 

proliferation of social media, audiences have transformed into active participants who 

generate content and messages for fellow users, in addition to consuming media materials. 

By utilizing the functionalities offered by web.2, individuals from various social strata and 

positions entered the realm of media production. 

The correlation between religious institutions and social media platforms is a critical link in 

the realm of religious communication. Religious communications in Iran, similar to other 

forms of communication, have evolved over the past decade due to the proliferation of 

mobile phones, the Internet, and social media. The expansion of Internet users’ access to 
social media has facilitated the access of Shiite clergymen to these platforms, leading to an 

increased utilization of social media. Alongside generating religious content, these 

clergymen have also utilized their social media accounts to attract audiences or followers by 

addressing nonreligious matters. Such is the case with regard to the number of Shiite 

clergymen who utilize Instagram. 2. What are the primary subjects addressed in their 

Instagram posts? 3. What is the correlation between the sample under investigation and the 

unique attributes associated with Instagram usage? 4. On Instagram, how do the vile 

clergymen represent themselves? The concepts of “attention economy”o and “online 
celebrity” are the primary ones examined in order to characterize the representation of 

clergymen on Instagram. Certain scholars regard attention as a contemporary form of capital. 

The methodology employed in this study is quantitative in nature. By means of quantitative 

content analysis, the methods by which 112 clergymen have generated and displayed digital 

content on Instagram have been defined. The content analysis of the clergy’s Instagram 

pages was conducted at two distinct intervals: occasional and regular. 

The research findings indicate that Shiite clergymen have generated a greater volume of 

materials and content on Instagram during sporadic periods compared to the regular period. 

69 clergies posted the content on regular days, while 82 clergymen posted the content on 

irregular days. Religious matters dominated the content of the articles published by 

clergymen on both routine and sporadic days. 

The results of this research indicate that clergymen who were the subject of the study made 

efforts to address both religious and nonreligious matters, or a blend of religious and 

political, cultural, social, etc. The majority of studied clergymen have attempted to represent 

themselves in accordance with the opinions of other Instagram users. The findings indicate 

that clergymen have embraced the performative framework of Instagram in order to 

rehabilitate their image and activities. Thus, while attempting to construct an individualistic 

identity, the studied clergymen are diverted from the Iranian Shiite institutions that have 

weakened their structural behaviors. 
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 ها: واژهکلید
روحانی شیعی، دین، شهرت، 

 ، اینستاگرام.واره عادت
 

ویژه تماشاگران  های جمعی، به . مخاطبان رسانهکرده استها تغییر بسیاری  رسانه مصرفهای جمعی،  با ظهور رسانه
های اجتماعی، مخاطبان به کاربران  شدند، اما با گسترش رسانه می مخاطبان منفعل محسوب 8تلویزیون، پیش از وب

رسانه تبدیل شدند که علاوه بر مصرف، محتواهایی را برای دیگر کاربران تولید و بارگذاری کردند. ارتباط نهاد دین و 
ن، مانند دیگر انواع ارتباطات دینی است. از طرفی، ارتباطات دینی در ایرا عرصۀهای اجتماعی، پیوند مهمی در  رسانه

 اخیر تغییر و توسعه یافته دهۀهای اجتماعی در  های هوشمند و رسانه ارتباطات، با گسترش دسترسی به اینترنت، تلفن
ها را نیز  های اجتماعی، دسترسی روحانیون شیعه به این رسانه اساس گسترش دسترسی کاربران به شبکه ینبرا. است

وه بر تولید محتوای دینی، موضوعات غیرمذهبی را نیز برای جذب دیگر کاربران یا افزایش داد. این روحانیون علا
. فراوانی صفحات روحانیون شیعه در 1 اند از:  عبارتاساس سؤالات این پژوهش  ینبرااند.  کنندگان ارائه داده دنبال

های مورد مطالعه با  نسبت نمونه. 5شده چیست؟  های روحانیون مطالعه . مضامین اصلی فرسته8اینستاگرام چقدر است؟ 
. بازنمود ظاهری روحانیون از خود در اینستاگرام چگونه است؟ در این پژوهش از مفاهیم 0فعالیت اینستاگرامی چیست؟ 

 .شده استنیز برای توصیف بازنمود روحانیون شیعۀ ایرانی در اینستاگرام استفاده « سلبریتی اینترنتی»و « اقتصاد توجه»

 بازۀروحانی در دو  118درک فعالیت روحانیون شیعۀ ایرانی در اینستاگرام، فعالیت  منظور بهوهش، کمی است. روش این پژ
 مناسبتی و غیرمناسبتی با روش تحلیل کمی، مطالعه و تحلیل شد.

 نستاگرامیدر ا زمانی غیرمناسبتی بازۀاز  یشتری، مطالب بتیمناسب یزمان یها در دوره هعیش ونیروحاندهد  ها نشان می یافته
 همچنین .فعالیت اینستاگرامی داشتند غیرمناسبتی در بازۀ یروحان 56و  یمناسبت امیدر ا یروحان 28. اند بارگذاری کرده

شده محتواهایی با مضمون دینی یا ترکیبی از مضمون دینی با مضامین سیاسی، فرهنگی، اجتماعی و...  روحانیون مطالعه
 اند. داشته
 ،یاسیسمضامین را همسو با  ینیاز مسائل د یقیتلف ای یرمذهبیو غ ینیاند مسائل د کرده یسع شده همطالع ونیروحان

. از اند رفتهیپذ شانیها تیخود و فعالود بازنم یرارا ب نستاگرامیا نمایشیساختار  ها آنو... منتشر کنند.  یاجتماع ،یفرهنگ
مند ساختار یرفتارها فیتضع بهدارند که  رانیا ۀعیشروحانیت  از نهاد برکندهفردگرا و  یتیهو برساختدر  یسع رو ینا

 شده است. منجر ونیروحان

-016(: 5)18، مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایرانشناسی فعالیت روحانیون شیعی ایرانی در اینستاگرام. فصلنامۀ  سنخ (.1018. )علی عبدالله و مؤمنی، : بیچرانلو،استناد
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 011حانیون شیعۀ ایرانی در اینستاگرام  شناسی فعالیت رو سنخ

 

 

‌بیان‌مسئله و‌مقدمه‌.1
سویه  های تک ، مخاطب در برابر رسانه8ای را دستخوش تغییر و تکثر کرد. تا پیش از وب های اجتماعی، مصرف رسانه ظهور رسانه

ای، به تولید پیام  های رسانه های اجتماعی، او را به کاربری تبدیل کرد که علاوه بر دریافت پیام ه از رسانهاستفادعمدتاً منفعل بود، اما 
، قدم به دنیای 8وب واسطۀ بههای اجتماعی گوناگون  . اقشار مختلفی از مردم، در جایگاهشده استبرای دیگر کاربران نیز مشغول 

. ورود ه استبودارتباطات دینی  حوزۀهای اجتماعی، یکی از پیوندهای مهم در  با رسانه ای گذاشتند. پیوند نهاد دین تولید پیام رسانه
های  شود، بلکه با ظهور اینترنت و رسانه های جمعی مانند سینما، رادیو و تلویزیون محدود نمی ها صرفاً به رسانه دین به رسانه

های نوین، مفهوم  ی با رشد و گسترش رسانهبه عبارتها تثبیت کرد.  اجتماعی، دین نیز حضور خود را به طرق مختلف در این رسانه
 شود. برساخت میدین از نو 

. 1: بوده استیر سه مؤلفه تحت تأثهای جمعی و اجتماعی،  ، هریک از ادیان الهی، در نسبت با رسانه1از منظر هیدی کمبل
های گوناگون در  . استفاده از سنت8های بنیادین؛  چگونگی تعریف جایگاه اجتماعات دینی با توجه به رویکرد تفسیر باورها و کنش

ترین منبع برای تعامل با متن و اجتماع است. برساخت  . خوانش خاص از مرجعیت دینی که مهم5ینی و مقدس؛ و تعامل با متون د
ابراز علائق دینی خود  در جهتدنبال استفاده از اینترنت  مداران به . بسیاری از دینداشته استهای مختلفی  دیجیتال گونه به نحودین 
مسائل دینی  درخصوصاند تا بتوانند با یکدیگر  دهی اجتماعات برخط بوده ز اینترنت برای شکله ااستفاداند. جمعی دیگر درصدد  بوده

وگوی دینی گوناگونی شکل گرفت. معابد و کلیسای مجازی مکان دینی را به حالتی  وگو کنند؛ بنابراین تالارهای گفت خود گفت
. داده استمدار  مثل عبادت، دعا و... را برای کاربران دین های دینی نحوی برخط امکان انجام آیین بعدی تبدیل کرده و به سه
های دینی و کنش اجتماعی را برساخت و تثبیت کردند تا هویت دینی خود را در جهان  های نوین آیین اساس کاربران، قالب ینبرا

ها را برای استفادۀ دینی از خود، شامل  گیزههای اجتماعی، طیف وسیعی از ان تبع آن رسانه مجازی نیز بازتولید کنند. درواقع اینترنت و به
های اجتماعی( صرفاً از طریق فرایندهای  ویژه رسانه های تصویری )به (. اگر دین تا پیش از رسانه66-02: 1567)کمبل،  شده است

گرفته انتقالی نیز به خود  جنبۀآیینی داشت، اکنون  جنبۀگرفت و  وگو، خطابه، منبر و... در اختیار مردم قرار می ارتباطی مانند گفت
دنبال  . در رویکرد ارتباط آیینی، ارتباط، ابزاری برای هدف نیست، بلکه بر ارضای درونی فرستنده تأکید دارد؛ بنابراین بیشتر بهاست

گاه آیینی (. دید75: 1528کوایل،  کنندگان )مک کنندگان است تا اهداف اظهارشدۀ فرستندگان و دریافت انعکاس تفسیر خارجی مشاهده
شدن اطلاعات  دست به دستنه به بسط پیام در فضا، بلکه به بقای جامعه در طول زمان توجه دارد. در این دیدگاه، آنچه اهمیت دارد، 

(. اما در رویکرد انتقالی، بر فرایند ارسال و دریافت پیام از راه دور تأکید 6-5: 1676نیست، بلکه تجلی باورهای مشترک است )کری، 
توان ارائه کرد، تعریف لاسول است مبنی بر اینکه چه  یمترین تعریفی که از ارتباط انتقالی  (. مهم85-81: 1561لون،  ود )ونش می

کند، انتقال  ی آنچه اهمیت پیدا میبه عبارت(. 17: 1565گوید )لافی،  یزی را در چه مجرایی به چه کسی و با چه اثری میچه چکسی، 
معناآفرین خود را از دست داده  جنبۀهای تصویری،  مطلوب خود دست پیدا کند. دین در رسانه بهنده است تا اهداف فرست براساسپیام 
 .کرده استها، امکان انتقال پیدا  مثابۀ پیام در کنار دیگر پیام و به

جتماعی از جمله در های ا شمسی، استفاده از شبکه 1561 دهۀهای هوشمند در  ا گسترش دسترسی به اینترنت و تلفنبدر ایران 
کارایی و  درخصوص ،کنند مبلغانی که از اینترنت استفاده می» نشان داد 1561 دهۀدین شتاب گرفت. برخی مطالعات در اوایل  حوزۀ

)محمدی و « دتری دارن نگرش مثبت ،کنند گ در ترویج مفاهیم دینی در مقایسه با مبلغانی که از اینترنت استفاده نمیمؤثربودن وبلا

ـــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــ ــــــــــــــــــــ  
1. Heidi Campbell 
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بوک، توییتر، اینستاگرام، کلاب هاوس و دیگر  های اجتماعی مانند فیس گسترش استفاده از شبکهدر ادامه،  (.155: 1568می، افخ
های اجتماعی  گسترده تغییر داد. روحانیون شیعۀ ایرانی نیز به حضور در شبکه طور بهها در ایران، فرایندهای ارتباطاتی ایرانیان را  شبکه

خود بتوانند به ترویج دین از این مجرا بپردازند. از طرف دیگر، فارغ از بعد دینی شخصیت و هویت این افراد،  زعم بهروی آوردند تا 
توانند ذیل آن قرار گیرند. اکنون بسیاری از  های اجتماعی، میلی عام و همگانی است که روحانیون نیز می علاقه به حضور در شبکه

کنند.  های موضوعی مختلفی تولید محتوا می توییتر و اینستاگرام فعالیت بسیاری دارند و در حوزه اجتماعی شبکۀروحانیون شیعه در دو 
فعالیت  دربارۀتوان به پیامدهای اجتماعی، دینی و فرهنگی  های بسیاری از این پدیده حائز اهمیت است که از این بین می جنبه

یشی نمابصری در اینستاگرام و قابلیت  جنبۀ سلطۀدلیل  و اینستاگرام، به های اجتماعی پرداخت. از میان توییتر روحانیون در شبکه
رو  یناچگونگی فعالیت روحانیون شیعی ایرانی در اینستاگرام است. از  مطالعۀشود. هدف این پژوهش،  بالای آن، این رسانه مطالعه می

. مضامین اصلی 8انیون شیعه در اینستاگرام چقدر است؟ . فراوانی صفحات روح1ها است:  دنبال پاسخ به این پرسش رو به تحقیق پیش
. بازنمود ظاهری 0های مورد مطالعه با فعالیت اینستاگرامی چیست؟  . نسبت نمونه5شده چیست؟  روحانیون مطالعه 1یها فرسته

 روحانیون از خود در اینستاگرام چگونه است؟

‌مفهومی‌چارچوب‌.2
مفهوم اقتصاد  ایم. بهره برده 5«شهرت اینترنتی»و  8«اقتصاد توجه»می پژوهش، از دو مفهوم های ک با توجه به خوانش کیفی از یافته

های جمعی و  توجه که از مفاهیم نوین در مطالعات رسانه و فرهنگ شهرت است، در ابتدا اشاره به آن دارد که فعالیت اساسی رسانه
است. بخش مهمی از  بودهبراساس میزان جلب و نگهداری توجه  ها نیز اجتماعی، جلب و نگهداری توجه است و مبنای قضاوت آن

دنبال آن بود تا پارامترهای  اقتصاد توجه است و به مطالعۀگذاران  از پایه 0ها افزایش فرایند توجه است. تارد فرهنگ و اعمال رسانه
اول میزان شهرت شخصیت مشهور، دوم اساسی در سنجش شهرت و توجه ایجاد شود. او این پارامترها را به سه بخش تقسیم کرد: 

 براساس« توجه»(. اهمیت و معنای 1618ها )تارد،  اجتماعی هواداران آن گسترۀمیزان تحسین مثبت برای آن فرد و سوم میزان و 
ز . در دنیای انباشته از اطلاعات، ثروت اطلاعات به معنای کمبود چیشده استپساصنعتی تبیین « اطلاعات»یا « دانش»پویایی 

کند کاملاً واضح است که توجه گیرندگان خود را به  کند. آنچه اطلاعات مصرف می اطلاعات مصرف می آنچهدیگری است: کمبود هر 
(. 555-550: 1616به نقل از میچلز،  1611شود )تارد،  یمرو انبوه اطلاعات موجب ایجاد فقر توجه و نیاز  یناکند. از  خود جلب می

ۀ سرمایه اشاره کرد. از منظر فرانک، اقتصاد توجه مثاب بهبه ماهیت توجه  1626 ازی است که اولین بار در سالپرد دیگر نظریه 6فرانک
کند، اما تمایل به توجه، نیاز اساسی انسان  فراوانی اطلاعات، دانش و داده، توجه را به منبع کمیاب تبدیل می دارای اجزای اصلی است:

داند.  های جمعی با آن مبارزه می تعامل رسانه نحوۀو شهرت را نتیجۀ « مبارزه برای جلب توجه»ا است. فرانک تمام زندگی اجتماعی ر
شود. توجه زمانی به سرمایه  ها تبلیغ و منتشر شود و پرورش یابد، مشهور می به همین دلیل او معتقد است هر چیزی که در رسانه

بندی  یری باشد و به شکل ارقام شمارگان، رتبهگ اندازه قابلر یک سیستم معادل، یسه و دمقا قابلشود که مانند پول، انتزاعی،  تبدیل می
( توجه را 8(؛ 111-62: 1626فرانک، شود )ها و... ارزیابی  کننده ها، بازدیدها، دانلودها، دنبال مخاطبان، ارقام فروش، بازدیدها، لایک

ـــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــ ــــــــــــــــــــ  
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عظیم منجر شود. افراد در شرایط  بادآوردۀتواند به درآمدهای  می پذیری یۀ ریسک درنظر گرفت که در آن، ریسکسرماتوان نوعی  می
کنند تا توجهی را که پس از  گذاری می ها توجه خود را روی افراد سرمایه شوند. رسانه یۀ افراد مشهورتر )توجه( تبدیل میسرماجدید به 

( توجه مانند 5( و 60-65: 1666اجاره دهند )فرانک،  عنوان فضای تبلیغاتی کنند، شکل دهند و در آینده آن را به یمآن به خود جلب 
پویا،  چرخۀ یۀ توجه کافی است که سلبریتی بود. یکسرماشود؛ بنابراین برای کسب درآمد از  پول موجب خلق سود می

ای برای جلب توجه به  کند. توجه به سلبریتی، وسیله یدکننده وجود دارد. توجه، توجه بیشتری را ایجاد میبازتولکننده و خود  خودتقویت
 (.18-11: 8118خود است )فرانک، 

کنند )افراد مشهور از همه نوع(  ۀ خود شکل جدیدی از نابرابری اجتماعی را بین کسانی که مازاد توجه دریافت مینوب بهتوزیع توجه 
کنند، اما توجه  ان همیشه توجه میداری ذهنی است. بسیاری از کاربر یهسرماکند که نوعی استثمار خاص  ها ایجاد می و غیرسلبریتی
مداوم و همیشه  مبارزۀدهد که با این  های اجتماعی را نیز نشان می یبندۀ رسانهفرشود. این مسئله، قدرت  ها می کمی به آن

ظر اقتصاد توان از من اساس فعالیت در اینستاگرام را نیز می ینبرا(. 58-51: 8116تشدیدکننده برای جلب توجه درگیر هستند )کریکن، 
 یۀ توجه بیشتری را کسب کنند و از این طریق به شهرت برسند.سرماتوجه درک کرد. کاربران سعی در جلب توجه یکدیگر دارند تا 

های اجتماعی  . شبکهداده استهای ارتباطات را تغییر  مفهوم دیگر، شهرت اینترنتی است که اشاره به آن دارد که اینترنت، شیوه
(. 11: 8118)روجک،  استشده  سوءاستفادههایی که قصد کسب شهرت دارند،  دهند که توسط افراد و گروه ارائه میهای ارتباطی  راه

اند، اهمیت جلب توجه و کسب شهرت را نیز در اذهان کاربران  های اجتماعی علاوه بر اینکه ارتباطات را گسترش داده شبکه
های اجتماعی، دو گروه  ی در شبکهطورکل بهها تمایز قائل شد.  در این شبکه حال باید میان کاربران مشهور ینباااند.  برساخته
ا بها درصدد کسب شهرت هستند. سلبریتی سنتی شخص مشهوری است که شهرت خود را  سلبریتی خرده های سنتی و سلبریتی

تقویت شهرت خود از  درصددو  دست آورده های تجربی مانند فوتبال، بازیگری، موسیقی، سیاست و امثال آن به تخصص و مهارت
های  ها و پلتفرم یفناورها از  سلبریتی (. اما خرده1566؛ استیور، 1565هایی غیر از تخصص و مهارت خود است )کشمور،  طریق فعالیت

گانی ها کاشت تصویری هم آن عمدۀکنند. راهبردهای  های اجتماعی و اجرای نمایش در اینترنت برای کسب شهرت استفاده می رسانه
های سنتی به  ، متفاوت است. سلبریتیدو گونهاین  استفادۀیوۀ شترتیب  ینبد. استۀ برند و تعامل عاطفی با بینندگان مثاب بهاز خود 

ۀ مقوم شهرت استفاده مثاب بهاند و از اینترنت  یۀ خود را کسب کردهپاسویه شهرت  های تک ی کامل ندارند. از رسانهوابستگاینترنت 
ها نه در  ای دارند. اساساً شهرت آن ها اساساً شهرتی برآمده از اینترنت و هویتی وابسته به این بستر رسانه یتیسلبر خردهما کنند، ا می

های  های نازل و استفاده از ادبیات و جاذبه نمایش مصرف، مد، زندگی روزمره، دابسمش، کلیپ براساسمهارتی، بلکه -بستر تخصصی
های اجتماعی، هرکسی این ظرفیت را دارد که به  عملکرد بسترهای رسانه نحوۀناخت اولیه از آید. با ش دست می جنسی به

(. از منظر 05-01: 1562های اینترنتی دست پیدا کنند )آبیدین،  سلبریتیتوانند به موفقیت خرده سلبریتی تبدیل شود، اما همه نمی خرده
به  8111)روجک، « اند یافته سازمانی و اصالت نمایشی جمع ارتباطه پیرامون ای هستند ک ها ابزارهای فرهنگی سلبریتی خرده»روجک، 

های اجتماعی، امری کاملاً اتفاقی و ناپایدار  (؛ بنابراین شهرت )یا تقویت شهرت( برآمده از فعالیت در شبکه78:1566نقل از وارد، 
(. از منظر آبیدین، کیفیت شهرت 06: 1562آبیدین، ) خورده استی، حیات فرد مشهور به بستر شبکۀ اجتماعی گره به عبارتاست. 

سلبریتی در اینترنت، بلکه برای افزایش  ها نه فقط برای ساخت خرده عامدانه براساس چهار ویژگی است. این ویژگی به نحواینترنتی 
یبنده، شادانه و فرت و شامل ینترنتی که خاص اسای: شهرت بودگ خاص( 1کند:  های سنتی نیز اهمیت پیدا می یۀ توجه سلبریتیسرما

یۀ اقتصادی سرمااند و مردم عادی بدون صرف  ها خاص و کمیاب ها و تصاویر هستند. این ویژگی سازی کردارها، توانایی شناختی زیبایی
شده ا پیوست ه هایی اشاره دارد که پولی هستند یا ارزش پولی به آن یۀ اقتصادی به داراییسرماتوانند آن را تجربه کنند.  زیاد نمی
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( عجیب و غریب بودن: 8(؛ 61-05شان به پول تبدیل کرد )همان:  شده های نهادی ها را مستقیماً از شکل توان آن یم؛ بنابراین است
یۀ فرهنگی را به سرماآسایش ما باشد یا شکل متفاوتی از  منطقۀشهرتی که براساس ناآشنایی شکل بگیرد که یا بسیار دورتر از 

فرهنگی  بهنجاردهنده و مخاطب بر سر چیستی امر  آید که نمایش یموجود  کند که تازه باشد. این نوع سلبریتی وقتی بهمخاطب ارائه 
های هویتی یک بیننده، او ممکن است نمایش یک سلبریتی اینترنتی را  ترتیب، بسته به ترکیب مقوله . بدینداشته باشند نظر اختلاف

( استثناگرایی: 5(؛ 61-61: 1562تر از آن بداند که بتواند توجه او را جلب کند )آبیدین،  مولییستۀ توجه یا معشاعجیب و غریب و 
یۀ فنی سرمایل دل بهو او  کندتوانست نخبه یا آدمی معمولی باشد، جلوه  های تخصصی یک فرد که در حال حاضر می زمانی که مهارت

های تخصصی تعلق دارد، اقتصاد توجه  به قلمرو مهارت ا از منظر سنتیخود توانسته جالب توجه باشد. اگرچه استثناگرایی در اجر
( 0( و 56-62همان: کند ) های مختلف مهارتی، هم معمولی و هم نخبه استقبال می تر است و از مجموعه اینترنت، دموکراتیک

صورت پیوسته و همیشگی بتواند رابطۀ  پاافتادۀ زندگی به یشپهای معمولی و  گذاشتن جنبه اشتراک بودگی: وقتی فردی با به معمولی
ۀ فضایی برای مثاب بهدیجیتالش  خانۀآورد که  ای اجتماعی پدید می یهسرماجماعت و اعتماد استوار کند،  براساساجتماعی پایداری 

ی و اعتماد به . در خلال زمان، این میدان آشنایآمده استبودن پدید  کند. این کیفیت شهرت، از معمولی فکر عمل می بینندگان هم
های شخصی و تأییدهای  یلۀ توصیهوس بهدهد تا دیگر اشخاص، محصولات یا خدمات را  های معمول اینترنتی امکان می سلبریتی

 (.55-56)همان:  شخصی تقویت کنند

داشتن دلیل وجود اینترنت است و در صورت ن بهکسب یا تقویت شهرت اینترنتی، امری ناپایدار است؛ چرا که چنین شهرتی 
های گوناگون کسب  محور اینستاگرام و شیوه رود. با توجه به ماهیت توجه رفتن اینترنت، این شهرت نیز از بین می ینازبدسترسی یا 

 شود. اساس مطالعه می ینبراطور تفصیلی شاره شد، فعالیت روحانیون شیعه  شهرت در این شبکه که به

‌شناسی‌پژوهشروش‌.3
اطلاعات  ارائۀفنون مرتبط با گردآوری، تحلیل، تفسیر و  منزلۀ بههای کمی  ایم. روش د کمی بهره گرفتهدر این پژوهش، از رویکر
شناسی توصیفی صفحات روحانیون، نیاز به استفاده از روش تحقیق  (. برای سنخ10: 1562شوند )محمدپور،  عددی و آماری تعریف می

 طرفی و عدم سوگیری پژوهشگر رویکرد ماکس وبر، مبنی بر بی اساسبراست و  1«تحلیل محتوای کمی»طور مشخص  کمی و به

دهد. از منظر او، تحلیل  (. دونالد ترودل تعریف جامعی از تحلیل محتوای کمی ارائه می852: 1625به نقل از سیدمن،  1605)وبر، 
(. آسابرگر یکی از 172: 8111مند و عینی برای توصیف محتوای آشکار ارتباطات است )ترودل،  محتوا یک روش کمی، نظام

هایی مانند مشاهدۀ مشارکتی یا مصاحبه،  داند. برخلاف روش بودن آن می« ای غیرمداخله»های اصلی تحلیل محتوای کمی را  مزیت
دستیابی به هدف پژوهش، صفحات  منظور به(. 086-082: 1566کند )آسابرگر،  پژوهشگر در آنچه مشغول مطالعه است، دخالتی نمی

، دردسترسهشت ماه دنبال شد. از میان صفحات  به مدتصفحه(،  612روحانیون شیعۀ ایرانی در دسترس پژوهشگران ) تمام
شناسی شدند. این  ا تحلیل محتوای کمی سنخبصفحه(  118کننده داشتند ) هزار دنبال 81صفحات روحانیون پرطرفداری که بیش از 

ۀ غیرمناسبتی دینی روز هفت بازۀهجری قمری( و  1005های قدر سال  ۀ مناسبتی دینی )مصادف با شبروز هفت بازۀپژوهش در دو 
ای مبنی بر تعداد کامل  دلیل اینکه هیچ داده صورت گرفت. به  شده طراحی از پیش کدنامۀ براساسشمسی(  1011اردیبهشت  85تا  17)

هزار  81یعنی -ها  کنندگان آن تعداد دنبال براساسگیری صرفاً  ، نمونهنداشتروحانیون شیعی ایرانی فعال در اینستاگرام وجود 

ـــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــ ــــــــــــــــــــ  
1. Quantitative Content Analysis 
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های  یوها در بازهلاها و  ها، استوری انجام شد. برای تعیین میزان فعالیت روحانیون شیعی، اعم از تعداد فرسته -و بیشتر کننده دنبال
 .شد ها انجام می طور روزانه و در ساعت مشخصی شمارش آن زمانی مشخص و به

‌های‌پژوهش‌افتهی‌.4
 .شده است ارائه آماری جداولدر قالب  یجنتا شدند. یلتحل SPSS افزار نرم طریق از ها داده کدنامه، براساس ها داده کدگذاری از پس

‌.‌وضعیت‌آماری‌صفحات‌روحانیون‌شیعه‌در‌اینستاگرام4-1
نظر، وضعیت آماری صفحات روحانیون مورد مطالعه، اعم  شناسی توصیفی و دستیابی به شناختی کلی از صفحات مورد به منظور سنخ

های  شوندگان و تعداد فرسته کنندگان، تعداد دنبال مدیریت صفحه، تعداد دنبال نحوۀاینستاگرامی،  صفحۀاز جایگاه روحانیون دارای 
 دست آمد. های مورد مطالعه به صفحات روحانیون مطالعه شدند و نتایج ذیل از داده

درصد از این صفحات متعلق  6/06بود.  118شده  تعداد صفحات مطالعه اینستاگرامی: روحانیون میان در دینی رانانسخن پرشماری
 2مرجع تقلید ) درصد 1/7نفر(،  17درصد فقیه ) 8/16نفر(،  86درصد طلبه ) 6/86نفر(،  61به روحانیون در جایگاه سخنران دینی )

شوند، سعی در  ها و مجالس تعظیم شعائر حاضر می تند. سخنرانان دینی که بیشتر در هیئتنفر( هس 7درصد مقام سیاسی ) 5/5نفر( و 
 اند. امتداد فعالیت سخنوری خود در اینستاگرام نیز داشته

شود. تشخیص  توسط خود روحانیون اداره می طور مستقیم غالب این صفحات به اینستاگرام: صفحات بر روحانیون مستقیم مدیریت
ویژه  مدت صفحات و مشاهدۀ شیوۀ نگارش اسم )به این صفحات )مستقیم یا غیرمستقیم(، با مشاهدۀ مشارکتی و طولانینحوۀ ادارۀ 

درصد از این صفحات توسط روحانیون  6/57أساس  . براینآمده است دست بهالله و...(  الاسلام، آیت هایی مانند حجت همراه با شاخص
 شود. نفر( اداره می 55یر صفحه )درصد آن نیز توسط مد 1/58نفر( و  75)

، اما بوده استهزار نفر  81کنندگان  طورکلی حداقل تعداد دنبال ریزی پژوهشی، به طبق برنامه یون:کنندگان روحان دنبال یتجمع
دارای مشاهده است. غالب روحانیون  قابل 1 های مورد نظر استخراج شدند که اطلاعات آماری آن در جدول برای تدقیق بهتر، داده

کننده دارند و تنها شش  یک میلیون دنبال هزار تا 61درصد روحانیون  07حال حدود  هزار نفرند. بااین 61تا  81کنندگانی میان  دنبال
  کننده هستند. نفر از روحانیون مورد مطالعه، دارای بیش از یک میلیون دنبال

دگان این صفحات حاکی از آن است که غالب روحانیون تعداد شون تعداد دنبال روحانیون: صفحات غالب محدود شوندگان دنبال
ای مورد علاقه،  های رسانه کنند که احتمالاً دوستان، آشنایان، همکاران، شخصیت محدودی از کاربران اینستاگرام را دنبال می

درصد(  5/16صفحه ) 88اند.  هنفر را در اینستاگرام دنبال کرد 111درصد( کمتر از  6/61صفحه ) 67. است های سیاسی و... شخصیت
 اند. نفر را دنبال کرده 511درصد( نیز بیش از  6/86)صفحه  55نفر و  511تا  111از صفحات روحانیون 

صفحه از  111طور تقریبی استخراج شدند.  شده توسط روحانیون به های بارگذاری فرسته روحانیون: صفحات در عدیده های فرسته
فرسته  111درصد( کمتر از  7/11صفحه ) 18اند و  فرسته در اینستاگرام بارگذاری کرده 111د( بیش از درص 5/26صفحات روحانیون )

اند. این بدین معنا است که فعالیت روحانیون از نظر میزان مصرف اینستاگرام در طول روز و سابقۀ حضور در اینستاگرام  منتشر کرده
 .بوده استمدت  بسیار و طولانی
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تر اشاره شد، فعالیت روحانیون شیعه در دو  یشپطور که  همان امی روحانیون شیعه در دو بازۀ مناسبتی و غیرمناسبتی:فعالیت اینستاگر
ای غیرمناسبتی )روزهای  هجری قمری( و بازۀ دوم هفته 1005های قدر  ای مناسبتی )شب بازۀ هفت روزه مطالعه شد. بازۀ اول، هفته

 . فعالیت روحانیون از حیث کمیت، شکل و محتوا مطالعه شد و نتایج زیر را داشت.ه استبودهجری قمری(  1055ابتدایی شوال 
ها،  میزان فعالیت روحانیون در این دو بازه از جهت تعداد فرسته شده:مطالعه یها در بازه شیعه یونروحان ینستاگرامیا یتفعال میزان

طورکلی فعالیت روحانیون در بازۀ مناسبتی بیش از بازۀ غیرمناسبتی  شد. به کنندگان مطالعه ها، لایوها و حفظ ارتباط با دنبال استوری
 رود. ها می هایی دارند که انتظار حضور و فعالیت آن . به تعبیری دیگر روحانیون سعی در فعالیت اینستاگرامی، متناسب با زمانبوده است

اینستاگرامی روحانیون در بازۀ زمانی مناسبتی، از جهت کمی  طورکلی فعالیت به مناسبتی: بازۀ در روحانیون اینستاگرامی فعالیت
 56نفر است که در بازۀ غیرمناسبتی به  28اند  . تعداد روحانیونی که در بازۀ مناسبتی فرسته گذاشتهبوده استبیش از بازۀ غیرمناسبتی 

ها در هفتۀ  اند که میزان آن نتشر نکردهای م درصد روحانیون در هفتۀ مناسبتی هیچ فرسته 2/85. همچنین است نفر کاهش یافته
 .کرده استدرصد افزایش پیدا  0/52غیرمناسبتی به 

یرمناسبتیو غ یمناسبت یزمان بازۀدر دو  روحانیون شدۀ بارگذاری یها فرسته یبیتقر تعداد .1 جدول  

 
 یرمناسبتیغ هفتۀ یمناسبت هفتۀ

 درصد فراوانی درصد فراوانی

 0/52 05 2/85 51 فرسته بدون

 8/02 60 6/57 08 فرسته 6 از کمتر

 6/2 11 6/81 85 فرسته 11 تا 6 میان

 6/0 6 8/16 17 فرسته 11 از بیشتر

 1/111 118 1/111 118 کل

های روحانیون در  های روحانیون در بازۀ مناسبتی از بازۀ غیرمناسبتی بیشتر است. مجموع تعداد استوری همچنین تعداد استوری
استوری مربوط به بازۀ  8168استوری مربوط به بازۀ مناسبتی و  8785استوری بوده است. از این تعداد  0162مورد نظر،  طول دو بازۀ
استوری و در بازۀ غیرمناسبتی  185با  1نژاد . بیشترین تعداد استوری در بازۀ مناسبتی مربوط به مسلم داوودیبوده استغیرمناسبتی 

ها ارائه شده است.  شرح تقریبی تعداد استوری 8 . در جدولبوده استاستوری  158نژاد با  مسلم داوودیو  8مربوط به جواد ابوالقاسمی
درصد از روحانیون هیچ  5/11ای بارگذاری نکردند. در بازۀ غیرمناسبتی،  درصد از روحانیون هیچ استوری 5/5در بازۀ مناسبتی، 

 ای منتشر نکردند. استوری

یرمناسبتیو غ یمناسبت یزمان بازۀدر دو  روحانیون شدۀ بارگذاری های یوراست یبیتقر تعداد .2 جدول  

 
 یرمناسبتیغ هفتۀ یمناسبت هفتۀ

 درصد فراوانی درصد فراوانی
 5/11 15 5/5 7 استوری بدون

 5/56 00 7/87 51 استوری 11 از کمتر

 5/82 58 0/52 05 استوری 51 تا 11

 6/81 85 7/57 51 استوری 51 از بیشتر

 1/111 118 1/111 118 کل

ـــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــ ــــــــــــــــــــ  
1. ID: davodi_nezhad 

2. ID: Javadabolghasemi 



 

 

 

 

 

 017حانیون شیعۀ ایرانی در اینستاگرام  شناسی فعالیت رو سنخ

 

 

درصد در بازۀ غیرمناسبتی( هیچ لایوی ارائه نکردند. در  68درصد در بازۀ مناسبتی و  5/25همچنین بیشتر صفحات روحانیون )
درصد( برگزار شد. مضامین اصلی این لایوها در این مدت، برگزاری مراسم احیا و قرآن  0/15لایو ) 16هفتۀ مناسبتی، درمجموع 

 درصد( اجرا شد. 2مرتبه ) 6، اما در هفتۀ غیرمناسبتی بوده استگرفتن با حضور روحانی صاحب صفحه برسر
های  فرسته های اینستاگرام، امکان درج نظر کاربران بر یکی از قابلیتاینستاگرام:  تعاملی ماهیت حفظ به روحانیون غالب تمایل
کاربر( قابلیت درج نظر کاربران را  76درصد ) 5/65اسبتی فرسته منتشره کردند، روحانی که در بازۀ من 28شده است. از میان  بارگذاری

درصد(  8/1نفر( این قابلیت را غیرفعال کردند و فقط یک کاربر روحانی ) 8درصد از صفحات ) 0/8هایشان فعال کردند.  برای فرسته
هایشان فعال  کاربر( این قابلیت را برای تمام فرسته 52د )درص 5/62هایش فعال کرد. اما در بازۀ غیرمناسبتی،  برای برخی از فرسته

کردند. چنین آماری حاکی از آن است که روحانیون به حفظ ماهیت تعاملی این رسانۀ اجتماعی تمایل دارند. آگاهی از نظرهای دیگران 
دهد.  ژه و دیگر کاربران را افزایش میوگویی نوشتاری ذیل فرسته، ارتباط میان سو شده و امکان ورود به گفت درمورد موضوعات طرح

 درصد( این قابلیت را غیرفعال کرد. 0/1همچنین فقط یک کاربر روحانی )

‌شدهمطالعه‌های‌بازه‌در‌شیعه‌روحانیون‌های‌فرسته‌.‌محتوای2-4
نحوۀ بازنمود ها از حیث سیر موضوعی، مضمون،  های روحانیون است. محتوای فرسته دیگر جنبۀ مورد مطالعه، محتوای فرسته

ها، نمایش امر دینی، نسبت فعالیت مجازی و با ساحت  ها، نسبت با حاکمیت سیاسی ایران، وقایع روز ایران، بازنمود عادتواره فعالیت
 .شده استروحانیت مطالعه 

ی تقسیم های روحانیون به دو بخش موضوعی و غیرموضوع خط سیر محتوای فرسته ها: فرسته بیشتر در موضوعی سیر خط نبود
های غیرموضوعی،  هایی با موضوع و مضمون مشابه و خاص، و منظور از فرسته های موضوعی، فرسته . منظور از فرستهشده است

ها سیری غیرموضوعی  ریزی تولید محتوا در اینستاگرام است. در هردو بازه، غالب فرسته های گوناگون و متنوع بدون برنامه فرسته
صفحه(، دارای خط  87ها در بازۀ مناسبتی ) درصد فرسته 6/58أساس  براین تایج تقریبی، نزدیک به یکدیگرند.دارند و به همین دلیل ن

 15درصد از صفحات ) 8/85صفحه( بدون خط سیر موضوعی هستند. در بازۀ غیرمناسبتی نیز  66درصد ) 1/57سیر موضوعی و 
 ها هستند. خط سیر موضوعی در فرستهصفحه( بدون  65درصد ) 2/75صفحه( دارای خط سیر موضوعی و 

های روحانیون در دو بازۀ مورد مطالعه، دارای  مضامین اصلی فرسته ،5 با توجه به جدول ها: فرسته مسلط مضمون دینی؛ مضمون
نیمی  . نزدیکبوده استها دینی  های آماری است. مضمون اصلی و پایۀ مستفاد توسط روحانیون برای غالب فرسته ها و قرابت شباهت

اند. همچنین  درصد در بازۀ غیرمناسبتی(، دارای مضمونی صرفاً دینی بوده 0/05درصد در بازۀ مناسبتی و  61ها در دو بازه ) از فرسته
ترتیب  . بدیناست انتشار یافته مضمون دینی در ترکیب با مضامین سیاسی، اخلاقی، مشاورۀ خانواده، زندگی روزمره و اجتماعی نیز

اند از هویت خود )هویت دینی، حوزوی( برای بازنمود  . روحانیون سعی کردهبوده استهای روحانیون دینی  در فرستهمضمون غالب 
های مردم از  ترتیب مضامین دینی که با انگاره خود استفاده کنند و فعالیتی خارج از آن هویت برآمده از جهان خارج نداشته باشند. بدین

حال از موضوعات و  ها غالب است. بااین های آن شوند، در فرسته یری روحانیون با آن تعریف میروحانیون، مرتبط است و به تعب
 کنند. مضامین دیگر در خدمت مضامین دینی نیز استفاده می
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 یزمان بازۀدر دو  شده یبارگذار یها فرسته یاصل مضامین .3 جدول

 اختصاص روحانی شخص های فعالیت به ها آن از بخشی شده، بارگذاری های فرسته میان از غیرمجازی: های فعالیت بازنمود اهمیت
هایی در جهت تولید محتوا در  شود یا فعالیت دهد و در اینستاگرام بازنمود می میرخ  مجازی فضای از خارج در گاه ها فعالیت این دارد.

های  فرستهغیرمناسبتی  بازۀاز صفحات در  درصد 0/05از صفحات در بازۀ مناسبتی و  درصد 8/01اینستاگرام یا تلفیقی از هر دو است. 
های سیاسی،  تعبیری، اینستاگرام را بستری برای بازنمود فعالیت . بهاند های غیرمجازی خود را بارگذاری کرده مربوط به بازنمود فعالیت

ترتیب بخشی از روحانیون در جایگاه مجری، محتواهایی بصری  دانند. بدین کنندگان و کاربران می دینی، اجتماعی و... خود برای دنبال
درصد از  2/85دهد.  اساس اقتضائات اینستاگرام رخ میکنندگان و بر کنند؛ تولید محتوایی که برای دنبال با مضامین مختلف تولید می
اساس بخش دیگری  های مجازی خود بودند. براین دنبال نمایش فعالیت درصد در بازۀ غیرمناسبتی به 8/85صفحات در بازۀ مناسبتی و 

های صفحۀ اینستاگرام  کند و بر فعالیت اهمیتی جدی پیدا می« خود»دانند؛ بنابراین  ها اینستاگرام را بستری برای بازنمود خود می از آن
های غیرمجازی و  درصد در بازۀ غیرمناسبتی، تلفیقی از بازنمود فعالیت 8/85درصد این صفحات در بازۀ مناسبتی و  7/51گذارد.  اثر می

مناسبتی، محتوایی درصد در بازۀ غیر 8/7درصد از این صفحات در بازۀ مناسبتی و  8/1های مجازی بودند. درنهایت  نمایش فعالیت
 اند. های شخص روحانی منتشر نکرده مرتبط با فعالیت

های اندکی  زمانی، فرسته بازۀشده در دو  غالب روحانیون مطالعه ایران: اسلامی جمهوری نظام با مرتبط مسائل به ورود عدم 
های معدودی به  د. به تعبیر دیگر، واکنشاند که مستقیم یا غیرمستقیم با نظام جمهوری اسلامی ایران مرتبط باش بارگذاری کرده

 بازۀها در  ها و واکنش شده وجود دارد. میزان سوگیری های مطالعه موضوعات و مسائل مرتبط با نظام سیاسی کشور در فرسته
. کرده استیدا کننده کاهش و تعداد روحانیون مخالف و انتقادی افزایش پ غیرمناسبتی افزایش داشته و تعداد روحانیون موافق و حمایت

درصد  0/70طرف بودند و  درصد بی 5/5کنندۀ نظام جمهوری اسلامی بودند،  یتحمادرصد از صفحات، موافق و  88مناسبتی  بازۀدر 
کنندۀ  یتحمادرصد از صفحات موافق و  1/11غیرمناسبتی نیز  بازۀاند. در  محتوایی دربارۀ نظام سیاسی حاکم در ایران منتشر نکرده

 
 یرمناسبتیغ هفتۀ یمناسبت هفتۀ

 صددر فراوانی درصد فراوانی

 0/05 58 1/61 01 دینی

 6/10 11 6/0 0 سیاسی

 2/6 0 1/5 6 فرهنگی-اجتماعی

 6/8 8 0/8 8 روزمره زندگی

 5/0 5 8/1 1 خانواده مشاورۀ

 1 1 8/1 1 علمی

 2/6 0 0/15 11 یاسیس-دینی

 7/2 5 2/6 2 خانواده مشاورۀ -یاسیس-یاجتماع-دینی

 0/1 1 1/5 6 خانواده مشاورۀ-دینی

 5/0 5 8/1 1 اخلاقی-دینی

 5/0 5 7/5 5 روزمره زندگی-دینی

 0/1 1 1 1 ای رسانه

 1/111 56 1/111 28 کل
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درصد  7/56درصد مخالف و منتقد نظام سیاسی حاکم بودند و  2/12طرف و  درصد بی 0/1ری اسلامی ایران بودند؛ نظام جمهو
 محتوایی با این موضوع منتشر نکردند.

هایی با کمترین  درصد صفحات روحانیون مورد مطالعه، فرسته 51بیش از  روحانیون: های فرسته در روز وقایع سازی برجسته میزان
 6/51درصد، پراکنده  8/1را منتشر کردند. در بازۀ مناسبتی، واکنش به تمام وقایع  رتباط با مسائل و وقایع روز ایران و دنیامیزان ا

درصد عدم  5/56ترتیب  . بدینشده استدرصد بوده که مشابه این آمار، در بازۀ غیرمناسبتی حاصل  5/52درصد و عدم واکنش 
؛ بنابراین فعالیت بیشتر روحانیون در اینستاگرام براساس اهداف مشخص و از بوده استکنده های پرا درصد واکنش 0/51واکنش و 

کنند و  های روزمرۀ احتمالی بسیاری از کاربران اینستاگرام در قبال مسائل گوناگون دوری می ها از واکنش شده است. آن تعیین پیش
 دهند. ن موضوع واکنش نشان میهای خود، به آ راستایی با اهداف و دغدغه صرفاً درصورت هم

شده توسط روحانیون، نمایش سخنرانی دینی  های بارگذاری در فرسته 0 مطابق جدول دینی: امر نمایش غالب محتوای سخنرانی؛
گونه که تصویر معمول از روحانیون، خطابه، وعظ و سخنرانی است، روحانیون  )منبر( بیشترین میزان را داشته است. همان

اند. روحانیون علاوه بر  ترین محتوای دینی در صفحات خود برگزیده مثابۀ مهم های دینی را به ی خود یا سخنرانیها سخنرانی
ها  اند. همچنین بخشی از تعریف امر دینی در صفحات آن عنوان محتوای ثابت در نمایش امر دینی استفاده کرده سخنرانی، از مداحی به

. شایان ذکر است فراوانی نمایش امر دینی در بازۀ مناسبتی بیش از کرده استی اختصاص پیدا به پاسخگویی به شبهات و سؤالات دین
 .ه است؛ بنابراین با قرارگیری در بستر زمانی مناسبتی دینی، نمایش امر دینی توسط روحانیون افزایش یافتبوده استبازۀ غیرمناسبتی 

 دینی امر نمایش .4 جدول

 
 تییرمناسبغ هفتۀ یمناسبت هفتۀ

 درصد فراوانی درصد فراوانی

 1 1 7/5 5 متبرکه اماکن زیارت

 1/11 7 1/11 6 به سؤالات و شبهات پاسخ

 6/10 11 6/2 7 کلامی های دغدغه بیان

 5/0 5 8/1 1 مداحی

 7/57 85 7/08 56 سخنرانی

 0/1 1 8/1 1 دینی تبلیغ

 2/6 0 8/18 11 سخنرانی و مداحی

 6/8 8 0/8 8 شیعی مناسبت

 0/1 1 8/1 1 سخنرانی و زیارت

 0/1 1 5/7 5 تشیع دینی پیشوایان به علاقه ابراز

 5/81 10 6/2 7 ندارد وجود

 1/111 56 1/111 28 کل
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ای به نمایش  های روحانیون، غالب روحانیون علاقه با ارزیابی مجموع فرسته ها: عادتواره نمایش به روحانیون غالب تمایل عدم
حال  اند. بااین ای از خود بازنمود نکرده ها در دو بازۀ زمانی، هیچ عادتواره اند. بیش از نیمی از آن ای خود در اینستاگرام نداشتهه عادتواره

 5/76ها در ارزیابی ما بود. در بازۀ مناسبتی  ای و کتابخوانی از پرشمارترین عادتواره رسانه-نمایش کالاهای لوکس، مصارف فرهنگی
درصد  6/0ها استفاده از کالاهای لوکس و کتابخوانی،  درصد آن 1/5ای را نمایش نداده بودند، اما  نیون، هیچ عادتوارهدرصد از روحا

ای، استفاده از برند و  رسانه-درصد نیز مصارف فرهنگی 8/1درصد گذران وقت با خانواده و دوستان و  7/5های بشردوستانه،  کمک
اند. اما در بازۀ غیرمناسبتی، میزان نمایش  های بشردوستانه را نمایش داده همراه با کمکای  رسانه-تلفیقی از مصارف فرهنگی

درصد مصارف فرهنگی،  6/10اند؛  ها را نمایش نداده درصد از روحانیون، عادتواره 6/65ترتیب  . بدینکرده استها افزایش پیدا  عادتواره
 0/1درصد نمایش فعالیت روزمرۀ بشری و  6/8و دوستان و ارتباط با مردم،  درصد گذران وقت با خانواده 5/0درصد کتابخوانی،  8/7

 اند. داده درصد کالاهای لوکس و عکاسی نمایش
ای که برخلاف  های خود، از محتواهای غیرمنتظره روحانیون در فرسته روحانیون: عمل و اندیشه حوزۀ با محتوا بارگذاری تناسب

اند. بیشتر روحانیون محتوایی متناسب با هویت و شخصیت خویش  ها بوده، اجتناب کرده صی آنتخص حوزۀهای عموم مردم از  انگاره
های مجازی خود را  اند که با استفاده از هویت برآمده از جهان فیزیکی، فعالیت دنبال آن بوده ها به اند. غالب آن را منتشر کرده

 بازۀاساس در  وجود آورند. براین های ذهنی مردم به نظرشان با انگاره های مورد دهی کنند و التقاطی میان فعالیت دهی و جهت شکل
ها محتوای غیرمنتظره منتشر  درصد آن 5/7اند و فقط  ای منتشر نکرده درصد از صفحات روحانیون، محتوای غیرمنتظره 7/68مناسبتی 

درصد محتوای  1/11اند و  منتشر نکرده ای درصد صفحات، محتوای غیرمنتظره 6/26غیرمناسبتی،  بازۀاند. همچنین در  کرده
 اند. غیرمنتظره منتشر کرده

 0/8حال، در بازۀ مناسبتی،  دهد. بااین هایی با محتوای غیرمنتظره، تعداد بسیار اندکی از این موضوع را نشان می شناسی فرسته گونه
فعلی روحانیت و استفاده از تصاویر و نمادهای اند، در مخالفت با جریان  درصد روحانیونی که محتواهای غیرمنتظره منتشر کرده

درصد روحانیون، محتوای خصوصی  6/8. در بازۀ غیرمناسبتی، بوده استدرصد محتوای عاشقانه یا خصوصی  8/1و بوده کاریکاتوری 
ها، هواداری از  ریتیدرصد محتواهایی مانند مخالفت با جریان فعلی روحانیت، تصویر خالکوبی، همراهی با سلب 0/1اند و  منتشر کرده

اند. محتواهای غیرمنتظره، در نسبت با جایگاه و هویت روحانیت ارزیابی  تیم فوتبال یا نمایش خوانندۀ زن قبل از انقلاب را داشته
 دهند. هایی که از جهت آماری تعداد کمی دارند، اما با رویکرد تفسیری نتایج مهمی را نشان می شود؛ فعالیت می

‌شدهمطالعه‌یها‌در‌بازه‌شیعه‌یونروحان‌تیفعال‌.‌شکل3-4
ها بود. شکل فعالیت روحانیون از دو جنبه اهمیت  شکل فعالیت آن جنبۀ آخر که از فعالیت روحانیون در صفحات اینستاگرام مطالعه شد،

شیوۀ بازنمود بصری  بصری سوژه در محتوا و دوم-حضور صوتی ای مانند نحوۀ تولید محتوای بصری و دارد: اول شیوۀ فعالیت رسانه
طور  خود در اینستاگرام از حیث شیوۀ پوشش، نوع البسه، رنگ البسه، نسبت پوشش با هویت روحانی و استفاده از زیورآلات که به

 .شده استتفصیلی شرح داده 

ن از محتواهای های اینستاگرامی، به دو صورت است. برخی کاربرا بارگذاری فرسته بصری: محتوای تولید در روحانیون انفعال
آورند. غالب روحانیون  کنند و برخی دیگر خود به تولید محتوای اینستاگرامی روی می ها را بازنشر می ای موجود استفاده و آن رسانه

اند. به تعبیری دیگر، روحانیون با استفاده از محتوای از پیش تولیدشده،  هیچ محتوای بصری مانند عکس یا ویدیو را تولید نکرده
درصد از صفحات  1/57اساس در بازۀ مناسبتی  کنند. براین ها را بازنشر می کننده آن محصولات بصری، صرفاً آن مثابۀ مصرف به
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اند. در بازۀ  درصد محتوای بصری شخصی مانند عکس یا فیلم تولید و منتشر کرده 6/58روحانیون محتوای بصری را تولید نکرده و 
 سعی در تولید محتوای بصری داشتند. 86ت، چنین شکلی از محتوا را تولید نکردند و درصد از صفحا 71غیرمناسبتی نیز 

شود و  مثابۀ بستری برای خودابرازی و بازنمود خود استفاده می اینستاگرام به بصری: محتواهای تصویری-صوتی محوری سوژه
آنان به  پردازند. های خود می ی خویش در غالب فرستهعنوان بخشی از کاربران این بستر، به بازنمود تصویر و صدا به روحانیون نیز

های مورد مطالعه که با شکل عکس  های خود حضور داشتند. به تعبیری دیگر، در بیشتر فرسته درصد فرسته 21مثابۀ سوژه، در حدود 
بیشتر است؛ چرا که در بازۀ  محوری تصویری در بازۀ مناسبتی یا ویدیو منتشر شده بود، تصویر روحانیون وجود داشت. فراوانی سوژه

درصد در  0/17درصد صفحات مورد مطالعه، سعی در حضور و بازنمایی تصویر سوژه در محتوای بصری داشتند و  6/28مناسبتی، 
 درصد حضور نداشتند. 5/81درصد در محتوای بصری حضور داشتند و  7/76ند. اما در بازۀ غیرمناسبتی، نداشتمحتوای بصری حضور 

درصد وجود صدای سوژه در محتوای  5/76. در بازۀ مناسبتی، شده استویدیویی نیز تکرار -وری صدا در محتواهای بصریمح سوژه
 .شده استدرصد نبود صدای سوژه شناسایی  86ویدیویی و -بصری

 71بیش از  شد.ها مطالعه  های حاوی تصویر روحانیون، شیوۀ پوشش آن در فرسته: روحانیون اجتماعی جایگاه با متناسب پوشش

ها متناسب با جایگاه  ترتیب آن دهندۀ بازنمود همشیگی روحانیون با لباس روحانیت است. بدین شده، نشان های بارگذاری درصد فرسته
نحوی همیشگی، خود  درصد از روحانیون به 6/70کنند. در بازۀ مناسبتی،  اجتماعی روحانیت در جامعه، خود را در اینستاگرام بازنمود می

درصد هیچ وقت خود را با لباس روحانیت بازنمود نکردند. همچنین در  7/5درصد گاهی و  6/0اند.  را با لباس روحانیت بازنمود کرده
درصد روحانیون، بازنمود خود را به  7/76. در بازۀ غیرمناسبتی نداشته استدرصد صفحات روحانیون، بازنمودی از سوژه وجود  2/17

درصد نیز هیچ وقت خود را با لباس روحانیت بازنمود نکردند.  0/5درصد گاهی و  2/6روحانیت داشتند. نحوی همیشگی با لباس 
 .نداشته استدرصد از صفحات روحانیون، هیچ بازنمودی از سوژه وجود  1/11همچنین در 

هایی که  د، اما در میان فرستهآمار عدم استفاده از پوشش روحانیت بسیار کم بو روحانیت: لباس جایگزین پوشش شلوار؛ و پیراهن
اساس در  روحانیون خود را با لباسی غیر از لباس روحانیت بازنمود کردند، پیراهن و شلوار رسمی بیشترین استفاده را داشته است. براین

ود را بازنمود درصد با لباس سنتی، خ 8/1درصد با کت و شلوار و  0/8درصد خود را با پیراهن و شلوار رسمی،  6/0بازۀ مناسبتی، 
 0/1درصد پیراهن و شلوار رسمی،  2/6اند. در بازۀ غیرمناسبتی،  درصد نیز خود را با البسۀ غیرروحانیت بازنمود نکرده 6/61اند.  کرده

درصد نیز خود را با البسۀ  6/26. همچنین بوده استشرت، از البسۀ مورد استفادۀ روحانیون  درصد تیشرت، هودی، کاپشن یا سویی
 اند. روحانیت بازنمود نکردهغیر

های پوشاک خود نیز متناسب با هویت خود  روحانیون در استفاده از رنگ پوشش: در روحانی هویت با متناسب های رنگ از استفاده
ل و های معمو درصد روحانیون، از رنگ 6/61در بازۀ مناسبتی،  اند. که برآمده از گروه اجتماعی مرد و جایگاه دینی است، عمل کرده

های براق یا گرم  درصد رنگ 0/8درصد آن رنگ سیر و  7/5اند که  های غیرمعمول در پوشش خود استفاده کرده درصد از رنگ 6/2
های  درصد رنگ 0/5های معمول و  درصد روحانیون رنگ 7/66. همچنین در بازۀ غیرمناسبتی، شده است)قرمز، نارنجی و...( استفاده 

 های براق، سیر یا پراستفاده در میان دختران و زنان بوده است. ها، رنگ درصد پوشش آن 0/1این میزان، اند. از  غیرمعمول پوشیده

ها از وسایل زینتی مردانه  های روحانیون روشن شد که تعداد مهمی از آن با مشاهدۀ فرسته استفاده: مورد رایج زیورآلات انگشتر؛
اند.  درصد نیز استفاده نکرده 2/57اند و  از روحانیون، از وسایل زینتی استفاده کرده درصد 8/58کنند. در بازۀ مناسبتی،  استفاده می

رسد. گونۀ رایج مورد  درصد می 5/65و عدم استفادۀ آن به  درصد 0/05فراوانی استفاده از زیورآلات مردانه در بازۀ غیرمناسبتی به 
درصد انگشتر همراه با ساعت و  1/5درصد از انگشتر،  6/60بازۀ مناسبتی، . در بوده استاستفادۀ روحانیون در این نوع وسایل، انگشتر 



 

 

 

 

 

 1018، پاییز 5شماره ، 18مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران، دوره   088 

  

 

درصد از انگشتر همراه با تسبیح استفاده  6/8درصد از انگشتر و  6/05اند. در بازۀ غیرمناسبتی،  درصد از ساعت استفاده کرده 8/1
های دینی،  ، اما با گذشت از مناسبتبوده استمناسبتی اند. میزان استفاده از وسایل زینتی در هفتۀ مناسبتی بیش از هفتۀ غیر کرده

 .کرده استمیزان بازنمود خود با وسایل زینتی کاهش پیدا 

‌ها‌.‌نسبت‌آماری‌فعالیت‌اینستاگرامی‌روحانیون‌شیعه‌با‌جایگاه‌آن4-4
اینستاگرامی در از سه جنبۀ مضامین ها، نسبت فعالیت  به منظور تدقیق و درک بهتر فعالیت اینستاگرامی روحانیون بر اساس جایگاه آن

 ها، نمایش امر دینی و حضور سوژه در محتوای بصری، در دو بازۀ مناسبتی و غیرمناسبتی مطالعه شدند. اصلی فرسته
مشخص است، در بازۀ مناسبتی، پرتکرارترین  6 طور که در جدول همان ها: فرسته اصلی مضامین با روحانیون جایگاه نسبت

ست. همچنین سخنرانان دینی، بیشترین میزان تولید محتوا را داشتند. در میان مراجع تقلید، سه مرجع، مضمون دینی، مضمون، دینی ا
زندگی روزمره را استفاده کرده -فرهنگی و یک مرجع مضمون دینی-سیاسی، یک مرجع مضمون اجتماعی-سه مرجع مضمون دینی

و یک فقیه فرستۀ با مضمون  ون دینی، یک فقیه فرستۀ با مضمون زندگی روزمرههایی با مضم فقیه فرسته 15فقها،  بودند. از میان
 اند. مشاوره خانواده بارگذاری کرده-دینی

یمناسبت بازۀها در  فرسته ینبا مضام یشخص روحان یگاهجا نسبت .5 جدول  
  جایگاه

 مضمون
 کل سیاسی مقام طلبه دینی سخنران فقیه تقلید مرجع

 01 1 6 81 15 5 دینی

 0 8 8 1 1 1 سیاسی

 6 1 5 1 1 1 یفرهنگ-اجتماعی

 8 1 1 1 1 1 روزمره زندگی

 1 1 1 1 1 1 خانواده مشاوره

 1 1 1 1 1 1 علمی

 11 1 1 5 1 5 یاسیس-دینی

 2 1 5 0 1 1 خانوادهمشاوره -یاسیس-یاجتماع-دینی

 6 1 5 1 1 1 خانوادهمشاوره -دینی

 1 1 1 1 1 1 یاخلاق-دینی

 5 1 8 1 1 1 روزمره یزندگ-دینی

 28 6 81 50 16 2 کل

 
، در بازۀ غیرمناسبتی نیز همچنان مضمون صرفاً دینی، فراوانی بیشتری در مقایسه با دیگر مضامین دارد و 5 براساس جدول

فرسته با مضمون دینی،  همچنان سخنرانان دینی بیشترین میزان تولید محتوا را در این بازه داشتند. در میان مراجع تقلید، سه مرجع،
 اند. فرهنگی بارگذاری کرده-دو مرجع فرسته با مضمون سیاسی و یک مرجع فرسته با مضمون اجتماعی
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 یرمناسبتیغ بازۀها در  فرسته ینبا مضام یشخص روحان یگاهجا نسبت .6 جدول
 جایگاه

 مضمون
 کل سیاسی مقام طلبه دینی سخنران فقیه تقلید مرجع

 58 1 6 10 11 5 دینی

 11 0 8 1 1 8 سیاسی

 0 1 8 1 1 1 فرهنگی -اجتماعی

 8 1 1 1 1 1 روزمره زندگی

 5 1 1 8 1 1 خانواده مشاوره

 0 1 1 0 1 1 یاسیس-دینی

 5 1 8 0 1 1 خانواده مشاوره -یاسیس-یاجتماع-دینی

 1 1 1 1 1 1 خانوادهمشاوره -دینی

 5 1 1 8 1 1 اخلاقی -دینی

 5 1 1 5 1 1 مرهروز زندگی -دینی

 1 1 1 1 1 1 ای رسانه

 56 0 16 58 18 5 کل

ها میان سخنرانان بیش از دیگر روحانیون است. همچنین  درمجموع تنوع مضمونی، فارغ از کمیت آن، میان طلاب و پس از آن
امات سیاسی هیچ محتوایی را با تجمع فراوانی مضمونی در میان مراجع تقلید و فقها، بیشتر در مضمون دینی است. از طرف دیگر، مق

 اند و بیشترین فراوانی مضمون سیاسی را در میان روحانیون داشتند. مضمون صرفاً دینی منتشر نکرده
امر دینی که روحانیون  گونۀمشخص است، بیشترین  7 جدولطور که در  همان دینی: امر نمایش با روحانیون جایگاه نسبت

. همچنین سخنرانان دینی نیز بیشترین تولید محتوا را در مقایسه با دیگر روحانیون بوده است اند، سخنرانی دینی بازنمود کرده
  اند.  اند. مقامات سیاسی نیز کمترین بازنمود از امر دینی را داشته داشته

یمناسبت یزمان بازۀدر  ینیامر د یشبا نما یشخص روحان یگاهنسبت جا .7 جدول  
 جایگاه

 دینی امر
 کل سیاسی مقام طلبه دینی سخنران قیهف تقلید مرجع

 5 1 8 1 1 1 متبرکه اماکن زیارت

 6 1 7 1 1 1 به سؤالات و شبهات پاسخ

 7 1 1 0 1 8 کلامی های دغدغه بیان

 1 1 1 1 1 1 مداحی

 56 1 1 16 11 0 سخنرانی

 1 1 1 1 1 1 دینی تبلیغ

 7 1 6 1 1 1 ندارد وجود

 11 1 1 5 8 1 سخنرانی و مداحی

 8 1 8 1 1 1 شیعی مناسبت

 1 1 1 1 1 1 سخنرانی و زیارت

 5 8 8 1 8 1 ائمه به ارادت و علاقه ابراز

 28 6 81 50 16 2 کل
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. بوده استغیرمناسبتی همچنان سخنرانی پرشمارترین امر دینی مورد نمایش روحانیون  بازۀدر  2 جدولهمچنین براساس 
 اند. ولید محتوای مرتبط با امر دینی را داشتهسخنرانان دینی نیز بیشترین میزان ت

یرمناسبتیغ بازۀدر  ینیامر د یشبا نما یشخص روحان یگاهجا نسبت .8 جدول  
 جایگاه

 دینی امر
 کل سیاسی مقام طلبه دینی سخنران فقیه تقلید مرجع

 7 1 5 1 1 8 به سؤالات و شبهات پاسخ

 11 1 1 7 8 1 کلامی های دغدغه بیان

 5 1 1 5 1 1 مداحی

 85 1 8 10 2 1 سخنرانی

 1 1 1 1 1 1 دینی تبلیغ

 10 5 5 5 1 8 ندارد وجود

 0 1 8 1 1 1 سخنرانی و مداحی

 8 1 1 8 1 1 شیعی مناسبت

 1 1 1 1 1 1 سخنرانی و زیارت

 1 1 1 1 1 1 ائمه به ارادت و علاقه ابراز

 56 0 16 58 18 5 کل

های نمایش امر دینی، فراوانی بیشتری در مقایسه با دیگر روحانیون  کمیت و تنوع گونهدرمجموع سخنرانان دینی، از جهت 
اند. همچنین بیشترین میزان عدم نمایش امر دینی را طلاب و مقامات سیاسی داشتند. طلاب تمایل بیشتری به پاسخ به  داشته

اند. تمایل صفحات منتسب به  های دینی داشته مایش سخنرانیاند، اما فقها و سخنرانان دینی تمایل به ن داشتهسؤالات و شبهات دینی 
های کلامی بوده تا نمایش  معرفتی مانند سخنرانی، پاسخ به سؤالات و شبهات دینی و بیان دغدغه-مراجع تقلید، بیشتر به امور دینی

-مثابۀ یک محصول فرهنگی مداحی بههای شیعی. درنهایت،  زیارت اماکن متبرکه، مداحی، ابراز علاقه و ارادت به ائمه و مناسبت
 .شده استدینی، یکی از مضامین ثابت در میان صفحات تمام روحانیون است که به تنهایی یا در ترکیب با سخنرانی، نمایش داده 

مناسبتی، غالب روحانیون به مثابۀ سوژه در محتوای بصری  بازۀدر بصری:  محتوای در سوژه حضور با روحانیون جایگاه نسبت
نفر، از میان  15ضور داشتند. از میان هشت مرجع تقلیدی که در این بازه فرسته بارگذاری کرده بودند هفت نفر، از میان فقها ح

غیرمناسبتی نیز از  بازۀنفر حضور تصویری داشتند. در  6نفر و از میان مقامات سیاسی  15نفر، از میان طلاب  87سخنرانان دینی 
مثابۀ  نفر و تمام مقامات سیاسی به 18نفر، از میان طلاب  80نفر، از میان سخنرانان دینی  11، از میان فقها میان مراجع تقلید پنج نفر

محوری بصری صرفاً معطوف به یک دسته از روحانیون  سوژه در محتوای بصری حضور داشتند. این آمار حاکی از آن است که سوژه
اند؛  محوری بصری را اعمال کرده اند، سوژه ستاگرام که در این پژوهش مطالعه شدهنیست، بلکه غالب فعالیت روحانیون حاضر در این

. سوژه و مفاهیم مورد نظر بوده استشده در این صفحات، همراه با تصویری از شخص روحانی  بنابراین بیشتر محتواها و مضامین ارائه
 کاربران را پیدا کند. گیرد تا امکان ارائه به دیگر سوژه، ماهیتی بصری و اینستاگرامی می
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ها ساختار نمایشی  شدن و کسب شهرت بیشتر، حاکی از آن است که آن ورود روحانیون به اینستاگرام و فعالیت در جهت دیده
ابراین صرف حضور و دهد؛ بن افزا نشان می اند. پذیرش این ساختار، هرگونه رفتار روحانیون را با سوگیری شهرت اینستاگرام را پذیرفته

شدن  را که به شهرت بیشتر و دیده رسانه. روحانیون مقتضیات این آورده استوجود  ها فرصتی در جهت کسب شهرت به فعالیت آن
کنند. در طول تاریخ نهاد روحانیت، رویکردهای  های خود تنظیم می اند و براساس این شناخت، فعالیت شود شناخته ها منجر می آن

نحوی که امکان  ؛ بهبوده استهای ارتباطی برآمده از جهان مدرن در نگرش فقها و روحانیون بسیار رایج  برابر فناوری مقاومتی در
گیری نظام جمهوری اسلامی ایران، سید  ها وجود داشت؛ برای مثال در ابتدای شکل اعلام حکم فقهی برای استفاده از این گونه رسانه

های ویدیو را مرکز و منبع فساد دانست و ویدیو را ممنوع کرد  ارشاد اسلامی( ویدیو و کلوبمحمد خاتمی )وزیر وقت فرهنگ و 
تصویری به فزونی  مکالمۀالله مکارم شیرازی در پاسخ به استفتایی درخصوص حکم برقراری  (. همچنین آیت1566زاده،  )اردکان
(، اما اکنون بخشی از روحانیون 1561تصویری منع کرد ) مکالمۀاری این کار، به فواید آن اشاره کرد و مقلدان خود را از برقر مفسدۀ

ها نیز دارند تا اهداف دینی، اجتماعی، سیاسی  دانند، سعی در حضور فعال در رسانه ها را مذموم نمی علاوه بر اینکه استفاده از این رسانه
ه فعالیت در اینستاگرام نیازمند استفاده از قواعد شکلی و توجه توجه ندارند ک ها آنحال، بسیاری از  یا شخصی خود را دنبال کنند. بااین

یده شود و برای دیگر کاربران اهمیت پیدا کند. دبه مقتضیات آن است. از طرف دیگر، محتوایی در اینستاگرام اهمیت دارد که بیشتر 
شدن،  رای یک روحانی در چنین فضایی، توجه، دیدههای این رسانه را دارد؛ بنابراین ب پذیرش قواعد اینستاگرام، امکان دلالت بر ارزش

 شود.  کنندگان و پسندیدن، به ارزش تبدیل می شهرت، تعداد دنبال
های اجتماعی شکل گرفته و این بازیابی درصورتی که  رسانه واسطۀ بهرسد امکان تقویت مرجعیت فکری روحانیون  نظر می به

گیرد. وگرنه در این بستر ارتباطی، بسیاری از  ری اینستاگرام تولید شده باشد، شکل میمحتوا کاربرپسند و براساس قواعد فرمی و رفتا
کنندگان، بازدیدها و  ترتیب، باید عددهای اینستاگرامی مانند تعداد دنبال کاربران تولیدکنندۀ پیام هستند، اما نفوذ و اشاعه ندارند. بدین

کنندگان  تر و با دنبال رت یک کاربر روحانی تعریف شود. روحانیون پربینندههای ارزیابی اهمیت و قد پسندیدن، در جایگاه شاخص
های آن را در خود درونی  سازی را بپذیرند و ارزش اند ساحت نمایشی بیشتر، روحانیون دارای نفوذ در اینستاگرام هستند که توانسته

بلیغ اینستاگرامی دین، از عواملی بوده که روحانیون حضور خود را ساختار نمایشی اینستاگرام، نهادزایی از روحانیت، معنازدایی و تکنند. 
شدن هستند. به این منظور بازنمود خود را  ها درصدد جذب کاربران بیشتر و دیده های دینی نکنند. آن در اینستاگرام محدود به فعالیت

توجه دربارۀ خود و  ای و قابل اهای جذاب، غیرکلیشهدهند و باید محتو های عمومی از یک روحانی، شکل می تر از انگاره به شکلی وسیع
آورند که در خوانش کاربران غیرمنتظره و خارج از انگارۀ عرفی است  رو به ارائۀ محتواهایی روی می پیرامون منتشر کنند. از این

اند و تفاوتی با دیگر کاربران  شده (. به این ترتیب روحانیون فعال در اینستاگرام، از جایگاه اجتماعی و دینی خود خارج1011)مؤمنی، 
هایی مانند افزایش سرمایۀ اجتماعی که در نهایت معطوف به سوژه است، به ورود به عرصۀ رقابت  اند، اما انگیزه اینستاگرام نداشته

اند،  ها را رواج داده ا آنه سلبریتی ها و خرده شود و از رفتارهای موردپسند اینستاگرامی که غالباً سلبریتی شدن منجر می نمایشی و دیده
کنند تا بتوانند به میکروسلبریتی دینی تبدیل شوند. در این وضعیت، روحانی از تمام قواعد رایج در اینستاگرام  استفاده و تقلید می

شردوستانه، های ب های ورزشی، کمک ها قرار گیرد. نمایش حریم خصوصی، منزل، اعضای خانواده، فعالیت ردۀ آن کند تا هم استفاده می
ها، اظهارات غیرتخصصی و بازنمود خود با لباس غیرروحانی، از نمونه بازنمودهای غیردینی  کمک به حیوانات، تعامل با سلبریتی

شدن، شهرت بیشتر و  ای درجهت بیشتر دیده دهد روحانیون، هر پدیده و موضوعی را به ابژه روحانیون در اینستاگرام است که نشان می
دنبال  های اینترنتی، نیازمند سرمایۀ توجه است و به ها یا سلبریتی رو، روحانی مانند دیگر سلبریتی کنند. از این تبدیل می شدن سلبریتی
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ای را  نکردن توجه در اینستاگرام، نفوذ اجتماعی و رسانه سرمایۀ خود را از این طریق افزایش دهد؛ چرا که درصورت جلب آن است که
گونه از روحانیون، برآمده  شود. این کنندۀ دیگر نفوذداران اینستاگرام تبدیل می غالب جمعیت کاربران به مصرف دهد و مانند از دست می

زایی  های خود را با منطق شهرت اند، بلکه غالب فعالیت دینی نیستند و در فرهنگ دینی هویت خود را برساخت نکرده-از محیط آیینی
ها و هنجارهای این محیط  کنند و ارزش در ساختار نمایشی و فرهنگ شهرت زیست می ها آن اند. بندی کرده پروری صورت و سلبریتی

 اند. کردههای هویتی خود مسلط  را بر دیگر ارزش

مطالعۀ ابعاد حضور روحانیون شیعه در شبکۀ »نامۀ کارشناسی ارشد نویسنده دوم با عنوان  یانپامستخرج از مأحذ مقاله: 

 ؛ دانشکده علوم اجتماعی، دانشگاه تهران. در این مقاله تعارض منافعی وجود ندارد.«منظر مطالعات شهرتاجتماعی اینستاگرام از 
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