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Abstract: The experience of different countries around the world during the 

coronavirus pandemic confirmed the importance of advertising as a tool to 

change people's attitude and behavior. On this basis and in terms of the 

exorbitant costs of advertising, the issue of the effectiveness of advertising, 

especially in the field of health, has attracted the attention of managers and 

decision makers of countries as well as researchers. Therefore, the purpose of 

this research is to examine published international research on the effectiveness 

of advertising in the field of health in order to gain comprehensive insight. The 

present descriptive-analytical research with a scientometrics approach and 

using the method of synonym analysis and network analysis examines 438 

articles indexed on the Web of Science database between 1970 and 2022. Data 

analysis using Vos Viewer software shows that the spring of 2021 is the cradle 

of research conducted on the effectiveness of advertising in the field of health 

and America. The wide range of keywords chosen by researchers in their 

articles, which means the comprehensiveness of research in this field, as well as 

the scientific cooperation of different countries around the world and the 

reception of first-rate journals in medical sciences, along with top business 

journals, show the common concern of researchers in an interdisciplinary field 

and the birth of clusters. It is new science. Acquiring a comprehensive insight 

in the field of scientific research acts as a beacon for future researchers, 

especially in the field of health, and spends advertising costs that have a 

significant contribution to the health budget of countries, along with research 

costs, brings it closer to effectiveness. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Advertising is considered one of the important tools of communication in a world full of 

unpredictable changes and one of the essential elements of the governments' toolbox for providing 

important information to influence people's judgment, perception, and behavior. The success of 

the advertisement is a function of its content, execution method as well as its accessibility and 

frequency, and considering the exorbitant costs of advertising in mass media, evaluating the 

effectiveness of advertising based on predetermined goals is the subject of research by many 

researchers around the world. The issue of the effectiveness of advertising in the field of health is 

more important than the advertising of brands active in other fields due to its strong intertwining 

with the well-being of the people in society. Because of this, many researchers analyze the 

effectiveness of advertising in their research. They have worked in various fields related to health 

in a wide range, including the analysis of the effectiveness of advertising in the eradication 

programs of various diseases to the prevention and treatment of diseases. The present study 

analyzes the scientific articles published at the international level on the effectiveness of 

advertising in the field of health.            

Theoretical framework 

A study was conducted in the form of a systematic review of the research literature in the field of 

measuring the effectiveness of advertising attractions in 2021 and through the meta-analysis of 31 

studies in the field of advertising attractions in the field of public health measures, it concluded 

that positive attractions in advertisements are more than attractive negative effects are effective 

(Yousef et al., 2021); In this study, the focus is on 31 articles published in the field of health 

advertising, and in the end, the researchers have reached the difference in the effects of different 

advertising attractions, and analysis including the evaluation of previous researches is not seen in 

this research. A review of the articles published in the form of magazines, conferences, and a 

chapter of books in 2022 to analyze the costs of online advertising and their effectiveness was 

carried out by Lego and published in a book titled the development of knowledge and information 

management for business use, which was published in this chapter of the researcher's book 

reviewed previous researches and his main focus was on virtual space and internet advertising 

based on their cost and effectiveness (Lego, 2022); A systematic review and meta-analysis of 38 

studies related to telehealth issues between 2010 and 2019 were conducted by Snoswell and his 

colleagues given the increasing use of technological advances in this field and view of the 

researcher's goal of investigating the effectiveness of health care. The distance was compared to 

clinical care. The findings showed that paying attention to the context and the main field of 

treatment is particularly important in the effectiveness of advertising in this field (Snoswell et al., 

2021). 

Methodology 

The present research is based on the research onion based on the interpretative paradigm and is 

fundamental in terms of orientation because it seeks to find the ruling intellectual paradigm in 

international research on the effectiveness of advertising in the field of health. The approach of 

the current research is inductive and quantitative in nature. From the point of view of the purpose 

of the research, the exploratory approach is based on a single section and a library environment. 

This research has been done with a scientometrics approach. This study analyzed internationally 

http://msds.iauzah.ac.ir/
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published articles indexed on the Web of Science database between 1970 and 2022 and using the 

concepts of "advertising effectiveness" and "health" in their titles, abstracts, or keywords. To 

extract articles in the desired field to obtain maximum sensitivity (criterion in the field of obtaining 

maximum relevant evidence) and minimum irrelevance (criterion in the field of obtaining 

minimum irrelevant evidence) and to improve the validity of the research, the "And" operator has 

been used. After applying the filters in this database, 438 articles were finally examined in 3 stages 

of screening.  

Discussion and Results 

The review of 438 articles published by different authors reveals that the H index, which is a 

criterion for ranking a researcher, a scientific journal, and a group of scientists including two 

variables of scientific productivity and impact, is based on the report of the Web of Science 

database. A value of 54 has been reported for these articles; This figure shows the scientific 

validity of the research conducted on the effectiveness of advertising in the field of health. On the 

other hand, citation as the most objective manifestation of the use of information sources and a 

symbol of the use of an information source in the text of other sources is a tool for investigating 

the habits, tendencies, and behavior of users in using scientific texts (Kalantari et al., 2015); In 

this collection of articles, according to the report of this database, the average number of citations 

per article is 23.63; This means that on average, each of these articles has been cited more than 23 

times by other researchers and the contents of each of them have been used in more than 23 other 

articles; Considering that 9162 articles have cited these 438 articles a total of 10352 times, it can 

be said that the research done in this field has high credibility. The use of more than 9000 articles 

from the contents of 438 selected articles of this research shows the attention of the international 

scientific community to the issue of the effectiveness of advertising, both due to the use of 

advertising in people's health and in terms of the high share of government spending in this area, 

which is more sensitive than other areas.  

Despite the research activity of Iranian researchers and the government's attention to supporting 

research related to people's health, unfortunately, scientific communication from the perspective 

of the co-occurrence of research between countries active in this field and Iran has not been 

observed. If Iranian researchers have joint research activities with more active countries in this 

field and put this on their agenda and engage in international research cooperation in this field and 

conduct joint research with active researchers in countries that have thicker lines of scientific 

communication, also in case of citing the works of researchers from more active countries in the 

research results They can be the basis for strengthening Iran's position at the international level in 

this field.    

Conclusion 

The obtained results indicate the increase of interdisciplinary field products, the 

effectiveness of advertisements related to health, and the desire of researchers to do more 

research, as well as the birth of new disciplines and clusters in this field. Investigating the 

effectiveness of advertising has attracted the attention of researchers from various 

scientific fields during the last five years, especially in 2021. Advertising organizations 

have expanded the scope of their research activities in addition to their advertising 

activities by using the scientific principles of research and professional researchers to find 

out the facts in the media habits of the audience, the elements influencing the audience, 
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the distinction between different types of media, identify and analyze the norms, beliefs, 

and opinions of the audience as well as new advertising trends around the world and follow 

their advertising affairs in a certain direction and with specific goals within the framework 

of a comprehensive strategy; And this means that effective advertising will be a 

prerequisite for any type of advertising activity in the future.    

http://msds.iauzah.ac.ir/
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کرونا بر اهمیت  روسیدر دوران پاندمی و ایمختلف در سراسر دن یتجربه کشورهایده: چک

اساس و به  نیبر هم .نگرش و رفتار مردم صحه گذاشت رییتبلیغات به عنوان ابزار اصلاح و تغ

 رانیدر حوزه سلامت توجه مد خصوصاًم غاتیتبل یموضوع اثربخش غ،یگزاف تبل یهانهیلحاظ هز

پژوهش  نیهدف ا ،لذا .را به خود جلب کرده است نیمحقق زیو ن رهاکشو رندگانیگ میو تصم

در حوزه سلامت در  غاتیتبل یاثربخش نهیمنتشر شده در زم یالمللنیب یهاپژوهش یبررس

 یعلم سنج کردیحاضر با رو یلیتحل -یفیجامع و راهگشا است. پژوهش توص ینشیکسب ب یراستا

 گاهیمقاله که در پا ۴۳۸ یبه بررس یاشبکه لیتحل و یهم واژگان لیو با استفاده از روش تحل

 لیپردازد. تحلیاند مشده هینما ۲۰۲۲تا سال  1۹۷۰سال  یدر فاصله زمان نسیوب آو سا یاطلاعات

انجام شده در  قاتیبهار تحق ۲۰۲1دهد سال ینشان م وریها با استفاده از نرم افزار ووس ووداده

کلمات  یگستردگ .باشد یها مپژوهش نیمهد ا کایو آمر متدر حوزه سلا غاتیتبل یمورد اثربخش

 زیباشد و نیحوزه م نیپژوهش در ا تیجامع یمنتخب محققان در مقالات خود که به معن یدیکل

 یعلوم پزشک یهاو استقبال مجلات تراز اول رشته ایمختلف سراسر دن یکشورها یعلم یهمکار

و  یارشته انیم یانشان دهنده دغدغه مشترک محققان در حوزه یدر کنار مجلات برتر بازرگان

به عنوان  یعلم یهاپژوهش نهیجامع در زم نشیاست. کسب ب یعلم دیجد یهاخوشه شیزا

که  یغاتیتبل یهانهیسلامت عمل کرده و صرف هز نهیالخصوص در زمیعل یآت نیچراغ راه محقق

 یبه اثربخش یقاتیتحق یهانهیکنار هز درکشورها دارند را  یدر بودجه سلامت یاسهم قابل ملاحظه

 .کندیم کینزد شتریب
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از  امیانتقال پ وهی)ش قصد انتقال آن به مخاطب را دارد(، نحوه اجرا غیکه تبل یامی)پ آن یاز محتوا یتابع غیتبل تیقموف

)تعداد تکرار و دفعات در معرض قرار گرفتن مخاطب(  آن یو فراوان یدسترس زی( و نیداریو شن یدارید یهاجاذبه قیطر

 یمبتن غیتبل یاثربخش یابیارز یجمع یهادر رسانه غاتیتبل گزاف یهانهیو نظر به هز (Pyun & James, 2011) بوده

ارزیابی (. Kao & Du, 2020) باشدیم ایدر سراسر دن نیاز محقق یاریپژوهش بس موضوع ،شده نییتع شیبر اهداف از پ

به عبارت . هداف خود موفق عمل کرده استتبلیغ تا چه حد در دستیابی به ا که کنداثربخشی تبلیغات، مشخص می

گیری اندازه(. Madhoshi & Rezaee, 2013) باشدیم غیبازخور سازنده نشان دهنده نقاط قوت و ضعف تبل نیا ،گرید

ریزی در زمینه برنامه یهاییمفید بوده و نارسا یغاتیهای تبلریزی، اصلاح و تعدیل فعالیتجهت برنامه راتیثأت نیا

 تبلیغ راتیثأت یابیجهت ارز (.Hamidizadeh & Nourian, 2019) سازدیهای جامع تبلیغاتی را آشکار مبرنامه

 ،یاهمه جانبه لیتحل نیضرورت چن .ردیگیقرار م توجهمورد  تباطیو ار شناختیروان ری،فتار ملاعواز  ایمجموعه

 ,.Esmaeilpour et al) وجود دارد غاتیآثار تبل یریگو اندازه یسنجش ییههارو اعنوا ردمودر  کهاست  نیهاییانگر

2019.)  

 ،و رفاه مردم جامعه دارد یستیبا بهز که یدیشد یدگیدر هم تن لیدر حوزه سلامت به دل غاتیتبل یموضوع اثربخش

 یادیز نیمحقق لیدل نیها داشته و به همحوزه ریفعال در سا یتجار یهانام و نشان غاتینسبت به تبل یشتریب تیاهم

 لیاز جمله تحل یعیوس فیمختلف مرتبط با سلامت و در ط یهادر حوزه غیتبل یاثربخش لیخود به تحل یهادر پژوهش

ها پرداخته اند. پژوهش حاضر یماریو درمان ب یریشگیمختلف تا پ یهایماریب یکنشهیر یهادر برنامه غیتبل یاثربخش

چرا که  ؛دپردازیدر حوزه سلامت م غیتبل یاثربخش نهیدر زم یالمللنیمنتشر شده در سطح ب یمقالات علم لیبه تحل

 تیاز ظرف یبردارو لزوم بهره 1کرونا روسیو یریگاست که پس از تجربه همه یجامع نشیارائه ب سندگانیدغدغه نو

از  شیمردم ب یحفظ سلامت زیرفتار و ن رییجهت اصلاح و تغ یغاتیجامع تبل یهابرنامه ویژهبه ،یدر حوزه بازرگان یعلم

 جامع لیلزوم تحل ییاجرا یهاوهیو هم در ش یموضوع یهاها هم در حوزههشتنوع پژو ،نیعلاوه بر ا .احساس شد شیپ

جامع در  نشیاز ب یبدون برخوردار یآت نیسازد که محققیمنظر آشکار م نیرا از ا نهیزم نیمقالات منتشر شده در ا

با در  زیکشور ن رندگانیگ میو تصم رانیرا نداشته و مد یو علم یکاربرد قیتحق یپژوهش، امکان اجرا نهیشیپ نهیزم

 غیتبل یاثربخش نهیدر زم ایدر سراسر دن یو دستاورد پژوهش جهیهمه جانبه از آنچه به عنوان نت یلیداشتن تحل اریاخت

اصلاح رفتار و نگرش  ریو در مس ندهیدر آ یشود افق روشنیمقاله ارائه م نیدر ا یعلم سنج کردیدر حوزه سلامت و با رو

مختلف  یایزوا یبررس یبرا یابزار ،یسنجعلم کردیخواهند داشت. رو اریدر اخت یغاتیجامع تبل یهابرنامه قیمردم از طر

 ،سنجیکتاب وندیمانند پ ییهاکیبا استفاده از تکن یعلم یهانقشه میترس زیمنتشر شده و ن قاتیدر تحق یعلم

 یدیکلمه کل ایکشور  سنده،یهمچون نو لیتحل یبوده و با در نظر گرفتن واحدها یرخدادو هم یفیتألهم ،یاستنادهم

را  یقاتیبستر مشخص تحق کیدر  سندگانیکشورها و نو نیرگذارتریتأث زیو ن میموضوعات و مفاه نیترتوانند داغیم

                                                 
1 Covid-19 
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 یپژوهش یدادهابرون یابیارز ،پژوهش حاضر یارائه سازند. هدف اصل ندهیآ قاتیتحق یبرا ییآشکار ساخته و  رهنمودها

  .باشدیدر حوزه سلامت م غاتیتبل یمتمرکز بر اثربخش 1۹۷۰-۲۰۲۲ یهاسال یفاصله زمان در یالمللنیب

 پژوهش و پیشینه مبانی نظری

به وجود  یقابل توجه راتییقرار داده و تغ ریثأرا هم تحت ت یمراقبت بهداشت یهاستمیس ،یزندگ یایپو یتکامل ریس

در حال  یاحوزه ،یبهداشت یهامراقبت .گشته است یبهداشت یهامراقبت یابیبه بازار یآورده که منجر به توجه جد

 یمبتن یارشته انیم ییدر فضا یکاربرد یهایو نوآور تیقخلا زانندهیبرانگ یمتنوع یهااست که فرصت یتکامل دائم

 یاز توان علم یریگرا خلق نموده و بهره ،رفتار مصرف کننده تیریاز جمله مد ،یدر کنار علوم رفتار یبر علوم پزشک

 رایهتبلیغ به عنوان ابزار ارتباطی جهت ا(. Purcarea, 2019) ساخته است یمختلف دانش را الزام یهامتخصصان حوزه

الغ هنگفتی را از بودجه هرساله مب کید بر پایبندی به نگرش مشخصأبه رفتار معین و نیز یادآوری و تاطلاعات، ترغیب 

لاقانه تبلیغ در کنار استفاده از خ یها. استراتژی(To & Patrick, 2021) دهدها به خود اختصاص میکشورها و سازمان

های انسانی یا انیمیشنی که برندها برای جان بخشیدن به شخصیت زین وجاذبه های ترس، هیجان، طنز و یا انزجار 

راستای جلب توجه همه تلاشی است در (، Nallaperuma et al., 2021) جویندهویت غیر انسانی خود به آن توسل می

تعریف شده را  شثیرگذاری بر آنان به نحوی که پس از مواجهه با تبلیغ ادراک، نگرش یا رفتاری از پیأنیز ت مخاطبان و

  (.Septianto et al., 2022) گیرندبدر پیش 

مختلف به اجرا در  یهایماریاز ب یریشگیسلامت و پ یجهت ارتقا ایدر سراسر دن یمتعدد یغاتیتبل یهانیکمپ

مردان به خود  نیرا در ب یآمار خودکش نیشتریکه ب ۲کایآمر یکلرادو التیدر ا« 1یمن تراپ» نیاز جمله کمپ ،اندآمده

با هدف  یغاتیتبل یهاو آژانس یقاتیتحق ،یخصوص ،یسازمان دولت نیچند یبا همکار ۲۰1۲دهد در سال یم ختصاصا

 Spencer-Thomas et) به اجرا درآمد یدرمان مشکلات روان یساده برا یراهکارها هیمردان و ارا یسلامت روان یارتقا

2014al.,  .)اجرا شد نهیدر مورد سرطان س یبهداشت یهامراقبت بر دیکأت یکه در هند و برا« ۳سلامت فیک» نیکمپ، 

اطلاع رسان  نیکمپ .پول خود در لباس استفاده کرد فیدر نگه داشتن ک یهند ییزنان روستا یمیعادت قد کیاز 

 یاجتماع یهاکرد صحت آنچه در رسانهیکرونا از مردم درخواست م یریگدر دوران همه ۴سازمان ملل متحد« مکث»

درباره  یتوطئه و اخبار جعل یهایاز انتشار اطلاعات نادرست، تئور لهیوس نیکنند تا بد یکنند را بررسیم افتیدر

 یمبارزه با خشونت خانگ نیاز جمله کمپ ،برندها یمرتبط با رسالت اجتماع یهانیشود. کمپ یریکرونا جلوگ روسیو

برند  یاز سو عتیبا طب یدوست نیکمپ است و الفع یبهداشت یشیکه در صنعت لوازم آرا 5زنان توسط برند اون هیعل

                                                 
1 "Man Therapy" Campaign 

2 The State of Colorado, USA 

3 "Health Bag" Campaign 

4 United Nations Pause Campaign 

5 Avene 
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 ییهانمونه ،را هدف قرار داده ستیز طیاز مح تیو حما یاخلاق یهابرنامه یسازادهیکه پ 1فعال در صنعت مد، اچ اند ام

و  یسلامت یدر ارتقا یغاتیجامع تبل یهابرنامه یهاتیاز قابل یبرداردر بهره یو خصوص یدولت یهااز تلاش سازمان

را هدف  ایاز سراسر دن یمردم نترنتینفوذ ا یبالا بیو به واسطه ضر یدر سطح جهان مردم هستند که غالباً  یستیبهز

سنجش اثربخشی تبلیغ دغدغه محققان زیادی بوده . اندقابل توجه بوده یهانهیکه مستلزم صرف هز یقرار داده در حال

کنندگان در دستیابی که بتواند میزان موفقیت تبلیغ انداردو تلاشی فراگیر جهت دستیابی به مقیاس و خط کشی است

در کشورهای  ،را آشکار سازد شونددر سه حوزه اطلاع رسانی، ترغیب و یادآوری طبقه بندی می به اهدافی که غالباً

 Sarfraz) شودمشاهده می ازندمختلف از طریق حمایت مالی از تحقیقاتی که به تبیین معیار سنجش اثربخشی تبلیغ بپرد

& Bano, 2022) . 

 نیب نیاند که از امنتشر شده یتجرب یهادر قالب پژوهش ای یبه شکل مطالعات مرور قاتینوع تحق نیا جینتا

 غیتبل یموضوع اثربخش یبر رو قاتیبا هدف مرور تحق ۲۰1۴و همکارانش در سال  ۲یکه ماهِشوار یتوان به پژوهشیم

 ییو شناسا غاتیتبل یسنجش اثربخش نهیموجود در زم اتیادب یانتقاد رورم قیتحق نیدر ا .ند اشاره کرداهانجام داد

گروه از  نیضعف ا نیترشده و مهم یریگیپ یبه عنوان هدف اصل یحوزه علم نیا یدورنما میو ترس یقاتیشکاف تحق

 یارهایمحدود بودن مع ،یاپرسشنامه یقاتیتحق یهابر طرح غاتیتبل یسنجش اثربخش قاتیمطالعات را تمرکز تحق

عدم توجه به روابط  زیها و ندر پژوهش  غیمتفاوت انتشار دهنده تبل یهاعدم توجه به رسانه غات،یتبل یسنجش اثربخش

 کیستماتیدر قالب مرور س یامطالعه(. Maheshwari et al., 2014) انددانسته یسنجش اثربخش یرهایمتغ نیب یدرون

مطالعه  ۳1 لیفراتحل قیانجام شد و از طر ۲۰۲1در سال  یغاتیتبل یهاجاذبه یسنجش اثربخش نهیدر زم قیتحق اتیادب

 غاتیمثبت در تبل یهاکه جاذبه افتیدست  جهینت نیبه ا یدر حوزه اقدامات سلامت عموم یغاتیتبل یهاجاذبه نهیدر زم

مقاله منتشر شده  ۳1 یمطالعه تمرکز بر رو نیدر ا(. Yousef et al., 2021) گذار است ریثأت یمنف یهااز جاذبه شیب

 یلیاند و تحلدهیرس غیمختلف تبل یهاجاذبه ریثأبه تفاوت ت نیمحقق انیحوزه سلامت بوده و در پا غاتیتبل نهیدر زم

 شود. ینم دهیپژوهش د نیدر ا نیشیپ یهاپژوهش یابیزدربردارنده ار

 یهانهیهز لیبه منظور تحل ۲۰۲۲ها در سال از کتاب یها و فصلمرور مقالات منتشر شده در قالب مجلات، کنفرانس

 یدانش و اطلاعات برا تیریبا عنوان توسعه مد یانجام و در کتاب یگریها توسط محقق دآن یو اثربخش نیآنلا غاتیتبل

 یو یپرداخته و تمرکز اصل نیشیپ یهاکتاب محقق به مرور پژوهش نیدر ا ه است.دیدر تجارت به چاپ رس یریبکارگ

و  کیستماتیمرور س(. Lego, 2022) آنها بوده است یرگذاریثأو ت نهیبر اساس هز ینترنتیا غاتیبلو ت یمجاز یبر فضا

با توجه به استفاده  ۲۰1۹تا  ۲۰1۰ یهاسال یمطالعه مرتبط با مباحث سلامت از راه دور در فاصله زمان ۳۸ لیفراتحل

 ییکارا یپژوهش که بررس نیدر ا نیمحقق دفه به هانجام و با توج نهیزم نیدر ا یفناور یهاشرفتیروزافزون از پ

درمان  یاصل نهیها نشان داد توجه به بافت و زمافتهی ،بود ینیبا مراقبت بال سهیاز راه دور در مقا یبهداشت یهامراقبت

                                                 
1 H&M 

2 Maheshwari 

http://msds.iauzah.ac.ir/
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با  یونیزیتلو غاتیتبل یاثربخش لیتحل(. Snoswell et al., 2021) دارد یاژهیو تیحوزه اهم نیا غاتیتبل یدر اثربخش

از دو  شیانجام شده توسط ب یهایگذارهینشان از هدررفت سرما زیبرند ن ۲۸۸ نیآنها در ب یسودآور زانیبه م جهتو

در  نیا(. Shapiro et al., 2021ه است )اند داشتبه اجرا درآورده یغاتیتبل یهانیرسانه کمپ نیکه در ا ییسوم برندها

 یهانهیهز 1۹-دیکوو یریگ، و قبل از همه۲۰1۸بهداشت در سال  یاست که بر اساس گزارش سازمان جهان یحال

 ینیب شیبوده و پ یجهان یناخالص داخل دیدرصد از تول 1۰ ایو  کایدلار آمر ونیلیتر ۳/۸سلامت معادل  یبرا یجهان

در حجم  شیافزا نیدلار برسد و ا اردیلیم 5/۴۹به  ۲۰۲۷بهداشت و درمان تا سال  یجهان غاتیشود ارزش بازار تبلیم

و  یرساناطلاع نینو یهایدر کنار توسعه تکنولوژ یرشد خدمات درمان لیدر حوزه سلامت به دل غاتیتبل یجهانبازار 

پزشکان و کادر  ماران،یب یو رفتار یاعادات رسانه رییو تغ یمجاز یو فضا نترنتیاز ا یبرداربهره شرفتهیپ یهاتیقابل

 World Health) ادامه خواهد داد زین یبعد یهاخود در دهه رشدبه  یو درمان یو مراکز بهداشت هامارستانیدرمان، ب

Organization, 2019).  لازم به ذکر است توسعه و استقلال کشورها نسبت مستقیم بـا توانـایی در تولیـد علـم و توسعه

بینـی آینـده و بـازنگری در عملکرد و اهداف، پژوهشی دارد؛ به عبارت دیگـر، پیشرفت کشـورها در گـرو پـیش -علمی

ای، ملی و جهانی و ترسـیم مسـیر آتـی توسعه به منظور یافتن پاسخ برای نیازهای محلی، منطقـه ،ن وضـع موجـودتبیی

خاطر در اختیار داشتن اطلاعات در زمینه عملکـرد علمـی و پژوهشـی کشـورها لازم و ضـروری است  نیبه هم .است

اساس لزوم  نیبر ا(. Kalantari et al., 2015) گرددمی لیسـنجی تسه ـممطالعـات عل قیاز طر یدانش نیو اکتساب چن

و ضمن  یبررس ریاخ یهادر حوزه سلامت را در دهه غاتیتبل یاثربخش هیدر زمن قاتیتحق ریکه بتواند س یپژوهشانجام 

را به  یعلمحوزه  نیا یدورنما یمال گرتیحما یهاو سازمان یدیکلمات کل سندگان،یکشورها، نو نیترمهم لیتحل

فعال در عرصه  یهاسازمان رانیو مد یدولت رندگانیگ میتصم ویژهبهو  یتجار یهاعنوان دغدغه صاحبان نام و نشان

 نیا یپژهش یهاها و ضعف و قوتیرا در کنار همپوشان یآت یپژوهش یهابهداشت و درمان  آشکار ساخته و فرصت

مرتبط  یالمللنیب یهاپژوهش یبروندادها لیپژوهش حاضر به تحل .است اربرخورد یاژهیو تیاز اهم ،حوزه را نشان دهد

 .پردازدیدر حوزه سلامت م غاتیتبل یبا اثربخش

 روش پژوهش

چرا که  ؛است یادیبن ،یریگبوده و به لحاظ جهت یریتفس میبر پارادا یمبتن ،پژوهش ازیپژوهش حاضر بر اساس پ

باشد. یدر حوزه سلامت م غاتیتبل یاثربخش نهیدر زم یالمللنیب قاتیحاکم در تحق یفکر میپارادا افتنیبه دنبال 

مبنا قرار گرفته  یاکتشاف کردیاز انجام پژوهش، رو هدفاست. از منظر  یآن کم   ۀو صبغ ییپژوهش حاضر استقرا کردیرو

انجام شده است.  یسنجعلم کردیپژوهش با رو نیانجام شده است. ا یاکتابخانه طیو در مح  یکه به صورت تک مقطع

عملکرد و  لیتحل قیاز دو طر سنجیکتاب یهاخاص را با استفاده از داده یحوزه علم کیکه  یسنجکتاب یهاروش

استفاده شده و ابزار  نیمع یقاتیتحق نهیزم کیتوسعه  زانیم یابیاغلب در ارز کنند،یم لیوتحلهیتجز یعلم یبردارهنقش
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استنادات مشترک  ،ییایجغراف عیاستنادها، توز لیتحل و هیخاص با تجز یقاتیحوزه تحق کیمطالعه  یرا برا یقدرتمند

  (.Cobo et al., 2011) دهندیمحققان قرار م اریکلمات در اخت یو فراوان

وب آو  گاهیدر پا ۲۰۲۲تا  1۹۷۰ یهاسال یکه ط یالمللنیمنتشر شده در سطح ب هایهمقال ،در مطالعه حاضر

خود، استفاده  یدیکلمات کل ای دهیدر عنوان، چک« ۳سلامت»و « ۲غیتبل یاثربخش» میشده و از مفاه هینما 1سینیسا

قرار گرفتند. به منظور استخراج مقالات در حوزه مورد نظر جهت کسب حداکثر  لیتحل و هیکرده بودند، مورد تجز

 یابیدست نهیدر زم یاری)مع 5ربط بودن یبه حداکثر شواهد مرتبط( و حداقل ب یابیدست نهیدر زم یاری)مع ۴تیحساس

موجود  یلترهایاستفاده شده است. پس از اعمال ف« ۶اند»از عملگر  قیتحق ییروا یبه حداقل شواهد نامرتبط( و ارتقا

روند  1شماره نمودار  .قرار گرفتند یینها یمورد بررس یمرحله غربالگر ۳ یمقاله ط ۴۳۸تعداد  یاطلاعات گاهیپا نیدر ا

و  میمفاه یجهت مصورساز 1.۶.1۸ نسخه ۷ووریافزار ووس واز نرم هاهمقال لیهد. به منظور تحلدیرا نشان م یغربالگر

 ،یاستنادهم ،یکتاب سنج وندیروابط موجود در پ لیو تحل یعلم یهاساختار حوزه میموضوعات، ترس یبندخوشه

 . استفاده شده است یفیتألو هم یرخدادهم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (Sourc: By author) و انتخاب مطالعات ینمودار غربالگر .۱نمودار 

                                                 
1 Web of Science 

2 Advertising Effectiveness 

3 Health 

4 Sensitivity 

5 Specificity 

6 AND 

7 VOS Viewer 

کلید مقالات حاصل از جستجوی اولیه 

مقاله 5۳5واژه   

مقاله به دلیل عدم انتشار  1۴حذف 

 به زبان انگلیسی

مقاله به دلیل عدم ارتباط  ۲۹حذف 

 با حوزه مطالعاتی

 

مقاله به دلیل عدم انتشار  55حذف 

 در قالب مقاله پژوهشی

مقاله ۴۳۸  

مقاله ۴۶۶  

مقاله 5۲1   

 غربالگری مرحله اول

 غربالگری مرحله دوم

 غربالگری مرحله سوم
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 های پژوهشیافته

 به عنوان 1ندکسیسازد که اچ ایآشکار م نیچن دهیمختلف به چاپ رس سندگانیمقاله که توسط نو ۴۳۸ یبررس

و  یوربهره ریدو متغ رندهیاز دانشمندان دربرگ یگروه زیو ن یمجله علم کیمحقق،  کی یبندجهت رتبه یاریمع

 .گزارش شده است 5۴مقالات مقدار  نیا یبرا نس،یوب آو سا یاطلاعات گاهیاست، بر اساس گزارش پا یعلم یرگذاریتأث

 یسوباشد. از یدر حوزه سلامت م غاتیتبل یاثربخش نهیانجام شده در زم قاتیتحق یرقم نشان دهنده اعتبار علم نیا

از بکارگیری یک منبع اطلاعاتی در متن  یترین جلوه استفاده از منابع اطلاعاتی و نمادبه عنوان عینی ۲استناد ،گرید

 Kalantari) برداری از متون علمیها و رفتار استفاده کنندگان در بهرهها، گرایشعادت یجهت بررس یابزار عسایر مناب

2015et al., ۳هر مقاله یه ازااستناد ب نیانگیدر قالب م یاطلاعات گاهیپا نیمجموعه مقالات بر اساس گزارش ا نیدر ا (؛ 

 ریبار توسط سا ۲۳از  شیمقالات ب نیمتوسط هر کدام از ا ورتمعنا که به ص نیبد .دهدیرا نشان م ۶۳/۲۳مقدار 

با توجه به  .است دهیاستفاده گرد گریمقاله د ۲۳از  شیمورد استناد واقع شده و از مطالب هر کدام از آنها در ب نیمحقق

 نیشده در ا امانج قاتیتوان گفت تحقیم ،اندمرتبه استناد کرده 1۰۳5۲ مقاله جمعاً ۴۳۸ نیمقاله به ا ۹1۶۲ نکهیا

 یسازند که محتوایرا از آن خود م ییرقم بالا یاستناد به مقالات در صورت زانیو م نکدسیدارند. اچ ا ییاعتبار بالا نهیزم

 .اجرا و کاربرد قابل توجه برخوردار باشند تیقابلها از حوزه ریو گاه در سا یمقالات منتشر شده در حوزه مورد بررس

به موضوع  یالمللنیب یتوجه جامعه علم انگریپژوهش ب نیمقاله منتخب ا ۴۳۸از مطالب  مقاله ۹۰۰۰از  شیاستفاده ب

 نیادر ها دولت یهانهیهز یدر سلامت مردم و هم به لحاظ سهم بالا غاتیهم به واسطه کاربرد تبل غاتیتبل یاثربخش

 . کرده است دایپ یعلم یحوزه ها رینسبت به سا یشتریب تیحوزه است که حساس

 تحلیل سال چاپ مقاله و كشورهای فعال در زمینه اثربخشی تبلیغ در حوزه سلامت

انجام شده بر اساس سال چاپ مقالات در شکل شماره دو نشان داده شده  قاتیتحق لیتحل شتر،یب یبه منظور بررس

 نسیوب آو سا یاطلاعات گاهینتایج حاصل از تحلیل مقالات در پا ،منعکس شده ۲گونه که در شکل شماره همان .است

روند پژوهش و رشد  ۲۰۲۲شده است تا سال منتشر نهیزم نیمقاله در ا نیکه اول 1۹۹۴ یسالها یدهد طینشان م

ده و تعداد مقالات این حوزه که از در حوزه سلامت دارای سیر صعودی بو غیتبل یتولیدات علمی در خصوص اثربخش

 نیدر ا یسال که به عنوان بهار پژوهش نیو در ا دهیبه اوج خود رس ۲۰۲1داشته در سال  یرشد قابل توجه ۲۰1۷سال 

خود در زمینه  یهاپژوهش جیمقاله( به انتشار نتا 51)تعداد  یگریاز هر سال د شیب نیمحقق .باشدیحوزه مطرح م

سنجش  تیدر حوزه سلامت و به تبع آن اهم غاتیاند. نقش پر رنگ تبلاثربخشی تبلیغات در حوزه سلامت اقدام کرده

 یمهم مرتبط با سلامت لیها در مسادولت کرد نهیآن بر نحوه هز یرگذاریثأمحققان به واسطه ت دیاز د غیتبل یاثربخش

                                                 
1 h-index 

2 Citations 

3 Average per item citation 
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 نیا یموضوع دانست. بهار پژوهش نیمحققان به ا شتریتوجه ب لیتوان دلیم را 1۹-دیکوو یریگاز جمله بحران همه

 قیرفتار مردم از طر خصوصاًمبر ادراک، باور، نگرش و  یرگذاریثأزمان شده و لزوم تکرونا هم یریگحوزه با بحران همه

( Pozharliev et al., 2022) مردم یاطلاعات یاز منابع اصل یکیثر که گاه به عنوان ؤم غاتیاز جمله تبل یمعل یابزارها

 نیا یهاتیاز قابل یریگکند در کنار لزوم بهرهیم دایپ یقابل توجه یریفراگ یبحران طیاب اخبار در شرااکتس لهیو وس

 یموضوع مبتلا به جامعه که سلامت نیتردر مهم غیتبل یاثربخش یابیبه ارز ایمحققان سراسر دن دیباعث گرد یابزار ارتباط

 .مند گردندکرونا بود علاقه روسیبحران و طیدر شرا

 

 (Sourc: By author) سال گذشته ۲8مقالات چاپ شده در  یفراوان .۲نمودار 

 قاتیکشور از نظر تحق نیترفعال کایدهد آمرینشان م ،باشدیم ورینرم افزار ووس وو یکه خروج ۳شکل شماره 

 یهارهیدا .قرار دارند یهای بعدحوزه بوده و پس از آن کشورهای انگلستان و استرالیا و آلمان در مقام نیانجام شده در ا

در  یو انتشار مقالات علم دیتول نهیتر آنها در زمگسترده شارکتم نیکشورها و همچن نیا شتریب یرگذاریتر تأثبزرگ

باشند و بر اساس یهای مختلف ممتفاوت، متمایز کننده کشورها در خوشه یهارنگ .دهدیحوزه را نشان م نیا

ضخامت خطوط  .اندخوشه قرار گرفته 15کشور در  55 جمعاً ،پژوهش نیمقاله در ا ۴۳۸ یانجام شده رو یهالیتحل

 یوزه مورد بررسدر ح یقاتیتر و مشارکت تحقاز ارتباطات گسترده یدر شبکه ناش یاجتماع یهاتیموجود انیم یارتباط

 رانیا .کمتر است نیمثل آمریکا و چ ییکشورها نیو ب ادیو استرالیا ز کایآمر یکشورها نیضخامت خطوط ب .باشدیم
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از  تیو توجه دولت به حما یرانیمحققان ا یقاتیتحق تیباوجود فعال .سفانه در این نقشه نمایش داده نشده استأمت

 نیفعال در ا یکشورها نیپژوهش ب یاز منظر هم رخداد یسفانه ارتباط علمأمت ،مرتبط با سلامت مردم یهاپژوهش

تر در فعال یمشترک با کشورها یقاتیتحق یهاتیفعال یرانیکه محققان ا یدر صورت .مشاهده نشده است رانیحوزه و ا

و انجام تحقیقات مشترک با  نهیزم نیدر ا یالمللنیب یقاتیتحق یحوزه را در دستور کار خود قرار داده و به همکار نیا

در صورت استناد  نیبرخوردار هستند بپردازند، همچن یتر ارتباط علم میمحققان فعال در کشورهایی که از خطوط ضخ

 یالمللنیدر سطح ب رانیا گاهیجا تیساز تقونهیتوانند زمیم ،خود یهاپژوهش جیتر در نتافعال یبه آثار محققان کشورها

 غیاز تبل ستهیشا یبردارلزوم بهره ،هایماریاز ب یریشگیو پ یسلامت یارتقا یاست عزم مل یهید. بدحوزه باشن نیدر ا

و درمان کشور  بهداشتدر صنعت ( Purcarea, 2019) نگرش و رفتار مردم رییتغ یهاتیقابل نیتراز مهم یکیبه عنوان 

 یبر لزوم همکار دیکأکرونا ضمن ت روسیو یریگهمه کنیاست ول یدولت رندگانیگ میو تصم یمحور توجه جامعه علم

باشد و چه بهتر که تخصص و یدست نم نیاز ا یقادر به حل مشکلات ییدر خلا و به تنها یکشور چینشان داد ه یعلم

استناد به مستندات پراستناد و  وریبه ز یالمللنیمقالات منتشر شده ب قالبدر  یرانیپژوهشگران اتجربه ارزشمند 

 .همچنان پرآوازه باشد یدر سطح جهان رانیشود تا نام ا نیفعال مز یکشورها

 
 (Sourc: By author) اثربخشی تبلیغات در حوزه سلامت نهیمنتشر كننده مقالات در زم یكشورها یخوشه بند .۳نمودار
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   ۲یو هم استناد ۱یسنجكتاب وندینقشه پ لیتحل

استفاده  سنجیکتاب وندیاز پ ،اند یا خیرمنظور بررسی این مهم که دو یا چند مقاله به یک مقاله مشترک پرداخته به

کند. اگر دو یاستفاده م هاهمقال نبیرابطه مشابه  جادیا یبرا یاستناد لیتشابه از تحل اریمع کیشود که به عنوان می

قدرت »و لذا از  شوندیبا هم جفت م سنجیآن دو مقاله از نظر کتاب ،چند مقاله مشترک اشاره کنند ای کیمقاله به 

و روابط  رگذاریتأث سندگانیدارند که نو تیاهم جهتنیاز ا یسنجکتاب یهالیتحل .گردندبرخوردار می یشتریب« ۳وندیپ

 دیمسیری جد ییشناسا وعلمی  یهامشارکت یبرا یمحکم یامر به نوبه خود مبنا نیسازد و ار میمتقابل آنها را آشکا

 یکینقشه گراف میترس یدر پژوهش حاضر برا(. Fernando, 2018) دهدیمحققان قرار م اریدر اخت ندهیآ قاتیتحق یبرا

انتخاب شده است. پنج استناد  یدر نرم افزار شمارش کسر میو روش ترس لیعنوان واحد تحلاسناد به ،سنجیکتاب وندیپ

خوشه قرار گرفتند. جدول شماره 1۳مقاله واجد شرایط بوده و در ۳۰۴مقاله،  ۴۳۸شد و از  خابعنوان مقدار آستانه انتبه

بالا برخوردارند را به همراه عنوان مقالات و میزان استناد به  یسنجکتاب وندیکه از قدرت پ رگذاریپنج نویسنده تأث ۲

های کتاب سنجی در نقاط داغ نقشه یسنجکتاب وندیپ لیمحققین آتی بتوانند در تحل نکهیا ی. برادهدیآن نشان م

های خود استناد کرده و در پژوهش ایمطرح دن سندگانیبه نتایج تحقیقات منتشر شده توسط نو توانندیم رند،یقرار گ

در حوزه  غیتبل یآنها به موضوع اثربخش نیکه محقق گردند ییدر فهرست کشورها رانیساز مطرح شدن نام انهیزم

توان شاهد ترین نویسندگان و پراستنادترین مقالات هم مید.  نکته قابل توجه این است که در بین مهمپردازنیسلامت م

خورد که نشان حوزه پزشکی و سلامت بود و هم مقالاتی در زمینه بازرگانی و رفتار مصرف کننده به چشم می هایهمقال

کننده از جمله از مفاهیم عملیاتی حوزه رفتار مصرف یبرداربهره تیدر حوزه سلامت و قابل یاز کاربرد علم بازرگان

از آنجا که با تخصصی شدن علوم و افزایش تعداد دانشمندان . ثیر آن بر اصلاح نگرش و تغییر رفتار مردم داردأتبلیغات و ت

 یانای علوم، تولید آثار علمی مشارکتی به روند گسترش دانش بشری کمک شاای و چندرشتهو ماهیت میان رشته

مشارکت علوم پزشکی و رفتار مصرف کننده توانسته توجه پژوهشگران با (؛ Marefat et al., 2013) اندتوجهی کرده

های مختلف در راستای های رشتهگیری از قابلیترود در آینده بهرههای متفاوت را به خود جلب کند و امید میتخصص

 نیدر کنار برتر یابیلات بازاردر مج هاییهمقال ۲ ارهاهداف تحقیقاتی مشترک رشد بیشتری پیدا کند. در جدول شم

سلامت  یرا در حفظ و ارتقا یمحققان علم بازرگان ،جهیدر نت. قرار دارند یکتاب سنج لیدر تحل یمجلات حوزه پزشک

 یبرتر برا یصاحبان کسب و کارها شکسته شده و رسالت یعلم در خلق ثروت برا نیساخته و انحصار ا لیمردم دخ

 .سازدیرشته آشکار م نیامحققان 

 

 

                                                 
1 Bibliographic Coupling 

2 Co-citation 

3 Total Link Strength 

http://msds.iauzah.ac.ir/
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 (Sourc: By author) یسنجكتاب وندیپ لیدر تحل سندگانینو نیرگذارتریتأث .۲جدول شماره 

 

 
 (Sourc: By author) مقالات سنجیكتاب وندیپ .۴نمودار 

 یدیانجام شده بر اساس كلمات كل قاتیتحق لیتحل

نشان دهنده استفاده از کلمات کلیدی مختلف در مقالات مشابه در بازه  یدیکلمات کل 1ینقشه هم رخداد میترس

)جدیدترین  ترین مقالات( تا رنگ زرد)قدیمی زمانی مورد بررسی است که بر اساس سال چاپ به ترتیب از رنگ آبی

از قطر گرة بزرگتر برخوردار است.  ،داشته باشد تریمقالات( در نقشه نمایش داده شده و هر کلمه کلیدی که تکرار بیش

                                                 
1 Co-occurrences 

ضریب 

تاثیر 

مجله در 

 ۲۰۲۰سال 

 استناد مقاله عنوان مجله
قدرت 

 پیوند

نام 

 نویسنده
 ردیف

79.323 LANCET 
Effectiveness and cost-effectiveness of policies and 

programs to reduce the harm caused by alcohol 

3-60744)09(7366-10.1016/S0140DOI:  

696 40 
Anderson 

(2009) 1 

3.716 
MARKETING 

SCIENCE 

Decision-making under uncertainty: Capturing dynamic 

brand choice processes in turbulent consumer goods 
markets 

DOI: 10.1287/mksc.15.1. 

448 32 
Erdem 
(1996) ۲ 

56.274 
AMERICAN 
MEDICAL 

ASSOCIATION 

Evaluation of antismoking advertising campaigns 

DOI:10.1001/jama.279.10.772 
245 17 

Goldman 

(1998) ۳ 

79.323 LANCET 

Reducing the global burden of hazardous alcohol use: A 

comparative cost-effectiveness analysis 
10.15288/jsa.2004.65.782 DOI:  

203 18 
Chisholm 

(2004) ۴ 

9.418 
ACADEMY OF 

MARKETING 
SCIENCE 

The effectiveness of celebrity endorsements: a meta-

analysis 
DOI: 10.1007/s11747-016-0503-8 

187 110 
Knoll 

(2017) 5 
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تر به آبی در های ترس و رسانه که با رنگی نزدیکبر اساس نقشه هم رخدادی کلمات کلیدی مفاهیم دخانیات، جاذبه

با رنگ سبز مورد توجه محققین  ریثأو ت یسلامت یدیبعد همراه با کلمات کل یهاو سپس در سال ۹۰ای دهه هسال

جدید  یهادر پژوهش یریشگیو پ سکیر است،یدر کنار مفاهیمی همچون س اًمجدد ریاخ یهابودند، در سال هقرار گرفت

 نیدر سلامت جوامع و به تبع آن توجه محقق اتینمفهوم دوری از مصرف دخا تیامر نشان از اهم نیا .اندمطرح شده

از  یاریکه در بس اتیاز مصرف دخان یبا دور یمساله حفظ سلامت خصوصاً م ؛موضوع دارد نیمختلف به ا یهادر سال

 یهایو استراتژ گاریمصرف س رانهیگسخت نیدولت در وضع قوان استیس ویژهبهو  رانهیشگیپ یهاکشورها با برنامه

 یآن بر سلامت ریثأو ت یغاتیتبل یهابرنامه نیچن یاثربخش یابینشان از توجه محققان به ارز رانهیگسخت یگذارمتیق

های قلبی عروقی، اعتیاد، واکسن و نیز جراحی به عنوان مفاهیم غالب پزشکی /سلامتی نقشه مفاهیم بیماری ایندارد. در 

های اجتماعی به عنوان مفاهیم ارتباطات، خودکنترلی، اینترنت و رسانههای جمعی، اثربخشی، در کنار مفاهیم رسانه

مندی تحقیقاتی به موضوع اثربخشی تبلیغ در حوزه سلامت قهشوند که نشان از طیف گسترده علاغالب بازرگانی دیده می

ی محققان سراسر دنیا با ها از سوها در ارتقای سلامتی و پیشگیری از بیماریتحقق اهداف دولت ،به عبارت دیگر .دارد

در  لیغاتیهای اثربخش تبهای جامع تبلیغاتی و متمرکز بر کمپینتوسل به جعبه ابزار بازاریابان از جمله برنامه

های علمی و معتبر در سراسر دنیا مورد توجه قرار گرفته است. مفاهیمی که دور از مرکز علمی این نقشه قرار پژوهش

کلمات کلیدی کم تکرارتری هستند که با وجود اهمیت  ،اندنازک با بقیه مفاهیم مرتبط شدهدارند و با خطوط ارتباطی 

پرداختن به این مفاهیم همراه با  .محققین سراسر دنیا را به خود جلب کنند وجهاند تها نتوانستهآنها در برخی پژوهش

تواند شکاف تحقیقاتی در این زمینه را می ،تری برخودارندهای بزرگتر و خطوط ارتباطی ضخیممفاهیمی که از دایره

زمان در هم نکهیبه ا طهستند مشرو یآت یپژوهش یهاتر فرصتتر با خطوط نازککوچک یهارهیدا نیبرطرف سازد. ا

تر هم میضخ یتر و خطوط ارتباطبزرگ یهارهیبا دا یدیکه به سنجش کلمات کل رندیقرار گ یمورد بررس یقاتیتحق

در ارتباط  نهیو سرطان س یچاق ،یترک مواد، نابرابر ات،یسواد، مال س،ینینوروسا لیاز قب یدیوجود کلمات کلبپردازند. 

 یریگدر بهره یمحققان علوم پزشک نینو کردیو رو یارشته انیحوزه م نیدر ا یجهش علم ازنمودار نشان  نیبا هم در ا

 یآت ریر خدمت به ارتقا سلامت انسان دارد و نشان دهنده مسعلوم به منظور تحقق رسالت علم د ریسا یهاتیاز قابل

 دهیبه وضوح د زیبه کشورها ن مربوطکه در نمودار  یباشد؛ همکاریم یقاتیثر تحقؤم یبخش همکاردیعلوم و نو نیا

 شود.یم

http://msds.iauzah.ac.ir/
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 (Sourc: By author) استفاده شده مقالات اثربخشی تبلیغات در حوزه سلامت یدیكلمات كل یپوشانتجسم هم .۵نمودار 

 انجام شده بر اساس سازمان حمایت كننده قاتیتحق لیتحل

اند با هایی که از تحقیقات مربوط به اثربخشی تبلیغ در حوزه سلامت حمایت مادی کردهشرکت  ۶ شکل شماره در

ها که در فلسفه با توجه به اهمیت روز افزون کنترل و پیشگیری از بیماری .توجه به تعداد مقاله گزارش شده است

نگرش و اصلاح  یریگهای تبلیغ در راستای شکلگیری از قابلیتسسات متمایز شده است، بهرهؤوجودی برخی از این م

المللی مورد توجه ویژه قرار گرفته و های بیندر پژوهش( Di Benedetto, 2021) باور مردم و نیز تغییر رفتار افراد

و نیوزیلند هم در پی تحلیل  های حمایت کننده مالی از تحقیقات در کشورهای مختلف از جمله انگلستانسازمان

با هدف ارتقای دانش علمی در راستای کمک به  1سسه ملی سرطانؤم. اندتبلیغات در حوزه سلامت برآمده ثربخشیا

های وزارت بهداشت و خدمات انسانی عنوان یکی از زیر مجموعهبه ،ترتر و سالممردم جهت برخورداری از طول عمر بیش

 ۳شورای ملی تحقیقات بهداشتی و پزشکی استرالیا .استحمایت مالی قابل توجهی از تحقیقات مرتبط داشته  ۲آمریکا

 یمعتبر مبتن یبهداشت یهاهیها به توصییایاسترال یاز دسترس نانیهای علمی را اطمگذاری روی پروژههدف از سرمایه

های تحقیقاتی در راستای گذاری بر روی فعالیتیز سرمایهن ۴های کمیسیون اروپابر شواهد اعلام کرده و یکی از دغدغه

                                                 
1 National Cancer Institute (NCI) 

2 U.S. Department of Health and Human Services (HHS) 

3 National Health and Medical Research Council of Australia (Nhmrc) 

4 European Commission 
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دهی نتایج، کید بر شفافیت در گزارشأی سطح سلامت و بهداشت جوامع با تها در کنار ارتقاپیشگیری و درمان بیماری

ی سطح است. تبدیل دنیا به جای بهتری برای زندگی، حفاظت از منابع طبیعی، ارتقا یبرابر و رفتار اخلاق یهافرصت

سسات تحقیقاتی است که با حمایت مالی ؤهای اجتماعی اهداف بزرگ میبسلامت و رفاه مردم در کنار پیشگیری از آس

های مرتبط دغدغه رشد جسمی، معنوی و نیز فردی و اجتماعی انسان دارند. شایسته است ایران نیز به عنوان از پژوهش

برجسته  حققانسلامتی از جمله گردشگری پزشکی با حمایت مالی از مهای قطب علمی خاورمیانه در بسیاری از حوز

 .الملل از آن خود سازدثر در این حوزه جایگاه مطلوبی در عرصه بینؤبین المللی و تحقیقات م

 
 (Sourc: By author) مربوط به اثربخشی تبلیغات در حوزه سلامت های حامی انتشار مقالاتسازمان .۶نمودار 

 بحث و نتیجه گیری

مرتبط با موضوع سلامت و  غاتیتبل یاثربخش یارشته انیاز افزایش تولیدات حوزه م تینتایج به دست آمده، حکا

 یاثربخش یدارد. بررس نهیزم نیهای جدید در اها و خوشهمیل پژوهشگران به پژوهش بیشتر و همچنین زایش رشته

 .به خود جلب کرده است ،۲۰۲1در سال  خصوصاًم ،ریپنج سال اخ یمختلف را ط یعلم یهاتوجه محققان رشته غیتبل

نقش  نهیزم نیدر ا زین یماریب نیجهت کنترل ا یغاتیتبل یهاها به حربهو توسل دولت 1۹-دیکوو یریگبحران همه

 ،یمندمخاطب گردد و جلب توجه، علاقه ختنیموفق به برانگ یغاتیتبل یکه آگه یزانیمبه  .داشته است یپررنگ

مورد  یغاتیتبل یآن آگه یتحت عنوان اثربخش ،داشته باشد یرا در پ یرفتار و رییتغ تیو در نها ،نگرش یریگشکل

و بمباران  یغاتیتبل یرهامتعدد به ابزا یتجار یهاامروز هجوم نام و نشان یدر عصر فرا رقابت .ردیگیقرار م یبررس

 نیکند و همچنیتجربه م غاتیتبل انبوهکه فرد در معرض  یها در کنار اضافه بار حسرسانه قیمخاطبان از طر یاطلاعات

 یپول مشتر فیکسب و کارها در تصرف ک نیب دیمتعدد حاصل از رقابت شد یهانهیکه در اثر ارائه گز یبحران انتخاب
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 یغاتیمشابه و متعدد تبل یهاامیپ افتیشود که به واسطه دریم یبه وجود آمده است، منجر به از دست رفتن اعتماد فرد

را دشوارتر ساخته  یغاتیتبل یسارندگان محتواها فهیامر وظ نیو هم ردیگیم غیگرفتن تبل دهیبه ناد میتصم یبه سادگ

آورند و با تفکر  یرو غاتیتبل یها را وادار ساخته تا به اصول علمسازمان غ،یارائه دهندگان تبل نیدر ب دیاست. رقابت شد

صرف  یبجا برا یهادرست و روش یریگمناسب، جهت ریمس قاتیبه تحق یو توجه جد یستمینگرش س ک،یاستراتژ

 کنند.  لیرا تحل یغاتیهنگفت تبل یهانهیهز

 یدهایها و تهداز فرصت یارا با توجه به مجموعه یغاتیمختلف تبل یهاتیفعال یچگونگ ،هدفمند و اثربخش غاتیتبل

 یهاسازمان ،لیدل نیبه هم .کندیم نییو منابع و موانع متعدد تع یالمللنیو ب یو عوامل مل طیمح طیمربوط به شرا

و با  دهیخود را وسعت بخش یقاتیتحق یهاتیدامنه فعال ،یغاتیتبل یهاتیدر کنار فعال شیاز پ شیب زین غاتیسازنده تبل

بر  رگذاریثأعناصر ت ن،یمخاطب یاها را در عادات رسانهتیواقع یاپژوهش و پژوهشگران حرفه یاستفاده از اصول علم

 ییشناسا ایدر سراسر دن یغاتیتبل نینو یروندها زیمخاطبان و ن دیها، هنجارها، باورها و عقاانواع رسانه نیب زیتما اطب،مخ

و با اهداف مشخص دنبال  نیمع یریخود را در مس یغاتیجامع، امور تبل یاستراتژ کیکرده و در چارچوب  لیو تحل

کننده رشد  هیامر توج نیخواهد بود. هم ندهیدر آ یغاتیتبل تیهر نوع فعال ازین شیاثربخش پ غاتیتبل یعنی نیکنند؛ و ا

خوشه در بردارنده  15تعداد  .باشدیم نهیزم نیدر ا ایمختلف سراسر دن یمحققان فعال در کشورها نیب یهمکار ندهیفزا

مثل  ییکشورها یاند و همکاردر حوزه سلامت پرداخته غاتیتبل یاثربخش یبر رو قیکه به تحق یمختلف یکشورها

پژوهش در  تینشان از پر رنگ شدن اهم کایآمر یعنیحوزه  نیا قاتیبا مهد تحق تنامیاوگاندا، پرو، بنگلادش و و

مردم  یستیو بهز یقابل توجه به سلامت یهانهیکه علاوه بر صرف هز دارد ییهادر حوزه افتهیکمتر توسعه  یهارکشو

نشان از رشد قابل ملاحظه  زیسلامت ن قاتیبه عنوان مهد تحق ایبا استرال نمغولستا یقاتیتحق یهمکار. شودیمربوط م

 یسلامت یمختلف در ارتقا یعلم یهارشته یهاتیاز قابل یریگمتفاوت به بهره یافتگیدر سطوح رشد  ییهادولت ینگران

 یهابرنامه دهیفا-نهیهز لیتحل نهیدر زم یبه انتشار مقالات زین یراستا مجلات برتر حوزه پزشک نیملل دارد. در هم

با عنوان لنست  ایتراز اول دناند و مجله آورده یرو یعلم یهاحوزه ریسا یعلم یهاتیفعال یو سنجش اثربخش یسلامت

و محققان  سندگانینو نیکه در جدول برتر یپراستناد هایهمقال .حوزه نموده است نیدر ا یقاتیاقدام به انتشار تحق

 شیاز زا تیحکا ،شودیم دهید یاز مجلات حوزه بازرگان یسلامت در کنار مقالات نهیغات در زمیتبل یمتمرکز بر اثربخش

کند که یروشن م ینیمحقق یرو شیرا پ ندهیدارد و آ یحوزه علم نیچند قیبرگرفته از تلف نینو یعلم یهارشته

 هستند.  یارشته انیعلوم م هیسالم گونه انسان بر پا ستیز ستهیشا یبه مکان ایدن لیخواستار تبد

 گرید یهاجنبه تا کندیدعوت م یها از پژوهشگران آتمورد استفاده در پژوهش یدیتنوع قابل توجه کلمات کل

علوم  یهاتیبا استفاده از قابل ،ایمطرح دن سندگانینو ریبا سا یقرار داده و ضمن همکار یمورد بررس زیرا ن غاتیتبل

 ییایدر دن یمستحق زندگ ندهیدانش کودکان به عنوان نسل آ ءارتقا ،یمتسواد سلا شیهمچون افزا یمیمختلف به مفاه

از  شیخانواده به عنوان مهد آسا طیمح یو سالم ساز یکننده نسل بعد تیمادران به عنوان ترب نشیسالم، توسعه ب

 یهاروش ری. ساپردازندتر بدیپربازد یهاتر و در قالب رسانهشرفتهیپ یبا ابزارها نینو یغاتیجامع تبل یهابرنامه قیطر
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را آشکار سازد که در  یمهم یپژوهش یهاءتواند خلایم زیها نسازمان یفیو هم تأل ینگارخیتار لیاز قب یسنجعلم

 بشر ضرورت دارد.  یرشد همه جانبه سلامت یبرا قتیحق

کشورها،  نیب شترکم یهایحاصل از همکار یهاتیتوانند با درنظر گرفتن مزیدر هر کشور م یعلم استگذارانیس

در حوزه  غاتیتبل یاثربخش نجایخاص، که در ا یتقایدر حوزه تحق رگذاریتأث سندگانیو نو یقاتیو تحق یمراکز دانشگاه

 نیمند به اعلاقه نیمحقق ،نیثر فراهم آورند. همچنؤم یهمکار یهانهیزم جادیا یرا برا یلاتیباشد، تسهیسلامت م

مورد اشاره، از  یقاتیتحق یهاخلاء زیحوزه و ن نیموضوعات مورد توجه در ا قیدرک دق اتوانند بیم زین یحوزه مطالعات

ساز رشد نهیحوزه زم نیدر ا یقاتیتحق یحام یهابا سازمان یو با همکار ندیرو استفاده نما شیپ یمطالعات یهافرصت

 .حوزه سلامت گردند غاتیتبل یدر مورد اثربخش یکاربرد یبه شکل یدانش بشر

روبرو بوده  لیتحل و هیاز انتخاب مقالات مورد تجز یناش یاحتمال یهاتیپژوهش با محدود نیبه ذکر است ا لازم

از مطالعات مرتبط به طور  یاما برخ ،کندیم هیمجلات را نما نیتربرجسته سینیوب آو سا یاطلاعات گاهیگرچه پا .است

ممکن  ،نیهمچن .ملاحظات در آن لحاظ نشده باشند ریسا ای هادهدا یآورجمع یبازه زمان لیبالقوه ممکن است به دل

موضوع  نیکه گاه ا ؛پژوهش نباشند نیمنتخب ا یدیمتمرکز بر کلمات کل قاًیدق یاز مقالات مورد بررس یاست برخ

 یاهدر پژوهش یعلم سنج یافزارهانرم ریشود از سایدعوت م یدهد. از محققان آت رییتغ یرا تا حدود جینتا تواندیم

ساز کسب  نهیزم ،خواهد گشت سریم یآت یهادر سال مقالات که مسلماً یبررس یخود بهره گرفته و با توسعه بازه زمان

  گردند. یمرتبط با سلامت غاتیتبل یمنتشر شده در حوزه اثربخش قاتیدر مورد تحق یترجامع نشیب

 نویسندگان مشاركت

 اند.داشته مشارکت پژوهش این در برابر سهم نسبت به نویسندگان تمام

 تعارض منافع

 تعارض منافع توسط نویسندگان بیان نشده است.گونه هیچ
 
 

References 

Cobo, M. J., Lopez-Herrera, A. G., Herrera-Viedma, E., & Herrera, F. (2011). Science mapping software 

tools: review, analysis, and cooperative study among tools. Journal of the American Society for 

Information Science and Technology, 62(7), 1382-1402.  

Di Benedetto, C. A. (2021). Advertising and the Marketplace by Lynne Pepall and Dan Richards. 

Edward Elgar, Cheltenham, UK.  

Esmaeilpour, M., Izadi, H., Afrakhteh, S., & Zahedi, F. (2019). The impact of the effectiveness of 

celebrity endorsements in advertising on the image of the advertised brand. Quarterly Journal 

of Brand Management, 5(4), 107-140. [In Persian] 

Fernando, A. F. F. (2018). Mapping the field of arts-based management: Bibliographic coupling and 

cocitation analyses. Journal of Business Research(85), 348-357.  

http://msds.iauzah.ac.ir/


 

 

 

 
 ........................................... ریاحی و همکاران در حوزه سلامت غاتیتبل یمتمركز بر اثربخش یپژوهش یدادهابرون یابیارز 

  

 

21 

Hamidizadeh, M., & Nourian, Z. (2019). Explaining and evaluating the process of the effectiveness of 

TV commercials on customer attraction (Case study of Bank Saderat Iran). Journal of Innovation 

and Value Creation(3), 33-46. [In Persian] 

Kalantari, A., Kermanshahani, F., & Malekifard, E. (2015). Patterns of Article Publication and Citation 

Behavior of the Faculties of Qazvin University of Medical Sciences. Health Information 

Management, 11(7), 820-829. [In Persian] 

Kao, T. F., & Du, Y. Z. (2020). A study on the influence of green advertising design and environmental 

emotion on advertising effect. Journal of Cleaner Production(242), 1-13.  

Lego, T. (2022). Privacy and Cost Concerns in Online Advertising—Literature Review and Analysis. 

Developments in Information & Knowledge Management for Business Applications, 377, 529–
568. https://doi.org/10.1007/978-3-030-77916-0_17  

Madhoshi, M., & Rezaee, S. (2013). Evaluating the Effectiveness of Viral Advertising Using 

Experimental Design. Journal of Business Management perspctive, 5(3), 125-144. [In Persian] 

Maheshwari, P., Seth, N., & Gupta, A. (2014). Advertisement Effectiveness: A Review and Research 

Agenda. International Journal of Economics and Management Engineering, 8(12), 3918-3922.  

Marefat, R., Keshavarz, H., Ashrafi Rizi, H., & Sirosi, S. (2013). Contribution Rate of Authors in 

producing Scientific Papers in Journal of Health Information Management during 2004-2011. 

Health Information Management, 10(3), 510-514. [In Persian] 

Nallaperuma, K., Septianto, F., & Bandyopadhyay, A. (2021). Mixed emotional appeal enhances 

advertising effectiveness of pro-environmental luxury brands: the mediating role of cognitive 

flexibility. Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics., 34(1), 175-189.  

Pozharliev, R., Rossi, D., & De Angelis, M. (2022). A picture says more than a thousand words: Using 

consumer neuroscience to study Instagram users' responses to influencer advertising. Psychology 

& Marketing, 12(2), 93-96.  

Purcarea, V. L. (2019). The impact of marketing strategies in healthcare systems. Journal of Medicine 

and Life, 12(2), 93-96.  

Pyun, D. Y., & James, J. D. (2011). Attitude toward advertising through sport: A theoretical framework. 

Sport management review(14), 33-41.  

Sarfraz, U., & Bano, S. (2022). Moderating impact of brand authenticity and control over ads on the 

effectiveness of Facebook advertising: a two-sample study. EuroMed Journal of Business, 

ahead-of-print(ahead-of-print). https://doi.org/10.1108/EMJB-12-2021-0196  

Septianto, F., Japutra, A., Sung, B., & Seo, Y. (2022). The interaction effect of country-of-origin 

positioning and cultural distance on international advertising effectiveness: a construal level 

perspective. International Marketing Review, 39(4), 931-954. https://doi.org/10.1108/IMR-10-

2021-0291  

Shapiro, B. T., Hitsch, G. J., & Tuchman, A. E. (2021). TV advertising effectiveness and profitability: 

Generalizable results from 288 brands. Econometrica, 89(4), 1855-1879.  

Sharifi, M., Khazaei Pour, J., Jalilvand, M. R., Tabaeeian, R. A., & Ghanbarpour Jooybari, M. (2019). 

Forecasting of advertising effectiveness for renewable energy technologies: A neural network 

analysis. Technological Forecasting and Social Change(143), 154-161.  

Snoswell, C. L., Chelberg, G., De Guzman, K. R., Haydon, H. H., Thomas, E. E., Caffery, L. J., & Smith, 

A. C. (2021). The clinical effectiveness of telehealth: a systematic review of meta-analyses from 

https://doi.org/10.1007/978-3-030-77916-0_17
https://doi.org/10.1108/EMJB-12-2021-0196
https://doi.org/10.1108/IMR-10-2021-0291
https://doi.org/10.1108/IMR-10-2021-0291


 

 
 

 
  ۱۴۰۲، تابستان ۱-۲۲شماره دوم، صفحه ، سال سوم، مطالعات مدیریت و توسعه پایدار

 
22 

2010 to 2019. Journal of telemedicine and telecare, 1357633X211022907(Advance online 

publication), 1-16. https://doi.org/10.1177/1357633X211022907  

Spencer-Thomas, S., Hindman, J., & Conrad, J. (2014). Man therapy: Outreach and impact on men’s 
mental health program 18 months after launch. 1-11. Retrieved 17 Octoer 2022, from 

https://mantherapy.org/pdf/White-Paper-Man-Therapy.pdf  

To, R. N., & Patrick, V. M. (2021). How the eyes connect to the heart: The influence of eye gaze direction 

on advertising effectiveness. Journal of Consumer Research, 48(1), 123-146.  

World Health Organization. (2019). Global spending on health: a world in transition. Retrieved 17 Octoer 

2022, from https://apps.who.int/iris/handle/10665/330357  

Yousef, M., Rundle-Thiele, S., & Dietrich, T. (2021). Advertising appeals effectiveness: a systematic 

literature review. Health Promotion International, 36(1), 1-14.  

 

http://msds.iauzah.ac.ir/
https://doi.org/10.1177/1357633X211022907
https://mantherapy.org/pdf/White-Paper-Man-Therapy.pdf
https://apps.who.int/iris/handle/10665/330357

