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 یدهچک
ر فعال د انیبندانش یهاشرکت یتوسعه صادرات محصولات نانو یهدف از پژوهش حاضر ارائه الگو

مرحله اول مطالعه . در باشدیم ختهیپژوهش آم یهاحوزه ساختمان بود. مطالعه حاضر، از نوع طرح
 رانیبا مد قیموضوع مطرح شده و مصاحبه عم نهیمطالعات انجام شده در زم یانجام و با بررس یفیک

ارائه  و یبندو مقوله یبه کدگذار ،یو با روش گراندد تئور یآوراطلاعات جمع ان،یبندانش یهاشرکت
بود.  یمعادلات ساختار یسازو به روش مدل یمدل پرداخته است. مرحله دوم مطالعه به صورت کم

 یابیارز مورد Smart PLS3افزار از پرسشنامه محقق ساخته، با استفاده از نرم شدهیآورجمع یهاداده
 ،یاکتشاف یانجام شده، با استفاده از مصاحبه یو خارج یمطالعات داخل یابیقرار گرفت. پس از ارز

 جی. نتادیحاصل گرد یمصاحبه، اشباع نظر 22شد که پس از  هدیپرس یاز جامعه آمار یفیسوالات ک
ر حوزه فعال د انیبندانش یهاشرکت یتوسعه صادرات محصولات نانو ینشان داد الگو یگراندد تئور

پرسشنامه  ،یاست. سپس در بخش کم یکد انتخاب 4و  یکد محور 29کد باز،  79ساختمان شامل 
فروش، کارشناسان فروش،  رانیعامل، مد رانینفر از مد 129 اریدر اخت هیگو 79محقق ساخته شامل 
که مقدار  نشان داد یج معادلات ساختاریقرار داده شد. نتا انیبندانش یهاشرکت یابیو کارشناسان بازار

 ،یانهیمز طیشرا ؛یمحور دهیبا پد یعلّ طیشرا یاصل یرهایمتغ نیمربوط به رابطه ب t یمعنادار بیضر
 74/2درصد، از  72 نانیدر سطح اطم امدهایبا راهبردها؛ راهبردها با پ یمحور دهیو پد یامداخله طیشرا
 طیشرا ؛یمحور دهیبا پد یعلّ طیشرا یرهایمتغ ریدار بودن تاثیاز معن یمورد حاک نیاست و ا شتریب
   باشد.یم امدهایبا راهبردها؛ راهبردها با پ یمحور دهیپد ،یامداخله طیشرا ،یانهیزم

گراندد تئوری، ، حوزه ساختمان، انیبندانش یهارکت، شمحصعولات نانو ، توسععه صعادرات   کلیدی: هایواژه
   مدلسازی معادلات ساختاری.
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 مقدمه   
جویی در اضععافی کسععب کنند، از صععرفهدهد تا درآمد ها اجازه میورود به بازارهای صععادراتی به شععرکت

د. با این حال، تعداد کمی از نمقیاس اسعععتفاده نمایند و نوسعععانات تقاضعععا را در بازارهای خود کاهش ده
پردازند که مشخصه اقتصادها در هر سطح از توسعه و درآمد است. های صادراتی میها به فعالیتشعرکت 

توان به دسعععتیابی به یندین بازار متفاوت برای دراتی میاز دیگر مزایای ورود به بازارهای خارجی وصعععا
های موجود در بازار هدف خارجی، توسعه کسب فروش محصعولات، دسترسی به منابع، استفاده از فرصت 

 (.1420و همکاران،  2مکسیوم) و کار و ... اشاره کرد

وابستگی اقتصاد به صادرات در حال حاضعر یکی از مشعکلات اسعاسی کشورهای در حال توسعه،    
گذارد. به همین دلیل، امروزه میهای مختلف کشعععور به جای آثار منفی در سعععاختارکعه   بودهمواد خعام  

به منظور تنوع صادرات خود از، نفت تک محصولی فاصله گرفته و تمرکز خود را بسیاری از این کشورها، 
ید های مهم و تأثیرگذار بر تولیکی از حوزهن راستا اند. در همییرنفتی متمرکز کردهغهای مختلف بر حوزه

تواند از مجاری مختلفی، بر تولید ناخالص داخلی ناخالص داخلی در کشعور، صادرات غیرنفتی است که می 
 موارهه یبه درآمدهای نفت یوابستگ لیکه به دل رانیخصوص در مورد کشور اموضوع به نیاثرگذار باشد. ا

 ژهیبه و ،یالملنیو اقتصادی ب یاسیمسعائل سع   ۀجیدر نت یدرآمدهای نفت یثباتیمخرب ب ریتاث ۀبا مسعئل 
 برخوردار است یخاصعع تی، از اهمهای کلان اقتصعادی مواجه بوده بر شعاخص  ،ینفت هایمیمسعئله تحر 

 انینبدانش هایشرکت یصادرات محصولات نانوفناور(. یکی از این موارد 2377محمدخانی و همکاران، )
 و در محصولات دانش تبلور تولید، اثربخشعی  در مهمی نقش بنیانکارهای دانش و کسعب  رو این اسعت. از 
ولات صمح. کنندمی ایفا جامعه یک در افزوده ارزش ثروت و تولید رفاه، و اقتصاد سعطح  ارتقاء جدید، خدمات
 و سبک در محیط نوظهور تحولات و تغییر با را خود اقتصادی هایبنگاه سعایر  بیشعتر از  کارها و کسعب  این
 (.2370 انتظاریان،) کنندمی رقابتی تلاش هایمحیط در بقاء برای و نموده همگام کار

بنیان انجام شعععد، به طور کلی صعععادرات فرایندی اسعععت پی یده و اگر قرار باشعععد در حوزه دانش
تکنولوژی، برای بقا در فضای رقابتی های خاص خود را به دنبال خواهد داشت. با توسعه فناوری و ظرافت

ادرات ولاتی که در حوزه صصدائما باید به دنبال توسعه دانش بود و برای افزایش سطح کمی و کیفی مح
ی های رقابتی در ینین فضعععایگیرند، تلاش کرد. با توجه به این مهم، یکی از مزیتبنیعان قرار می دانش

ای هونگی ایجاد و نگهداری این مزیت به یکی از یالشبنیان اسععت که یگتمرکز بر محصععولات دانش
اسعاسعی کشورهای موفق در زمینه صادرات تبدیل شده است. برای تقویت این بخش، اتخار راهبردهای   
مناسعب ضعروری اسعت و ینان ه دیدی از عوامل موثر بر توسععه صادرات این محصولات وجود نداشته     

های (. در میان حوزه2379میرجلیلی و همکاران، ) نخواهد بودهای انتخابی، راهگشا باشعد، قطعا سعیاست  
ر برنامه دای که هایی است که توجه زیادی به آن شده است به گونهبنیان، نانو یکی از حوزهمختلف دانش

 توسط نانو بازار جهانی فناوری از درصدی دو تا یک سهم سعند گسعترش کاربرد فناوری نانو، دستیابی به  
دهد شکاف آن ه آمارها نشان می .است شده گذاریهدف 2040 سعال  ایران در سعاخت  نانو محصعولات 

درصد از کل محصولات  20باشد. تنها میان فروش داخلی محصعولات نانو و صادرات این محصولات می 

                                                                                                                                        
1 . Maqsoom  



  22ـــــ ـــ. های دانش ..شرکت یتوسعه صادرات محصولات نانو یالگو یو اعتبارسنج یطراح

درصعد ازین سهم فروش داخلی ست. بنابر آن ه در سند   01گردد و نانو به کشعورهای مختلف صعادر می  
ها برای کسععب سععهم یک تا دو درصععدی از بازار جهانی د فناوری نانو آمده اسععت، تلاشگسععترش کاربر
ار ای برخوردباشعد. برای این مهم، توسعه صادرات این دسته از محصولات از جایگاه ویژه فناوری نانو می

موثر این است که عوامل پژوهش است  سوال اصلی اینلذا  (.2374ستاد ویژه توسعه فناوری نانو، ) اسعت 
های دانش بنیان کدامند؟ از آنجا در در حال حاضععر حوزه صععادرات محصععولات نانوی شععرکت توسعععه بر

 هایبین حوزهآید و در های موفق در زمینه صادرات محصولات نانو به حساب میساختمان، یکی از حوزه
 هایو شرکتدر فناوری نانو، حوزه سعاخت و سعاز سهم محصولات    محصعولات  صعنعتی گوناگون تولید 

  انتخاب شده است. ، این بخشها داردصنعتی بیشتری نسبت به سایر حوزه

  یقتحق یچارچوب نظر

  صادرات
د ای برای رشتوسعه صادرات و ارتقاء صادرات به عنوان یک راهبرد عمومی معتبر به عنوان نسخه راهبرد

از دهه نقش صعادرات بر رشعد اقتصعادی کشورهای در حال توسعه    و اقتصعادی مورد حمایت قرار گرفته  

های اخیر مطالعات تجربی زیادی با موضوعیت تاثیر . در طی سالکرده است دریافتای توجه ویژه 2744

صعادرات بر رشد اقتصادی انجام شده است که بسیاری از پژوهشگران از صادرات به عنوان موتور رشد و  

توسعه صادرات محور بر اساس اصول  یهااستیس (.2،1414گرداسووا) اندیاد کرده کلید بازآفرینی اقتصعاد 

به  یابیها، و دسععتتراز پرداخت یهاتیبه رفع محدود ازین ،یو ملاحظات کسععب فناور ایپو یریادگیبازار، 

 در حال یکشورهای امکان را برا نیصادرات ا اند.قرار گرفته تیدرآمد مورد حما عیاشتغال و توز یسودها

و  شععتریب تیبه اسععتفاده از ظرف یابیدسععت خود و به یداخل یبازارها یهاتیغلبه بر محدود یتوسعععه برا

 ینعتص شرفتیمحور پتوسعه صادرات یهااستیسع کند. علاوه بر این کمک می اسیدر مق ییصعرفه جو 

 دیو تول یصعععنعت یاههیمواجهه صعععادرکنندگان، امکان واردات سعععرما لیو به دل کندیم جادیا یبارزتر

(. 1427 ،3و آوریانووا 1فدیونینا) کندیرا فراهم می المللنیمصعععرف ب یالگوها به ترتیفیمحصععولات باک 

 تیوارد شععوند کمبود دارند. ظرف دیکه با یاهیسععرما یدر حال توسعععه معمولاا از نظر کالاها یکشععورها

 یازهاین شیبه پ یابیدست یلازم را برا یآنهاست که ابزار مال یصادرات یها وابسته به درآمدهاواردات آن

 های دولتی توسعه صادراتبا توجه به مطالب گفته شعده، سعیاست   کند.یفراهم م یتوسععه صعنعت   یماد

ها تهای داخلی، این سیاسهای داخلی بوده و از دیدگاه شرکتالمللی شرکتپذیری بینبرای ارتقاء رقابت

های تولیدکنندگان برای صععادرات اسععت. بنابراین با توجه به و ترغیب و افزایش انگیزهبه منظور تشععویق 

ارتباط توسععه صعادرات و رشعد اقتصادی که در مطالعات تجربی متفاوت به آن پرداخته شده است، بدون    

های یاستسها و های مهم برای دستیابی به این رشد اقتصادی ارزیابی موثر بودن برنامهتردید یکی از گام

  .(1429و همکاران،  0ملکی) توسعه صادرات یک کشور است

                                                                                                                                        
1. Gredasova 

2. Fedyunina 

3. Averyanova 

4. Maleki et al 
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 آن از ناشی ارزی میزان درآمد از فارغ بنیاندانش خدمات و محصولات صادرات مزایای از بعضی

 تولیدات فروش بازار کمتر بنیان، نوساناتدانش کالاهای برای جهانی تقاضای بودن رشد حال در: از عبارتند

 سرریزبازار،  تقاضای تغییر روند با جدید، انعطاف پذیری رقبای ورود برابر در کمتر پذیریآسیببنیان، دانش

 جانب از محصول تقاضای تداوم و فناوری به وابستگی ها، ایجادفعالیت سایر برای فناوری و دانش

   (.2379فصیحی و همکاران، ) خام محصولات و طبیعی منابع صادرات به وابستگی کننده، کاهشمصرف

  بنیانهای دانششرکت

 بافت و هکرد استخدام را هادانشگاه آموختگاندانش که شودمی اطلاق هاییبنگاه به بنیاندانش هایبنگاه

گر دی عبارت به. است دانش هاآن در درآمد ایجاد اصلی عامل و دهندمی تشکیل متخصصین را آن اصلی

 در. ودشمی انجام (افزار مغز) افراد درونی هایتوانمندی کارگیری به طریق از هابنگاه این در ثروت تولید

 دارای که گرددمی اطلاق تخصصی هایمجموعه از دسته آن به بنیاناقتصادی دانش هایایران بنگاه

 یا و روز فنی دانش زمینه در و پژوهش پایه بر بنگاه هایفعالیت اصلی محورالف( باشند:  های زیرویژگی

 انسانی نیروی ٪94 از بیشب(  .است دنیا در فناوری پیشرفت روند با مطابق آن نمودن کاربردی و توسعه

 و رشدا کارشناسی مدرك با و بنگاه محوری فعالیت با مرتبط هایگرایش در متخصص نیروهای از بنگاه

 علمی هیئت اعضای از هابنگاه این ثابت و اصلی مدیران از نفر 1 حداقلپ(  .است شده تشکیل بالاتر

 یا و گذشته سال دو در شده انجام یا اجرا دست در پژوهش هایزمینهت(  .هستند کشور های دانشگاه

 در است، داده اختصاص خود به را متخصص نیروهای ٪24 از بیش که هابنگاه در یافتهتوسعه هایفناوری

( د .باشند وقت تمام صورت به شرکت متخصص مدیران تعدادث(  .دارد قرار برتر هایفناوری بندیدسته

 ادیاقتص هایبنگاه از حمایت لایحه در شده رکر تعریف طبق .هستند حقوقی هویت دارای هابنگاه این

 تعاونی ای خصوصی مؤسسات یا هاشرکت بنیان،دانش موسسات و هامدت، شرکت کوتاه افق در بنیاندانش

 ادیاقتص و علمی اهداف تحقق بنیان،دانش اقتصاد توسعه وثروت، عمل افزاییهم منظور به که هستند

 ملشا) توسعه و اختراعات و اتپژوهش نتایج سازی تجاری و( نوآوری و اختراع کاربرد و گسترش شامل)

 ها،ایده وتبدیل جذب افزوده، ارزش دارای و برتر هایفنآوری حوزه در( وخدمات کالا تولید و طراحی

   .شوندمی تشکیل مشاغل و تولید به هانوآوری و ابتکارات

  فناوری نانو در صنعت ساختمان
ی های علوم و مهندسهای پیشرفت علم در بسیاری از زمینهترین شاخهامروزه فناوری نانو به یکی از مهم

در صععنعت سععاختمان سععازی نظیر  های فراوانی را جهت رقابتتبدیل شععده اسععت. این فناوری فرصععت
تر فراهم نموده است. فناوری نانو در تر و مقرون به صرفهتر، مطلوبتر، پایدارتر، مطمئنساز سریعوساخت

های سازی، پوشش نما، سیستمهای ساختمان نظیر اسکلتسازی تقریبا در تمامی بخشصعنعت ساختمان 
 یند ساختمانی مصالح تولید موجب ساختمان صنعت در فناوری این از اسعتفاده داخلی و غیره کاربرد دارد. 

 سععاختمانی مصععالح کیفیت و دوام افزایش باعث افزوده ارزش ایجاد ضععمن و شععده بالا کارایی منظوره با
 ارتقای و سازیبهینه کند: نخسعت، می کمک سعاختمان  به صعنعت  جهت دو از فناوری این .اسعت  شعده 
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 فناوری ظهور از پیش که عملکردها ها وفناوری از جدیدی گروه ارائه های موجود. دوم،فناوری عملکردی
 به افزایش توانمی سععاختمان صععنعت در نانو فناوری کاربرد مزایای از اسععت. بنابراین نبوده ممکن نانو

 کرد. بر اساس اشاره اقتصعادی  جوییصعرفه  آن به تبع و انرژی مصعرف  در جوییصعرفه  مصعالح،  کیفیت
 در ساختمان صعنعت  دنیا، پیشعرفت  در نانو فناوری کاربردی زمینه 24 در از مطالعات، شعده  منتشعر  نتایج
 این گستردگی نسعبت  به سعاختمان،  صعنعت  در نانو کاربرد فناوری گیرد. بنابراینمی قرار هشعتم  جایگاه
 با اما هستیم، ساختمان در نانو و مصالح مواد از محدود استفاده امروزه شاهد اگریه اسعت.  اندك صعنعت، 
 در یشمگیری ای نزدیک، شاهد بسیاردر آینده که رودانتظار می نوظهور، فناوری این هایقابلیت به توجه

ساختمان  صنعت در نانو فناوری باشیم. از جمله کاربردهای سازیساختمان صنعت در نانو مواد از اسعتفاده 
 و بتن و سیمان سرامیک، کاشی و ساختمانی، هایعایق ها،شعیشه  ها،رنگ در آن از اسعتفاده  به توانمی
   (.2044ستاد ویژه توسعه فناوری نانو، ) کرد اشاره غیره

   پژوهشپیشینه 
یافتگی جوامع، کارکردها و ، مطالعات ابعاد سعععطح توسععععه( در پژوهش خود2042زاده و همکاران)رحیم

های توسعه صادرات و سعاختارهای مدیریتی و مالی نهادهای توسععه صعادرات، کارایی و اثربخشی برنامه   
ه یهار ن داد کاهای این پژوهش نش. یافتهکردندخاص محصعولات با فناوری پیشرفته بررسی  اقتضعائات  

ی صادرات هحمایت بر اساس اندازه یا تجربهای توسعه صادرات،محور اساسی شامل سطح آگاهی از برنامه
حضور  یره نهادهای توسعه صادرات و در نهایتمدی شعرکت، میزان مشعارکت بخش خصعوصی در هیئت   

های تدوین برنامه هگیری اصععلی در حوزدولتی و دیپلماتیک فعال در کشععورها محورهای تصععمیمده ننمای
   حمایتی و تخصیص منابع شناسایی شده است.

سازی المللیطراحی الگوی راهبردی بین( در بررسی خود به منظور 2377) ناپور و همکاراسماعیل
محور، های علی منبعترکیب سععه دسععته مولفهبه این نتیجه رسععیدند که  بنیان ایرانیهای دانششععرکت
نیان بهای دانشالمللی پایدار شععرکتتواند به پدیده محوری حضععور بینمحور میرینمحور و کارآفشععبکه

ای های بافت سعازمانی، محیط ملی و فراملی بسترساز این حضورند و مولفه همنجر شعود. هم نین مولفه 
ها با اتخار راهبردهای رشد شوند. در این میان شرکتگر محسوب میهادی جزء عوامل مداخلهانسانی و ن
توانند به پیامدهایی هم ون شععهرت، بقاء و رشععد و ارتقاء تکنولوژیکی  مدارو رقابت فناورانه میمشععتری

 دست یابند. 
بالا بر  وریناعوامل موثر بر صععادرات محصععولات با ف یبررسعع به( 2377) محمدخانی و همکاران

 Panel ARDLبا اسععتفاده از روش  2392-2379در دوره  رانیدر ا ISIC یرقم اسععاس کدهای یهار

 قیتحق ی، انباشت خارجیو توسعه داخل قیهای تحقنهیدهندة آن است که هزمطالعه نشان جی. نتاپرداختند

مدت در بلند یانسان هیااقتصاد و سرممدت و درجه باز بودن مدت و بلندسعازی در کوتاه و توسععه و تجاری 

نرخ ارز در کوتاه مدت اثر  نیدارند. هم ن رانینوع محصعععولات در ا نیاثر مثبت و معنادار بر صعععادرات ا

 نیمدت اثر معنادار بر صادرات امدت و بلندو معنادار و اختراعات در کوتاه یو در بلندمدت اثر منف یمعنیب

   محصولات نداشته است.
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اقتصعععاد تلاش دارد تا  یهر دولتد که نکن( در پژوهش خود عنوان می1412) 2دراپکین و همکاران

در  یکم یکند. با کمال تعجب، مقالات تجرب کیتحر ی،نانوفناور یهاصادرات در بخشخود را از طریق 

 1ااز شاخص بالاس اومنظور،  نیا یتاکنون موجود است. برا یکننده صعادرات نانوفناور نییتععوامل مورد 

گروه از محصولات  93 قیتحق نیآشکار است. ا یاسهیمقا یایبر مفهوم مزا یکه مبتن ه است.استفاده کرد

را  1420تا  2772کشور از  19در  قبر یو مهندس کی، الکترونکیمکان ی، مهندسیمیصعنعت خودرو، شع  

 یورهاکش ینانوفناور عیدر صنا رشد صادراتباعث  ریعوامل ز بر اساس نتایج این پژوهش. کرد یبررسع 

؛ نرخ اتی. نرخ مالیدر برابر تجارت خارج باز منابع، اقتصاد متی: سطح دستمزد و قشعوند میمورد مطالعه 

و  یخارج یذارگهیسرما یمثبت تورم، ورود ریتأث نتایج پژوهش هم نین. یانسان هیسرما تیفی؛ کیکاریب

ا ر یمورد بررس یدر کشورها ینانوفناور محصولاتو توسعه بر حجم صادرات  قیتحق یهانهیسعطح هز 

  .تایید نکرد

(، در پژوهشی به بررسی سیستم ارتقاء توسعه صادرات محصولات 1414) 3ریب وك و بایینسعکی  

ور طبا تکنولوژه بالا در اکراین پرداختند. نتایج نشعان داد که اول، ثابت شعد که این کشعور قادر نیست به    

کامل در فضعای اقتصادی جهان ادغام شود و بدون توسعه صادرات با تکنولوژی بالا به طور مؤثر توسعه  

یابد. ثانیاا، مشعخص شعد که داشعتن محصعولات با تکنولوژی بالا در شرایط جهانی شدن، به یک عامل     

نندگان ملی این تولیدکبسعیار مهم در دستیابی به مزیت رقابتی در بازارهای جهانی تبدیل شده است، بنابر 

 باید به کمک دولت در قالب پوشعش مناسب ریسک و تأمین مالی مختلف اعتماد کنند. ثالثاا، تأیید شد که 

های دولتی اوکراین قادر خواهد بود سیستم حمایت دولتی از صادرات را با گسترش و بهبود کارایی دستگاه

های جدید، استراتژی توسعه صادرات ی مکانیسعم های نهادی برای اجراموجود و هم نین ایجاد یاریوب

یاریوب را در مورد اصلاحات در  یشنهاداتیپ(، در پژوهشی 1414) 0گرداسووا ملی اوکراین را توسعه دهد.

است.  و فرموله کرده نیتدو ،بالا و مبتکرانه یآوربه منظور توسععه صعادرات محصعولات با فن    یگذارقانون

ه توسعه ک دهدینشان م یسعاختار درآمدها با اقلام صادرات  لیو تحل هیکه تجز دیرسع  جهینت نیبه ا هم نین

   .ابدی شیافزا یالمللنیب یها در بازارهااست تا سطح رقابت آن یضرور دیجد یرهایمس

 دیتول در رشد یصعادرات  یکالاها یکیتکنولوژ بیترک ریتاث پژوهشعی به بررسعی  در (، 1420) 2دمیر
کشععور  30 یبرا ایپانل پو یهاداده لیو تحل هیتجز یهاکیبا اسععتفاده از تکناو . پرداخت یناخالص داخل

مثبت  ریبالا تاث یکیتکنولوژبا که صادرات محصولات  به این نتیجه رسید ،1422تا  2772 یهالسعا  نیب
صادرات محصولات با و هم نین  با درآمد متوسط خواهد داشت یکشورها یبر رشعد اقتصاد  یتوجهقابل
    .دراز مدت خواهد داشت در یرشد اقتصاد یبرا یمنف ریتاث نییپا ینولوژتک

 

 

                                                                                                                                        
1. Drapkin  et al 

2. Balassa index 

3. Rybchuk & Bachynsky 

4. Gredasova 

5. Demir 
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   روش پژوهش

 یاپیباشد که در دو مرحله پمی یاکتشاف ختهیآم قیتحق یهاو از نوع طرح یبیمطالعه حاضر، به روش ترک
و  یررسععفاز با ب نیپرداخته و در ا یفی( به مطالعه کیففازکی) اول مرحله در. گیردمی انجام کمی–کیفی
ا ب قیمصاحبه عم نیحاضر و هم ن شموضوع مطرح شده در پژوه نهیمطالعات انجام شعده در زم  یابیارز

 یحوزه نانو ساختمان است که بر صادرات محصولات نانو فناور انبنیدانش هایشعرکت  رانیمدخبرگان 
 یندبو مقوله ی، به کدگذارگراندد تئوریآوری کرده و با استفاده از روش اطلاعات لازم جمع ،اشراف دارند

های کیفی گردآوری شععده، در سععه در این روش، مراحل تحلیل دادهپرداخته اسععت.  یو ارائه مدل مفهوم
  : گرددمیانجام  3یانتخاب یگذارکُدو  1، کدگذاری محوری2مرحله کدگذاری باز
 نیبود، بد یمعادلات ساختار یسعاز و به روش مدل ی( مطالعه به صعورت کم یفازکم) مرحله دوم

 یفیبرآمده از فاز ک) یشنهادیبر مدل پ یاز پرسعشنامه محقق ساخته مبتن  شعده یآورجمع یهامنظور داده
 یدرصععد فراوان ،یاز فراوان ،یفیدر پژوهش حاضععر، در سععطح آمار توصععقرار گرفت.  یابیمطالعه( مورد ارز
مربوط به  ار،یانحراف مع ن،یانگیم نیو ...( و هم ن تیجنسععع) یشعععناختتیع جمع یرهعا یمربوط بعه متغ 

 اتیآزمون فرض یپژوهش حاضر، برا یاستنباط یدر بخش آمارها پژوهش اسعتفاده شده است.  یرهایمتغ
وجود رابطه  یبررس ی( استفاده شد، براK-S) رنوفیاسم -جهت تست نرمال بودن از آزمون کولموگروف 

 یسازها در صعورت نرمال بودن از روش مدل داده لیو تحل هیو در تجز یاز آزمون همبسعتگ  رهایمتغ نیب
 یمعادلات ساختار یابیاز روش مدل  زیها نبودن داده رنرمالی( و در صورت غSEM) یمعادلات سعاختار 

 جیکه دقت نتا نیلازم به رکر است که با توجه به ا ( اسعتفاده شعد.  PLS) یبر حداقل مربعات جزئ یمبتن
با  سهیندارد و در مقا تیها، حسعاس نرمال بودن داده ایو  ادبه تعد Smart PLSبدسعت آمده از نرم افزار  

مطالعه  نیدر ا باشد،یبرخوردار م یبالاتر تیفیاز دقت و ک یمعادلات ساختار یمدلساز یافزارهانرم ریسا
و به منظور  روائی واگرا و همگرائی به منظور ارزیابی روائی از روا نرم افزار اسععتفاده شععده اسععت.  نیاز ا

  استفاده شد. ارزیابی پایایی از ضریب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی

  جامعه آماری

 انبنیدانش هایشرکت رانیمدپژوهش،  کیفی بخش ، درپژوهش شامل دو جامعه است نیا یجامعه آمار
 کنندگانمشارکت به عنوان اشراف دارند یحوزه نانو ساختمان است که بر صادرات محصولات نانو فناور

 تجربه، قبیل از عواملی افراد این انتخاب منظور به تدوین الگو انتخاب شدند که و طراحی جهت بالقوه
 و ... مدنظر مصاحبه جهت کافی زمان داشتن و مندیعلاقه موضوع، با بودن مرتبط تحصیلات، سمت،
 نظری اشباع به رسیدن تا نظری گیرینمونه روش از استفاده با استخراج کدها منظور به گرفته است. قرار

  گردد. ها انجام میمصاحبه
حوزه نانو ساختمان است که با  انیبندانش یهاشرکت هی، شامل کلیجامعه آماردر بخش کمی، 
شرکت است. با توجه به حجم جامعه  41ها آمده از ستاد توسعه نانو، تعداد آندستتوجه به اطلاعات به

 نیا درشود.  یآورمورد نظر جمع هایداده یها به روش سرشمارشرکت یشد که از تمام یسع یآمار

                                                                                                                                        
1. Open Coding 

2. Axial Coding 

3. Selective Coding 
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 یابیفروش، کارشناسان فروش، و کارشناسان بازار رانیعامل، مد رانیپرسشنامه ما مد انیبخش پاسخگو
 129اساس  بر تایمستقل نداشتند که نها یاببازاری و فروش کارشناسان هاشرکت نیاز برخی که اندبوده

  پژوهش انجام شد. ینمونه، کار کم

  پژوهشهای یافته
  شود:می در این قسمت به سوالات مطرح شده در پژوهش حاضر پاسخ داده

ــوال اول: ابعاد،         ــا  مولفهس ــولات نانو  یالگو یهاها و ش ــادرات محص ــعه ص  یتوس

  کدامند؟فعال در حوزه سا تمان  انیبندانش یهاشرکت

 سوال از 0سعاختاریافته،  نیمه و اکتشعافی  یمصعاحبه  ابزار گویی به این سعوال، با اسعتفاده از  پاسعخ برای 
، اشباع نظری مصعاحبه  22پرسعیده شعد که پس از انجام    حوزه نانو سعاختمان  انبنیدانش هایشعرکت  رانیمد

   ست.پرداخته شده ا گراندد تئوریها با روش مصاحبه یفیک لیمراحل تحل حیبه تشر، 2جدول در حاصل گردید. 

    و باز یمحور ،یانتخابهای یمنتج از کدگذار جینتا (1)جدول 

 کد باز کد محوری کد انتخابی

 توسعه صادرات محوریپدیده 

 گسترش بازار 

 یارزش صادرات 

 بازار حجم 

 شرایط علّی

  عوامل مدیریتی

 یفرهنگ کار مشارکت 

 ییپاسخگو 

 تیریمد عملکرد 

 یریپذ تیمسئول 

 ییاجرا میت عملکرد 

 متخصص یانسان یرویبه ن یدسترس 

 یفناور رساختیز

 اطلاعات یفناور یهارساختیز 

 صنعت یهارساختیز 

 یتکنولوژ نوع 

 یدانش فن انتقال 

 منابع و امکانات

 تفکر خلاقانه 

 میتصم بانیپشت یهاستمیس 

 مناسب زاتیو تجه امکانات 

 هیمواد اول نیو تام یدسترس 

 یمال تیامن 

 یمال یهاتیشفاف 

 حمل و نقل ستمیس 

 و توسعه قیبخش تحق یهاتیفعال 

 یو توسعه فن ارتقا 

 ارتباطات
 انیبنو دانش یمیقد یهاشرکت نیب یو همکار ییافزاهم 

 ها با دانشگاهشرکت ارتباط 
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 کد باز کد محوری کد انتخابی

 شرایط زمینه ای

 دولتی -عوامل سیاسی

 دولت یاسیساختار س 

 کشور یحقوق یساختارها  

 یکلان دولتهای یگذاراستیس 

 انیبندانش یهادولت از شرکت تیحما 

 یاسیس ثبات 

 دولت ماتیتصم یاثربخش 

 وزارت امور خارجه اقدامات 

 کشورها نیب ارتباطات 

 عوامل اقتصادی

 دولت یاقتصاد یو ساختارها ندهایفرا 

 یو خارج یداخل یگذارهیسرما 

 یاتیمال یهاتیمعاف 

 به تجارت باز توجه 

 عوامل اجتماعی و فرهنگی
 یو اخلاق یملاحظات اجتماع 

 انیمصرف محولات دانش بن یساز فرهنگ 

 عوامل سازمانی

 یسازمان فرهنگ 

 یسازمان ساختار 

 یها از حالت سنتشرکت رییتغ 

 شرایط مداخله گر

 قوانین و نظام اداری دولت

 یادار یندهایفرا   

 ینظارت ستمیس 

 یادار فساد 

 ربطیر ینهادها یکاریمواز 

 هاثبت شرکت ندیفرا 

 یقانون یو مجوزها هانامهیاخذ گواه پروسه 

 مربوط به آن نیو قوان مهیب 

 اتیمال ستمیس 

 نیقوان تیفیو ک یگذارقانون نحوه 

 یدولت نیبودن قوان یضرور ریغ 

 المللیمسائل مالی و بین

 یگذارهیسرما یبالا یهاسکیر   

 یاقتصاد یهایثباتیو ب تورم 

 یبانک یبالا بهره 

 یمنابع مال کمبود 

 صادرات یهانهیبودن هز بالا 

 ارز و نوسانات آن متیق 

 یخارج یاخذ مجوزها یبالا متیق 

 یالمللنیب یهامیتحر 

 بازاریابی

 یبازار خارج طیشرا 

 یبازار داخل یهاتیو محدود طیشرا 

 هدف یورود به بازارها مشکلات 

راهبردها و 
 اقدامات

 یصادرات یابیبازار

 محصول نسبت به محصولات مشابه تیمز 

 نوآورانه بودن محصول عامل 

 محصول تیفیک 
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 کد باز کد محوری کد انتخابی

 یالمللنیب یمطابقت با استاندارها زانیم 

 محصول ارتقاء 

 محصول حیصح یگذارمتیق 

 یمال لاتیتسه 

 یبازارساز

 یاحرفه ابانیاز بازار یریگبهره   

 یسنج ازین 

 دیبازار جد خلق 

 یتجار یهاشگاهیدر نما حضور 

 نانو یفناور یتخصص یدادهایدر رو شرکت 

 یو بازارساز یالمللنیبازار ب شناخت 

 هدف یدر بازارها یدفاتر صادرات جادیا 

 المللنیو روابط ب ،یابیبازار ،یاصول بازرگان آموزش 

 هدفمند ارتباطات 

همه جانبه  یهاتیحما
 صادرات لیتسه

 یکاف لاتیتسه  

 فعال در حوزه صنعت یهاورود شرکت نهیشدن زم فراهم 

 یدوریکر تیحما 

 دولت یقیتشو یهابرنامه 

 صادرات یمباد لیتسه 

 رفع موانع صادرات کارگروه 

 یصادرات نیها و قوانتعرفه لیتعد 

 امدهایپ

 ینیو ارزش آفر ییاشتغال زا

 یاز خفتگ عیصنا یبرخ یداریب 

 استخدام و اشتغال شیافزا 

 یالمللنیب یبرندساز 

 یتکنولوژ توسعه 

 یانسان یروین رشد 

 یمال

 هاشرکت یسودآور شیافزا 

 هاشرکت شرفتیپ 

 یو کسب درآمد دلار یآور ارز 

 یو توسعه اقتصاد رشد 

 داریپا ییبالا و درآمدزا یمال گردش 

 نفت یکشور از صادرات تک بعد خروج 

 صادرات شیافزا 

مطالعه،  نیکه در ا ییکد باز به دست آمده از آنجا 012 ،مصاحبه انجام شده 22ی متن پس از بررس

 نانیبه منظور اطم پانزدهمتا  زدهمیس یهابود و مصاحبه دهیرس یمحقق به اشباع نظر ،مصاحبه 21پس از 

 79بود که با حذف آنها،  یمورد تکرار 910کد باز استخراج شده،  012انجام داده است، از  یاز اشباع نظر

انجام شده از های مصاحبه یمحور یکدگذار جهینت در. در ادامه، مطالعه حاضر بدست آمد یباز برا کد

 یذارکدگه ای، . در نهایت بر اساس پارادیم زمینشده بدست آمد شیکد باز پالا 79از  یکد محور 29افراد، 
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، رمداخله گ طیشرای، ا نهیزم طیشرای، علّ طیشرای، محور دهیپدکد انتخابی شامل  4ی انجام شد و انتخاب

   بدست آمد. امدهایپو  و اقدامات راهبردها

 یهاشرکت یتوسـعه صادرات محصولات نانو برای مناسـب   سـوال دو:: الگوی 

  کدا: است؟فعال در حوزه سا تمان  انیبندانش

انو حوزه ن انبنیدانش هایشرکت رانیمد به منظور پاسعخ به این سعوال، پس از آن که مصاحبه با  

کد  29کد انتخابی،  4اجرا شعععد، جمعاا  با روش گراندد تئوری انجام شعععد و فرآیند کدگذاری سعععاختمان

کد باز انتخاب شعد. در ادامه به منظور تائید کدهای استخراج شده، گروه کانونی متشکل از   79محوری و 

فرد خبره ای که در ابتدا فرآیند مصاحبه با آنها انجام شده بود، تشکیل شد و کدهای استخراج شده در  22

شده بیان کنند.  ها خواسعته شعد که نظرشعان در مورد کدهای استخراج   ها قرار داد شعد و از آن اختیار آن

ها در مورد کدهای اسععتخراج شععده این یندین شععد که نتیجه بررسععی و ارزیابی گروه کانونی و بحث آن

 فعال در حوزه ساختمان انیبندانش یهاشرکت یتوسععه صعادرات محصولات نانو   یبرامناسعب   الگوی

 دهاامیپو  و اقدامات راهبردها، گرمداخله طیشرای، انهیزم طیشرای، علّ طیشرای، محور دهیپدبعد  4شامل 

توسعععه  ( 2مولفه شععامل   2 "یمحور دهیپد"برای بعد باشععد. به طوری که  مولفه می 29بوده و دارای 

ی، فناور رساختیز( 1ی، تیریعوامل مد( 2مولفه شامل  0 "یعلّ طیشرا"برای بعد  انتخاب شعد.  صعادرات 

عوامل ( 2مولفه شععامل  0 "یانهیزم طیشععرا"بعد  برای انتخاب شععد. ارتباطات( 0و  و امکانات منابع( 3

انتخاب شد.  یسازمان عوامل( 0ی و و فرهنگ یاجتماع عوامل( 3ی، اقتصعاد  عوامل( 1ی، دولت -یاسع یسع 

المللی و نیو ب یمال مسائل( 1، دولت یو نظام ادار نیقوان( 2مولفه شامل  3 "گرمداخله طیشرا"برای بعد 

( 1ی، صعععادرات یابیبازار( 2مولفه شعععامل  3 "راهبردها و اقدامات"برای بعد انتخاب شعععد.  یابیبازار( 3

مولفه شامل  1 "امدهایپ"برای بعد انتخاب شد.  صادرات لیهمه جانبه تسعه  یهاتیحما( 3ی و بازارسعاز 

 یتوسعععه صععادرات محصععولات نانو   یالگوی انتخاب شععد. مال( 1ی و نیآفرو ارزش  ییزااشععتغال (2

   است.به شکل زیر قابل ارائه  فعال در حوزه ساختمان انیبندانش یهاشرکت
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 فعال در حوزه سا تمان انیبندانش یهاشرکت یتوسعه صادرات محصولات نانو یالگو( 1) شکل

  یتوسعه صادرات محصولات نانو سوال سو:: میزان اعتبار مدل ارائه شده برای

   در چه حدی است؟ فعال در حوزه سا تمان انیبندانش یهاشرکت                  

فزار ابه منظور پاسخ به این سوال، در این پژوهش به منظور آزمون مدل مفهومی پژهش، با استفاده از نرم

Smart PLS پذیردصورت می« پاسخ به سوالات»و « بررسی برازش مدل»ی کلی شامل و در دو مرحله .

  است:  به شرح ریل رحلهبررسی برازش مدل نیز خود دارای سه م

   گیریمرحله اول: ارزیابی مدل اندازه

یرد. گ: ابتدا مدل تحقیق بر اساس ضرایب بارهای عاملی مورد آزمون قرار میضرایب بار عاملی

 بار عاملی. شودمی نظرصرف آن از و شعده  گرفته در نظر ضععیف  رابطه باشعد  3/4 از کمتر عاملی بار اگر

 یمدل معادلات ساختار است . مطلوب خیلی باشد 4/4 از بزرگتر اگر و اسعت  قبول قابل 4/4 تا 3/4 بین

حاصل از آزمون  یجنتارسعم شعده است.    1ی در شعکل  مدل پژوهش در حالت تخمین اسعتاندارد بار عامل 

 مطلوب است. ها،شاخص یباشند و بارعاملمی 0/4 یها بالاشاخص یعامل یبارها ینشان داد که تمام
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   بار عاملی در حالت تخمین استانداردمدل معادلات سا تاری مدل پژوهش  (2) شکل

ــر  یآلفا زانیم Smart PLSپژوهش، با اسععتفاده از نرم افزار  نیا در: کرونباخ یآلفا بیض

پژوهش مقدار  نیدر اگزارش شععده اسععت.  1و در جدول  محاسععبه شععدیرهای تحقیق متغ یکرونباخ برا
 .ده استبه دست آم یقابل قبولبسیار در سطح  متغیرهای مستقل و وابستهپرسش نامه در مورد  ییایپا

طور اسععت. همان 1: پایایی ترکیبی هر یک از متغیرهای تحقیق به شععرح جدول پایایی ترکیبی

لحاظ به بالا هستند و بنابراین از  9/4شعود، همه متغیرها دارای پایایی ترکیبی  مشعاهده می  که در جدول
 گیرد. پایایی ترکیبی نیز، مدل مورد تائید قرار می

 1به منظور بررسععی روایی همگرای مدل از میانگین واریانس اسععتخراج شععده  : روایی همگرای

(AVE) اسععت؛ بدین معنی که مقدار  2/4 اسععتفاده شععد. مقدار بحرانی این معیار عددAVE  2/4بالای 
است.  1دهد. مقادیر این معیار برای مدل تحقیق به شعرح جدول  روایی همگرای قابل قبول را نشعان می 

است و این مورد به معنی تائید  2/4همه متغیرها بیشعتر از   AVEشعود، مقدار  طور که مشعاهده می همان
  روایی همگرای مدل است.

     AVEمقادیر ضریب آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و  (2)جدول 

 AVE پایایی ترکیبی ضریب آلفای کرونباخ متغیر

 44249 44023 44900 یمحور دهیپد

 44204 44023 44990 یعلّ طیشرا

 44232 44743 44004 یانهیزم طیشرا

 44072 44724 44070 یامداخله طیشرا

 44220 44720 44744 راهبردها

 44910 44093 44031 امدهایپ

 ده است: به منظور بررسعی روایی واگرای مدل از معیار فورنل و لارکر اسعتفاده ش  روایی واگرای

که مربوط به متغیرهاست نشان داده شده بدسعت آمده  ، ماتریس 3(. در جدول 2373داوری و رضعازاده،  )
 یمورد به معن ینهستند که ا یشترخود ب یریناز اعداد سعتون ز  یاعداد قطر اصعل  یهمهکه در آن  اسعت 
   ( قابل قبول مدل است.یافتراق) یواگرا ییروا
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   مدل یواگرا ییروا (3)جدول 

 امدهایپ راهبردها یمحور دهیپد  یامدا له طیشرا یانهیزم طیشرا یعلّ طیشرا 

      44942 یعلّ طیشرا

     44931 44442 یانهیزم طیشرا

    44943 44297 44412 یامداخله طیشرا

   44921 44412 44203 44400 یمحور دهیپد

  44929 44424 44420 44404 44420 راهبردها

 44022 44201 44402 44249 44272 44434 امدهایپ

 مرحله دو:: ارزیابی مدل سا تاری  

 ها پرداخته شده است.شود که در ریل به هرکدام از آندر ارزیابی مدل ساختاری از یند معیار استفاده می

نتایج آزمون مدل مفهومی پژوهش را در حالت معنی 3: شععکل t (T-values)اعداد معناداری 

اد ی مقدار اعدها، نشان دهندهتصویر کشیده است. مقادیر محاسبه شده بر روی پیکانبه tداری ضعرایب  

 ینباشد، بنابرامی یشترب 74/2 از یگزارش شده در شکل فوق، همگ T-value یجنتاباشد. می tمعناداری 

مد نظر  یمدل معادلات ساختار یسوالات برا یهدرصد، کل 72 یگرفت که در سطح معنار یجهتوان نتمی

  .یستاز سوالات از مدل ن یک یچبه حذف ه یازیو ن گیردیقرار م

 

 tآماره  در حالت ضرایب معناداری یقتحقمدل  یمدل معادلات سا تار (3) شکل

استخراج  3دهد که از شکل متغیرهای وابسته تحقیق را نشان می 2R، مقدار 0جدول : 2Rمعیار 

و پیامدها  44792، راهبردها 44401پدیده محوری  2Rمقادیر شود، طور که مشاهده میشده است. همان
   قوی است. 2R(، دارای مقدار 2770) بندی یینباشد که طبق دستهمی 44000

 0ی مدل که در جدول به دسعععت آمده برای متغیرهای وابسعععته 2Q: با توجه به مقدار 2Qمعیار 

 بینی مدل برای متغیرهای وابسته در سطح قوی قرار دارد.نشان داده شده، مشخص است که قدرت پیش
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   مدل یوابسته یرمتغ 2Qو  2R مقدار -(0)جدول 

 2Qمقدار  2Rمقدار  متغیرهای وابسته

 44201 44401 یمحور دهیپد

 44307 44792 راهبردها

 44220 44000 امدهایپ

 مرحله سو:: ارزیابی مدل کلی   
شاخص نیکویی برازش( مورد استفاده قرار ) GoF2برازش کلی مدل تنها یک معیار به عنوان 

( وابسته است، پس Commonality) که این شاخص تا حدی به متوسط اشتراکیگیرد. با توجه به اینمی
 اشدگیری از نوع انعکاسی بتوان استفاده نمود که مدل اندازهاین شاخص نیز به لحاظ مفهومی، زمانی می از
( ابداع گردید و طبق فرمول زیر 1440) 1(. این معیار توسط تننهاوس و همکاران2372آرر و همکاران، )

   (:2373داوری و رضازاده، ) شودمحاسبه می

(3)   2( RiesCommunalitGoF  

مدل  یاز میانگین مقادیر اشتراکی متغیرهای مستقل و وابسته iesCommunalitبه طوری که 
د سوالات( توسط متغیر مرتبط با خو) هادهد که یه مقدار از تغییرپذیری شاخصآید و نشان میبه دست می

به  34/4و  12/4، 42/4ی مدل است. سه مقدار متغیر وابسته 2Rنیز میانگین مقادیر  2Rشود. تبیین می
معرفی شده است. با توجه به توضیحات داده شده، مقادیر  GOFعنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای 

ارائه  2ی مدل و نیز میانگین این دو معیار به صورت جدول متغیر وابسته 2R( و Communality) اشتراکی
    گردد.می

 مدل یوابسته یرهایمتغ 2R و یاشتراک یرمقاد -(3) جدول

 مقادیر اشتراکی 2Rمقدار  متغیر

 44249 44401 یمحور دهیپد

 44204 - یعلّ طیشرا

 44232 - یانهیزم طیشرا

 44072 - یامداخله طیشرا

 44220 44792 راهبردها

 44910 44000 امدهایپ

 44244 44031 میانگین

   به صورت زیر قابل محاسبه است: GoFالا، مقدار با توجه به جدول ب

(0)     682.0832.0560.0( 2  RiesCommunalitGoF 

                                                                                                                                        
1. Goodness of Fit 2. Tenenhaus et al 
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محاسبه شده که نشان از برازش کلی قوی و  44401برای مدل این پژوهش برابر با  GOFمقدار 
   بسیار مناسب مدل دارد.

   گیریتیجهن
 ستا های توسعه صادراتشاخصدرخصوص  سوالی به پاسخ در شوندگاندر بخش کدگذاری باز، مصاحبه

. شد اجاستخر اولیه افراد، کدهای این هایدیدگاه و جملات تحلیل از کردند بیان را مصادیقی و توضیحات
 والیس به پاسخ در شوندگانبودند. مصاحبه بازار حجمی و ارزش صادرات، گسعترش بازار این کدها شعامل  

 تحلیل از کردند بیان را مصادیقی و توضیحات است وضععیت توسععه صادرات   علی شعرایط  به مربوط که
ی، فرهنگ کار مشععارکتاین کدها شععامل . شععد اسععتخراج اولیه افراد، کدهای این هایدیدگاه و جملات

 یسععانان یرویبه ن یدسععترسعع یی، اجرا میت عملکردی، ریپذ تیمسععئول، تیریمد عملکردیی، پاسععخگو
، یفندانش  انتقالی، تکنولوژ نوع، صععنعت هایرسععاختیز، اطلاعات یفناورهای رسععاختیز، متخصععص

 تیامن، هیواد اولم نیو تام یدسترس، مناسب زاتیو تجه امکانات، میتصم بانیپشت یهاستمیس، خلاقانه تفکر
 با هاکتشر ارتباط، انیبنو دانش یمیقد یهاشرکت نیب یو همکار ییافزاهم موادی، مال یهاتیشفافی، مال

  است. حمل و نقل ستمیسو  و توسعه قیبخش تحق هایتیفعالی، و توسعه فن ارتقادانشگاه، 
 ستا وضعیت توسعه صادرات ایزمینه شرایط به مربوط که سوالی به پاسخ در شعوندگان مصعاحبه 

شد. این کدها  استخراج هاآن مهم عبارات از مستخرج کدهای که کردند بیان را مصعادیقی  و توضعیحات 
ولت از د تیحمای، کلان دولت یهایگذار استیس، کشور یحقوق یساختارها، دولت یاسیساختار سشامل 
 طاتارتبا، وزارت امور خارجه اقدامات، دولت ماتیتصم یاثربخشی، اسیسع  ثبات، انیبندانش هایشعرکت 

ی، اتیمال هایتیمعافی، و خارج یداخل یگذارهیسرما، دولت یاقتصاد یو ساختارها ندهایفرا، کشورها نیب
 فرهنگی، و اخلاق یاجتماع ملاحظات، انیبنمصرف محصولات دانش یسازفرهنگ، به تجارت باز توجه

 به خپاس در شونده مصاحبه . خبرگاناستی ها از حالت سعنت شعرکت  رییتغی و سعازمان  سعاختار ی، سعازمان 
 هایهداد آوریجمع فرایند طی در. دادند مفصلی توضیحات بود گرمداخله شعرایط  به مربوط که سعوالاتی 
 تیفیو ک گذاریقانون نحوه، هامیتحرشد. این کدها شامل  استخراج هاآن مهم عبارات از کدها مصعاحبه 

 اریکیموازی، ادار فسععادی، نظارت سععتمیسععی، ادار یندهایفرای، دولت نیبودن قوان یضععرور ریغ، نیقوان
 نیو قوان مهیبی، قانون یو مجوزها هانامهیاخذ گواه پروسعععهها، ثبت شعععرکت ندیفراربط، یری نهادها

 هرهبی، اقتصععاد یهایثباتیو ب تورمی، گذارهیسععرما یبالا یهاسععکیر، اتیمال سععتمیسعع، مربوط به آن
اخذ  یالاب متیق، ارز و نوسانات آن متیق، صادرات هاینهیبودن هز بالای، منابع مال کمبودی، بانک یبالا

 هدف یورود به بازارها مشکلاتی و و بازار خارج یبازار داخل هایتیو محدود طیشرای، خارج یمجوزها
و ونتایج بدست آمده در این قسمت از مطالعه حاضر با بخشی از نتایج گزارش شده در مطالعات باشعد.  می

 گوگردییان و همکاران، (1440) 1لی و همکعاران (، 2379) میرجلیلی و همکعاران ، (1421) 2نو همکعارا 
   همخوانی دارد. (1424) 0، کیم و همرت(1440) 3سیوم(، 2307)
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خود را ارائه دادند.  حاتیمصاحبه شوندگان در پاسخ به سوالات مربوط به راهبردها و اقدامات، توض
. این کدها شامل ها اسعتخراج شد از عبارات مهم آن هاییمصعاحبه، کد  یهاداده یآورجمع ندیفرا یدر ط
 زانیم، محصععول تیفیک، نوآورانه بودن محصععول عامل، محصععول نسععبت به محصععولات مشععابه تیمز

 لاتیتسه، محصعول(  حیصعح  یگذارمتیق) متیق، محصعول  ارتقاءی، المللنیب یمطابقت با اسعتانداردها 
، یتجار یهاشعععگاهیدر نما حضعععور، دیبازار جد خلقی، سععنج ازینای، حرفه ابانیاز بازار یرگیبهرهی، مال

در  یراتدفاتر صاد جادیای، و بازارساز المللینیبازار ب شناخت، نانو یفناور یتخصص یدادهایدر رو شرکت
ی، افک لاتیتسه، هدفمند ارتباطاتالملل، نیو روابط ب ،یابیبازار ،یاصعول بازرگان  آموزش، هدف یبازارها
، دولت یقیتشو یهابرنامهی، دوریکر تیحما، فعال در حوزه صنعت یهاورود شرکت نهیشعدن زم  فراهم
صاحبه مباشد. می یصادرات نقوانی و هاتعرفه لیتعدو  رفع موانع صادرات کارگروه، صادرات یمباد لیتسه

 یآورجمع ندیفرا یخود را ارائه دادند. ط حاتیتوضعع امدها،یشععوندگان در پاسععخ به سععوالات مربوط به پ 
از  عیصنا یبرخ یداریب. این کدها شامل اسعتخراج شعد  ها از عبارات مهم آن هاییمصعاحبه، کد  یهاداده
ب و کس یآورارزها، شرکت شرفتیپ، هاشرکت یسعودآور  شیافزا، اسعتخدام و اشعتغال   شیافزای، خفتگ

 توسعه ی،المللنیب یبرندساز، داریپا ییبالا و درآمدزا یمال گردشی، و توسعه اقتصاد رشعد ی، درآمد دلار
نتایج د. باشمی صادرات شیافزاو  نفت یکشور از صادرات تک بعد خروجی، انسان یروین رشدی، تکنولوژ

محمدزاده و بدسععت آمده در این قسععمت از مطالعه حاضععر با بخشععی از نتایج گزارش شععده در مطالعات  
گرشاسبی و (، 1420) 2دمیر، (2377) (، محمدخانی و همکاران2374) موبد و دیگران، ده(2374) سجودی

  همخوانی دارد. (2372) نعمت اللهی
نتایج بدسععت آمده در این قسععمت از  ی بود. کدگذاری محوری یا سععطح دوم کدگذارگام بعدی، 

 گرشععاسععبی و نعمت اللهی (، 1420) 1مطالعه حاضععر با بخشععی از نتایج گزارش شععده در مطالعات دمیر 
   همخوانی دارد.( 1429) 0(، مهرآرا و همکاران1424) 3دریمر و همکاران(، 2372)

توسعه  ندیفرا یدهیبر پد رگذاریتأث یعلّ طیانجام شده، شرا یهامصاحبه لیو تحل هیبر اسعاس تجز 
ش بخ نیهدف اباشد. می ارتباطات، و امکانات منابعی، فناور رساختیزی، تیریعوامل مدصعادرات شامل  

 نه،یتعلق دارند. زم توسععععه صعععادرات ندیفرا یدهیهاسعععت که به پدیژگیخاص از و یامجموعه یارائه
 شامل قیتحق نیدر ا یانهیزم طیپردازند. شرایم دهیپد یاسعت که راهبردها درون آن به اداره  یطیشعرا 

 طیشراباشد. می یسازمان عواملی و و فرهنگ یاجتماع عواملی، اقتصاد عواملی، دولت -یاسیعوامل سع 
دهد یرار مق ریرا تحت تأث توسعه صادرات ندیفرا یعنیمورد مطالعه  یدهیبر پد یعلّ طیگر، اثر شرامداخله
العه، در این مطکند. یم ریمانع دیار تأخ کیبه عنوان  ایکند و یم عیو تسر لیتسه ایراهبردها را  یو اجرا
شدند.  گر انتخابالمللی و بازاریابی به عنوان عوامل مداخلهنیو ب یمال مسائل، دولت یو نظام ادار نیقوان

است.  توسععه صادرات  ندیفرا یراهبردها و اقدامات در اجرا حیبخش تشعر  نیهدف ااقدامات،  راهبردها و
به  توسعه صادراتموفق  یاجرا یبرا دیاسعت که با  ییهاها و کنشراهبردها و اقدامات در واقع طرح نیا

در این  اتهای همه جانبه تسععهیل صععادری و حمایتبازارسععازی، صععادرات یابیبازارهای مولفهکار بندند. 
و  ییزااشعععتغالمطعالععه بعه عنوان راهبردهعا و اقدامات مدنظر قرار گرفته شعععد. در نهایت، این مطالعه     
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 نتایج بدست آمده در اینی را به عنوان پیامدهای مدل شناسایی نمود. مالی و هم نین عوامل نیآفرارزش
میرجلیلی و ، (1421) 2نو همکاراوو قسعمت از مطالعه حاضر با بخشی از نتایج گزارش شده در مطالعات  

   همخوانی دارد. (1440) 1لی و همکاران(، 2379) همکاران

و و وبا بخشی از نتایج گزارش شده در مطالعات  کدگذاری گزینشیخصوص نتایج بدست آمده در 
(، 2307) گوگردییان و همکاران، (1440) 0لی و همکاران(، 2379) میرجلیلی و همکاران، (1421) 3نهمکارا
   همخوانی دارد. (1424) 4، کیم و همرت(1440) 2سیوم

   پیشنهادات پژوهش

   پیشنهادات کاربردی

   گردد:می بر اساس نتایج این مطالعه، پیشنهادات زیر ارائه
 استفاده مطلوب از  یدر راستا نانو یصعادرات با فناور  رصعه در ع ازیموردن یهارسعاخت یز نیتأم

 یریگجامعه و جهت یهاتیمتناسب با قابل یاکتسعاب  ینسعب  یهاتیمز جادیموجود و ا ینسعب  یهاتیمز
   دارد. تیاهم نانو یبا فناور انیبندر توسعه صادرات محصولات دانش ،یاقتصاد جهان

  الملل و نیبا بازار ب شتریو ارتباط ب یمناسب با هدف جذب فناور یتجار یشرکا حیانتخاب صعح
 یبا فناور عیصنا بر یو صدور محصولات مبتن عیتوز د،یتول یالمللنیب یاسعتانداردها  ییشعناسعا   نیهم ن
 سمینخصوصا در ارتباط با مکا نانو یبا فناور عیصنا نهیدر زم شرویپ یاز تجارب کشورها یمندو بهره نانو

 کند.یم فایا ینقش مهم انیبنصادرات محصولات آن صنعت، در توسعه صادرات محصولات دانش

 به  نانو یبا فناور عیاصعادرات صن  یآموزشع های طرح یدهبرنامه منسعجم و سعازمان   کی جادیا
 عیمصرف کنندگان محصولات صنا یهایازمندین ییشعناسا  یهاوهیصعادرکنندگان با شع   ییمنظور آشعنا 

ا، هو توسعععه با دانشععگاه  قیتحق نهیدر زم یو گسععترش همکار جیترو نیو هم ن نانو یبر فناور یمبتن
و اسععتفاده از  نانو یمرتبط با فناور یالمللنیو ب یامنطقه ،یداخل یآموزشعع یهامؤسععسععات و سععازمان 

 .دارد انیبندر توسعه صادرات محصولات دانش ییها، نقش به سزاآن یقاتیتحق یهاافتهی

 ا ب یو پژوهش یاز آموزش و اصلاح نظام آموزش یبرخوردار یبرا یبرابر همگان یهافرصت جادیا
مناسب جهت به خدمت گرفتن  تربس جادیو ا یدیمختلف تول یهاحال حاضر بخش یازهایتوجه به ن

   .انیدانش بن عیدر صنا ازیآموختگان مورد ندانش

   آتی هایپژوهشپیشنهادات برای 

   نانومحصول در صنعت  ینوآوربا رویکرد  دیمحصولات جد یعملکرد صادراتارائه الگوی 
  رانیا ینفت ریغ یتجار انیبر جر یو رشد اقتصاد یتجار یآزاد سازاثرات ارزیابی 
 ی محصولات نانوبر عملکرد صادرات یو دانش صادرات یصادرات ییبازارگرا ریتاث یبررس 
  محصولات نانوشدن بر صادرات  یاثرات جهانارزیابی 
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   پژوهشهای محدودیت
 نپیشی هایپژوهش خدمات از یک هر کمبود یا فقدان از ناشی های این پژوهشمحدودیت این از بخشی
 وسساتم و افراد نتیجه در و شده موارد این کردن تلقی خصوصی سبب غلط، فرهنگ دیگر سوی از و است
 که تهناخواس متغییرهای دیگر سوی از کنند.های خویش به دیگران خودداری میهیافت انتقال از بنوعی
 هاینهگو به غالبا شوند،می بکارگرفته پژوهش در که باشند ایویژه هایروش و هاطرح حاصل است ممکن
لوم ع هایپژوهش در که بود آگاه باید. اندازندمی مخاطره به را تحقیق بیرونی و درونی اعتبار مختلف،

رفتاری، کنترل یا حذف کامل این نوع عوامل غیر ممکن است. اما به هر حال سعی پژوهشگران بر آن 
ها نظور کاهش آهای لازم را به مناست که این عوامل را حد الامکان پیش بینی، شناسایی و تمام احتیاط

   بکار برند.
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 .47-03 ،فصلنامه سیاست علم و فناوریبر آن. 

(. عوامل مؤثر بر انتخاب بازارهای هدف صادراتی صنعت برق. 2372) ، حسینو جعفری ، زهره؛دهدشتی شاهرخ
 .244-202 ،فصلنامه علمی ـ پژوهشی مطالعات مدیریت صنعتی
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بنیان و های توسعععه صععادرات دانش (. نهادها و برنامه2042زاده،محسععن؛ نعیمی، علیرضععا؛ راکری، امیر) رحیم
 .223-210، علم و فناوری نامهفصلنامه سیاستملاحظات سیاسی توسعه صادرات. 

(. شناسایی بازارهای هدف صادراتی کاشی و سرامیک گام نخست صادرات پایدار. 2372)، رامینزارع زردینی
 .24-27 ،فصلنامه الماس

ارائه عوامل اصلی موفقیت در صادرات از  .(2379) ، حمیدرضاکربلائی اسماعیلی و ، محمد؛لشکری ، تورج؛صادقی
 .01-42 ،مجله مدیریت بازاریابی .در ایران دیدگاه صادرکنندگان

ها و راهکارهای توسعه صادرات چالش(. 2379)، مرتضی و براتی ، پریسا؛علیزاده ، محمدامین؛فصیحی
های زیربنایی و امور تولیدی/ دفتر: مطالعات ارتباطات معاونت پژوهش. بنیانمحصولات و  دمات دانش

 و فناوری های نوین.

اقتصادی های صادرات محصولات با فناوری بالا و قدرت. (2372)، سمیهنعمت اللهی و علیرضا؛، گرشاسبی
 .2-24،بازرگانیهای بررسیمجله  . مرتبط در اقتصاد ایرانهای نوظهور؛ واکاوی مولفه

گذاری مستقیم خارجی بر (. اثر جریان ورودی سرمایه2307) ، فاطمهو امینی ، کمیل؛طیبی ، احمد؛گوگردییان
 .12-03،سیاستگذاری اقتصادی(. 2309-2392صادرات غیر نفتی در مناطق آزاد تجاری ایران )

(. سنجش اثرات کوتاه مدت و بلندمدت عوامل 2377) ، محمدو مولایی ، محمدحسن؛فطرس، سمانه؛ محمدخانی
 .9-24 ،تحقیقات مدل سازی اقتصادیت با فناوری بالا در ایران. محصولاهای موثر بر صادرات گروه

صنعتی ایران. های (. بررسی عوامل مؤثر بر عملکرد صادراتی بنگاه2374) ، سکینهو سجودی ، پرویز؛محمدزاده
 .219-220 ،پژوهشنامه مدیریت اجرایی

(. بررسی عوامل مؤثر بر توسعه صادرات 2379) ، یوسفو عبدی الدین؛، شمسحسینی ، حسین؛میرجلیلی
ای فصلنامه علمی مطالعات بین رشتهمحصولات دانش بنیان )با فناوری بالا( در کشورهای منتخب. 
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