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Abstract 
In recent years, satellite networks with specialized features have been able to 

play a significant role in shaping daily life and lifestyle choices across 

different segments of society, particularly the youth population. With that in 

mind, the purpose of this study is to evaluate the performance of Persian 

language satellite networks on the lifestyle of young people from Bourdieu's 

perspective using a data envelopment analysis model. To achieve this 

objective, the input and output indices of the study were determined based 

on a literature review and expert opinions. However, due to the 

indeterministic nature of many indices, the Rough DEA model was applied. 

This model converts non-deterministic variables to intervals using the "α" 
level, resulting in an interval data envelopment analysis model. Then, the 

efficient intervals were ranked and compared using the MRA technique. The 

efficiency of each evaluated network was obtained by performing a 

sensitivity analysis at different "α" levels. The research revealed that "Man o 

To" network had the most significant impact on the lifestyle of young 

people, followed by "Persian BBC" in second place, "Nasim network" in 

third place, and "GEM" network in last place. Finally, strategies to prevent 
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the negative effects of foreign satellite channels on the lifestyle of young 

people and increase the audience base of Persian language domestic 

channels are presented. 

Keywords: Media, lifestyle, Persian language, satellite networks, 

efficiency, Rough Data Envelopment Analysis. 
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1. Introduction 
Television and satellite channels, in addition to other forms of social media, 
have facilitated the rapid and widespread transmission of foreign lifestyles, 
social relationships, culture, art, beliefs, and values to Iranian society. As a 
result, satellite networks with their diverse capabilities have become capable 
of affecting all aspects of human life, particularly altering the daily lives and 
lifestyle choices of people from all sectors of society, particularly the youth. 
Thus, the aim of this study is to evaluate the effectiveness of Persian-
language satellite networks in shaping the lifestyles of young people and 
from the perspective of Bourdieu's indicators by means of the data 
envelopment analysis model. 

2. Materials and Methods 
The research method employed is case-driven and context-specific. In order 
to implement the model, a library study was initially conducted to evaluate 
the impact of TV and satellite networks on youth lifestyles according to 
Bourdieu's perspective. Based on the opinions of experts in the field, the 
input and output indices of the study were determined. To account for the 
non-deterministic nature of many indices, the Rough DEA model was used, 
which converts non-deterministic variables to intervals using the "α" level 
and results in an interval data envelopment analysis model. Using the MRA 
ranking method, the efficient intervals were ranked and compared. Then the 
efficiency of each evaluated network was determined through a sensitivity 
analysis performed at different "α" levels. Finally, each of the networks was 
ranked. 

3. Discussion and Results 
Based on the data collected and analyzed, the "Man o To" network was 
found to have the greatest influence on the lifestyles of young people. The 
"Persian BBC" network ranked second, followed by the "Nasim network" in 
third place, and finally, the "GEM" network placed last. These results 
suggest that there are significant differences in the impact of satellite 
networks on the lifestyles of young people, and that the "Man o To" network 
has been the most effective at shaping the lifestyle choices of this 
demographic. 

4. Conclusions 
Based on the research findings, it is recommended that the administrators of 
domestic Persian-language satellite media produce high-quality and 
appealing content in the fields of information, news, entertainment, and 
educational programming. This strategy will help boost the lifestyle 
indicators among the youth. Additionally, it is suggested that individuals 
with greater social capital and trust consume media resources from these 
aforementioned fields. 
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 ی( براRDEAناهموار ) یها داده یپوشش لیمدل تحل یطراح

با توجه به  زبان یفارس یا ماهواره یها سنجش عملکرد شبکه

 جوانان یسبک زندگ یها شاخص
 

 

   یمظفر نیشاه
و  تیریگروه مد ،یفرهنگ یزیر و برنامه تیریمد یدکتر یدانشجو

 ،ی، دانشگاه آزاد اسلام فارس قاتیعلوم و تحق سیپرد ،یفرهنگ یزیر برنامه

 رانیفارس، ا
 

   یعیشف یمرتض
دانشگاه  راز،یواحد ش ت،یریدانشکده اقتصاد و مد ت،یریگروه مد اریدانش

 رانیا راز،یش ،یآزاد اسلام
 

 انیمحمود دیحم

   یعطاآباد

دانشگاه  راز،یواحد ش ت،یریدانشکده اقتصاد و مد ت،یریگروه مد اریدانش

 رانیا راز،یش ،یآزاد اسلام

  چکیده
تأملی‌بر‌همۀ‌ابعاد‌‌اند‌اثر‌قابل‌هاي‌متنوعی‌که‌دارند،‌توانسته‌اي‌باقابلیت‌هاي‌ماهواره‌هاي‌اخیر،‌شبكه‌در‌سال

ويژه‌جوانان‌داشته‌باشند.‌‌زندگی‌بشر‌ازجمله‌زندگی‌روزمره‌و‌انتخاب‌سبك‌زندگی‌همۀ‌اقشار‌جامعه‌به

زبان‌بر‌سبك‌زندگی‌جوانان‌و‌از‌منظر‌‌اي‌فارسی‌هاي‌ماهواره‌لذا‌هدف‌اين‌پژوهش‌سنجش‌عملكرد‌شبكه

‌به‌شاخص ‌بورديو ‌تحلیل‌هاي ‌مدل ‌به‌داده‌پوششی‌وسیله ‌است. ‌پیاده‌ها ‌بررسی‌‌منظور ‌به ‌ابتدا ‌مدل، سازي

اي‌بر‌سبك‌جوانان‌از‌منظر‌بورديو‌‌هاي‌تلويزيونی‌و‌ماهواره‌اي‌در‌موردبررسی‌تأثیر‌شبكه‌مطالعات‌کتابخانه

هاي‌ورودي‌و‌خروجی‌پژوهش‌‌نظران‌در‌اين‌زمینه؛‌شاخص‌رات‌صاحبپرداخته‌شد‌و‌سپس‌بر‌اساس‌نظ

هاي‌ناهموار‌استفاده‌‌داده‌پوششی‌ها‌از‌مدل‌تحلیل‌مشخص‌شد‌و‌با‌توجه‌به‌عدم‌قطعیت‌بسیاري‌از‌شاخص

‌سطح‌ ‌از ‌استفاده ‌با ‌متغیرهاي‌ناهموار ‌اين‌صورت‌که ‌به ‌يك‌مدل‌‌αگرديد. ‌و ‌تبديل‌گرديدند ‌بازه به

بندي‌‌ها‌محاسبه‌شد.‌سپس‌با‌استفاده‌از‌روش‌رتبه‌اي‌تشكیل‌شد‌و‌کارايی‌بازه‌هاي‌بازه‌هداد‌پوششی‌تحلیل

MRAپرداخته‌شد.‌سپس‌آنالیز‌حساسیت‌مدل‌در‌سطوح‌مختلف‌‌بندي‌و‌مقايسه‌بازه‌به‌رتبه‌‌ ‌αهاي‌کارا
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بندي‌‌ا‌رتبهه‌هاي‌مورد‌ارزيابی‌به‌دست‌آمد‌و‌درنهايت‌شبكه‌انجام‌گرفت‌و‌مقدار‌کارايی‌هريك‌از‌شبكه

شدند.‌نتايج‌پژوهش‌حاکی‌از‌اين‌است‌که‌شبكه‌من‌و‌تو‌بیشترين‌تأثیر‌را‌بر‌سبك‌زندگی‌جوانان‌داشته‌

سی‌فارسی‌در‌رتبه‌دوم،‌شبكه‌نسیم‌در‌رتبه‌سوم‌و‌شبكه‌جم‌در‌رتبه‌آخر‌قرار‌دارد.‌‌بی‌ازآن‌بی‌است‌و‌پس

‌راه ‌نیز ‌پايان ‌‌در ‌منفی ‌آثار ‌از ‌جلوگیري ‌جهت ‌لازم ‌ماهواره‌شبكهکارهاي ‌برون‌هاي ‌سبك‌‌اي ‌بر مرزي

 شده‌است.‌زبان‌داخلی‌داده‌هاي‌فارسی‌زندگی‌جوانان‌و‌جذب‌بیشتر‌مخاطبان‌به‌شبكه

 سییکااهره  بااه س یفهرساا یه مااههرهر  یهه شاان   سیرسااه، س سااند  ،اا   :هددا واژهکلیددد

‌.،ههمرهر یهه دهد  یپرشش لیتحل
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 مقدمه 
توانند،‌جامعه‌ايرانی‌را‌‌هاي‌اجتماعی‌می‌مانند‌ساير‌رسانه‌بهاي‌‌هاي‌تلويزيونی‌ماهواره‌شبكه

سرعت‌و‌در‌سطحی‌گسترده‌با‌سبك‌زندگی،‌مناسبات‌اجتماعی،‌فرهنگ‌و‌هنر،‌باورها‌‌به

توانند‌تأثیر‌‌ها،‌می‌توان‌متصور‌شد‌که‌اين‌شبكه‌رو‌می‌هاي‌بیگانه‌آشنا‌سازند.‌ازاين‌و‌ارزش

شی‌حاکم‌بر‌جامعه‌اسلامی‌ايران‌داشته‌باشند.‌اين‌شگرف‌بر‌هويت،‌اعتقادات‌و‌نظام‌ارز

هاي‌نوين‌ارتباطی‌را‌‌خصوص‌در‌جمع‌جوانان‌که‌بیشترين‌برخورداري‌از‌رسانه‌موضوع‌به

‌بزرگ ‌و ‌بوده ‌مخاطب‌دارا ‌هدف ‌جامعه ‌رسانه‌ترين ‌اين ‌می‌پذيري ‌شمار ‌به روند،‌‌ها

دي‌از‌رويكرد‌اجتماعی‌اي‌فرا‌ملّی‌سطح‌جدي‌تر‌است.‌چراکه‌در‌اين‌فضاي‌رسانه‌ملموس

‌1و‌فرهنگی‌يعنی‌سطح‌جهانی‌در‌حال‌پیدايش‌است‌)جنكینز ‌در‌چنین‌شرايطی‌4002، .)

‌فناوري‌به ‌و‌زمان‌اين‌‌واسطه ‌و‌کارآمد‌ارتباطی‌و‌جدايی‌مكان‌از‌فضا ‌پیچیده هاي‌بسیار

کند‌که‌سبك‌زندگی‌اجتماعی‌در‌فضايی‌بسیار‌گسترده‌شكل‌بگیرد‌و‌‌امكان‌را‌فراهم‌می

توانايی‌مكان‌در‌محدود‌و‌مقید‌کردن‌روابط‌اجتماعی‌و‌گستره‌سبك‌زندگی‌اجتماعی‌

‌به ‌پیدايش‌فرايند‌جهانی‌بیان‌بسیار‌کاهش‌يابد. ‌نیز‌‌ديگر ‌سبك‌زندگی‌اجتماعی‌را شدن،

هاي‌تلويزيونی‌‌(.‌به‌همین‌دلیل‌در‌اين‌روند‌جهانی،‌ماهواره1931کند‌)گیدنز،‌‌متحول‌می

توانند‌باعث‌تغییر‌و‌دگرگونی‌در‌سبك‌زندگی‌‌پراهمیتی‌دارند‌و‌مینقش‌بسیار‌فزاينده‌و‌

‌به‌سويی‌بكشانند‌که‌ارزش ها،‌فرهنگ،‌هويت‌و‌هستی‌معنوي‌و‌‌جوانان‌شوند‌و‌آنان‌را

داده‌و‌يا‌به‌دست‌فراموشی‌بسپارند‌چراکه؛‌سبك‌زندگی‌نماد‌و‌‌تاريخی‌خود‌را‌ازدست

بعد‌هنجارهاي‌مصرفی‌)آرايشی‌و‌‌2از‌طريق‌رود‌که‌‌نشانه‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌به‌شمار‌می

‌فعالیت ‌انتخاب ‌همسرگزينی‌‌پوششی(، ‌شیوه ‌و ‌بدن ‌مديريت ‌فراغت، ‌اوقات ‌گذران هاي

‌می ‌4کند‌)بورديو‌بروز‌پیدا ‌سنجش‌عملكرد‌شبكه1312، ‌لذا زبان‌‌اي‌فارسی‌هاي‌ماهواره‌(.

ش‌و‌اثرات‌کاشتی‌منظور‌شناخت‌و‌میزان‌نفوذ‌و‌تأثیرگذاري‌هر‌شبكه‌بر‌مخاطبین،‌نق‌به

ها‌در‌تغییرات‌نگرشی‌و‌رفتارهاي‌اجتماعی‌و‌سبك‌زندگی‌جوانان،‌امري‌ضروري‌‌ماهواره

‌به ‌اقناع‌عبارتی‌است. ‌قدرت ‌و ‌نفوذ ‌میزان ‌شبكه‌ديگر ‌عملكرد ‌سنجش ‌و هاي‌‌سازي

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Jenkins 

2. Bourdieu 
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‌ابزارهاي‌گوناگونی‌‌اي‌بايد‌به‌ماهواره ‌در‌اين‌راستا صورت‌مداوم‌بررسی‌و‌محاسبه‌شود.

(‌و‌فرايند‌1هاي‌سنجش‌مبتنی‌برنهاده‌)ورودي‌عملكرد‌وجود‌دارد‌که؛‌مدلجهت‌سنجش‌

‌)خروجی4)عملیات ‌ستادِه ‌بر ‌مبتنی ‌و ‌الگوي‌9( ‌اساس ‌بر ‌عملكرد ‌تحلیل ‌و )

ها‌را‌‌يكی‌از‌ابزارهاي‌جديدي‌است‌که‌میزان‌توانايی‌مديران‌رسانه‌2ها‌داده‌پوششی‌تحلیل

زبان‌‌اي‌فارسی‌هاي‌ماهواره‌ي‌بررسی‌آثار‌شبكهها،‌برا‌ها‌و‌دارايی‌مندي‌از‌ظرفیت‌در‌بهره

‌می ‌میسر ‌تحلیل‌را ‌روش ‌برنامه‌داده‌پوششی‌کند. ‌روش ‌يك ‌از ‌است ‌عبارت ‌نا‌‌ها ريزي

‌اندازه‌5پارامتريك ‌تصمیم‌براي ‌واحدهاي ‌نسبی ‌کارايی ‌را‌‌6گیرنده‌گیري ‌آن ‌که است

(.‌1935و‌همكارانش،ابداع‌کردند‌)جهانشاهلو‌‌10برمبناي‌مدل‌فارل‌3،‌رودز1،‌کوپر7چارنز

‌تصمیم ‌واحدهاي ‌مجموعه ‌براي ‌روش ‌اين ‌خروجی‌‌در ‌و ‌ورودي ‌چند ‌موجود گیري

‌مقادير‌آن‌تعريف ‌و ‌واحد‌تصمیم‌شده ‌براي‌هر ‌می‌ها ‌سپس‌مدل‌گیري‌محاسبه هاي‌‌شود.

‌مقايسه‌داده‌پوششی‌تحلیل ‌فضاي ‌ايجاد ‌با ‌تصمیم‌ها ‌واحدهاي ‌بین ‌را‌‌اي ‌کارا ‌مرز گیري،

‌می ‌ه‌تشكیل ‌تصمیمدهند. ‌واحد ‌به‌ر ‌باشد ‌قرار ‌کارا ‌مرز ‌روي ‌که ‌واحد‌‌گیرنده عنوان

ها‌بر‌‌شده‌و‌در‌غیر‌اين‌صورت‌ناکارا‌بوده‌و‌میزان‌ناکارايی‌آن‌گیرنده‌کارا‌شناخته‌تصمیم

‌می ‌محاسبه ‌مرز ‌تا ‌تاکنون‌مدل‌اساس‌فاصله ها‌‌داده‌پوششی‌هاي‌مختلفی‌براي‌تحلیل‌شود.

‌تجزيه‌ارائه محور‌‌صورت‌ورودي‌محور‌و‌يا‌خروجی‌تواند‌به‌می‌DEAوتحلیل‌‌شده‌است.

‌11باشد‌)کوپر‌و‌همكاران ‌از‌سوي‌ديگر‌از‌دو‌ديدگاه‌می4007، ‌ارزيابی‌‌(. توان‌به‌مسئله

‌روش ‌ازنظر ‌اول ‌کرد، ‌نگاه ‌غیرقطعی‌‌عملكرد ‌يا ‌قطعی ‌محیط ‌ازنظر ‌دوم ‌ارزيابی، هاي

هاي‌‌اي‌فازي‌و‌يا‌مدله‌سازي‌شرايط‌عدم‌قطعی‌مفاهیمی‌چون‌مجموعه‌مسئله.‌براي‌مدل
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11. Cooper et al. 
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‌ارائه ‌می‌شده‌احتمالی ‌را ‌واقعی ‌محیط ‌ولی ‌نیز‌‌اند ‌ناهموار ‌محیط ‌يك ‌کمك ‌به توان

و‌متغیرهاي‌‌1هاي‌ناهموار‌موردبررسی‌قرارداد.‌اصطلاح‌ناهموار‌از‌مفاهیم‌تئوري‌مجموعه

له‌با‌ها،‌براي‌مقاب‌شود.‌لذا‌با‌توجه‌به‌اهمیت‌عدم‌قطعیت‌در‌برخی‌داده‌ناهموار‌منبعث‌می

ها‌قابل‌استناد‌باشد،‌‌عدم‌قطعیت‌و‌دستیابی‌به‌نتايجی‌که‌حتی‌در‌صورت‌قطعی‌نبودن‌داده

‌اين‌پژوهش‌استفاده‌4هاي‌ناهموار‌داده‌پوششی‌از‌مدل‌تحلیل ‌بنابراين‌هدف‌‌در ‌است؛ شده

‌ ‌مدل ‌از ‌واقعی ‌کاربرد ‌يك ‌ارائه ‌پژوهش، ‌اين ‌سنجش‌‌RDEAاصلی ‌و ‌مطالعه براي

زبان‌بر‌اساس‌ابعاد‌چهارگانه‌سبك‌زندگی‌جوانان‌‌هاي‌فارسی‌وارههاي‌ماه‌عملكرد‌شبكه

‌بدين منظور‌جلوگیري‌از‌تأثیرات‌منفی‌اين‌امر‌در‌بین‌‌وسیله‌به‌طبق‌نظريه‌بورديو‌است‌تا

‌اطلاع ‌و ‌روشنگري ‌به ‌اين‌‌جوانان ‌انجام ‌فوايد ‌ديگر ‌از ‌همچنین ‌و ‌شود ‌پرداخته رسانی

‌شاخص ‌به ‌دستیابی ‌ارزش‌پژوهش، ‌از ‌فرهنگ‌‌هايی ‌بتوان ‌که ‌است ‌هنجارهايی ‌و ها

ها‌و‌‌زبان‌با‌توجه‌بر‌ارزش‌هاي‌فارسی‌هاي‌تلويزيونی‌ماهواره‌صحیحی‌در‌استفاده‌از‌برنامه

‌سؤال‌اصلی‌اين‌پژوهش‌اين‌ ‌لذا هنجارهاي‌حاکم‌بر‌جامعه‌ايرانی‌و‌اسلامی‌داشته‌باشد.

‌است‌که:

‌می‌ ‌شبكه‌چگونه ‌عملكرد ‌سنجش ‌به ‌ماهواره‌توان ‌‌هاي ‌به‌‌فارسیاي ‌توجه ‌با زبان

‌پرداخت؟‌RDEAوسیله‌مدل‌‌هاي‌سبك‌زندگی‌جوانان‌به‌شاخص

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش

 تعریف سبک زندگی

هاي‌زيادي‌از‌اين‌مفهوم‌شده‌است،‌ولی‌به‌نظر‌برگر‌براي‌تعريف‌سبك‌‌اگرچه‌تعريف

‌آرايش ‌درزمینه ‌فرد ‌سلیقه ‌از ‌هستیم‌که ‌فراگیري‌روبرو ‌مفهوم ‌با ‌لباس‌تا‌‌زندگی، ‌و مو

‌تداعی‌‌سرگرمی،‌تفريح،‌ادبیات‌و‌موضوعات‌ديگر‌را‌شامل‌می شود.‌کلمه‌سبك،‌مد‌را

‌زندگی‌‌می ‌سبك ‌است. ‌فرد ‌يك ‌زندگی ‌حالت ‌يا ‌مد ‌درواقع ‌زندگی ‌سبك ‌پس کند.

‌اقتصادي ‌طبقه ‌با ‌می-معمولاً ‌ساخته ‌فرد ‌از ‌تصويري‌که ‌در ‌و ‌دارد شود،‌‌اجتماعی‌پیوند

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Rough Set Theory(RST) 

2. Rough Data Envelopment Analysis(RDEA) 
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‌می ‌)برگر‌بازتاب ‌1يابد ،1930‌ ‌از‌121: ‌انعكاسی ‌فرد، ‌يك ‌زندگی ‌سبك ‌همچنین .)

ويژه‌‌ها‌و‌انتظارات‌اوست.‌در‌جوامع‌سنتی،‌به‌ها،‌نگرش‌تجربیات‌زندگی،‌موقعیت،‌ارزش

‌جمع ‌فرهنگ ‌که ‌کشورهايی ‌آن‌در ‌در ‌گزينه‌گرايی ‌است، ‌غالب ‌افراد‌‌ها ‌مصرف هاي

‌هستند‌به ‌اطرافیان ‌و ‌خانواده ‌اجتماعی، ‌طبقه ‌تأثیر ‌تحت ‌نوين‌شدت ‌جوامع ‌در ‌اما ؛

واسطه‌آن‌خود‌را‌تعريف‌‌هايی‌که‌به‌کنندگان‌در‌انتخاب‌کالاها،‌خدمات‌و‌فعالیت‌مصرف

دارد‌که‌‌کنند،‌آزاد‌هستند.‌يك‌فرد‌با‌انتخاب‌مجموعه‌کالا‌و‌خدمات‌درواقع،‌ابراز‌می‌می

ي‌بند‌چه‌کسی‌هست،‌چه‌ماهیتی‌دارد،‌دوست‌دارد‌عضو‌چه‌تیپ‌افرادي،‌شناخته‌و‌دسته

‌)صمدي، ‌حال‌1916:125شود ‌در ‌عملاً ‌که ‌است ‌زندگی ‌از ‌بخشی ‌زندگی ‌سبك ‌لذا .)

هايی‌است‌که‌افراد‌در‌زندگی‌روزمره‌‌تحقق‌يافتن‌است‌و‌دربردارنده‌طیف‌کامل‌فعالیت

دهند‌و‌همچنین‌خصايصی‌نظیر‌داشتن‌سبك‌)تمايز‌بخش،‌شكل‌خاص،‌کیفیت‌‌انجام‌می

هاي‌افراد‌در‌هر‌‌کند.‌طیف‌فعالیت‌ها‌صدق‌می‌برجسته،‌مكان‌يا‌شخص‌خاص(‌درباره‌آن

‌زندگی‌می ‌از ‌بهداشتی،‌‌عرصه ‌رفتار ‌مصرف‌مادي، ‌سبك‌زندگی‌درزمینه تواند‌سازنده

‌(.1933‌:73مصرف‌فرهنگی‌يا‌رفتار‌درون‌منزل‌باشد‌)فاضلی،‌

هاي‌اجتماعی‌از‌ابتداي‌قرن‌بیستم‌با‌مقوله‌مصرف‌و‌نقش‌آن‌در‌زندگی‌مدرن‌‌نظريه

بان‌بوده‌است.‌نظريه‌مربوط‌به‌سبك‌زندگی‌در‌اين‌تحقیق‌شامل‌نظريه‌تحلیل‌گري‌به‌دست

‌مسئله ‌مورد ‌در ‌بیشتري ‌تبیین ‌به ‌قادر ‌زيرا ‌است؛ ‌بورديو ‌پیر ‌زندگی ‌سبك ‌و ي‌‌مصرف

‌موردنظر‌در‌اين‌تحقیق‌بوده‌است.

 بوردیو و سبک زندگی

‌نظريه ‌از ‌يكی ‌بورديو، ‌تنها‌‌پیر ‌و ‌مصرف‌فرهنگی‌است ‌و ‌زندگی ‌سبك ‌رسمی پردازان

‌‌جامعه ‌در ‌که ‌است ‌صاحبشناسی ‌تحلیل‌‌میان ‌براي ‌محكمی ‌نظري ‌بنیان ‌جديد، نظران

‌ ‌)فاضلی، ‌است ‌آورده ‌پديد ‌1933مصرف ‌فعالیت92: ‌را ‌زندگی ‌سبك ‌بورديو هاي‌‌(.

‌ناشی‌می‌مندي‌می‌نظام ‌فرد ‌سلیقه ‌ذوق‌و ‌از ‌خارجی‌‌داند‌که ‌عینی‌و ‌جنبه ‌بیشتر ‌و شوند

بخشد‌و‌‌ه‌فرد‌هويت‌میصورت‌نمادين‌ب‌حال‌به‌دارند.‌ازنظر‌بورديو،‌سبك‌زندگی‌درعین

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Berger 
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‌می ‌ايجاد ‌تمايز ‌اجتماعی ‌مختلف ‌اقشار ‌ارزش‌میان ‌عبارتی ‌به ‌فعالیت‌کند. ‌اين ‌از‌‌هاي ها

‌ارتباط‌موقعیت ‌و ‌تضادها ‌نظام ‌در ‌می‌هاي‌آن ‌اخذ ‌سبك‌‌ها ‌جاي‌ديگر ‌در ‌بورديو شود.

ود‌هاي‌مختلف،‌خ‌کنندگان‌موقعیت‌وسیله‌آن،‌اشغال‌داند‌که‌به‌هايی‌می‌زندگی‌را‌دارايی

‌بدون‌قصد‌آن‌از‌ديگران‌متمايز‌می ‌با‌قصد‌تمايز‌يا ‌‌را (.‌1930‌:407کنند‌)مهدوي‌کنی،

ها‌اصول‌‌واره‌است.‌عادت«‌واره‌عادت»شناسی‌بورديو‌مفهوم‌‌يكی‌از‌مفاهیم‌اساسی‌جامعه

‌متمايزکننده‌گسترش ‌و ‌متمايز ‌رفتارهاي ‌می‌دهنده ‌کارگر ‌آنچه ‌به‌اند، ‌و خصوص‌‌خورد

يافته،‌از‌موارد‌‌اي‌نظام‌گونه‌دهد‌و‌شیوه‌انجام‌آن،‌به‌زشی‌که‌انجام‌میشیوه‌خوردن‌او،‌ور

‌معناي‌همین‌ ‌به ‌بورديو‌سبك‌زندگی‌را ‌لذا ‌مديران‌صنعتی‌متفاوت‌است. ‌آن‌نزد مشابه

‌و‌عادت‌سلیقه ‌می‌واره‌ها ‌کار ‌به ‌‌ها ‌)بورديو، ‌بورديو‌همچنین‌نظريه1933برد اي‌منسجم‌‌(.

‌مطابق‌مدلی‌که‌وي‌ارائه‌میهاي‌زندگ‌گیري‌سبك‌درباره‌شكل کند‌‌ی‌ارائه‌کرده‌است.

‌ ‌شرايط‌عینی‌زندگی‌و‌موقعیت‌فرد‌در‌ساختار‌‌1که‌در‌شكل‌شماره ‌است؛ ‌شده آورده

بندي‌‌شود.‌منش‌مولد‌دودسته‌نظام‌است:‌نظامی‌براي‌طبقه‌اجتماعی‌به‌تولید‌منش‌منجر‌می

مل‌اين‌دو‌نظام،‌سبك‌زندگی‌ها.‌نتیجه‌نهايی‌تعا‌اعمال‌و‌نظامی‌براي‌ادراکات‌و‌شناخت

‌(.1933‌:25است.‌)فاضلی،‌

‌ ‌يعنی: ‌زندگی ‌سبك ‌نوع ‌سه ‌نظري ‌مدل ‌اين ‌اساس ‌‌-1بر ‌يا‌‌میان‌-4عوامانه مايه

اي‌مبتنی‌‌ها‌مرتبط‌با‌مصرف‌رسانه‌شده‌است‌و‌اين‌سبك‌گرايانه‌تعريف‌نخبه‌-9متوسط‌و‌

‌شبكه ‌تماشاي ‌پارامتر ‌دو ‌شبكه‌بر ‌و ‌صداوسیما ‌تلويز‌هاي ‌ماهوارههاي ‌هستند.‌‌يونی اي

پردازند‌و‌از‌‌هاي‌تلويزيونی‌صداوسیما‌می‌درواقع‌بیشتر‌کسانی‌که‌به‌تماشاي‌برنامه‌شبكه

‌زندگی ‌سبك ‌دارند، ‌علاقه ‌بازاري ‌کوچه ‌موسیقی ‌و ‌ايرانی ‌پاپ ‌موسیقی ‌به شان‌‌طرفی

‌به ‌بیشتر‌کسانی‌که ‌است. ‌تماشاي‌برنامه‌عوامانه ‌در ي‌تعريف‌ا‌هاي‌ماهواره‌عنوان‌پربیننده

‌سبك‌زندگی ‌دارند، ‌علاقه ‌موسیقی‌پاپ‌خارجی‌نیز ‌به ‌و ‌میان‌شدند ‌متوسط‌‌شان ‌يا مايه

‌ترانه ‌و ‌موسیقی ‌بیننده ‌که ‌کسانی ‌بیشتر ‌و ‌شبكه‌است ‌به‌هاي ‌ماهواره ‌موسیقی‌‌هاي ويژه

‌(.1930گرايانه‌است‌)علیخواه‌و‌رستمی،‌شان‌نخبه‌کلاسیك‌هستند؛‌سبك‌زندگی
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 بندی سبک زندگی طبقه

توان‌سبك‌زندگی‌را‌به‌سبك‌زندگی‌دينی‌يا‌سنتی‌و‌مدرن‌‌بندي‌ساده‌می‌يك‌دستهدر‌

‌تقسیم‌کرد:

اي‌است‌از‌رفتارهاي‌منبعث‌از‌دين‌و‌بر‌مبناي‌دين‌است‌‌سبك‌زندگی‌دينی‌مجموعه

‌به ‌می‌که ‌پیدا ‌نمود ‌رفتارهاي‌زندگی‌روزمره ‌همكاران،‌صورت‌عملی‌در کند‌)کوهی‌و

1939‌ ‌تعريف‌سبك‌ز16: ‌در ‌می(. ‌نیز ‌سبك‌زندگی‌مدرن‌‌ندگی‌مدرن توان‌گفت‌که

شده‌و‌حاصل‌ادراکات‌خاصی‌‌بندي‌همان‌اعمال‌و‌کردارهايی‌است‌که‌به‌شیوه‌مدرن‌طبقه

صورت‌‌يافته‌ترجیحات‌افراد‌به‌استفاده‌از‌عناصر‌مدرن‌در‌زندگی‌است‌که‌به‌است‌و‌تجسم

روابط‌اجتماعی‌مبتنی‌بر‌‌ها،‌الگوها،‌طرز‌برخورد‌و‌عمل‌درآمده‌و‌همچنین‌انتخاب‌روش

‌(.1939:1عناصر‌زندگی‌مدرن‌است‌)ايمان‌و‌مرحمتی،‌

گونه‌شناسی‌نوع‌روابط‌در‌سبك‌زندگی‌مدرن‌و‌دينی‌‌1همچنین‌در‌جدول‌شماره‌

‌آورده‌شده‌است:

 . گونه شناسی نوع روابط در سبک زندگی مدرن و دینی2جدول 

های سبک  مؤلفه

 زندگی

نوع روابط در سبک 

 زندگی مدرن

 نوع روابط در سبک زندگی

 دینی

کلیه‌تعاملات‌مبتنی‌بر‌رضاي‌خداوند‌و‌معنا‌بخشی‌به‌ مبتنی‌بر‌مصرف اوقات‌فراغت

 بر‌قناعت‌زندگی‌با‌تكیه

مصرف‌کالاهاي‌

 فرهنگی

پرهیز‌از‌تظاهر‌و‌فروتنی‌و‌تعمق‌و‌تدبر‌بیشتر‌در‌دين‌و‌ تظاهر‌نمايی

 توانايی‌تأثیرگذاري‌در‌تعاملات

محوري‌و‌توجه‌به‌‌انسان به‌بدن‌توجه‌و‌نگرش

 نمايشی‌بدن

اي‌در‌جهت‌عنوان‌وسیله‌خدامحوري‌و‌استفاده‌از‌بدن‌به

 پیمودن‌کمال‌الهی‌و‌تقرب‌الی‌الله

کمرنگ‌شدن‌روابط‌ هاي‌جنسیتیکلیشه

 مردسالارانه‌سنتی

رابطه‌مرد‌و‌زن‌بر‌اساس‌مكمل‌بودن،‌افزايش‌رزق‌و‌

 روزي،‌آرامش،‌تكمیل‌شدن‌دين

 16:1:31سیدی و برقی، منبع:

 مصرف رسانه و سبک زندگی

ويژه‌‌هاي‌متعدد‌بازندگی‌روزمره‌عجین‌شده‌است.‌اين‌مسئله‌به‌ها‌به‌شكل‌استفاده‌از‌رسانه
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‌رسانه ‌دارد. ‌مصداق ‌است ‌خانوادگی ‌زندگی ‌همیشگی ‌ملازم ‌که ‌تلويزيون ‌با‌‌درباره ها

‌می ‌روزمره ‌زندگی ‌در ‌خود ‌حوزه‌حضور ‌د‌تواند ‌را ‌زندگی ‌رسانههاي ‌کند. ها‌‌گرگون

هاي‌‌کند.‌در‌عرصه‌هاي‌خصوصی‌را‌به‌عمومی‌و‌عمومی‌را‌به‌خصوصی‌تبديل‌می‌حوزه

‌ارتباط ‌وسايل ‌نیز ‌می‌فرهنگی ‌از‌‌جمعی ‌باشد. ‌داشته ‌مؤثري ‌کارکردهاي ‌و ‌نقش تواند

‌فرهنگ ‌نهادينه‌مسؤولیت ‌و ‌تقويت ‌ترويج، ‌تا ‌گرفته ‌آموزه‌سازي ‌و‌‌سازي ‌باورها ها،

و‌مطلوب‌در‌جامعه.‌مخصوصاً‌راديو،‌تلويزيون‌و‌سینما‌و‌ماهواره‌در‌میان‌رفتارهاي‌خاص‌

‌توان‌فوق‌وسايل‌ارتباط ‌ظرفیت‌و ‌تولید‌و‌مصرف‌الگوهايی‌فرهنگی‌‌العاده‌جمعی، اي‌در

‌آن ‌و ‌به‌دارد ‌را ‌برنامه‌ها ‌نشر ‌و ‌طريق‌تولید هاي‌‌تواند‌درحرکت‌هاي‌خاص‌می‌راحتی‌از

ويج‌انواع‌مدهاي‌لباس،‌چگونگی‌تعامل‌و‌رفتار‌متقابل‌دهی‌نمايد.‌تر‌فرهنگی‌جامعه‌جهت

‌شیوه ‌طرز‌حرکات‌و‌حرف‌زدن، ‌خودباوري‌شهروندان، هاي‌‌ي‌مصرف‌وزندگی‌کردن،

فردي‌و‌اجتماعی،‌تقويت‌روحیه‌همبستگی‌و‌اتحاد،‌ترغیب‌شهروندان‌به‌تطبیق‌و‌رعايت‌

ايی‌موجود‌در‌ه‌فرهنگ‌مقررات‌جامعه،‌تلاش‌جهت‌بارور‌ساختن‌فرهنگ‌بومی‌و‌خرده

يك‌جامعه‌و‌غیره‌مواردي‌است‌که‌در‌عمل‌اثرات‌آن‌از‌طريق‌اين‌وسايل‌تجربه‌و‌درك‌

ها‌به‌حدي‌هست‌که‌به‌استدلال‌نیاز‌ندارد‌‌شده‌است‌و‌وضوح‌و‌روشنی‌اين‌تأثیرگذاري

‌ ‌رستمی، ‌و ‌1930)علیخواه ‌رسانه5: ‌مصرف ‌از ‌منظور ‌مقاله ‌اين ‌در ‌شبكه‌(. ‌فقط هاي‌‌اي

‌هاي‌ماهواره‌است.‌برنامهزبان‌و‌‌فارسی

 تأثیر رسانه بر سبک زندگی

در‌خصوص‌تأثیر‌رسانه‌بر‌سبك‌زندگی‌چند‌رويكرد‌نظري‌وجود‌دارد‌که‌در‌ادامه‌به‌آن‌

 :شود‌اشاره‌می

 نظریه کاشت

‌رسانه‌ ‌آن ‌از ‌که ‌مخاطبانی ‌و ‌رسانه ‌میان ‌متقابل ‌برکنش ‌گربنر ‌پرورش ‌يا ‌کاشت نظريه

‌می ‌استفاده ‌بر ‌نیز ‌و ‌رسانهکنند ‌تأثیرگذاري ‌فرض‌‌چگونگی ‌دارد. ‌تأکید ‌مخاطبان ‌بر ها

اساسی‌اين‌نظريه‌اين‌است‌که‌بین‌میزان‌مواجهه‌و‌استفاده‌از‌رسانه‌و‌واقعیت‌پنداري‌در‌
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‌برنامه ‌و ‌اين‌صورت‌که‌ساعت‌محتوا ‌به ‌ارتباط‌مستقیمی‌وجود‌دارد. هاي‌‌هاي‌آن‌رسانه

‌رسانه ‌با ‌ت‌متمادي‌مواجهه ‌محتواي‌‌غییر‌نگر‌و‌ديدگاهاي‌خاص‌باعث‌ايجاد هاي‌موافق‌با

ها‌‌هاي‌مورداستفاده‌از‌رسانه‌شود.‌درواقع‌نظريه‌کاشت‌با‌تعیین‌میزان‌و‌نوع‌برنامه‌رسانه‌می

‌می ‌مطالعه ‌را ‌تأثیر ‌و‌‌میزان ‌)قاسمی ‌کند ‌پیدا ‌دست ‌تأثیر ‌نحوه ‌و ‌سازوکار ‌به ‌تا کند

‌(.1931‌:16همكاران،‌

 نظریه استفاده و خشنودی

‌دلايل‌کارکردي‌توضیح‌می‌علت‌اصلی‌استفاده‌مردم‌از‌رسانه‌اين‌نظريه ‌با اي‌خاص‌را

ها‌‌شود‌که‌افراد‌براي‌رفع‌آن‌به‌سمت‌رسانه‌دهد‌و‌براي‌مخاطبان‌نیازهايی‌را‌متصور‌می

خوبی‌رفع‌کند‌و‌بین‌‌آورند.‌حال‌اگر‌چنانچه‌رسانه‌موردنظر‌بتواند‌نیاز‌فرد‌را‌بهروي‌می

شود‌و‌در‌همخوانی‌وجود‌داشته‌باشد،‌فرد‌ارضاء‌و‌خشنود‌می‌محتواي‌رسانه‌و‌نیاز‌فرد

گردان‌‌هاي‌موردنظر‌روي‌ماند‌و‌وي‌از‌رسانهغیر‌اين‌صورت‌نیاز‌وي‌ارضاء‌نشده‌باقی‌می

‌مخاطب‌کم‌می ‌افراد ‌اين‌است‌که ‌فرض‌اصلی‌اين‌نظريه ‌به‌‌وبیش‌به‌شود. صورت‌فعال

‌براي‌ ‌بیشترين‌رضايت‌را ‌که ‌محتوايی‌هستند ‌اين‌رضايت‌دنبال ‌میزان ‌سازد. ‌فراهم آنان

‌(.1937‌:472بستگی‌به‌نیازها‌و‌علايق‌فرد‌دارد‌)ويندال‌و‌همكاران،‌

 2امپریالیسم فرهنگی

‌نشان دهنده‌نوعی‌نفوذ‌اجتماعی‌است‌که‌از‌طريق‌آن،‌کشوري‌‌واژه‌امپريالیسم‌فرهنگی،

زندگی‌خود‌را‌به‌‌ها‌و‌هنجارهاي‌رفتاري‌و‌همچنین‌روش‌ها،‌دانستهاساس‌تصورها،‌ارزش

اي‌اتفاقی‌و‌کند.‌امپريالیسم‌فرهنگی‌از‌طريق‌ارتباطات،‌پديدهکشورهاي‌ديگر‌تحمیل‌می

‌تلاش‌می ‌براي‌کشورهاي‌امپريالیستی‌که ‌بلكه ‌تسلط‌اضطراري‌نیست، کنند‌بدين‌وسیله

 .اقتصادي‌و‌برتري‌سیاسی‌خود‌را‌بر‌ديگر‌ممالك‌برقرار‌و‌حفظ‌کنند،‌امري‌حیاتی‌است

‌ط ‌شد.‌به ‌مطرح ‌جهان ‌در ‌ناطق ‌سینماي ‌پیدايش ‌با ‌فرهنگی ‌امپريالیسم ‌عمده، ور

‌ (.100:1934)آذربخش، ‌نظريه ‌در ‌گالتونگ ‌امپريالیسم»يوهان ‌ساختاري ‌جنبه« هاي‌‌که
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هاست،‌شمارد،‌معتقد‌است‌امپريالیسم‌ارتباطی‌که‌يكی‌از‌انواع‌وابستگیوابستگی‌را‌برمی

‌می ‌فرهنگی ‌امپريالیسم ‌به ‌دسته‌ .نجامداسرانجام ‌دو ‌به ‌را ‌جهان ‌کشورهاي گالتونگ،

‌به‌عقیده‌وي،‌کشورهاي‌شمال‌تقسیم‌می «کشورهاي‌جنوب»و‌«‌کشورهاي‌شمال» کند.

‌توسعه ‌کشورهاي ‌همان ‌رسانه‌يافته‌)مرکز( ‌ابزار ‌و ‌تولید ‌امكانات ‌که ‌اختیار‌اند ‌در ‌را اي

توسعه‌يا‌در‌حال‌کم‌،‌کشورهاي‌فقیر،«پیرامون»دارند‌و‌کشورهاي‌جنوب‌يا‌به‌اصطلاح‌

اند‌که‌به‌دلیل‌ضعف‌ساختاري‌و‌کمبود‌امكانات‌و‌ابزار‌توسعه،‌به‌کشورهاي‌شمال‌‌توسعه

 .متكی‌هستند

 2سازی نظریه برجسته

ها‌و‌‌ها‌)چه‌صوتی‌و‌تصويري‌از‌نوع‌راديو‌و‌تلويزيون‌و‌چه‌نوشتاري‌مثل‌روزنامه‌رسانه

‌و‌سايت ‌اينترنتی ‌رو…هاي ‌از ‌بعضی ‌بر ‌تمرکز ‌با ‌می( ‌تلاش ‌و‌‌يدادها، ‌آگاهی ‌بر کنند

اي‌است‌که‌‌اطلاعات‌مردم‌تأثیر‌بگذارند‌و‌يك‌موضوع‌را‌برجسته‌کنند؛‌و‌حاکی‌از‌شیوه

توانند‌بر‌جامعه‌اثر‌داشته‌باشند‌و‌اين‌جايگزينی‌به‌منظور‌تغییر‌نگرش‌صورت‌‌ها‌می‌رسانه

افراد‌را‌در‌خصوص‌‌‌اهها،‌ديدگ‌گیرد.‌همچنین‌شواهدي‌وجود‌دارد‌مبنی‌بر‌اينكه‌رسانه‌می

‌می ‌شكل ‌است ‌مواجه ‌آن ‌با ‌جامعه ‌که ‌مهمی ‌برجسته‌مشكلات ‌با ‌تكرار‌‌دهند. ‌و سازي

‌است، ‌محو ‌نظرها ‌از ‌پنهانش ‌نیمه ‌و ‌دارد ‌را ‌واقعیت ‌از ‌بخشی ‌که افكار‌ اخباري

‌شوند.‌بندي‌می‌مهندسی‌و‌مسائل‌اولويت عمومی

 ها داده پوششی های تحلیل مدل

اي‌براي‌ارزيابی‌عملكرد‌‌طور‌گسترده‌ها‌يكی‌از‌فنونی‌است‌که‌به‌داده‌پوششی‌تحلیلروش‌ 

‌اين‌تكنیك‌ابزاري‌مناسب‌جهت‌اندازه‌واحدها‌مورداستفاده‌قرار‌می گیري‌کارايی‌‌گیرد.

‌تصمیم ‌واحدهاي ‌)‌نسبی ‌خروجیDMUگیرنده ‌و ‌ورودي ‌داراي ‌معمولاً ‌است‌که هاي‌‌(

‌همكاران ‌)هانگ‌و ‌هستند ‌روش4،‌4014مشابه ‌در ‌رياضی‌‌(. ‌يك‌فرم هاي‌پارامتريك‌از

‌می ‌استفاده ‌درحالی‌مطلوب ‌‌شود، ‌روش ‌درباره‌DEAکه ‌واضح ‌و ‌مشخص ‌يك‌درك ،
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DMUمی‌‌ ‌فراهم ‌مختلف ‌روش‌هاي ‌برخلاف ‌و ‌روي‌‌آيد ‌بر ‌فقط ‌که ‌پارامتري هاي

وجه‌هاي‌تمام‌مشاهدات‌ت‌گی‌ها‌و‌ويژ‌کند،‌به‌مشخصه‌پارامترهاي‌جامعه‌توجه‌و‌تأکید‌می

هاي‌پارامتريك‌بايد‌يك‌معادله‌مشخص‌)معادله‌رگرسیون،‌تابع‌تولید‌‌گردد.‌در‌روش‌می

و‌...(‌وجود‌داشته‌باشد‌که‌در‌قالب‌آن‌متغیرهاي‌مستقل‌و‌وابسته‌با‌يكديگر‌ارتباط‌داشته‌

‌درحالی ‌‌باشند، ‌درروش ‌هیچ‌DEAکه ‌به ‌نیست.‌‌نیاز ‌خاصی ‌رياضی ‌فرم ‌يا ‌فرض گونه

‌به ‌آمد‌دست‌کارايی ‌درروش ‌ترکیب‌‌DEAه ‌توسط ‌کارايی ‌مرز ‌و ‌است ‌نسبی کارايی

‌ايجاد‌می ‌‌محدبی‌از‌واحدهاي‌کارا ‌هر ‌لذا ‌بر‌روي‌مرز‌فوق‌قرار‌داشته‌‌DMUشود. که

باشد،‌کارا‌و‌در‌غیر‌اين‌صورت‌ناکارا‌خواهد‌بود.‌جهت‌کارا‌کردن‌يك‌واحد‌ناکارا‌بايد‌

ذکر‌است‌که‌پس‌از‌اجراي‌مدل‌‌شايان‌هاي‌آن‌صورت‌گیرد.‌ها‌و‌ستانده‌تغییراتی‌در‌نهاده

DEAمجموعه‌ ،‌‌ ‌عنوان ‌تحت ‌مرجع»اي ‌1مجموعه ‌می« ‌مجموعه‌‌ارائه ‌اين ‌در گردد.

‌کدام‌مشخص ‌با ‌بايد ‌کارايی ‌مرز ‌به ‌رسیدن ‌براي ‌ناکارا ‌واحد ‌هر ‌که ‌است ‌از‌‌شده يك

‌(.1371و‌همكاران،‌‌4واحدهاي‌کارا‌مقايسه‌گردد‌)چارنز

 های ناهموار تئوری مجموعه

‌داده‌برنامه‌در ‌مقادير‌‌ريزي‌قطعی ‌با ‌معادل ‌و ‌معین‌)قطعی( ‌)پارامترها( ‌ورودي‌مدل هاي

‌بودن‌مدل‌‌اسمی‌لحاظ‌می ‌موجه ‌روي‌کیفیت‌و ‌اطمینان‌را ‌عدم ‌اين‌نگرش‌تأثیر شوند.

‌می ‌قرار ‌حقیقت‌داده‌موردنظر ‌در ‌اختیار‌‌دهد. ‌مقادير‌خود ‌از ‌متفاوتی‌را ‌مقادير هايی‌که

‌نقض‌شوند‌و‌جواب‌‌ر‌به‌اين‌شود‌که‌تعدادي‌از‌محدوديتکنند‌ممكن‌است‌منج‌می ها

‌همكاران،‌ ‌و ‌)آذر ‌برود ‌بین ‌از ‌آن ‌بودن ‌موجه ‌حتی ‌و ‌نمانده ‌بهینه ‌طولانی ‌مدت بهینه

‌يكی‌از‌رويكردهايی‌که‌در‌سال1930 ‌لذا ها،‌‌هاي‌اخیر‌براي‌مقابله‌با‌عدم‌قطعیت‌داده‌(.

ي‌ناهموار‌است‌که‌روش‌جديدي‌براي‌ها‌شده‌است،‌استفاده‌از‌تئوري‌مجموعه‌بسط‌داده

‌ابهام ‌با ‌مجموعه‌9برخورد ‌تئوري ‌همانند ‌تئوري‌‌است. ‌جانشین ‌تئوري، ‌اين ‌فازي هاي

هاي‌‌ها‌نیست‌بلكه‌در‌درون‌اين‌تئوري‌قرارگرفته‌است.‌مفهوم‌مجموعه‌کلاسیك‌مجموعه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Reference Set 

2. Charnes and et al. 

3. Vagueness 



 2342تابستان |  33شمارة  | نهمسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 333

آن‌مجموعه‌هاي‌‌مجموعه‌که‌تقريب‌4و‌بستار‌1ناهموار‌بر‌پايه‌مفاهیم‌توپولوژي‌نظیر‌درون

‌می ‌تعريف‌می‌نامیده ‌‌شوند، ‌همكارانش، ‌)کريمی‌و ‌تئوري‌مجموعه1939شود ‌در هاي‌‌(.

‌عدم‌شفافیت ‌از‌درجه‌عضويت‌نشان‌داده‌9ناهموار، ‌استفاده ‌با ‌‌برخلاف‌تئوري‌فازي‌که

شود.‌اگر‌ناحیه‌مرزي‌مجموعه‌تهی‌باشد‌به‌‌می‌‌شد‌با‌استفاده‌از‌ناحیه‌مرزي‌نشان‌داده‌می

‌ ‌معنی ‌نامیده‌اين ‌غیردقیق ‌يا ‌ناهموار ‌غیراينصورت ‌در ‌و ‌است ‌قطعی ‌مجموعه ‌که است

‌به‌می ‌مجموعه ‌به ‌نسبت ‌ما ‌دانش ‌که ‌است ‌معنا ‌اين ‌به ‌مرزي ‌ناحیه ‌وجود اي‌‌اندازه‌شود.

‌به ‌از‌زمان‌ارائه‌اين‌تئوري‌توسط‌‌نیست‌که‌بتوان‌مجموعه‌را صورت‌دقیق‌مشخص‌کرد.

‌به‌خود‌ها‌،‌تئوري‌مجموعه1314در‌سال‌‌2پاولاك ي‌ناهموار‌توجه‌بسیاري‌از‌محققین‌را

(.‌1331اند.‌)پاولاك،‌جلب‌کرده‌است‌که‌آن‌را‌توسعه‌و‌کاربردهاي‌آن‌را‌گسترش‌داده

‌ويژه ‌جايگاه ‌تئوري ‌ماشین،‌‌اين ‌يادگیري ‌نظیر ‌شناختی ‌علوم ‌و ‌مصنوعی ‌هوش ‌در اي

‌آن‌سیستم ‌تصوير، ‌پردازش ‌شناسی، ‌الگو ‌استقرايی، ‌استدلال ‌هوشمند، ‌سیگنال،‌هاي الیز

‌تصمیم ‌سیستم‌دانش‌کاوي، ‌تئوري‌مجموعه‌گیري‌و ‌مزيت‌برجسته ‌دارد. ‌خبره هاي‌‌هاي

‌داده ‌آنالیز ‌در ‌نمی‌ناهموار ‌اضافی ‌و ‌اولیه ‌اطلاعات ‌هیچ ‌نیازمند ‌که ‌است ‌اين باشد‌‌ها

‌زمینه ‌درجه‌‌برخلاف‌ديگر ‌و ‌احتمال ‌توزيع ‌نیازمند ‌فازي‌که ‌مجموعه هاي‌آماري‌مانند

(.‌همچنین‌کاهش‌دخالت‌تصمیم‌گیر‌در‌تعیین‌نوع‌5،1333وموروفسكیعضويت‌است‌)ک

اي‌بودن‌در‌فازي(‌از‌ديگر‌مزاياي‌اين‌روش‌‌متغیر‌غیرقطعی‌)مانند‌مشكل‌مثلثی‌و‌يا‌ذوزنقه

سازي‌غیرقطعی‌بهتري‌‌است.‌لذا‌رفتار‌اين‌تئوري‌ماهیت‌احتمالی‌دارد‌و‌به‌همین‌علت‌مدل

‌(.1939کند‌)کريمی‌و‌همكارانش،‌ارائه‌می

 پیشینه پژوهش

اي‌بر‌سبك‌‌هاي‌ماهواره‌(‌به‌بررسی‌تأثیر‌شبكه1937انارمرزي‌)‌مصطفوي‌کهنگی‌و‌قاديان

‌هرچه‌ ‌رسیدند‌که ‌اين‌نتیجه ‌به ‌و ‌روش‌پیمايشی‌پرداختند ‌به ‌بابلسر زندگی‌جوانان‌شهر
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شود‌و‌‌هاي‌گرايش‌سبك‌زندگی‌غربی‌بیشتر‌می‌میزان‌تماشا‌ماهواره‌بیشتر‌باشد‌شاخص

جهت‌تماشاي‌موسیقی‌بوده‌است‌و‌همچنین‌‌1ترين‌استفاده‌جوانان‌از‌شبكه‌من‌و‌تو‌بیش

هاي‌‌نتايج‌نشان‌داد‌که‌هرچه‌میزان‌تحصیلات‌مخاطبان‌بیشتر‌باشد،‌کمتر‌تحت‌تأثیر‌رسانه

‌قرار‌می‌تصويري‌)به گیرند‌و‌هرچه‌مخاطبان‌بیشتر‌در‌معرض‌تماشاي‌‌خصوص‌ماهواره(

‌شود.‌ها‌بیشتر‌می‌مان‌اندازه‌حس‌تقلید‌در‌الگوي‌رفتاري‌آنماهواره‌قرار‌بگیرند،‌به‌ه

‌با‌‌بندي‌شبكه‌(‌به‌طراحی‌مدل‌ارزيابی‌و‌رتبه1937بختیاري‌) هاي‌استانی‌صداوسیما

‌تصمیم ‌شبكه‌رويكرد ‌که ‌رسید ‌نتیجه ‌اين ‌به ‌و ‌پرداخت ‌معیاره ‌چند ‌استانی‌‌گیري هاي

‌ ‌بر ‌را ‌عملكرد ‌بهترين ‌ايلام ‌و ‌مهاباد ‌رضوي، ‌ارزيابی‌خراسان ‌معیارهاي ‌مجموع اساس

‌اند.‌داشته

اي‌با‌تغییر‌سبك‌زندگی‌در‌‌(‌به‌بررسی‌رابطه‌مصرف‌رسانه1936فتحی‌و‌جعفري‌)

‌از‌ بین‌دانشجويان‌دانشگاه‌آزاد‌اسلامی‌واحد‌اردبیل‌به‌روش‌پیمايشی‌انجام‌پرداختند‌و

‌نتايج اين‌تحقیق‌نشان‌‌ترکیب‌دو‌نظريه‌پیر‌بورديو‌و‌نظريه‌کاشت‌گربنر‌استفاده‌کردند.

اي‌و‌سبك‌زندگی‌رابطه‌وجود‌دارد.‌همچنین‌مصرف‌ماهواره‌‌داد‌که‌بین‌مصرف‌رسانه

‌بیشترين‌تغییر‌را‌در‌سبك‌زندگی‌دانشجويان‌ايجاد‌کرده‌است.

هاي‌اجتماعی‌در‌گرايش‌‌(‌به‌تحلیل‌نقش‌رسانه1932اقدم‌و‌همكارانش‌)‌زاده‌رسول

‌ايران ‌جوانان ‌بین ‌در ‌نوين ‌زندگی ‌سبك ‌بهبه ‌روش‌‌ی ‌از ‌استفاده ‌با ‌پیمايشی صورت

‌بهره‌نمونه ‌و ‌دسترس ‌در ‌و ‌داوطلبانه ‌پرسش‌گیري ‌از ‌ساخته‌‌گیري ‌محقق ‌اينترنتی نامه

زمان‌عضويت‌میزان‌استفاده،‌‌هاي‌پژوهش‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌بین‌مدت‌پرداختند.‌يافته

‌مطالب ‌محتواي ‌کردن ‌تلقی ‌واقعی ‌و ‌هدفمند( ‌غیر ‌يا ‌)هدفمند ‌استفاده هاي‌‌رسانه‌نوع

‌نگرش‌به‌ ‌و ‌توجه ‌ابعادي‌چون‌مدگرايی، اجتماعی‌و‌گرايش‌به‌سبك‌زندگی‌نوين‌در

بدن،‌اوقات‌فراغت،‌همبستگی‌معنادار‌مستقیمی‌وجود‌دارد؛‌اما‌متغیرهاي‌مستقل‌يادشده‌با‌

‌بعد‌نحوه‌پوشش‌)گرايش‌به‌حجاب(‌رابطه‌معنادار‌معكوسی‌دارند.

 هاي‌شبكه تأثیر شناسی‌آسیب بر رآمدي‌ا‌عنوان‌داي‌ب‌(‌در‌مقاله1930جلالی‌و‌نشان‌)

‌امكان‌کنترل‌‌ماهواره ‌است‌عدم ‌اين‌مقاله‌آمده اي‌به‌رفتارهاي‌جوانان‌پرداخته‌است‌در
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‌ماهواره ‌ازبرنامه‌امواج ‌وسیعی ‌حجم ‌که ‌شده ‌باعث ‌فضاي‌فكري‌‌اي ‌به ‌مرزي ‌برون هاي

‌اجتماعی‌افر ‌مختلف‌زندگی‌فردي‌و ‌ابعاد ‌بر ‌و ‌شده ‌وارد ‌علیرغم‌جامعه ‌گذارد ‌تأثیر اد

‌معضلات‌فرهنگی‌سیاسی‌اجتماعی‌بسیاري‌دربین‌جوانان‌کشورهاي‌ ‌ماهواره ‌نفوذ اينكه

‌و‌ ‌ندارد ‌چندانی ‌سابقه ‌درايران ‌فرهنگی ‌مطالعات ‌متاسفانه ‌اما ‌است ‌داشته ‌رشد درحال

‌رسانه‌پژوهش ‌درباب ‌فرهنگی ‌مطالعاتی ‌رويكرد ‌با ‌که ‌نیز‌‌هايی ‌گرفته ‌صورت پژوهی

‌.ر‌استانگشت‌شما

(‌ ‌فرخی ‌و ‌مقاله1931بختیاري ‌در ‌برنامه‌( ‌رابطه ‌بررسی ‌عنوان ‌با ‌شبكه‌اي هاي‌‌هاي

اي‌را‌در‌تغییر‌هويتی‌‌هاي‌ماهواره‌اي‌تلويزيونی‌و‌هويت‌دينی‌جوانان‌نقش‌شبكه‌ماهواره

جوانان‌را‌بررسی‌کرده‌است‌در‌بخشی‌از‌اين‌مقاله‌آمده‌است‌جامعه‌آماري‌تحقیق‌شامل‌

اند‌که‌با‌استفاده‌‌حبنظران‌استان‌همدان‌در‌حوزه‌امور‌رسانه‌و‌جوانان‌بودهکارشناسان‌و‌صا

گیري‌‌هاي‌تحقیق‌تعیین‌و‌با‌روش‌نمونه‌نفر‌از‌آنان‌به‌عنوان‌نمونه‌37از‌فرمول‌کوکران‌

‌متغیر‌‌طبقه ‌بین‌دو ‌رابطه ‌که ‌داد ‌نشان ‌تحقیق ‌نتیجه ‌تصادفی‌انتخاب‌شدند. ‌طور ‌به اي‌و

‌.اي‌تلويزيونی‌بر‌هويت‌دينی‌جوانان‌تأثیر‌منفی‌دارند‌ماهوارههاي‌‌معنادار‌است‌و‌شبكه

(‌ ‌عبدالرحمانی ‌و ‌پور ‌مقاله1937حسین ‌در ‌برنامه‌( ‌تأثیر ‌بررسی ‌عنوان ‌با هاي‌‌اي

‌)مورد‌مطالعه‌شهر‌تهران(‌‌هاي‌ماهواره‌شبكه اي‌فارسی‌زبان‌بر‌ازهم‌گسیختگی‌خانواده.

‌نقش‌مخرب‌شبكه ‌ارائه ‌روش‌اين‌تحقیق‌تحلیلیاي‌د‌هاي‌ماهواره‌سعی‌در ‌است. ‌-اشته

توصیفی‌از‌نوع‌پیمايش‌بوده‌است.‌روش‌گردآوري‌اطلاعات‌میدانی‌و‌ابزار‌آن‌پرسشنامه‌

‌نمونه‌آماري‌آن‌ اي‌‌هاي‌ماهواره‌هاي‌شبكه‌نفر‌از‌مخاطبان‌برنامه‌197محقق‌ساخته‌است.

‌مو ‌درگیر ‌نوعی ‌به ‌که ‌کسانی ‌میان ‌از ‌تصادفی ‌روش ‌به ‌که ‌است ‌زبان ضوع‌فارسی

‌تنش ‌آن‌اختلافات، ‌برخی‌از ‌و ‌بوده ‌خانواده ‌شكايات‌مرتبط‌با ‌و ‌همین‌سبب‌به‌‌ها ‌به ها

دهد‌‌اند.‌نتايج‌تحقیق‌نشان‌می‌اند،‌انتخاب‌شده‌دادگاه‌مراجعه‌کرده‌و‌تشكیل‌پرونده‌داده

ها‌‌اي‌و‌از‌هم‌گسیختگی‌خانواده‌هاي‌ماهواره‌هاي‌فارسی‌زبان‌شبكه‌که‌بین‌تماشاي‌برنامه

هاي‌‌دهد‌که‌برنامه‌ان‌رابطه‌وجود‌دارد.‌علاوه‌بر‌اين،‌نتايج‌تحقیق‌حاضر‌نشان‌میدر‌تهر

‌آن‌ماهواره ‌به‌ترويج‌روابط‌نامشروع‌می‌اي‌فارسی‌زبانی‌که‌در ‌مانند‌ها نمايش‌ :پردازند،
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‌به‌طور‌مستقیم‌و‌غیرمستقیم‌ترويج‌می‌سريال کنند‌بیش‌از‌‌هايی‌که‌روابط‌آزاد‌جنسی‌را

‌ها‌تاثیردارند.‌ر‌ازهم‌گسیختگی‌خانوادهها‌د‌ساير‌برنامه

هاي‌نوين‌تصويري‌در‌تغییر‌‌(‌به‌بررسی‌نقش‌و‌تأثیر‌رسانه1939فتحی‌و‌مختار‌پور‌)

سبك‌زندگی‌دانشجويان‌علوم‌و‌تحقیقات‌تهران‌پرداختند‌و‌نتايج‌اين‌تحقیق‌نشان‌داد‌که‌

انجامد‌و‌در‌‌می‌اي‌گیري‌سبك‌زندگی‌ويژه‌هاي‌نوين‌تصويري‌به‌شكل‌استفاده‌از‌رسانه

‌جنبه ‌يك‌از ‌جهان‌هر ‌ارزشی‌و ‌نظام ‌ايجاد‌‌هاي‌مختلف‌سبك‌زندگی، بینی‌متفاوتی‌را

شود‌تا‌افراد‌در‌‌شود‌و‌باعث‌می‌هاي‌گوناگونی‌از‌جانب‌افراد‌می‌کند‌که‌منجر‌به‌کنش‌می

هاي‌مختلف‌زندگی‌خود‌ازجمله‌اوقات‌فراغت‌و‌شیوه‌گذران‌آن،‌نگرش‌به‌ازدواج‌‌حوزه

‌مسرگزينی(‌رفتارهاي‌دينی‌و‌مدگرايی‌از‌الگوهاي‌متفاوتی‌پیروي‌کنند.)شیوه‌ه

‌افراسیابی‌) ‌و ‌بین‌شبكه1934بشیر ‌بررسی‌رابطه ‌به ‌سبك‌‌( هاي‌اجتماعی‌اينترنتی‌و

صورت‌آنلاين‌براي‌کاربران‌‌زندگی‌جوانان‌به‌روش‌پیمايش‌اينترنتی‌و‌ارسال‌پرسشنامه‌به

ها‌‌ه‌نشان‌داد‌افراد‌با‌اهداف‌متنوعی‌عضو‌اين‌شبكهفعال‌کلوپ‌پرداختند.‌نتايج‌اين‌مطالع

‌مهم‌می ‌که ‌دانسته‌شوند ‌سرگرمی ‌را ‌آن ‌شبكه‌ترين ‌در ‌عضويت ‌میان ‌همچنین هاي‌‌اند.

‌اجتماعی‌اينترنتی‌و‌سبك‌زندگی‌جوانان‌ارتباط‌وجود‌دارد.

‌پژوهش ‌تاکنون ‌ايران ‌از ‌خارج ‌رسانه‌در ‌روي ‌بر ‌فراوانی ‌زندگی‌‌هاي ‌سبك ‌و ها

ها‌فته‌است.‌در‌اينجا‌براي‌پرهیز‌از‌طولانی‌شدن‌مطلب‌به‌چند‌مورد‌از‌اين‌پژوهشگر‌انجام

‌شود:‌اشاره‌می

هاي‌اجتماعی‌در‌تغییر‌سبك‌زندگی‌پرداختند‌و‌‌(‌به‌بررسی‌تأثیر‌رسانه4019)‌1نیلندر

‌رسانه ‌که ‌رسیدند ‌نتیجه ‌اين ‌ازجمله‌‌به ‌زندگی ‌سبك ‌گوناگون ‌ابعاد ‌بر ‌اجتماعی هاي

‌گروه ‌با ‌قوي ‌حس ‌ايجاد ‌کاربران، ‌عملی ‌پوشیدن،‌‌تجربیات ‌لباس ‌نوع ‌اجتماعی، هاي

‌نمونه ‌خريد ‌سبك ‌و ‌تأثی‌مصرف ‌پژوهشی ‌دقیقهاي ‌عبارتی ‌به ‌است. ‌بوده تر‌‌رگذار

‌باشند.‌هاي‌اجتماعی‌قدرت‌تغییر‌سبك‌زندگی‌را‌دارا‌می‌رسانه

‌همكارانش ‌و ‌زندگی‌4014)‌4وانگ ‌سبك ‌بر ‌اينترنت ‌از ‌استفاده ‌تأثیر ‌به )

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1.Nylander 

2. Wang and et al. 
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‌عادت‌بزرگ ‌که ‌دادند ‌نشان ‌و ‌پرداختند ‌بیش‌سالان ‌همچون ‌مشخص ‌اينترنتی ازحد‌‌هاي

ها‌و‌استفاده‌از‌اينترنت‌براي‌تخلیه‌هیجانی‌با‌نتترنت‌از‌کافیآنلاين‌بودن،‌دسترسی‌به‌اين

‌بزرگ ‌ارتباط‌عادات‌سبك‌زندگی‌ضعیف‌در ‌اينترنت‌براي‌‌سالان‌در ‌از ‌استفاده ‌اما اند؛

اهداف‌آموزشی‌همچون‌پیدا‌کردن‌اطلاعات‌رابطه‌معنادار‌مثبتی‌با‌سبك‌زندگی‌سالم‌در‌

‌سالان‌دارند.‌بزرگ

‌گراسموك‌يافته ‌از‌4003)‌1هاي ‌کاربران ‌افراطی ‌استفاده ‌که ‌است ‌آن ‌از ‌حاکی )

هاي‌زندگی،‌خواب‌و‌هاي‌مختلفی‌چون‌فعالیتشان‌را‌در‌زمینه‌بوك،‌زندگی‌روزمره‌فیس

‌می ‌اختلال ‌دچار ‌نمیتغذيه ‌افراد ‌اين ‌و ‌و‌کند ‌زندگی ‌امور ‌اداره ‌به ‌گذشته ‌مثل توانند

‌هاي‌خود‌بپردازند.فعالیت

هاي‌ناهموار‌براي‌‌ها‌و‌مجموعه‌داده‌پوششی‌روش‌تحلیل‌(‌از4003)‌4می‌و‌همكارانش

‌نقلیه ‌وسیله ‌کارايی ‌مجموعه‌9آنالیز ‌تئوري ‌از ‌استفاده ‌با ‌نمودند. ‌ناهموار‌‌استفاده هاي

‌تحلیل‌هاي‌زائد‌حذف‌شاخص ‌از ‌استفاده ‌سپس‌با ‌و ‌دست‌‌داده‌پوششی‌شده ‌کارايی‌به ها

‌آمد.

 ارزيابی‌کارايی براي ناهموار هاي‌داده‌پوششی‌تحلیل از (4003)‌2همكارانش و سو

‌DEA ناهموار‌را‌با‌ترکیب‌مدل‌کلاسیك‌DEAمدل‌ ها‌آن نمودند. استفاده تأمین زنجیره

‌ساختند. ناهموار هاي‌مجموعه تئوري و

 تئوري ها،‌داده‌پوششی‌تحلیل از ترکیبی روش يك (4010)‌5همكارانش و يه 

 شكست بینی‌پیش براي ناهموار هاي‌مجموعهو‌ پشتیبان ماشین‌بردار و ناهموار هاي‌مجموعه

ناهموار‌تعداد‌ هاي‌مجموعه تئوري از استفاده با نیز روش اين در استفاده‌نمودند. تجاري

‌ها‌ارزيابی‌کاهش‌يافت.‌شاخص

کنندگان‌حومه‌شهري‌(‌به‌دنبال‌بررسی‌ارتباط‌بین‌سبك‌زندگی‌مصرف4006)‌6وي

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Grasmuck 

2. Mei and et al. 

3. Vehicle Effectiveness Analysis 

4. Xu and et al. 

5. Yeh and et al. 

6. Wei 
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‌ ‌و ‌پیجر ‌از ‌استفاده ‌و ‌انطباق ‌و ‌يافته‌تلفنچین ‌داد. ‌انجام ‌همراه ‌میهاي ‌نشان ‌که‌ها دهند

‌به‌پاسخ ‌همراه ‌تلفن ‌و ‌پیجر ‌شناسايی ‌به ‌تمايل ‌سبك‌‌گويان ‌و ‌شدن ‌غربی ‌ملاك عنوان

‌زندگی‌اجتماعی‌فعال‌دارند.

در‌ادبیات‌موضوعی‌سبك‌زندگی،‌تاکنون‌مطالعات‌متعددي‌از‌رابطه‌سبك‌زندگی‌

‌ام ‌است؛ ‌موردپژوهش‌قرارگرفته ‌رسانه ‌بررسیو ‌دسترس‌و ‌تحقیقات‌در ‌اساس ‌بر شده‌‌ا

‌تابه ‌پژوهشگر، ‌تحلیل‌توسط ‌همراه ‌به ‌ناهموار ‌متغیرهاي ‌از ‌حوزه‌‌داده‌پوششی‌حال ‌در ها

‌رسانه ‌عملكرد ‌به‌سنجش ‌شبكه‌ها ‌ماهواره‌خصوص ‌فارسی‌هاي ‌به‌‌اي ‌توجه ‌با زبان

‌نوآوري‌هاي‌سبك‌زندگی‌جوانان‌استفاده‌شاخص ‌از ‌لذا ‌است. ش‌حاضر‌هاي‌پژوه‌نشده

ها‌با‌متغیرهاي‌ناهموار‌و‌يا‌به‌عبارتی‌استفاده‌‌داده‌پوششی‌استفاده‌از‌رويكرد‌ترکیبی‌تحلیل

هاي‌‌هاي‌پژوهش‌ارزيابی‌شبكه‌باشد‌و‌همچنین‌از‌ديگر‌نوآوري‌می‌RoughDEAاز‌مدل‌

‌در‌اين‌تحقیق‌جهت‌کاهش‌‌اي‌فارسی‌ماهواره ‌از‌اين‌روش‌ترکیبی‌است. ‌استفاده زبان‌با

ها‌قابل‌استناد‌باشد،‌‌ت‌و‌دستیابی‌به‌نتايجی‌که‌حتی‌در‌صورت‌قطعی‌نبودن‌دادهعدم‌قطعی

استفاده‌‌DEAهاي‌ناهموار‌و‌متغیرهاي‌ناهموار‌به‌همراه‌مدل‌‌از‌مجموعه‌تئوري‌مجموعه

‌تحلیل‌می ‌کلاسیك ‌روش ‌تا ‌با‌‌داده‌پوششی‌شود ‌برخورد ‌براي ‌توانمند ‌روش ‌يك ‌به ها

‌شرايط‌عدم‌قطعیت‌تبديل‌شود.

 2شرو

‌روش‌آن‌زمینه ‌نوع‌کاربردي‌است‌و ‌لحاظ‌ماهیتی‌از ‌به -اي‌روش‌تحقیق‌مورداستفاده

شده‌‌اي‌استفاده‌ها‌ترکیبی‌از‌دو‌روش‌میدانی‌و‌کتابخانه‌آوري‌داده‌موردي‌است.‌براي‌جمع

‌روش‌کتابخانه ‌از ‌استفاده ‌با ‌اول ‌مرحله ‌در ‌اين‌صورت‌که ‌به اي‌ادبیات‌موضوع؛‌‌است.

‌پیشین ‌و ‌نظري ‌از‌چارچوب ‌استفاده ‌با ‌دوم ‌مرحله ‌در ‌و ‌شد ‌فراهم ‌تحقیق ‌براي ‌مناسب ه

آوري‌اطلاعات‌شده‌است.‌با‌توجه‌‌اي‌اقدام‌به‌جمع‌زبان‌ماهواره‌هاي‌فارسی‌مستندات‌رسانه

زبان‌بر‌روي‌سبك‌‌اي‌فارسی‌هاي‌ماهواره‌به‌اين‌در‌اين‌پژوهش‌به‌سنجش‌عملكرد‌شبكه

هايی‌که‌بیشترين‌تأثیر‌‌ستیابی‌به‌لیست‌شبكهشده‌است،‌لذا‌جهت‌د‌زندگی‌جوانان‌پرداخته

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Method 
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‌بروي‌سبك‌زندگی‌جوانان‌می ‌پايانرا ‌ضمن‌بررسی‌مقالات، ‌ابتدا ‌در ‌و‌‌نامه‌گذارند، ها

‌شبكه‌مطالعات‌کتابخانه ‌موردبررسی‌تأثیر ‌ماهواره‌اي‌پژوهشی‌در اي‌بر‌‌هاي‌تلويزيونی‌و

اساس‌جامعه‌آماري‌پژوهش‌سبك‌زندگی‌جوانان‌از‌منظر‌بورديو‌انجام‌گرديد؛‌که‌براين‌

‌می ‌تقسیم ‌دودسته ‌حیث‌‌به ‌از ‌تحقیق ‌اين ‌در ‌آماري ‌جامعه ‌که ‌صورت ‌اين ‌به شود.

باشد؛‌‌زبان‌)خارجی‌و‌داخلی(‌می‌شبكه‌فارسی‌6اي‌موردسنجش،‌شامل‌‌هاي‌ماهواره‌شبكه

‌و‌شاخص ‌حیث‌تعیین‌معیارها ‌از ‌انتخاب‌شبكه‌و ‌در ‌شامل‌‌هاي‌اثرگذار  از نفر 170ها،

 شناس،‌جامعه تلويزيونی، تولیدات امر در کارشناسان و اجرايی و علمی مديران اساتید،

‌فرهنگی، ‌که‌می ارتباطات و مجازي فضاي رسانه، تبلیغات، مديريت  به توجه با باشد

 در تبلیغات مسائل نظران‌صاحب از نفر 90 دانشگاه، اساتید از نفر 41 هدفمند گیري‌نمونه

‌امور ارتباطات مرکز و استراتژيك تحقیقات مرکز و بازرگانی هاي‌پژوهش مرکز  و

 کارشناسان از نفر 62 و عمومی روابط حوزه مديران از نفر 21 تهران، شهرداري الملل‌بین

‌می ‌رسانه ‌به‌حوزه ‌اعضاي‌جامعه ‌همه ‌جامعه ‌بودن ‌محدود ‌به ‌توجه ‌با ‌نمونه‌‌باشند. عنوان

‌ ‌به‌روش‌سرشماري‌مورد ‌نظر‌گرفته‌شدند‌و ‌آن‌آماري‌در ‌نتیجه ‌گرفتند‌و پرسش‌قرار

‌شبكه ‌بی‌انتخاب ‌جم، ‌تو، ‌و ‌من ‌ام‌بی‌هاي ‌فارسی، ‌در‌‌بی‌سی ‌جوان ‌راديو ‌و ‌پرشیا سی

هاي‌‌هاي‌نسیم،‌سه،‌آي‌فیلم،‌اول‌و‌تهران‌در‌شبكه‌اي‌خارجی‌و‌شبكه‌هاي‌ماهواره‌شبكه

نامه‌همچنین‌بر‌اساس‌نظرسنجی‌مرکز‌تحقیقات‌صداوسیما‌شبكه‌نسیم‌هفت‌بر‌.داخلی‌بود

‌ ‌از ‌بیش ‌به‌10داراي ‌دارد ‌مخاطب ‌دورهمی»‌که‌طوري‌درصد ‌تكرار‌7/50« ‌درصد،

‌9/15«‌شوتبال»‌درصد،‌1/17«‌شكرستان»‌درصد،‌92»‌کودك‌شو»‌درصد،‌9/97«‌خندوانه»

درصد‌بیننده‌‌‌4/19«نسیم‌آوا»درصد،‌‌6/12«‌ويتامین‌خ»درصد،‌‌1/17«‌شكرستان»‌درصد،

«‌که‌طوري‌درصد‌مخاطب‌داشته‌است.‌به‌10ه‌داراي‌بیش‌از‌برنام‌6اند.‌شبكه‌سه‌هم‌‌داشته

«‌فوتبال‌برتر»‌درصد،‌4/11«‌طبیب»‌درصد،‌7/40«‌سمت‌خدا»درصد،‌‌1/21»عصر‌جديد‌

برنامه‌داراي‌‌5اند.‌شبكه‌يك‌سیما‌نیز‌‌درصد‌بیننده‌داشته‌1/19«‌ها‌اعجوبه»درصد،‌‌4/15

که‌در‌‌طوري‌خود‌ثبت‌کرده‌است.‌بهدرصد‌مخاطب‌را‌در‌مردادماه‌در‌کارنامه‌‌10بیش‌از‌

‌1/14«‌مسابقه‌ايران»‌درصد،‌4/15«‌سیماي‌خانواده»‌درصد،‌4/16»پخت‌‌دست«‌اين‌شبكه
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‌شرقی»‌درصد، ‌آفتاب »2/10‌‌ ‌و ‌ايران‌به‌صبح»درصد ‌خیر ‌داشته‌10« ‌مخاطب ‌.اند‌درصد

‌سريال ‌ورزشی، ‌مسابقات ‌پخش ‌با ‌هم ‌سال ‌مختلف ‌فصول ‌در ‌و‌‌همچنین ‌گوناگون هاي

‌با‌‌نامهبر ‌هر‌سه ‌است‌و ‌متغیر ‌شبكه ‌بین‌اين‌سه ‌بیشترين‌مخاطب‌در هاي‌ترکیبی‌رکورد

هايی‌جهت‌اوقات‌فراغت‌با‌‌هاي‌آموزشی‌در‌موضوع‌سبك‌زندگی‌و‌برنامه‌داشتن‌برنامه

‌.موضوع‌پژوهش‌حاضر‌مرتبط‌هستند

من‌و‌تو‌«‌هاي‌مختلف‌شبكه‌‌هاي‌گوناگون‌در‌بین‌شبكه‌همچنین‌با‌توجه‌به‌پژوهش

‌ماهواره‌پربیننده» ‌شبكه ‌فارسی‌ترين ‌سال‌اي ‌فاصله ‌در ‌‌زبان ‌‌1930هاي بوده،‌‌1935تا

اي‌‌هاي‌ماهواره‌درصد‌بینندگان‌تلويزيون‌70،‌بیش‌از‌1935که‌در‌نظرسنجی‌سال‌‌طوري‌به

‌کرده‌زبان‌به‌نحوي‌برنامه‌فارسی ‌تماشا ‌و‌طی‌يك‌نظرسنجی‌ديگر‌‌هاي‌اين‌شبكه‌را اند؛

اند.‌‌بیشترين‌مخاطب‌و‌روش‌جذب‌را‌داشته«‌اي‌فمیلی‌تري»‌و«‌جم»‌و«‌من‌و‌تو»‌هاي‌شبكه

‌بعد‌از‌مطالعات‌کتابخانه ‌مشورت‌با‌صاحب‌لذا شبكه‌من‌و‌تو،‌‌6نظران‌و‌متولیان‌‌اي‌و‌با

‌بی ‌يك‌بی‌جم، ‌و ‌نسیم ‌سه، ‌فارسی، ‌به‌سی ‌و ‌مطالعه ‌اين‌‌جهت ‌در ‌آماري ‌جامعه منظور

 شوند:‌ها‌به‌سه‌دسته‌تقسیم‌می‌كهطور‌عمومی‌اين‌شب‌پژوهش‌انتخاب‌شدند.‌به

‌کانال‌شبكه ‌به ‌مربوط ‌کانال‌هاي ‌يا ‌و ‌دولتی ‌براي‌‌هاي ‌که ‌کشورهايی ‌مرجع هاي

‌سیستم‌ماهواره ‌دسترسی‌مخاطبین‌خود ‌يا ‌و ‌انتخاب‌کرده‌جذب‌مخاطب‌بیشتر اند‌‌اي‌را

‌شبكه ‌)‌مانند ‌)ZDFهاي ،)CCCT(‌ ،)ZTVهمین‌ ‌و ‌شبكه‌( ‌کشور‌‌طور ‌سراسري هاي

‌IFILMخودمان‌مانند‌سحر،‌جام‌جم،‌

تواند‌يك‌جنس‌)تله‌مارکتینگ(‌‌هاي‌تجاري‌که‌باهدف‌اقتصادي‌می‌دسته‌دوم‌شبكه

 هاي‌پورنو(‌باشد.‌و‌يا‌حتی‌تجارت‌جنسی‌)شبكه

هاي‌تخصصی‌با‌موضوعاتی‌همچون‌‌اي‌مربوط‌به‌کانال‌هاي‌ماهواره‌دسته‌سوم‌شبكه

 مستند‌علمی،‌ورزشی،‌موسیقی،‌تبلیغات‌دينی،‌هنر‌و‌...

‌شبكه ‌محتوايی ‌لحاظ ‌به ‌ماهواره‌همچنین ‌را‌‌هاي ‌پژوهش ‌آماري ‌جامعه ‌شامل اي

 دسته‌تقسیم‌کرد‌که‌در‌ادامه‌به‌آن‌ذکرشده‌است:‌7توان‌به‌‌می

‌‌شبكه‌-1 ‌خبري، ‌‌شبكه‌-4هاي ‌نماهنگ، ‌موسیقی ‌‌شبكه‌-9هاي ‌دينی، ‌-2هاي
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فیلم‌و‌‌-7شو(،‌‌هاي‌گفتگو‌محور‌)تاك‌شبكه‌-6هاي‌مستند،‌‌شبكه-5ري،‌هاي‌تجا‌شبكه

‌کننده.‌سريال‌و‌يا‌سرگرم

‌از‌روش‌وتحلیل‌داده‌جهت‌تجزيه ‌مجموعه‌تئوري‌‌داده‌پوششی‌ترکیبی‌تحلیل‌‌ها ‌با ها

‌مراحل‌انجام‌پژوهش‌به‌اين‌‌هاي‌ناهموار‌و‌متغیرهاي‌ناهموار‌استفاده‌مجموعه شده‌است.

‌صورت‌است:

‌به‌-1 ‌جامع ‌چارچوبی ‌اندازه‌ارائه ‌شبكه‌منظور ‌عملكرد ‌فارسی‌گیري زبان‌‌هاي

‌‌ماهواره ‌شاخص‌پیاده‌-4اي، ‌زندگی‌‌سازي ‌سبك ‌چهارگانه ‌ابعاد ‌اساس ‌بر ‌پژوهش هاي

‌ ‌بورديو، ‌نظريه ‌طبق ‌تحلیل‌-9جوانان ‌مدل ‌متغیرهاي‌‌داده‌پوششی‌تشكیل ‌از ‌استفاده ‌با ها

خواهد‌ داده توضیح ناهموار محیط در‌DEAسیك‌ناهموار‌و‌همچنین‌تغییرات‌مدل‌کلا

‌ ‌از‌سطح‌‌-2شد، ‌استفاده ‌مدل‌با ‌و‌يك‌مدل‌‌ متغیرهاي‌ناهموار ‌تبديل‌گرديده ‌بازه به

‌بازه‌داده‌پوششی‌تحلیل ‌می‌هاي ‌تشكیل ‌‌اي ‌مدل‌‌-5شود، ‌براي ‌مناسب ‌حل ‌روش ‌ارائه با

‌هستند‌به‌گیري‌که‌به‌اي،‌کارايی‌واحدهاي‌تصمیم‌بازه ‌و‌در‌پايان‌‌دست‌صورت‌بازه آمده

‌رتبه ‌)‌روش ‌ضرر ‌حداکثر ‌کمینه 1بندي
MRAرتبه‌ ‌براي ‌بازه‌(، ‌اين ‌مقايسه ‌و هاي‌‌بندي

‌می ‌قرار ‌مورداستفاده ‌‌کارايی ‌انجام‌‌-6گیرد، ‌مختلف ‌سطوح ‌در ‌مدل ‌حساسیت آنالیز

آيد‌و‌‌گیرد‌و‌مقدار‌کارايی‌هريك‌از‌واحدها‌در‌سطوح‌مختلف‌اطمینان‌به‌دست‌می‌می

‌شوند.‌بندي‌می‌گیري‌رتبه‌حدهاي‌تصمیمدرنهايت‌وا

 ساخت مدل

‌Rشود‌و‌‌اي‌از‌اشیا‌باشد‌که‌مجموعه‌مرجع‌يا‌کل‌نامیده‌می‌مجموعه‌Uفرض‌کنید‌

باشد‌لذا‌در‌اين‌صورت‌رابطه‌‌R ⊂ U × Uکه‌‌طوري‌است‌به‌Uارزي‌روي‌‌يك‌رابطه‌هم

Rدر‌اصل،‌شناخت‌در‌مورد‌اعضاي‌‌Uدهد.‌اگر‌‌را‌نشان‌می‌Xيك‌زيرمجموعه‌‌U‌‌،باشد

 هاي‌مجموعه مشخص‌کنیم.‌براي‌درك‌مفهوم‌تئوري‌Rرا‌با‌توجه‌به‌رابطه‌‌Xقصد‌داريم‌

‌(:1314داد‌)پاولاك،‌ ارائه را زير ابتدائی تعاريف توان‌می ناهموار

‌با1تعريف‌ • ‌را ‌تقريب‌بالا ‌بیان‌نشان‌می‌      : ‌و ‌اعضايی‌هست‌که‌‌دهند کننده

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Minimax Regret Approach 
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‌هست.‌Xاحتمالاً‌متعلق‌به‌

‌با4تعريف‌‌ • کننده‌اعضايی‌هست‌که‌‌دهند‌و‌بیان‌نشان‌می‌     :‌تقريب‌پايین‌را

 هست.‌‌Xحتماً‌متعلق‌به‌

• ‌ ‌به9تعريف ‌پايین ‌و ‌بالا ‌تقريب ‌مجموعه ‌دو ‌اختلاف نشان‌‌      صورت‌:

متمم‌‌هستند‌و‌نه‌دقیقاً‌متعلق‌به‌Xکننده‌اعضايی‌هستند‌که‌نه‌دقیقاً‌متعلق‌به‌‌دهند‌و‌بیان‌می

X.‌

‌است: عبارت ناهموار مجموعه تعريف تعاريف، اين با •

‌مجموعه‌2تعريف‌ • :Xاگر‌مرز‌آن‌تهی‌باشد‌و‌مجموعه‌‌‌ ناهموار‌‌Xهموار‌است،

‌است،‌اگر‌مرز‌آن‌غیر‌تهی‌باشد.

بنابراين‌يك‌مجموعه،‌ناهموار‌)غیردقیق(‌است‌اگر‌مرز‌غیر‌تهی‌داشته‌باشد؛‌در‌غیر‌

‌قیق(‌است.اين‌صورت‌مجموعه،‌هموار‌)د

‌اين‌علامت‌5تعريف‌ • ‌با کننده‌‌شود‌و‌بیان‌(‌نشان‌داده‌می (:‌يك‌متغیر‌ناهموار‌را

‌مقیاس ‌تابع ‌)‌1پذير‌يك ‌ناهموار ‌فضاي ‌است.‌π،A،Δ،Ωاز ‌حقیقی ‌اعداد ‌مجموعه ‌به )

‌‌عبارت‌به ‌بورل ‌مجموعه ‌هر ‌براي ‌‌Bديگر، ‌)لئو‌می‌Rاز ‌داد ‌ارائه ‌را ‌زير ‌موارد ،‌2توان

4002:)‌

{   |      } :1رابطه‌     

‌‌[   ] [   ]شكل به ناهموار متغیر يك همچنین ‌که‌‌       که است

(‌به‌مجموعه‌اعداد‌حقیقی‌π،A،Δ،Ωاز‌فضاي‌ناهموار‌)‌      دهنده‌تابع‌مشخصه‌‌نشان

‌ ‌‌Δ=‌{     | }و‌{     | }=Ωاست‌که ‌بورل‌روي‌‌Aو ‌‌Ωجبر سنجه‌‌πو

 لبگ‌است.

‌باشد‌آنگاه:‌ ‌[   ] باشد،‌ ناهموار متغیر (‌يك :‌فرض‌کنید‌)6تعريف‌ •

           { |  {   } :4رابطه                                                        {    

 شود‌و‌(‌نامیده‌می  بین‌متغیر‌خوش‌  که‌مقدار‌‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Measurable Function 

2. Liu 
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           { |  {   } :9رابطه                                                        {    

 شود.‌نامیده‌می‌(  بدبین‌متغیر‌  که‌در‌اين‌حالت‌مقدار‌

بدبین‌متغیر‌‌  بین‌و‌‌خوش‌  به‌ترتیب‌مقادير‌‌       و‌       :‌فرض‌کنید1قضیه‌

‌(:4002هاي‌زير‌برقرار‌است‌)لئو،‌باشند‌آنگاه‌ويژگی‌ ناهموار‌
  {         } و‌‌     {         }    

 است.  يك‌تابع‌صعودي‌و‌از‌چپ‌پیوسته‌‌       

‌است.  يك‌تابع‌نزولی‌و‌از‌راست‌پیوسته‌‌       

0اگر‌ 1)            باشد،‌آنگاه:‌1    1)            و‌(     ) 

0 ‌               باشد،‌آنگاه:‌5    

 5 ‌               باشد،‌آنگاه:‌1   

‌به ‌ذکرشده؛ ‌قضیه ‌تعاريف‌و ‌به ‌توجه ‌)نامعین،‌‌بنابراين‌با ‌ناهموار طورکلی‌يك‌مجموعه

‌می ‌را ‌مشخص‌‌نادقیق( ‌پايین‌آن‌را ‌بالا‌و ‌تقريب‌حد ‌که ‌شناسايی‌کرد ‌بازه ‌چند ‌با توان

شود.‌براي‌مقابله‌با‌عدم‌قطعیت‌يا‌عدم‌اطمینان،‌متغیرهاي‌‌نشان‌داده‌می‌     کند‌و‌با‌‌می

‌بايد ‌از‌‌ناهموار ‌مشكل ‌اين ‌بر ‌غلبه ‌براي ‌مقاله ‌اين ‌در ‌که ‌تبديل‌شوند؛ ‌قطعی ‌مقادير به

شده‌است.‌درنتیجه‌با‌شناسايی‌سطح‌اطمینان‌‌بدبین‌استفاده‌-αبین‌و‌‌خوش‌-αعملگر‌مقدار‌

αاي‌‌هاي‌بازه‌داده‌پوششی‌متغیرهاي‌ناهموار‌مدل‌به‌بازه‌تبديل‌گرديده‌و‌يك‌مدل‌تحلیل‌

‌به‌تشكیل‌می عنوان‌يك‌متغیر‌ناهموار‌باشد‌که‌‌به‌[   ] [   ]  = ξمثال‌اگر‌‌عنوان‌شود.

صورت‌رابطه‌‌توان‌به‌را‌می‌ξبینانه‌براي‌‌باشد،‌سپس‌مقدار‌خوش‌       در‌آن‌

‌(:4003(‌محاسبه‌کرد‌)سو‌و‌همكاران،2)

‌:2رابطه‌
       

 

{
 
 

 
 (1 ⁄[     4]     )   اگر  4  ( 4  )

4 (1   )  (4  1) ⁄[     4]     )   اگر  )

              4           

           
در غیر صورت
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‌(‌محاسبه‌کرد:5صورت‌رابطه‌)‌توان‌به‌را‌می‌ξبینانه‌براي‌‌و‌مقدار‌بد

‌       :5رابطه‌

 

{
 
 

 
 (1  4 ) گر اگر  4   گر  ) 4 ⁄(گر  ) )

4 (1   )   (4  1) گر اگر  ⁄     4 4 ط    ) )

              4           

           
در غیر صورت

 

 

‌ ‌مدل ‌مقدار، ‌دو ‌اين ‌گرفتن ‌نظر ‌در ‌با ‌می‌DEAاکنون ‌ناهموار ‌متغیر ‌يك تواند‌‌براي

 (‌فرموله‌شود:6صورت‌رابطه‌)‌به

‌  Min:‌6رابطه‌

    

(

 
 
 
 
 
 
∑    

      
     

      
    

      

 

   
   

∑    
      

     
      

   
      

 

   
   

            

 

 

باشد‌و‌حد‌پايین‌اين‌متغیر‌‌می‌RDEA(‌حد‌بالاي‌متغیر‌ناهموار‌در‌مدل‌6که‌رابطه‌)

 باشد:‌(‌می7)‌صورت‌رابطه‌ناهموار‌به

Min   7رابطه‌  

    

(

 
 
 
 
 
 
∑    

      
     

      
    

      

 

   
   

∑    
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‌

گیرنده،‌يك‌بازه‌براي‌‌ريزي‌فوق‌براي‌هريك‌از‌واحدهاي‌تصمیم‌با‌حل‌دو‌مدل‌برنامه

‌:(‌نمايش‌داد4توان‌آن‌را‌همانند‌جدول‌)‌شود‌که‌می‌کارايی‌فنی‌هريك‌حاصل‌می

 ای . کارایی بازه1جدول 

DMUn...... DMU3 DMU2 DMU1 DMU 

[   
     

 [.....]   
     

 ] [   
    

 ] [   
    

 هايی‌کارايی‌بازه [ 

‌اي‌داريم:‌منظور‌تعیین‌واحدهاي‌کارا‌و‌ناکارا‌در‌حالت‌بازه‌که‌به

• ‌ ‌تصمیم7تعريف ‌واحد ‌براي ‌اگر :‌‌ ‌DMUoگیري ‌مقدار ‌يك‌، ‌و ‌کارا ‌بالا، کران

    باشد،‌يعنی
    ،کارا‌است،‌در‌غیر‌اين‌صورت‌‌DMUo،‌آنگاه‌   

   ‌DMUo‌

‌ناکارا‌است.

‌‌پس‌از‌مشخص‌شدن‌مدل‌بازه ‌طبق‌تعريف‌Rough DEAهاي‌کارايی‌با ‌نیاز‌7، ،

رد‌که‌بندي‌ک‌اي‌را‌ارزيابی‌و‌رتبه‌هاي‌بازه‌DMUاست‌تا‌با‌استفاده‌از‌تكنیكی‌خاص‌اين‌

‌رتبه ‌براي ‌پژوهش ‌اين ‌‌در ‌)‌DMUبندي ‌ضرر ‌حداکثر ‌کمینه ‌روش ‌از (‌MRAها

گیرنده‌متحمل‌شود،‌‌شده‌است.‌حداکثر‌افت‌کارايی‌که‌ممكن‌است‌يك‌تصمیم‌استفاده

‌شود:‌محاسبه‌می‌1صورت‌رابطه‌‌به

‌:1رابطه‌

            
       

    {  
   

}    
      ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌‌‌‌‌‌‌‌  

‌ ‌معیار ‌بهminimaxبنابراين، ‌را ‌زير ‌شرايط ‌با ‌کارايی ‌بازده ‌کارايی‌‌، ‌بازده ‌بهترين عنوان

 انتخاب‌خواهد‌کرد:

   {       }     {   [   (  
      

)    
      

:3رابطه‌ {[    

ر‌افت‌کارايی‌)کمینه‌حداکثر‌ضرر(‌بندي‌حداکث‌روش‌رتبه‌3و‌‌1هاي‌‌لذا‌با‌توجه‌به‌رابطه 

 (:4003باشد‌)سو‌و‌همكاران‌)‌به‌شرح‌زير‌می‌MRAيا‌

• ‌ ‌کوچك1مرحله ‌و ‌کنید ‌محاسبه ‌را ‌کارايی ‌افت ‌حداکثر ‌افت‌‌( ‌حداکثر ترين
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‌انتخاب‌شود.‌   طور‌مثال‌فرض‌کنید‌کارايی‌را‌انتخاب‌کنید.‌به

‌محاسبه‌کنید‌را‌ازنظر‌حذف‌کنید،‌حداکثر‌افت‌    (4مرحله‌ • کارايی‌را‌مجدداً

‌از‌بین‌بازه‌و‌کوچك ‌)‌ترين‌حداکثر‌افت‌کارايی‌را فرض‌ انتخاب‌کنید. (n-1هاي‌بازده

‌انتخاب‌شود.    کنید

• ‌ ‌و‌    (9مرحله ‌کارايی ‌افت ‌حداکثر ‌مجدد ‌محاسبه ‌کنید، ‌حذف ‌ازنظر را

(‌انتخاب‌کنید.‌n-4نده‌)ما‌هاي‌بازده‌باقی‌ترين‌حداکثر‌افت‌کارايی‌را‌از‌بین‌بازه‌کوچك

 انتخاب‌شود.   فرض‌کنید‌

• ‌ ‌بازه‌2مرحله ‌يك ‌فقط ‌تا ‌کنید ‌تكرار ‌صورت ‌همین ‌به ‌را ‌فوق ‌الگوريتم )

‌صورت‌زير‌است:‌بندي‌نهايی‌به‌باقی‌بماند.‌لذا‌رتبه   کارايی
  1     4       9 

‌DMUشود‌و‌‌حداکثر‌افت‌بازده‌براي‌هر‌بازه‌محاسبه‌می‌DMUبندي‌‌درنتیجه،‌براي‌رتبه

‌با‌کمترين‌حداکثر‌افت‌کارايی،‌کارآمدترين‌است.

 ها یافته

 ها انتخاب شاخص

منظور‌مطالعه‌موردي‌مرتبط‌بر‌اساس‌مدل‌پیشنهادي‌ذکرشده،‌به‌سنجش‌‌در‌اين‌پژوهش‌به

‌شبكه ‌ماهواره‌عملكرد ‌فارسی‌هاي ‌پرداخته‌اي ‌لذا‌زبان ‌است. ‌مقاله‌‌شده ‌اين ‌اصلی هدف

هاي‌ناهموار،‌بلكه‌پیشنهاد‌و‌دستیابی‌به‌مدل‌‌داده‌پوششی‌تنها‌بحث‌در‌مورد‌مدل‌تحلیل‌نه

‌به ‌و ‌تعريف ‌و ‌شناسايی ‌کاربردي ‌مطالعه ‌هر ‌لازمه ‌لذا ‌است. ‌نیز کارگیري‌‌کاربردي

ند‌توانند‌مديران‌را‌در‌فرآي‌هاي‌مناسب‌ارزيابی‌عملكرد‌است‌زيرا‌اين‌اقدامات‌می‌شاخص

‌رشته‌تصمیم ‌ماهیت ‌اساس ‌بر ‌عملكرد ‌معیارهاي ‌ازآنجاکه ‌کنند. ‌هدايت هاي‌‌گیري

‌می ‌انتخاب ‌ادبیات‌‌موردمطالعه ‌مطالعه ‌بود. ‌خواهند ‌متفاوت ‌مختلف ‌شرايط ‌در شوند،

‌نشان‌می دهد‌چراکه‌‌سنجش‌عملكرد‌توجه‌زيادي‌به‌معیارهاي‌عملكرد‌مبتنی‌بر‌هزينه‌را

‌اس ‌باعث ‌معیارها ‌اين ‌درك ‌میسهولت ‌مديران ‌بیشتر ‌انعطاف‌تقبال ‌اما ‌و‌‌شود ناپذيري

ناسازگاري‌آن‌با‌نگاه‌استراتژيك،‌محققان‌را‌وادار‌به‌ايجاد‌چارچوبی‌جديد‌براي‌پوشش‌



 2342تابستان |  33شمارة  | نهمسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 333

‌با‌توجه‌به‌‌ها‌می‌اين‌کاستی کند.‌اين‌تلاش‌منجر‌به‌تولید‌مدل‌مرجع‌خواهد‌شد.‌در‌ابتدا

‌پژوهش ‌مطالعه ‌تحقیق‌و ‌مور‌پیشینه ‌شبكههاي‌گوناگون‌در ‌ارزيابی‌عملكرد ‌مسئله هاي‌‌د

‌فارسی‌ماهواره ‌شبكه‌اي ‌اين ‌در ‌تأثیرگذار ‌عوامل ‌بررسی ‌و ‌بررسی‌‌زبان ‌همچنین ‌و ها

‌خروجی‌هاي‌ورودي‌شاخص ‌و ‌اين‌شاخص‌ها ‌فهرستی‌از ‌تهیه‌شدند‌و‌سپس‌براي‌‌ها، ها

هاي‌سبك‌زندگی،‌‌سال‌سابقه‌فعالیت‌در‌حوزه‌10چندين‌متخصص‌اين‌حوزه‌که‌حداقل‌

‌داشتند‌ارسال‌شد‌و‌از‌آنرس ترين‌معیارها‌را‌در‌‌ها‌خواسته‌شد‌که‌مرتبط‌انه‌و‌فرهنگ‌را

هاي‌کمتر‌ارائه‌دهند.‌سرانجام‌فهرستی‌از‌‌بندي‌بین‌لیست‌انتخاب‌کنند‌و‌موارد‌را‌در‌دسته

‌خروجی‌بود‌استخراج‌شد.‌11ورودي‌و‌‌10معیار‌که‌شامل‌‌41

‌پ ‌از ‌بسیاري ‌محاسبه ‌و ‌دادن ‌نشان ‌بهازآنجاکه ‌مسئله ‌شاخص‌ارامترهاي هاي‌‌عنوان

‌تحلیل‌شناخته ‌مدل ‌بود، ‌دشوار ‌)‌داده‌پوششی‌شده ‌ناهموار ‌اين‌RDEAهاي ‌انجام ‌براي )

هاي‌‌DMUشده‌با‌‌پژوهش‌برگزيده‌شد‌و‌در‌اين‌پژوهش‌سعی‌شده‌است‌از‌مدل‌اصلاح

کنند،‌‌تولید‌میها‌را‌‌زبان‌که‌انواع‌مختلفی‌از‌برنامه‌اي‌فارسی‌هاي‌ماهواره‌بیشتري‌در‌شبكه

‌2و‌جدول‌‌9ها‌به‌ترتیب‌در‌جدول‌‌ها‌و‌خروجی‌سازي‌شود.‌لذا‌اين‌ورودي‌استفاده‌و‌پیاده

‌آورده‌شده‌است:

 های ورودی پژوهش . شاخص6جدول 

 های ورودی ناهموار شاخص

DMU 
بودجه‌شبكه‌

 )میلیارد‌تومان(

دسترسی‌به‌

اطلاعات‌

 )درصد(

ها‌‌مندي‌از‌چهره‌بهره

 )درصد(

هاي‌‌ارزش‌توجه‌به

 دينی‌)درصد(

مندي‌از‌‌بهره

مجوزهاي‌قانونی‌

 )درصد(

 من‌و‌تو
[(4141,‌4111], 

[4111, 4115)] 

[(10,‌79], [71, 

75)] 
[(30,‌10], [15, 14)] [(70,‌60], [65, 69)] 

[(10,‌60], [75, 

65)] 

 جم
[(6600,‌6160], 

[6201, 6911)] 

[(60,‌50], [53, 

55)] 
[(20,‌94], [93, 92)] [(40,‌15], [17, 13)] 

[(60,‌90], [51, 

24)] 

BBC‌
 فارسی

[(660,‌609], 

[622, 694)] 

[(100,‌70], 

[35, 11)] 
[(10,‌74], [73, 72)] [(40,‌10], [11, 12)] 

[(100,‌70], [13, 

79)] 

 سه
[(10,‌71], [77, 

72)] 

[(50,‌95], [21, 

91)] 
[(60,‌90], [25, 91)] [(60,‌20], [50, 25)] 

[(100,‌30], [35, 

34)] 
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 های ورودی ناهموار شاخص

 نسیم
[(20,‌94], [93, 

96)] 

[(50,‌20], [21, 

29)] 
[(60,‌50], [52, 54)] [(50,‌90], [91, 94)] 

[(70,‌90], [55, 

21)] 

 يك
[(20,‌90], [95, 

99)] 

[(90,‌15], [40, 

17)] 
[(10,‌5], [7, 6)] [(10,‌50], [73, 65)] 

[(10,‌60], [73, 

65)] 

DMU 

 ورودی قطعیهای  شاخص

تعداد‌نیروي‌

 انسانی‌)نفر(

تعداد‌ابنیه‌

 )واحد(

هاي‌‌میزان‌حمايت

 مادي‌)میلیارد‌تومان(

هاي‌فنی‌‌تكنولوژي

 )درصد(
 نوآوري‌)درصد(

 30 10 100 1 110 من‌و‌تو

 50 60 15140 9 200 جم

BBC‌
 فارسی

400 1 50 100 70 

 70 50 500 1 100 سه

 10 50 200 1 75 نسیم

 10 60 250 1 400 يك

‌)‌همان ‌جدول ‌از ‌که ‌اهمیت‌9طور ‌و ‌قطعیت ‌عدم ‌وجود ‌خاطر ‌به ‌است، ‌مشخص )

‌بهره‌شاخص ‌محرمانه(، ‌روز، ‌)علمی، ‌اطلاعات ‌به ‌دسترسی ‌شبكه، ‌بودجه ‌از‌‌هاي مندي

‌)شاخص‌چهره ‌بهره‌ها ،)...‌ ‌و ‌ورزشی ‌سیاسی، ‌هنري، ‌ارزش‌هاي ‌به ‌توجه ‌و هاي‌‌گیري

مندي‌از‌مجوزهاي‌قانونی‌‌اي‌بومی،‌آداب‌و‌سنن(‌و‌بهرهه‌فرهنگی‌و‌دينی‌)زبان‌ملی،‌زبان

عنوان‌متغیرهاي‌ناهموار‌و‌ساير‌‌المللی‌به‌هاي‌معنوي‌در‌ساختارهاي‌داخلی‌و‌بین‌و‌حمايت

هاي‌خروجی‌اين‌پژوهش‌نیز‌قطعی‌و‌در‌جدول‌‌هستند.‌همچنین‌شاخص‌1ها‌قطعی‌شاخص

ها‌‌ها‌و‌شنونده‌ها‌و‌بیننده‌د‌برنامهجز‌تعدا‌ها‌به‌(‌آورده‌شده‌است‌که‌واحد‌تمامی‌شاخص2)

‌باشد.‌صورت‌درصد‌می‌به
  

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Deterministic Data 
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 های خروجی . شاخص3جدول 

 های خروجی قطعی شاخص

DMU 
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مه
رنا

د ب
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ده
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شن
و 

ه 
د

ینن
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دا
تع

 

 36 311 1: 01 111 1: 111 111 1: 1: 01 من‌و‌تو

 :6 361 01 11 31 111 01 01 01 01 61 جم

BBC‌
 فارسی

01 01 61 31 11 11 11 01 01 311 36 

 33 311 31 01 31 01 01 01 01 31 01 سه

 :1 331 31 61 31 61 11 1: 00 01 31 نسیم

 10 3:1 0: 1: 111 01 31 11 0 11 01 يك

‌ ‌اين ‌اينكه ‌به ‌توجه ‌با ‌شاخص‌‌شاخص‌5و ‌به‌از ‌ورودي ‌ناهموار،‌‌هاي صورت

‌آن‌اندازه‌غیرقابل ‌محاسبه ‌براي ‌هستند، ‌شانسی ‌نحوي ‌به ‌و ‌دقیق ‌روش‌گیري ‌از ‌‌ها

RoughDEA شده‌است؛‌که‌نحوه‌محاسبه‌در‌ادامه‌آورده‌شده‌است.‌استفاده‌

 نتایج سنجش عملکرد

عنوان‌متغیرهاي‌‌هاي‌ورودي‌و‌خروجی‌به‌به‌خاطر‌وجود‌عدم‌قطعیت‌و‌اهمیت،‌شاخص

‌همان ‌شد. ‌گرفته ‌نظر ‌در ‌به‌ناهموار ‌ناهموار ‌متغیر ‌هر ‌شد ‌ذکر ‌که ‌‌طور  = ξصورت

 [   ] [   ]‌‌ ‌تخصیص‌‌       و ‌براي ‌است. ‌پارامتر ‌چهار ‌شامل ‌که است

‌داده‌پارامتر ‌از ‌مسئله ‌ناهموار ‌متغیرهاي ‌م‌هاي ‌بدينهاي ‌شد، ‌استفاده ‌که‌‌وجود صورت

‌‌کم ‌پارامتر ‌به ‌cترين‌را ‌پارامتر ‌به ‌را ‌بیشترين‌مقدار ،dبرحسب‌بزرگی‌به‌‌‌ ‌مقدار ‌ساير و

‌داده‌شدند.‌bو‌‌aپارامترهاي‌
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هاي‌موجود‌استفاده‌کرد.‌يكی‌از‌‌متغیرهاي‌ناهموار‌نیاز‌به‌تبديل‌دارد‌تا‌بتوان‌از‌مدل

روش‌برش‌آلفا‌است.‌مفهوم‌برش‌آلفا‌در‌بخش‌‌DEAهاي‌تبديل‌متغیرهاي‌ناهموار‌‌روش

شود‌ولی‌ساختار‌اين‌روش‌در‌تئوري‌‌مختلف‌مهندسی‌و‌تئوري‌رياضی‌بسیار‌استفاده‌می

‌هاي‌ناهموار‌بسیار‌متفاوت‌است.‌در‌اين‌روش‌مجموعه

‌‌برش‌داده‌می‌ متغیر‌ناهموار‌در‌سطح‌ مقدار‌اطمینان‌و‌عددي‌بین‌صفر‌و‌‌ شود.

‌کر‌استذ‌يك‌باشد.‌قابل

‌مسئله‌‌گر‌مقدار‌ريسك‌در‌نظر‌گرفته‌نشان‌  شده‌توسط‌تصمیم‌گیر‌در‌برخورد‌با

‌طور‌مثال:‌است.‌به

‌بین‌است‌و‌به‌دنبال‌ريسك‌زياداست.‌باشد،‌تصمیم‌گیر‌خوش‌5   اگر‌

‌باشد،‌تصمیم‌گیر‌خواهان‌ريسك‌متعادلی‌است.‌5   اگر‌

‌کم‌است.باشد،‌تصمیم‌گیر‌بدبین‌و‌مقدار‌ريسك‌او‌‌5   اگر‌

‌ ‌قضیه ‌به ‌توجه ‌اگر1با ، 5 ‌آنگاه:‌1    ؛‌               باشد،

و‌کران‌‌       دهند‌که‌کران‌بالاي‌آن‌يك‌بازه‌تشكیل‌می‌       و‌       بنابراين

شود.‌در‌اين‌پژوهش‌‌[‌نشان‌داده‌می       ,       صورت‌]‌است.‌به‌       پايین‌آن

و‌‌2هاي‌‌از‌برش‌آلفا،‌طبق‌رابطه/.‌استفاده‌شد‌و‌سپس‌بر‌اساس‌اين‌سطح‌3از‌سطح‌آلفاي‌

‌متغیرهاي‌ناهموار‌به‌متغیرهاي‌بازه5 (‌آورده‌5اي‌تبديل‌شدند؛‌که‌اين‌مهم‌در‌جدول‌)‌،

‌شده‌است:

 ای . تبدیل متغیرهای ناهموار به متغیرهای بازه0جدول 

 /.(:برش آلفا )

               
گیرنده  واحدهای تصمیم

(DMUs) 

[03, 30] 
 

[61,‌64] [11,‌14] [6/71,‌2/72] [4033,‌4099] DMU1 

[00, 63] [13,‌16] [2/91,‌6/99] [51,‌54] [6514,‌6421] DMU2 

[:0, 03] [11,‌14] [2/71,‌6/79] [32,‌76] [6/621,‌2/612] DMU3 

[:0, :3] [56,‌22] [52,‌96] [27,‌91] [4/71,‌1/74] DMU4 
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 /.(:برش آلفا )

               
گیرنده  واحدهای تصمیم

(DMUs) 

[33, 60] [26,‌92] [51,‌54] [21,‌24] [2/91,‌6/99] DMU5 

[03, 30] [72,‌56] [3,‌3] [47,‌11] [91,‌94] DMU6 

‌‌مندي‌از‌چهره‌=‌بهره  =‌دسترسی‌به‌اطلاعات،  =‌بودجه‌شبكه،  که =‌توجه‌به‌  ها،

‌‌ارزش ‌دينی، ‌ارزش  هاي ‌به ‌توجه =‌‌ ‌دينی، ‌بهره  هاي ‌قانونی‌‌= ‌مجوزهاي ‌از مندي

‌باشد.‌‌می

‌DMU1همچنین‌ ‌DMU2=‌شبكه‌من‌و‌تو، سی‌‌بی‌=‌شبكه‌بیDMU3=‌شبكه‌جم،

‌ ‌DMU4فارسی، ‌سه، ‌شبكه =DMU5‌ ‌نسیم، ‌شبكه =DMU6می‌ ‌يك ‌شبكه  باشد.‌=

هاي‌حاصل‌تقريبی‌از‌متغیرهاي‌ناهموار‌هستند.‌در‌حال‌حاضر‌متغیرهاي‌ناهموار‌تبديل‌‌بازه

اي‌استفاده‌نمود.‌لذا‌پس‌‌هاي‌بازه‌داده‌پوششی‌توان‌از‌مدل‌تحلیل‌اند‌و‌می‌هايی‌شده‌به‌بازه

‌داده ‌مشخص‌شدن ‌متغیرهاي‌بازه‌از ‌به ‌)که ‌متغیرهاي‌ناهموار اي‌‌هاي‌متغیرهاي‌قطعی‌و

کرده‌و‌مقدر‌کارايی‌کران‌‌7و‌‌6هاي‌‌طبق‌رابطه‌RDEAها‌را‌وارد‌مدل‌‌دند(،‌آنتبديل‌ش

‌شده‌است:‌(‌نشان‌داده6ايم؛‌که‌نتايج‌آن‌در‌جدول‌)‌بالا‌و‌پايین‌را‌به‌دست‌آورده

 ها ای هریک از شبکه . مقادیر کارایی بازه3جدول 

 کارایی بازه گیرنده واحد تصمیم

DMU1 [1,3333]./ 

DMU2 [3333./,3332]./ 

DMU3 [1,3331]./ 

DMU4 [3333./,3331]./ 

DMU5 [1,3337]./ 

DMU6 [3337./,3332]./ 

و‌نتايج‌جدول‌‌7اي‌با‌توجه‌به‌تعريف‌‌منظور‌تعیین‌واحدهاي‌کارا‌و‌ناکارا‌در‌حالت‌بازه‌به

ناکارا‌‌6و‌‌2و‌‌4کارا‌و‌واحدهاي‌‌5و‌‌9و‌‌1گیرنده‌‌(‌مشخص‌شد‌که‌واحدهاي‌تصمیم6)

صورت‌بازه،‌ما‌نیازمند‌يك‌روش‌‌گیري‌به‌هستند.‌پس‌از‌نمايش‌کارايی‌واحدهاي‌تصمیم
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طور‌که‌در‌بخش‌قبل‌ذکر‌شد‌از‌روش‌‌هاي‌کارا‌هستیم؛‌که‌همان‌ين‌بازهبندي‌براي‌ا‌رتبه

کنیم.‌چراکه‌از‌سطح‌اطمینان‌بالايی‌برخوردار‌است‌که‌نتايج‌‌استفاده‌می‌MRAبندي‌‌رتبه

‌باشد:‌آن‌به‌شرح‌زير‌می
R (DMU1) = Max [{1, ‌1 , ‌1 }- 3333./ , 0] = 0001 
R (DMU3) = Max [{1, ‌1 , ‌1 }- 3331./ , 0] = 0004./  

R (DMU5) = Max [{1, ‌1 , ‌1 }- 3337./ , 0] = 0009./  

‌ ‌که ‌است ‌بیشترين‌‌DMU1بديهی ‌بنابراين، ‌است؛ ‌کارايی ‌افت ‌حداکثر ‌کمترين داراي

گیرنده‌ديگر،‌‌را‌حذف‌نموده‌و‌بین‌دو‌واحدهاي‌تصمیم‌DMU1کارايی‌را‌دارد.‌در‌ادامه‌

 کنیم‌که‌به‌شرح‌زير‌است:‌دوباره‌الگوريتم‌بالا‌را‌تكرار‌می

R (DMU3) = Max [{1, ‌1 , ‌1 }- 3331./ , 0] = 0004./  

R (DMU5) = Max [{1, ‌1 , ‌1 }- 3337./ , 0] = 0009./  

کمترين‌حداکثر‌افت‌کارايی‌را‌دارد‌و‌بنابراين‌نسبت‌‌DMU3طور‌که‌مشخص‌است‌‌همان

بندي‌نهايی‌واحدهاي‌‌گیري‌پنجم‌کارايی‌بیشتري‌دارد‌و‌بدين‌ترتیب‌رتبه‌به‌واحد‌تصمیم

 باشد:‌گیري‌به‌شرح‌زير‌می‌تصمیم

DMU1> DMU3> DMU5 

 آنالیز حساسیت

‌آنالیز‌ريزي‌خطی‌می‌هاي‌مهم‌برنامه‌آنالیز‌حساسیت‌يكی‌از‌بخش حساسیت‌بر‌دو‌‌باشد.

‌فرض‌استوار‌است:

کنند،‌متغیرهاي‌وضعیت‌بايد‌‌صورت‌خطی‌تغییر‌می‌که‌پارامترها‌به‌اصل‌اول:‌هنگامی

‌وابسته‌به‌پارامتر‌باشد.‌صورت‌خطی‌به

کنند،‌پارامترهاي‌ديگر‌مدل‌متعاقباً‌نبايد‌روي‌‌که‌پارامترها‌تغییر‌می‌اصل‌دوم:‌هنگامی

‌اين‌پیشمتغیرهاي‌وضعیت‌تأثیر‌داشته‌باشن ‌تا‌زمانی‌که‌تغییر‌پارامترهاي‌مسئله‌‌فرض‌د. ها

‌در‌سطح‌کمی‌باشد،‌برقرار‌هستند.

شده‌است.‌در‌‌عنوان‌پارامتر‌حساسیت‌در‌نظر‌گرفته‌به‌ در‌اين‌مسئله‌سطح‌اطمینان‌
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‌‌4-5بخش‌ ‌‌ مقدار ‌تعريف‌3برابر ‌به ‌بنا ‌شد. ‌نتايج‌ارزيابی‌بیان ‌و ‌شد ‌داده ‌قرار ./–  ‌

‌‌خوش –بین‌و ‌هنگامیبدب‌  ‌ناهموار، ‌‌ین‌يك‌متغیر ‌متغیر ‌‌ که ‌7از ‌تا ‌می‌1/. کند،‌‌تغییر

‌ –مقادير ‌‌خوش‌  ‌و –بین ‌می‌  ‌پیدا ‌تغییر ‌ارزيابی‌‌بدبین ‌نتايج ‌اساس ‌اين ‌بر ‌که کنند؛

‌(‌آورده‌شده‌است:7در‌جدول‌)‌ هاي‌موردبررسی‌در‌سطوح‌مختلف‌‌شبكه

  ها در سطوح مختلف  . نتایج کارایی شبکه0جدول 
DMU                     

DMU1 [1,3337]./ [1,3333]./ [1,3333]./ [1,3331]./ 

DMU2 [1,3334]./ [3333./,3332]./ [3332./,3339]./ [3335./,3332]./ 

DMU3 [1,3336]./ [1,3331]./ [1,3336]./ [1,3337]./ 

DMU4 [3331./,3332]./ [3333./,3331]./ [3331./,3335]./ [3331./,3337]./ 

DMU5 [1,3335]./ [1,3337]./ [3337./,3335]./ [3337./,3336]./ 

DMU6 [3337./,3332]./ [3337./,3332]./ [3331./,3337]./ [3337./,3339]./ 

بندي‌که‌در‌بخش‌قبل‌ذکر‌‌(‌و‌معیار‌رتبه7ها‌در‌جدول‌)‌لذا‌با‌توجه‌به‌نتايج‌کارايی‌شبكه

‌توان‌گفت:‌شد‌می

‌صورت‌زير‌است:‌ها‌به‌بندي‌شبكه‌باشد‌رتبه‌α =.7و‌‌α =.6زمانی‌که‌
DMU1> DMU3 

 صورت‌زير‌است:‌ها‌به‌بندي‌شبكه‌باشد‌رتبه‌α =.9زمانی‌که‌

DMU1> DMU3> DMU5 
 صورت‌زير‌است:‌ها‌به‌بندي‌شبكه‌باشد‌رتبه‌α = 1زمانی‌که‌

DMU1> DMU3> DMU5 > DMU2 
‌اين‌اساس‌می ‌بر ‌‌لذا ‌بیشترين‌افت‌کارايی‌را ‌گرفت‌که ‌دارا‌‌DMU1توان‌نتیجه را

گیري‌کارايی‌بیشتري‌نسبت‌به‌ديگر‌واحدهاي‌‌ديگر‌اين‌واحد‌تصمیم‌عبارتی‌باشد‌و‌به‌می

 گیرنده‌را‌دارد.‌تصمیم

اي‌‌هاي‌ماهواره‌توان‌گفت‌بیشترين‌تأثیرپذيري‌شبكه‌آمده‌می‌دست‌با‌توجه‌به‌نتايج‌به

‌‌ارسیف ‌به ‌توجه ‌با ‌و ‌زندگی ‌سبك ‌روي ‌بر ‌و‌‌2زبان ‌)آرايشی ‌مصرفی ‌هنجارهاي بعد

‌فعالیت ‌انتخاب ‌همسرگزينی‌‌پوششی(، ‌شیوه ‌و ‌بدن ‌مديريت ‌فراغت، ‌اوقات ‌گذران هاي
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بوده‌است‌که‌در‌رتبه‌اول‌قرار‌«‌من‌و‌تو»زبان‌‌اي‌فارسی‌بورديو،‌مربوط‌به‌شبكه‌ماهواره

‌و‌پس ‌بر‌سبك‌زندگی‌جوانان‌‌سی‌بی‌ازآن‌شبكه‌بی‌دارد؛ فارسی‌بیشترين‌تأثیرپذيري‌را

ازآن‌شبكه‌نسیم‌در‌رتبه‌سوم‌و‌شبكه‌جم‌نیز‌در‌‌داشته‌است‌و‌در‌رتبه‌دوم‌قرار‌دارد.‌پس

‌رتبه‌آخر‌قرار‌دارد.

 گیری بحث و نتیجه

‌عرصه‌رسانه ‌در ‌امروزه ‌ماهواره، ‌بین‌هاي‌همگانی‌مانند‌تلويزيون‌و هاي‌گوناگون‌ملی‌و

‌بر‌معرفی‌و‌نشر‌فرهنگالمللی‌د ‌و‌‌ر‌جايگاهی‌قرار‌دارند‌که‌علاوه ‌ارائه هاي‌مختلف‌با

‌زندگی‌و‌علايق‌عمومی‌مردم‌جوامع‌مختلف‌‌توسعۀ‌سبك هاي‌مختلف‌زندگی‌بر‌شیوۀ

‌شبكه‌به ‌عملكرد ‌سنجش ‌باهدف ‌پژوهش ‌اين ‌دارند؛ ‌بسزايی ‌تأثیر ‌جوانان هاي‌‌خصوص

‌توجه‌به‌‌اي‌فارسی‌ماهواره ‌‌زندگی‌جوانان‌از‌منظر‌بورديو‌به‌‌اي‌سبكه‌شاخص‌2زبان‌با

صورت‌کمّی‌به‌مقايسه‌‌هاي‌ناهموار‌انجام‌گرديد؛‌تا‌بتواند‌به‌داده‌پوششی‌وسیله‌مدل‌تحلیل

‌شبكه ‌اساس‌‌هاي‌فارسی‌تأثیر ‌بر ‌بپردازد. ‌سبك‌زندگی‌جوانان ‌داخلی‌بر ‌خارجی‌و زبان

‌سبك‌زندگی‌جوان ‌تأثیرپذيري‌بر ‌اساس‌شاخصنتايج‌پژوهش‌بیشترين‌میزان ‌بر هاي‌‌ان

‌ ‌شبكه ‌را ‌تو»بورديو ‌من‌و ‌پس« ‌است‌و ‌‌داشته ‌سی‌فارسی‌بی‌بی»ازآن‌شبكه ‌و‌« ‌دوم رتبه

‌اند.‌به‌ترتیب‌رتبه‌سوم‌و‌چهارم‌را‌داشته«‌جم»و‌«‌نسیم»شبكه‌

سازي‌‌و‌اهداف‌برنامه«‌من‌و‌تو»اي‌‌شده‌در‌شبكه‌ماهواره‌لذا‌با‌توجه‌به‌محتواي‌ارائه

‌می ‌شبكه، ‌‌اين ‌ماهوارهتوان ‌شبكۀ ‌شبكه‌اين ‌از ‌يكی ‌را ‌ماهواره‌اي ‌استراتژيك‌‌هاي اي

 زبان‌قلمداد‌کرد‌که‌باهدف‌قرار‌دادن‌نسل‌جوان‌در‌پی‌پر‌هاي‌فارسی‌دربین‌شبكه موجود

ها‌و‌تغییر‌سبك‌زندگی‌جوانان‌مطابق‌با‌اهداف‌صاحبان‌آن‌رسانه‌‌کردن‌اوقات‌فراغت‌آن

بیشتر‌باشد،‌جوانان‌بیشتر‌تحت‌«‌من‌و‌تو»شبكۀ‌هاي‌برنامه است.‌لذا‌هرچه‌ساعت‌تماشاي

در‌شبكه‌قرارگرفته،‌نحوه‌مصرف‌)آرايشی‌و‌پوششی(،‌ شده‌تبلیغ‌ هاي‌زندگی‌تأثیر‌سبك

‌فعالیت ‌مصرف‌‌انتخاب ‌همسرگزينی، ‌شیوه ‌و ‌بدن ‌مديريت ‌فراغت، ‌اوقات ‌گذران هاي

سبك‌ تا‌جايی‌که‌فرد‌کندموسیقايی،‌عقايد‌و‌رفتار‌سیاسی‌و‌مذهبی‌و‌غیره‌بیشتر‌تغییر‌می

سی‌‌بی‌بی‌‌گزيند.‌همچنین‌شبكهکند،‌برمیاي‌که‌در‌آن‌زندگی‌می‌زندگی‌مغاير‌با‌جامعه
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اند‌که‌با‌اصرار‌خود‌بر‌رويكرد‌‌اي‌گذاشته‌فارسی‌نیز‌در‌شرايطی‌پا‌در‌عرصه‌رقابت‌رسانه

‌محوري‌مخاطب» ‌بر‌سبك‌زندگی‌جوانان‌و‌تلاش‌برا« ‌اهمیت‌تأثیر‌رسانه ‌ارزش‌و ي‌بر

‌به ‌جوانان ‌اعتماد ‌برداشته‌جذب ‌گام ‌خود ‌مخاطب‌‌سوي ‌در ‌نخبگی ‌حس ‌ايجاد ‌با ‌و اند

توانسته‌محتواي‌تولید‌شده‌خود‌را‌ويژه‌افراد‌تحصیلكرده‌ارائه‌نمايد‌و‌فرد‌با‌دانستن‌آنها‌

خود‌را‌متعلق‌به‌طبقات‌خاص‌اجتماعی‌قلمداد‌کند.‌در‌اين‌میان‌با‌توجه‌رتبه‌سوم‌شبكه‌

هاي‌ملی‌توجه‌‌توان‌نتیجه‌گرفت‌که‌هرچه‌قدر‌مسئولین‌رسانه‌لی‌نسیم‌میزبان‌داخ‌فارسی

‌به‌نیازها‌و‌سلیقه‌مخاطبان‌خود‌بیشتر‌و‌نزديك ‌ارائه‌بیشتر‌برنامه‌خود‌را هاي‌‌تر‌کنند‌و‌با

‌و‌باکیفیت،‌می‌جديد‌و‌متنوع‌و‌سرگرم سوي‌خود‌گام‌‌توانند‌در‌جذب‌مخاطب‌به‌کننده

‌چراکه‌رسانه خصوص‌جوانان‌‌اي‌تأثیر‌فراوانی‌بر‌مخاطبان‌به‌هاي‌ماهواره‌اساسی‌بردارند.

‌اوقات‌ ‌گذراندن ‌و ‌جديد ‌اطلاعات ‌و ‌اخبار ‌به ‌مخاطبان ‌روزانه ‌نیاز ‌از ‌تأثیر ‌اين دارند.

اي‌داراي‌کارکردهاي‌‌هاي‌ماهواره‌آيند.‌رسانه‌ها‌به‌وجود‌می‌گیري‌از‌آن‌فراغتشان‌با‌بهره

و‌رفتار‌مخاطبان،‌تغییر‌فرهنگ‌عمومی،‌اثرگذاري‌‌اي‌درزمینه‌تغییر‌نگرش‌و‌افكار‌پیچیده

‌شكل ‌فرهنگ‌پذيري‌و ‌جوانان، ‌باورهاي ‌مشارکت‌سیاستی‌افراد‌‌بر ‌عمومی، دهی‌افكار

‌نقد‌عملكرد‌دولت‌و‌توجیه‌برنامه‌جامعه‌در‌مناسبت هاي‌آن‌براي‌مخاطبان‌‌هاي‌مختلف،

ي‌سبك‌زندگی‌باشد؛‌ها‌ها‌و‌مؤلفه‌توان‌شاخص‌است؛‌که‌موضوع‌همه‌اين‌کارکردها،‌می

‌رسانه ‌مسئولین ‌که ‌است ‌براين ‌انتظار ‌لذا ‌ماهواره‌و ‌فارسی‌هاي ‌ايجاد‌‌اي ‌با ‌داخلی زبان

کننده‌و‌تفريحی،‌علمی‌‌رسانی،‌اخبار،‌سرگرم‌هاي‌تولیدي‌باکیفیت‌و‌جذاب،‌اطلاع‌برنامه

‌شاخص ‌بیشتر ‌تقويت ‌سرمايه‌به ‌و ‌اعتماد ‌با ‌افراد ‌و ‌بپردازند ‌جوانان ‌زندگی ‌سبك ‌هاي

‌رسانه ‌منابع ‌مصرف ‌به ‌بیشتر ‌حوزه‌اجتماعی ‌در ‌زمینه‌‌اي ‌اين ‌در ‌بپردازند. ‌مذکور هاي

‌گردد:‌پیشنهادهاي‌زير‌ارائه‌می

‌فارسی‌رسانه .1 ‌به‌هاي ‌بايد ‌داخلی ‌شبكه‌زبان ‌با ‌رقابت ‌ماهواره‌منظور اي‌‌هاي

‌برنامه ‌کشف ‌و ‌مداوم ‌تحقیق ‌ضمن ‌تولیدات‌‌خارجی ‌ساعات ‌مخاطب، ‌علاقه ‌مورد هاي

‌با‌نظر‌مخاطب‌خود‌را‌افزايش‌دهند.منطبق‌

‌برنامه .4 ‌در ‌خلاقیت ‌مفهوم ‌به ‌رسانه‌توجه ‌و‌‌سازي ‌علايق ‌بر ‌تمرکز اي،
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‌هاي‌گوناگون‌مخاطبان‌خواسته

‌)گونه .9 ‌ژانرهاي ‌به ‌آوردن ‌برنامه‌روي ‌تولید ‌متنوع، ‌و ‌نو ‌گوناگون‌‌هاي( هاي

 براي‌مخاطبان‌با‌سنین‌و‌سطح‌تحصیلات‌متفاوت

 ها‌نگري‌در‌تولید‌برنامه‌و‌پرهیز‌از‌سطحیتلاش‌براي‌ارتقا‌خبرگی‌ .2

‌آموزش‌شیوه .5 ‌به ‌حل‌براي‌‌توجه ‌راه ‌ارائه ‌موضوعات‌بهداشتی، هاي‌زندگی،

مشكلات‌بین‌فردي‌و‌...‌که‌وجهه‌مفید‌بودن‌براي‌فرد‌در‌زمان‌استفاده‌از‌رسانه‌افزايش‌

 يابد.

 پرهیز‌از‌ارائه‌مفاهیم‌ارزشی‌و‌اخلاقی‌به‌صورت‌مستقیم‌و‌نصیحت‌گونه .6

اي‌خارجی‌بدون‌جايگزين‌‌هاي‌ماهواره‌محدوديت‌آفرينی‌در‌استفاده‌از‌برنامه .7

‌و‌موردعلاقه‌جوانان‌بی‌کردن‌برنامه نتیجه‌خواهد‌بود‌و‌مشكلات‌ديگري‌را‌‌هاي‌سازنده

ريزي‌مناسب‌و‌بلند‌مدت‌فرهنگی‌و‌پرهیز‌از‌‌‌کند؛‌بنابراين‌با‌برنامه‌گريبان‌گیر‌جوانان‌می

توان‌از‌‌هاي‌ديگر‌می‌کند‌يا‌جايگزين‌کردن‌فعالیت‌د‌مقاومت‌میهايی‌که‌ايجا‌سختگیري

‌پیامدهاي‌منفی‌آن‌جلوگیري‌کرد.

‌براي‌خانواده‌اي‌)سواد‌رسانه‌هاي‌رسانه‌آموزش .1 ‌و‌جوانان‌در‌خصوص‌‌اي( ها

ها‌ضروري‌است؛‌درواقع‌اگر‌مخاطب‌‌اي‌خارجی‌در‌مدارس‌و‌نیز‌رسانه‌هاي‌ماهواره‌برنامه

‌واکسینه ‌آگاهی ‌با ‌برنامه‌را ‌ماهواره‌کنیم، ‌نمی‌هاي ‌آناي ‌بر ‌خاصی ‌منفی ‌تأثیر ها‌‌توانند

‌بگذارند.

‌رسانه .3 ‌سواد ‌مشابه ‌که ‌ديگري ‌مخاطب‌مفهوم ‌مقاومت ‌مسئله ‌است،  اي

(Audience Resistance) رسانه‌ ‌مدنظر ‌مقابل‌تغییر ‌تلاش‌‌در ‌رابطه ‌اين ‌در ‌لذا ‌است. ها

سازي‌جوانان‌آنان‌در‌برابر‌‌ی‌و‌ايمنمسئولین‌فرهنگی‌جامعه‌در‌جهت‌کاهش‌ازخودبیگانگ

ريزي‌‌طلبد؛‌که‌اين‌امر‌نیازمند‌برنامه‌تهاجم‌فرهنگی‌بیگانگان‌و‌افزايش‌مقاومت‌آنان‌را‌می

‌خودآگاهی‌‌درازمدت‌براي‌فرهنگ ‌خودباوري‌و ‌به ‌را ‌جامعه ‌افراد سازي‌دينی‌است‌تا

‌ارزش ‌بیان‌تاريخ‌غنی‌کشور، ‌فرهنگ‌کش‌برساند. ‌اين‌دست‌هاي‌انسانی‌حاکم‌در ‌از ور

‌موضوعات‌است.
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‌فارسی‌رسانه .10 ‌خواسته‌هاي ‌انعكاس ‌به ‌داخلی ‌در‌‌زبان ‌مردم ‌مطالبات ‌و ها

هاي‌اقتصادي،‌اجتماعی،‌سیاسی‌و‌فرهنگ‌و‌هنر‌بپردازند‌و‌نوع‌سلیقه‌مصرفی‌آنان‌‌حوزه

‌مذکور‌ ‌به‌دولتمردان‌و‌همچنین‌انعكاس‌برخی‌دستاوردهاي‌نهادهاي‌دولتی‌در‌حوزه را

‌زند.اهتمام‌ور

‌به‌کار‌‌ها‌و‌ساعات‌تولیدي‌برنامه‌لازم‌است‌به‌جاي‌افزايش‌تعداد‌شبكه .11 ‌با ها

هاي‌فاقد‌‌ها‌و‌شبكه‌ها‌افزايش‌يابد‌و‌برنامه‌هاي‌نو‌و‌هنر‌هنرمندان‌کیفیت‌برنامه‌گیري‌ايده

 کیفیت‌از‌رده‌خارج‌شوند

 کاهش‌نیروي‌انسانی‌غیر‌متخصص‌و‌به‌کارگیري‌هنرمندان‌و‌نخبگان .14

 ها‌هاي‌نگه‌داشت‌ساختمان‌هاي‌جاري‌همانند‌هزينه‌هکاهش‌هزين .19

 افزايش‌کیفیت‌تجهیزات‌با‌هدف‌تولید‌محصولات‌با‌کیفیت‌و‌ظرافت‌بیشتر .12

‌تكنیك .15 ‌از ‌آگاهی ‌جهت ‌خدمت ‌حین ‌در ‌پرسنل ‌مداوم ‌روز‌‌آموزش هاي

 ارتباطات

‌برنامه .16 ‌تولید ‌به ‌موسیقی‌توجه ‌کارگیري ‌به ‌سرگرمی، ‌تولید‌‌هاي ‌شاد، هاي

 هاي‌شاد‌در‌دکور‌و‌لباس‌و‌...‌امید‌بخش‌و‌طنز،‌بهره‌گیري‌از‌رنگهاي‌‌برنامه

سرعت‌عمل‌در‌انتقال،‌حقیقت‌گويی‌و‌شفافیت‌در‌انتقال‌اخبار‌و‌ارائه‌برخی‌ .17

‌هدف‌جلوگیري‌از‌شايعه‌سازي‌و‌جلب‌مخاطب‌و‌قدرت‌بخشی‌به‌ ‌با ‌اخبار‌محرمانه از

 مخاطب‌با‌دارا‌شدن‌از‌اطلاعات

 هاي‌تبلیغی‌اي‌برنامه‌هعدم‌پخش‌افراطی‌و‌غیرحرف .11

ها‌و‌بهره‌مندي‌مداوم‌از‌نظرات‌مخاطب‌در‌حین‌‌توجه‌به‌دوسويه‌کردن‌برنامه .13

‌تولید

بهره‌گیري‌از‌لباس،‌لهجه،‌زبان‌و‌آداب‌و‌رسوم‌محلی‌اقوام‌مختلف‌ايرانی‌و‌ .40

 توجه‌به‌آداب‌و‌سنن‌تاريخی‌و‌باستانی

هاي‌موفق‌‌توجه‌به‌چهرهپرهیز‌از‌چهره‌زدگی‌و‌استفاده‌به‌جا‌از‌سلبريتی‌ها‌و‌ .41

 جوان‌و‌خود‌ساخته



 333 |  و همکاران یمظفر.... ؛  ی( براRDEAناهموار ) یها داده یپوشش لیمدل تحل یطراح

‌ارزش .44 ‌فرهنگ‌و ‌به ‌ضربه ‌که ‌بعضی‌خط‌قرمزها ‌از ‌و‌‌عبور ‌نزده هاي‌حاکم

 کند‌امكان‌ايجاد‌تنوع‌در‌تولید‌برنامه‌را‌فراهم‌می

 ايجاد‌حس‌صمیمیت‌با‌مخاطبین‌و‌شادمانی‌و‌جوانی .49

 تعارض منافع

‌تعارض‌منافع‌نداريم.

 سپاسگزاری

‌نوشتن‌اين‌پژوهش‌به‌نحوي‌ياري‌رساندند،‌نويسندگان‌اين‌ ‌از‌کلیه‌کسانی‌که‌در مقاله

‌کمال‌قدردانی‌و‌تشكر‌را‌دارند.

‌

ORCID 
Shahin Mozafari  https://orcid.org/0009-0003-9455-0029 

Morteza Shafiee  https://orcid.org/0000-0003-2926-4168 

Hamid Mahmoodian 

Ataabadi 
 https://orcid.org/0000-0002-0677-2090 

‌
 

  

https://orcid.org/0009-0003-9455-0029
https://orcid.org/0000-0003-2926-4168
https://orcid.org/0000-0002-0677-2090
https://orcid.org/0009-0003-9455-0029
https://orcid.org/0000-0003-2926-4168
https://orcid.org/0000-0002-0677-2090


 2342تابستان |  33شمارة  | نهمسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 334

 منابع

 (‌ ‌ندا ‌مرحمتی، ‌محمدتقی، ‌تبیین‌جامعه1939ايمان، ‌سبك‌زندگی‌‌(، ‌به شناختی‌گرايش‌جوانان

‌.1وپنج،‌شماره‌‌،‌سال‌بیستشناسی‌کاربردي‌جامعهمدرن‌در‌شهر‌شیراز،‌

(،‌طراحی‌الگوي‌1931آذر،‌عادل،‌دانشور،‌مريم،‌خداداد‌حسینی،‌سید‌حمید،‌عزيزي،‌شهريار‌)

‌گروه ‌عملكرد ‌کاري‌ارزيابی ‌تحلیلهاي ‌الگوي ‌بسط ‌و ‌تبیین ‌استوار،‌‌داده‌پوششی‌: هاي

 .92-56،‌صص‌2،‌شماره‌6،‌سال‌بهبود‌مديريت

هاي‌استانی‌صداوسیما‌با‌رويكرد‌‌بندي‌شبكه‌(،‌طراحی‌مدل‌ارزيابی‌و‌رتبه1937بختیاري،‌حسین‌)

‌‌تصمیم ‌معیاره، ‌چند ‌پژوهشگیري ‌ارتباطی‌فصلنامه ‌هاي ‌شماره ‌پنجم، ‌و ‌بیست ‌سال ،4‌

‌.73-101(،‌صص‌32)‌پیاپی

‌) برگر، ‌آسا ‌انتشارات‌ اجلالی. پرويز ي‌ترجمه ،ها‌رسانه تحلیل هاي‌روش (،1930آرتور تهران:

‌.2رسانه،‌چاپ‌ تحقیقات و مطالعات مرکز

‌.6،‌تهران:‌انتشارات‌ثالث،‌چاپ‌هاي‌ذوقی‌تمايز:‌نقد‌اجتماعی‌قضاوت(،‌1933بورديو،‌پیر‌)

هاي‌اجتماعی‌اينترنتی‌و‌سبك‌زندگی‌جوانان:‌‌(،‌شبكه1934بشیر،‌حسن،‌افراسیابی،‌محمدصادق‌)

‌‌مطالعه‌موردي‌بزرگ ‌شماره‌تحقیقات‌فرهنگیترين‌جامعه‌مجازي‌ايرانیان، ‌سال‌پنجم، ،

‌(.17)پیاپی‌1

(‌ ‌هاشم. ‌مرام ‌نیكو ‌لطفی‌فرهاد، ‌حسین‌زاده ‌غلامرضا، ‌1935جهانشاهلو ‌و‌‌داده‌پوششی‌تحلیل(. ها
‌.‌چاپ‌دوم‌تهران:‌انتشارات‌دانشگاه‌آزاد‌اسلامی‌واحد‌علوم‌و‌تحقیقات.کاربردهاي‌آن

(.‌تحلیل‌1932پور،‌صمد،‌میرمحمدتبار،‌سید‌محمد،‌افشار،‌سیمین.‌)‌اقدم،‌صمد،‌عدلی‌زاده‌رسول

‌رسانه ‌ايرانی.‌‌نقش ‌جوانان ‌بین ‌در ‌نوين ‌زندگی ‌سبك ‌به ‌گرايش ‌در ‌اجتماعی هاي

‌.60-99(:‌6)2،‌پژوهشی(‌-شناسی‌معاصر‌)علمی‌‌عههاي‌جام‌پژوهش

(‌ ‌آسیه ‌اجتماعی‌فیس1939سپهري، ‌شبكه ‌کاربر ‌تحلیل‌سبك‌زندگی‌جوانان ،)‌‌ ‌و‌بوك، جوان
‌.19،‌شماره‌رسانه

(،‌بررسی‌تطبیقی‌روابط‌اجتماعی‌سبك‌زندگی‌دينی‌و‌1931سیدي،‌فرانك،‌بیرقی،‌محمدرحیم‌)

‌.41،‌سال‌چهارم،‌شماره‌پژوهش‌دينیران،‌سبك‌زندگی‌مدرن‌با‌تأکید‌بر‌جامعه‌اي

‌.4چاپ‌ آيیژ، ،‌تهران:‌انتشاراتکننده‌مصرف رفتار(،‌1916منصور‌) صمدي،

(‌ ‌الناز ‌رستمی، ‌فردين، ‌رسانه1930علیخواه، ‌مصرف ‌)مطالعه‌(، ‌زندگی ‌سبك ‌و ‌بین‌‌اي ‌در اي



 332 |  و همکاران یمظفر.... ؛  ی( براRDEAناهموار ) یها داده یپوشش لیمدل تحل یطراح

‌ ‌تنكابن(، ‌شهر ‌اجتماعی‌فصلشهروندان ‌علوم ‌پژوهشی ‌و ‌علمی ‌شنامه ‌هفتم، ‌سال ماره‌،

‌بیست‌و‌هشتم.

‌.1چاپ‌ علمی‌و‌فرهنگی، زندگی،‌تهران:‌انتشارات سبك و مصرف (،1933محمد‌) فاضلی،

(‌ ‌علی ‌جعفري، ‌اله، ‌حبیب ‌رسانه1936فتحی، ‌مصرف ‌رابطه ‌زندگی‌‌(، ‌سبك ‌تغییر ‌با اي

‌مطالعات‌ ‌فصلنامه ‌اسلامی(، ‌آزاد ‌دانشجويان‌دانشگاه ‌سال‌هاي‌نوين‌رسانه)موردمطالعه: ،

‌.3شماره‌سوم،‌

هاي‌نوين‌تصويري‌در‌تغییر‌‌(،‌بررسی‌نقش‌و‌تأثیر‌رسانه1939فتحی،‌سروش‌و‌مختار‌پور،‌مهدي‌)

‌دانشجويان‌دانشگاه‌علوم‌و‌تحقیقات‌تهران(،‌ مجله‌مطالعات‌سبك‌زندگی‌)موردمطالعه:
‌.4،‌سال‌ششم،‌شماره‌توسعه‌اجتماعی‌ايران

‌عدلی ‌وحید، ‌)‌قاسمی، ‌مسعود ‌پور، ‌کیان ‌صمد، ‌فضاي‌مجازي‌شبكه1931پور، ‌تعامل‌در هاي‌‌(،

‌مطالعه‌موردي‌فیس بوك‌و‌جوانان‌‌اجتماعی‌اينترنتی‌و‌تأثیر‌آن‌بر‌هويت‌دينی‌جوانان؛

‌.4،‌سال‌نوزده،‌شماره‌دو‌فصلنامه‌علمی‌پژوهشی‌دين‌و‌ارتباطاتشهر‌اصفهان،‌

‌کامران‌) ‌يگانگی، ‌رامین، ‌علی،‌صادقیان، ‌از‌تحلیل1939کريمی، ‌استفاده ‌‌هاي‌داده‌‌هاي‌‌ششیپو‌(،

نشريه‌کنندگان،‌مطالعه‌موردي:‌گروه‌صنعتی‌ايران‌ترانسفور،‌‌ناهموار‌براي‌ارزيابی‌تأمین
‌.202-216،‌صص‌45،‌جلد‌2،‌شماره‌المللی‌مهندسی‌صنايع‌و‌مديريت‌تولید‌بین

‌هاي‌داخلی‌و‌(،‌بررسی‌تأثیر‌رسانه1939شك،‌علی‌)‌بی‌کوهی،‌کمال،‌عباس‌زاده،‌محمد،‌خواجه‌

‌ ‌بین‌شهروندان ‌در ‌دينی ‌زندگی ‌سبك ‌به ‌پايبندي ‌میزان ‌بر ‌تبريز،‌‌15-65خارجی ساله

‌.1،‌سال‌سوم،‌شماره‌امنیت‌و‌نظم‌اجتماعی

‌.11،‌ترجمه:‌ناصر‌موفقیان،‌تهران:‌نشر‌نی،‌چاپ‌تجدد‌و‌تشخص(،‌1931گیدنز،‌آنتونی‌)

‌فاطمه‌) ‌قاديان‌انارمرزي، ‌تأثیر‌شبك1937مصطفوي‌کهنگی،‌فرحناز، اي‌بر‌سبك‌‌هاي‌ماهواره‌ه(،

دستاوردهاي‌نوين‌در‌مطالعات‌علوم‌زندگی‌جوانان‌)مطالعه‌موردي:‌جوانان‌شهر‌بابلسر(،‌
‌.2،‌سال‌اول،‌شماره‌انسانی

‌محمد‌سعید‌) ‌1930مهدوي‌کنی، ‌امام‌صادق،‌دين‌و‌سبك‌زندگی(، ‌انتشارات‌دانشگاه ‌تهران: ،

‌.9چاپ‌

‌ج ‌اولسون، ‌بنو، ‌سیگنايتزر، ‌سون، ‌)‌ینويندال، ‌1937تی ‌نظريه(، ‌ارتباطات‌کاربرد ‌ترجمه‌هاي ،
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