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Abstract:

The purpose of the research was conducted to examine the factors affect-
ing political socialization, with an emphasis on social capital and media 
literacy of the youth of Ahvaz city. This practical research conducted with 
descriptive-survey method based on mixed approach. The statistical pop-
ulation in the qualitative part includes experts in the fields of sociology and 
media. who have the necessary experience and knowledge regarding the 
subject of the research. In the quantitative part, the statistical population 
includes all the residents of Ahvaz between 18 and 35 years old. According 
to the census of 2015, the population of the city was 195,832. According to 
Cochran›s formula, the number of samples is 383 people, and the sampling 
method in the quantitative part was multi-stage cluster. In order to examine 
the data in the qualitative part, open and axial coding was used, and in the 
quantitative part, the method of structural equation modeling was used. The 
results of structural equation analysis show that social capital affects 49% 
and media literacy 33% on the political socialization of Ahvaz youth. It can 
be concluded that social capital and media literacy are among the require-
ments for the development of socialization, especially political socialization 
in the young generation, and they provide the basis for political participation 
and improvement of social behaviors.
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 بررسی  عوامل  مؤثر بر جامعه پذیري سیاسی  با تأکید 
بر سرمایه  اجتماعی و سواد رسانه ای جوانان شهر اهواز

، موسی شهریاری** راضیه آذریان*، یوسف امینی

چکیده
پژوهـش حاضـر بـا هدف بررسـی  عوامـل  مؤثر بـر جامعه پذیري سیاسـی،  بـا تأکید بر 
سـرمایه  اجتماعـی و سـواد رسـانه ای جوانان شـهر اهـواز، طراحی و اجرا شـده اسـت. این 
پژوهـش از لحـاظ هـدف کاربـردی، از نظر شـیوه گـردآوری داده ها، توصیفی ـ پیمایشـی 
و بـر اسـاس رویکـرد، آمیختـه اسـت. جامعـه آمـاری در بخـش کیفـی، خبـرگان حـوزه 
جامعه شناسـی و رسـانه را شـامل می شـود. کـه در خصـوص موضـوع پژوهـش، تجربـه 
و آگاهـی لازم داشـته اند. در بخـش کمـی نیـز جامعـه آمـاری، تمامـی سـاکنان 18 تـا 
35 سـال شـهر اهـواز را دربرمی گیـرد. کـه مطابـق با سرشـماری سـال 1395 تعـداد آنها 
195832 نفـر بـوده اسـت. تعـداد نمونه باتوجه به فرمـول کوکران 383 نفـر در نظر گرفته 
شـده و روش نمونه گیـری در بخـش کمـی به صـورت خوشـه ای چندمرحله ای بوده اسـت. 
به منظـور بررسـی داده هـای بخـش کیفی، از کدگذاری بـاز و محـوری و در بخش کمی، از 
روش مدلسـازی معادلات سـاختاری اسـتفاده شده اسـت. نتایج حاصل از تحلیل معادلات 
سـاختاری نشـان می دهـد کـه سـرمایه اجتماعـی بـه میـزان 49 درصد و سـواد رسـانه ای 
بـه میـزان 33درصـد بـر جامعه پذیـری سیاسـی جوانـان شـهر اهـواز تأثیـر می گـذارد. 
به این ترتیـب، می تـوان نتیجـه گرفـت کـه سـرمایه اجتماعـی و سـواد رسـانه ای ازجملـه 
ملزومـات توسـعه جامعه پذیـری به ویـژه جامعه پذیـری، سیاسـی در قشـر جوان به شـمار 
مـی رود و زمینـه را برای مشـارکت سیاسـی و بهبـود رفتارهای اجتماعی فراهـم می آورند.

کلیدواژه‌ها: جامعه پذیری، رسانه، سرمایه اجتماعی، فضای مجازی، جوانان
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مقدمه
در اجتماع ، شـهروندان  براي تطابق  با شـرایط  اجتمــاعی  و سیاســی،  نیازمنــد 
پــذیرش  ارزش هـای سیاســی  هسـتند. بی تردید یکی  از مهم ترین  کارهــاي ویــژه  
دولت های مــدرن  در درون  یــک  کشــور و یــا محــیط  اجتماعی ـ سیاسی،  تلاش  
در راه  حفظ ، انتقال  و گســترش  ارزش های سیاســی  و اجتمــاعی  نظــام  سیاســی  
خویـش  بـه  نسـل های بعـدي اسـت  چراکـه در صـورت  بی توجهــی  به  ایــن  مهــم،  
تــداوم  کارکردهــاي نظــام  یـاد شـده بـا مشـکل  مواجه  می شـود؛ بـه  ایـن  فرایند، 
جامعه پذیـری سیاسـی  می گوینـد )قلعـه و علمـی، 1398(. جامعه پذیـری سیاسـی  
فراینـدي اسـت  که  بر اسـاس  آن ، جامعـه،  گرایش هـا ، نگرش ها، دانش ها، اطلاعــات  
و خلاصـه  ارزش هـا و معیارهـاي سیاسـی  خـود را از نسـلی  بـه  نسـل  دیگـر منتقـل  
می کنـد. جامعه پذیـری سیاســی،  یکـی  از ابعـاد مهـم  فرهنـگ  و بـه  معنـای  وسـیع  
فراگـردي اسـت  کـه  جامعـه  از طریـق  آن ، فرهنـگ  سیاسـی  خـود را از نسـلی  بـه  
نسـل  دیگـر منتقـل  می کنـد )بردبـار، 1401(. جامعه پذیری سیاسـی  بـا گرایش های 
تــوجیهی  مـردم  و وقایـع  سیاسـی  ارتبـاط  دارد و مقولـه ای اسـت  کـه  توجـه  بـه  
کیفیـت  شـناخت  سیاسـی ، اعتقــادات  و ارزش هـاي یـک  شـهروند را جلـب  می کند 
)عباسـی شـوازی و همکاران، 1401(. جامعه پذیری سیاسـی،  مؤلفه  مهمی  در رشـد 
شـاخص  کیفیـت  در جامعـه  اسـت چراکـه  دسـتاورد فرهنگ  سیاســی  در سـازمان، 
شـکل دهی  و جهـت  بخشـیدن بـه رفتار سیاسـی و ارزش هاسـت  و به منزلـه  تابعی  از 
فرهنــگ  عمومـی ، مفهومی  اسـت  که  سـعی  در ترکیـب  رهیافت های روان شـناختی، 
مـردم شــناختی ، جامعه شـناختی  و تاریخـی  بـراي پـر کردن  خلأ بین  سـطح  تحلیل  
رفتـار سیاسـی  فـردي و سـطح  تحلیل  رفتار سیاسـی  مبتنـی  بر متغیرهاي مشـترک  
جامعـه  دارد )زمانـی و همـکاران، 1401(. در هـر اجتماعـی  محیـط  روانـی  مجموعه  
وسـیعی  از راه هـاي تفکـر و شـیوه هاي اندیشـه  فـرد را دربـاره  جلوه هـا و مصدایـق  
سیاسـی  شـکل  می دهـد کـه  بسـتر ایـن  نگـرش  در سـطح  جامعـه  می توانـد مؤلفـه  

مهمـی  در رشـد شـاخص  کیفیـت  زندگی  باشـد )باقـری و همـکاران، 1398(.
شناسـایی  عوامـل  مرتبـط  و مؤثـر بر جامعه پذیری سیاسـی  در برقراری کیفیــت  
پــذیرش  ارزش هـای سیاســی  جامعـه ،  مسـئله ای بـا ارزش  اسـت  کـه  باید بررسـی  
شـود. می تـوان گفـت ، یکـی  از عواملـی  که  نقـش  بسـزایی  در جامعه پذیری سیاسـی  
ایفـا می کنـد، سـرمایه  اجتماعـی  موجـود در جامعه  اسـت  کـه  در اجتماع  کمتر بــه  
آن  بهـا داده  می شـود )خرمشـاد و سـوری، 1398(. بـا پیشـرفت  روزافـزون  علــم،  
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نقــش  شــهروندان  و ارتباطــات  انسـانی  )سرمایه هاي انسـانی ( در پیشـرفت  جامعه  
بیش  از پیش  آشـکار شـده  اسـت . در دو دهه  اخیر بــه  ســرمایه  اجتماعی  و سـرمایه  
فکـري مـورد توجـه  قرار گرفته انـد و نقش  سـازنده  آنها در پیشـرفت  و عملکـرد برتر 
تأیید شـده  اسـت  )محمـدزاده راونـدی و همـکاران ، 1401(. سـرمایه  اجتماعی  یکی  
از قابلیت هـا و دارایی هـاي مهـم  جامعـه  اسـت  کـه  در نظام  اجتماعی  کشـور کمتــر 
بـه  آن  پرداختـه  می شـود )عزیـزی1 و همـکاران، 2022(. دانشـمندان  بـه  این  نتیجه  
رسـیده اند کـه  سـرمایه  اجتماعی  نقش  مهمـی  در جامعه پذیـری ایفا می کنـد و افراد 
بـراي موفقیـت  بایـد الگوي خاصی  از سـرمایه  اجتماعی  را باتوجه  به  ابعــاد آن  بــراي 
خــود ترسـیم  کننـد )اموارنـی2 و همـکاران ، 2023(. بنابـر نظـر گوشـال 3 )1998( 
سـرمایه  اجتماعی  به منزله  مجموعه ای  از منابع  بالقوه  و بالفعل  اســت  کــه  در شـبکه  
روابـط  افـراد، وجـود دارد، قابـل  دسترسـی  اسـت  و از آن  مشـتق  می شـود. سـرمایه  
اجتماعـی  بــر تصمیم گیـري و پذیرش  ارزش هـا تأثیر می گذارد و نبـود آن  در جامعه  

منجـر به  نبـود جامعه پذیـری می شـود )مولیـادی4 و همـکاران ، 2022(.
امـروزه  موفقیـت  اجتمـاع  را نمی تـوان  تنهـا بـا انباشـت  ثـروت  مـادي و تجهیـز 
بـه  آخریـن  فناوري هـا ارزیابـی  کـرد، زیـرا سـرمایه  مالـی ، فیزیکـی  و انسـانی  بـدون  
سـرمایه  اجتماعـی  فاقـد کارآیـی  مؤثـر اسـت . سـرمایه  اجتماعـی  روابطـی  اسـت  که  
انسـان  بـا کسـانی  که  می شناسـد برقـرار می کنـد؛ یعنی  انـدازه ، کیفیـت  و گوناگونی  
شبکه هــاي کسـب  و کار و شـبکه هاي ارتباطی  شـخصی  که  انسـان  در آنها نقش  دارد 
)مارتیـن5 و همـکاران، 2019(. بــولن6  و اونــیکس7  )1998(، ســرمایه  اجتماعـی  را 
مـاده  خـام  جامعـه  مدنـی  می داننـد که  از میـان  هـزاران  کنـش  متقابل  روزانـه  مردم  
بـه  وجـود می آیـد، ازاین رو، در میان اشـخاص معین و یـا سـاختارهاي اجتماعی  قرار 
نـدارد، بلکـه  در فضاي بین  مردم  دیده می شـود. ســرمایه  اجتماعی ، دارایی  سـازمان ، 
بـازار یـا دولـت  نیسـت ، بلکـه  یـک  پدیـده  از پاییـن  بـه  بالاسـت  کـه  با شـکل گیري 
پیوندهـا و شـبکه هاي اجتماعـی  افـراد بـر مبنـاي اصـول  اعتمـاد، عمـل  متقابـل  و 
هنجارهـاي کنـش  به  وجـود می آید. تقویــت  سـرمایه هاي اجتماعی  ازجملـه  عوامل  
مؤثر در ارتقاي جامعه پذیری اســت  زیــرا کــه  بــر شاخص هاي ارتباطات  اجتماعی  
در جامعـه  تأثیـر مثبتـی  دارد )شـکیبا و همـکاران ، 1395(. بایـد اشـاره  کـرد که اگر 
سـرمایه  اجتماعـی  در جامعـه  نادیـده  گرفته  شـود، بـه  ارتباطات  و مشـارکت  اعضاي 
یــک  جامعـه  خلـل  وارد می شـود و این  معضـل  می تواند ارائـه  آسـایش  و کیفیت  در 

جامعه پذیـری سیاسـی  را دچــار اختـلال  کند )مـددي و همـکاران ، 1392(.
1. Azizi
2. Mwanri
3. Goshal

4. Muliadi
5. Martín
6. Bolen

7. Oniks
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از سـوی دیگـر، ازجملـه عوامـل مؤثر بر جامعه پذیري سیاسـی  در سـطح جامعه، 
سـواد رسـانه ای شـهروندان اسـت. مشـخصه عصـر کنونـی، رسـانه هایی بـا سـرعت 
انتشـار بسـیار زیـاد و گسـترده، بـا ضریـب نفوذ بـالا در میان اقشـار مختلـف جامعه 
اسـت. سـرعت  بـالای انتشـار رسـانه های جمعـی سـبب رشـد نفوذپذیـری آنهـا در 
سـطح جامعـه شـده اسـت. به این ترتیـب، رسـانه ها خواسـته یا ناخواسـته، شـروع به 
جامعه پذیـر کـردن جوانـان و نوجوانـان می کنند در حالـی که این وظیفـه، در درجه 
اول بـر عهـده نهادهایـی همچـون خانـواده، مدرسـه و نهادهـای قـرار دارد )مهرابی، 
2012(. رسـانه می توانـد به صـورت مسـتقیم، تمامـی آحـاد جامعـه را تحـت تأثیـر 
قـرار دهـد امـا تأثیـر مهـم آن از طریـق اثرگـذاری برنهادهایـی چـون خانواده اسـت 
)اسـمارت1، 2018(. رسـانه از ابـزار گوناگونـی بـرای برنامه سـازی برخـوردار اسـت و 
می توانـد مفاهیـم را در قالب هایـی متنـوع و جـذاب بـه مخاطـب عرضه کنـد. پیامد 
اثرگـذاری رسـانه را می تـوان در دو قالـب پیامدهـای مثبـت همچون افزایش سـطح 
آگاهـی اعضـای خانـواده در زمینه های مختلف ازجمله موضوعات و مسـائل جسـمی، 
روحـی و اصـلاح رفتـار فـردی و جمعی و پیامدهای منفی در سـطح جامعه مشـاهده 

کرد )فخرالسـادات، 2006(.
یوینگسـرتون2 )2011( سـواد رسانه ای را توانایی دسترسـی به رسانه ها و درک و 
ارزیابـی انتقـادی جنبه هـای مختلف محتوای آنها برای توسـعه ارتبـاط در زمینه های 
گوناگـون می دانـد. او معتقـد اسـت کـه در حـال حاضـر در بسـیاری از کشـورهای 
دنیـا، آمـوزش سـواد رسـانه ای بـه اقشـار مختلـف مـردم آغـاز شـده و ایـن موضـوع 
اهمیـت خـود را پیـدا کـرده اسـت. هرچنـد تمـام ایدئولوژی هـای رسـانه ای منفـی 
نیسـتند و رسـانه ها ایدئولوژی هـای مثبـت هـم دارنـد افرادی که از سـواد رسـانه ای 
کمتـری برخوردارنـد، لازم اسـت پیام هـای رسـانه ای را همان گونـه که رسـانه ها ارائه 
می کننـد، بپذیرنـد و میخ هـای گـرد پیام های رسـانه ای را در سـوراخ های چهارگوش 
و مربـع شـکل زندگـی خود چفت کننـد و تطبیق دهند. از نظر جیمـز پاتر، مجموعه 
چشـم اندازهایی کـه مـا به طـور فعالانـه بـرای قرار گرفتـن در مقابـل رسـانه ها از آن 
بهره بـرداری می کنیـم تـا معنـای پیام هایـی را کـه بـا آنهـا مواجه می شـویم تفسـیر 
کنیـم؛ سـواد رسـانه ای نامیـده می شـود )پاتـر، ترجمـه کاووسـی، 1398(. او سـواد 
رسـانه ای را الگویـی چندعاملـی می دانـد کـه سـاختارهای دانـش، منبـع شـخصی 
وظایـف پـردازش اطلاعـات و مهارت هـا و توانایی هـا عامل های مدل سـواد رسـانه ای 

آن هسـتند )پاتـر، ترجمه کاووسـی، 1398(.
1. Smart 2. Ewingserton
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بااین حـال راگنـدا1 و همـکاران )2020( همچنین کالدرون گومز2 )2021( سـواد 
دیجیتالـی را ازجملـه نیازهـای سـازمان ها، فرهنگ هـا، برندهـا و افـراد بـرای جلـب 
 نظرهـا و افزایـش اثرگـذاری بـر افـکار و نگرش هـا عنـوان کرده انـد. لـی3 )2022( 
سـواد رسـانه ای را عاملـی در جهـت توسـعه حمایت هـای اجتماعـی دانسـته اسـت. 
ساکسـون4  و جیـو5 )2020( و پانـگ6 )2022( نیـز بهره گیـری از فضـای مجـازی 
از عوامـل تسـهیل کننده توسـعه سـرمایه اجتماعـی معرفـی کرده انـد،  موجـود را 
همچنان کـه ونـگ7 )2023( توسـعه سـرمایه اجتماعـی را از عوامـل مهـم ارتقـای 

جایـگاه برنـد چـه در حـوزه شـخصی و چـه در حـوزه سـازمانی دانسـته اسـت.

پیشینه پژوهش
تأثیرگـذاری  »مقایسـه  عنـوان  بـا  را  پژوهشـی   )1401( همـکاران  و  جلالـی 
شـبکه های نوین و سـنتی بر جامعه پذیری سیاسـی دانشـجویان« به انجام رسانده اند. 
یافتـه اجمالـی پژوهـش این اسـت کـه آنـان حاکـی از تأثیرگـذاری شـبکه نوین در 
همـه مؤلفه هـای اصلـی جامعه پذیـری سیاسـی )شـناخت نظـام سیاسـی، شـناخت 
چهره هـای سیاسـی، ارزش هـای سیاسـی، اعتمـاد سیاسـی و مشـارکت سیاسـی( 
در جهـت جامعه پذیـری غیررسـمی بـوده در حالـی کـه شـبکه سـنتی همسـو بـا 
جامعه پذیری رسـمی تأثیرگذاری بیشـتری داشـته اسـت؛ البته  شـبکه های اجتماعی 
مجـازی در برخـی از مؤلفه هـای جامعه پذیـری سیاسـی تأثیرگذارتـر بوده انـد؛ امـا 
شـبکه سـنتی )خانواده و مدرسـه( نیز کارکرد خـود در جامعه پذیری از دسـت نداده 
و در برخـی از مؤلفه هـا همچون اعتماد سیاسـی، تأثیرگذاری بیشـتری از شـبکه های 

اجتماعـی مجازی داشـته اسـت.
 محمـدزاده راونـدی و همـکاران )1401( پژوهشـی را بـا عنـوان »تبییـن رابطه 
جامعه پذیـری سیاسـی و سـرمایه  اجتماعـی بـا مشـارکت سیاسـی شـهروندان« بـه 
انجـام رسـانده اند. یافته هـای پژوهش آنان نشـان می دهـد که بین سـرمایه اجتماعی 
با مشـارکت سیاسـی و نیز جامعه پذیری سیاسـی با مشـارکت سیاسـی همبسـتگی 

بالایی وجـود دارد. 
خرمشـاد و سـوری )1398( در پژوهـش خـود دریافته انـد کـه  بـا افزایش  سـطح  
اعتمــاد نهــادي در دانشگاه هاي دولتــی  شــهر تهــران  میــزان ، اثربخشی  آنها  بر 

جامعه پذیـري سیاسـی  دانشـجویان  مقطـع  کارشناسـی  افزایـش  می یابـد.

1. Ragnedda
2.  Calderon Gomez
3. Lee

4. Saxton
5. Guo
6. Pang

7. Wong
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راسـخ  و همـکاران  )1398( پژوهشـی را بـا عنـوان »تأثیـر محیـط  آموزشـی  و 
رسـانه هاي ارتباط جمعی  بــر جامعه پذیری سیاســی  دانشـجویان  دانشـگاه  شـیراز« به 
انجـام رسـانده اند. یافته هـاي پژوهش آنان  نشـان  داده اسـت که  بین  سـطح  تحصیلات ، 
رشته  تحصیلی  دانشجویان  قبل  از ورود به  دانشگاه  و دانشــکده اي کــه  در آن  تحصـیل  
می کننـد بـا جامعه پذیری سیاسـی  ارتباط برقرار  اسـت ، درحالی کــه  ارتبــاطی  بــین  
اســتفاده  سیاســی  از رسـانه های ارتباطی  و گرایش  به  اسـتفاده  آنها  مشاهده  نمی شود. 
نتیجه  کلی  پژوهش  نشــان  می دهد کــه  محـیط  آموزشــی  دانشگاه  به مراتب  بیشتر از 

عوامـل  بیرونـی  بر جامعه پذیري سیاسـی  دانشـجویان  تأثیـر دارد. 
احمدپـور ترکمانـی و همکاران )1396( در پژوهشـی با عنوان »نقش شـبکه های 
اجتماعـی مجـازی در جامعه پذیـری سیاسـی جوانـان شـهر تهـران« دریافته انـد که 
یـا  غیررسـمی  سیاسـی  جامعه پذیـری  بـا  همسـو  مجـازی  اجتماعـی  شـبکه های 
به عبارت دیگـر، مغایـر بـا آنچه جامعه پذیری سیاسـی رسـمی اسـت، عمـل می کنند 
)منظـور از جامعه پذیری سیاسـی رسـمی در این پژوهش، جامعه پذیـری مورد تأکید 
دولت ها و نظام های سیاسـی اسـت، جامعه پذیری سیاسـی رسـمی، روندی آموزشـی 
اسـت کـه به انتقـال هنجارها و رفتارهای پذیرفتنی نظام سیاسـی مسـتقر، از نسـلی 
بـه نسـل دیگـر کمک می کنـد. در بحـث جامعه پذیری غیررسـمی به نقـش اینترنت 

و شـبکه های مجازی اشـاره  شـده است(. 
ایور و راد )1396( پژوهشـی را با عنوان »بررسـی عوامـل اجتماعی جامعه پذیری 
بومـی  دانشـجویان  بیـن  بـه دموکراسـی در  بـا میـزان گرایـش  سیاسـی مرتبـط 
دانشـگاه های شـهر مهابـاد« بـه انجـام رسـانده اند. نتایـج حاصـل از تحلیـل داده هـا 
حکایـت از تأییـد فرضیه هـای اصلـی پژوهـش دارد کـه بـر ایـن اسـاس بیـن میزان 
جامعه پذیـری سیاسـی و میـزان گرایـش بـه دموکراسـی رابطـه معنـاداری دیـده 
می شـود و میـزان گرایـش بـه دموکراسـی و جامعه پذیـری سیاسـی در حد متوسـط 
به بالاسـت. همچنین رابطه بین عوامل اجتماعی ازجمله مشـارکت سیاسـی، آگاهی 
 سیاسـی، قوم گرایی و انسـجام  سیاسـی با میزان گرایش به دموکراسـی معنادار اسـت 

و تنهـا رابطـه اعتمـاد سیاسـی بـا میـزان گرایش بـه دموکراسـی تأیید نمی شـود. 
ویلیامـز1 )2019( در پژوهـش خـود نشـان داده اسـت که بین سـرمایه  اجتماعی  

و جامعه پذیری سیاسـی  همبسـتگی  معناداري وجـود دارد. 

1. Williams
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مورتـی1  )2018( در پژوهشـی با عنوان »چشـم انداز هزینه  رسـانه هاي اجتماعی  
ســازمانی  و جامعه پذیـری ســازمانی« اظهـار کـرده اسـت کـه بـه منظـور بررسـی  
عمیـق  چگونگـی  تأثیرگـذاري رسـانه هاي اجتماعـی  بـر جامعه پذیری، مــا از نظریه 
ارزان قیمـت  فنـاوري بـراي کشـف  قیمت هـای مختلـف  درجـه  یـک  و کـه  از سـوی  
گروه هـای مختلــف  بازیگـر و نتایـج  مختلـف  ناشـی  از ایـن  حقایق  کشـف  می شـود، 
بهـره می بریـم. سـپس  پنـج  سـازکار تولیـدي ـ دور زدن  بوروکراسـی ، چشـم انداز 
اجرایـی ، پیشـرفت  شـخصی ، شـناخت  نــام  و تقویت کننـده  روحیــه  را شناسـایی  
می کنیـم کـه  توضیـح  می دهـد  چگونه  واقعی  شـدن  رشـته  هاي مختلــف  هزینــه  از 

سـوی  گروه هـای مختلـف  کاربـران  هشـت  نتیجـه  متفـاوت  را تولیـد می کنـد. 
شـوارزر2 )2011( در پژوهشـی بـا عنـوان »جامعه پذیري سیاسـی به عنوان عاملی 
براي اشـتغال سیاسـی و مشـارکت سیاسـی« به چندین عامل تأثیرگذار جامعه پذیري 
بر روي اشـتغال سیاسـی و مشـارکت سیاسـی دانش آموزان 13 و 14 سـاله و ارتباط 
بیـن اشـتغال سیاسـی و مشـارکت سیاسـی آنان توجـه کرده اسـت. از میـان عوامل 
مهـم مشـارکت سیاسـی، خانـواده و همسـالان، به عنـوان عوامـل اولیـه و مدرسـه و 
رسـانه به عنـوان عوامـل ثانویـه در نظـر گرفتـه می شـوند. بر اسـاس نتایـج پژوهش، 
عوامـل اولیـه نسـبت به عوامـل ثانویه تأثیر بیشـتري بـر جامعه پذیـري دانش آموزان 

دارنـد و کـه ایـن امـر نشـان می دهـد کـه از عوامل ثانویه غفلت شـده اسـت.

چارچوب نظری پژوهش
جامعه پذیـری سیاسـی بـه معنـای انتقـال فرهنـگ سیاسـی از نسـلی بـه نسـل 
دیگر و یا شـکل گیری ایسـتارها و هنجارهای سیاسـی فرد در جامعه اسـت. ازاین رو، 
جامعه پذیـری سیاسـی را می تـوان جریانـی مسـتمر در تمـام طـول زندگی دانسـت 
کـه طی آن، شـخصیت سیاسـی افراد شـکل می گیرد. ایـن نـوع از جامعه پذیری و یا 
بـه تعبیـر دیگـر فرهنگ پذیری سیاسـی، همـان انتقال فرهنگ سیاسـی از نسـلی به 
نسـل دیگـر اسـت. جامعه پذیـری سیاسـی، روندی اسـت که فـرد در آن، بـا وظایف، 
حقـوق و نقشـه های سیاسـی خود در جامعه آشـنا می شـود. در ایـن فرایند »فرهنگ 
سیاسـی جامعـه« از نسـلی به نسـل دیگر، یـا از نهادها بـه گروه هـای مختلف جامعه 
انتقـال می یابـد. نهادهـای جامعه پذیری سیاسـی، با انتقـال »فرهنگ سیاسـی«، هم 
شـرایط تـداوم حیـات سیاسـی و نظـام ارزشـی آن را فراهـم می کننـد و هـم سـبب 
ثبـات فرهنگ سیاسـی، اجتماعی و سـنت ها می شـوند )کاتریـن3 و تیلـور4، 2015(.
1. Murthy
2. Schwarzer

3. Catherine
4. Taylor
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در رشـته های علـوم سیاسـی و جامعه شناسـی سیاسـی، تاکنـون پژوهش هـای 
نظـری و عملـی متعددی فهم کارکرد های سیاسـی سـرمایه اجتماعـی در حوزه هایی 
مانند توسـعه سیاسـی و مشـارکت سیاسـی صورت گرفته اسـت. یکـی از حوزه هایی 
کـه در بحـث از کارکردهـای سیاسـی سـرمایه اجتماعـی تاکنـون دور از نظـر مانده، 
نقـش سـرمایه اجتماعـی در جامعه پذیری سیاسـی اسـت. اهمیت این بحـث ازآن رو 
اسـت کـه جامعه پذیـری سیاسـی در هـر جامعـه به طـور عمـده از طریـق نهادهـای 
دولتـی صـورت می پذیـرد و وضعیـت شـاخص های سـرمایه اجتماعی هر نهـاد مانند 
اعتماد، همبسـتگی اجتماعی و مشـارکت سیاسـی بر میزان اثربخشـی جامعه پذیری 
سیاسـی و شـاخص های عمـده آن یعنـی تأثیرگـذاری بـر نگـرش سیاسـی، آگاهـی 
سیاسـی و مشـارکت سیاسـی به مثابه شـاخص های انتخابـی از مفهـوم جامعه پذیری 

سیاسـی بسـیار اهمیت دارد.
ایـن پژوهـش با بهره گیـری از نظریه رابـرت پاتنـام1 )1993( در خصوص مفهوم 
سـرمایه اجتماعـی تنظیـم  شـده اسـت. اولیـن توصیه هـای پاتنـام بـه بحث هـای 
سـرمایه اجتماعـی از اواخـر مطالعـات وی در طـرح دولـت محلـی در ایتالیـا آغـاز 
شـد. او بـا به کارگیـری مفهـوم سـرمایه اجتماعـی می خواسـت تفاوت هـای موجـود 
در التـزام شـهروندی را بـا وضـوح بیشـتری بـه نمایـش درآورد. ازایـن رو، در سـال 
1996 اظهـار کـرد منظـور مـن از سـرمایه اجتماعـی مشـخصات زندگـی اجتماعـی 
یعنـی شـبکه ها، معیارهـا و اعتمـاد اسـت کـه سـبب می شـود تنها شـرکت کنندگان 
در فعالیـت مشـترک کاراتـری بـرای تعقیـب اهـداف مشـترک خـود وارد شـوند. از 
طـرف دیگـر، یکـي از مهم تریـن کارویژه هـاي دولت هـا، حفـظ، نگهداشـت و انتقـال 
ارزش هـاي سیاسـي حاکم اسـت و این مهـم از طریق عوامل مختلفـي تحقق می یابد 
کـه شـبکه هاي اجتماعـي مجـازي یکـي آنهاسـت. جوانـان به عنـوان مهم ترین قشـر 
اسـتفاده کننده از شـبکه هاي اجتماعـي مجـازي، در یکـي از حسـاس ترین مراحـل 

سـني جامعه پذیـری سیاسـي قـرار دارند. 
در زمینـه سـرمایه رسـانه ای نیـز گیدنـز در مـورد تأثیـر رسـانه ها بـر حوزه هـای 
مختلف زندگی اجتماعی به فرایند بازاندیشـی اشـاره دارد. از نظر او، بازاندیشـی فرایند 
تعریـف و بازتعریـف خـود از طریـق مشـاهده و تأمـل در اطلاعـات درباره مسـیرهای 
ممکـن زندگی اسـت )گیدنـز، ترجمه سـعیدی، 1380(؛ البته در فرهنگ های سـنتی 
و مـدرن سـازکار بازاندیشـی متفـاوت اسـت. گیدنـز عقیـده دارد در فرهنگ سـنتی، 
بازاندیشـی بـه صـورت نظارتـی بـر کنـش عمـل می کنـد کـه حفظ کننـده تجربـه و 

1. Putnam
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نمادهـای پیشـین اسـت؛ امـا در فرهنـگ مـدرن، بازاندیشـی به گونـه ای متفاوت تـر 
نسـبت به نظـام سـنتی وارد عمل می شـود. گیدنـز می گویـد؛ در این دوره بازاندیشـی 
وارد مبنـای بازتولیـد می شـود به گونـه ای کـه اندیشـه و کنـش پیوسـته در یکدیگـر 
انعـکاس می یابنـد )گیدنـز، ترجمه سـعیدی، 1380(. از نظـر هارولد لاسـول1 و چارلز 
رایـت 2 رسـانه ها در حکـم انتقال دهنـده فرهنـگ، بـرای انتقـال اطلاعـات، ارزش ها و 
هنجارهـا از یـک نسـل به نسـل دیگـر و از افراد جامعـه بـه تازه واردها، کاربـرد دارند. 
آنهـا از ایـن راه، بـا گسـترش بنیـان تجربـه  مشـترک، انسـجام اجتماعـی را افزایـش 
می دهنـد. رسـانه ها بـا اسـتمرار اجتماعی شـدن پـس از اتمـام آموزش رسـمی و نیز 
بـا شـروع آن در طـول سـال های پیـش از مدرسـه، بـه جـذب افـراد در جامعه کمک 

می کننـد )سـورین و تانـکارد، ترجمه دهقـان، 1381(.
بااین حـال هرچنـد در دهـه اخیـر، بـه روابـط میـان جامعـه و رسـانه بـا هـدف 
بهبـود مسـائل خاصـی همچـون فرهنگ سـازی در سـطح جامعـه پرداختـه شـده، 
ایـن مطالعـات بـه شـکل جامـع و کامـل مـورد بررسـی قـرار نگرفتـه و این مسـئله، 
شـکل گیری خلأهـای پژوهشـی در ایـن حـوزه را بـه دنبـال داشـته اسـت. بررسـی 
نکـردن رونـد بهره گیـری از رسـانه ها در زمینـه جامعه پذیـری به ویـژه نوجوانـان و 
جوانـان، می توانـد سـبب بـروز مشـکلات عمـده ازجملـه ناهنجاری هـای اجتماعـی، 
فرهنگـی و گرایش هـای سیاسـی نامطلـوب در سـطح جامعـه شـود کـه مصادیـق 
اجتماعـی مشـاهده  نافرمانی هـای  بـه  گرایـش  افزایـش  به صـورت  را می تـوان  آن 
کـرد. ازایـن رو، لازم اسـت در زمینـه بهره گیـری از فضـای رسـانه ای بـرای توسـعه 
جامعه پذیـری برنامه ریـزی مناسـبی صـورت گیـرد تـا بتوان بـه نتایج مدنظر دسـت 
یافـت. همچنیـن می تـوان گفـت  توجـه  بـه  بررسـی  عوامـل  مؤثـر بـر جامعه پذیـري 
سیاسـی  شـهروندان ،  مسـئله  و دغدغه  ای در جامعه  اسـت  که  عوامل  مؤثر بر آن  باید 
شناسـایی  شـوند. رشـد شـاخص  جامعه پذیری سیاسـی  به  ابعاد اجتماعی ـ سیاسـی  
مربـوط  اسـت چراکـه؛ ابعـاد اجتماعی  جامعه پذیری سیاسـی،  رشـد بسـزایی  در این  
مقولـه دارنـد و جامعه پذیری سیاسـی  مفهومی  اسـت که  در سـطح  اجتمـاع ، خلأ آن  

احسـاس  می شـود و لازم  اسـت  در ایـن  زمینـه  بررسـی های لازم  صـورت  گیـرد. 
ازایـن رو، مسـئله پژوهـش حاضـر ایـن  اسـت  که  عوامـل  مؤثـر بـر جامعه پذیری 
سیاسـی  کدام اند و سـرمایه  اجتماعی  و سـواد رسـانه ای چه  نقشـی  در جامعه پذیری 

سیاسـی  شـهروندان  دارند؟

1. Harold Laswell 2. Charles Wright
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روش شناسی پژوهش
داده هـا،  گـردآوری  شـیوه  نظـر  از  کاربـردی،  هـدف  لحـاظ  از  پژوهـش   ایـن 
توصیفـی ـ پیمایشـی و بر اسـاس رویکـرد، آمیخته بوده اسـت. در مرحلـه اول، برای 
سـاخت مـدل از روش کیفـی تحلیـل محتـوا و بـرای آزمـون مـدل از روش کمـی 
توصیفـی ـ تحلیلـی از نـوع همبسـتگی مبتنی بر مدل معادلات سـاختاری اسـتفاده 
شـده اسـت. روش پژوهـش آمیختـه از نـوع اکتشـافی متوالـی، یعنی ابتـدا، کیفی و 
سـپس، کمـی بـوده و جامعـه آمـاری در بخـش کیفـی، آن دسـته از خبـرگان حوزه 
جامعه شناسـی و رسـانه را دربرگرفتـه کـه در خصـوص موضـوع پژوهـش از تجربه و 
آگاهـی لازم برخـوردار بوده انـد )انجام حداقـل دو پژوهش در زمینـه موضوع پژوهش 
حاضـر(. تعـداد جامعـه آمـاری، نیـز 41 نفر بوده اسـت. با ایـن افراد مکاتباتـی انجام 
گرفتـه و 34 نفـر برای شـرکت در مصاحبه اعلام آمادگی کرده اند. به ترتیب فهرسـت 
بـا نمونه هـا مصاحبـه شـده و این کار تا رسـیدن به اشـباع نظـری ادامه یافته اسـت. 
در مصاحبـه 12، اشـباع صـورت گرفتـه امـا به دلیل اطمینـان، تا مصاحبـه 16 ادامه 

یافتـه اسـت؛ بنابرایـن روش نمونه گیـری در بخـش کیفی هدفمند اسـت.
جامعـه آمـاری پژوهـش در بخش کمی، شـامل تمامی سـاکنان 18 تا 35 سـاله 
شـهر اهواز بوده که مطابق با سرشـماری سـال 1395 تعداد 195832 نفر را شـامل 
می شـده اسـت. )سرشـماری عمومـی نفـوس و مسـکن سـال 1395(. دلیـل انتخاب 
رده سـنی یـاد شـده نیز این بوده اسـت کـه انتظار مـی رود جمعیت 18 سـال به بالا 
بـه لحاظ آشـنایی با مسـائل سیاسـی که هر شـهروند بایـد از آن برخوردار باشـد، به 
سـطحی از شـناخت نسـبی دسـت یافته باشـند. تعداد حجم نمونه بر اسـاس فرمول 

کوکـران، مشـخص  و باتوجه بـه آن 383 نفر تعیین  شـده اسـت.
شـیوه نمونه گیـری در ایـن پژوهـش، به صـورت خوشـه ای چندمرحلـه ای بـوده، 
روشـی کـه بـرای به دسـت آوردن نمونه نهایی، مسـتلزم چندین مرحلـه نمونه گیری 
اسـت. روال اصلـی کار ایـن بـوده اسـت کـه در مرحلـه اول، جامعـه مـورد مطالعـه 
بـه چنـد منطقـه اصلـی تقسـیم  و سـپس، از درون مناطـق بـزرگ، به طـور تصادفی، 
تعـدادی ناحیـه انتخـاب  و سـرانجام از درون ایـن نواحـی، تعـدادی محلـه به طـور 
تصادفـی برگزیـده شـده اند. تعـدادی بلوک  سـاختمانی نیز به شـکل کامـلًا تصادفی 
 انتخـاب و بـر همیـن اسـاس، طبـق تقسـیم  شـهرداری اهـواز کـه کل شـهر را بـه 
8 منطقـه تقسـیم بندی کـرده اسـت 3 منطقـه و از هـر منطقـه 2 ناحیـه و از نواحی 
انتخاب شـده 3 محلـه از هرکـدام به طـور تصادفی انتخاب شـده اند. ازایـن رو، با به کار 
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بـردن نمونه گیـری خوشـه ای چندمرحلـه ای، می تـوان یک نمونـه معـرف را انتخاب 
کـرد و دقـت بـرآورد مـورد نظـر را افزایـش داد )سـرمد و همـکاران، 1402: 186(. 
 ،KMO توزیـع پرسشـنامه ها، نیـز به صـورت حضـوری بـوده اسـت. شـاخص آزمـون
کفایـت نمونه گیـری را می سـنجد و مقـدار 0/83 بـرای ایـن آزمـون بـه دسـت آمده 

کـه نشـان از کفایت مناسـب نمونه هـا دارد.
بخـش کیفـی پژوهـش به منظـور شناسـایی مقوله هـا و کدهـای باز متغیر سـواد 
رسـانه ای بـا بهره گیـری از مصاحبه و تحلیـل کدهای آن انجام گرفـت. به این منظور 
از مصاحبـه سـاختارنیافته بـا محوریـت شناسـایی ابعاد و مؤلفه های سـواد رسـانه ای 
جوانـان اسـتفاده شـد. ازجملـه سـؤالاتی کـه در مصاحبه پرسـیده شـد، ایـن بود که 
ابعـاد و مؤلفه هـای سـواد رسـانه ای کدام اند؟ چـه مصداق هایی برای سـواد رسـانه ای 
جوانـان می تـوان نـام بـرد؟ و در ادامه سـؤالات جزئی تـری باتوجه به پاسـخ های داده 
شـد پرسـیده شـد. منبع سـؤالات مصاحبه، مطالعات میدانی و مبانی نظری پژوهش 
بـود. بعـد از مصاحبـه با مشـارکت کنندگان در پژوهـش و مکتوب کـردن مصاحبه ها 
و تحلیـل آنهـا، کدهـای اولیـه و در ادامـه، مقوله هـا شناسـایی شـدند؛ به این ترتیـب، 
خروجـی تحلیـل کیفـی پژوهـش، به طراحـی پرسشـنامه سـواد رسـانه ای جوانان با 
16 گویـه و 4 مؤلفـه، به صـورت پنـج گزینـه ای لیکـرت )از کامـلًا موافقـم تـا کامـلًا 
مخالفـم( انجامیـد. در بخـش کمـی نیـز بـرای سـنجش متغیرهـای جامعه پذیـری 
سیاسـی و سـرمایه اجتماعـی از پرسشـنامه های اسـتانداردی کـه بـه ایـن منظـور 

طراحی شـده اند، اسـتفاده شـد.
پرسشـنامه سـرمایه اجتماعی: این پرسشـنامه که بر اسـاس پرسشـنامه سـرمایه 
اجتماعی سـازمانی »ناهاپیت1 و گوشـال2« )1998( طراحی  شـده اسـت. 10 سـؤال 
را شـامل می شـود و در مجمـوع بـه 3 بعُـد سـرمایه اجتماعـی شـناختی، رابطه ای و 
سـاختاری می پـردازد. این پرسشـنامه در پژوهـش کیانی و نظـری )1400( به تأیید 

رسـیده است.
و  هزارجریبـی  سـوی  از  پرسشـنامه  ایـن  سیاسـی:  جامعه پذیـری  پرسشـنامه 
همـکاران )1393( طراحـی شـده اسـت و شـامل 19 گویـه به صـورت پنـج گزینه ای 
لیکـرت )کاملاً موافقـم تـا کاملاً مخالفم( می شـود. روایـی و پایایی این پرسشـنامه در 
پژوهـش هزارجریبـی و همـکاران )1393( بـه تأییـد رسـیده اسـت. در بخش کیفی 
پژوهـش، به منظـور بررسـی روایـی، از قابلیـت باورپذیـری )اعتبـار(، انتقال پذیـری و 

تأییدپذیری اسـتفاده شـده اسـت. )جـدول 1(
1. Nahapiet 2. Ghoshal
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جدول‌1.‌روایی‌و‌پایایی‌بخش‌کیفی

Table 1. Validity and reliability of the qualitative part

روش
Method

نتیجه
Result

روایی

قابلیت باورپذیری 
)اعتبار(

 تأیید فرایند پژوهش از 
تأییدسوی هفت متخصص

استفاده از دو کدگذار برای 
تأییدکدگذاری چند نمونه مصاحبه

نظرهای سه متخصص که در انتقال پذیری
تأییدپژوهش مشارکت نداشتند

تأییدثبت و ضبط تمامی مصاحبه هاتأییدپذیری

پایایی

مطالعه حسابرسی 
فرایند

در اختیار قرار دادن اطلاعات به 
تأییداستادان راهنما و مشاور

توافق درون موضوعی 
دو کدگذار

تحلیل سه مصاحبه از سوی 
پژوهشگر و همکار و مشخص 

ساختن کدهای مشابه و 
غیرمشابه

تعداد کل کدها: 90
تعداد کل توافقات: 41

تعداد کل عدم توافقات: 8
پایایی بین دو کدگذار: 91.1 ٪
بیشتر از 60 ٪ و تأیید پایایی

بـرازش مـدل در سـه بخش بررسـی می شـود: 1( بـرازش مدل هـای اندازه گیری، 
2( بـرازش مدل سـاختاری و 3( بـرازش مدل کلی.

بـرازش مـدل اندازه گیـری به وسـیله ضرایـب بارهـای عاملـی، آلفـای کرونبـاخ و 
پایایـی ترکیبـی مـورد ارزیابـی قـرار می گیـرد و بـار عاملـی از طریق محاسـبه مقدار 
همبسـتگی شـاخص های یک سـازه با آن محاسـبه می شـود؛ اگر این مقدار برابر و یا 
بیشـتر از مقدار 0/4 باشـد نشـان می دهد که واریانس بین سـازه و شـاخص های آن از 
واریانس خطای اندازه گیری آن سـازه بیشـتر بوده و پایایی )بـرازش مدل اندازه گیری( 
در مـورد آن سـازه قابل قبـول اسـت. در این پژوهـش از دو بخش آمـار توصیفی و آمار 
اسـتنباطی بهـره گرفتـه شـده اسـت. در بخش آمـار توصیفـی از آن و درصـد فراوانی 
بـرای بیـان ویژگی هـای دموگرافیـک و توصیفی پژوهش و از شـاخص های کشـیدگی 
و چولگـی، به منظـور بررسـی توزیع داده هـا )طبیعی و یـا غیرطبیعی بودن( اسـتفاده 
شـده اسـت و بـرای بررسـی و پاسـخ بـه پرسـش های پژوهـش و رسـم و تدوین مدل 
اندازه گیری و مدل سـاختاری نیز نرم افزارهای SPSS نسـخه Smart PLS ،24 نسـخه 

4/0 و1Max QDA نسـخه Pro بـه کار گرفته شـده اند.
1. Qualitative Data Analysis
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یافته های پژوهش
نتایـج جمعیت شـناختی بخـش کیفـی نشـان داد کـه 25 درصـد از نمونه ها، زن 
و بقیـه مـرد بوده انـد. دو نفـر )12/5 درصـد( دارای تحصیـلات کارشناسـی ارشـد و 
بقیـه دارای دکتـرا بوده انـد. نتایـج جمعیت شـناختی بخـش کمـی نیـز بیانگـر ایـن 
 اسـت کـه 52/3 درصـد مـرد، 47/7 درصـد زن بوده انـد. بیشـتر افراد مـدرک دیپلم 

)39/2 درصد( داشته اند.
بخش‌کیفی:‌شناسایی‌ابعاد‌و‌گویه‌های‌متغیر‌سواد‌رسانه‌ای

نتایـج حاصـل از 16 مصاحبـه تـا حـد اشـباع نظـری ادامـه یافـت و از طریـق 
کدگـذاری بـاز و محـوری در قالـب 4 مؤلفه کلی مصرف رسـانه ای، سـواد رسـانه ای، 
تولیـد محتـوای رسـانه ای و امکانـات و تجهیـزات رسـانه ای انجـام گرفـت. جدول 2 

نتایـج مربـوط بـه بخـش کیفـی را بـه نمایش گذاشـته اسـت.

جدول‌2.‌کدگذاری‌بخش‌کیفی

Table 2. Coding of the qualitative part

ردیف
Row

مقوله ها
Categories

مفاهیم
Concepts

کد مصاحبه شوندگان
Code of interviewees

1

مصرف‌
رسانه‌ای

میزان حضور در اینستاگرام
 P1, P3, P4, P5, P6, P11, P12,

P13

میزان حضور در تلگرام2
 P5, P6, P7, P8, P9, P12, P13,

P16

P1, P2, P13, P14, P16میزان حضور در واتساپ3

میزان حضور در شبکه های 4
اجتماعی داخلی

 P3, P4, P5, P8, P9, P14, P!5,
P16

میزان حضور در یوتیوب 5
و توییتر

P1, P2, P4, P5, P6, P13, P14

میزان مشاهده تلویزیون 6
داخلی

 P1, P3, P9, P10, P12, P15,
P16

P1, P2, P9, P12, P13, P14میزان مشاهده ماهواره7

P4, P6, P9, P12, P13, P16میزان گوش نمودن به رادیو8
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ردیف
Row

مقوله ها
Categories

مفاهیم
Concepts

کد مصاحبه شوندگان
Code of interviewees

9

سواد‌
رسانه‌ای

توانایی تشخیص اخبار و 
اطلاعات اشتباه و دروغین

 P1, P3, P4, P5, P8, P11, P12,
P13

دانش استفاده از رسانه های 10
مجازی

P2, P3, P4, P5, P8, P9 

دانش استفاده از رسانه های 11
فیلتر شده

P1, P3, P5, P6, P12, P14

توانایی و دانش تفسیر پیام 12
رسانه ها

P1, P3, P4, P5, P6, P15

13
تولید‌
محتوای‌
رسانه‌ای

توانایی تولید محتوا 
)گذاشتن پست و کامنت و ...( 

در فضای مجازی

 P1, P3, P4, P5, P7, P8, P9,
P10

توانایی به اشتراک گذاشتن 14
عکس و ویدئو در رسانه ها

 P1, P2, P8, P10, P12, P13,
P15

امکانات‌و‌15
تجهیزات‌
رسانه‌ای

P1, P3, P4, P5, P15, P16داشتن گوشی های هوشمند

P3, P4, P5, P6, P13, P14داشتن اینترنت پرسرعت16

به منظـور بررسـی مـدل پژوهـش در بخـش کمـی، از روش معـادلات سـاختاری 
اسـتفاده شـد. شـکل 1 مـدل پژوهش در حالت سـاختاری و شـکل 2 مـدل پژوهش 

در حالـت ضرایـب تـی را نشـان می دهد.

ادامه‌جدول‌2.‌
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شکل‌1.‌مدل‌ساختاری‌پژوهش

Figure 1. Structural model of the research

18 
 

امکانات و   .15
تجهیزات 

 ايرسانه

 P1, P3, P4, P5, P15, P16 هوشمند يهایگوشداشتن 
 داشتن اینترنت پرسرعت  .16

P3, P4, P5, P6, P13, P14 

بررسی مدل پژوهش در بخش کمی، از روش معادلات ساختاري استفاده  منظوربه
مدل پژوهش در حالت  2مدل پژوهش در حالت ساختاري و شکل  1. شکل شد

 .دهدمیضرایب تی را نشان 
 . مدل ساختاري پژوهش1شکل 

Figure 1. Structural model of the research 

 
 

 
 . ضرایب تی مدل2شکل 

Figure 2. T-model coefficients 

 
 

شکل‌2.‌ضرایب‌تی‌مدل

Figure 2. T-model coefficients
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 اولین که شودمی استفاده معیار چندین از ،پژوهش ساختاري مدل برازش بررسی در
 کهدرصورتی .است t-values مقادیر همان یا t داريامعن ضرایب ،آنترین اساسی و

 ،نتیجه در و متغیرها بین رابطه صحت از نشان شود، بیشتر 96/1 از اعداد این مقدار
به نتایج مدل پژوهش مشخص باتوجه. دارد 95/0 اطمینان سطح در روابط تأیید

که  هستندداراي میزان ضریب تی معناداري  ،تمامی روابط موجود در مدل شودمی
هاي نتایج مربوط به شاخص 3. جدول دهدرا نشان میمیان روابط  تأثیرمعنادار بودن 
 .دهدمیرا نشان  هابرازش مدل

 هاي برازش مدل پژوهششاخص. 3جدول 
Table 3. Fit indices of the research model 

 سرمایه اجتماعی 
Social capital 

 ايرسانه سواد
Media literacy 

 سیاسی پذیريجامعه
Political socialization 

 0.81 0.80 0.076 آلفاي کرونباخ
 0.75 0.83 0.79 پایایی ترکیبی

Rho 0.77 0.81 0.79 
 0.69 0.57 0.64 (AVEهمگرا )روایی 

2 - - 0.54 
2 - - 0.69 

GOF - - 0.75 

در بررسـی بـرازش مـدل سـاختاری پژوهش، از چندین معیار اسـتفاده می شـود 
کـه اولیـن و اساسـی ترین آن، ضرایـب معنـا داری t یـا همـان مقادیر t-values اسـت. 
درصورتی کـه مقـدار ایـن اعـداد از 1/96 بیشـتر شـود، نشـان از صحـت رابطـه بیـن 
متغیرهـا و در نتیجـه، تأییـد روابـط در سـطح اطمینـان 0/95 دارد. باتوجه بـه نتایج 
مـدل پژوهـش مشـخص می شـود تمامـی روابـط موجـود در مـدل، دارای میـزان 
 ضریـب تـی معناداری هسـتند که معنـادار بودن تأثیـر میان روابط را نشـان می دهد. 

جدول 3 نتایج مربوط به شاخص های برازش مدل ها را نشان می دهد.
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جدول‌3.‌شاخص‌های‌برازش‌مدل‌پژوهش

Table 3. Fit indices of the research model

سرمایه اجتماعی
Social capital

سواد رسانه ای
Media literacy

جامعه پذیری سیاسی
Political  

socialization

0.0760.800.81آلفای کرونباخ

0.790.830.75پایایی ترکیبی

Rho0.770.810.79

)AVE( 0.690.570.64روایی همگرا

R2--0.54

Q2--0.69

GOF--0.75

نتایـج مربـوط بـه شـاخص های بـرازش پژوهـش نشـان داد کـه مقـدار مربـوط به 
آلفـای کرونبـاخ، پایایـی ترکیبی و Rho متغیرهـا در همه مؤلفه ها، بالاتر از 0/7 اسـت و 
ایـن، حکایـت از پایایـی مناسـب مـدل دارد. میزان روایـی همگرا برای تمامـی مؤلفه ها 
بالاتـر از سـطح معیـار 0/5 بـوده کـه مناسـب بـودن آن را نشـان می دهد. روایـی واگرا 
در پژوهـش حاضـر نیـز در قالـب ماتریـس مؤلفـه در مؤلفه، مـورد بررسـی و تأیید قرار 
گرفتـه اسـت. همچنیـن مطابق با شـکل 1 تمامی بارهـای عاملی مربوط بـه مؤلفه های 

پژوهـش، بیـش از 0/4 بوده انـد کـه نشـان دهنده مناسـب بـودن این معیار اسـت.
نتایـج نشـان می دهد، بارهای عاملی هر مؤلفه و سـؤال متغیر اصلـی از بارهای عاملی 

مؤلفه و سـؤال های متغیرهای دیگر بیشـتر اسـت؛ بنابراین روایی واگرا تأیید می شـود.
باتوجه بـه سـه مقـدار 0/19، 0/33 و 0/67 کـه به عنـوان مقادیر ضعیف، متوسـط 
و قـوی بـرای R2 معرفـی  شـده اند و در متغیـر جامعه پذیـری سیاسـی برابـر با 0/54 
شـمرده می شـوند و نشـان از مقـدار متوسـط دارنـد، همچنیـن باتوجه به سـه مقدار 
0/02، 0/15 و 0/32کـه به عنـوان مقادیـر ضعیـف، متوسـط و قوی بـرای Q2 معرفی  
شـده اند و در متغیـر وابسـته، بیشـتر از 0/32 بـه دسـت آمده انـد نشـان از مناسـب 
بـودن ایـن شـاخص دارد و باتوجه بـه سـه مقـدار 0/01، 0/25و 0/32 کـه به عنـوان 
مقادیـر ضعیـف، متوسـط و قـوی بـرای GOF معرفـی  شـده اند و در متغیـر وابسـته، 
بیشـتر از 0/32 به دسـت آمده اند و نشـان از برازش کلی قوی مدل دارند؛ مشـخص 

می شـود مـدل ارائـه  شـده در پژوهـش حاضـر، از برازش مناسـبی برخوردار اسـت.
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جدول‌4.‌نتایج‌مدل‌اندازه‌گیری‌متغیرهای‌پژوهش

Table 4. The results of the measurement model of research variables

روابط
Relationships

ضریب مسیر )بتا(
Path  

coefficient 
)beta(

انحراف معیار
Standard 
deviation

 آماره
t-value

 سطح
معنا داری

Sig.

نتیجه
Result

 سرمایه اجتماعی 
/جامعه پذیری 

سیاسی
معنادار0.4910.679.5060.001

سواد رسانه ای 
/ جامعه پذیری 

سیاسی
معنادار0.3290.0785.2190.001

بـر اسـاس جـدول 4 می توان نتیجه گرفت که مقادیـر t-value برای روابط یاد شـده 
از بـازه 2/58 و 2/58- و ازایـن رو، بـا سـطح اطمینان 99% معنادار هسـتند. از طرفی از 
ضرایـب بتـا می توان دریافت که سـرمایه اجتماعی به میزان 49 درصد سـواد رسـانه ای 

بـه میـزان 33 درصـد بر جامعه پذیری سیاسـی جوانان شـهر اهواز تأثیـر می گذارد.

بحث و نتیجه گیری
پژوهـش حاضـر با هدف بررسـی  عوامـل  مؤثر بـر جامعه پذیري سیاسـی  با تأکید 
بر سـرمایه  اجتماعی و سـواد رسـانه ای جوانان شـهر اهواز، طراحی و اجرا شـده است. 
نتایـج حاصـل از تحلیـل معـادلات سـاختاری نشـان می دهد کـه سـرمایه اجتماعی 
بـه میزان 49درصد و سـواد رسـانه ای بـه میزان 33درصـد بر جامعه پذیری سیاسـی 
جوانـان شـهر اهـواز تأثیـر می گذارد. بررسـی  یافته هـاي آماري مربــوط  بــه  جامعه 
مـورد مطالعـه  شـهروندان ایـن  پژوهـش نیز حاکـی از آن اسـت که  با افزایش  سـطح  
سـرمایه اجتماعی در جامعه، میــزان  اثربخشـی  ایـن موارد بر جامعه پذیري سیاسـی  
شـهروندان افزایـش  می یابـد. به این ترتیـب می تـوان نتیجــه  گرفـت  کـه  واریانـس  
جامعه پذیـری سیاسـی  بـر اسـاس  سـرمایه  اجتماعی  به  شـکل  معنـاداري، پیش بینی  
و مشـخص  می شـود کـه  سـرمایه  اجتماعی و مؤلفه هـای آن  با جامعه پذیری سیاسـی  
رابطـه  مسـتقیمی  دارد. از ایـن رو، یافته هـای پژوهـش حاضـر با یافته های خرمشـاد و 

سـوری  )1398(، ویلیامـز )2019( و مورتی )2018( کاملًا همسـو اسـت.
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در ایـن زمینـه می تـوان اظهـار کـرد؛ جامعه پذیـری نوعـی فرایند کنـش متقابل 
اجتماعـی اسـت که در آن، فـرد هنجارها، ارزش ها و دیگر عناصـر اجتماعی، فرهنگی 
و سیاسـی موجـود در گـروه یا محیـط پیرامون خود را فرامی گیـرد و آن را درونی و با 
شـخصیت خـود، یگانـه می کند. به بیانـی دیگر جامعه پذیـری به معنای همسـازی و 
همنوایـی فـرد باارزش هـا، هنجارهـا و نگرش هـای گروهـی اسـت و اجتماعی شـدن 
سیاسـی، فراگـردی اسـت کـه به واسـطه آن هر فـرد، دانـش و مهارت هـای اجتماعی 
لازم بـرای مشـارکت مؤثـر و فعـال در زندگی گروهـی و اجتماعی را کسـب می کند. 
مجموعـه ایـن ارزش هـا، هنجارهـا، نگرش هـا، دانش هـا و مهارت هـا، فـرد را قـادر 
می سـازد کـه بـا گروه هـا و افـراد جامعـه، روابـط و کنش هـای متقابل داشـته باشـد. 
فراگـرد اجتماعـی شـدن، امری مسـتمر و به نوعی مادام العمر اسـت، عوامل بسـیاری 
بـر فراینـد جامعه پذیـری سیاسـی شـهروندان یـک جامعـه تأثیرگـذار هسـتند کـه 
ازجملـه آنهـا می تـوان بـه نقـش سـرمایه اجتماعـی اشـاره کـرد. سـرمایه  اجتماعی  
نقـش  قابـل  ملاحظـه ای در بهبود عملکـرد دولـت  و نهادهاي معطوف  بـه  آن  ازجمله  
دانشـگاه  در پیشـبرد برآینـد جامعه پذیری سیاسـی  مخاطبـان  و به طورکلی ، توسـعه  
سیاسـی  جامعـه  دارد. دولت هـا و نهادهـاي بهره مند از سـطوح  بالاتر ذخیره  سـرمایه  
اجتماعـی  از دسـتاوردهاي بیشـتري در ایـن  زمینـه  بهره منـد خواهند شـد؛ بنابراین  
در صـورت  تحلیـل  رفتن  چنین  سـرمایه  ارزشـمندي در درون  یک  نهاد، دسـتیابی  به  
اهـداف  کمـی  و کیفـی  ازجملـه  موفقیت  در فرایند جامعه پذیری سیاسـی  با شکسـت  

روبـه رو می گـردد )وایتلی1  و همـکاران، 2016(.
همچنیـن می تـوان گفت؛ سـرمایه  اجتماعـی  یکـی  از قابلیت هـا و دارایی هاي مهم  
جامعه  اسـت  که  در نظام  اجتماعی  کشـور بیشـتر باید به  آن  پرداخته   شـود. دانشمندان  
بـه  این  نتیجه  دسـت یافته اند که  سـرمایه  اجتماعـی  نقش  مهمـی  در جامعه پذیری ایفا 
می کنـد و افـراد بـراي موفقیـت  بایـد الگوي خاصـی  از سـرمایه  اجتماعی  را بـا توجه  به  

ابعــاد آن  بــراي خـود ترسیم  کنند )تسلیمی  و همکاران ، 1395(.
در زمینـه سـواد رسـانه ای نیـز نتایـج به دسـت آمـده، بـا نتایـج پژوهش های لی 
)2022(، کاسـکازی2 و کیتـزی3 )2023( و سـدلامیر4 و همـکاران )2023( همسـو 
اسـت. سـواد رسـانه ای در یـک تعریـف بسـیار کلـی عبـارت از نوعـی درک متکی بر 
مهـارت اسـت کـه بـر اسـاس آن می توان انـواع رسـانه ها و تولیـدات آنها را شـناخت 
و از یکدیگـر تفکیـک کـرد. ایـن درک بـه چـه کاری می آیـد؟ بـه زبان سـاده، سـواد 
رسـانه ای ماننـد یـک رژیـم غذایی هوشـمندانه مراقب اسـت که چه موادی مناسـب 
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هسـتند و چـه مـوادی مضـر؛ چـه چیـزی را بایـد مصـرف کرد و چـه چیـزی را نه و 
یـا اینکـه میـزان مصـرف هر مـاده بر چه مبنایی باید اسـتوار باشـد. سـواد رسـانه ای 
می توانـد بـه مخاطبـان رسـانه ها بیامـوزد کـه از حالـت انفعالـی و مصرفـی، خارج  و 
بـه معادلـه متقابـل و فعالانـه ای وارد شـوند کـه در نهایـت بـه نفـع خود آنان باشـد. 
به عبارت دیگـر، سـواد رسـانه ای کمـک می کنـد کـه از سـفره رسـانه ها به گونـه ای 
هوشـمندانه و مفیـد بهره منـد شـویم )ماسـون1 و همـکاران، 2018(. همان طـور که 
پیشـتر اشـاره شـد، یوینگسـرتون )2011( سـواد رسـانه ای را توانایـی دسترسـی به 
رسـانه ها، درک و ارزیابـی انتقـادی جنبه هـای مختلـف آنهـا بـرای توسـعه ارتبـاط 
در زمینه هـای گوناگـون می دانـد. او معتقـد اسـت کـه در حـال حاضـر، در بسـیاری 
از کشـورهای دنیـا، آمـوزش سـواد رسـانه ای بـه اقشـار مختلـف مـردم آغازشـده و 
ایدئولوژی هـای  را پیـدا کـرده اسـت. هرچنـد تمـام  ایـن موضـوع اهمیـت خـود 
 رسـانه ای منفـی نیسـتند و رسـانه ها ایدئولوژی هـای مثبـت هـم دارنـد، افـرادی که 
سـواد رسـانه ای کمتری دارند، باید پیام های رسـانه ای را همان گونه که رسـانه ها ارائه 
می کننـد، بپذیرنـد و میخ هـای گـرد پیام های رسـانه ای را در سـوراخ های چهارگوش 
و مربـع شـکل زندگـی خود چفت کننـد و تطبیق دهند. از نظر جیمـز پاتر، مجموعه 
چشـم اندازهایی کـه مـا به طـور فعالانـه بـرای قـرار گرفتـن در مقابـل رسـانه ها از 
آنهـا بهره بـرداری می کنیـم تـا معنـای پیام هایـی را کـه بـا آنهـا مواجـه می شـویم 
 تفسـیر کنیم؛ سـواد رسـانه ای نامیده می شـود )پاتر، ترجمه کاووسـی، 1398(. پاتر، 
سـواد رسـانه ای را الگویی چندعاملی می داند و معتقد اسـت که سـاختارهای دانش، 
منبـع شـخصی وظایـف پـردازش اطلاعـات و مهارت هـا و توانایی ها عامل هـای مدل 
سـواد رسـانه ای وی هسـتند. تیسـوردانیدو2 و همکاران )2022(، تینماز3 و همکاران 
)2022( و وولانـداری4 و همـکاران )2022( تمرکـز بـر محتـوا و توانایـی تولیـد و 
صلاحیـت سـنجی محتـوا را از ابعـاد سـواد رسـانه بـرای فعـالان رسـانه ای معرفـی 
کرده انـد. بااین حـال تلاش در راه بهبود سـواد رسـانه ای شـهروندان می توانـد را برای 
زمینـه حضـور فعـال آنـان در جامعه و توسـعه جامعه پذیری سیاسـی پدیـد آورد، در 

ایـن زمینـه ارائـه برنامه هـای آموزش و تشـویقی بسـیار حائـز اهمیت خواهـد بود.
بااین حـال و به طورکلـی ایجـاد شـرایط  مناسـب  سیاسـی  یکـی  از بـا ارزش ترین  
عوامـل  مناسـب  در جامعـه  بـه  شـمار مـی رود؛ البتـه  ایـن  ارزشـمندي زمانی  بیشـتر 
مشـخص  می شـود کـه  کشـورها براي حفـظ ، نگهـداري و ایجـاد ارزش هاي سیاسـی  
تـلاش  کننـد. در غیـر ایـن  صـورت  همیـن  منبـع  بـا ارزش  به عنـوان  یکـی از عوامل  
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مخـل  نظـم  در اجتمـاع  در خواهد آمد. بررسـی جامعه پذیری سیاسـی  ازاین  رو، داراي 
اهمیـت  اسـت  کـه  کاسـتی ها و نواقص  فرایندهـاي ارزشـی  جامعه  را جبـران  می کند 
و بـه  مانـدگاري افـراد و ارائـه  کیفیـت  زندگـی  در جامعـه  کمـک  می دهـد. فراینـد 
جامعه پذیـری سیاسـی  یـک  مسـئله  بـا ارزش  در هر کشـور اسـت  که  باعث  می شـود 
شـهروندان  ارزش هـا، دانـش ، اطلاعـات  و مهارت هـاي لازم  را بـراي ایفـاي نقش هاي 
اجتماعـی  به دسـت  آورند. بی توجهــی به  جامعه پذیری سیاسـی  تأثیـر منفی  حیاتی  
بـر شـهروندان  می گـذارد و شـهروندانی  کـه  به خوبـی  جامعه پذیـر نشـده اند، سـطح  
بالایـی  از انتظـارات  بـرآورده  نشـده  را از خود بـروز می دهند. این  معضـل  به نوبه  خود، 

بـا نگـرش  ضعیـف و رفتارهاي منفـی  همراه  خواهد شـد.
شناسـایی  عوامـل  مؤثـر بـر جامعه پذیـری سیاسـی  می توانـد بسـتر ایجـاد ایـن  
مقولـه  بـا سـهولت بیشـتر فراهـم کنـد. در ایـن زمینـه نتایـج پژوهش حاضر نشـان 
داده اسـت کـه سـرمایه اجتماعـی بـه میـزان 49درصد و سـواد رسـانه ای بـه میزان 
33درصـد بـر جامعه پذیـری سیاسـی جوانـان شـهر اهـواز تأثیـر می گـذارد. ازاین رو، 
اهمیت  بررسـی  جامعه پذیری سیاسـی  در آن  اسـت  که  بسـتري مناسـب  برای  توسعه  
جوامـع  در بعـد کیفیـت  زندگی  سیاسـی  و اجتماعـی  را فراهم  مـی آورد. پس  اهمیت  
جامعه پذیـری سیاسـی ، قـدرت  در جامعه پذیـری و توانایـی  برخـورداری از سـرمایه  
اجتماعی  براي پویایی  در اجتماع  اسـت  و اهمیت  بررسـی  این  ابعاد با شـاخص  رشـد 
جامعه پذیـری سیاسـی  در ایـن  اسـت  کـه  ایـن  عوامل  تأثیر بسـزایی  بر رشـد کیفیت  

اجتمـاع  و کشـور دارند.

پیشنهادها 
بی توجهــی، بـه  جامعه پذیـری سیاسـی،  تأثیـر منفـی  حیاتـی  بـر شـهروندان  
از  بالایـی   سـطح   نشـده اند،  جامعه پذیـر  به خوبـی   کـه   شـهروندانی   و  می گـذارد 
انتظـارات  بـرآورده  نشـده  را از خـود بـروز می دهنـد، ایـن  معضـل  نیـز به  نوبـه  خـود 
بـا نگـرش  ضعیـف  و رفتارهـاي منفـی  همـراه  خواهـد شـد. بااین حـال تـلاش در راه 
بهبـود سـواد رسـانه ای شـهروندان می تواند زمینـه حضور فعـال آنـان را در جامعه و 
توسـعه جامعه پذیـری سیاسـی پدیـد آورد، در این مسـیر، ارائـه برنامه هـای آموزش 
و تشـویقی بسـیار حائـز اهمیـت خواهـد بـود. ازایـن رو، مراکـز آموزشـی همچـون 
دانشـگاه ها لازم اسـت برنامـه ویـژه ای بـرای توسـعه سـواد رسـانه ای دانشـجویان در 
نظـر بگیرنـد. در عیـن حـال سـرمایه اجتماعـی جوانـان نیـز بایـد از طریـق ایجـاد 
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تشـکل های دانشـجویی فعـال، ایجـاد سـازمان های مـردم نهـاد و ... توسـعه یابـد که 
نقـش حمایت هـای رسـانه های جمعـی در این زمینه و تشـویق و ترغیـب جوانان در 

ایـن حـوزه غیـر قابـل انکار اسـت. 

راهکار رسانه ای
در مجمـوع می تـوان نتیجـه گرفـت کـه سـرمایه اجتماعـی و سـواد رسـانه ای، 
ازجملـه ملزومـات توسـعه جامعه پذیـری به ویـژه جامعه پذیـری سیاسـی در قشـر 
جـوان اسـت و زمینـه مشـارکت سیاسـی و بهبـود رفتارهـای اجتماعـی را بـه همراه 
دارد. در ایـن زمینـه، بهره گیری از ظرفیت رسـانه های جمعی و همچنین شـبکه های 
اجتماعی می تواند راهکار مناسـبی برای توسـعه سـرمایه اجتماعی و سـواد رسـانه ای 
باشـد. ازایـن رو، سـازمان های آموزشـی و تربیتـی و همچنیـن سـازمان های فرهنگی 
لازم اسـت بـا بهره گیـری از متخصصـان آگاه در حـوزه رسـانه، بـه تولیـد محتـوای 

مناسـب رسـانه ها اقـدام کنند. 

محدودیت و نوآوری پژوهش
مهم تریــن نــوآوری پژوهــش حاضر، بررسی  عوامل  مؤثر بر جامعه پذیري سیاسی  
با تأکید بر سـرمایه  اجتماعی و سـواد رسـانه ای جوانان بوده، موضوعی که در پژوهش ها 
از نظر دور مانده اسـت. ابزارگردآوری، مصاحبـه و پـس از آن پرسشـنامه بـوده و بیشـتر 
محدودیت هــا به طراحــی سـؤالات پرسشـنامه و بــه کارگیـری و پاسـخ دهی بـه آنها 
مربـوط می شـود. همچنیـن سـطح تحصیـلات آزمودنی هـای در این پژوهـش متفاوت 

بـوده اسـت که ایـن نیز می تواند از محدودیت هــای پژوهش باشـد.
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