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Materials and Methods: This research is of theoretical type 
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they are satisfied with or that is known for its quality and the 
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بسزایی برخوردار است. ابزار تفسیر خلاءهای نظام حقوقی در موارد تعارض، 
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یا کیفیت آن شهرت دارد پیدا محصولی را که از کیفیت آن راضی بوده و 

سازد تا  کنند و نقش علامت تجارى در این است که مشترى را قادر می

 بدون نیاز به جستجوى پر هزینه تجربه خرید خود را تکرار کند.
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 داری رعایت شده است.اصالت متون، صداقت و امانت
 

تعیین نوع محصولی که  گفت علامت تجارى در توان می گیري:نتیجه

کند. بررسی نماید نقشی حیاتی ایفا می جامعه مصرف کننده انتخاب می

-نشان می به عنوان مبنای اصلی مالکیت فکری ریزى اجتماعی نظریه برنامه
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  مقدمه .1

به طور عام و  فکریحقوق مالکیت  حمایت از

علائم تجاری به طور خاص امروزه اهمیت زیادی 

جایگاه های جهان  که در دانشگاهای  یافته به گونه

را به خود اختصاص داده و به دلیل ارزش و  خاصی

  مالیت زیاد آن در آمدهای سرشاری را عاید دولت

. مالکیت فکری سابقة طولانی دارد و کند یها م 

آن  دربارهفقهای اسلام اعم از شیعه و اهل سنت 

تحقیقاتی به عمل آورده و به اظهار نظر 

اند. برخی از فقهای اسلام در مخالفت و  پرداخته

شده سخن گفته و به  عدم مشروعیت حقوق یاد

اند و برخی نیز در مشروعیت  دلیل پرداخته ارائه

اما موضوع حمایت از علائم اند  آن سخن گفته

تجاری به قدری در این مباحث مورد غفلت واقع 

بتوان در  راای  شده است که کمتر کتاب یا مقاله

در ارتباط با اهمیت و ضرورت این زمینه یافت. 

پژوهش حاضر باید عنایت داشت که، اساساً 

د مقررات جدید در ارتباط با ذاری و ایجاگ قانون

های نوین، مستلزم بررسی و تحلیل مبانی حوزه

جا که حقوق باشد؛ از آنهای حقوقی مینظام

مالکیت فکری و به طور خاص موضوع علائم 

شوند، تجاری جزئی از تحولات نوین محسوب می

بررسی مبانی فقهی آن نیز از اهمیت بسزایی 

شی که در پژوهش حاضر به برخوردار است. پرس

دنبال پاسخ به آن هستیم این است که، مفهوم 

ای با مبانی فقه امامیه علائم تجاری تا چه اندازه

ای که در پاسخ به این سازگاری دارد؟ فرضیه

گیرد این است که، پرسش مورد ارزیابی قرار می

ریزی اجتماعی را مبنای چنانچه نظریه برنامه

کری و به طور خاص علائم اصلی حقوق مالکیت ف

تجاری قرار دهیم، مفهوم مزبور در انطباق کامل 

با مبانی فقه امامیه از جمله قاعده لاضرر و قاعده 

 تسلیط قرار دارد.

هدف از پژوهش حاضر تحلیل مبانی فقهی 

باشد. در ارتباط با حمایت از علائم تجاری می

توانیم به مقاله رحیمی پیشینه پژوهش حاضر می

حقوق  یفقه یمبان»لطانی تحت عنوان و س

اشاره کنیم. از نظر « عهیدر فقه ش یمعنو تیمالک

امروزه  یفکر ای یمعنو تیحقوق مالکنویسندگان، 

 یکه در دانشگاهها یابه گونه افتهی یادیز تیاهم

 لیرا به خود اختصاص داده و به دل ییجهان جا

را  یسرشار یهاآن درآمد ادیز تیارزش و مال

اسلام هر چند به  یایدر دن کند.یها مدولت دیعا

به آن پرداخته  رید یو به شکل کنون یطور رسم

دارد و  یشده سابقة طولان ادیموضوع  تشده اس

و اهل سنت دربارة آن  عهیاسلام اعم از ش یفقها

به عمل آورده و به اظهار نظر پرداخته  یقاتیتحق

اسلام در مخالفت و عدم  یاز فقها یاند. برخ

سخن گفته و به ارائة  ادشدهیحقوق  تیمشروع

آن  تیدر مشروع زین یاند و برخپرداخته لیدل

 یفقه ی، مباندر نوشتار حاضر اند.سخن گفته

شده  ادیاعم از مخالفان و موافقان حقوق  عهیش

 ادیحقوق  تیقرار گرفته و مشروع یمورد بررس

 یراهها انیو در پا گرفته شده است. جهیشده نت

، یعیفقه ش دگاهیشده از د ادیانتقال حقوق 

 ری، صلح، هبة معوضه و غعیهمچون اجاره، ب

واقع شده و  یو بررس اشارهمورد  ... معوضه و

 عیو اهل سنت که ب عهیش یاز فقها یبرخلاف برخ
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 ریس لیدانند به دلینم حیشده را صح ادیحقوق 

مال و  اریو تفاوت مع عیو ب تیتحول مال و مال

حقوق مزبور  عیدر امروز و گذشته صحت ب تیمال

به خاطر در نظر  نیگرفته شده است. همچن جهینت

 تیگرفتن حق جامعه در کنار حق فرد به محدود

و همانند حق  دهیشده حکم گرد ادیحقوق  یزمان

مدت  نیی( تعیساختن چند طبقه ساختمان )تعلّ

  آن به عهدة عرف نهاده شده است.

 یمبان»یاهپور تحت عنوان علاوه بر این، مقاله گ

حائز « (ی)فکر یمعنو تیمالک یحقوق یفقه

 تیحقوق مالکاهمیت است. از نظر نویسنده، 

 ژهیو تیدر جهان امروز از اهم (، ی) فکر یمعنو

از ارزش  یبرخوردار لیبرخوردار است و به دل یا

، مورد توجه دولتها قرار گرفته است. به یاقتصاد

رشته  ،نیچ ریکشورها نظ یکه در برخ یطور

وجود دارد.  ینام، تا مقطع دکتر نیبا هم یتخصص

ندارد و  یطولان بقهموضوع سا نیا یدر فقه اسلام

کنند و یم ادیاز آن با عنوان مسائل مستحدثه 

 نیرد ا ای عنوان نسبت به اثبات و نیتحت هم

حقوق  نیکنند. مخالفان ایم یپردازهیموضوع نظر

 ی، نهشارع ی، عدم امضاطیبا استناد به قاعده تسل

، وجوب ارشاد جاهل و احتساب از کتمان علم

به طرح  یحکومت موالزمره ا در یاموال معنو

 تی. موافقان مالکاندپرداخته شیخو یدگاههاید

با استناد به قاعده لاضرر، صحت، سبق،  زین یمعنو

 اوفوا ، عمومهیفق تیمنطقه الفراغ، ولا هینظر

 یدگاههایعقلا اقدام به طرح د رهیبالعقود و س

 یفقها یدگاههایمقاله د نیاند. در انموده شیخو

 یموضوع مورد بررس نیاثبات ا ای، در رد یاسلام

با توجه به اجماع عقلا در اثبات  زیقرار گرفته و ن

آن  تی، به مشروعیمعنو تیمالک تیمشروع

پژوهش حاضر در ارتباط با نوآوری . ستا دهیرس

های موجود، باید عنایت داشت که، اغلب پژوهش

که باشند، حال آنمتمرکز بر مالکیت فکری می

 تمرکز پژوهش حاضر بر مفهوم علائم تجاری است.

 ملاحظات اخلاقی .2

در تمام مراحل نگارش پژوهش حاضر، ضمن 

داری رعایت رعایت اصالت متون، صداقت و امانت 

 شده است.

 هاروشمواد و .3

روش آن به  این تحقیق از نوع نظری بوده و 

آوری   باشد و ابزار جمع صورت توصیفی تحلیلی می

 ای است.  اطلاعات نیز به صورت کتابخانه

 هاي تحقیقیافته .4

دهد که، پژوهش حاضر نشان میهای یافته

مصرف کنندگان با اعتماد به علائم تجارى به 

که از کیفیت آن دنبال آن هستند تا محصولی را 

راضی بوده و یا کیفیت آن شهرت دارد پیدا کنند 

و نقش علامت تجارى در این است که مشترى را 

سازد تا بدون نیاز به جستجوى پر هزینه  قادر می

توان تجربه خرید خود را تکرار کند. بنابراین می

تعیین نوع محصولی که  گفت علامت تجارى در

نماید نقشی  جامعه مصرف کننده انتخاب می

 کند.حیاتی ایفا می
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 بحث .5

ریزي اجتماعی در فقه  نظریه برنامه .5-1

 امامیه

به  ریزی اجتماعی که در این نوشتار  نظریه برنامه

عنوان جدیدترین نظریه حمایت از علامت تجاری 

 یها نهی. از حقیقت کاهش هزدمعرفی گردی

در  نمود. مشتری با وجود علامت تجاری عبور

علامت تجاری باید به  یها این نظریه، نظام اندیشه

عدالت و جذبه فرهنگی نائل شوند. در این 

علامت تجاری باید حقوق همه  یها فرهنگ، نظام

اطراف را در ساختار علامت تجاری به رسمیت 

بشناسند و از این نظر نقش عموم در خلق علامت 

تجاری و نقش دیگر تجار برای استفاده از آن باید 

 .ی گرددشناسای

معنوی دارای ارزش هستند، اما  یها ییاگرچه دارا

گسترده حقوق انحصاری به دارنده اولیه  اعطا

ممکن است مانع توسعه محصولات جدید مالکیت 

فکری شده و به دخالت ناروا در اختیارات دیگران 

 های افراد برای کسب خود مختاری منجر و تلاش

فرهنگی جامعه شود که باعث صدمه دیدن توانایی 

 دیها و تهد  پذیر در برابر فرصت برای پاسخ انعطاف

 آینده خواهد شد. یها

در واقع اینگونه افراط در حمایت از مالکیت 

جامعه مصرفی را از برخی  تواند یعلامت تجاری م

حقوق اساسی خود مثل حق آزادی بیان محروم 

نماید. محدوده حمایت از علامت تجاری باید با 

حق جامعه نسبت به علامت تجاری تعیین نگاه به 

گردد، چرا که اگر غیر از این باشد تمام حقوق 

تحت سیطره مالک علامت قرار گرفته و مانع می 

تا جامعه از حق خود برای اهداف فرهنگی و  دشو

گذاری مانع  بیانی استفاده نماید. و اگر سرمایه

کنترل حقوق مالک علامت باشد توانایی جامعه 

اخوانی بعد بیانی علایم در خطر محدودیت برای فر

 خاص قرار گیرد.

آنچه حقیقت دارد این است که بعد از ضمیمه 

علامت تجاری به کالا و قرار دادن آن در چرخه 

فروش، جامعه به علامت میزانی از ارتباط را که 

. این ارتباط بر مبنای دهد یمناسب بداند نسبت م

طریق کنندگان است که از  اجماع مصرف

. باید توجه دشوها حاصل می خصوصیات خرید آن

داشت که میزان شناسایی و در نظر گرفتن ارتباط 

خیلی پایین یا  تواند یبه علامت تجاری معمولی م

و جامعه به عنوان ایجاد  در کمترین حد خود باشد

 ؛کننده مشترک از حقوق مالکیت برخوردار گردد

لامت را جامعه تصمیم گرفته یا اصلاً ع رایز

شناسایی نکند و یا شناسایی کمی نسبت به آن 

داشته باشد و از این طریق جامعه در خلق علامت 

. در نتیجه مالکیت علامت را دینما یمشارکت م

به صاحب علامت و جامعه نسبت داد  ستیبا یم

دید این نظریه آیا در فقه اسلامی قابلیت  حال باید

 پذیرش دارد؟

نظریه باید مورد توجه قرار نکته اساسی که در این 

گیرد این است که از دیدگاه این نظریه کار انجام 

 گرفته بر روی علامت توسط فرد و جامعه مشترکاً

دو در مشهور شدن و  انجام شده است چرا که هر

ارزش نقش  پذیرش یک علامت به عنوان دارایی با

دو مالک آن هستند. حال  پس هراند  داشته
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ه اسلامی به این نظر نگاه کنیم چنانچه از نگاه فق

بایست گفت که اجتماع و فرد هر دو مشترکا مالی 

)حق مالی( به نام علامت تجاری را حیازت 

 اند. نموده

تنها با فقه امامیه بیگانه نیست ه حیازت اشتراکی ن

بلکه در ابواب و کتب مختلف فقهی از آن نام برده 

 ءاشده است از آن جمله در باب شرکت اکثر فقه

اند برای  به مبحث حیازت اشتراکی اشاره نموده

اول و ثانی در کتاب الشرکه لمعه  مثال شهید

حیازه(  ها قد یکون إرثا(......)و سبب گویند: )و می

لبعض المباحات )دفعه( بأن یشترکا فی نصب 

حباله، ورمی سهم مثبت فیشترکا فی ملک الصید؛ 

 تگاهی حیاز سبب شرکت گاهی ارث است .... و

باهم بعضی از مباحات است به طوریکه دو نفر در 

و  نصب ریسمان و پرتاب تیر مشترکا عمل کنند

حیوان شکار شود پس هر دو در صید مشترک 

 (.197، 1377 ،الشهید الأول) د(هستن

شیخ یوسف بحرانی نیز از قول محقق حلی اسباب 

قال فی التذکره  )و داند یشرکت را شامل حیازت م

ها قد یکون ارثا أو عقدا أو مزجا أو  سبب أیضا: و

حیازه بأن یقتلعا شجره أو یغرفا ماء دفعه؛ محقق 

شرکت گاهی  در تذکره همچنین گفته است سبب

ارث یا عقد یا اختلاط و یا حیازت است به طوریکه 

با هم درختی را بکنند یا مشتی از آب را را با هم 

 توان یم نیابربنا (147، 1405 البحرانی،) بردارند(

نتیجه گرفت که حیازت اشتراکی کاملاً در فقه 

پذیرفته شده است اما نکته دیگر امکان اشتراک 

مالکیت فرد و اجتماع در مباحث اقتصاد اسلامی 

فرد و  توان یاست آیا در مباحث اقتصادی اسلام م

ء دانست؟ در یش کیجامعه را مشترکا مالک 

در  همین زمینه شهید صدر معتقد است مالکیت

بدین »: سدینو یاسلام مالکیت مختلط بوده و م

ترتیب اسلام اصل مالکیت مختلط را به جای اصل 

شکل واحد مالکیت که سرمایه داری و 

. کند یسوسیالیسم به آن معتقد هستند وضع م

اگرچه اسلام اصل مالکیت عمومی و مالکیت دولت 

ها پذیرفته  ها و سرمایه   را نسبت به بعضی ثروت

شکل مالکیت عمومی در اسلام قاعده است، 

 (.326 ،1360 صدر،)« دعمومی نمی باش

شهید مرتضی مطهری نیز معتقد است او )انسان(  

مخلوقی است اجتماعی، اجتماع در نیروی علمی و 

دماغی و بدنی او که آن محصول را به وجود آورده 

است سهیم است، او در قوای جسمی و روحی 

ها  ها تن  آن قوا و نیروخود مدیون اجتماع است، 

ها ذیحق  مال خود او نیست، اجتماع در خود آن

است، علیهذا اجتماع در محصول این نیروها نیز 

ذیحق است. پس به فرض محال اگر شخصی 

محصولی را بدون دخالت طبیعت به  توانست  می

وجود آورد باز هم حق تضییع و اسراف آن را 

 النداشت، تا چه رسد که چنین چیزی مح

است...... شرکت اجتماع در محصولی که ساخته 

طبیعت و کار شخصی است بیش از همین اندازه 

بوده باشد. دیگران را  تواند  که توضیح داده شد نمی

به طور مساوی در محصول کار او شرکت دادن 

خلاف اصل عدالت است، استثمار است، زیرا حقی 

تناسب که اجتماع برای افراد باید قائل باشد باید م

باشد با کاری که آزادانه یا بالاجبار در اجتماع 

 (.57، 1393مطهری، )( دهد یانجام م
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گفت از منظر علمای  توان نتیجه آنکه اگرچه می

اسلامی اشتراک فرد و اجتماع در مالکیت بنابر 

شتراک فقه شیعه با مانعی مواجه نیست اما این ا

که بتوان نقش  دشوکاملاً به مواردی محدود می

اجتماع را در ایجاد مال اثبات نموده و شامل 

مواردی است که مالکیت فرد به دلیل رعایت حق 

جامعه محدود گردد نه اینکه بتوان افراد دیگر را 

شریک در مالکیت خصوصی افراد تلقی نمود که 

اگر چنین باشد استثمار حقوق افراد محسوب می 

گفت:  توان یکلی م. بنابراین به عنوان نتیجه ددگر

ریزی اجتماعی به دنبال  از آنجا که در نظریه برنامه

آن هستیم تا با شناسایی نقش اجتماع در خلق 

معقول حقوق   علامت تجاری مانع گسترش غیر

مالک علامت گشته و بتوانیم نقش این علائم در 

تکامل فرهنگی و اجتماعی را توجیه نماییم از 

نجا که به حقوق ماکیت منظر فقه اسلامی نیز تا آ

وارد نیاید، برای اثبات و  یا صاحب علامت خدشه

استفاده از این نظریه با مشکلی مواجه نخواهیم 

 بود.

حمایت از علامت تجاري به وسیله .5-2

 قاعده لاضرر

ضرر  همانگونه که بیان شد، مشهور فقها، قاعده لا

؛ بر این اساس، دانند یرا مفید نفی حکم ضرری م

ضرورت حمایت از علامت تجاری را با  توان یآیا م

این قاعده توجیه کرد؟ در نگاه اول، اینگونه به نظر 

که مبحث حمایت از علامت تجاری، قابل  رسد یم

اثبات و قابل توجیه با قاعده لاضرر نیست؛ چرا که 

که از  در اینجا در صدد ایجاد حکمی هستیم

صاحب علامت و یا مصرف کننده در مقابل 

اده نامشروع رقبا از علامت تجاری، حمایت استف

کند و مانع ضررش گردد؛ در حالی که قاعده 

حکم ضرری که ظاهراً براساس  دارد یلاضرر بیان م

احکام اولیه، در شرع وجود داشته، منفی است؛ نه 

اینکه ایجاد حکمی کند که عدم آن، موجب ضرر 

است. اما یک سؤال مطرح است و آن اینکه آیا 

یا  کند یلاضرر، فقط حکم ضرری را نفی مقاعده 

در مواردی که عدم وجود حکم و یا به تعبیر دیگر، 

خلاء قانون، موجب ضرر است، ایجاد حکم هم 

؟ مانند حکم به ضمان در مواردی که کند یم

 حکمی در احکام اولیه وجود ندارد. برخی بیان

شارع  اند که: )عدم حکم از احکام مجعوله داشته

به وسیله لاضرر نفی گردد و قاعده نیست تا 

لاضرر، برای نفی احکام شرعی است که وجود 

 (.187، 1393مطهری، ) دارند؛ نه احکام عدمی(

اما این استدلال، قابل نقد است؛ زیرا حقوق 

اسلامی، یک نظام منسجم است، و بر این اساس 

در حکمت شارع، همان طور که نفی احکام ضرری 

ب است، بر او لازم است موجود، برای شارع واج

که احکامی را که از نبودشان، ضرری به وجود 

، تشریع کند؛ زیرا سکوت و عدم جعل نیز دیآ یم

، محقق داماد)چه بسا زیان و خسرانی به بار آورد 

به دیگر سخن، معنای حدیث ) (292، 1406

لاضرر، آن است که ضرر در اسلام مشروعیت 

شامل مرحله  ر، همندارد؛ ولی عدم مشروعیت ضر

و هم شامل مرحله اجرای  دشوگذاری می قانون

لاضرر و لاضرار « قانون، رسول اکرم )ص( با جمله

وجود ضرر را در محیط تشریع، »فی الاسلام 

معدوم اعلام کرده و بنابراین، همان طور که در 
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مراحل اجرا، یعنی در موارد خاص روابط اجتماعی 

مردم با یکدیگر، چنانچه عملی منجر به اضرار 

مورد امضای شارع قرار  گردد، فردی به دیگری

)ص( حکایت از الله نخواهد گرفت؛ کلام رسول 

مرحله انشای قوانین نیز دارد. بدین معنا جمله 

که خداوند در مقام  رساند  پیامبر )ص(، هم می

تشریع اولیه احکام اسلامی، هیچ حکم ضرری 

که چنانچه  رساند  وضع نکرده است، و هم می

و نوعی  یلّحکمی از احکام الهی که از نظر ک

ضرری نیست، در مقام اجرا برای فردی از افراد 

مسلمان )صاحب علامت و یا مشتری( ضرری 

. خلاصه ددباشد، به طور موردی مرتفع می گر

آنکه چنانچه خلاء قانون، موجب زیان و خسارت 

کنندگان و  به شخص و یا اشخاصی همانند تولید

کنندگان گردد، و شخصی که با فعل  مصرف

رش به دیگری خسارت زده است، از سکوت زیانبا

گذار و خلاء نظام تشریع، سوء استفاده کند  قانون

و هیچ مسئولیتی را متوجه خود نداند، چنین 

گذار و نظام تقنینی  ضرری راعرفاً منتسب به قانون

 و مشمول نفی پیامبر )ص( خداست دانند یم

و با توجه به مفاد آیه ( 292، 1406، محقق داماد)

دین دینکم(  لکم اکملت الیوم) سوره مائده پنجم

اسلام، دین کاملی است و برای همه موضوعات 

دارای حکم است که برخی وجودی و برخی 

 (.292، 1414سیستانی، ) عدمی هستند

عدم جعل حکم در موضوعی که قابلیت جعل 

حکم را دارد، در واقع جعل آن حکم است؛ 

باشد، به  بنابراین، عدم حکم، چنانچه موجب ضرر

افزون  موجب این قاعده مجوز جعل خواهد بود.

ده لاضرر آنکه حتی اگر قائل به این شویم که قاع

اینگونه  توان ی، مدشواحکام عدمی را شامل نمی

استدلال کرد که حکم عدمی مستلزم حکم 

وجودی است، مانند حکم به عدم ضمان منافع 

فوت شده که مستلزم حرمت مطالبه و مقاصه و 

ض و برائت ذمه طرف مقابل است، از آن رو که تعر

حکم برحرمت یا برائت ذمه، یک حکم وجودی 

به وسیله قاعده لاضرر آن را دفع  توان یاست و م

)حتی اگر (. 1161، 1406، محقق داماد) کرد

بپذیریم که به دلالت لفظی، قاعده ایجاد حکم 

 توان  ، میدشوو شامل احکام عدمی نمی کند  نمی

از راه تنقیح مناط و الغاء خصوصیت و مناسبت 

موضوع، آن را شامل احکامی عدمی نیز دانست؛ 

زیرا هر خصوصیتی که در احکام وجودی است و 

باعث تشریع قاعده لاضرر شده، همان خصوصیات 

و ملاک، در مورد احکام عدمی نیز وجود دارد. 

وقتی خداوند از روی امتنان، ضرر را از مردم دفع 

که این ضرر از  کند ی، دیگر چه تفاوتی مکند یم

 احکام وجودی ناشی شود یا از احکام عدمی

 (.344، 1377احمدی، )بهرامی 

همچنین، قاعده لاضرر یک قاعده عقلی است که 

در اسلام، به وسیله حدیث لاضرر امضاء شده 

کرده باشد  سیاست؛ نه اینکه آن را وضع و تأس

این، مفاد قاعده بنابر(. 294، 1414سیستانی، )

لاضرر، کاملاً قابل استفاده برای توجیه حمایت از 

صاحب علامت در برابر هر نوع استفاده از علامت 

وی که موجب ضرر به او باشد و همچنین حمایت 

لبی که به قکنندگان در برابر کالای ت از مصرف

و یا  دندگرو دچار ضرر می خرند یاشتباه از بازار م
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ها  عدم حمایت از علامت در آن ابهامی که در اثر

تحقیق  یها نهیتا هز ددایجاد شده و باعث می گر

به کسب اطلاعات  ها بالاتر رفته و مجبور آن

، 1389محقق داماد، ) دشوبیشتری شوند، می

112.) 

در مورد استناد به این قاعده  توان  اشکالی که می

مت تجاری مطرح نمود این است که: صاحب علا

که حق او نسبت  دشومتضرر محسوب میهنگامی 

به علامتش مسلم انگاشته شود و در این صورت 

گفت که بر اثر استفاده سایر رقبا از  توان یم

علامت او به حق خود نرسیده و به او ضرر وارد 

شده است؛ این پیش فرض خود قبول مالکیت و 

داشتن حق فرد نسبت به علامت است و نیازی به 

ت دیگر زیان ضرر ندارد، به عبار لا استناد به قاعده

که از شخص سلب  دشومالی زمانی محقق می

حق یا مال گردد. بنابراین صدق ضرر در این مورد 

مت می لامتوقف بر مالک فرض نمودن صاحب ع

 (.164، 1423 الحائری،) دباش

اما این اشکال قابل پاسخ است زیرا نزد عرف 

متضرر صاحب علامت در صورت فقدان حمایت 

او با تلاش خود علامتی را  ددمحسوب می گر

انتخاب و آن را به شهرت رسانده و در این راه 

هزینه فراوانی را متحمل گشته است، حال در 

صورت عدم حمایت منافع تلاش او را رقبا خواهند 

هزینه صرف شده برای به  تواند یبرد و او نم

 ،شهرت رساندن علامت خود را جبران کند

 ن مال او در حقیقت تلف شده است.بنابرای

حمایت از علامت تجاري به وسیله  .5-3

 قاعده اتلاف

از جمله قواعد فقهی که رابطه تنگاتنگی با ضمان 

من اتلف مال الغیر فهو له »قهری دارد قاعده 

با نام قاعده اتلاف از است که پس از این،  «ضامن

 . اگر نگوییم قاعده اتلاف مهمتریندشوآن یاد می

قاعده در این باب است دست کم از مهمترین 

این بحث از آن جهت اهمیت  قواعد خواهد بود.

های دارد که مباحث ضمان قهری اگرچه در باب

گوناگون فقه مانند اجاره، بیع، غصب، عاریه و 

مختلف مورد بحث واقع  یها ودیعه به مناسبت

شده ولی باب مستقلی به آن اختصاص نیافته 

هایی که دیگر اهمیت جبران زیان است. از سوی

تا جایی است که برخی از  آورد شخص به بار می

تمامی قواعد حقوق مدنی را اند  حقوقدانان خواسته

ها ضمان قهری استفاده می  در قواعدی که از آن

خلاصه کنند. این مطالب هنگامی بیشتر خود  دشو

داری و که شکوفا شدن نظام سرمایه کند ینمایی م

حیرت آور فنون و صنایع که موجب  پیشرفت

تحول زندگی و استفاده بسیار گسترده از علائم 

، 1389)محقق داماد،  تجاری است ملاحظه گردد

121). 

مال شمردن علامت تجاری از منظر فقه با اشکالی 

مواجه نیست و این بدان دلیل است که مال در 

و هر آنچه را  دفقه مفهومی عرفی شناخته می شو

و حاضر به  دانند یکه عقلای جامعه دارای ارزش م

در برابر آن هستند  پرداختن پول و کالای دیگر

؛ علامت تجاری نیز بدان ددگرمال محسوب می

جهت که از طریق خاص خود حیازت شده، در 
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دارای اند  دهیجامعه معرفی گردیده و به شهرت رس

پول آنچنان ارزشی هست که در مقابل آن 

 یا پرداخت نمود؛ بنابراین مالیت آن با خدشه

رقبا با جعل علامت  ؛ از سوی دیگردروبرو نمی شو

تا  ندشوی اصلی بر روی کالای خود باعث میکالا

آن علامت دیگر نشانهای از اصالت و کیفیت کالا 

نباشد و شهرت به دست آمده کمرنگ گردد، به 

 گفت ارزش مالی علامت توان بیان دیگر می

از منظر فقه تلف مال  تجاری کاهش خواهد یافت.

به دو گونه است، نابود کردن و از بین بردن مال 

گاهی متعلق به ذات مال است و گاهی متعلق به 

مالیت شی با برجا ماندن ذات آن. مثلاً، یخ در 

تابستان ارزش و قیمت دارد، اما در زمستان ارزش 

فصل و قیمتی ندارد و خردمندان برای آن در 

زمستان قیمت و ارزشی قائل نیستند. حال اگر 

کسی یخ دیگری را از بین ببرد در واقع ذات مال 

او را اتلاف کرده است. اما اگر آن را تا فرا رسیدن 

زمستان برای صاحبش حفظ کند )مثلاً در مثلج، 

حفظ  دارند ییعنی محلی که یخ را در آن نگه م

د ضرری به را در تابستان بفروشها   خیکند( تا 

صاحب مال نزده است، اما اگر یخ را نگه دارد و در 

زمستان آن را به صاحبش برگرداند، این کار به 

معنی اتلاف مالیت یخ است نه ذات یخ. در مورد 

گفت اگرچه اصل  توان یعلامت تجاری نیز م

 لیعلامت همچنان در بازار وجود دارد اما به دل

گفت  توان یکاهش ارزش مالی آن مسلماً م

مقداری از آن تلف گردیده است و این تلف به 

)امینی و  وسیله قاعده قابل جبران خواهد بود

 (.38-37، 1391زاده، فتاح

در خصوص  توان یراه دیگری که قاعده اتلاف را م

حمایت از علامت تجاری بکار برد در مورد جبران 

تلف منافعی است که صاحب علامت تجاری در 

. شد  مند می مت تقلبی از آن بهرهصورت فقدان علا

کیفیت،  به عنوان مثال اگر تولید کننده کفش بی

ت علامت تجاری کفش البرز را بر روی محصولا

بسیاری  ددگرخود حک نماید، این عمل باعث می

کفش را از شرکت  خواستند یاز مشتریانی که م

اصلی خریداری نمایند به شرکت تقلبی مراجعه 

کن الحصول شرکت اصلی از بین کرده و منافع مم

رفته و منفعت زیادی به جیب شرکت تقلبی برود؛ 

گویند؛  به این منفعت در فقه منافع مستوفات می

ها ضمان شخص  در این گونه منافع، مشهور فق

ها مانند ابن  ها برخی از فق و تن اند رفتهینافع را پذ

اند. شیخ انصاری در  حمزه با آن مخالفت نموده

گر جنسی که به عقد فاسد ا: »سدینو یه ماین بار

فروخته شده، منفعتی داشته باشد و مشتری از آن 

استفاده کرده باشد، بنابر مشهور واجب است 

 (.202، 1411انصاری، )« عوض آن را بپردازد

 کند یصاحب جواهر نیز چنین ادعایی را نقل م

 (.46، 1362 النجفی،)

گفت حکم در  توان  می رسدبه نظر می بنابراین

مورد منافع مستوفات مورد قبول نزدیک به اتفاق 

گوییم حتی زمانی  ، حال میدهمگی فقهاء می باش

که به علت عدم اعتماد به اصل بودن کالا، مشتری 

حاضر نیست از این برند استفاده نماید و تولید 

کننده اصلی و تقلبی هر دو از منفعت فروش 

نیست بتوان  بعید دندگرمحروم می کالای خود

شرکت جعل کننده را ضامن منافع غیر مستوفات 
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که بر ضمان عین  یا زیرا اولاً، اطلاق ادله دانست،

مال تلف شده دلالت دارند، بر ضمان منافع آن نیز 

دلالت دارند و فرقی میان منافع مستوفات و غیر 

مستوفات نیست. چون اطلاق لفظی تمامی ادله 

توفات را نیز در بر قاعده اتلاف، منافع غیر مس

، سیره عقلا که یکی از ادله قاعده اًی؛ ثانردیگ یم

اتلاف بود نیز در این جا راه دارد و عقلا در روابط 

سبب اتلاف منافع اموال اقتصادی، افرادی را که 

 .دانند یضامن م ندشودیگران می

حمایت از علامت تجاري با قاعده  .5-4

 تسبیب

علامت تجاری  قاعده تسبیب برای حمایت از

بسیار راهگشاست در بسیاری از موارد ضرری که 

سبب کننده به به صاحب علامت تجاری یا مصرف

به صورت  دشواعمال متقلبانه رقبا وارد می

از طریق  ستیبا یمستقیم قابل اثبات نبوده و م

این قاعده الزام به جبران خسارت را اثبات نمود، 

عمال غیر همچنین در مواردی که که به علت ا

مستقیم رقبا ضرری متوجه صاحب علامت می 

حکم  توان یو به وسیله سایر ادله فقهی نم ددگر

به جبران ضرر وارده داد با استفاده از این قاعده 

عامل نامشروع ضرر را ملزم به جبران  توان یم

 خسارت نمود.

برای مثال در مواردی که بخواهیم در مقابل 

افرادی که با ابهام در تمایل نخستین مشتری 

سعی بر بردن سواری مجانی از علامت مشهور 

هزینه تحقیق خواهان دارند یا باعث ایجاد صرف 

، اقامه دعوی نماییم، ندشوبیشتر برای مشتری می

ها را  نقش آن توان یبا استفاده از این قاعده م

اهش احتمالی مشتریان صاحب علامت یا ضرر درک

مشتریان موجود سنجید و نسبت به جبران 

خسارت حکم داد همین ضرر ممکن است به 

وسیله رقبا از طریق ابهام در ایجاد رابطه، ابهام 

ماورای فروش و کاهش شهرت به صاحب علامت 

 توان ییا مشتری تحمیل گردد. به طور کلی م

ام از سوی خوانده باعث گفت هر جا که ایجاد ابه

ورود خسارت به صاحب علامت و یا مصرف کننده 

از طریق قاعده تسبیب به جبران  توان یگردد م

 خسارت وارده یا منع استفاده از علامت حکم داد

 .(92-91، 1389)محقق داماد و خسروآبادی، 

امتیازی که استفاده از قاعده تسبیب دارد این 

به هر نحوی باید با است که میزان جبران خسارت 

اثری که خوانده در ایجاد ضرر داشته است 

 توان یمتناسب باشد لذا با استناد به این قاعده نم

امتیازات غیر معقول برای صاحبان علامت قائل 

ه تسبیب گردید از سوی دیگر ازآنجا که در قاعد

در مواردی  ددگرتقصیر شرط ضمان محسوب می

بدون نیت ضرر به که خوانده به طور صادقانه و 

صاحب علامت اقدام به تبلیغات رقابتی و توصیف 

 دینما  کالای خود و رابطه آن با کالای خواهان می

و به همین  دشوحکم بر جبران خسارت داده نمی

گفت قاعده تسبیب که از  توان یدلیل است که م

قواعد پر کاربرد در فقه امامیه است قابلیت توجیه 

 جدید دارد. یها نهیا در زمانواع نظریات عقلی ر
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حمایت از صاحب علامت با قاعده  .5-5

 تسلیط

این است  دشوو آیات استفاده می آنچه که از اخبار

 دشوده سلطنت در اموال انسان جاری میکه قاع

اعده حال جای این سؤال باقی است که آیا این ق

الله آیت ا. یا نه دشوسلطنت برحقوق را نیز شما می

: غیر از آنچه که دیگو یدراین باره ممکارم شیرازی 

صاحب جواهر در کتاب رهن ذکر کرده مبنی بر 

تسلط مردم بر حقوق خویش، روایتی به این عنوان 

شاید مستمسک صاحب جواهر بناء  . وام دهیند

عقلاء و قیاس اولویت باشد بدین بیان که وقتی 

اولی  قیمردم بر اموالشان سلطنت دارند به طر

چنین سلطنتی بر حقوقشان داشته  توانند یم

 (.26، 1359مکارم شیرازی، ) باشند

بر این مبنا حمایت از علامت تجاری با استفاده از 

قاعده تسلیط بسیار روشن است، مالک علامت 

تجاری بر اساس این قاعده دارای حق استفاده از 

 تواند یعلامت خویش است و بر همین اساس م

ر با حق خود منع نماید دیگران را از استفاده مغای

بنابراین هرگونه استفاده رقبا از این علامت که 

تسلط مالک علامت را بر علامت خود مخدوش 

نماید ممنوع است و از طرفی به مقتضای این 

حق خود را به هر کس که  تواند یقاعده مال م

نظر  خواست واگذار نماید و یا از حقوق خود صرف

 کند.

نباید از نظر دور بماند و البته چند نکته اساسی 

 آن اینکه اولاً: بر اساس شرایطی که برای قاعده

بیان گردید کسب مالکیت علامت باید از طریق 

مشروع باشد لذا مالک علامت مسروقه سلطنتی بر 

: مالک علامت با استناد به اًیعلامت خود ندارد. ثان

این قاعده حق اسراف و زیاده روی در حق خود 

ین چنانچه مالک از علامت خود ندارد بنابرا

استفاده ننمود حق او به دلیل اسراف از بین 

قاعده توسط قاعده خواهد رفت و ثالثاً: مفاد این 

لذا تسلط صاحب علامت  ددگرلاضرر محدود می

بر علامت خود تا جایی است که موجب ضرر و 

کنندگان یا جامعه وارد آسیب به دیگر رقبا، مصرف

 نیاید.

 حمایت از علامت تجاري با قاعده غرور .5-6

قاعده غرور در دو وجه نفی و اثبات ضمان 

که اگر  یا تولیدکننده قابل استناد است؛ به گونه

تولیدکننده خود از علامت تجاری تقلبی استفاده 

نموده و باعث فریب مصرف کننده یا سایر عرضه 

کنندگان شده باشد و این امر منجر به خسارت 

ب ضمان تولیدکننده و در صورتی که گردد، موج

شخص ثالث علامت تقلبی را بر روی کالایی نصب 

نهایت منجر به خسارت  و موجب فریب و در

گردد؛ رافع ضمان تولید کننده است مانند اینکه 

ثالثی مستقل و غیر مأذون از تولیدکننده )مانند 

عرضه کنندگان( در تنظیم و عملکرد کالا و در 

 جهیکالا نقش داشته باشد و در نتتغییر و تبدیل 

آن خسارتی بر مصرف کننده وارد شود، به واسطه 

اینکه حادثه منتسب به اوست؛ ضامن است و یا 

عرضه کنندگان با حذف برخی علائم از ارائه 

اطلاعات یا هشدارهای لازم خودداری کرده باشند؛ 

 هاست و ضامن هستند. حادثه منتسب به آن
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همچنین اگر ثالثی نام و مارک تجاری خود را بر 

بالاخص کالای  -روی کالای تولیدی دیگری 

برچسب کرده باشد،  -تولیدکنندگان خارجی 

وی را مسئول دانست. خواه کالا سربسته  توان یم

باشد یا نباشد. زیرا خریدار با اعتماد به نام و 

علامت فروشنده وارد معامله شده است در این 

موارد نیز ثالث از باب غرور و تسبیب ضامن است 

و این گونه اقدامات رافع ضمان تولیدکننده است 

 (.144، 1391امینی، )

لبی بودن علامت مطلع حال اگر فروشنده از از تق

باشد و به خریدار اطلاع ندهد، بنا به قاعده اقدام، 

ضمان را از عهده تولیدکننده بر عهده خود منتقل 

کرده است لذا ضمان فروشنده ثابت است؛ و او 

به تولیدکننده رجوع کند؛ زیرا دراین  تواند ینم

مورد تولیدکننده غار نیست و شرط قاعده غرور، 

و در مورد فوق فروشنده عالم به  جهل مغرور است

جعلی بودن علامت بوده است. در خسارت ناشی از 

استفاده از علامت غیر واقعی گاه دخالت چند 

سبب، علّت خسارت هستند ولی مصرف کننده 

در صورت خسارت ناشی از کالا، از هر  تواند ینم

 یک مطالبه خسارت نماید.

عدم دخالت  تواند یولی در برخی از موارد متضررّ م

ایادی واسطه را با توجه به شواهد و قرائن اثبات 

با مارک معروف  ییکالا نماید. مانند این که متضررّ

و در حین مصرف  خرد یرا از جزئی فروش م

، علّت این ضرر بیشتر به دخسارتی حاصل می شو

تولیدکننده مربوط است تا جزئی فروش؛ به جهت 

برای او نبوده است اینکه اولاً امکان آگاهی از عیب 

و در هیچ مرحله از ساخت و طرح و تعلیم دخالت 

نداشته است. ثانیاً وی در محدوده ضمان قراردادی 

است، بنابر این فقط ملزم به بازگرداندن ثمن می 

و جبران خسارت به عهده وی نیست. ولی از  دشو

طرفی به نظرمی رسد بتوان فروشندگانی که 

ان منتسب نیست را نیز غیرواقعی بودن مارک به آن

تقلب ضامن دانست؛ زیرا این افراد، هر چند به 

ور، موجب استفاده جاهل بوده باشند، از باب غر

کنندگان از کالای تقلبی و در نتیجه، زیان  مصرف

و با لحاظ سبب اقوی از مباشر،  اند دهیها گرد به آن

ها و ایادی قبلیشان منتسب است.  حوادث به آن

یک از این توزیع کنندگان، پس از  در اینصورت هر

کنندگان،  تحمل جبران ضرر در مقابل مصرف

مستحق اخذ آن از ایادی قبلی خود خواهند بود. 

به کسی که کالا را از طریق  تواند یزیرا آنان نیز م

وی تحصیل کرده رجوع کرده تا به مسبب اصلی 

 دست یابند.

 

 نتیجه گیري .6 

تجاری بر مبنای اثبات ضرورت حمایت از علائم 

فقه شیعه کار چندان دشواری نیست، زیرا به 

مقتضای تفکر اسلامی خداوند جهان را به صورت 

مشترک در اختیار تمام بشر قرارداده است و هر 

با کاری که بر روی این نعمتهای  تواند یکس م

ها را حیازت نموده و  آن دهد یخدادادی انجام م

نای قاعده )من در اختیار خود قرار دهد و بر مب

حاز ملک( مالک آن شود، از سوی دیگر از آنجا که 

حیازت هر چیزی به حسب همان شیء است 

که حیازت آب با حیازت شکار متفاوت است  چنان

به طور خاصی که جنبه آن  توان یهر مالی را م
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است حیازت نمود، اما نباید پنداشت که دامنه 

دی می ها شامل اشیاء ما اموال در فقه شیعه تن

ها هر آنچه که نزد عقلا قچرا که بنا بر نظر ف ددگر

 ردیگ یخوشایند است و مورد استقبال آنان قرار م

مال نامید بنابراین از آنجا که در عرف  توان یرا م

است امروزه علامت تجاری نزد مردم دارای ارزش 

پس مال  دشوو در مقابل آن پول پرداخت می

مواجه نبوده و با نامیدن این علامت با اشکالی 

حیازت آن که همان انتخاب، ثبت و به شهرت 

علامت را به خود  توان یرساندن آن است م

 اختصاص داده و نسبت به آن ادعای مالکیت کرد.

حال وقتی صاحب علامت را مالک آن دانستیم بر 

استفاده  هر گونه تواند یمبنای قاعده تسلیط او م

نسبت به  از علامت خود نموده و دیگران را

علامت  دارد. صاحب استفاده نامشروع از آن باز

با استناد به قاعده تسبیب از کلیه  تواند یحتی م

به نوعی موجب ضرر او  غیرمجاز که یها استفاده

جلوگیری نماید حتی اگر این استفاده به  ددگرمی

مشتریان را دچار  صورت مستقیم نباشد یا غیر

غرور حتی اگر این ابهام نماید و به دلالت قاعده 

استفاده به صورت جاهلانه و غیرعمدی انجام شده 

اعطای حقوق مالکانه محض به صاحب  باشد.

ب نوعی انحصار گرایی علامت در اغلب موارد موج

که مانع ورود آزادانه رقبا به  ددگردر تجارت می

ماتی دو توسعه فعالیت تجاری، صنعتی و ختجارت 

در  تواند یی م. این توسعه حتددگرآنان می

بسیاری موارد به ضرر مشتری نیز منجر گردد؛ 

اینجاست که سلطان قواعد فقهی که بر هر 

حاکم است به میدان آمده و و مالکیت  یا قاعده

و آن قاعده  کند یصاحب علامت را محدود م

ضرر است که مانع هرگونه توسعه حقوق صاحب  لا

کنندگان  ل رقبا یا مصرفعلامت که مضر به حا

. از سوی دیگر از آنجا که در ددگرباشد، می

تسبیب تقصیر شرط است رقبایی که به طور 

صادقانه برای توصیف علامت خود یا اثبات ارتباط 

با محصول خود و محصول صاحب علامت اقدام به 

مسؤول جبران  ندینما یاستفاده از علامت م

. همین حکم را به ندشوخسارت شناخته نمی

روشندگان کالای دست دوم خرده فروشان و ف

 اختیار نمود. توان یجهت استفاده از علامت را م

همه این قواعد به همراه دلیل بنای عقلا در اختیار 

دارند تا او بتواند حتی بدون نیاز به  فقیه قرار

استفاده از فقه حکومتی و قضیه منطقه الفراغ 

دست به اجتهاد زده و حمایت از این علائم را لازم 

و استفاده کنندگان نا مشروع از این علائم  شمرده

را ضامن جبران خسارت وارده به صاحب آن بداند 

چه آنکه در اسلام غصب و سرقت اموال دیگران 

از سوی  گناهی نا بخشودنی شمرده شده است.

تفاده جهت دیگر همه قواعد مذکور قابل اس

. با استفاده از این دباشحمایت از مشتری نیز می

گونه ایجاد ابهام در مشتری که در نهایت قواعد هر

منجر به افزایش هزینه تحقیق مشتریان گردد 

جبران گردد.  ستیبا یموجب ضمان است و م

حتی اگر خود تولیدکننده و یا توزیع کننده با 

قدام به نصب علامت تجاری تقلبی بر روی 

محصول خود باعث فریب مشتری گردند بر اساس 

ضرر مشتری را جبران  ستیبا یقاعده غرور م

آن  میابی یآنچه در پایان این مجیز در م نمایند.
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است که: حمایت از علائم تجاری و جلوگیری از 

جعل متقلبانه این علائم از دیرباز مورد توجه 

ترین شمندان بوده است، آنان در ابتداییاندی

اقدامات خود با استناد به قواعد ممنوعیت جعل و 

اند،  یت از این علائم برخاستهفریب دیگران به حما

ها با توسعه تجارت و بازرگانی دریافتند که  اما بعد

دیگر به  حمایت کافی از این علائم نیاز به نگرشی

ماهیت خود این علائم دارد و به همین دلیل بود 

مالکیت  گشت. که به تدریج زبان مالیت متداول

ر حمایت از آن بر علامت تجاری و حدود و ثغو

ازیهای دیگر بود و در همین ند نظریه پردنیازم

 از صاحب یا راستا نظریاتی مطرح گردید. عده

نظران با نگاه منفعت گرایانه به مبحث حمایت از 

علامت تجاری به بررسی سود و زیانهای حمایت از 

علائم پرداخته و نظریه اقتصادی را مطرح نمودند؛ 

قوق ها باعث توسعه افراطی ح اما این نظریه نه تن

در این علائم گردید، بلکه خود مشکلات جدیدی 

 .را ایجاد نمود

 

 سهم نویسندگان .7

کلیه نویسندگان به صورت برابر در تهیه و تدوین 

 اند.پژوهش حاضر مشارکت داشته
 

 تضاد منافع.8

در این پژوهش هیچ گونه تضاد منافعی وجود 

 ندارد.
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