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Abstract
The purpose of the present study is to evaluate projection bias in people’s beliefs and 
behavioral intentions under the influence of temperature changes. For the aforementioned 
evaluation using of a simple binary distinction under two temperature 22 C^0and 38 C^0, 
projection bias in  people’s beliefs and behavioral intentions about water and electricity 
consumption-reducing devices has been investigated. The statistical population of this 
study consisted of 203 Ilam residents. The ordered probit regression analysis revealed that 
projection bias is evident in people’s beliefs (importance level) and behavioral intentions 
(willingness to purchase) concerning water and electricity consumption-reducing devices 
in hot weather (38°C) compared to cool weather (22°C). Regarding both categories of 
saving water and electricity consumption, in hot weather compared to cool weather, the 
level of people’s belief about devices that reduce water and electricity consumption is more 
than their willingness to purchase. In addition, the results showed that there is the positive 
and significant relationship between belief in water consumption reducing devices and the 
level of education as well as between the willingness to purchase of water consumption 
reducing devices and financial situation. Nevertheless, no significant relationship between 
people’s beliefs and intentions as dependent variables and age, gender, residence status and 
residence dimensions as independent variables were found. The results of the present study 
could be used by the activists of the goods and services market as well as environmental 
activists. It also requires the attention of the government to support eco-friendly products 
by setting incentives for people and to encourage people to use these products.
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1. Introduction  

Changes in weather conditions will lead to changes in people's behavior regarding 

the use of different products (for instance: using a heater in cold weather and a 

cooler in hot weather). Accordingly, Zwebner et al. (2013) have argued that people 

who exposed to hot weather, will state the higher values for the types of products. 

Lamp (2018), showed that people in sunny weather have more tendency to accept 

solar technology. Furthermore, Clot et al. (2022) have showed that people will 

support eco-friendly products in sunny days more than rainy days. This kind of 

valuation refers to a kind of bias under the heading projection bias in which people 

will think that the current preferences will persist into the future and the individual 

will be severely in present bias. In other words, projection bias will lead to an 

incompatibility between expected and ultimately realized utility. This demonstrates 

that a person's behavior won't need to appropriately maximize intertemporal utility. 

This means that projection bias could be lead to dynamic inconsistent (Loewenstein 

et al., 2003). and individual with the current choices will ignore the utility in the 

future so that climate changes during the respond time could affected the 

individuals decisions regarding buying the durable goods (or even low-durable 

goods to investigate this kind of the bias, in two days with different temperatures in 

the spring (22°C and 22°C), the perceptions and willingness to purchase eco-friendly 

water and electricity consumption-reducing devices are examined. As a result, the 

present research intends to investigate projection bias in people's belief and 

intention to purchase eco-friendly water and electricity reducing consumption 

devices. 

 

2. Materials and Method 

A questionnaire was employed in this investigation, and the questions were divided 

into three sections. Questions about peoples' beliefs and willingness to purchase 

regarding water-reducing devices, such as water-reducing showers and low-

consumption water coolers, are asked in the first section.  The second section 

encompasses questions about people's beliefs and willingness to purchase 

electricity-reducing equipment such as solar coolers. The third section also 

contains the respondents' supplementary information. Data analysis was performed 

using Stata version 17 software. 

The Mann-Whitney-Wilcoxon (MWW) non-parametric test is used initially, 

according to Clot et al. (2022) method , to investigate and compare the scores 

pertaining to supplementary information as well as beliefs and willingness to pay 

for the purchase of water and electricity consumption-reducing equipment in two 

groups of independent participants. In the next step, the ordered probit regression 

is employed to investigate and measure the relationship belief and purchase 

intention of water and electricity-reducing equipment as ordered dependent 

variables and age, gender, education, financial situation, residence status, and 

residence dimensions as independent variables. 

 

3. Data 

A paper questionnaire was used to examine the sample, which consisted of two 

groups of city residents in Ilam on two separate days with temperature differences 

of 17 °C: April 7, 2020, at 22 °C, and June 21, 2020, at 38 ℃. The questions were 

responded to by participants at the specified ambient temperatures. The sampling 

procedure was convenience sampling. There were two stages of questionnaire 

distribution, each with the exact same questions. 

 

4. Discussion  

The Mann-Whitney-Wilcoxon test findings for belief and the purchase intention of 

the water and electricity-reducing consumption products are shown in Table 1 in 

order to examine the response process of participants in two stages. The findings of 

the experiment demonstrate that the response process of participants in the two 

stages is not the same, indicating that the level of belief and inclination to purchase 

is higher at 38 °C than at 22 °C. 

As shown in Table 2, the results of model 1 demonstrated that  people's belief and 

willingness to purchase water consumption-reducing products has been increased 

by the increase in tempreture (38 °C). The findings of models of 2  have 
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demonstrated a significant and positive relationship between people's levels of 

education and their belief in water-reducing devices. Furthermore, there is a 

positive and significant relationship between people's willingness to purchase 

water-reducing products and their financial situation. 

According to the findings in Table 3, the belief and inclination to purchase solar 

coolers enhanced in hot weather compared to cool weather (22 °C). This confirms 

the projection bias of individuals regarding their belief and willingness to purchase 

electricity consumption-reducing products in hot weather. 

 

5. Conclusion  

The investigation findings revealed that there is a projection bias for water and 

electricity consumption reducing equipment under the influence of temperature 

changes. In other words, individuals in hot weather (38°C) place a higher value on 

and are more inclined to purchase water and electricity consumption-reducing 

devices than individuals in cool weather (22 °C). In this manner, the level of belief 

(level of importance) is higher than the willingness of individuals to purchase both 

water and electricity-consumption-reducing devices. In other words, individuals 

believe they can support more eco-friendly devices to sustain the common 

consumption level and mitigate water and power outages by purchasing water and 

electricity consumption-reducing devices, owing to the enhancement in the peak 

consumption of water and electricity during hot weather. 
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چکیده
هــدف از مطالعــۀ حاضــر ارزیابــی ســوگیری فرافکنــی در بــاور و تمایــل رفتــاری افــراد تحت تأثیــر تغییــرات دمایــی اســت. بــرای ارزیابــی 

مذکــور بــا اســتفاده از یــک تمایــز باینــری ســاده تحــت دو دمــای 22 درجــه و 38 درجــه، ســوگیری فرافکنــی در باورهــا و قصــد رفتــاری 

ــرق مــورد بررســی قــرار گرفتــه اســت. جامعــۀ آمــاری ایــن مطالعــه، 203  افــراد درخصــوص تقاضــای دســتگاه  های کاهنــدۀ مصــرف آب و ب

نفــر از شــهروندان در ســطح شــهر ایــام بــوده اســت. نتایــج رگرســیون پروبیــت ترتیبــی نشــان داد کــه ســوگیری فرافکنــی در باورهــا )میــزان 

اهمیــت( و تمایــل رفتــاری )تمایــل بــه خریــد( افــراد در مــورد دســتگاه های کاهنــدۀ مصــرف آب و بــرق در هــوای گــرم )38 درجــه( نســبت 

بــه هــوای خنــک )22 درجــه( مشــهود اســت. درخصــوص هــر دو مقولــۀ صرفه جویــی در مصــرف آب و بــرق، در دمــای هــوای گــرم نســبت 

ــت. به عــاوه  ــد آن هاس بــه هــوای خنــک، میــزان بــاور افــراد درمــورد دســتگاه های کاهنــدۀ مصــرف آب و بــرق، بیشــتر از تمایــل بــه خری

نتایــج نشــان داد کــه بیــن بــاور بــه دســتگاه های کاهنــدۀ مصــرف آب و ســطح تحصیــات و همچنیــن بیــن تمایــل بــه خریــد دســتگاه های 

کاهنــدۀ مصــرف آب و وضعیــت مالــی ارتبــاط مثبــت و معنــاداری وجــود دارد، امــا هیچ گونــه ارتبــاط معنــاداری بیــن باورهــا و تمایــات افــراد 

بــه عنــوان متغیرهــای وابســته و ســن، جنســیت، نحــوۀ تصــرف محــل ســکونت به عنــوان متغیرهــای مســتقل یافــت نشــد. نتایــج مطالعــۀ 

حاضــر می توانــد مــورد اســتفادۀ فعالیــن بــازار کالا و خدمــات  و همچنیــن فعالیــن محیط زیســت قــرار گیــرد. همچنیــن نیازمنــد توجــه دولــت 

اســت تــا بــا تعییــن مشــوق هایی بــرای مــردم از تولیــدات ســازگار بــا محیــط زیســت حمایــت کــرده و مــردم را بــه اســتفاده از ایــن تولیــدات 

ترغیــب کننــد. 
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 مقدمه . 1

به   ،شودانرژی می  ۀتغییر رفتار مصرفی افراد در حوزدمای هوا در فصول سرد و یا گرم سال منجر به    تغییرات
در    با افزایش دمای هوا  دمای هوا در فصول سرد سال مصرف گاز به بالاترین حد خود و  کاهشصورت که با  این

تبع آن این تغییرات شرایط آب و  فصول گرم سال مصرف آب و برق به بالاترین پیک مصرفی خواهد رسید. به
عنوان نمونه: استفاده از  هوایی منجر به تغییرات رفتار افراد درخصوص استفاده از کالاهای مختلف خواهد شد )به

از   استفاده  و  در هوای سرد  برهمیبخاری  گرم(.  در هوای  استدلال  (  2013)و همکاران    1« زوبنر»اساس،  ن کولر 
( 2018)  2« لامپ»   .کنندیم  انیانواع محصولات ب  ی را برا  یبالاتر   یهاگرم ارزش   یاند که افراد در معرض هوا کرده
 3و همکاران   «کلوت»  نیهمچنداد که افراد در هوای آفتابی تمایل بیشتری به پذیرش فناوری خورشیدی دارند.  نشان

 ت ی ماح  ستیزطیاز محصولات سازگار با مح  شتریب  ینسبت به روز باران   یاند که افراد در روز آفتاب( نشان داده 2022)
هوای گرم نسبت به هوای خنک )درخصوص باور و اقدام به  شود افراد در  بینی میپیشاساس،  برهمین  .کنندیم

مصرف آب و مصرف برق    جویی درجهت صرفه  درزیست  بیشتری برای محصولات سازگار با محیط  خرید( ارزش 
اشاره دارد که در آن    «سوگیری فرافکنی»عنوان  گذاری به نوعی از سوگیری تحتقائل شوند. این نوع از ارزش 

شود. شدت دچار تورش حال می ها تا زمان آینده ادامه خواهد داشت و فرد به ترجیحات فعلی آن  کنندافراد فکر می
دیگر،  به ناهماهنگ  ی فرافکن  یریسوگعبارت  به  تحققین یبشیپ  یهاتیمطلوب  نیب  ی منجر  متعاقباً  و    افته یشده 
  ی عن ی  د؛ندار  یزمان  ن یب  تیمطلوب  حیصح  یبه حداکثرساز  یازیفرد ن  کیدهد که رفتار  ی نشان م  امر   نیا،  شودیم

  ، های فعلی( و فرد با انتخاب2003و همکاران،    4)لوونشتاین   شود  ایپو  یبه ناسازگار  منجر  تواندیم  یفرافکن  یریسوگ
می نادیده  را  آینده  در  پاسخطوریبه   ،گیردمطلوبیت  زمان  در  هوایی  و  آب  تغییرات  میکه  بهدهی  شدت تواند 

 قرار دهد. تأثیر تحتدوام( گیری افراد را درخصوص خرید کالاهای بادوام )حتی کمتصمیم
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درجه به این علت انتخاب شد که   22ماه با دمای دوم فروردین  ۀگراد درنظر گرفته شد. روز انتخابی در نیمسانتی ۀ درج 38گراد و سانتی ۀدرج 22دو دمای متفاوت . 5
نگری عقلایی  تری است از خود آیندهرو که روزهای گرمکه فرد به شکل عقلایی رفتار کند باید نسبت به پاسخ های انتخابی خود نسبت به روزهای پیشدرصورتی

روز ثیر انتخاب عقلایی نبوده و دمای فعلی همان أتدارد که فرد تحت   کند این نتیجه را دربر های فرد با توجه به نتایج انتهایی تغییر میدهد. درصورتی که پاسخنشان 
 را در پاسخ خود مدنظر قرار داده است. 

عبارت دیگر، با افزایش دمای هوا پیک مصرف  به  ؛(2020،  1دیمکیچ   ؛1400)عسگری و جهانگیری،    رود؛بالا می
که دمای هوا بالاست )هوای گرم( با  شود که افراد در زمانیبینی میپیش،  اساس برهمین  ؛رودآب و برق بالا می

و برق و در جهت استفاده مداوم از آب و برق از تجهیزاتی   در مصرف آب  یهمگان  ییجوفرهنگ صرفه  ۀهدف توسع
جویی در مصرف آب و از  مصرف برای صرفه در جهت استحمام و کولر آبی کم   کاهندۀ مصرف های  چون سردوش 

مصرفهای  دستگاه ازجمل  کاهندۀ  گازیبرق  یا  )آبی  خورشیدی  کولرهای  برای ه  تجدیدپذیر  انرژی  منبع  با   )
کنند.  صرفه برق حمایت  مصرف  در  نظرجویی  برنامه  ۀیبراساس  فرض (1991)  2« آجژن»  ۀشد  یزیررفتار  که   ،

  ۀ ی )مقولمربوط به رفتار و کنترل رفتار  یبا ادراک افراد از هنجارها  ماًیمستق  ی )قصد خرید(رفتار  مقاصدکند که  یم
  . ریخ  ای  کنددنبال میهدف موردنظر را    تیاست که رفتارش با موفق  بر این باوردرک شده مرتبط است. فرد    باور(

 استعمال قصد    ن،یبنابرا  ؛)همان(  بینی رفتار کمک کندحدودی به دقت پیشتواند تا  گیری باور فرد میعلاوه اندازهبه
افراد  اگر    جه،یدر نت  .مرتبط است   یهنجار   یرفتارها  امربوط ب  یبا باورها  آب و برق  کاهندۀ مصرفهای  دستگاه

آب زمان    کاهندۀ مصرفحتی استفاده از دستگاه  و    ید یخورش  کولرهای  دیبه خر  شتریب  لیرا با تمادمای هوای گرم  
های افراد  )باور و اقدام  این است که آیا دمای هوا روی پاسخ  پژوهشاصلی    پرسشدرواقع    ؛مرتبط بداننداستحمام  

لامپ و همکاران   ،(2013مطابق با زوبنر و همکاران )  همین دلیلبه   ؟ گذار خواهد بود یا خیرتأثیرها(  به خرید آن 
آب و برق   بیشترشود افراد تمایل دارند، برای حفظ و حتی مصرف  فرض می  (2022کلوت و همکاران )و  (  2018)

زیست که مصرف  های سازگار با محیططور مداوم بیشتر به دستگاهبرای استحمام و استفاده از کولر به   گرمهوای    در
بنابراین فرض اصلی بر این است که در دمای هوای    ؛روی بیاورند   ،مین کندأها را تهمیشگی و حتی بیش از حد آن

زیست جهت مصرف های سازگار با محیطخرید بیشتر دستگاهتر تمایل افراد به  گرم نسبت به دمای هوای پایین 
را درمورد باور   یفرافکن  یریحاضر درنظر دارد سوگ  ۀبهینه و همیشگی به منابع آب و برق بیشتر خواهد بود و مطالع

مورد    ها را کاهش دهدمصرف آب و برق آن که  هایی سازگار با محیط زیست  دستگاه   دیفرد در جهت خر  قصدو  
 .گیردقرار  یبررس

اقتصاد متعارف نسبت به مقالات    نیو همچن  یدر سطح اقتصاد رفتار    زیحاضر سه وجه تما  پژوهشنوآوری  
قرار    یافراد مورد بررس  لاتیرا در باورها و تما  یفرافکن  یریاست که سوگ  ییامطالعه  نیمطالعه اول  نیا  ؛دارد  یقبل

است به   .داده  براابزار  رفته  از سو  نیا  یریگاندازه  یکار  حوز  بوده   ییدما  راتییتغتأثیر  تحت  ی ریگنوع  و    ۀاست 
 آب و برق است. ۀکاهند زاتیافراد درخصوص اتخاذ تجه دیبه خر لیباورها و تما  ،یریسوگ ن یموردنظر ا
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 سوگیری فرافکنی . 1-2

راه  یکی واکنش    ییهااز  افراد  رو  جویانهلذتکه  به  نسبت  را  از    کنند،یم  ینیبشیپ  ندهیآ  یدادهایخود  استفاده 
مشابه را    ی و روان  یعصب  یندهایاز فرآ  یاریبس  یال یو خ  یواقع  یدادهایاز آنجا که رو  ؛است  یذهن  یها یپروکس
م روواکنش  کنند،یفعال  به  مف  تواندیم  یال یخ  یدادهایها  احتمال   یدیاطلاعات  واکنش  مورد  خود    یدر  به  فرد 

 افراد  یهاهستند، واکنش یواقع   یدادهایرو ندهینما یذهن  ریطورکه تصاوهمانعبارت دیگر، به؛ ارائه دهد  دادهایرو
 عمل کنند   دادهایبه خود رو  افراد  یواقع   یهاواکنش  یبرا  یاندهیعنوان نماممکن است به  زین  یذهن  ریتصاو  نیبه ا

همکاران،    1)گیلبرت پیش (. 2001و  قابل  واکنش  منش  بینیاین  است  أکه  افراد  باور  یا    آن  و  قضاوت  قالب  در 
 ممکن است  صحیح نیستند و در آن افرادبینی  های قابل پیششود که در آن تمامی واکنشگیری عرضه میتصمیم
به زبان   طور از خود نشان خواهند داد.همان  دهند بعداًاکنون از خود نشان میکنند واکنشی که هم  بینیپیش  به خطا

ادامه خواهد  خطا پیش  اتر، ممکن است افراد بساده آینده نیز  بینی کنند که ترجیحاتی که درحال حاضر دارند تا 
که    داشت. شد  خواهد  سوگیری  از  نوعی  به  منجر  خطا  )  «لوونشتاین»این  همکاران  اصطلاحا2003ًو  را    (  آن 

گیری بین زمانی از افراد در  هنگام تصمیم  د که ندهنشان میشناسی  شواهد روان  نامیدند.  2« سوگیری فرافکنی»
  ۀعنوان مثال، با معدبه  ؛وجود دارد نیزهشدارها در برابر چنین خطاهایی  ،دهندنشان میخطاهای سیستماتیک  خود

و   3)بوسه   و غیره   خواهید بخریدکه چه چیزی را می  خالی خرید نکنید، قبل از ورود به فروشگاه تصمیم بگیرید
  (.2015همکاران، 

  ی ا وه یهمان شاو انتخاب خود را به   شود،یرو مهروب  یزمان  ن یانتخاب ب  کیبا    یفرافکن  یریبا سوگ  یفرد  یوقت
خود درمورد    ۀسوگیران  یها ینیبش یتفاوت که او از پ  نیکند، با ایانتخاب م  یفرد کاملاً منطق  کیدهد که  یانجام م
فرد ممکن است در    کی  قیکه سلاییز آنجاا  .کندیخود استفاده م  ۀندیآ  یواقع  تیمطلوب  یجابه   ندهیآ  تیمطلوب

او ممکن  ؛ از خود نشان دهد ایپو یکند، ممکن است ناسازگار  رییتغ ، کندینم  بینیپیشکه او  یطول زمان به شکل
برنامه را اصلاح    نیا  د،یاطلاعات جد  ابیداشته باشد، اما بعداً، در غ  یرفتار خاص  ندهیکند تا در آ  یزیراست برنامه 

 (.2007و همکاران،  4)کانلین  کندمی

  که شخص یزمان  ؛شوندمواجه می  یفرافکن  یریسوگبا  آب و هوا  تفاوت در  است که افراد با توجه به    نیا  هیفرض
کم  است دست شتر یکه ارزشش از امروز بی یروزها یبرا او ارزش آن را ،کندیم ینیبش یرا پیله وس کی یآت  ش ارز
با توجه به تغییرات   )همان(.  کندیاز حد برآورد م  شیکمتر از امروز است، بکه ارزش آن    ییروزها  یبراو    ردیگیم

را   آب و برق  کاهندۀ مصرفارزش وسایل  پایین استکه دمای هوا ی های روز برایدمایی فرض بر این است، افراد 
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را بیش از حد   آب و برق  کاهندۀ مصرفاست ارزش وسایل    بالا که دمای هوا  ی  هایگیرند و برای روزکم میدست
 کنند. برآورد می

 ریزی شدهنظریه رفتار برنامه. 2-2

است، که    افتهیتکامل    «نآجژ»  و  1«نیشبیف »کنش مستدل    ۀیعنوان بسط نظرشده به  یزیررفتار برنامه  ۀینظر
هم مرتبط دو به   ن یآن ا  قیاست که ازطر  یندیفرآ  حیها، بلکه توضنگرش   یرفتارها از رو  بینیپیش تنها  هدف آن نه 

پ  ؛شوندیم بدو  رانندگ  یهانهیدر زم  یتئور  نیا  شیدایاز  اوقات فراغت،  مانند مشارکت در   یهاوهیش  ،یمختلف 
اخ و  سلامت  با  محطرف  یرفتارها  راًیمرتبط  است  ستیزطیدار  شده  ا  .اعمال    نیترکینزد  ه،ینظر  نیطبق 

با   یرفتار   مقاصدرفتار،    یها کنندهینیبشیپ نگرش مطلوب افراد نسبت به    زان یالف( م  ،هستند، که به نوبه خود 
  زانی مج(    شود.یم  بینیپیش مربوط به رفتار    یادراک افراد از هنجارها و قراردادهاب(    .شودیم  بینیپیشرفتار،  

کنترل رفتاری درک شده(. که این    : )مانند  شودیم  بینیپیش او    یدرک فرد از رفتار مورد نظر تحت کنترل شخص
 (. 2006،  2)اورگ و کاتز  دهدی اهداف موردنظر را ارتقا م  تیشود که رفتار او با موفقی ه باور فرد مربوط مبمورد اخیر  

 یتر باشد و کنترل رفتاررفتار مطلوب   کینسبت به    ی فردهرچه نگرش و هنجار ذهن  ،یکل  ۀ قاعد  کیعنوان  به
 ی ز یررفتار برنامه   یبراساس تئور است،    تریقو   یانجام رفتار مورد بررس  یباشد، قصد فرد برا  شتریادراک شده ب

با قصد رفتار  درک شده  یشده، کنترل رفتار  ی رفتار   شرفتیپ  نیبیپیش   یبرا  میطور مستقتواند بهیم  ،یهمراه 
 (. 1991ن، )آجژ ردیمورداستفاده قرار گ

 

 پژوهش ۀپیشین. 3

ها  گیری نگرش به تغییر شکل های مربوط  ها و نظریه( دیدگاه1384)   «نیاصفاری» و    «کریمی » ،  مطالعات داخلیدر  
بررسی و تجزیه و تحلیل قرار کید بر مصرف انرژی مورد  أهای تغییر آن در چارچوب نظریات متنوع با تو روش 

( نقش عوامل غیرقیمتی را بر میزان مصرف برق خانوارهای شهری تهران از  1395و همکاران ) «رحیمی». اندداده 
داد اعضای خانوار اثرمثبت  داده که درآمد و تعشکل میدانی نتایج این تحقیق نشانایی و بههای پرسشنامهطریق داده

برو معنی دارد.  میزان    داری  برق خانوار  آموزش   تأثیر(  1397)  «فراهانی»و    «زادهنصراله»مصرف  های  آگاهی و 
دادهزیست بررسی قرار  مورد  را  انرژی در بخش خانگی  الگوی مصرف  این مطالعه   ،اندمحیطی در اصلاح  نتایج 
و همکاران   «احمدی».  بالا بوده است  محیطی شهروندان متوسط بهنگرش و عملکرد زیست   ۀ داده که نمرنشان

اند و نتایج حاصله نشان داده است  را بررسی کرده  محیطی  نگرش شهروندان شیراز با رفتار زیست  ۀ( رابط1399)
ترین عامل در  محیطی را مهم محیطی شهروندان متغیر بوده است و نگرش زیسترفتار زیست  ۀ که میانگین نمر

  مصرف انرژی   ۀافراد در حوز باور و تمایلاتدهد که بررسی مطالعات داخلی نشان می داند. محیطی میرفتار زیست
حال صورت نگرفته و  براساس تغییرات دمایی تا به  های رفتاریدر چارچوب سوگیری  )نه میزان مصرف انرژی(
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در باورهــا و تمایــات افــراد تحت تأثیــر تغییــرات...
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 ریزی شدهنظریه رفتار برنامه. 2-2
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  های زمینه در    اکثراًو  مصرف انرژی    ۀ شامل مطالعاتی درخصوص نگرش افراد در حوزگرفته  است و مطالعات صورت
افراد   تقاضایگردد که باورها و  حاضر به مطالعات خارجی برمی  پژوهش  ۀبنابراین پیشین  بوده است؛غیراقتصادی  

 اند. گیری و بررسی کردهدرخصوص کالاهای مختلف براساس تغییرات دمایی اندازه

 بر رفتار  یادیز  ۀ بالقو  اتتأثیر  تواندیبارش، آفتاب، دما و رطوبت، م  :ازجمله  ،ییآب و هوا  طیشراکه  از آنجایی
بر افکار،    یقدرتمند   تأثیر  تواندیکه آب و هوا م  دندهینشان م  ذیل  درمجموع، مطالعات،  افراد داشته باشد  )عموم(

  (.2013، 1)لوکاس و لاولس  احساسات و رفتار افراد داشته باشد

 26روز و بازده سهام در آن روز در  کیبودن   یآفتاب ن یب ۀرابط یبه بررس(، 2003) 2«شوموی»و  «هیرشلیفر»
شدت با بازده سهام  آفتاب به اند. نتایج تحقیق نشان داده است که  پرداخته  م.1997تا    1982از سال    یالمللنیبورس ب
استفاده  علاوه،  اند. به نداشته  مبستگیبا بازده سهام هباران و برف  سایر شرایط آب و هوایی مانند  اما    .دارد  یهمبستگ

با هزمعامله   ک ی  ی بر آب و هوا برایمبتن  یهایتوجه از استراتژقابل بوده    نهیتراکنش به  ن ییپا  اریبس  یهانه یگر 
متوسط    کم منصفانه  نسبتاً  یهانهیهز  ،اندشدهشامل معاملات مکرر    هایاستراتژ  نیکه اییاز آنجاحال،  با این  .است

دشوار   یکاملاً منطق  متیق  نییبا تع  های آنهاافتهی  دادنوفقاند که  علاوه اظهار داشتهبه  ؛اندبرده   ن یسود را از ب
 . است

پرداختند که آیا عقلایی است که باورهای   الؤای به بررسی این س(، در مطالعه2012)  3«مولین»و    «ایگان»
برای پاسخ به این   مدت درمورد گرمایش جهانی تغییر پیدا کند؟ افراد با توجه به تغییرات آب و هوایی محلی کوتاه

که توسط  ایالت    48در    یمل  یاز پنج نظرسنج   ییآب و هوا  راتییها در مورد تغییکایآمر  باورهای  هایال، از داده ؤس
  ده گردیاستفاده  شده،    سازماندهی  2008  لیو آور  2007  ۀ ی، ژانو2006و آگوست    ه،یدر ژوئن، ژوئ  ویپ  یقاتیمرکز تحق

تر دهد راحتگذار است و به افراد اجازه می تأثیردما بر رفتار درونی افراد  نشان داده است که    هاآن  نتایج تحقیقاست.  
کنند که حالت تجربه  تصور  آینده  در  را  مشابه  این میهای  به  براساس  کنند.  مبتنصورت که  ، بر حافظهیشواهد 

ها دریافتند که افراد آن  .گذار بوده استتأثیر  یجهان  شیها درمورد گرمامدت آب و هوا بر نگرش نوسانات کوتاه
بهنیزما محلیشان که  هوای  و  آب  معرض  در  تصادفی  می  طور  هوایی  همین  گیرند،  قرار  و  آب    تأثیرتغییرات 

 شواهد گرمایش جهانی دارد.  ۀتوجهی بر باور مردم دربارقابل

و   یلابراتور  یهاشیآزما  د،یخر  تیساوب  ک یاز    یدانیم  ۀ(، با استفاده از پنج مطالع2013و همکاران )  «زوبنر»
  یکه قرار گرفتن فرد در معرض گرما  اندافتهیطور مداوم دردما، به   یها یبا استفاده از انواع محصولات و دستکار

برا   یبدن را  افزا  یارزش محصول  بهدهدیم  شیافراد  داده است که،  مطالعات آن  جینتا  گر،ید  تعبار.  ها نشان 
گرما معرض  در  گرما  ،یبدن   یقرارگرفتن  مر  یاحساس  یمقهوم  فعال  همچن  کندیا  را    یها واکنش  نیو  مثبت 

درک شده   ۀ گرم فاصل  یکه دماها  افتندیعلاوه در. بهدهدیم  شیارزش محصول را افزا  بیترتن یو به ا  ختهیبرانگ
 . دهدیکاهش م اافراد از محصولات ر
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  ی شواهدصورت که  به این   .کرده استآب و هوا  را بر پذیرش فناوری خورشیدی بررسی    تأثیر  (،2018)  «لامپ»
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 کنند. دریافت بهترین معاملات صرف می
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شامل دو گروه از شهروندان در   کاغذی  ۀ با استفاده از پرسشنام  گیری در دسترس از طریق نمونه  مورد بررسی  ۀنمون
 22با دمای    1401دین  فرور  18روز    در   گراددرجه سانتی  17  با اختلاف دمایی  سطح شهر ایلام در دو روز مختلف 

بودهسانتی  ۀدرج  38ی  با دما  1401خرداد    31گراد و روز  درجه سانتی  دماهای دهندگان تحت  پاسخاست.    گراد 
  یکسان بوده است.  کاملاً  ۀتوزیع شده در دو مرحل  ۀالات پرسشنامؤساند.  الات پاسخ داده ؤشده به س  ذکرمحیط  

 
1. Salience 
2. Sinha & Bagchi 
3. Clot 
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از طریق معیارآلفای کرونباخ مورد ارزیابی   الاتؤو پایایی سیید شده  أمتخصص آن تروایی صوری پرسشنامه توسط  
 رسد. نظر میقبول به می دهد که قابل را نشان  71/0عدد  ۀقرار گرفت که نتیج

شامل پرسش درخصوص باور افراد که به شکل    ،بخش اول  ؛بوده استسه بخش    شاملالات پرسشنامه  ؤس
مصرف و کولر آبی کم  کاهندۀ مصرفهای  آب شامل سردوش   کاهندۀ مصرفهای  میزان اهمیت فرد درمورد دستگاه 

قبلی که دارید کاهش خواهد داد و گرایش رفتاری   ۀوسیلآب شما را نسبت به  هدررفت  %50با این ویژگی فرضی که  
شامل پرسش درخصوص    ،و در بخش دوم  ؛ها استفرد که به شکل میزان تمایل فرد برای خرید این نوع از دستگاه 

با این    های خورشیدیبرق شامل کولر  کاهندۀ مصرفهای  میزان اهمیت فرد درمورد دستگاه  که به شکل باور افراد  
از منبع   علاوهبه  ،قدیمی که دارید کاهش خواهد داد  ۀمصرف برق شما را نسبت به وسیل  %50ویژگی فرضی که  

شکل میزان  مند هستند و گرایش رفتاری فرد که بهبهره   )انرژی خورشیدی( در مواقع قطعی برق نیز  تجدیدپذیر
دهنده شامل: سن، شامل اطلاعات تکمیلی پاسخ  ،بخش سوم  بوده است.ها  تمایل فرد برای خرید این نوع از دستگاه

، متراژ محل سکونت افراد  تصرف محل سکونت  ۀ جنسیت، سطح تحصیلات، وضعیت مالی، صاحب خانه بودن، نحو
  استفاده شده است. 17ورژن  «استتا»افزار ها از نرم داده  لیو تحل هیانجام تجز یبرا بوده است.

)مط و همکاران  کلوت  روش  با  ابتدا،    (2022ابق  مقایسدر  و  بررسی  درخصوصرتبه  ۀ برای  اطلاعات   بندی 
در دو گروه   آب و برق  کاهندۀ مصرفهای  باورها و تمایل به پرداخت درخصوص خرید دستگاهتکمیلی و  همچنین  

دو    ۀاین آزمون برای مقایس  .شوداستفاده می  1لکاکسونیو  یتنیو  منناپارامتری  از آزمون   مستقل  دهندگانپاسخاز  
ای این آزمون،  هفرض. از پیشرودکار میای به میانگین متغیر کمی غیرنرمال یا رتبه  ۀگروه مستقل با هدف مقایس 

گیری متغیرهای مورد  مقیاس اندازه ای بودن  دیگر و حداقل رتبهها از یک ها، مستقل بودن گروه تصادفی بودن نمونه 
ارتباط باورها و  سنجش    سپس رگرسیون پروبیت ترتیبی برای بررسی  ؛(1393مطالعه است )جعفرآبادی و محمدی،  

های سن، جنسیت، و ویژگی  ترتیبی  ۀعنوان متغیرهای وابستبه آب و برق    کاهندۀ مصرفهای  قصد خرید دستگاه
گرفته   کاره ب  مستقل  عنوان متغیرهایبه  محل سکونتتحصیلات، وضعیت مالی، وضعیت محل سکونت و متراژ  

  شود.می

 صورت زیر است: فرم کلی مدل رگرسیونی پروبیت ترتیبی برای تخمین به 

(1) 𝑌𝑌∗ = 𝛽𝛽′𝑋𝑋′ + 𝜀𝜀𝑖𝑖                                   
برداری از پارامترهای   𝛽𝛽،  برداری از متغیرهای توضیحی )مستقل(  𝑋𝑋𝑖𝑖ترتیبی،    در آن متغیرهای وابسته  ∗𝑌𝑌که  

   .باشدبیانگر خطاهای تصادفی می 𝜀𝜀تخمینی و  

 به صورت زیر است:  ∗𝑌𝑌  طبقه بندی مشاهده شده برای

 
1. Mann Whitney Wilcoxon 
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1. Mann Whitney Wilcoxon 

(2) 𝑌𝑌 =

{
 
 

 
 0        if                𝑦𝑦∗≤ 0  
1        if       0<𝑦𝑦∗ ≤ 𝜇𝜇1
2      if    𝜇𝜇1 < 𝑦𝑦∗ ≤ 𝜇𝜇2 

∙              
∙              

   j         if          𝜇𝜇𝑗𝑗−1 ≤ 𝑦𝑦∗

 

 (. 2005، 1شوند )گرینبرآورد می βپارامترهای نامعلوم هستند که توسط  𝜇𝜇𝑗𝑗که در آن  

باور  ابستهمتغیرهای و  متغیر  دستگاه  )اهمیت(  شامل  کاهندۀ های  )سردوش   آب  کاهندۀ مصرفهای  به 
  کاهندۀ مصرف های  آب، باور به دستگاه   کاهندۀ مصرف  های، قصد خرید دستگاه (مصرفو کولرهای آبی کم  مصرف

گیری اندازه  ۀشیوکه  برق    کاهندۀ مصرفهای  ، قصد خرید دستگاه)کولرهای خورشیدی دارای منبع تجدیدپذیر(  برق
اهمیت است، با اهمیت   شکل متغیر ترتیبی است که در آن پاسخ به چهار شکل: خیلی بامتغیرهای باور به دستگاه به 

صورت گیری متغیرهای قصد خرید دستگاه نیز به اندازه  ۀ شیو  بوده و نیز   ،اهمیت ندارد  است، اهمیت کمی دارد و اصلاً
 ، بخرم، بعید است و خیلی بعید است  اد به چهار شکل: احتمال زیاد بخرم، احتمالًامتغیر ترتیبی که در آن پاسخ افر

 بوده است.

(،  0 =و زن   1=جنسیت )مرد (،0  =و هوای خنک  1 =متغیر دامی دما )هوای گرم شامل متغیرهای مستقل
 =(، سطح تحصیلات )دکترا1  =و خیلی نامطلوب  2  =، نامطلوب3  =، مطلوب4  =سن، وضعیت مالی )خیلی مطلوب  

 ،(0  =و نداشتن خانه  1  =خانه )دارای خانهصاحب(،  1  =و دیپلم  2=دیپلم، فوق3=، لیسانس4  =لیسانس، فوق5
 ( و متراژ محل سکونت )برحسب متر( بوده است.1 =و سازمانی 2 =، استیجاری3=ضعیت محل سکونت )ملکیو
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نتایج آزمون من ویتنی ویلکاکسون  آمار توصیفی و    ،2و در جدول    آمار توصیفی متغیرهای تحقیق  ،1ول  جددر  
های دو این آزمون ناپارامتری برای بررسی میزان شباهت پاسخ  ارائه شده است.دهندگان  برای دو گروه از پاسخ

و جنسیت در دو گروه شباهت دهد که در توزیع نسبی سن  نتایج آزمون نشان می گروه مستقل انجام شده است.  
اما میانگین سنی گروه  سال بوده است. 33دهندگان در دو گروه طورکلی میانگین سنی پاسخبهکاملی وجود ندارد. 

هندگان در دسال و میانگین گروه سنی گروه دوم پاسخ  35درجه(    22دهندگان در دمای هوای خنک )اول پاسخ
با توجه به   اند،نفر( مرد بوده   203)دهندگان در هر دو گروه  پاسخ  %59  .سال بوده است  31درجه(    38هوای گرم )

و در    نفره(   101از نمونه )  %50درجه حدود    22در دمای  که  نتایج نشان داده است  آزمون من ویتنی ویلکاکسون  
  8/12و  مطلوبدهندگان وضعیت مالی از پاسخ %7/82 نفره( مرد بوده اند. 102) نمونه %67درجه حدود  38دمای 

مدرک لیسانس    %8/44  دیپلم،مدرک فوق  %10/ 8مدرک دیپلم،    %1/26  اند.را گزارش کرده   وضعیت مالی نامطلوب

 
1. Greene 
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تصرف محل سکونت خود را    ۀنحو  %9/69اند و  خانه بوده صاحب  %3/44  اند.لیسانس داشتهمدرک فوق  %2/17و  
 متر بوده است. 8/152دهنده میانگین متراژ محل سکونت افراد پاسخ اند.استیجاری گزارش کرده  %29ملکی و 

 ( N=203). آمار توصیفی 1 جدول

Tab. 1: Descriptive Statistics (N=203) 

)T2 متغیر  )𝐂𝐂𝟎𝟎38  
N=102 

T1( )𝐂𝐂𝟎𝟎22  
N=101 

 کل نمونه 
203=N 

آزمون من ویتنی   بیشینه  کمینه 
 ویلکاکسون 

 53/31 سن
(64/6 ) 

96/35 
(48/10 ) 

73/33 
(021/9 ) 

17 72 
001/0 

 676/0 ( 1 =جنسیت )مرد 
(470/0 ) 

504/0 
(502/0 ) 

591/0 
(492/0 ) 

0 1 
013/0 

وضعیت مالی  
 )میانگین( 

833/2 
(528/0 ) 

851/2 
(409/0 ) 

842/2 
(471/0 ) 

1 4 
939/0 

وضعیت مالی  
 )خیلی نامطلوب( 

039/0 
(195/0 ) 

009/0 
(099/0 ) 

024/0 
(155/0 ) 

0 1 
178/0 

وضعیت مالی  
 )نامطلوب( 

117/0 
(323/0 ) 

138/0 
(347/0 ) 

128/0 
(335/0 ) 

0 1 
655/0 

وضعیت مالی  
 )مطلوب( 

813/0 
(391/0 ) 

841/0 
(366/0 ) 

827/0 
(378/0 ) 

0 1 
600/0 

وضعیت مالی  
 )خیلی مطلوب( 

029/0 
(169/0 ) 

009/0 
(099/0 ) 

019/0 
(139/0 ) 

0 1 
318/0 

سطح تحصیلات  
 )میانگین( 

64/2 
(00/1 ) 

47/2 
(16/1 ) 

561/2 
(085/1 ) 

1 5 
300/0 

سطح تحصیلات  
 )دیپلم(

196/0 
(398/0 ) 

326/0 
(471/0 ) 

261/0 
(440/0 ) 

0 1 
034/0 

سطح تحصیلات  
 )فوق دیپلم( 

147/0 
(355/0 ) 

069/0 
(255/0 ) 

108/0 
(311/0 ) 

0 1 
075/0 

سطح تحصیلات  
 )لیسانس(

470/0 
(501/0 ) 

425/0 
(496/0 ) 

448/0 
(498/0 ) 

0 1 
521/0 

سطح تحصیلات  
 )فوق لیسانس( 

186/0 
(391/0 ) 

158/0 
(366/0 ) 

172/0 
(378/0 ) 

0 1 
600/0 

سطح تحصیلات  
 009/0 019/0 0 )دکترا( 

(099/0 ) 
0 1 154/0 

 441/0 صاحب خانه 
(498/0 ) 

445/0 
(499/0 ) 

443/0 
(498/0 ) 

0 1 
950/0 

نحوه تصرف محل  
 سکونت )میانگین( 

71/2 
(453/0 ) 

66/2 
(515/0 ) 

689/2 
(484/0 ) 

1 3 
555/0 

نحوه تصرف محل  
 سکونت )سازمانی( 

0 

(0 ) 
019/0 

(140/0 ) 
009/0 

(099/0 ) 
0 1 

154/0 

نحوه تصرف محل  
 سکونت )اجاره( 

284/0 
(453/0 ) 

297/0 
(459/0 ) 

290/0 
(455/0 ) 

0 1 
842/0 

نحوه تصرف محل  
 سکونت )ملکی( 

715/0 
(453/0 ) 

683/0 
(467/0 ) 

699/0 
(459/0 ) 

0 1 
614/0 

 92/153 متراژ محل سکونت 
(10/66 ) 

73/151 
(78/72 ) 

83/152 
(34/69 ) 

46 540 
374/0 

 اعداد داخل پرانتز انحراف معیار هستند.

 

باور و قصد خرید محصولات    ،2جدول آب و برق جهت   کاهندۀ مصرفآزمون من ویتنی ویلکاکسون برای 
افراد    ییگوروند پاسخدهنده در دو مرحله است. نتایج آزمون بیانگر آن است که  گویی افراد پاسخبررسی روند پاسخ

 22درجه نسبت به دمای    38معنا که میزان باور و تمایل به خرید افراد در دمای  بدین   ؛ستی در دو مرحله برابر ن
 درجه افزایش پیدا کرده است. 

 

سازگار با آب و برق  کاهندۀ مصرفمحصولات  (قصد خریدقصد رفتاری ) و )میزان اهمیت( آمار توصیفی باورها . 2جدول 
 دو گروه پاسخ دهندگان  در محیط زیست

Tab. 2: Descriptive statistics for two groups of participants' beliefs (level of importance) and 
behavioral intentions (purchase intention) regarding eco-friendly water and electricity 
consumption-reducing products 

)T2 متغیر  )𝐂𝐂𝟎𝟎38  
N=102 

T1( )𝐂𝐂𝟎𝟎22  
N=101 

  یتنیآزمون من و
 لکاکسون یو

های جدید  )سردوش آب کاهندۀ مصرفبه محصولات   )اهمیت( باور
 ( زیست دار محیطدوست مصرفکولرهای آبی کم مصرف آب و ۀکاهند

48/3 
(625/0 ) 

15/3 
(924/0 ) 024/0 

 30/3 آب کاهندۀ مصرفتمایل به خرید محصولات 
(714/0 ) 

98/2 
(999/0 ) 034/0 

 56/3 )کولرهای خورشیدی(  برق کاهندۀ مصرفبه محصولات   )اهمیت( باور
(605/0 ) 

35/3 
(819/0 ) 091/0 

 37/3 برق  کاهندۀ مصرفتمایل به خرید محصولات 
(716/0 ) 

12/3 
(912/0 ) 079/0 

 اعداد داخل پرانتز انحراف معیار هستند.

 

 های پروبیت ترتیبینتایج برآورد مدل. 6

به   آب کاهندۀ مصرفو تمایل به خرید محصولات  آب کاهندۀ مصرفباور به محصولات  ،اول ۀدست هایمدلدر 
گروه مرجع درنظر عنوان  درجه به  22درجه )دمای    38برای دمای  ترتیبی و متغیردامی    ۀوابست  هایعنوان متغیر
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عســگری و پورعلی مــردان: ارزیابــی ســوگیری فرافکنــی 
در باورهــا و تمایــات افــراد تحت تأثیــر تغییــرات...
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 درجه افزایش پیدا کرده است. 

 

سازگار با آب و برق  کاهندۀ مصرفمحصولات  (قصد خریدقصد رفتاری ) و )میزان اهمیت( آمار توصیفی باورها . 2جدول 
 دو گروه پاسخ دهندگان  در محیط زیست

Tab. 2: Descriptive statistics for two groups of participants' beliefs (level of importance) and 
behavioral intentions (purchase intention) regarding eco-friendly water and electricity 
consumption-reducing products 
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 های پروبیت ترتیبینتایج برآورد مدل. 6

به   آب کاهندۀ مصرفو تمایل به خرید محصولات  آب کاهندۀ مصرفباور به محصولات  ،اول ۀدست هایمدلدر 
گروه مرجع درنظر عنوان  درجه به  22درجه )دمای    38برای دمای  ترتیبی و متغیردامی    ۀوابست  هایعنوان متغیر
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کاهندۀ باور به محصولات    ،دوم  ۀدستهای  است. در مدل  ته شدهمتغیر مستقل درنظر گرف  عنوانبه   گرفته شده است(
ی و متغیر دامی برای ب یترت  ۀوابست  یرهایآب به عنوان متغ  کاهندۀ مصرفمحصولات    دیبه خر  لیآب و تما  مصرف
تصرف محل سکونت و    ۀ خانه بودن، نحووضعیت مالی، سطح تحصیلات، صاحب  درجه، سن، جنسیت،  38دمای  

ماندند متغیرهای دارای اثرمعنادار باقی  ،2  هایدر مدل   عنوان متغیرهای مستقل درنظر گرفته شده است.متراژ خانه به 
 و مابقی متغیرهای بدون اثر معنادار از مدل حذف شدند.

و تمایل به خرید افراد به محصولات درجه(، باور    38)دمای    داد که با افزایش دمانشاناول    ۀدستهای  مدل  نتایج
باور و تمایل به خرید افراد نمایانگر سوگیری عبارت دیگر، افزایش به ؛مصرف آب افزایش یافته است ۀدهندکاهش

کاهش محصولات  به  نسبت  این   ۀدهندفرافکنی  به  است.  شده  آب  به  مصرف  باور  دما  افزایش  با  که  صورت 
جویی در صرفهبرای  اقدام    تمایل به خرید در جهت  جویی وصرفه مصرف آب درجهت    ۀهای کاهش دهنددستگاه

له  أین نتیجه از یک جهت با توجه به وضعیت بحرانی کشورمان درخصوص مسگیرد. امصرف آب در افراد شکل می 
گرمای   که افراد تنها در صورت قرار گرفتن در معرضینه است و از جهت دیگر، باور غلط درخصوص اتوجآب قابل

جویی و  )صرفه  خصوصخواهند در اینها افزایش پیدا کرده و میآن  حیاتی در  ۀباور به مادبدنی )گرمای محیط(  
باور و تمایل به خرید برای دستگاه  . مل استأتقابل  ،اقدام عملی داشته باشند  حفظ سطح مصرف( های  افزایش 

البته    ؛مرتبط باشد  ،شودسالی که در هوای گرم تقویت میتواند به ادراک فرد از خشکمصرف آب می  ۀدهندکاهش
اند طی نوسانات آب و هوای  ( که در آن بیان داشته2012)  «مولین»و    «ایگان»  ۀبا مطالع  عنوان نمونهبه  این نتیجه

و همکاران    «زوبنر»  ۀعلاوه با مطالعمطابقت دارد. به  ،کندتغییر پیدا می  محلی نگرش افراد درخصوص گرمای جهانی
گذاری ارزش   طریقاز این   اند که گرمای بدنی مفهوم گرمای احساسی را افزایش داده وآن بیان کرده   ( که در2013)

 محصول توسط افراد بیشتر خواهد شد نیز مطابقت دارد.

 کاهندۀ مصرف )سردوش    آب   کاهندۀ مصرف   تجهیزاتباور به  متغیر وابسته  داد که نشان  ،2های  نتایج در مدل 
خرید محصولات  تمایل به  متغیر وابسته    دامی دما و سطح تحصیلات و  فقط با دو متغیر  و کولر آبی کم مصرف(

تجهیزات نتایج نشان داده است که بین باور به    ؛شوددامی دما و وضعیت مالی توضیح داده می  فقط با دو متغیر
بدین  آب  کاهندۀ مصرف دارد.  معناداری وجود  و  مثبت  ارتباط  افراد  قدر سطح  همعنا که هرچو سطح تحصیلات 

علاوه بین تمایل  به  کند.افزایش پیدا می  مصرف آب  ۀهنددکاهش  باور به محصولات  تحصیلات افراد بالاتر باشد
ارتباط مثبت و معناداری وجود دارد، بدین  کاهندۀ مصرفبه خرید محصولات   افراد  ه معنا کآب و وضعیت مالی 

 افراد افزایش پیدا کرده است.  توسط دستگاه  تر بوده است تمایل به خریدقدر وضعیت مالی افراد مطلوبههرچ
 

   آب کاهندۀ مصرفنتایج رگرسیون پروبیت ترتیبی برای باور و تمایل به خرید محصولات  . 3جدول 

Tab. 3: Ordinal probit regression results for for belief and willingness to purchase water-
reducing products 

 آب  کاهندۀ مصرفتمایل به خرید محصولات  آب  کاهندۀ مصرفباور به محصولات  متغیر 
 2مدل  1مدل  2مدل  1مدل  
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عســگری و پورعلی مــردان: ارزیابــی ســوگیری فرافکنــی 
در باورهــا و تمایــات افــراد تحت تأثیــر تغییــرات...

کاهندۀ باور به محصولات    ،دوم  ۀدستهای  است. در مدل  ته شدهمتغیر مستقل درنظر گرف  عنوانبه   گرفته شده است(
ی و متغیر دامی برای ب یترت  ۀوابست  یرهایآب به عنوان متغ  کاهندۀ مصرفمحصولات    دیبه خر  لیآب و تما  مصرف
تصرف محل سکونت و    ۀ خانه بودن، نحووضعیت مالی، سطح تحصیلات، صاحب  درجه، سن، جنسیت،  38دمای  

ماندند متغیرهای دارای اثرمعنادار باقی  ،2  هایدر مدل   عنوان متغیرهای مستقل درنظر گرفته شده است.متراژ خانه به 
 و مابقی متغیرهای بدون اثر معنادار از مدل حذف شدند.

و تمایل به خرید افراد به محصولات درجه(، باور    38)دمای    داد که با افزایش دمانشاناول    ۀدستهای  مدل  نتایج
باور و تمایل به خرید افراد نمایانگر سوگیری عبارت دیگر، افزایش به ؛مصرف آب افزایش یافته است ۀدهندکاهش

کاهش محصولات  به  نسبت  این   ۀدهندفرافکنی  به  است.  شده  آب  به  مصرف  باور  دما  افزایش  با  که  صورت 
جویی در صرفهبرای  اقدام    تمایل به خرید در جهت  جویی وصرفه مصرف آب درجهت    ۀهای کاهش دهنددستگاه

له  أین نتیجه از یک جهت با توجه به وضعیت بحرانی کشورمان درخصوص مسگیرد. امصرف آب در افراد شکل می 
گرمای   که افراد تنها در صورت قرار گرفتن در معرضینه است و از جهت دیگر، باور غلط درخصوص اتوجآب قابل

جویی و  )صرفه  خصوصخواهند در اینها افزایش پیدا کرده و میآن  حیاتی در  ۀباور به مادبدنی )گرمای محیط(  
باور و تمایل به خرید برای دستگاه  . مل استأتقابل  ،اقدام عملی داشته باشند  حفظ سطح مصرف( های  افزایش 

البته    ؛مرتبط باشد  ،شودسالی که در هوای گرم تقویت میتواند به ادراک فرد از خشکمصرف آب می  ۀدهندکاهش
اند طی نوسانات آب و هوای  ( که در آن بیان داشته2012)  «مولین»و    «ایگان»  ۀبا مطالع  عنوان نمونهبه  این نتیجه

و همکاران    «زوبنر»  ۀعلاوه با مطالعمطابقت دارد. به  ،کندتغییر پیدا می  محلی نگرش افراد درخصوص گرمای جهانی
گذاری ارزش   طریقاز این   اند که گرمای بدنی مفهوم گرمای احساسی را افزایش داده وآن بیان کرده   ( که در2013)

 محصول توسط افراد بیشتر خواهد شد نیز مطابقت دارد.

 کاهندۀ مصرف )سردوش    آب   کاهندۀ مصرف   تجهیزاتباور به  متغیر وابسته  داد که نشان  ،2های  نتایج در مدل 
خرید محصولات  تمایل به  متغیر وابسته    دامی دما و سطح تحصیلات و  فقط با دو متغیر  و کولر آبی کم مصرف(

تجهیزات نتایج نشان داده است که بین باور به    ؛شوددامی دما و وضعیت مالی توضیح داده می  فقط با دو متغیر
بدین  آب  کاهندۀ مصرف دارد.  معناداری وجود  و  مثبت  ارتباط  افراد  قدر سطح  همعنا که هرچو سطح تحصیلات 

علاوه بین تمایل  به  کند.افزایش پیدا می  مصرف آب  ۀهنددکاهش  باور به محصولات  تحصیلات افراد بالاتر باشد
ارتباط مثبت و معناداری وجود دارد، بدین  کاهندۀ مصرفبه خرید محصولات   افراد  ه معنا کآب و وضعیت مالی 

 افراد افزایش پیدا کرده است.  توسط دستگاه  تر بوده است تمایل به خریدقدر وضعیت مالی افراد مطلوبههرچ
 

   آب کاهندۀ مصرفنتایج رگرسیون پروبیت ترتیبی برای باور و تمایل به خرید محصولات  . 3جدول 

Tab. 3: Ordinal probit regression results for for belief and willingness to purchase water-
reducing products 

 آب  کاهندۀ مصرفتمایل به خرید محصولات  آب  کاهندۀ مصرفباور به محصولات  متغیر 
 2مدل  1مدل  2مدل  1مدل  

 هوامتغیردامی  
 درجه(  38)

**411 /0 
(161/0 ) 

**388 /0 

(162/0 ) 
**354 /0 

(157/0 ) 
**360/0 

(157/0 ) 

 ----  تحصیلات 
*126/0 
(074/0 ) ------  ------ 

 ------  -----  وضعیت مالی 
*272/0 
(162/0 ) 

Log Likelihood 37/214 - 91/212 - 39/236 - 99/234 - 
LR Chi2 50/6 41/9 11/5 91/7 

Pseudo R2 014/0 021/0 0238/0 016/0 
Number of obs 203 203 010/0 203 

 اعداد داخل پرانتز انحراف معیار هستند.  اشاره دارد.  1/0و  05/0، 01/0سطح خطای  به ***، ** و * به ترتیب

 

باور به محصولات رگرسیون پروبیت ترتیبی نشان می  ۀمتغیرهای وابست  اییشیهاثرات حا  ،4  جدول دهد که 
علاوه تمایل به خرید  کند. بهامتیاز نسبت به روز خنک افزایش پیدا می  163/0مصرف آب در روز گرم    ۀدهندکاهش

کند. یک تحلیل نسبت به روز خنک افزایش پیدا می  امتیاز  136/0مصرف آب در روز گرم    ۀدهندمحصولات کاهش
ها در روز گرم نسبت به روز  صورت است که میزان باور افراد بیشتر از تمایل به خرید آن از این نتایج بدین   دیگر

 خنک است. 
 . 2و  1مدل های   متغیرهای وابسته در اییاثرات حاشیه . 4جدول 

Tab. 4: Marginal effects of dependent variables in models 1 and 2 

 مصرف آب  ۀدهندکاهشتمایل به خرید محصولات  مصرف آب  ۀدهندباور به محصولات کاهش
 2مدل  1مدل   2مدل  1مدل  

 0 = تی اهم یب
**028 /0 - 
(013/0 ) 

**026/0 - 
(013/0 ) 

 0 = خیلی بعید 
**042 /0 - 
(019/0 ) 

**042 /0 - 
(019/0 ) 

 1 =کم تی اهم
**0619/0 - 
(026/0 ) 

**058 /0 - 
(026/0 ) 

 1 = بعید
**054 /0 - 
(026/0 ) 

**056/0 - 
(026/0 ) 

 2 = تیبا اهم
**072 /0 - 
(030/0 ) 

**069/0 - 
(031/0 ) 

  = احتمالا بخرم 
2 

**0391/0 - 
(020/0 ) 

**040 /0 - 
(020/0 ) 

 3 =تیبا اهم یلیخ
***163/0 

(063/0 ) 

**154 /0 
(063/0 ) 

احتمال زیاد  
 3 = بخرم

**136/0 
(059/0 ) 

**138 /0 
(059/0 ) 

 اعداد داخل پرانتز انحراف معیار هستند.  اشاره دارد. 1/0و  05/0، 01/0  یسطح خطا به بیترت***، ** و * به

 

برای محصولات    ،5در جدول   به خرید  باور و تمایل  برق )کولرهای    کاهندۀ مصرفنتایج مدل درخصوص 
عنوان باور و تمایل به خرید کولرهای خورشیدی بهصورت برآورد شده است که در مدل نهایی  خورشیدی( به این
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عنوان متغیر مستقل درنظر گرفته شده است. نتایج  درجه( به  38تحت هوای گرم )  دمامتغیرهای وابسته و متغیر  
درجه( افزایش پیدا  22داد که باور و قصد خرید کولرهای خورشیدی تحت هوای گرم نسبت به هوای خنک )نشان

برق    کاهندۀ مصرفمحصولات    مایل به خریدباور و ت   درخصوص  افراد  ترتیب سوگیری فرافکنیکند و بدینمی
 ۀ دهندهای کاهشدرخصوص افزایش باور و تمایل به خرید درخصوص دستگاهگردد.  یید میأتحت هوای گرم ت

دارد که تابش بیش از حد نرمال نور خورشید در هوای گرم توانسته باور افراد به    مصرف برق این نتیجه را دربر
توان به تقویت  عنوان یک منبع تجدیدپذیر در کولرهای خورشیدی افزایش دهد. همچنین میانرژی خورشیدی را به

های اخیر و استفاده مداوم از نگرش افراد درخصوص جلوگیری از تکرار قطعی مکرر برق در فصول گرم در سال 
ت مالی، تحصیلات لازم به ذکر است که متغیرهای سن، جنسیت، وضعی کولر در قطعی احتمالی برق مرتبط دانست.  

وابسته یافت نشد از مدل نهایی حذف  هایمعناداری با متغیر  ۀگونه رابطهیچدلیل اما به  ،و غیره در مدل وارد شدند
 شدند. 

 

 برق )کولرهای خورشیدی(  کاهندۀ مصرفنتایج رگرسیون پروبیت ترتیبی برای باور و تمایل به خرید محصولات  . 5 جدول

Tab. 5: Ordinal probit regression results for belief and willingness to purchase electricity 
consumption reducing products (solar coolers) 

 برق  کاهندۀ مصرفتمایل به خرید محصولات  برق  کاهندۀ مصرفباور به محصولات  متغیر 
 2مدل 1مدل  

 هوادامی   متغیر

 درجه(  38)دمای 
*318/0 
(166/0 ) 

*304/0 
(158/0 ) 

Log Likelihood 89/188 - 95/221 - 
LR Chi2 68/3 69/3 

Pseudo R2 009/0 054/0 
Number of obs 203 203 
 اعداد داخل پرانتز انحراف معیار هستند.  اشاره دارد. 1/0و  05/0، 01/0  یسطح خطا به بیترت***، ** و * به

 

باور به محصولات  نشان میرا  ها  ایی متغیرهای وابسته در مدل اثرات حاشیه  ،6نتایج جدول کاهندۀ دهد که 
علاوه تمایل به خرید این نوع از  یابد. بهتیاز نسبت به هوای خنک افزایش میام  124/0در هوای گرم برق  مصرف

دست آمده یابد. یک تحلیل دیگر از نتایج بهامتیاز نسبت هوای خنک افزایش می  0/ 119گرم  محصولات در هوای  
تر از تمایل به خرید محصولات آبی بود،  ها باور قویآن آب که در  کاهندۀ مصرفمحصولات    مشابه این است که  

است. یک علت این موضوع    افرادتمایل به خرید  تر از  برق، قوی  کاهندۀ مصرفمحصولات    نیز باور بهدر اینجا  
انرژی تجدیدپذیر   سال اخیردر زمان مشابه  باشد که وزن ذهنی بیشتر قطعی مکرر برق    شاید این و استفاده از 

و استفاده مداوم از کولر   برای جلوگیری از قطعی برقتمایل به پرداخت    باور و  منجر به تقویت   )انرژی خورشیدی(
 شده است.  در زمان قطعی برق
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عســگری و پورعلی مــردان: ارزیابــی ســوگیری فرافکنــی 
در باورهــا و تمایــات افــراد تحت تأثیــر تغییــرات...

 ها مدل متغیرهای وابسته در اییاثرات حاشیه. 6 جدول

Tab. 6: Marginal effects of dependent variables in the models 

 برق کاهندۀ مصرفتمایل به خرید محصولات  برق  کاهندۀ مصرفباور به محصولات 
 2مدل 1مدل

 - 020/0* 0 =بی اهمیت 
(012/0 ) 

 - 029/0* 0 = خیلی بعید 
(016/0 ) 

 - 025/0* 1 =اهمیت کم 
(015/0 ) 

 - 039/0* 1 = بعید
(021/0 ) 

 - 078/0* 2 =با اهمیت 
(041/0 ) 

 - 050/0* 2 = احتمالا بخرم 
(027/0 ) 

 124/0* 3 =خیلی با اهمیت 
(064/0 ) 

 119/0* 3 = احتمال زیاد بخرم 
(061/0 ) 

 اعداد داخل پرانتز انحراف معیار هستند.  اشاره دارد. 1/0و  05/0، 01/0  یسطح خطا به بیترت***، ** و * به

 

 ی گیرنتیجه. 7

باورها و قصد رفتاری    ۀوسیلتغییرات دمایی به تأثیر  تحت  افراد را  پژوهش حاضر درنظر داشت سوگیری فرافکنی
کاهندۀ های  دوش آب ازجمله سر  کاهندۀ مصرفوسایل  (  1  ؛موردنظر این تحقیق  ۀافراد مورد بررسی قرار دهد. حوز

آب شما را    هدررفت   %50مصرف با این ویژگی فرضی که  و کولرهای آبی کم  کاهندۀ مصرفهای  ، درفشانمصرف
دهنده با توجه به افزایش دمای  روی پاسخدر روزهای آتی پیش)که    قبلی که دارید کاهش خواهد داد،  ۀنسبت وسیل

  کاهندۀ مصرف ( وسایل 2 .(استحمام و استفاده از کولر دربرداردهوا بیشترین بار مصرفی آب را برای افراد درجهت 
مصرف برق شما را    %50که  این   بربرق از جمله کولرهای )آبی یا گازی( خورشیدی با این ویژگی فرضی که علاوه

 دی استفاده از انرژی خورشی  از این ویژگی نیز برخوردار است که با  ،قدیمی که دارید کاهش خواهد  ۀنسبت به وسیل
تغییرات آب و هوایی که تأثیر تحتارزیابی سوگیری فرافکنی  تواند مورداستفاده قرار گیرد.در مواقع قطعی برق می

در اینجا تغییرات دمایی مدنظر بود با استفاده از باورها و تمایل به خرید افراد با متغیری با تمایز باینری ساده دو 
و    22دمای   متغیر  38درجه  همچنین  و  همچوندرجه،  مالی،   :هایی  وضعیت  تحصیلات،  سطح  جنسیت،  سن، 
تصرف محل سکونت، متراژ خانه با استفاده از آزمون من ویتنی ویلکاکسون و رگرسیون    ۀ نحوخانه بودن،  صاحب

نتایج تحقیق نشان تغییرات دمایی تأثیر  تحتداد که سوگیری فرافکنی  پروبیت ترتیبی مورد بررسی قرار گرفت. 
درجه( اهمیت و    38)  عبارت دیگر، افراد در هوای گرم به   ؛آب و برق وجود دارد  کاهندۀ مصرفهای  برای دستگاه

آب و برق از خود نشان    کاهندۀ مصرفهای  درجه( برای دستگاه   22هوای خنک )  تمایل به خرید بیشتری نسبت
تر از تمایل به  قوی)میزان اهمیت(  باور  و برق،    آب   کاهندۀ مصرفی  هادستگاه صورت که در هردو  به این دهند.  می

که در  افراد معتقدند توجه به افزایش پیک مصرف آب و برق در هوای گرم،عبارت دیگر، با به ؛باشدخرید افراد می
های  توانند با خرید دستگاهمی  هوای گرم برای حفظ سطح مصرف همیشگی و در جهت جلوگیری از قطعی آب و برق

بین  داد که  علاوه نتایج نشان بهسازگار با محیط زیست حمایت کنند.    تجهیزاتآب و برق بیشتر از    کاهندۀ مصرف
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به دستگاه افراد  میزان تحصیلات    کاهندۀ مصرفهای  باور )اهمیت(  دارد.   ارتباطآب و  و معناداری وجود  مثبت 
جود آب و وضعیت مالی افراد ارتباط مثبت و معناداری و   کاهندۀ مصرفهای  همچنین بین تمایل به خرید دستگاه

 دارد. درخصوص مابقی متغیرها اثرمعناداری یافت نشد. 

کولر آبی   ۀصورت که وقتی فرد در رابطدر تعامل است به این نیز بندیموضوع حاضر در این تحقیق با اثر قاب
طور خودکار وزن بیشتری را کند نقش برق مصرفی کولر آبی را در ذهن نادیده گرفته و به میظر مصرف اظهارنکم
همچنین درخصوص خرید کولرهای آبی یا گازی خورشیدی وزن   ؛موضوع آب مصرفی در کولر آبی خواهد دادبه  

در این وسیله تری را به برق مصرفی تجدیدپذیر  آب یا گاز مصرفی را در ذهن خود تقلیل داده و وزن ذهنی بیش
 خواهد داد.

جویی در مصرف آب و  باورهای غلط و اقدام در جهت صرفه  ؛هایی را در برداردو پیام  ، نکاتمطالعهنتایج این  
مرتبط( رفع    نهادهایرسانی )توسط  آموزش و اطلاعتوان با  میگیرد را با  که تنها در مواقع بحرانی شکل می برق  
زیست حمایت کرده و  هایی برای مردم از تولیدات سازگار با محیطبا تعیین مشوق   لازم است دولتهمچنین    ؛کرد

توان در جهت تبلیغ محصول موردنظر و جستجوی میعلاوه،  به  مردم را به استفاده از این تولیدات ترغیب کنند.
های ارائه  وهوایی را به شکل هوشمندانه مدنظر قرار داده و روزهای متناسب با ویژگیمشتریان جدید تغییرات آب

روزهای سازگار توانند با استفاده از زیست میین محیطفعال ،ویژه؛ به شده محصول و مشتریان جدید را انتخاب نمود
 جهت حمایت از آن طرح  هماهنگ کنند.  محیطی افراد را دربرای اجرای یک طرح زیست
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