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Increasing human tendency toward abnormal and often chemical inputs to boost 

food production, resulted in an increase of diseases and environmental problems. In 

such circumstances, the value and importance of production and consumption of 

healthy products is recognized more than ever. In recent years, the production and 

consumption of healthy food products free of chemical inputs has been growing 

rapidly. In the meantime, no study has paid attention to the green poultry (poultry 

free of antibiotics). This study aimed to examine the factors affecting the green 

poultry consumption in Sarpole Zahab city in Kermanshah province in 2019. For 

this purpose, Tobit model by Heckman two-stage method is used. Data and 

information were gathered through surveys and questionnaires by a random 

sampling method of 382 respondents from Sarpole Zahab citizens. Examination of 

final effect of Probit model variables showed that education, monthly income, 

indigenous and local green poultry, guaranteed labels, had positive effect on 

consumption of green poultry, while household size and high price variables, had 

negative effect. In addition, the results of the second phase of linear regression 

showed the positive effects of monthly income, the green poultry market, and 

government support for the production of green poultry by private sector. 
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  های کلیدی:واژه

 سالم،  ییمحصولات غذا

 مرغ سبز، 

 عوامل مؤثر، 

  ت،یتوب یالگو

 .سرپل ذهاب

 

 شیافزا ،ییمحصولات غذا دیتول شیافزا یبرا ییایمیو اغلب ش یعیرطبیغ یهابشر به نهاده کردیرو شیافزا

و  دیتول تیارزش و اهم ،یطیشرا نیرا منجر شده است. در چن یطیمح ستیو مشکلات ز هایماریانواع ب

از  یبه مرغ سبز )مرغ عار نیب نی. در اشودیمشخص م شیاز پ شیب ییمصرف محصولات سالم غذا

مصرف  زانیشده است عوامل مؤثر بر م یحاضر سع قی( کمتر پرداخته شده است که در تحقکیوتیبیآنت

قرار  یمورد بررس 1912ذهاب در استان کرمانشاه در سال کنندگان شهرستان سرپلمصرف نیمرغ سبز در ب

ها و اطلاعات شده است. داده استفادههکمن  یابه روش دو مرحله تیتوب یمنظور از الگو نیا یگرفته و برا

تصادفى ساده و  رىیپرسش نامه به روش نمونه گ لیبا طراحى و تکم دانىیهاى مشیمایپ قیاز طر ازیمورد ن

 یشد. بررس یآورذهاب جمعشهروندان شهرستان سرپل انیپاسخ گو از م 922با استفاده فرمول کوکران از 

 یاستان دیبودن و تول یبوم انه،یدرآمد ماه زانیم لات،یداد تحص شانن تیپروب یالگو یرهایمتغ ییاثر نها

اندازه  یرهایمرغ سبز با اثر مثبت و متغ دیبه تول یو ورود بخش خصوص ینیتضم یهامرغ سبز، برچسب

 جینتا نیبه مصرف مرغ سبز نقش دارند. همچن میبر اخذ تصم یمرغ سبز با اثر منف متیق شیخانوار و افزا

مربوط به  یوجود بازار انه،یدرآمد ماه زانیمثبت م ریتأث انگریب یخط ونیمرحله دوم رگرس یوبرازش الگ

 یرهایمتغ یمنف ریمرغ سبز و تأث دیبه تول یمرغ سبز و ورود بخش خصوص دیدولت از تول تیمرغ سبز، حما

 است. مصرف مرغ سبز زانیزده بر مخیسبز  یهامرغ سبز و مصرف مرغ متیاز ق یآگاه
 

 توسعه و باثبات اقتصاد. ذهابشهرستان سرپل یمصرف مرغ سبز: مطالعه مورد زانیعوامل مؤثر بر م یبررس(. 1055) کاوه رضا؛ و رستمی، روشن،: استناد

 DOI: 10.22111/sedj.2021.36994.1108  .152-15(، 1) 2، پایدار
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 مقدمه. 1
 غذا ایمنی بشری، جامعه مورد نیاز غذای تأمین از پس جهانی، جمعیت روزافزون افزایش موازات به

 است. ایمنی شده پرداخته آن به ایتوسعه اسناد در امروزه که است کاربردی و مهم هایواژه از

 فاقد و سالم کامل به طور کنندمی استفاده جامعه افراد که غذایی اینکه از اطمینان یعنی غذایی

 باشد.  شیمیایی یا و انگلی میکروبی، آلودگی شامل تواندمی آلودگی این باشد، هرگونه آلودگی

 مصرف افزایش و تکنولوژی گسترش با اخیر هایدهه در ،دهدمی نشان های علمیبررسی

 حال در کشورهای در غذایی مواد تولید در هاهورمون و هابیوتیک آنتی ها،کش آفت ها،افزودنی

 نقایص انواع بروز است. آمده وجود به هاانسان سلامت بر انکارناپذیری و سوء اثرات پیشرفت،

 یا و باروری کاهش دیررس، یا و بلوغ زودرس ط جنین،قس کم، وزن با نوزادان تولد مادرزادی،

 حافظه، کاهش عضلانی، ضعف غدد داخلی، سیستم در اختلال متابولیسم، سرعت در ناباروری، تغییر

 محصولات سوءمصرف آثار از بدن ایمنی سیستم کارایی کاهش مغز، و عصبی سیستم به آسیب

 راستا همین (. در1922 )چایچی، باشند می شیمیایی ترکیبات بقایای دارای دامی و کشاورزی

 محصولات کیفیت به خاصی اهمیت پویا، زندگی یک به نیل منظور به سالم غذای به دستیابی

 (.1921 زاده،عباس و )صفیخانی است داده غذایی

 صنعتی، کشاورزی و اقتصادی اجتماعی محیطی، زیست اثرات با شدن ازمواجه بعد اکنون

 توسعه یافته کشورهای در رسد.می نظر به حیاتی زمانی هر از بیش سالم و پایدار غذایی مواد تولید

   (IFOAM, 2008).است گرفته شکل ایویژه هایسیاست و هاسازمان غذایی، مواد تولید برای

 بر از پیش بیش محصولات این فراوان فواید به توجه با سالم، غذاهای به پرداختن اهمیتاز این رو 

 محصولاتی توانمی را سالم غذایی محصولات .است شده آشکار کنندگانمصرف و مردان دولت

 و غیرخطرناك دز در اصلاحی هایروش و شیمیایی یهانهاده از آنها تولید پروسه در که دانست

 را غذایی مواد این کنندهمصرف خطری گونه هیچ که بطوری است، شده استفاده ایشده کنترل

 .(Chrystopher G and Kristallis J, 2005) کندنمی تهدید

برنامه مواد غذایی سبز  توسط وزارت کشاورزی چین آغاز گردید و در  ،1115 سال در

به عنوان اولین گواهی از این نوع در چین ثبت شد. مرکز توسعه مواد های بعد برچسب آن سال

، مالک برچسب ثبت شده بوده و خود به عنوان یک سازمان ارائه (CNGFDC)غذایی سبز چین 

های تجاری هستند کند. محصولات سبز و محصولات زیست محیطی واژهدهنده گواهی فعالیت می
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برای توصیف محصولاتی که از طریق حفظ انرژی، منابع و یا کاهش و حذف استفاده از  که معمولاً

کنند و یا وضعیت آن را ها و ضایعات، از محیط زیست طبیعی مراقبت میعوامل سمی، آلودگی

 .(Mei et al, 2012 ) دهندارتقاء می

 یعنی ف،هد شناسایی سالم، محصولات تولید سمت به حرکت و پرداختن در اول قدم

 بر مدیریت دانش داشتن اقتصادی، سامانه هر رشد اصلی عامل که چرا است؛ کنندگانمصرف

 باشد. می وی رفتار بینیپیش قدرت و آن بر ثیرگذارأت عوامل کننده،مصرف رفتار شناخت مبنای

 سیستم یک حلقه مهمترین و اولین که کنندگانمصرف رفتار یعنی هدف، جامعه بررسی بنابراین،

 امر این .باشدمی کشاورزی بخش ریزانبرنامه و گذارانسیاست هایاولویت از یکی هستند، اقتصادی

 داشتن محصولات، این داخلى بازار توسعه براى تولیدکنندگان در انگیزه ایجاد به منجر خود

 ارگانیک محصولات جهانى بازارهاى به قدرتمند ورود پایدارى، پاك، زیستى محیط سالم، اىجامعه

  .شد خواهد اقتصادى رشد افزایش به منجر نهایت در و کشاورزى

رسد که از مصرف بی رویه مواد شیمیایی بنابراین با توجه به مطالب گفته شده لازم به نظر می

های کشاورزی و سلامت انسان به همراه دارند جلوگیری کرده و به که اثرات زیانباری را به محیط

استفاده بیشتر از محصولات سالم حرکت کنیم. با توجه به عدم توانایی تولید محصولات سمت 

به مرغی ( ارگانیک در برخی تولیدات همانند گوشت مرغ بسیار ضروری است که مرغ سبز و سالم

شود که در طول دوره پرورش آن در مزارع تولیدی از هیچ گونه مواد شیمیایی و دارویی می اطلاق

( که در مسیر حرکت به سمت تولید شودو ... استفاده نمی هاضد انگل ،هابیوتیکینظیر آنت

محصولات ارگانیک است جایگزین محصولات پرخطر فعلی شود. از این رو در این پژوهش سعی بر 

 ثر بر میزان مصرف مرغ سبز را بررسی کنیم.ؤآن شده است که عوامل م

تاکنون به موضوع مورد بحث در زمینه مرغ سبز در کشور کمتر پرداخته شده است و از این 

نظر پژوهش حاضر دارای اهمیت است. مطالعات گوناگونی در زمینه مصرف محصولات سالم و 

 ارگانیک انجام شده است که در ادامه به برخی از آنها اشاره خواهیم داشت: 
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 سالم دامى محصولات براى را ایرلندى کنندگانمصرف تقاضاى (2555) 1همکاران و کوان

 سالم، غذاهاى از افراد قبلى شناخت قبیل از عواملى که داد نشان نتایج  دادند. قرار بررسى مورد

 با دارى معنى و مثبت رابطه پاسخگویان سن و تضمینى ىهابرچسب سلامتى، ىهاطعم، انگیزه

 مصرف براى کنندگانمصرف پرداخت به تمایل (2551) 2همکاران و رود ریگز دارند.  تقاضا

 برآورد و گذارى مشروط ارزش روش با را آرژانتین آیرس بوینس شهر در محصولات ارگانیک

 کنندگانمصرف تحقیق، این نتایج دادند. براساس مطالعه قرار مورد بخشى دو لاجستیک رگرسیون

 و اکیونگر .کنند سالم پرداخت محصولات خرید براى اضافى مبالغ درصد  200تا  6از مایلند که

 با شهرى افراد که رسیدند نتیجه این به دادند، انجام ترکیه در که اى مطالعه در (2551) 9همکاران

 رتکم خطر و اىتغذیه ارزش مورد در بیشترى آگاهى و دانش عالى، تحصیلات سطح و بالا درآمد

 بالقوه توان از نشان این که دارند، انسان سلامتى براى محصولات سایر به نسبت ارگانیک محصولات

 .دارد ترکیه کشور بازارهاى در ارگانیک محصولات براى تقاضا افزایش

 عوامل لاجیت مدل و مشروط گذاریارزش روش از استفاده با  (1111) 0فیگورا و آندرهیل

 را( محلی و ارگانیک سالم،)غیرمتداول  محصولات برای کنندگانمصرف پرداخت به تمایل بر ثرؤم

 پرداخت به حاضر متوسط طوربه  افراد که داد نشان تحقیق نتایج .کردند بررسی ایرلند در

 چون عواملی و هستند رایج انواع به نسبت غیرمتداول محصولات برای بیشتری مبلغ درصد11

  و بندیبسته روی بر پایدار مدیریت روش به محصولات تولید به اشاره بیولوژیک، هایبرچسب

 محصولات این برای افراد پرداخت به تمایل با داریمعنی و مثبت رابطه پایدار توسعه از حمایت

  .دارد

 به شمالی، تمایل ایتالیای ایزنجیره فروشگاه سه در در تحقیقی (2555) 0ناردلا و بوکالتی

 مشروط گذاریارزش روش با را هاکشآفت از عاری سبزیجات و میوه برای کنندگانمصرف پرداخت

 پرداخت به تمایل برآورد، این براساس .اندداده قرار بررسی مورد ترتیبی لاجیت مدل برآورد و

                                                 
1. Cowan, C., Carthy, M., Riodan, N.  
2. Rodriguez, E., Lacaze, V., Lupin, B 

3. Akgungor, S., Miran, B., Arriaz, C 

4. Underhill Sh and Figueroa E 

5. Boccaletti S and Nardella M  
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 سلامت به کنندگانمصرف توجه میزان و درآمد با داریمعنی و مثبت طوربه  کنندگانمصرف

 کمبود مطالعه، این همچنین دارد.  رابطه تحصیلات با داریمعنی و منفی بطور و دارد رابطه غذایی

 نوع این از اشتباه تصورات صحیح، استانداردهای نبود سالم، محصولات خواص مورد در اطلاعات

 از را هاسوپر مارکت در آنها محدود عرضه و بیماران و کودکان غذایی رژیم عنوانه ب محصولات

 (2515) 1و همکاران نگیگی .داندمی محصولات این قبال در کنندگانمصرف منفی واکنش دلایل

 معیارهای و زیست محیط حفظ فردی، سلامت به بیشتری اهمیت که افرادی دهد،می نشان نیز

 .محصولات دارند این مزایای مورد در نیز تریبیش دهند، آگاهی می سالم غذایی محصولات خرید

 نتیجه چندگانه لاجیت مدل و تجربی انتخاب روش از استفاده با (2510) 2همکاران و کامفیوز

  سطح و دهندمی اهمیت بسیار غذا بودن سالم به خود غذای انتخاب در مسن افراد که گرفتند

 .دارد آنها انتخاب در مثبت ثیرأت دارای نیز آنان تحصیلات و درآمد

 مشروط بندیرتبه گذاریارزش روش از استفاده با خود مطالعه در (2510) 9همکاران و آلملی

 و سالم پنیرهای کنندگان،مصرف که رسیدند نتیجه این به ترکیبی لاجیت آنالیز و تجربی( )انتخاب

  افرادی و دهندمی ترجیح بالاتر قیمت با معمولی و پرچرب پنیرهای به را ترپایین قیمت با ارگانیک

 .کنندمی انتخاب بیشتر را جدید پنیرهای دهند، می اهمیت سلامتی به که

 محصولات برای بالقوه افزوده نرخ پرداخت به تمایل بر مؤثر عوامل (2511) همکاران و جوحق

 مدل تخمین از حاصل نتایج دادند. قرار ارزیابی مورد را شرقی آذربایجان استان در سالم غذایی

 افراد اطلاع سطح زیست، محیط حفظ خانوار، تمایلات بعد افراد، درآمد چون عواملی که است حاکی

 به تمایل بر داریمعنی و مثبت اثر خطرزا غذایی مواد ریسک و سالم محصولات هایویژگی از

ای به بررسی ( در مطالعه2511رجبی و همکاران ) .دارد سالم غذایی محصولات برای آنها پرداخت

تحقیق نشان های دانش و تمایل افراد نسبت به خرید و مصرف محصولات ارگانیک پرداختند. یافته

باشد. البته میزان دانش داد که میزان دانش افراد نسبت به محصولات ارگانیک در حد متوسط می

. افراد یکسان نبوده و با توجه به این که افراد سابقه فعالیت کشاورزی دارند یا نه، تغییر می کند

                                                 
1. Ngigi M. W., Okello J.J., Lagerkvist C.J., Karanja N., and Mburu J.G 

2. Kamphuis C.B., Bekker-Grob E.W., and Lenthe F.J 

3. Almli V. L., Ovrum A., Hersleth M., Almoy T., and Nas T 
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مصرف ترین عامل گرایش مصرف کنندگان برای خرید و ( مهم2519) کوچکی و همکاران

 .اندمحصولات سالم را افزایش آگاهی آنان نسبت به ارزش غذایی این محصولات دانسته

کنندگان برای سبزیجات عاری از ( که تمایل به پرداخت مصرف2511) حیاتی و همکاران

های میوه و سبزیجات عاری از کش را مورد بررسی قرار داده اند، سطح اطلاع افراد از ویژگیآفت

ثر بر تمایل به پرداخت ؤها و وجود فرد سالمند در خانواده را از عوامل مکشضرات آفتکش و مآفت

 .اندکنندگان برای این محصولات معرفی نمودهمصرف

 هامواد و روش. 2
باشد که با استفاده از رابطه می هزار نفر 15(، شامل 1912جامعه آماری در سال انجام مطالعه )

 لیتکم قیاز طر ازیانتخاب، و اطلاعات مورد ن یتصادف یریگروش نمونه نفر به 922کوکران، تعداد 

عوامل مؤثر  بر  یبررس برای .دیآوری گردشده بود، جمع یمنظور طراح نیکه به ا یهاینامهپرسش

 یاصل لیبه روش دو مرحله ای هکمن استفاده شد.  دل  تیمصرف مرغ سبز از الگوی توب زانیم

عوامل مؤثر بر اقدام به  نیب زیدر تما تیو پروب تینقص الگوهای لاج ت،یاز الگوی توب رییبهره گ

(. در 1111  یجانیدر ؛1112 یهاللنیع ؛1102 نیاست )توب تیفعال زانیو عوامل مؤثر بر م میتصم

 یبررس ریالگوی ز قیاز طر رگذاریثأت یرهایمصرف مرغ سبز و متغ زانیم نیمقاله، ارتباط ب نیا

 :شده است

Yi*=β′ Xi + ɛi     (1) 

Yi = Y*    if   Yi* >0    (2) 

Yi =0       if     Y*i   ≤ 0  (3) 

 برای .هستندمدل  هایماندهیباق iεمستقل و یرهایمتغ Xiبردار پارامترهای الگو،   β در آن که

 .به مصرف مرغ سبز نداشته اند لیکه تما یو برای کسان باشدیم کیکنندگان مرغ سبز، مصرف

 نیآستانه برش، صفر در نظر گرفته شده است. بر ا گر،یبه عبارت د شود،یصفر در نظر گرفته م

 فی( تعر0ی صفر، احتمال وقوع هر مشاهده از روابط بالا به شکل معادله )هااساس، برای مشاهده

  :شودیم

P (Yi=0) =P(U<β′ Xi) =1 – f(β′ Xi)     (4) 
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. باشدیم ریشده در مقاد یابیجمله خطای ارز یتابع چگال (.)f احتمال و عیتوز انگری P در آن که

 :دیآمی ( به دست0تر از صفر از معادله )های بزرگ  Yiاحتمال وقوع هر مشاهده از نیبنابرا

P (Yi > 0) = 1- P (Yi =0) = f (β′ Xi)   (5) 

  :شودمی حاصل ریالگو، از معادله ز نیدر ا Yمورد نظر ری( نشان داد که مقاد1102) نیتوب

E (Yi) = Xi β Φ (I) + δ ϕ (I)          I=1, 2,…N (6) 

 :( است1به صورت معادله )) Yi>5ی بزرگتر از صفر)ها(  برای مشاهده1) معادله

E (Yi ǀ Yi > 0) = Xi β + δ(ϕ(I))/(Φ(I))      (7) 

به مصرف  لیکه تما یکنندگان و کساناز هر دو گروه مصرف یریگبا بهره تیتوب الگوی

. اما احتمال بروز خطای نوع دینمامی بودن نمونه( را برطرف یرتصادفینداشتند خطای نوع اول )غ

 زییتما رایاست، ز یعوامل مؤثر بر مصرف و عدم مصرف( همچنان به قوت خود باق زیدوم )عدم تما

 رفته است. دو گروه عوامل مؤثرصورت نگ نیب

و به منظور رفع مشکل  تیروش دو مرحله ای را برای برآورد الگوی توب کی( 1111هکمن )

 رهایمجموعه از متغ کیفرض استوار است که  نینمود. روش دو مرحله ای هکمن بر ا شنهادیدوم پ

تواند یم رهایاز متغ گریید عهبگذارد و مجمو ریخاص تأث یتیبه شرکت در فعال میتواند بر تصمیم

در  رهایقرار دهد که دو گروه متغ  ریمورد نظر را تحت تأث تیحجم فعال هیاول میپس از اتخاذ تصم

 .(Ainollahi,1998  ; Darijani,1999) نیستندصورت لزوم مشابه 

شده، الگوی  ادی رهاییاز دو مجموعه متغ کیعوامل مؤثر در هر  نییروش هکمن، برای تع در

  میبر تصم توانندیکه م ی. عواملشودیم لیتبد یخط ونیو الگوی رگرس تیببه دو الگوی پرو تیتوب

و  شوندیوارد م تیمستقل در الگوی پروب رهاییبگذارند  به صورت متغ ریثأبه مصرف مرغ سبز ت

مستقل الگوی  رهاییداشته باشند در مجموعه متغ ریثأت مصرف زانیتوانند  بر  میکه م یاملعو

 . رندیگیقرار م یخط ونیرگرس

که با  ((IMR لزیتحت عنوان معکوس نسبت م دییجد ریالگوی دوم با اضافه شدن متغ

مستقل آن به  رهاییبه مجموعه متغ شود،یاستفاده از پارامترهای برآورد شده الگوی اول ساخته م

دوجمله ای با  ریمتغ کیشامل  تیوابسته در الگوی پروب ریمرحله اول مرتبط خواهد شد. متغ

است که در آن  1صفر و  ریوابسته، برداری از مقاد ریاساس، متغ نی. بر اباشدیو صفر م 1 ریمقاد

 تیآن فعال نشدنبه انجام  میو عدد صفر به مفهوم تصم تیبه انجام فعال میبه منزله تصم 1عدد 
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 ییهاYi رو، براینیاز اشود. می ساخته  تیوابسته در الگوی توب ریبر مبنای متغ ریمتغ نی. ااست

که مقدار آنها صفر  ییها Yiو برای شودیمنظور م 1تر از صفر است، عدد که مقدار آنها  بزرگ

ساخته  هاتمام مشاهده برای تیمستقل الگوی پروب ریمتغ وه،یش نی. با اماندیم یاست، صفر باق

به صورت  تیالگوی توب کیبالا، دو الگوی به دست آمده از  تفک حاتی. با توجه به توضشودیم

 :شوندمی ( نشان داده1( و )2ی )هامعادله
 

 (: 2) تیپروب الگوی

 

Z i = β′ Xi + Vi             i = 1,2,3,….,N 

Y*i >  0      اگر      Z i = 1  

Y*i  ≤  0     اگر    Z i =0  

 (:1)یخط ونیرگرس الگوی

Yi = β′  Xi  + σ IMR + ei                       i = 1,2,3,….,N  
  Vi و  ei لز،یمعکوس نسبت م IMRپارامترهای الگو،  بیضرا σ و βالگوهای بالا،  در

با استفاده از روش حداکثر  تیباشند. در مرحله اول از روش هکمن، الگوی پروبمی ی خطاهاجمله

به مصرف مرغ سبز و  میله، نقش عوامل مؤثر بر تصممرح نی. در اگرددیبرآورد م ییراست نما

بر  . علاوهشودیدر احتمال مصرف مرغ سبز  مشخص م رییبا محاسبه تغ کیهر  رگذارییتأث زانیم

   =IMR i (Φ( β'  Xi/ σ))/(ϕ( β'  Xi/ σ)) که به صورت لزیمعکوس نسبت م ریمتغ ن،یا

 با هامشاهده هیبرای کل تیی الگوی پروبشده با استفاده از پارامترهای برآورد شود،یم فیتعر

Yi>0 معادله  یخط ونی. در مرحله دوم از روش هکمن، الگوی رگرسشودیمحاسبه و استخراج م(

( 1گونه که معادله )شود. همانمی تر از صفر است، برآوردآنها بزرگ Yi که یهای( برای مشاهده1

مستقل در الگوی  رهاییبه مجموعه متغ لزیمعکوس نسبت م ریمرحله متغ نیدر ا دهد،ینشان م

. چنانچه کندیم انیاز انتخاب نمونه را ب یخطای ناش ر،یمتغ نیا بی. ضرشودیاضافه م یونیرگرس

ها، های صفر از مجموعه مشاهدهدار باشد، حذف مشاهدهیاز لحاظ آماری معن ریمتغ نیا بیضر

دار نباشد، حذف یمعن ریمتغ نیا بیالگو خواهد شد و اگر ضرپارامترهای برآورد شده  بیباعث اُر

 نیگردد، اما منجر به از بیشدن پارامترهای برآورده شده نم بیاگرچه منجر به ار ر،مشاهدات صف
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( نشان داده است، حضور 1119) نیکه گر به طوری ن،یبرآوردگر خواهد شد. علاوه بر ا ییرفتن کارا

 هیالگوی اول انسیوار یشده، وجود ناهمسان ادی یخط ونیدرالگوی رگرس لزیمعکوس نسبت م ریمتغ

با  نیسازد. بنابرایرا بلامانع م (OLS) یو استفاده از برآوردگر حداقل مربعات معمول کندیرا رفع م

به مصرف مرغ  میعوامل مؤثر بر تصم توانیم ت،یای کردن برآورد پارامترهای الگوی توبدو مرحله

هر  ذاریاثرگ زانینقش و م جهیکرد و در نت کیمصرف مرغ سبز تفک زانیسبز را از عوامل مؤثر بر م

 بی)ضر  R2ت،ی. در برآورد الگوی توبشودیهای دوگانه بهتر مشخص معوامل در گروه نیاز ا کی

 نیآماره مورد استفاده در ا ،نیبرازش باشد. بنابرا ییکویقابل اعتمادی برای ن اریمع تواندی( نمنییتع

 است Yi شده ینیبشیپ ریو مقاد یواقع ریمقاد نیب یهمبستگ بیتوان دوم ضر) r2 الگو

.(Toobin, 1958; Green,1993) هرچه r2 شتریبرازش ب ییکویتر شود، نکینزد 1به عدد 

 .خواهد بود

 و بحث جینتا. 3
 :آمده است ری(  ز1نمونه در جدول ) هاییژگیمربوط به و یفیتوص آمار

 به سوالات پژوهش انیپاسخگو تیوضع یفی. آمار توص1 جدول

 سن )سال(
  میانگین بیشترین کمترین

21 22 91  

 جنسیت )درصد(
   زن مرد

11 29   

 سطح تحصیلات

 )درصد(

 زیردیپلم
دیپلم و فوق 

 دیپلم
 لیسانس

 فوق لیسانس و

 بالاتر

91/11  11/91  15/21  10/10  

 

استفاده   stata افزارها از نرمداده لیو تحل هیتجز یپژوهش برا نیاست که در ا حیبه توض لازم

 .شده است

 :به مصرف مرغ سبز میثر بر تصمؤاول هکمن: عوامل م مرحله

 یکل یتوان الگوی(، م1( و)2)یهاو معادله نیشیپ یهاشده در قسمت انیتوجه به مطالب ب با

 :نشان داد ریاست به صورت ز یحیتوض یرهایوابسته و متغ ریرابطه متغ یپژوهش که نشان دهنده
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chik=f(edu,incom,dim,price,boomi,label,prive,info,chikcool,bazar,gaver,

milz) 

 لاتیعبارتند از: سطح تحص بیبه ترت یحیتوض یرهایوابسته مصرف مرغ سبز و متغ ریمتغ که

بودن  یاستان دیبودن و تل یمرغ، بوم متیق شیاندازه خانوار، افزا انه،یدرآمد ماه زانیم ان،یپاسخگو

مرغ سبز،  متیاز ق یمرغ سبز، آگاه دیبه تول یورود بخش خصوص ،ینیتضم یهامرغ سبز، برچسب

مرغ سبز، معکوس نسبت  دیدولت از تول تی، بازار مربوط به مرغ سبز، حمازدهیخمصرف مرغ سبز 

 .لزیم

 ریمربوط به متغ یی(، در الگوی برآورده شده، اثر نها2به اطلاعات آورده شده در جدول) توجه

در اخذ  ریمتغ نیمثبت ا ریکننده تأثانیدار برآورد شده است که بیمثبت و معن 5020/5 لاتیتحص

 به میواحد احتمال تصم کیبه اندازه  ریمتغ نیا شی. با افزاباشدیبه مصرف مرغ سبز م میتصم

 .افتیخواهد  شیافزا 5020/5 زانیمصرف مرغ سبز به م

شده است، با توجه به  -0121/5آن برابر با  ییو اثر نها داریمرغ سبز معن متیق شیافزا ریمتغ 

محصول  نیا یبالا متیق شیداشت که با افزا انیب توانیمرغ سبز م متیق شیافزا ییعلامت اثر نها

مرغ سبز احتمال  متیواحد به ق کی شیبا افزا که یبه طور ابدییبه مصرف آن کاهش م میتصم

 .افتیکاهش خواهد  -0121/5 زانیبه مصرف آن به م میتصم

دار یو  معن 5112/5 انهیدرآمد ماه زانیمربوط به م تیپروب یبرآورد شده در الگو ییاثر نها 

بر  ریمتغ نیمثبت ا ریثأت انگریب انهیدرآمد ماه زانیمربوط به م یی. علامت مثبت اثر نهاباشدیم زین

و با ثابت  هاواحد به درآمد خانوار کی شیکه با افزا یبه مصرف مرغ سبز دارد، به طور میاخذ تصم

 .افتیخواهد  شیواحد افزا 5112/5 زانیبه مصرف مرغ سبز به م میعوامل احتمال تصم ریبودن سا

 زیدار نیو معن -5920/5مربوط به اندازه خانوار  ییاثرات نها ت،یالگوی برآورده شده پروب در

به مصرف مرغ  میاحتمال تصم ر،یمتغ نیدر ا شیواحد افزا کیاست که با  نیا انگریشده است که ب

 .دهدیکاهش م -5920/5  زانیسبز را به م

 باشد،یم 1121/5دار و برابر با یمعن زیمرغ سبز ن یاستان دیبودن و تول یبوم ریمتغ یینها اثر

 یمثبت بر رو ریثأت یدارا ریمتغ نینکته است که ا نیکه با توجه به علامت مثبت آن بازگوکننده ا

 دیتول یتشود و به عبار دیو اگر مرغ سبز در داخل استان تول باشدیبه مصرف مرغ سبز م میتصم
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ه با توجه . کافتیخواهد  شیافزا 1121/5 زانیبه مصرف مرغ سبز به م میباشد احتمال تصم یبوم

 میمرغ سبز، تصم دیکه تول رسدیبه نظر م یمرغ سبز در منطقه مورد مطالعه منطق دیبه عدم تول

 .ابدییم شیمحصول افزا نیبه مصرف ا

)سالم و سبز بودن ینیتضم هایبرچسب ریبرای متغ تیبرآورده شده در الگوی پروب یینها اثر

مثبت  ریثأکه دلالت بر ت باشد،یم 5190/5برابر با دار شده است که اندازه آن یمرغ(، مثبت و معن

 لامتو س دیبه مصرف مرغ سبز دارد، که با توجه تفاوت در تول میبر اخذ تصم ینیتضم یهابرچسب

 ریمحصولات با سا نیا زیتما یبرا یعلائم نیکه از چن رسدیمحصولات لازم به نظر م گونهنیا

 نیبنابرا باشدیآن م تیفیدر ک یکه تفاوت مرغ سبز با مرغ معمول ییاستفاده شود. از آنجا داتیتول

نظر  هب یضرور کنندهدر مصرف نانیاعتماد و اطم جادیا یدر راستا ییهابرچسب نیوجود چن

و با توجه به اثر  ینیتضم یهاگرفت که با وجود برچسب جهیصورت نت نیبه ا توانی. مرسدیم

 ریمتغ .افتیخواهد  شیافزا 5190/5زانیه مصرف مرغ سبز به مب میاحتمال تصم ریمتغ نیا یینها

شده است،  5100/5آن برابر  ییدار و مقدار اثر نهایمرغ سبز معن دیبه تول یورود بخش خصوص

 ریثأت یایکه گو باشدیمرغ سبز مثبت م دیبه تول یورود  بخش خصوص ریمتغ ییعلامت اثر نها

که در منطقه مورد مطالعه  ییاز آنجا باشد،یبه مصرف مرغ سبز م میبر تصم ریمتغ نیمثبت ا

 دیتول یبرا یرا گرفت که با ورود بخش خصوص جهینت نیا توانیم شودینم دیتول یمحصول نیچن

 انیبه مصرف مرغ سبز در م میاحتمال تصم ر،یمتغ نیا ییمحصول و با توجه به اثر نها نیا

 .ابدییم شیافزا  5100/5 زانیکنندگان را به ممصرف

 :مصرف مرغ سبز زانیثر بر مؤدوم هکمن: عوامل م مرحله

که  باشد،یم 1210/5شده است و مقدار آن برابر با  داریمعن انهیدرآمد ماه زانیم ریمتغ بیضر

مصرف مرغ سبز  زانیمثبت آن بر م ریثأدهنده تنشان ریمتغ نیا بیمثبت بودن علامت ضر

مصرف مرغ  زانیم انهیهر واحد به درآمد ماه شیکه با افزا دهدینشان م ریمتغ نیمقدار ا باشد،یم

 .افتیخواهد  شیافزا 1201/5به اندازه  بزس

شده است که  -1001/5مرغ سبز برابر با  متیاز ق یآگاه ریمتغ بیمربوط به ضر یعدد مقدار

مرغ سبز کاهش  متیاز ق یهرچه آگاه بیضر نیکه با توجه به اندازه ا باشدیم زیدار نیمعن

 .ابدییکاهش م  -1001/5محصول به اندازه  نیمصرف ا زانیم ابدییم
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است.  -2111/5برابر با  ریمتغ نیا بیو اندازه ضر داریمعن زدهیخسبز  یهامصرف مرغ ریمتغ

باشند و  زدهخیسبز موجود در بازار  یهامرغ زانینکته است که هرچه م نیا انگریب ریمتغ نیا بیضر

 هشکا -2111/5 زانیمصرف مرغ سبز به م زانیم ردیاز تازه بودن و کشتار روز بودن فاصله بگ

 .ابدییم

 1112/5آن مثبت و برابر با  بیدار و مقدار ضریمربوط به مرغ سبز معن یوجود بازار ریمتغ 

مصرف مرغ سبز است، که هر  زانیبر م ریمتغ نیمثبت ا ریثأکه علامت آن نشان دهنده ت باشدیم

 شیافزا 1112/5محصول به اندازه  نیمصرف ا زانیم ابدی شیمربوط به مرغ سبز افزا ییچه بازارها

 .ابدییم

 دیبه تول یمرغ سبز و ورود بخش خصوص دیدولت از تول تیمربوط به حما ریمتغ بیضر علامت

 نیکه علامت مثبت ا باشد،یم 1992/5و  5121/5برابر با  بیضرا نیو مقدار ا داریمرغ سبز معن

 یمحصولات نیچن دیمصرف مرغ سبز است. تول زانیمثبت آنها بر م ریثأدهنده ت نشان بیضرا

که با توجه به  باشدیبهتر م دنیبه سرانجام رس یبرا یو ورود بخش خصوص یدولت تیحما ازمندین

مصرف  زانیم ابدی شیافزا یو ورود بخش خصوص یلتبخش دو تیهرچه حما ریدو متغ نیا بیضرا

 .ابدییم شیافزا 1992/5و  5121/5به اندازه  بیمرغ سبز به ترت

دار یمعن است. لزیساده، معکوس نسبت م یخط ونیوارد شده در الگوی رگرس ریمتغ نیآخر

های مشاهدهکه حذف  کند، به طورییم انیاز انتخاب نمونه را ب یخطای ناش ب،یضر نیبودن ا

نشان  نیپارامترهای برآورد شده الگو خواهد شد. همچن بیها، سبب ارصفر از مجموعه مشاهده

مصرف مرغ  زانیمؤثر بر م رهاییبه مصرف مرغ سبز و متغ میمؤثر بر اخذ تصم رهاییمتغ دهدیم

 .پژوهش آورده شده است یرهایمربوط به متغ یی( اثرات نها2. در جدول )نیستندسبز مشابه 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 
 
 

   1011بهار   دوره دوم، شماره اول، ،داریاقتصاد باثبات و توسعه پا
 

 

102 

 

 

 

 

 

 

 ( یخط ونیو الگوی رگرس تیهکمن )الگوی پروب یمراحل اول و دوم الگو جی. نتا2 جدول

 

 متغیرها                                    مرحله اول                  اثر نهایی               مرحله دوم

                                               (probit)                             )الگوی پروبیت((OLS) 

 5020/5                          1511/5  *تحصیلات                                

 1210/5***             5112/5                      1191/5 ***          میزان درآمد ماهیانه          

                                   -5920/5                           -5221/5 *اندازه خانوار                           

                                       -0121/5                          -115/1**افزایش قیمت مرغ                     

                                 1121/5                             2219/5 *بومی بودن و تولید استانی مرغ سبز 

                                5190/5                             1210/5 *های تضمینی                    برچسب

                                              1992/5 ***      5100/5                       1112/5 **ورود بخش خصوصی به تولید مرغ سبز   

 -1001/5 **                                                                   آگاهی از قیمت مرغ سبز       

                                                                                                                 -2111/5**                                                                            زدهیخمصرف مرغ سبز 

                                                                                                               1112/5***                                                                        بازاری مربوط به مرغ سبز   

                                                                                                         5121/5 ***حمایت دولت از تولید مرغ سبز                                                                   

 -1929/5                                                                                    معکوس نسبت میلز

ESTRELLA R-SQUARE                01/5 

MADDALA R-SQUARE                10/5 

CRAGG-UHLER R-SQUARE         12/5 
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MCFADDEN R-SQUARE              01/5 

 11/5             صحیح یهابینیپیش درصد

 درصد 1داری در سطح درصد، *** معنی 0داری در سطح درصد، **معنی 15داری در سطح *معنی

 

 شنهادهایو پ یریگجهینت. 0
اى ندهیدارد آ ستیز طیبشر و مح یکه برا یدیسالم با توجه به فوا ییمحصولات غذا مصرف

توسط  ستیز طیمح یهابیخواهد داشت. تخر رانیروشن در سبد مصرفى خانوارهاى جهان و ا

 کنندگانکنندگان را که اصطلاحاً مصرفاز مصرف یدیآن، گروه جد یامدهایافراد از پ یبشر و نگران

 یو مصرف خود را در راستا دیخر یگروه رفتارها نیشوند، بوجود آورده است. ایده میسبز نام

 ،نی(. بنابرا1910 اصل،یو فروغ جهیعلو یمی)کر دهندمی انجام ستیز طیمح بیاز تخر یریجلوگ

و  یکشاورز یهاطیرا به مح یانباریکه اثرات ز ییایمیمواد ش هیرو یاست که از مصرف ب یضرور

از محصولات سالم حرکت  شتریکرده و به سمت استفاده ب یریسلامت انسان به همراه دارند جلوگ

همانند گوشت مرغ،  داتیتول یدر برخ کیمحصولات ارگان دیتول یی. با توجه به عدم توانامیکن

شود که در طول دوره پرورش آن در می اطلاق یاست که مرغ سبز و سالم( به مرغ یضرور اریبس

 و ... استفاده هاضدانگل ها،کیوتیبیآنت رینظ ییو دارو ییایمیگونه مواد ش چیهاز  یدیمزارع تول

محصولات  نیگزیاست را جا کیمحصولات ارگان دیحرکت به سمت تول ریکه در مس .شودنمی

 زانیثر بر مؤبر آن شده است که عوامل م یپژوهش سع نیرو در ا نی. از امییبنما یپرخطر فعل

شهروندان شهرستان  نیحاضر در ب قیتحق ی.  جامعه آمارمیکن یرسمصرف مرغ سبز را بر

 نفر انتخاب شد.  922ذهاب واقع در استان کرمانشاه با استفاده از رابطه کوکران سرپل

 انه،یدرآمد ماه زانیم لات،ینشان داد تحص تیالگوی پروب رهاییپژوهش متغ یهاافتهیبراساس 

مرغ  دیبه تول یو ورود بخش خصوص ینیتضم یهابرچسبمرغ سبز،  یاستان دیبودن و تول یبوم

به  میبر اخذ تصم یمرغ سبز  با اثر منف متیق شیاندازه خانوار و افزا رهاییسبز با اثر مثبت و متغ

 ریتأث انگریب یخط ونیبرازش الگوی مرحله دوم رگرس جینتا نیمصرف مرغ سبز نقش دارند. همچن

مرغ سبز و  دیدولت از تول تیمربوط به مرغ سبز، حما یزاروجود با انه،یدرآمد ماه زانیمثبت م
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مرغ سبز و مصرف  متیاز ق یآگاه رهاییمتغ یمنف ریسبز و تأث مرغ دیبه تول یورود بخش خصوص

 .باشدمی مصرف مرغ سبز زانیبر م زدهیخسبز  یهامرغ

به  میمرغ سبز بر تصم یاستان دیبودن و تول یداشت که بوم انیب توانیم جینتا نیتوجه به ا با

 زدهیخسبز موجود در بازار که به صورت  یهامرغ یمثبت دارد و از طرف ریثأمصرف مرغ سبز ت

 دیتول ار،موجود در باز زدهیخسبز  یهاکه مرغ دارند، از آنجا یمنف ریثأمصرف ت زانیند بر مهست

 گونهنیا توانیوجود دارد م یاو مصرف آنها فاصله دیزمان تول نیکشور هستند و ب گرید یهااستان

مثبت آن  ریثأو ت کنندگانمصرف نیمرغ سبز در ب یاستان دیاز تول تیکرد که با توجه به حما انیب

شهرستان  ایو  استاندر  از،ین نیپاسخ به ا یکه برا رسدیبه نظر م یمحصول منطق نیبه مصرف ا

 توانیمحصول، م نیبه مصرف ا میکنندگان بر تصممصرف بیشود که علاوه بر ترغ دیمرغ سبز تول

 زانیبر م زدهیخاستفاده مرغ سبز  یمنف ریثأبه صورت کشتار روز و گرم به بازار عرضه کرد و از ت

 .محصول کاست نیمصرف ا

به مصرف مرغ سبز، به  میعلاوه بر تصم انهیدرآمد ماه زانیکه م دهدینشان م جینتا برآورد

 متیاز ق یمرغ سبز و آگاه متیق شیافزا یمثبت دارد و از طرف ریثأت زیمصرف مرغ سبز ن زانیم

دارند،  یمنف ریثأمصرف مرغ سبز ت زانیبه مصرف مرغ سبز و م میبر تصم بیمرغ سبز به ترت

درآمد جامعه، با اقشار کم  نیدر ب محصولات مخصوصاً نگونهین با توجه به لازم بودن مصرف ایبنابرا

مرغ سبز و  متیکه ق رودیر مانتظا زانیرو برنامه نیآنها از مسئول یاقتصاد تیتوجه به وضع

 .محصولات باشند نیکنند که همه جامعه قادر به مصرف ا میتنظ یامحصولات مشابه را به گونه

محصول  نیمصرف ا زانیبه مصرف و م میمرغ سبز، بر تصم دیبه تول یبخش خصوص ورود

مرغ سبز بر  دیدولت از تول تیمثبت حما ریثأبا توجه به ت یاز طرف باشد،یمثبت م ریثأت یدارا

بالا و  سکیر یمحصول را که دارا نیا دیدر تول دیبا زانیرو برنامه  گذاراناستیمصرف آن، س زانیم

مثبت  ریثأت. قرار دهند یو معنو یمال تیرا مورد حما یبخش خصوص  باشد،یدقت فراوان م

-کنترل و نظارت صحیح ارگان انگریب تواندیبه مصرف مرغ سبز م میبر تصم ینیتضم یهابرچسب

کشهای شیمیایی و تعریف استانداردهای های مسئول بر تولید محصولات سالم و عاری از آفت

 مینیهای تضمطابق با معیارهای جهانی برای این محصولات و نهایتاً ایجاد و استفاده از برچسب

توان از جمله اسب را میهای منبندیسلامت برای این محصولات و ارائه این محصولات در بسته
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مثبت  ریثأت یمربوط به مرغ سبز دارا یبازار وجود.پیشنهادهای کلیدی این مطالعه تلقی کرد

در شهرستان وجود ندارد لازم به نظر  یبازار نیچن کهییاز آنجا باشد،یمصرف مرغ سبز م زانیبرم

ذکر است که در  انیشا. دیتر نماشود که عرضه مرغ سبز را آسان جادیا یبازار نیکه چن رسدیم

 یمرغ سبز مثبت بوده که همراستا با پژوهش کاووس دیپاسخگو بر خر لاتیپژوهش، اثر تحص نیا

 یذری( و چ2512) و همکاران یمی(، قد2519) و همکاران ی(، منصور2510) و همکاران یکلاشم

همراستا  جیکه نتا هتمرغ سبز اثر مثبت داش دیبر خر زیدرآمد ن نی. همچناست( 2551) و همکاران

 (2551) و همکاران ی( چهارسوق2512) و همکاران ی(، ماف2519) انینژاد و هوشمند میبا کار بر

مرغ سبز،  دیبر مصرف و تول ریز شنهادهاییپ رسدیبه نظر م پژوهش حاضر، جیبا توجه به نتا. است

 :دیسطح سلامت جامعه کمک نما شیمحصولات مشابه و افزا

o یقیمختلف تشو یهادولت به روش یاز سو یو بخش خصوص دکنندگانیتول بیترغ، 

به آنها جهت  رهیکم بهره و غ یهاوام یاعطا ،یهدفمند و تخصص یهاارائه آموزش

 .محصولات سالم و سبز به خصوص مرغ سبز دیگسترش تول

o یو پخش و نصب بروشورها یگروه یهامحصولات در رسانه نیو منظم ا عیوس غاتیتبل 

 .در ارتباط به مرغ سبز و محصولات مشابه در نقاط متمرکز شهر یغاتیتبل

o دیمصرف و تول یسازجهت فرهنگ یلیهدفمند در تمام مقاطع تحص یهاآموزش 

 .محصولات سبز و سالم در جامعه

o سلامت برای مرغ سبز و محصولات مشابه  ینیو تضم ژهیهای وو استفاده از برچسب جادیا

 .های مناسببندیارائه آنها  در بسته

o مراکز خاص و معتبر فروش مرغ سبز)بازار مخصوص( و محصولات مشابه که باعث  جادیا

 شتریخاطر ب نانیفروش محصولات شده و باعث اطم نهینظارت قوی و بهتری در زم

 .شودیمحصولات م نیدر مصرف ا کنندگانمصرف

o هاگسترش چاپ مطالب و مقالات مرتبط با محصولات سبز و سالم در مجلات و روزنامه. 
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