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ABSTRACT 
Introduction: The concept of sense of place refers to the emotional connection that an individual has with a physical 

location. This connection can be influenced by personal experiences and perceptions. As virtual media continues to 

grow, it impacts the sense of place in physical and virtual spaces.  
Research Aim: This study aims to analyze the factors that affect the sense of place in public and virtual spaces and 

provide a theoretical framework for urban planners and cyber activists to promote a stronger sense of place. 
Methodology: The study utilizes qualitative meta-composition by analyzing selected articles through Sandlowski and 

Barso's methods. The research focuses on identifying the most important factors affecting the sense of place in real 

and virtual public spaces. Relevant literature was reviewed through scientific databases and reputable journals, with 

articles being selected based on their relevance to the research topic. A total of 45 articles were analyzed using 

qualitative or meta-combined content analysis, following the Critical Assessment Skills Program (CASP) checklist. 

Studied Areas: The most important public space of the city of Rasht, which is located in its central context, has been 

selected as a case study. This area has uses of heritage value and hence it is a valuable historical fabric of Rasht city. 

In addition to having rare aesthetic values and the most important place for the creation and continuation of the 

collective memories and identity of the city, the mentioned fabric is also known as an important pole of the city's 

commercial, cultural and recreational activities. 

Results: The study found that the issue of a sense of place in cyberspace is recognized, and the most important 

factors affecting the sense of place in public spaces are physical, functional, meaning, art and beauty, environmental, 

and demographic dimensions. The most important factors in cyberspace are physical and non-physical dimensions. 

The sense of place in cyberspace has similarities with the indicators in public spaces, and both impact each other  
Conclusion: In conclusion, the study suggests that cyberspace creates a unique sense of place and has a significant 

impact on participation, critique, rationality, and communication. While physical presence is necessary in public 

spaces, virtual presence has expanded the possibility of experiencing space for the first time. It can increase the sense 

of place in that real space. Therefore, urban planners and cyber activists need to consider the factors that affect the 

sense of place in both physical and virtual spaces to promote a stronger emotional connection to place. Keywords for 

this study include sense of place, sense of cyberspace, public space, cyberspace, and qualitative meta-composition. 

KEYWORDS: Sense of Place, Sense of Cyberspace, Public Space, Cyberspace, Qualitative Meta- 
Composition 
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1401اردیبهشت  26  تاریخ دریافت:  

  1401شهریور  05 تاریخ پذیرش:

 چکیده   
نماید. به این شود و دلبستگی به مکان را در وی ایجاد میان مفهومی است که از هر دو بعد فیزیکی و روانی به پیوند فرد با مکان منجر میحس مکمقدمه: 

یک فضای   ترین موضوعاتی که سبب حضور درشود. یکی از مهمترتیب انسان خود را جزئی از مکان دانسته و در نتیجه مکان برای او مهم و قابل احترام می
 های مجازی را شاهد است که روی ابعاد متنوعی از زندگی بشر تاثیرگذار است. اکنون جهان تجربه شگفتی از رشد رسانه "حس مکان"گردد عمومی می

 باشد، از جمله موضوع دلبستگی و حس مکان. می

باشد تا به وسیله آن هم به ن یک چارچوب نظری مدون میاین پژوهش با هدف تحلیل حس مکان در فضای عمومی و مجازی در جستجوی یافت هدف:

 تر عمل نمایند.ریزان شهری و هم فعالان عرصه مجازی کمک نموده تا در ارتقای حس مکان موفقبرنامه

د. انتخاب مقالات گردپژوهش بر مبنای فراترکیب کیفی بوده و مقالات منتخب با استفاده از روش سندلوسکی و بارسو تحلیل می: ی تحقیقشناس روش

 صورت گرفته است. )CASP(ی های ارزیابی حیاتبرنامه مهارت ارزیابی از طریقبر اساس 

ترین فضای عمومی شهر رشت که در بافت مرکزی آن قرار دارد به عنوان نمونه موردی پژوهش انتخاب شده است. این مهم قلمرو جغرافیایی پژوهش:

 هایارزش واجد که این بر علاوه باشد. بافت مذکورت ارزشمند تاریخی شهر رشت نیز میمیراثی بوده و از این رو بافهای واجد ارزش منطقه دارای کاربری

های تجاری، فرهنگی و باشد به عنوان قطب مهم فعالیتشهر می بخشی هویت و جمعی خاطرات و مهمترین مکان ایجاد و تداوم نادر زیبایی شناختی
 شود.میتفریحی شهر نیز شناخته 

ها موضوع جدیدی بوده و از روش مورد استفاده در های مجازی و هویت اجتماعی در این رسانهپرداختن به موضوع حس مکان در ارتباط با رسانه ها:یافته

دهد موضوع نشان می هاافتهیای استفاده نشده است. ههای موضوع تحقیق نیز، پیشتر در مقالها و شاخصترین مولفهاین پژوهش برای به دست آوردن مهم
 های گفته شده در بخش فضاهای عمومی دارد.حس مکان در فضای مجازی به رسمیت شناخته شده و اشتراک زیادی با شاخص

می ترین عوامل تاثیرگذار بر حس مکان در فضاهای عمومی و مجازی گردید که در بخش فضای عموتبیین مهممنجر به  تیحاضر در نها قیتحق نتایج: 

 باشد.واری و در بخش مجازی شامل: دو بعد فیزیکی و غیرفیزیکی میشامل: ابعاد کالبدی، عملکردی، معنا، هنر و زیبایی، زیست محیطی و مردم

ل ژهیک  حس مکان، حس مکان مجازی، فضای عمومی، فضای مجازی، فراترکیب کیفی :هادوا
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  مقدمه
رو شهرنشینی و گرایش به اجتماع دو مفهوم ها را برطرف نمایند. از ایننسانشهرها به وجود آمدند تا نیازهای اجتماعی ا

های عمومی در شهر نیاز اند. شهروندان برای دیده شدن و تامین بسیاری از نیازهای اجتماعی خود به مکانهمیشه همراه هم بوده
ی مخاطب از فبرداشت حسی و عاطاز طرف دیگر یرند. دارند. فضاهایی که بی واسطه بتوانند در آن حضور یافته و با آن ارتباط بگ

بنابراین نیاز انسان به تعامل عاطفی، (. 1402زاده و همکاران، )حسین است موثر نیز آن محیط در روند تداوم حضور محیط در
انسان و مکان است  از جمله مهمترین ابعاد رابطه "حس مکان"کند یا به عبارتی شناختی و رفتاری با مکانی که در آن زندگی می

های اهمیت حس مکان از آن روست که ریزان شهری قرار گیرد. یکی دیگر از جنبهکه باید مورد توجه معماران، طراحان و برنامه
پذیری و همکاری ای در ایجاد و بالا بردن سطح مسئولیتارتباط بین مردم و فضاهای عمومی را تقویت نموده و نقش عمده

نماید. بنابراین یکی از ابعاد مهم و تاثیرگذار در ارتقا شیوه کارآمدتری را برای سرزندگی فضاهای شهری ارائه میشهروندان دارد و 
های انسانی، مطلوبیت فضاهای شهری و میزان حضور در آن، موضوع حس مکان است. این حس به عنوان عاملی کیفیت محیط

آورد. حس مکان عاملی است که زمینه ارتقا کیفیت محیط را فراهم می های ارتباطی انسان و محیط،مهم در شکل گیری پایه
شود. این حس باعث دستیابی به هویت ای برای افراد خاص میموجب تبدیل فضا به مکانی با خصوصیات حسی و رفتاری ویژه

  (.13۹۹شود )طاهرطلوع دل و همکاران، برای افراد می
مجازی. شواهد نشان  هایرسانه گذراند؛ تجربه حضور روزافزونی تازه را از سر میاتجربهاز دیگر سو جهان در عصر حاضر، 

 نحوه جمله از عمومی، فضای در شهری جامعه رفتار بر اطلاعات، فناوری و ارتباطات پیشرفت و توسعه نتیجه دهد این فضاها درمی
های اجتماعی نقش پررنگی در شیوه زندگی نی که رسانهبه نظر می رسد در شرایط کنو. است گذاشته تاثیر مکان، یک از آنها درک

های یک فضای ( که سبب شده است بسیاری از فعالیت1۹-)کووید گیری جهانیاند و همچنین وقوع یک همهمردم بر عهده گرفته
کنار هم ن موارد در تمام ای باشد.عینی به صورت مجازی و ذهنی ارائه گردد، مفهوم حس مکان نیز نیازمند یک بازتعریف تازه می

تبدیل شود ل پیش روی شهرسازی معاصر ئترین مسایکی از مهمبه مفهوم مکان و حس مکان  سبب شده است تا امروزه
های اجتماعی و تغییر سبک زندگی انسان معاصر و تجربه پژوهش حاضر با در نظر گرفتن گسترش رسانه(. 13۹۹)محمدی، قربی، 

-ترین عوامل حس مکان در فضاهای عمومی و رسانهباشد که مهمنبال پاسخ به این پرسش میحضور وی در مکانی مجازی به د
های مجازی کدامند و چه ارتباطی بین حس مکان در یک فضای عمومی و یک رسانه مجازی وجود دارد؟ برای پاسخ به این 

ز ارتقای حس مکان در نهایت، ارتقای هویت شود. چرا که هدف اع مهم هویت مکان و اجتماع نیز در نظر گرفته میوموض ،پرسش
باشد. در این راستا تنها بررسی محصول ابعاد حس مکان کافی نیست بلکه فرآیند ایجاد حس تعلق به مکان به مکان و اجتماع می

لفی از جمله بایست با عوامل مختآمیزد، میهای مختلفی از پیوند مردم با مکان را در هم میعنوان مفهومی چند بعدی که جنبه
بستر زمانی و تغییر سبک زندگی مردم در هم آمیزد و چارچوب نظری جدیدی را در ارتباط با ارتقای حس مکان در دوران معاصر 

 .چه در فضاهای عمومی و چه فضاهای مجازی در اختیار محققان قرار دهد
در  شهیوجود دارد. مکان ر یتیم و عدم قطعابعاد آن، ابها یدگیچیو پ یگستردگ لیمکان به دل یستیو چ تیماه فیدر تعر

مداوم  تلاتحومفهوم در ارتباط با  نیدارد. ا یتیو شخص یطیمح ستیز-ییفضا ،اجتماعی–یفرهنگ ،یاقتصاد ،یاسیس یروندها
 اسم ظرف غةیص»آمده است:  نیچن "مکان"کلمة  حیتوضشود. در فرهنگ دهخدا در یم فیو بازتعر فیتعر وستهیپ خیدر طول تار

در سطح  یآکسفورد مکان را نقطة خاص ییایفرهنگ لغت جغراف (.13دهخدا، ج، ) "جا"ی است، به معنا "کون"و مشتق شده از 
است.  افتهیدر آن بستر شکل گرفته و رشد  یانسان یهاداند که ارزشیم یتیموقع یبرا ییشناساو  فیقابل تعر یو محل نیزم

انسان  یهاد، اشباع آن از ارزشسازیم ژهیبه فرد آن است و آنچه آن را و و منحصربلکه نوع مشخص  ست،ینجا  کیمکان تنها 
 اشاره ییایجغراف یمکان نه تنها به محل (.13۹3 ،یچانیس یروش و قاسمکین) زهاستیچ تیارسطو مکان ظرف دگاهیداست. از 

 چشم گوناگوندر مکان، ابعاد  بیترت نی. بدشودیجاها م ریآن از سا زیجاست که موجب تما کی یاصل تیشخص دیدارد، بلکه مؤ
است، مکان  یانتزاعباز و  یاکه فضا گستره یحال کنند. در جادیرا ا تیو حس خاص محل زیمتما یطیشوند تا محیانداز جمع م

ارزش »مرکز  مکاندارد و ارزشمند است.  ییاشغال شده است و بار معنا یزیچ ای یشخص لةیاز فضاست که به وس یبخش
 یفضا یبودن و آزاد با باز نکته نیشود. ایبرآورده م یشناخت ستیز یازهایکه در آن ن یداریو پا تیاست، همراه با امن «سوسمح

عامل  یآورد. از آنجا که روابط اجتماعیم دیپد یدهد، مکان درنگیمتفاوت نشده در تضاد است. اگر فضا امکان وقوع حرکت را م
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دهد )عادلی و خود را در دل یک فرایند جای می نیکه تع راستی، همواره باز و پذ"مکان کی تیواقع"کنندة مکان است،  فیتعر
 (.13۹۸همکاران، 
قایع به و و هاادیدن روشدری جاای جایی بره؛ آن را شدداده معنا آن نند که به دافضا میاز بخشی ن را مکان شناساار پدید

معتقد و ند دامیگی ندی زنیادعینی ه گاهجلون را مکاه (. شولتس نیز پدید13۹4د، بارآبندو غی ا)شاهچر کنندندگی تلقی میر زمنظو
(. مکان، جایی است که فرد را در ۷3: 13۹2ی، )پرتو دمیزآمیه در ست که با خاطرای اهشدس و درک حسای افضان ست مکاا

آورد. اماکن متفاوت، تصاویر را فراهم میدهد و شناخت بهتر از محیط پیرامون و خویشتن خویش ارتباط درونی با خود قرار می
زند. ادراک انسان که در معانی ریشه نماید و این احساسات، ادراکات متفاوتی را از فضا رقم میذهنی متفاوتی در افراد ایجاد می

)طاهرطلوع دل و  ای برای ایجاد حس مکان فراهم آوردتواند زمینهشود و میدارد، به واسطه تأویل و تداعی ذهنی دریافت می
 نقی) (. مکان از نظر معماری، فضایی است که با ذهن انسان رابطه برقرار کند و در واقع جزئی از ذهن انسان شود13۹۹همکاران، 

ه مستقیم با شیوط تبان اریک مکادر معنا و ست ن ایک مکای معناادراک کن رصلیترین ن، این تجربه مکاابر(. بنا34 :13۸6زاده، 
یش افزن امکاو درک او از آن نسبت شناخت ن به هماد، بیشتر شون با مکاد فرط تبات ارهر چه مدد دارد. توسط فر نتجربه مکا

توان اینطور نتیجه گرفت که تعریف رسانه مجازی به عنوان (. با توجه به موارد مطرح شده می13۹۸)شرقی و همکاران،  یابدمی
 باشد.سی حس مکان در آن نیز موضوع با اهمیتی مییک فضای مجازی منطقی بوده و بدین ترتیب برر

حس مکان مفهومی است که از یک سو ریشه در تجارب، خاطره، سنت، تاریخ، فرهنگ، اجتماع و... دارد و از سوی دیگر متاثر 
ت به آن های مختلف نسبگیری تداعیاز عوامل عینی و بیرونی در محیط، همچون منظر، بو، صدا و ... است که منجر به شکل

(. بنابراین مفهوم حس مکان، هم مفهومی روانی است و هم مفهومی کالبدی. این حس 13۸5)فلاحت،  شودمکان برای افراد می
ها، معانی و داند و بر اساس تجارب خود از نشانهشود که انسان خود را جزئی از مکان میای به پیوند فرد با مکان منجر میبه گونه

سازد. این نقش نزد او منحصر به فرد و متفاوت است و در نتیجه مکان برای مکان در ذهن خود متصور می عملکردها، نقشی را
ست. بدین افرهنگی ی مرانشناسی محیطی روامنظر ن از (. حس مکا13۹۹)رحیمی و همکاران،  شودبرای او مهم و قابل احترام می

به را ها نمکااد فراقع در واست. افرهنگی قابل تجربه ک مشترد انمرت تحلیل فضا به صوو تجزیه اد فراکثر در امعنی که 
معانی فرهنگی باشد. و مفاهیم د آور یان و نسااتجربه ک ند محراکه یک فضا میتوری به طو، ننددافرهنگی مرتبط میت خصوصیا

ای رهسطوهای انمکانی به مکا تعلقل مثار به طود. نمیگیررت طریق تجربه صود از فرو بطه فضا رافتد که امیق تفانیز اگاهی 
(. Richardson, 1963) ستن انسااهن در ذقبل ه از شددرک سیاسی و جتماعی امعانی رت به صون نسااتوسط ه تجربه نشد

، جتماعیایگر منابع دن از دند ضمن فرهنگی بواست که میتوانهفته ن مکاوه و گرد، ین فردبطه نماراتجربه ن درحس مکا، ینابنابر
 د.تقویت شوو فرهنگی نیز معنا گرفته و یخی رتا، سیاسی

 که است اینظریه ترینرایج مکان حس مفهوم انسان، و فضایی مکان بین روابط با رابطه در متعددی هاینظریه رغم علی
 اتدبا محیطی نشناسیروا منظر از نمکا حس سیربر ایبر (.Dameria et al., 2018) شودمی استفاده مکان وجود توضیح برای
sens) حس واژه یمعنا e) عکس حس معنی نخستین دارد: صلیا معنی سه ردکسفوآ لغت فرهنگ در واژه ینا د.میشو سیربر 

 را لامسه و نچشید ن،شنید ن،بویید ن،یدد پنجگانه اسحو از یکی و هددمی جیرخا یهاکمحر به نبد که ستا لعملهاییا
 یدآمی دجوو به دفر در شی دخو به نسبت شی یمعنا ادراک از بعد که تیوقضا یعنی محبت و عاطفه س،حساا دوم د.میشو شامل

 یمعنا مثل عیانتزا عموضو یک رهبادر وتقضا در ناییاتو معنی سومین (.Seamon, 2021) باشد بد یا ابجذ ب،خو ندامیتو که
 نهایت در ست.ا ننساا به دخو دادن ننشا در مسیر دنکر اپید در دفر یک ناییاتو ممفهو به که یابیجهت حس حصطلاا در حس
 نمکا حس ترکیب در حس واژه(. Richardson, 1963) ستا ننساا توسط شی یک کلی یا متا شناخت نهما حس گفت انمیتو
 تعلق یا صخا حس دیجاا در نمکا ناییاتو یا نمکا کلی تجربه و وتقضا ،محبت ،عاطفه یعنی ،ستا یکدنز دوم یمعنا به بیشتر

 اد.فرا در
 گیردمی شکل مکان آن با درگیر هایانسان توسط یادآوری و شدن شناخته شدن، روبرو شدن، درگیر طریق از مکان احساس

(2021 ,Seamon.) محیطی نشناسیروا ،شناسی ننساا ،شناسیارپدید مانند وتمتفا یهازهحو در نمکا حس هپدید به علمی هنگا، 
 حسطو در هاشنگر عتنو ست.ا هشد ممفهو ینا ایبر یفرتعا عتنو باعث یشهر ییزربرنامه و فیااجغر ،شناسی جامعه ری،معما
 (.13۹۸ همکاران، و )شرقی ستا ساخته را مفاهیم و تصطلاحاا از ریشما نمکا با دفر یک پیوند مطالعه مهنگا در عملی و ینظر

 حس تجربی هایجنبه که شناسیپدیدار تحقیقات اول، :داندمی متضاد مفهومی سنت سه شامل را مکان حس نیز (2021) سیمون
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 یفعالیتها و هادنما درک سطهوا به نمکا با نشد مرتبط یمعنا به نمکا حس ن،شناساارپدید هیدگاد از .کندمی بررسی را مکان
 -تجربی تحقیق دوم، یابد. شگستر و عمق نماز رگذ با و یدآ دجوو به دفر ایبر نمکا یک در ندامیتو حس ینا ست.ا همرروز

 با را دهندگان پاسخ مکان درگیری میزان و گیردمی نظر در گیریاندازه قابل معیارهای طریق از را مکان حس که تحلیلی
 که اجتماعی گرایانه ساخت تحقیقات سوم، و .دهدمی ارتباط جامعه روابط و خانه مالکیت اجتماعی، وضعیت مانند مستقل متغیرهای
 در حاضر پژوهش (.Seamon, 2021) کندمی بررسی واقعیت فرهنگی و اجتماعی ساخت را مکان حس به انسان انتساب چگونگی

 گیرد.می نظر در را مذکور سنت سه هر موضوع، بررسی
 و حضور میزان افراد، درک به توجه با و زمان طول در مکان حس است، مشخص مکان حس تعاریف از آنچه کلی طور به

 فردی صورت به و انسان هر با متناسب مختلف، شدت و مراتب دارای مکان حس تیعبار به است. متفاوت مکان در آنان مشارکت
 یفضاها در مکان حس ثروم یهالفهوم انیب به یترقیدق طور به شد خواهد یسع موارد، این گرفتن درنظر با پژوهش نیا در است.
  شود. پرداخته مجازی و یعموم

 .مشترک حضور و محل مردم زیست، محیط گروه :است درک قابل مولفه سه بین روابط طریق از مکان تجربه که شودمی گفته
 عامل یک اما است، منفرد خاص، مکان هر محیطی گروه چه اگر .دارد اشاره مکان محیطی و مادی کیفیت به زیست محیط گروه

 .است مکانی رویدادهای و مکانی تجربیات برای مادی زمینه زیست محیط گروه زیرا است. مکان احساس و ذات ایجاد در اساسی
 و معانی گروهی، فردی، اقدامات شامل و شوندمی مربوط خاص محیطی گروه یک با مرتبط انسانی هایجهان به محل در افراد

 گروه در هم که نویسدمی سیمون باشد.می غیرمعمول و ریزیبرنامه با یا معمولی و عادی از اعم مکان، آن به مربوط هایموقعیت
 و نمایدمی تعریف نهایی مولفه عنوان به را آن وی که است کمرنگ عنصر مشترک؛ حضور مکان، و افراد هم و زیست حیطم اصلی

 که کندمی استدلال سیمون سازد.می انسانی نظر از هم و فیزیکی خصوصیات نظر از هم را ایویژه مکان "هم کنار در" سه این
 توسط مشترک و معقول کیفیت یک عنوان به که کندمی حفظ را محیطی "شترکم حضور" فضا در موجودات نسبی "بودن جمع"

 مربوط هاییراه به مشترک حضور معنا این به (.Seamon, 2018: 88) شودمی ظاهر هستند فضا آن از بخشی که هاییموجودیت
 مانند دسترس در و درک قابل کمتر هایجنبه جمله از آن، انسانی هم و محیطی زیست هایمولفه با هم مکانی، اجتماع که شودمی
 شده آورده (1) جدول در پردازان نظریه سایر نظر مد هایمولفه دارد. نقش واقعی دنیای در مکانی ایجاد در مکان، احساس و جو

 است.

 مکان حس هایمولفه .1جدول

 اجزای مدل عنوان/ سال

 )ذهنی( معنایی عامل و ری()رفتا عملکردی عامل )عینی(، فرمی عامل 1۹۷۷  ،1کانتر مدل

 کالبدی عوامل و ادراکی -شناختی عوامل  1۹۸1 ،2استیل مدل

  )ذهنی( فردی و )رفتاری( دیگران )عینی(، محیطی حوزه 2001 گاستافون، مدل

 2002 سالوسن،
 خلق برای تنهایی به آنها از هرکدام که آید می وجود به فردی تنیدگی درهم و منظر موقعیت، عنصر سه تعامل از مکان حس

 نیست. کافی مکان حس

  (کالبدی طیمح مورد در افراد احساس و تفکر از منبعث) ذهنی ای و (کالبدی مشخصات از برگرفته) نییع تیماه 2004 ،3هشاس

 مکان به دلبستگی و وابستگی مکان، هویت 2006 ،4استدمن و جرگنسن

 معنا فعالیت، فیزیکی، ساختار 200۸ ،5رلف

 گذارد.می تاثیر مکان با انسان تعامل بر که است عواملی تریناصلی مکان و روند شخص، بعد سه 2010 ،6گیفورد و اسکنل

  )ذهنی( معنا -ذهنی تصویر و )رفتاری( عملکرد و فعالیت )عینی(، ریخت -کالبد و فضا - حجم 13۹2  بهزادفر، 

  ی(عاطف) یاحساس - یادراک و ی(شناخت) یکالبد-یرمف ،ی(رفتار) یتیفعال- یعملکرد 13۹۸ پوردهقان، و صادقی
 نظرات بندیجمع نتیجه

 مشاهده( قابل و فعالیتی )عوامل رفتاری -احساسی( و فیزیکی غیر )عوامل ذهنی - ملموس( و فیزیکی )عوامل عینی پیشین پژوهشگران

                                                 
1. Canter 

2. Steele 

3. Hashas 

4. Jorgensen & Stedman 

5. Relph 

6. Scannell & Gifford 



 53 و همکاران                    کشاورز قدیمی / ... س مکان درترین عوامل حفراتحلیل مهم

 عوامل با متناظر کانتر، مدل در عملکرد و فرم عوامل که گرفت نتیجه چنین توانمی مذکور هایمدل تطبیقی مقایسه با
 خود که است بهزادفر ریخت و کالبد عملکرد، و فعالیت فضا، با متناظر و گوستافون دیگران و محیط با متناظر و استیل فیزیکی

 درجه چیدمان، و روابط نفوذپذیری، بصری، تنوع دما، صدا، بو، رنگ، تزئینات، بافت، اجزاء، مقیاس، اندازه، چون پارامترهای شامل
 با متناظر گوستافون، مدل در فرد با متناظر استیل، ادراکی -شناختی عوامل با متناظر کانتر، مدل در معنا عامل نیز و محصوریت

 زیبایی، حریم، حس امنیت، خوشایندی، هویت، فرهنگی، عوامل چون پارامترهایی خود که است بهزادفر مدل در معنا -ذهنی تصویر
 عامل مهمترین انسان وجود هانظریه تمام در است. انگیزیخاطره تنوع، سرزندگی، خوانایی، مکان، به وابستگی و ستگیدلب نمادها،

 .است مکان به دهنده معنا
 یمبنا بر تتباطاار آن توسط که ستا ننساا هنذ در رمتصو فضایی ردکسفوآ لغت فرهنگ تعریف سساا بر زیمجا یفضا

 لحا در سرعت به که ستا رداربرخو ایهپیچید ربسیا پویایی از فضا ینا (.Relph, 8200) میشوند رابرقر نیکیولکترا یهاداده
 ،فکس تلفن، مثل جدید چه و قدیمی )چه تباطیار یهاژیتکنولو بخش دو از فضا ینا در تتباطاار بستر ست.ا شگستر و توسعه
 هشد تشکیل و...( هاارفزا منر موبایل، ،ها یانهرا) طلاعاتیا ژیتکنولو و و...( باند یپهنا ری،نو یهالکاب ،کابلی نتلویزیو ،هاارهماهو

 پیوسته هم به یشبکهها طریق از تتعاملا آن در که هددمی تشکیل را ننساا جتماعیا ندگیز از بخشی زیمجا یفضا ست.ا
 از که ستا نفر هانمیلیو از متشکل زیمجا یفضا دیکررکا ظلحا از ست.ا گرفته شکل یکژتکنولو کاملا ییربناز با طلاعاتیا

 و فعالیت و هستند متصل تباطیار یهاهستگاد سایر و یانهرا به رینو یکابلها و سوئیچها ،ترهارو ،هاههندد یسوسر طریق
 یهاژیتکنولو سایر هماهنگی با زیمجا یفضا حاضر لحا در (.13۹۸ همکاران، و )شرقی دمیگیر شکل فضا آن در تتعاملا
 در حمطر تموضوعا و امحتو ظلحا از ماا آورد همافر را تباطیار منسجم رساختا یک نستهاتو تباطیار مختلف یهااربزا و دموجو
 )کریمی هستند عرصه ینا در رظهو لحا در ترکیبی جدید یفضاها و مفاهیم و هنشد همشاهد نسجامیا چنین زیمجا یفضا

 فضاهای رواج ست.ا آن به زیمجا یفضا تقاار نمکاا و زیمجا نمکا ،مفاهیم ینا از یکی (.13۹3 د،فر پیشگاهی و پاشاکی
 را فضاها این از مردم استقبال شکلی هر با و عنوانی هر با صورتی، هر به و زمان هر در فضا این از استفاده در آنان آزادی مجازی،

 تعلق حس از سطحی ،هددمی تعلق سحساا و هویت دفر به که زیمجا نمکا در عاطفی ادراک و تلذ ینا است. داشته همراه به
 ایبر و دهکر دارمعنا دفر ایبر را فضا آن زی،مجا یفضا در دنکر ندگیز و فعالیتها منجاا سویی از فریند.آمی دفر در را نمکا به

 شکل بررکا هنذ در که ستا لگوییا قعیوا و زیمجا یفضا اکشترا نقطه قعوا در آورد.می همافر زیسا هخاطر دیجاا بستر وی
 نشناساارپدید تنظریا طبق بر ،ینابنابر (.13۹0 ی،شکر و تیا)بر ددمیگر دیجاا هخاطر یعنی د،میشو هخیرذ و شتهاگذ تاثیر ،گرفته

 ست.ا هشد زیمجا نمکا به تبدیل حاضر لحا در نماز رگذ با زیمجا یفضا
 طتباار زنیا لتصاا ینا ت.سا پذیر نمکاا نیاد گوشه هر در دفر به دفر لتصاا نمکاا رسند.ستد در و عمتنو زیمجا یهانمکا

 هنیذ یهاحوارهطر تشکیل به وعشر دخو هنذ در زیمجا یهانمکا با جههامو در انبررکا زد.میسا آوردهبر را سانیرخبر و جمعی
 دهکر حصلاا را هاارهحوطر ینا دخو رمکر یتجربهها در میکنند. دهستفاا وزیندا هخاطر و آوردن دیا به یستارا در هاآن از و دهکر
 هاییشباهت وجود یا (.13۹0 ی،شکر و تیا)بر میکنند کاملتر را دخو هشد ضاار یهازنیا به توجه با هشد تشکیل هنیذ یلگوا و

 تعریف و ساخته را هاآن دخو که نددار زیمجا شخصیت حتی و نبد ،کالبد زیمجا نمکا انبررکا ،زیمجا و قعیوا نمکا حس بین
  دهند. تغییر را آن نقاب توانندمی باشند داشته مایلت که زمان هر و (,Seamon 8201) میکنند

 نمکا با عمیق ربسیا و معمولی ،سطحی شناییآ بخش سه به نمکا حس از 1گاسو یستهبندد دارد؛ مختلف حسطو نمکا حس
 جمله از ییگرد دازاننظریهپر او یطبقهبند از پس (.Gussow, 1972: 89) ستا دهبو نمکا حس یبندسطح در هامقد لیناو از

 ند.دکر معرفی نمکا حس ممفهو یسطحبند ایبر ییگرد یهاقالب 2001 و 1۹۹2 ،1۹۹1 یهالسا در اسکر و هیومن ی،شاما
 به تعهد و مکان به دلبستگی مکان، حس اصلی مرحله سه مکان به احساس مختلف سطوح مورد در خود هایبررسی در شامای
 در مکان حس مفهوم به توجه با  (.Shamai, 1991, 347-358) کندمی بندی طبقه سطح هفت در را حس این و معرفی را مکان

 محیط از فرد ادراک عدم با که مکان به توجهی بی از را مکان حس گیریشکل مختلف سطوح توانمی مختلف هایدیدگاه
 (.2 )جدول نمود بیان است؛ همراه ذهنی ادراک و احساس با که مکان به تعهد تا است، معادل اطرافش

 

                                                 
1. Gussow 
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 مکان حس گیریشکل مختلف سطوح .2 جدول

 مکان به نسبت احساسی سطح تشریح سطح ردیف

1 
 )بدون مکان به توجهی بی

 ادراک( عدم و احساس
 استفاده مکان حس سنجش در تواند می ولی شود، نمی واقع توجه مورد مکان حس ادبیات در معمولا سطح این

 شود.

2 
 )احساس مکان در حضور

 نی(عی و مادی
 مبنای که سطوح تمام مقابل در دارد، توجه است مکان به تعهد آن علت که اجتماع در فرد فعال نقش به سطح این

 شود.می برداشت افراد واقعی رفتارهای از سطح این داشتند نظری

3 
 )احساس استقرار از آگاهی

 ادراک( و مادی

 تشخیص را مکان آن نمادهای و کند می زندگی یزمتما مکان یک در که داند می فرد که است هنگامی سطح این
 یک در که بداند است ممکن فرد حالت این در ندارد. وجود کند، متصل مکان به را او که احساسی هیچ ولی دهدمی

 است. مکان آن از بخشی که داندنمی ولی است مستقر مکان

4 
 )احساس مکان به تعلق

 رفتاری( اقدام و ترکیبی

 نیز داشتن مشترک تقدیر و بودن احساس مکان با بلکه است، آگاه مکان نمادهای و نام از تنها نه فرد سطح این در
 به تعلق حس است. مهم نیز فرد برای دهد،می رخ مکان برای آنچه و محترم مکان نمادهای حالت این در دارد،

 زنند.می خاصی مکان بر مردم که است نشانی و مهر معنای به طورکلی

5 
 )احساس مکان به تگیدلبس

 رفتاری( اقدام و ترکیبی

 تجارب و است فردیت محور مکان و دارد معنا او برای مکان دارد. مکان با پیچیده عاطفی ارتباط فرد سطح این در
 بودن فرد به منحصر بر حالت این در دهد،می شخصیت مکان بـه نمادها و معـانی با ترکیب در فرد هویت و جمعی

 شود.می تأکید هامکان دیگر با آن تفاوت و مکان

6 
 )احساس مکان با شدن یکی

 ذهنی( ادراک و فراعینی

 را مکان اهداف فرد حالت این در است. مکان نیازهای با فرد پیوستگی و درآمیختگی دهنده نشان سطح این
 مکان به نسبت گذشتگیخود از و شور و عشق فرد در و کندمی پیروی آنها از و شده منطبق آنها با داده، تشخیص

 آید.می وجود به

۷ 
 )احساس مکان به تعهد

 ذهنی( ادراک و فراعینی
 برای زیادی فداکاری و دارد مکان به نسبت را تعهد ترین عمیق فرد و است مکان حس سطح بالاترین سطح این

 دهد.می نشان خود از مختلف هایموقعیت در رفاه و هاآزادی ها،ارزش ها،گرایش

 سطوح در است. مکان یک در فیزیکی حضور و فیزیکی عوامل به مربوط بیشتر شودمی دیده مکان حس اولیه سطوح در هچآن
 آن در موجود هایفعالیت واسطه به مکان با دلبستگی و مشارکت شود،می مکان با ترقوی رابطه به منجر آنچه مکان، حس میانی
 ها،انسان ذهن در گرفته شکل معناهای دلیل به مکان با کامل تعهد و بودن یکی احساس مکان حس آخر سطوح در و است

 دو نندامیتو ادفرا ند.ارند دجوو زیمجا نمکا در نمکا حس از هشد کرذ مختلف حسطو تمامی که است شده گفته شود.می مشاهده
 صفحه به نسبت ندامیتو دفر یک تیرعبا به کنند. تجربه زیمجا نمکا در را یشاما یبند ستهد اول سطح پنج و صلیا مرحله

 اریشنید و ارییدد یهادنما و نستهدا زیمجا یهانمکا سایر از متمایز را نمکا آن ،باشد وتتفا بی زیمجا نمکا در دخو شخصی
 نداتو می حتی باشد. ارزش جدوا یشابر آن یهادنما و شتهدا زیمجا نمکا با اکشترا سحساا ندامیتو وی هد.د تشخیص را آن
 آن با که جایی تا هشد نمکا آن لبستهد بالاتر سطح در و کند اپید معنی یشابر نجاآ و دهکر اربرقر زیمجا نمکا با عاطفی طتباار

 نمکا در نمکا به تعلق حس مسو مرحله تجربه در چالشی ح،سطو ینا با مقایسه در ماا نماید. ویپیر آن افهدا از و هشد سو یک
 در نشد قغر و ازهندا از بیش دهستفاا با ادفرا برخی ماا اردند دجوو زیمجا نمکا در فیزیکی رحضو نمکاا گرچه دارد. دجوو زیمجا

 ماا فتدامی قتفاا گرچه سطح ینا د.میشو مختل عینی ینیاد در نندگیشاز که جایی تا میکنند گیردر آن با را دخو ن،مکا ینا
 ادفرا ی،شاما یستهبندد از سطح هفتمین در ،سویی از (.Spagnolli & Gamberini, 2005) اردمیگذ دفر ندگیز در منفی تتبعا
 آن ماا دهکر تغییر جتماعیا بطروا اریبرقر ظاهر گرچها کنند. ریکاافد آن ایبر که یحد تا نمیبینند زیمجا نمکا به متعهد را دخو
 خاطر به حاضرند ادفرا که یاتیخصوص و داتعتقاا یعنی ادفرا یهانماآر ست.ا هایشنماآر و هازنیا و ننساا ستا هماند ثابت چه
 کند نبیا زیمجا نمکا در را هاآن ستا ممکن ،باشند زیمجا نندانمیتو که نددار ارقر ننساا دجوو از عمقی در ندربگذ نجا از هاآن

 یک در مکان حس که است این بحث، قابل مهم موضوع صورت هر در (.13۹۸ ،همکاران و )شرقی نمیشوند زیمجا هاآن دخو ماا
 است. شده شناخته رسمیت به کاملا اخیر هایسال در و داشته وجود مجازی ایفض

 مطالعات نتایج از گیریبهره ضمن حاضر پژوهش مجازی، و عمومی فضاهای در مکان حس موضوع پیشینه به توجه با بنابراین
 عنوان به مجازی هایرسانه از شناسانهارپدید تعریف پذیرش با ترتیب بدین پردازد.می تحقیق موضوع به دیگر ایدریچه از پیشین

 شک بی حاضر عصر در جهان تکنولوژیکی تحولات که است این پژوهش اولیه و مهم فرض حاضر، عصر در اهمیت با فضای یک
 ارائه مجازی مکان حس تعریف در این از پیش که داری معنا هایتفاوت رو این از است. گذارده تاثیر نیز مکان حس مفهوم روی

 با و نموده استفاده محتوا تحلیل روش از پژوهش این فرضیه این اثبات برای و راستا این در باشد.نمی پاسخگو دیگر است گردیده
 پردازد.می مجازی رسانه و عمومی فضای در مکان حس هایویژگی ترینمهم ارائه در موجود مستندات به ارجاع
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   ژوهشروش پ
 توصیفی پژوهشی (13۹۸)2ومنئن تعریف منظر از و تبیینی -توصیفی پژوهشی (13۹5)1کیبلی تعریف منظر از حاضر پژوهش

 گستره مندان حرفه و نظران صاحب سوی از که مجازی و عمومی فضای در مکان حس های مؤلفه و ابعاد که معنا بدین .است
 این مطابق .بود خواهد مدنظر کیفی لتحلی فرا روش عمدتاً مرحله این در .گردید آوری جمع است، شده مطرح شهرسازی دانش
 ای مرحله هفت روش از منظور بدین گردد. تحلیل کیفی هایی تکنیک با گردید سعی و قرارگرفته مبنا موجود نظرات روش،

  گردید. استفاده ،است مفاهیم استخراج و متن کیفی تحلیل برای ساختارمند الگویی که (200۷)3روسوبا و سندلوسکی
 همرحل دو کدامند؟ مجازی و واقعی عمومی فضاهای در مکان حسبر گذار تاثیر عوامل ترین مهم که پرسش این به پاسخ برای

 "اجتماعی هویت و اجتماعی هایرسانه عمومی، فضاهای" میان رابطه حوزه در موجود ادبیات ترینمهم اول گام در گیرد؛ می انجام
 جمع داخلی معتبر علمی نشریات و (Elsevier /Science Direct) علمی دبیاتا شبکه ترین مرتبط از که مقالاتی تحلیل طریق از

 پایگاه در راستا این در گردد. بندیرتبه موجود منابع در مکان حس بر تاثیرگذار عوامل ترین مهم ابتدا تا .گرددمی مرور شده، آوری
 عمل صورت این به موضوع، بودن بدیع به توجه با هک گرفت قرار جستجو مورد مربوطه واژگان کلید برده، نام علمی هایداده

 با که مقالاتی سپس و گرفتند قرار مطالعه مورد داشتند خود در را مربوطه کلیدواژه سه هر که مقالاتی اول وهله در که گردید
 منظور به بندیجمع یک در شدند. برسی و انتخاب بودند موضوع با مرتبط زیادی حدود تا مذکور کلیدواژه دو یا یک داشتن

 و مذکور واژگان با مقالات ترینمرتبط آمده دست به نتایج بین از دسترس، در منابع از مدیریت قابل زیرمجموعه یک شناسایی
روش تحلیل  با با پژوهش موضوع با مرتبط مقاله 45 تعداد حاضر، پژوهش موضوع به توجه با نهایت در .شدند انتخاب آنها مشتقات

 .گردید فراترکیب واکاوی محتوای کیفی یا

روش  ن منظراست. از ای ای کتابخانه مطالعات ندلوسکی و باروسوسای  الگوی هفت مرحلهدر  ها روش اصلی گردآوری داده

تجو و انتخاب جس، مند متون بررسی نظام، پژوهش سؤالاتتنظیم  د.شباهت دار تحلیل اسنادی و مرور سیستماتیک با روش مذکور
گام این فرایند را تشکیل  ۷ ها ارائه یافتهو  کنترل کیفیت، ها یافته تجزیه، تحلیل و ترکیب، استخراج اطلاعات منابع، منابع مناسب

ت طلاعااشامل ول ین جداگردد.  می بندی دستهلی وجددر قالب   ت پژوهشطلاعاا ،در گام استخراج اطلاعاتدهد. همچنین  می
روش روش ) یکلیدت طلاعاا (رنتشال اسان و ندگاآورگی پدیدادخانوم نام و ناان، عنو) هشوپژای شناسنامهت طلاعاد: اشبا ذیل می

  باشد(. قابل به ارائه می تهیه شده ( )در صورت نیاز جداولپژوهش های یافتهو نتایج ) صلیا های یافتهت طلاعاا (هشوپژف هدو 

 قلمرو جغرافیایی پژوهش

از رشت به عنوان شهر همیشه بیدار یاد . است شهرستان رشت و مرکز ایران در شمال استان گیلان مرکزکلانشهر رشت 
 رخوردار است، مهمم بهد. بخش مرکزی شهر رشت که البته بیشتر از مرکزیت فیزیکی از یک مرکزیت عملکردی بسیار مکنن می

 قلب دیرباز که از شهرداری ترین بخش های این بافت مرکزی عبارتند از میدانترین فضای عمومی این شهر را در خود دارد. مهم
 های میدان از دیگر یکی) سبزه میدان و اصلی است، بازار بوده سنتی رویدادهای و حیاتی های فعالیت برای مکانی و رشت شهر

ارتباط  برای کانونی نقطه یک مکان این که است دلیل همین فراوان. به اداری و فرهنگی های میراثی، ساختمان و (رشت تاریخی
اول اینکه در دنیای معاصر میزان و کیفیت  ؛دهدباشد. نوشتار حاضر دو نکته مهم را مد نظر قرار میشهروندان و شهر می دو سویه

و دومین نکته این است که رواج این  های مجازی قرار گرفته استر رسانهمفهوم حس مکان در فضاهای عمومی تحت تاثی
مدار در در ابتدا به وسیله نمایش پر رنگ فضاهای انسان. فضاهای مجازی از دو جنبه توانسته روی موضوع پژوهش اثر بگذارد

دازی اولیه برای تغییرات بازسازی کالبدی زمینه آشنایی با این فضاها و به عبارتی ایده پر ،سراسر دنیا در صفحات مجازی مختلف
ها و مطالب بسیاری از (، عکس2015) مدار بافت مرکزی شهر رشتو دوم اینکه بعد از بازسازی فضای پیاده فضا فراهم شده است

دانی که این فضا در صفحات شخصی افراد منتشر گردید. این موضوع تا جایی پیش رفته است که در حال حاضر زمانی که از شهرون
شود چیست، همگی از بعد از شنیدن نام رشت اولین چیزی که به ذهنتان متبادر می که کنند پرسیده شددر شهر رشت زندگی می
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راه های موجود در پیادهکنند نیز شهر رشت را با نشانهاند. همچنین کسانی که در شهر رشت زندگی نمیراه شهر صحبت کردهپیاده
شود که میزان حس مکان استفاده کنندگان از آوردند و تمایل به دیدن آن مکان از نزدیک دارند. گمان مییاش به خاطر مفرهنگی

 ت.های مجازی در دهه اخیر تغییر داشته اسفضای عمومی مرکز شهر رشت با رواج رسانه

 
 محدوده مورد مطالعه ییایجغراف تیموقع. 1 شکل

  و بحث هایافته
ترتیب که  این به شود. تعیین می یا فراتحلیل کیفی کدهای برآمده از فرآیند فراترکیبی، های کیف یافته وتحلیل تجزیهدر مرحله 

شود و سپس این کدها با توجه به منابعی که  یابی، یک کد در نظر گرفته میاز منابع مرتبط با مسئله شده استخراجبرای تمام عوامل 

برنامه  از منابع مورد بررسی، شوند. در بحث کنترل کیفیت می بندی طبقه، ها آنفراوانی و همچنین میزان  اند شده استخراج ها آناز 
هر مقاله به  CASP ده از روشستفاابا صورت است که  روش کار بدیناست.  ( استفاده شدهCASP)1یهای ارزیابی حیاتمهارت

 5تا  1زی بین متیا، ایطاین شراساس هر یک از ا ت برمقالااز هر یک ار گیرد. به یابی قررد ارزکیفی موط شر 10ی با کیفظ لحا
ف خواهند شد. حذت باقی مقالاو  یدیتاکیفی ظ به لحاد بالاتر شوو  25 ها آنزات متیاع امقالاتی که مجموشود.  تخصیص داده می

 :از عبارتندهش وین پژر اد CASP ای روشبر شده گرفتهنظر در یط اشر
مورد مقاله در  شده مطرحح طر( 3؛ مورد بررسی هشوپژدن بو روز به( 2؛ هشوپژاف هدابا  مورد بررسیمقاله اف هداتناسب  (1

دادن بسط ن مکاا پذیری، انعکاسان میز( 6؛ ها داده آوری جمعکیفیت روش و ( 5؛ مورد بررسیمقاله گیری در  روش نمونه( 4؛ بررسی
مورد مقاله در هشی وپژن ین متوومینه تددر زیج راخلاقی ت اعایت نکاه رنحوان و میز( ۷؛ مورد بررسیمقاله  در هاوردستاو دج نتای

؛ مورد بررسیمقاله  های یافتهئه ن در ارابیاح ضوو( ۹؛ مورد بررسیمقاله در  ها داده وتحلیل تجزیهمینه در زقت ان دمیز( ۸؛ بررسی
 گردد(. می ارائه نیاز صورت در مذکور جدول)بررسی  ردمو مقاله کلی ارزش( 10

دهد که ضمن برخورداری از یک بانک اطلاعاتی مناسب برای روش ( نشان می3اطلاعات به دست آمده از این چک لیست )جدول 
 شود.تری برای مطالعه موضوع پژوهش به شدت احساس میهای بیشتر و با کیفیتفراتحلیل، نیاز به تلاش

 یهای ارزیابی حیاتبرنامه مهارتفراوانی مقالات در  .3جدول

 تعداد مقالات های ارزیابی حیاتیامتیازهای به  به دست آمده از برنامه مهارت ردیف

1 45-50 3 

2 40-45 ۷ 

3 35-40 11 

4 30-35 14 

5 25-30 ۷ 

 2 25زیر  6

                                                 
1. Critical Appraisal Skills Program 
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از روند فراتحلیل حذف گردید.  CASPاز  25ره کمتر از با توجه به اطلاعات جدول فوق تعداد دو مقاله به دلیل کسب نم
ترین موارد مطرح شده در آورده شده است. همچنین مهم (4) پژوهش در جدول با پرسش آن تطبیق و فراتحلیل روش مراحل

 شود.نشان داده می (5) مطالعات پیشین به همراه نمودار فراوانی مربوط به هرکدام در جدول

  حاضر پژوهش در علمی روش مراحل .4جدول

 مراحل روش علمی مراحل روش علمی در پژوهش حاضر مراحل روش علمی

 تعیین هدف نظری توسعه و توضیح تعیین هدف

 تعیین پرسش کلیدی پژوهش
ترین عوامل تاثیر گذار بر حس مکان در فضاهای عمومی مهم

 واقعی و مجازی کدامند؟
 تعیین پرسش کلیدی پژوهش

 و مطالعات موجود انتخاب معیارهای تعیین

 آنها انتخاب
های فضاهای اساس منابع موجود مرتبط با کلید واژه بر انتخاب

 های اجتماعی و هویت اجتماعیرسانه -عمومی

 انتخاب و مطالعات موجود انتخاب معیارهای تعیین

 آنها

 عمومی فضاهای در مکان قدرت سنجش مهم عوامل بندی جمع .5جدول
 عمومی فضاهای در مکان قدرت سنجش مهم عوامل

 نمودار فراوانی معیار مولفه

ی
کالبد

 

(، دسترسی )رفیعیان و 13۹۸نظم و سازگاری بصری )رفیعیان و همکاران، 
(، )ضابطیان و خیرالدین، 13۹۸پور و همکاران، (، )شارع13۹۸همکاران، 

نیا و (، )کاووش13۹6(، )حبیب، 13۹۹(، )مهوری و همکاران، 13۹۸

های توجه به ارزش(، Maher Mafoz, 2019)(، 13۹6ن، همکارا

(، ایمنی 13۹6نیا و همکاران، (، )کاووش13۹۸فیعیان و همکاران، میراثی)ر
(، نفوذپذیری 13۹6نیا و همکاران، (، )کاووش13۹۸بطیان و خیرالدین، )ضا

(، 13۹4(،  فرم فضا )لطفی و همکاران، 13۹۸)رفیعیان و همکاران، 

تعادل در (، Hashem Nezhad, 2013(، )13۹6کاران، )تنکابنی و هم

(، Hashem Nezhad, 2013(، )13۹6همکاران، وابعاد مختلف )تنکابنی
های معمارانه (، توجه به ارزش13۹6فضا )حبیب،  کیفیت کالبدی

 & Ujang(، انسجام و وحدت )13۹6نیا و همکاران، )کاووش

Zakariya, 2015( محرمیت ،)Ujang&Zakariya, 2015) 
 

ی
عملکرد

 

(، )شارع پور و همکاران، 13۹۸تعاملات اجتماعی )رفیعیان و همکاران، 
(، 13۹6(، )کاووش نیا و همکاران، 13۹4(، )لطفی و همکاران، 13۹۸

(Rajala et al., 2020 ،13۹۸(، انعطاف پذیری )رفیعیان و همکاران ،)
(، )حبیب، 13۹۸(، )ضابطیان و خیرالدین، 13۹۸پور و همکاران، ارع)ش

(، Hashem Nezhad, 2013(، )13۹6(، )کاووش نیا و همکاران، 13۹6
(، فرهنگی بودن )رفیعیان و همکاران، 13۹۸کارایی )رفیعیان و همکاران، 

(، 13۹4(، دسترسی آسان به حمل و نقل عمومی )لطفی و همکاران، 13۹۸
اب (، آزادی انتخ13۹6(، پیوستگی )حبیب، 13۹۹)مهوری و همکاران، 

 (13۹6)کاووش نیا و همکاران، 

 

معنا
 

(، سرزندگی )رفیعیان و 13۹۸شخصیت بصری )رفیعیان و همکاران، 
(، 13۹۸(، )پیکانی و همکاران، 13۹4(، )پورحیدر شیرازی، 13۹۸همکاران، 

(، معانی و مصادیق و مضامین معنوی 13۹6)کاووش نیا و همکاران، 
دگی و دوستانه بودن )رفیعیان و (، دعوت کنن13۹۸)رفیعیان و همکاران، 

(، 13۹6(، )کاووش نیا و همکاران، 13۹6(، )حبیب، 13۹۸همکاران، 
(، )کاووش 13۹6(، )حبیب، 13۹۸خوانایی و شفافیت )رفیعیان و همکاران، 

(، آموزندگی Ujang & Zakariya, 2015(، )13۹6نیا و همکاران، 
(، 13۹۸و همکاران، (، رنگ تعلق )رفیعیان 13۹۸)رفیعیان و همکاران، 

(، هویت فضا )رفیعیان و 13۹۸غنای حسی )رفیعیان و همکاران، 
(، )کاووش نیا 13۹6(، )حبیب، 13۹4(، )پورحیدر شیرازی، 13۹۸همکاران، 

 ,.Haghparast et al., 2019( ،)Aygenc et al(، )13۹6و همکاران، 

 (، خاطره سازی فضا13۹6(، آزادی )کاووش نیا و همکاران، 2020
(، )ضابطیان و 13۹۸(، )لطافتی و انصاری، 13۹4)پورحیدر شیرازی، 

(، عدالت فضایی و Hashem Nezhad, 2013(، )13۹۸خیرالدین، 
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(، 13۹6(، )کاووش نیا و همکاران، 13۹6اجتماعی )تنکابنی و همکاران، 
(، Hashem Nezhad, 2013(، )13۹6قابلیت ادراک مکان )حبیب، 

 Aygenc(، رضایتمندی )13۹6یا و همکاران، تمایز و تشخیص )کاووش ن

et al., 2020( ،)Hashem Nezhad, 2013) 

ی
هنر و زیبای

 

(، )کاووش نیا و 13۹۸منظر فضای عمومی )شارع پور و همکاران، 
های نمادی (، آلودگی13۹3نژاد، (، )دوبران و کریمی13۹6همکاران، 

(، 13۹4همکاران، (، آلودگی بصری )لطفی و 13۹4)لطفی و همکاران، 
های رنگ و نور )لطفی و همکاران، (، آلودگی13۹۸)ضابطیان و خیرالدین، 

(، زیبایی و غنای بصری )تنکابنی و 13۹۸( )ضابطیان و خیرالدین، 13۹4
(، 13۹6(، )حبیب، 13۹۸(، )ضابطیان و خیرالدین، 13۹6همکاران، 

(Ujang & Zakariya, 2015،(، وضوح فضا )مهوری و همکاران 
 Polat and 2016) (،13۹6(، تناسبات بصری )حبیب، 13۹۹

Dostoglu ،13۹6(، روابط و چیدمان فضا )تنکابنی و همکاران) 

 

ی
ت محیط

زیس
 

(، آلودگی صوتی 13۹۸دار محیط زیست )رفیعیان و همکاران، فرم دوست
(، 13۹4)لطفی و همکاران،  (، آلودگی محیطی13۹4)لطفی و همکاران، 

 & Ujang(، عناصر طبیعی و سبز )13۹6همکاران،  نیا و)کاووش

Zakariya, 2015) 

 

ی
مردم وار

 

(، 13۹4(،  )لطفی و همکاران، 13۹۸مقیاس انسانی )رفیعیان و همکاران، 
(، 13۹۸(، پیکانی و همکاران، 13۹۸مداری )رفیعیان و همکاران، پیاده

 Hashem(، )13۹۸سازی )رفیعیان و همکاران، قابلیت شخصی

Nezhad, 2013 ،13۹۸(، آسایش و راحتی )شارع پور و همکاران ،)
(، )کاووش نیا و همکاران، 13۹6(، )حبیب، 13۹۸)ضابطیان و خیرالدین، 

(، )لطفی و همکاران، 13۹۸(، امنیت اجتماعی )رفیعیان و همکاران، 13۹6
(، 13۹6نیا و همکاران، (، )کاووش13۹۸لدین، (، )ضابطیان و خیرا13۹4

رفیعیان و بودن )تنوع سنی، مذهبی، فرهنگی، جنسیتی( ) همه شمول
(، )ضابطیان و خیرالدین، 13۹۸همکاران، پور و (، )شارع13۹۸همکاران، 

(، 13۹6نیا و همکاران، (، )کاووش13۹۹)مهوری و همکاران، (، 13۹۸
(Maher Mafoz, 2019،)Hashem Nezhad, 2013) مشارکت ،)

نیا و همکاران، (، نقدپذیری )کاووش13۹6همکاران، نیا و پذیری )کاووش
نش (، ک13۹6نیا و همکاران، (، خردورزی و عقلانیت )کاووش13۹6

 (13۹6نیا و همکاران، ارتباطی و گفتگو پذیری )کاووش

 

 

و  )فضاهای مجازی( های اجتماعیسنجش قدرت مکان در رسانه مهم عواملدر ادامه فراترکیب منابع مورد بررسی به بررسی 
 باشد.نشان دهنده این اطلاعات می (۷و  6)پردازیم. جداول هویت اجتماعی می
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 . عوامل مهم سنجش قدرت مکان در فضاهای مجازی6جدول 
 مجازی فضاهای در مکان قدرت سنجش مهم عوامل

 نمودار فراوانی معیار مولفه

 فیزیکی
(، B. Buntin, 2009پیشرفت فناوری و رواج آن )

(، تنوع B. Buntin, 2009ای )رسانههای زیرساخت
 (Tawil Souri, 2012مکان جغرافیایی )

 

 غیرفیزیکی

نقش (، Georgiou, 2010) های مجازیهویت رسانه

 ,B. Buntin) هنر در تکمیل محتوای مجازی

)نونژاد و  تنوع فضا و محتوای مجازی(، 2009

 (13۹۹همکاران، 

 

 افزایش هویت اجتماعی عوامل مهم سنجش قدرت مکان در .7جدول 
 اجتماعی هویت افزایش در مکان قدرت سنجش مهم عوامل

 نمودار فراوانی معیار مولفه

 عوامل فردی
 ,.Peng et al(، رفتار فردی )Peng et al., 2020ظاهر فیزیکی )

قومیت( -)دین (، هویت فردیPeng et al., 2020(، ادراک فردی )2020

(Peng et al., 202013۹5، (، )سلطانی) 

 

 عوامل اجتماعی

 (،Brantly, 2019(، )13۹۹مشارکت اجتماعی )رحیمی و همکاران، 
(، احساسات مشترک 13۹۹سرمایه اجتماعی )رحیمی و همکاران، 

(Escalera, Reyes, 2020( نگرش اجتماعی ،)Peng et al., 2020 ،)
 (Peng et al., 2020(، ادراک جمعی )13۹5)سلطانی، 

 

 -یعوامل کالبد
 محیطی

 Peng(، شکل فیزیکی مکان )13۹۹کیفیت محیط )رحیمی و همکاران، 

et al., 2020) 

 

عوامل غیر 
 کالبدی

 ,Brantly, 2019( ،)Berki and Jäkäläهای اجتماعی مجازی )رسانه

2011( ،)Keter, Avraham, 2012،) ( شکل نهادیPeng et al., 

2020) 
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باشد. می 2021تا  201۷تحقیق حاضر مربوط به بازه زمانی سال مقالات بررسی شده در درصد ۷1که  دهد( نشان می۸) جدول
های اخیر از زوایای مختلفی و با نگاهی تازه باشد اما در سالای نمیدهد با توجه به اینکه حس مکان موضوع تازهاین امر نشان می
های و در ارتباط با هویت اجتماعی. همچنین بررسی روش شود؛ از جمله موضوع حس مکان در فضاهای مجازیبدان پرداخته می

مقاله(. به  1۷) تحلیلی در مقالات منتشر شده استفاده شده است-تحقیق نیز نشان دهنده این است که بیشتر از روش های توصیفی
 ست.مقاله از تحلیل محتوای کیفی بهره گرفته ا 4استفاده نموده و  SPSSمقاله از روش آماری  6 طور خاص

 تاریخ انتشار منابع مورد بررسی. 8 جدول

 درصد فراوانی فراوانی منابع سال انتشار منابع

200۷-2011  4 ۹/۸  

2012-2016  ۹ 20 

201۷-2021  32 ۷1 

 100 45 مجموع

بوده  ها موضوع جدیدیهای مجازی و هویت اجتماعی در این رسانهپرداختن به موضوع حس مکان در ارتباط با رسانهبنابراین 
های موضوع تحقیق نیز روشی بوده که ها و شاخصترین مولفهو روش مورد استفاده در این پژوهش برای به دست آوردن مهم

)روش سندلوسکی و بارسو(. بنابراین هم از جنبه موضوع تحقیق و هم روش پژوهش  ای از آن استفاده نشده استپیشتر در مقاله
 نوآوری صورت گرفته است. 

      گیرینتیجه
ترین عوامل تاثیرگذار بر حس مکان در فضاهای عمومی واقعی در ابعاد کالبدی، دهد که مهمنتایج تحلیل فراترکیب نشان می

ترین این عوامل در فضای مجازی نیز شامل دو بعد گیرند. مهمواری قرار میعملکردی، معنا، هنر و زیبایی، زیست محیطی و مردم
باشد. موضوع گیرند که قابل بررسی و تحلیل میهایی را نیز در بر میباشد. هر کدام از این ابعاد شاخصمی فیزیکی و غیر فیزیکی

های گفته شده در بخش رسد حس مکان در فضاهای مجازی نقاط اشتراک زیادی با شاخصمهم دیگر این است که به نظر می
های نظم و سازگاری بصری، دسترسی )البته به صورت زیرساخت توان به شاخصفضاهای عمومی دارد. از جمله این موارد می

های معمارانه )در ساخت صفحات مجازی(، انسجام و وحدت و شاخص مهم اینترنتی و تجهیزات(، فرم فضا، توجه به ارزش
 عملکردی نیز، انعطافهای گذار باشد. در مورد شاخصاهای مجازی نیز تاثیرتواند در فضمحرمیت از بعد کالبدی اشاره نمود که می

های شخصیت باشد. همچنین شاخصپذیری، کارایی، فرهنگی بودن، پیوستگی و آزادی انتخاب در فضای مجازی قابل بررسی می
کنندگی و دوستانه بودن، خوانایی و شفافیت، آموزندگی، رنگ تعلق، غنای حسی، خاطره بصری، معانی و مصادیق معنوی، دعوت

های بصری، زیبایی و غنای بصری، باشد. آلودگیای مشترک بعد معنا در فضاهای عمومی و مجازی میهسازی فضا از شاخص
باشد. همچنین در وضوح فضا و روابط و چیدمان فضا نیز موضوعات مشترک از بعد هنر و زیبایی در هر دو فضای مورد مطالعه می

ورزی و عقلانیت و بودن، مشارکت پذیری، نقد پذیری، خرد سازی، امنیت اجتماعی، همه شمولواری قابلیت شخصیبعد مردم
 باشند.شاخص کنش ارتباطی و گفتگو استعداد سنجش در فضای مجازی را نیز دارا می

نمایند. همچنین بر موضوع اصلی این است که در دنیای امروز فضاهای مجازی نیز حس مکان منحصر به فردی را ایجاد می
باشند. صفحاتی در فضاهای مجازی بیشترین تعداد مخاطب را به دنبال دارند که از ی نیز تاثیرگذار میحس مکان در فضاهای واقع

یک نظم و چیدمان درست و زیبا و بر اساس اصول اندیشیده شده برخوردار باشند و فرم مناسبی داشته باشند. در واقع وضعیت 
اشد )خوانایی و شفافیت(. این عامل علاوه بر افزایش تعداد دنبال بظاهری یک صفحه مجازی نیز به طراحی معماری نیازمند می

گذراند نشان کننده وابستگی و ایجاد حس مکان بیشتری را در مخاطب به همراه دارد. زمان زیادی که مخاطب در این صفحات می
باشد. انسجام ی معماری مهم میهاباشد که در حس مکان مجازی نیز موضوع هنر و زیبایی و رعایت ارزشدهنده این واقعیت می

باشد. موضوع مهم محرمیت نیز با توجه به امکان خصوصی و وحدت شکلی و محتوایی نیز در این امر به روشنی قابل دریافت می
های محکم در جلوگیری از امکان هک شدن صفحات، بودن یا عمومی بودن صفحات مجازی و همچنین مقررات و پیش فرض
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نماید که آن صفحه را متعلق به خود دانسته و به اشد. مخاطب مجازی در صفحاتی احساس مکان بیشتری میبقابل دریافت می
عنوان یک فضای ابری و تاحدود زیادی نامحدود بر آن مالکیت داشته باشد و اجازه ورود افراد مختلف به آن توسط مالک فضا 

های متعدد حضور پذیری این فضاها با وجود گزینهبودن(. انعطاف)قابلیت شخصی سازی، امنیت اجتماعی، همه شمول  صادر شود
باشد. به صورت عکس، متن، ویدئو، ریلز، توئیت و ... در هر زمان و هر مکانی در افزایش حس مکان این فضاها بسیار موثر می

در آن حضور بیابد. درست است نماید که بتواند به خوبی و به طور دلخواه مخاطب در فضایی حس مکان را به درستی احساس می
که حضور فیزیکی در فضاهای عمومی لازم و واجب است ولیکن فضای مجازی در دنیای امروز تا حدی امکان حضور مجازی را 

-گسترش داده است که مخاطب تا حدود زیادی اولویت حضور فیزیکی را از یاد برده است. برای مثال زمانی که شما تصاویر و فیلم
های مجازی دنبال نمایید و سپس به صورت فیزیکی در آن فضای واقعی ای عمومی یا حتی شهری را در رسانههای یک فض

-)خاطره سازی فضا(. در واقع این احساس سبب نماییدکنید که اولین بار است آن فضا را تجربه میحضور یابید، هرگز احساس نمی
. کارایی و پیوستگی فضا نیز موضوع مهم دیگری است که به شدت موثر گرددساز افزایش حس مکان در آن فضای واقعی نیز می

)معانی و مصادیق معنوی(، به صورت پیوسته با دیگر  کنندباشد. بدین معنا که صفحاتی که محتوای کارآمد و موثر تولید میمی
قل شد )آزادی انتخاب( بیشترین ای به صفحه دیگر منتتوان با یک کلیک از صفحهباشند و میفضاهای مجازی در ارتباط می

 بخشد.کنند. موضوع فرهنگی بودن این امر را شدت میساعت حضور مخاطب را ایجاد می
های اجتماعی همچنین اگر از گذشته تا این زمان فضاهای عمومی از جمله میادین شهری محل تجمع و گفتگو و مشارکت

شود و سایرین دهد. موضوعی در صفحه یک شخص منتشر میازی رخ میبوده است الان تا حدود زیادی این امر در فضاهای مج
کنند )سابسکرایب، فالو، لایک، کامنت( در واقع این فضا بیشتر از یک فضای با هر ترتیبی که مایل هستند در آن اعلام حضور می

ثیر داشته است. درست است که پذیری، نقد پذیری، خردورزی و عقلانیت و شاخص کنش ارتباطی و گفتگو تاعمومی بر مشارکت
رسد این سطوح پایین نیز به عنوان یک کنش اجتماعی در این فضاها مشارکت را در سطوح پایین خواهیم داشت ولی به نظر می

)همچون بهار عربی و یا  تواند تاثیرات بزرگی را به دنبال داشته باشد یا بر آن در یک فضای عمومی واقعی اثرات زیادی بگذاردمی
 های من هم و ...(.هشتگ

تواند به ارتقای حس مکان فضاهای عمومی کمک نماید. در این رسد که استفاده از امکانات فضاهای مجازی میلذا به نظر می
پذیری بیشتری کنندگی و حضورراستا هر چه یک فضا امکانات بیشتری برای دیده شدن در فضاهای مجازی داشته باشد، دعوت

ریزی و طراحی کالبدی بهتر و زیباتر بتوان گردد با برنامهرو پیشنهاد میتری خواهد داشت. از اینیت حس مکان قویداشته و در نها
ها به هایی را برای عکاسی آماده نمود تا جذاب بوده و شهروندان را به حضور در فضا و عکاسی در آن دعوت نماید. این عکسقاب

تواند به صورت حلقه یک زنجیره در ارتفای گردد و هر عکسی میر فضاهای مجازی منتشر میاحتمال زیاد با ذکر موقعیت مکانی د
های عمومی شاد همچون روز رشت با ها و مراسمهای جذاب، برگزاری جشنوارهحس مکان کمک نماید. همچنین استفاده از المان

 تواند بسیار مفید واقع گردد.های خاص و غیرتکراری میریزیبرنامه
دهیم )مهم ترین عوامل تاثیرگذار بر حس مکان در فراترکیب، به سوال پژوهش پاسخ میبا توجه به نتایج جداول نابراین ب

 .آورده شده است (2) فضاهای عمومی واقعی و مجازی کدامند؟(. مهم ترین ابعاد و مولفه های پژوهش در شکل
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 پژوهش چارچوب نظری. 2شکل 

 تقدیر و تشکر

بازبینی قدرت مکان در اعتلای هویت فضاهای عمومی در "برگرفته از رساله دکتری نگارنده اول با موضوع پژوهش حاضر 
که به راهنمایی نگارنده دوم و  بوده ")نمونه موردی: فضاهای عمومی در بخش  مرکزی  شهر رشت( های مجازیعصر رسانه

در پایان نویسندگان مقاله لازم می دانند تقدیر و تشکر  ام شده است.قزوین انجواحد مشاوره نگارنده سوم در دانشگاه آزاد اسلامی 
 ابراز نمایند.  ، خود را از خانم دکتر مهدیه دلشاد که در جریان تدوین و تحلیل نتایج کمک زیادی به نویسندگان مقاله داشته است

 منابع
  .۹2-۹5، 1۷، منظر(. عرصه جمعی نوظهور. 13۹0براتی، ناصر و شکری، وحید. )

 تهران: نشر نی.. ترجمه حسن چاوشیان، های اجتماعیطراحی پژوهش(. 13۹6. )ورمنبلیکی، ن
 نعت.. تهران: دانشگاه علم و صیشهر ی(. جزوه درس طراح13۹2. )صطفیبهزادفر، م

 .هنر نفرهنگستا: انتهردوم،  پچا ،نمکا شناسی ارپدید (.13۹2پروین. ) ی،پرتو
اولین اصفهان(.  شهر 5 منطقه:  موردی شهری )مطالعه فضاهای در مکان به تعلق حس و سرزندگی (. ارتقاء13۹4شیرازی، فرزانه. ) پورحیدر

 ، ایران، یزد.های معماری، شهرسازی و مدیریت شهریکنفرانس سالانه پژوهش
محیطی.  روانشناسی رویکرد با یشهر هایمحیط در عمومی فضاهای و (. مکان13۹۸زنوزی، سعید. ) پیکانی، امید؛ باور، سیروس و تیزقلم

 .1-11(، 12)2، معماری شناسی
 یشهر عمومی یفضاها فرهنگی ـ جتماعیا تتحولا و اتتغییر تحلیل و شناسیز(. با13۹6تنکابنی، بهاران؛ شهابیان، پویان و مدیری، آتوسا. )

 .1-24، (4)6، هنگیفر تمطالعا و نسانیا معلو ههشگاوپژ ،فرهنگی هیوپژ جامعهوز. مرا انتهر
 و 22 منطقه: موردی شهری، مطالعه جدید توسعه هایپهنه در مکان حس گیریشکل اصلی (. معیارهای13۹6حبیب، فرح و دانش پایه، نسار. )

   .1۷-30، 25، مطالعات شهریتهران.  شهرداری 4

فضایی مکان توانبخشی در تامین  -بدیهای کالاثرسنجی قابلیت(. 1402. )سینو صفری، ح، امیررضا کریمی آذری اطمه؛حسین زاده، ف
  .1۷3-1۸۸(، 63( )پیاپی 2)1۸، های انسانیریزی سکونتگاهمطالعات برنامه. نیازهای شهروندان ناتوان

مرکز تحقیقات )ناشر اصلی(،  ریزی کشورسازمان مدیریت و برنامه. چاپ اول، تهران: 13. جلد نامه دهخدالغت(. 1341دهخدا، علی اکبر. )
 )ناشر دیجیتالی(. ای قائمیه اصفهاننهرایا

  .۹3-۸1(، ۸)1۸، هویت شهرشهر.  الاحداثجدید عمومی درفضاهای مکانی تعلق حس و (. هویت13۹3نژاد، ملیحه. )یکریمدویران، اسماعیل و
ه مکان و مشارکت در ارتقای (. رابطه حس تعلق ب13۹۹محمدجواد. ) ،مهدوی نژادو  محمدرضا، بمانیان ؛مجتبی ،انصاری ؛رحیمی, روح الله

   .15-2۹(، 1)۸، دارمعماری و شهرسازی پای ی(.محله شهر سار های غیر رسمی )مطالعه موردی: ترک سرمایه اجتماعی سکونتگاه



 63 و همکاران                    کشاورز قدیمی / ... س مکان درترین عوامل حفراتحلیل مهم

لبستگی به های کالبدی بر حس د (. ارزیابی تأثیر مؤلفه13۹۹محمدجواد. ) ،هدوی نژادو م محمدرضا ،بمانیان؛ مجتبی ،انصاری؛ روح اله ،رحیمی
                                                      .15-30(، ۸3)1۷، نظرباغ  ن.های مسکونی منتخب تهرا مکان در فضاهای جمعی مجتمع

 شهر عمومی هایمکان بر تأکید با "مکان معنای کیفیت" ادراک بر (. تحلیلی13۹۸رفیعیان، محسن؛ رفیعیان، مجتبی و بمانیان، محمدرضا. )
    .411-42۸(، 2)51، های جغرافیای انسانیپژوهشیزد. 
 شهر: مطالعه جوانان )مورد دیدگاه از شهری عمومی فضاهای مطلوبیت (. ارزیابی13۹۸پور، محمود؛ تولایی، نوین و اسلامی، اصلی. )شارع

 .605-621(، 3)14، انسانی هایسکونتگاه ریزیبرنامه مطالعات قائمشهر(.
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 .نشگاهیدا دجها
 سانهرزی. مجا و قعیوا یهانمکا در آن تطبیقی همطالع و نمکا به تعلق (. حس13۹۸الدین و ندومی، راحلیل. )نژاد، جمالشرقی، علی؛ مهدی
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)نمونه  معماری های شکل دهنده حس مکان از دیدگاه نظری پدیدارشناسی درمولفه(. 13۹۸. )صادقی گرمارودی، محدثه و پوردهقان، حافظه

  .نتهرا ششمین کنگره ملی عمران، معماری و توسعه شهری،. مسجد جامع قزوین( موردی:
 شهر حسین امام و خمینی امام میدان:  موردی شهری، )نمونه فضاهای در مکان حس (. سطوح13۹۸ضابطیان، الهام و خیرالدین، رضا. )

  .46-63(، 2)2، دانش شهرسازیتهران(. 
 در مکان حس کالبدی و فتاریر معنایی، هایمؤلفه (. تاثیر13۹۹دل، محمد صادق؛ مهدی نژاد، جمال الدین و سادات، سیده اشرف. ) طاهرطلوع

  .165-1۸2(، 1)۸سکونتی. معماری شهری پایدار،  رضایتمندی
ای. رشته میان مطالعات در مکان شناسی معرفت نظری چارچوب (. تدوین13۹۸جاجرمی، حسین؛ ) عادلی، زینب؛ رفیعیان، مجتبی و ایمانی

   . ۹11-۹2۹(، 4)51، انسانی  جغرافیای های پژوهش
 . 5۷-66، 26(. مفهوم حس مکان و عوامل شکل دهنده آن. هنرهای زیبا، 13۸5مد صادق. )فلاحت، مح

 نظریه منظر از شهری هایعرصه به مکان گیریشکل هایشاخص و ها(. مولفه13۹6نیا، حامد؛ بندرآباد، علیرضا و مدیری، آتوسا. )کاوش
 .151-1۷0، 4۹، مدیریت شهریانتقادی. 

 .233-256، (4۷)4. فضای جغرافیاییتحلیل کارکرد فضای سایبر. انداز جغرافیایی درچشم (.13۹3) زهرا. ،فردپیشگاهی و سجاد ،کریمی پاشاکی
 امنیت احساس در آن تأثیر و عمومی فضاهای کالبدی هایمؤلفه (. ارزیابی13۹4لطفی، صدیقه؛ بردی آنامرادنژاد، رحیم و واحدی، حیدر )

�                                              .131-152(، ۹)4، های راهبردی امنیت و نظم اجتماعیهشپژوشهروندان بابلسر.  اجتماعی
های تاریخی با تأکید بر متغییرهایی کالبدی و محیطی )مطالعه موردی:  بررسی حس تعلق در پهنه(. 13۹۹. )یتراو قربی، م میدمحمدی، ح

 . 333-352(، 51( )2)15، های انسانیریزی سکونتگاهمطالعات برنامه. حمود شهر کرمان(گنجعلیخان، مظفری و قلعه م-های ارگ پهنه
  بر  تأکید  با  ن سازی مکا  معیارهای  اساس  بر  شهری  فضای  کیفیت  (. سنجش13۹۹مهوری، پریسا؛ قلعه نویی، محمود و مختارزاده، صفورا. )

 . 4۷-60، 35، مطالعات شهریصفهان. ا  عتیق  میدان  :موردی دسترسی، مطالعه   کیفیت
 . معاونت معماری و شهرسازی شهرداری اصفهان: اصفهان.یشهر در پرتو تفکر اسلام تیو هو ییبایادراک ز(. 13۸6زاده، محمد. )نقی

های معنای مکان اخصش ارزیابی و سنجش میزان اثرگذاری استفاده از فضای مجازی بر(. 13۹۹الهام و صابری، حمید. ) ،نونژاد، نرگس؛ ناظمی
      . 2۷-43(، 116)2۹، عات جغرافیاییلااط . در فضاهای شهری

(.  بازشناسی جایگاه روح مکان در طراحی فضای کودکان؛ بر مبنای آراء پدیدار شناختی 13۹3نیک روش، ریحانه و قاسمی سیچانی، مریم. )
 . 145-1۷2، 25، ای در علوم انسانیمطالعات میان رشتهنوربرگ شولتز. 

. ترجمه ابوالحسن فقیهی و عسل آغاز، چاپ سوم، (1)جلد  میهای پژوهش اجتماعی: رویکردهای کیفی و ک روش(. 13۹2نئومن، لارنس. )
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