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1401 ید 05 تاریخ پذیرش:  

 چکیده   
ن شده است که عشاایر، نجر به ایمدام و غیره، -مرتع-تغییر اقلیم، جریانات نوسازی، مدیریت فرابخشی، اقتصاد فرتوت و تحریمی، عدم حفظ ساختار همپیوند انسان  مقدمه:

ماام اجازای زنادگی و تپژوهشاگران،  ی بسایاری ازمکمل باشند. یکی از این الگوها، گردشگری است. به عقیاده در کنار دامداری به دنبال الگوی معیشت جایگزین و اقتصاد
-و قومی در چرخاه سب با هر سرزمینبندی شوند و متناها، باید شناسایی و طبقهشود. از این رو، این ظرفیتمعیشت عشایر، یک ظرفیت و منبع برای گردشگری محسوب می

 ل گردشگری قرار گیرند.ی تبدیل محصو

 ده است.خود قرار دا یرا به عنوان هدف اصل یریعشا یمنابع، محصولات و گردشگران گردشگر شناسیو گونه ییپژوهش حاضر، شناسا  هدف پژوهش:

شاده در  دیاتول یعلما یمحتاوا قیحقت یآمار یاست. جامعه یفیاز نوع ک ت،یو از نظر ماه یاکتشاف-یفیپژوهش حاضر از نظر هدف، از نوع توص  شناسی تحقیق:روش

و اسناد موجاود  هنیشیپ یید. مرور محتوابو ایکتابخانه صورت به اطلاعات و هاداده آوریرو جمع نیبودند. از ا "یگردشگر یبرا یریجامعه و مناطق عشا هایتیظرف" نهیزم
 .بوده است یمرتبط با منابع گردشگر میاستخراج مفاه کردیبر اساس رو

عشاایری در قالاب  خاانوار 251.624ی سرزمینی ایران مدنظر قرار گرفته است که شاامل های کل عشایر در پهنهدر پژوهش حاضر، ظرفیت جغرافیایی پژوهش: قلمرو

 شوند.طایفه می 565ایل و در حدود  104

-مقولاه، شاامل میهماان 8ه در کاگیری محصول گردشگری وجود دارد شکلمنبع و ظرفیت برای  50و مناطق عشایری  ها نشان داد که در جامعهیافته  ها و بحث:یافته
-محایط طبیعای ی، رویادادها ودساتی، نظاام ایلای، نظاام دامادارنوازی، کوچ، ساختار معیشت )نظام سکونتگاهی، خوراک، پوشش و پوشاک، موسیقی، دانش بومی(، صنایع

ماادین ی نماادین و مصارف نبهی اصیل، بازدید اصیل، تجرتحت عنوان تجربه محصولات گردشگری عشایریخدمات و ی گونهچهار همچنین، بندی شدند. جغرافیایی دسته
شخص گردید کاه مدر نهایت  یی شدندی عشایری شناساکنندهعشایر، بازدیدکننده غیرمشارکتی، عشایرنما و مصرف یشناسی گردشگران، چهار گونهگونه در شناسایی شدند.

 پذیری را با گردشگری فرهنگی و اکوتوریسم دارد.رین ترکیبگردشگری عشایری بیشت

ابلیات نمایشای قزی هستند و هم ریتمام اجزای الگوی زیست عشایر به عنوان منبع و ظرفیت گردشگری هم در درون مناطق عشایری به صورت اصیل، قابل برنامه  نتایج:

یری همراه هساتند، باار فرینی زنان عشاآهای شناسایی شده به نوعی با حضور و نقشه اینکه بسیاری از ظرفیتبا توجه بشدن در فضاهایِ غیرعشایریِ طراحی شده را دارند. 
شای از کاالایی ایست به خطارات نابی نهایی، در این روند میباشد. به عنوان توصیهی بانوان عشایری میهای عشایری به محصول گردشگری بر عهدهاصلی تبدیل ظرفیت

 شایر توجه نمود.شدن فرهنگ ع

 
 

ژه :کلیدوا  گردشگری، عشایر کوچنده، منابع و توانمندی عشایر، گردشگری عشایری، عشایر ایران. ها
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  مقدمه
 هایلحاظ جاذبه و از کسیا یهرتب ،یفرهنگ هایجاذبه نظردر جهان، از نقطه ران،یا"جمله که  نیا ،یگردشگر اتادبی در که هاستسال

کجا  چیه ادعا تاکنون نای اما است؛ هشد ها( و وِرد زبانیرعلمیو غ ی)علم هاگردهمایی ها،پژوهش اول کلام ،"را دارد گرگیا یرتبه ،یعیطب
 "بعمنا" انیم د تفاوتدر مور یاز متخصصان گردشگر یاریبس صیعدم تشخ گر،یمهم د یندارد. نکته یعلم یشهیر چینشده و ه تاثبا

 لیتبد یراب یاریع بسمناب رانیاست که ا نیداشت، ا نانیآن اطم یرو توانیکه م یزیاست. اما، تنها چ یگردشگر "هایجاذبه"و  یگردشگر
 فراوان باشد. یگردشگر "هایجاذبه" یدارا نکهیرا دارد، نه ا یگردشگر ولجاذبه و محص کیشدن به 

ود به منابع خ یش وابستگبا کاه شده و لیصنعت تبد نیادر  شرویپ یبه کشور تواندیم ،یاز منابع گردشگر یغن ینیبه عنوان سرزم ران،یا
 ؛(گرامکمل یزریبرنامه کردی)رو دیمکمل حرکت نما ی(، به سمت منابع درآمدیبا درآمد نفت ینمودن درآمد گردشگر نیگزی)و نه توهم جا ینفت

 یتوسعه یاصل یااز راهبرده یکید. ته است انجام دهتاکنون نتوانس ،یو خارج یداخل یبه گواه آمار و اطلاعات گردشگر ران،یکشور ا هک کاری
؛ (1ست )شکل ا یدشگرمحصول گر دیچرخه تول قیو خلاق از طر دیمحصولات جد یو ارائه یبه محصولات گردشگر بخشیتنوع ،یگردشگر
و  ی؛ قنبر1400 ،یادقصو  اکبرییعل یاست )صفر یریمحصولات، گردشگری عشا نیاز ا یکیباشد.  لیو اص دکه منحصر به فر یمحصول

 (.1393همکاران، 
 

 
 ( 1401، منبع: نگارنده) شگریمحصول در گرد-جاذبه-منبع-. چرخه تولید و تبدیل میراث1شکل 

 
ت ی یک فعالی، گردشگرن(خوانادانان )گردشگرییگردشگرباشد که از نظر برخی آنچه در ادبیات گردشگری مطرح شده است، این می

ی را که گردشگر شده است ای در این زمینه مطرحهای خلاقانهرخی دیگر، گردشگری یک صنعت است. البته، دیدگاهخدماتی و از نظر ب
شگری تعریف گرده کی آن است هدهندنشانها دانند. تعدد دیدگاهمی "سیستمی با اجزای صنعتی"و نیز  "چتری از صنایع مختلف"، "صناعت"

ها، پیشرو هر یک از رویکردها و جنبه و (Tribe, 1997ها را در بر بگیرد )ه طیف وسیعی از رویکردها و جنبهای توسعه داد کتوان به گونهرا می
  اند.شده و مطابق با موقعیت و شرایط خود، تعریفی برای گردشگری درنظر گرفته

رای آن در ف زیر را بو تعری پذیرفته "ییک سیستم با اجزای صنعت"هم رفته، پژوهش حاضر و پژوهشگران آن، گردشگری را به عنوان روی
یک یا چند  ی خود برایقامت معمولای یک سیستم شامل سفرهای اختیاری و اقامت موقت افراد دور از محل به مثابهگردشگری »اند: نظر گرفته

شگران، مناطق تند از گردستم عبارسیباشد. عناصر شود، میشب، به استثنای تورهایی که با هدف اصلی دریافت پاداش از نقاط مسیر انجام می
د. سازمان پنج انیده شدهکردی چمولّد )مبدا(، مسیرهای انتقالی، مناطق مقصد و صنعت گردشگری. این پنج عنصر در پیوندهای فضایی و عمل

کند مل میولوژیکی( ع، تکنیاسیستری )فیزیکی، فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی، های وسیعهای یک سیستم باز، در محیطعنصر با داشتن ویژگی
 (.Leiper, 1979: 403-404« ).که با آن تعامل دارد

 به کوچنده شایرع(، 1400) طبق تعریف مرکز آمار ایرانمطرح شده است.  "عشایر کوچنده"شناسی عشایری، مفهوم در ادبیات و مفهوم
دامداری؛ و  به معاش ی اصلی ای؛ اتکاقبیله اجتماعی د: ساختباشن داشته توأم به صورت را زیر ویژگی سه کمدست که شودمی گفته مردمی

 از همین سه ه نشات گرفتهکدیگر هم  "فرعی و پنهان"کوچروی. علاوه بر وجود سه شرط توامان فوق، وجود سه شرط  بر مبتنی زندگی شیوه
داری از مرتع براز بهره)داشتن جو داریی، نظام مرتعچادر( و دیگرسکونتگاهی )زندگی در سیاه باشد؛ یکی، نظامشرط اصلی است، الزامی می

 دستی و سنتی و ...( است.ییلاقی و قشلاقی( و تولیدات بومی )دامی، کشاورزی، صنایع
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زارعای و ؛ 1399اران، افتخااری و همکاالادینرکان؛ 1400ترین )ضیائی و همکااران، فردترین؛ نوینمنحصربهگردشگری عشایری، یکی از 
)قرخلو رین تشدهفراموش( و از طرفی، Josary et al., 2019; Lindawati et al., 2021; Sianipar et al., 2022؛ 1397همکاران، 

گردشگری عشایری، در قالاب  برخی تعاریف ارائه شده برای ی گردشگری در ایران است.گونه( 1393گرجی، فراهانی و صیامیان؛ 1388و میره، 
ر و الگوی زیسات آنهاا، عشایاست.  (1401رودسری، ریف مورد قبول پژوهش حاضر، تعریف )میزبان و میرتقیان( گزارش شده است. تع1جدول )

 در(. 1398ن، انصاری و همکارانوازد )ای را میآلبوم طبیعت، چشم هر بینندهکننده در ر و زیبایی خیرهحدوحصهایی باجذابیت بیهمچون عکس

 شود. درمی محسوب یبرق کشورهای برنده برگ که دارد وجود المللیبین هایرقابت صحنه در فردیمنحصربه هایجذابیت گردشگری، مبحث

 مجاازی، زنادگی جاایباه ارتباطات، عصر و پسامدرنیسم بازار در که آیدمی حساب به کشورهایی طلایی کلید عشایری، گردشگری راستا، این
 (.1393گرجی، ؛ فراهانی و صیامیان1400رمی و همکاران، دهند )کمی قرار همگان دید معرض در را طبیعی زندگی

 عامل فرهنگی و تجربهت یپایه بر گروهی و انفرادی رشد سفرهای جریان گردشگری، در پسامدرن تحولات از ناشی تغییرات از یکی
 (. گردشگران1390همکاران،  وخاری افتالدینباشد )رکنمی میراث اهمیت و به گذشته، اصالت نسبت نوستالژی حس تقویت، طبیعت فرهنگ و

است.  داده نشان خاص از گردشگری الهام با گردشگری صنعت بر را مدرن، اثرات خودو دوران پست پاافتاده نیستندپیش خدمات دنبال به دیگر
میراث طبیعی  نوان یکع به و مناطق عشایری (Yusefi et al., 2022) داردی جانیپره یایدن ،اینکه الگوی زیست عشایری به توجه با

یزدی و ؛ پاپلی1400د )خالقی، سازگار باش بسیار گردشگری جدید بازار این با رسد سبک زندگی عشایریمی نظر به شود،فرهنگی شناخته می
 (.1388سقایی، 

 
. تعاریف گردشگری عشایری1جدول   

 تعریف پژوهشگر)ان( ردیف

1 
لطفی و همکاران 

( و فراهانی 1390)
(1392) 

 هایجاذبه دید ازباز و شودمی انجام عشایر کوچندگی قلمرو به وابسته هایدر محیط که است گردشگری عینو

 عشایر قی و قشلاقیییلا در منطقه موجود طبیعی هایبا جاذبه و عشایری زندگی با مرتبط اجتماعی و فرهنگی

 باشد. مدنظر گردشگر

2 
-میرواحدی و اسفندیاری

 (1395بیات )
جامعه  زیستی لمروق ی جغرافیاییپهنه در گردش یا سفر و هرگونه فرهنگی گردشگری و اکوتوریسم از تلفیقی

 باشد.ین قشر میا فرهنگی خصایص با آشنایی و طبیعی هایجاذبه از گردشگر گیریبهره به منظور عشایری،

3 
ثانی و همکاران احمدی

(1395) 
-ران میبردارهدگی بهزیست بوده و باعث بهبود کیفیت زنیطسفری است مسئولانه به منابع طبیعی که حافظ مح

 کند.شود و حداقل آسیب را به مراتع فرهنگ منطقه وارد می

4 
انصاری و همکاران 

(1398) 
فیت ده و کییست شزرویکردی جدید در مراتع و سفری است مسئولانه به منابع طبیعی که منجر به حفظ محیط

 ندکرد میبخشد و حداقل آسیب را به مراتع و فرهنگ منطقه وامی برداران را بهبودزندگی بهره

5 
ضیائی و همکاران 

(1400) 

لمرو هنه و قپین در توانند در یک دوره زمانی معسبک نسبتا جدید از گردشگری است که در آن گردشگران می
تماس  ه دنبالبست که اانی رو به سفر بپردازند. این نوع گردشگری، شامل گردشگرهای ایلی و کوچزیستی گروه

-حیطمزبان و رهنگ میچهره با مردم بومی و محلی هستند و نیز کسانی که به دنبال تجربه مستقیم فبهچهره
 شودزیست هستند را شامل می

6 
-انیرتقیو م زبانیم

 (1401رودسری )

به عنوان )کوچنده  عشایر قلمروی زیستی در محور است که سفرو تجربه فرهنگی-نوعی از گردشگری طبیعی
 مشارکتی زندگی این جامعه های قابل عرضه، نمایشی وتمام جنبه از گیریدهندگان خدمات(، به منظور بهرهارائه

یرد و گبر می را در های عشایری، رویدادهای عشایری، خدمات و تاسیسات ویژهشامل شرایط عینی زندگی، گشت
-دسازی، تابز توانمنبع طبیعی و نیاجتماعی، منا-بنیان های اقتصادیسازوکاری برای احیا، حفظ، تقویت و توسعه 

 ی پایدار استی عشایری و در ارتباط نزدیک با رویکرد توسعهآورسازی جامعه

7 Noroozi (2021) 
 یهابهجن ر،یاکوچ عش یهاوهیشدن با ش ریدرگ، یریعشا یو تجربه زندگ یریعشا یهااز اقامتگاه دیشامل بازد

 .است یآثار باستان ،یاقتصاد یسنت یهاتیفعال ،یزندگ یآنها، الگوها یو رفتار یفرهنگ
 (1401، نگارندهمنبع: )          

 
فرهنگی، قومیت، زبانی و مذهبی در جهان است که بر خلاف اکثر کشورهای چندقومیتی، تنوع و  های تنوعکشور ایران از بارزترین نمونه

 در که هستند اقوامی ایرانی (. عشایر1396زا و بومی است )صفرآبادی و طبیعی، ی فرهنگی آن، درونبودن پهنهتکثر قومی، محلی یا موزاییک 

ترین دیدنی عنوان به و کرده حفظ را خود ایقبیله اجتماعی و فرهنگی ساختار باورنکردنی، و زیبا ایهشیو به دسته جمعی، زندگی هاقرن از گذر
های در ورژن "ایران: لونلی پلنت"بر اساس آنچه در کتاب برای نمونه،  .(1389معصوم و همکاران، اند )قدیرییافته لقب فناوری عصر ]پدیده[
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 بازدید از باشد کهموضوع و سوژه برتر برای بازدید و تجربه می 16برای سفر کردن به ایران توصیه شده است، فهرستی از  2017و  2012
ی پنجم )بالاتر از پرسپولیس باستانی( قرار دارند؛ بنابراین، الگوی در رتبه 2017ی ششم و در سال رتبه در 2012در سال  "عشایر زاگرس"

ریزی برای گردشگری ی جهانی، به عنوان یک ظرفیت قابل برنامهزیست عشایر و مناطق عشایری ایران، نه تنها در داخل، بلکه از نظر جامعه
 اهمیت دارد.

 

 
 (Waters, 2017; Burke et al., 2012)منبع:  کتاب لونلی پلنتدر جایگاه عشایر ایران ی و ی معرفنحوه .2شکل 

 
آبادی و ؛ کرکه1386سقایی، تواند به عنوان منابع گردشگری محسوب شود )های الگوی زیست عشایری میاز طرفی، با توجه به اینکه تمام جنبه

؛ کرمی و همکاران، 1400اکبری و صادقی، علیصفری ؛ 1397شیخی، ؛ 1395بیات، میرواحدی و اسفندیاری ؛ 1389حسینی، مستخدمین 
 ,Shekari et al., 2022; Yusefi et al., 2022; Sheranova, 2021; Khurelchuluun & Kim, 2021; Noroozi؛1400

2021; Lindawati et al., 2021; Josary et al., 2019; Talinbayi et al., 2018; Tiberghien & Xie, 2018; 

Shircliff, 2018; Chatty, 2016; Tiberghien, 2014; Sarmento & Etemaddar, 2009; Buckley et al., 2008 ،)
 در نابودی آنها ی عشایری خواهد برخاست که تا چندی پیش همه تلاشمکمل، به حمایت از جامعه معیشت گزینه گردشگری نیز به عنوان

بلکه در ارتباط با هم معنا  ،منفک و جداشده صورت نه به ی برای گردشگری،ریعشا ها و منابعظرفیتتمام  (.1395ادعلیان، اند )مرداشته )عشایر(
ها فقط در لیاز پتانس یاریبسشود، زیرا از طریق گردشگری محقق می یریعشا یزندگ یهویش یهتجرب؛ تنها در این صورت است که ابندییم

 (.1397)شیخی،  ابندییمعنا م یریعشا یفضا
آوری معیشت، افزایش قدرت اقتصادی، فرصت شغلی و کسب درآمد ی گردشگری عشایری، بر رشد، توسعه پایدار، بهبود و تابتوسعه

توانمندسازی ها، ، بهبود زیرساختپذیری از طریق مهاجرت معکوسو جمعیت مهاجرت اقتصادی، کاهش سازیمتنوعاضافی، فرصت کارآفرینی، 
 فرهنگ ینمایش و ارائهو غرور،  تقویت هویتن و پویایی جنسیتی، احیا، صیانت و حفظ ساختار فرهنگی و محیط طبیعی زندگی عشایر، زنا

فرد و خلاق برای گردشگران مکانی منحصربه-ی زمانیو همچنین ایجاد تجربه زندگی سنتی یشیوه تداوم، عشایر نابودی جلوگیری از، محلی
رودسری، )میزبان و میرتقیان 2پیامدهای منفی هم داشته باشد تواندمیتوانست و تاثیر گذار بوده است و همچنین می ]1ومینخبه، خوب و عم[

1401 .) 
ه عنوان منابع توانند بیشایر که معهای الگوی زیست های موجود در تمام جنبهسازی از ظرفیتدر همین راستا، به منظور استفاده و محصول

عشایری  هایظرفیت ورد شناختمهای پراکنده در ها و منابع است. تاکنون پژوهششناسی این ظرفیتسوب شوند، گام اول، گونهگردشگری مح
شناسایی و  د اکتشافی،ا رویکربشناسی منابع برای ساخت محصول منتهی نشده است. از این رو، پژوهش حاضر، انجام شده است، اما به گونه

 یبرا ،یریعشا یهاتیظرفه صولات گردشگری عشایری را به عنوان هدف اصلی خود قرار داده است و از آنجایی کشناسی منابع و محگونه
بیین تا توجه به ح گردید. بشناسی گردشگران نیز در ذیل هدف اصلی مطرباشد، گونهمی عیگردشگران بد یو برا یهیبد یریعشا یجامعه

و  "عشایری"پذیری مفاهیم ( نشان داده شده است. در این مدل ترکیب3ومی پژوهش در شکل )مسئله، بررسی ادبیات و طرح هدف، مدل مفه
 ه است.ارائه شد "شناسی گردشگرانو گونه "محصول گردشگری عشایری"و الزام به شناخت و تبیین روابط  "گردشگری"

                                                 
1- Elite, Good and General Tourists 

 .یریعشا یزندگ یوهیش یجوامع نوگرا برا دیتهد یعنی نیشدن هستند و ا دیناپد ریدر مس ریشوند، عشا ایباشند  ریدارند عشا لیکه گردشگران تما یاندهیفزا یادعا را مطرح نمود، به همان اندازه نیا توانیم -2
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 (1401، منبع: )نگارنده - مدل مفهومی پژوهش .3شکل 

 

 روش پژوهش
ی ست. جامعهای تحقیق نظر ماهیت، از نوع کیفی مبتنی بر مرور محتوایی پیشنه اکتشافی و از-از نظر هدف، از نوع توصیفیپژوهش حاضر 

هاا و ری دادهآوین رو جمعبودند. از ا "های جامعه و مناطق عشایری برای گردشگریظرفیت"آماری تحقیق محتوای علمی تولید شده در زمینه 
باوده گردشاگری  مناابعتبط باا ای بود. مرور محتوایی پیشینه و اسناد موجود بر اساس رویکرد استخراج مفاهیم مرخانهاطلاعات به صورت کتاب

شناسای مناابع گونهناسبی برای متواند الگوی های مختلف در این حوزه، میها و یافتهمندسازی دیدگاهاست. روش مرور محتوایی از طریق نظام
 گردشگری ایجاد نماید.  ایجامعه و مناطق عشایری بر

 

 پژوهش  ییایقلمرو جغراف

ده اسات. شامطرح  "وچندهعشایر ک"های تمام عشایر ایران مدنظر است. بر اساس دیدگاه جدید، مفهوم با توجه به رویکرد پژوهش، ویژگی
 باشند: ساخت داشته وأمت به صورت را یرز ویژگی سه کمدست که شودمی گفته مردمی به کوچنده (، عشایر1400طبق تعریف مرکز آمار ایران )

اماان فاوق، وجاود دو شارط کوچروی. علاوه بر وجود سه شارط تو بر مبتنی زندگی دامداری؛ و شیوه به معاش ای؛ اتکای اصلی قبیله اجتماعی
چاادر( و هزنادگی در سایای )ساکونتگاه باشد؛ یکی، نظاامدیگر هم که نشات گرفته از همین سه شرط اصلی است، الزامی می "فرعی و پنهان"

ر کوچنده داشت، ز مفهوم عشایابرداری از مرتع ییلاقی و قشلاقی( است. برای اینکه بتوان درک درستی دیگری، سامان عرفی )داشتن جواز بهره
 ( نشان داده شده است.4این مفهوم در قالب شکل )

رخوردار بوده عیت عشایری بجم بسا مناطقی که در گذشته از تراکم زیادعشایر در پهنه جغرافیای کشور یکسان نیست و چه  پراکنش ایلات و
ایان  یری دراکم جمعیات عشاااز تعاداد و تار غیره کشاورزی و های صنعتی،امروزه به خاطر رشد سریع شهرنشینی یا تبدیل اراضی به کاربری و

کزی، هناوز از زاگرس مر ال زاگرس و به ویژه نواحی وسیعیخصوص حوزه سلسله جبه مناطق کاسته شده است. با این حال مناطقی از کشور، ب
هاای ظار حاوزهنر ایاران از هم عرصه کوچ و استقرار تعداد زیادی از ایلات و طوایف عشایری کشور است. بر این اساس، ایلات و طوایف عشای

 د.بندی هستنقابل طبقه (2جدول )اصلی کوچ و استقرار به شرح 
نناد ما یبازرگ قدرتمناد یهالهکاه توساط سلسا یبزرگا یهاونیدر کنفدراسا یریعشا فیطوا نیترشدهناختهو ش نیپرشمارتر ،ینتریقو

آنهاا  یروساا اناد، وهنبود یبانش ریعشا امنحصر یاصل یهاگروه نیاز ا کی چیبه هم متصل هستند. ه شوند،یم یرهبر هاییو قشقا هایاریبخت
 و یکشااورز نیزما یدارا اند، بلکهتهآنها نه تنها به دام وابس هستند. یثروت و قدرت شبان یابع قانونمن یبلکه دارا ستند،ین ریاصرفا رهبران عش

اند، داشته یاهنها در سطح منطقتبر تعامل خود با دولت  یشتریتمرکز ب شهیکمتر قدرتمند هم یهاگروه. مستقر در شهر هستند یتجار یهاخانه
سااختار  رانیادر ا یالاهیقب یهااگروه ریاند. سابزرگ قرار گرفته یهاونیدر کنار کنفدراس یاسیو از نظر س اندکرده یریگمورد موضع نیاما چند

 .(Noroozi, 2021) ندارند یابرجسته یو رهبر افتهیطور پراکنده سازماناند، بهنداشته یمتمرکز یاسیس
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 (1401رودسری، میزبان و میرتقیان)کوچنده  ریعشا تصویریمدل  .4شکل 

 
 . توزیع فضایی عشایر کوچنده در ایران2جدول 

 ایل استان حوزه

غرب و جنوب 
 کشور

 پاپاق جلالی، میلان خوی، میلان ماکو، شکاک، مامش، زرزا، پنیانشن، قره آذربایجان غربی
 سقز طوایف بانه، طواف سنندج، طوایف مریوان، طوایف گوران، گلباغی، اورامانات،  کردستان
 زوله زنگنه، باباجانی، ثلاث کرند، و گوران سنجابی، کرد جاف، کلهر، قلخانی، هکرمانشا
 ملکشاهی، ارکوازی، شوهان، خزل، روسگه ایلام

 بیرانوند، حسنوند، پاپی، دریکوند، سگوند، ذلکی، ممیوند لرستان
 ایل بختیاری وبختیاریچهارمحال
 مسنیموی(، رمسیری(، بهمئی، طیبی، دشمن زیاری، چرام و بابوئی )بابویراحمد )علیا، سفلی، گ وبویراحمدکهگیلویه

 فارس
ی، سرخ ر(؛نلو و نفعرب، باصری، بهارلو، اینا شامل عشایر)اتحادیه ایلی خمسه (؛ قشقایی )عشایر ترک

 (ممسنی )عشایر لر و لک

شرق و جنوب 
 شرق

کرمان، سیستان و 
 بلوچستان و هرمزگان

هی، جازی، وکبرخوری، پشت ای، سلیمانی،قرایی، آسیابر، خواجویی،قچی، بلوچ، آئینهافشار، جبال بارزی، بچا

 هشاهی،کو سنجری، کماچی کمچی، کامرانی، غربا، شنبو، شکاری، مابکی، جاویدان، جبال بارزی، رائینی،

 بختیاری لک مهینی، ممنی، نرمی،
 شمال و

 شمال غربی
آذربایجان شرقی، 

 اردبیل و گیلان
 زرزا، ک،اشکا جلالی، ایل و میلان ایل خلخال، طوایف و( داغ وایف ارسباران )قرهشاهسون، ط

 سادات، قره پاپاق، مامش پیران،پنیانشین،

 شمال و
 شمال شرقی

خراسان، سمنان، 
 مازندران و گلستان

 قاچورلو، و شادلو و( کرد) زعفرانلو ایلات ،(ترک) افشار ایل رابی،ها و طوایف الیکایی، احسانی و اعسنگسری
 ها ترکمن سیستانی، و بلوچ طوایف و هزاره تیموری، ایلات

 مرکزی
 کلهر طایفه از بقایایی و بغدادی شاهسون طوایف لر چگینی و غیاثوند؛ طایفه ترک زنجان
 شاهسون و( جمهور)جیمر طاقلو، یارم ترکاشوند، طوایف همدان

 د، شاهسون بغدادی و مغانکوهی، کلهر، سنگسری، هداونکله مرکزیو تهران، قم 
 (1383)منبع: اکبری و میزبان،           

 
 خاانوار 251.624نفر در قالب  1.115.041اکنون  هم ایران عشایر در کشور، جمعیت 1400مبنایی انجام شده سال ثبتی سرشماری اساس بر

باشاد. طباق ایان آماار، ( مای3ک استانی آن به شرح جدول )طایفه است که تفکی 565ایل و در حدود  104(، 1400عشایری )مرکز آمار ایران، 
های قزوین، یازد و باشند. همچنین، استانهای خوزستان، سیستان و بلوچستان، فارس و کرمان، به ترتیب بیشترین تعداد عشایر را دارا میاستان

میلیاون  35در اقد عشایر است. علاوه بر ایان، عشاایر ایاران قم، به ترتیب کمترین تعداد عشایر را دارند. شایان ذکر است که استان کردستان، ف
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درصاد از  25کنند کاه ایان رقام، میلیون واحد دامی را مدیریت می 29برداری هستند و دارای حقوق بهرهاستقرار داشته و هکتار از مراتع کشور 
 د.کنهای دامی کشور را تامین میگوشت قرمز از فرآورده

 
 شایر کوچنده در ایران. توزیع فضایی ع3جدول 

درصد از 

 کل
 جمعیت

تعداد 

 خانوار
 نام استان

ف
دی

ر
 

درصد 

 از کل
 جمعیت

تعداد 

 خانوار
 نام استان

ف
دی

ر
 

 1 آذربایجان شرقی 8.040 32.455 %2.91 17 فارس 26.780 120.684 10.82%

 2 آذربایجان غربی 18.708 97.289 %8.73 18 قزوین 418 1.909 0.17%

 3 اردبیل 17.632 65.956 %5.92 19 قم 298 1.132 0.10%

 4 اصفهان 1.017 5.273 %0.47 20 کردستان - - -

 5 البرز 606 2.239 %0.20 21 کرمان 29.627 117.944 10.58%

 6 ایلام 10654 47.150 %4.23 22 کرمانشاه 13.355 58.027 5.20%

 7 بوشهر 17.709 17.709 %1.59 23 وبویراحمدکهگیلویه 7.312 29.267 2.62%

 8 تهران 1.048 4.017 %0.36 24 گلستان 4200 23.066 2.07%

 9 وبختیاریچهارمحال 5.257 22.091 %1.98 25 گیلان 1.598 6.458 0.58%

 10 خراسان جنوبی 15.590 63.954 %5.74 26 لرستان 9.149 35.075 3.15%

 11 ضویخراسان ر 5.190 21.261 %1.91 27 مازندران 997 3.749 0.34%

 12 خراسان شمالی 2.440 10.548 %0.95 28 مرکزی 763 2.932 0.26%

 13 خوزستان 33.104 170.499 %15.29 29 هرمزگان 1.582 7.343 0.66%

 14 زنجان 562 2.073 %0.19 30 همدان 738 2.791 0.25%

 15 سمنان 3.672 13.095 %1.17 31 یزد 317 1.542 0.14%

 16 وبلوچستانسیستان 26.640 127.513 %11.44 32 کل 251.624 1.115.041 100%

 (1400)منبع: مرکز آمار ایران،  

 

 ها و بحثافتهی
 الف( شناسایی منابع عشایری برای گردشگری

یر زود، منابع بنجام شده اهای عشایری برای گردشگری ی شناسایی منابع و ظرفیتی داخلی و خارجی که در زمینهبا بررسی پیشینه
 ( گزارش شده است:4خص گردید که جزئیات آن در جدول )مش

 ،هاها، لباسیباز شت،یمع وهیش ،سکونتگاه، غذاها؛ (1386دستی، موسیقی، ادبیات عامیانه )سقائی، آداب و رسوم، مسکن، پوشاک، صنایع
و ی الهیقب-یحرکت و مدت کوچ، روابط قوم ریمس زه،ییو پا بهاره ورسوم کوچ، زمان کوچنحوه کوچ، آداب ،فرهنگ آداب و رسوم و ،هارقص

دستی، های دامداری و تولید محصولات دامی و لبنیاتی، محصولات کشاورزی، صنایعفعالیت (؛1389معصوم و همکاران، ی عشایر )قدیریبندرهیت
های سالانه جشنوارهای، بی و رودخانهمنابع آ؛ (1389آبادی و مستخدمین حسینی، کرکهها، نوع مسکن، پوشاک )ها و آیینورسوم، سنتآداب

ی )قنبری و همکاران، های فرهنگسنت، و کشاورزی یفرآوری محصولات دام ها و طی مسیر سنتی و جدید،ی، ایلراهو ورزش یمحصولات سنت
، هاو ورزش هایباز ،یقیموس ،یدستعیصنا ها،یدنیو نوش غذاها پوشش، ،رسوم، فرهنگوآداب ،یریپذمهمان و یدارهمانیم هیروح؛ (1393
 یدادهایو رو یدستعیصنا ،یبوم یهنرها؛ (1393اکوسیستم آبی )نازقلیچی،  متنوع، یشناسنیزم ،یو جانور یاهیگ یهاگونه یتنوع بالا، شکار

ایلراه و مسیر کوچ، کوچ،  (؛1393گرجی، ها،  )فراهانی و صیامانورسوم، ورزشی، آدابشینما یهانییفولکور، آ یقیموس ات،یاز جمله ادب یسنت
؛ (1395دستی )مرادعلیان، های محلی، چادرهای عشایری، صنایعهای نمایشی و رقصها و آئیننژاد، زبان، مذهب، آداب و رسوم، موسیقی

پوشاک، دستی، پوشش و ی عشایری، صنایعهایبازی، ریخوراک عشای، ردوشیش ،یسواراسب ،یراندازیتی، و لبن یخوراک و محصولات دام
های عشایری، فرهنگ ها و سکونتگاهها، اطراقگاه؛ ایلراه(1395بیات، میرواحدی و اسفندیاریی، ابزار زندگی و نوع مسکن )سنت دیتول یهامهارت

ارعی و همکاران، )ز مناسک کوچظرفیت پذیرش اجتماعی در عشایری، (؛ 1396بومی، استفاده از طبیعت )سند راهبردی توسعه گردشگری، 
ا( هانداز، دامچشمه، رودخانه، چشم) کیاکولوژ های، جلوهو ...(رقص  ،یموسیق ،یدستعیها، صناینیآ ،یلباس محل) یهای فرهنگجلوه(؛ 1397

کوچ، پوشاک،  یهنحو ،یدستعیصنا ،یمردم اتیو ادب یقیموس لهجه، و شیورسوم، غذا، گوآداب م،یاقل عت،یطب چادر،اهیس؛ (1397)مختاری، 
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ورسوم و وحش، آدابوهوا، محیط آرام و دور از هیاهو، حیاتانداز طبیعی، آبچشم؛ (1397)شیخی،  هایورزش و باز ،هاها و مراسمص، جشنرق
-ی میهمانهای محلی، روحیهموسیقی سنتی و اصیل، بازی؛ (1398دستی، محصولات دامی و خوراکی )شهدادی و همکاران، فرهنگ، صنایع
ی برپایی و چیدمان سیاه چادر، تنوع دستبافت و صنایع دستی، لباس سنتی و پوشش ورسوم و فرهنگ، نحوهدرون چادر، آدابنوازی، زندگی 

دستی، فرهنگ و آداب، مسیر کوچ )رد شدن از رودخانه، صنایع؛ (1399افتخاری و همکاران، الدینرکنسواری و شترسواری )رنگارنگ، کوچ، اسب
اکبری و صادقی، ی دامداری، زندگی در سیاه چادر، موسیقی، گیاهان داروئی، جذابیت اکوتوریسمی )صفری علیشیوه آثار تاریخی(، خوراک،

مراتب اجتماعی، وخوی میراثی، سلسلهنوازی، خوراک متنوع، تولیدات عشایر، موسیقی و رقص، زبان، لباس، خلقی میهمانروحیه؛ (1400
ها و باورها، ادبیات، موسیقی، صنایع دستی پایکوبی، خوراک، سبک ورسوم، سنتآداب؛ (1400اران، دامداری و صنایع دستی )کرمی و همک

-نوازی، گیاهان دارویی، محصولات ارگانیک، جذابیتها، سبک زندگی، میهمانمظاهر فرهنگی زنان، سنت؛ (1400زندگی )پورسعید و همکاران، 
مسیر کوچ ؛ (1400ورزشی عشایری )مشارکت زنان( )خالقی، -های فرهنگیجشنواره؛ (1400های اکوتوریسمی، اقلیم،  )نعمتی و همکاران، 

ی زندگی، ورسوم، پوشاک و پوشش، خوراک، دانش بومی، شیوهقشلاقی، نوع کوچ، ادبیات عشایری، آداب-قشلاقی، استقرارگاه ییلاقی-ییلاقی
 .(1401شمامی، آداب و رسوم )جوان و حجت( و 1401رودسری، ن و میرتقیانمیزبااندازهای طبیعی )موسیقی، نظام سکونتگاهی، اقلیم و چشم

شرکت در ی، ریعشا یهاتعامل با خانوادهی، خوراک، زندگ یباستان یها، روش، تولیدات دامیهاها و دامها، گلهاسبفرهنگ مبتنی بر  ،مراتع
-دستی، تزئینات سیاهنوازی، خوراک، سبک زندگی، صنایعی میهمانهروحی؛ (Buckley et al., 2008سواری )و اسب یجشنواره سالانه ورزش

فرهنگی، ساختار -منظر طبیعی؛ (Sarmento & Etemaddar, 2009چادر، پوشاک و تزئینات پوشاک، ادبیات، تقسیم کار زنان و مردان )
خوراک و نوشیدنی، ؛ (Tiberghien, 2014) یورد، طراحی داخلی چادر، مرتع، هنرهای عشایری، پوشاک، خوراک، سبک زندگی، تقسیم کار

 Talinbayi et) یگاوهای و زمستانی، چرای تابستانچَر و پسمراتع  روزانه، تقسیم کار جنسیتی، یهاتیفعال ،یسواراسبمحصولات دامی، 

al., 2018) ؛( ،سکونتگاه، سبک زندگی، منظر فرهنگی، مراتعShircliff, 2018) ک، نوشیدنی )شیر شتر( فرهنگی، خورا-منظر طبیعی؛
(Tiberghien & Xie, 2018) های سنتیبازی؛-( بومیSheranova, 2021) ورسوم، سبک زندگی، موسیقی و ادبیات، زبان، غذا، آداب؛

، دامداری، کوچ ها،ها و مهارتهنر ،ها، آداب و رسومنیی، آپوشاک، سکونتگاه؛ (Khurelchuluun & Kim, 2021مذهب، حیوانات وحشی )
 اهی، سپوشاک ،کنند( هیدام ته یبرا ونجهیباشند و نتوانند  ینامناسب تیاگر در وضع یمراتع )حت؛ (Noroozi, 2021دستی )تنوع قومیتی، صنایع

-عیرنگارنگ، صنا یهالباس؛ (Shekari et al., 2022) ی، موسیقی و رقص، سبک زندگیدستعیصنا، آشپزی، خوراک و نوشیدنی، چادرها
 Yusefi) و قشلاق لاقییدر ی قیو موس شینما ،یدنیو نوش ، خوراککیارگان بایسالم و تقر اتیو لبن یدام یهافرآورده ،یمیو قدمعروف  یدست

et al., 2022)  رویدادهای ورزشو( های عشایریMaksüdünov & Dyikanov, 2022.) 
 

 یگردشگر یبرا یریعشا های الگوی زیست و مناطقو ظرفیت منابع. 4جدول 

 ابعاد هامنابع و ظرفیت ردیف ابعاد هامنابع و ظرفیت یفرد

 ساخت صنایع سنتی 26 نوازیمیهمان نوازیو آداب میهمان روحیه 1

دانش 
 بومی

ت
یش

مع
ار 

خت
سا

 

2 
ی )مشارکت و و قشلاق یلاقییکوچ 

 شناسی، عکاسی(مردمتجربه همراهی، 

 کوچ

 تهیه و نگهداشت منابع زندگی 27

3 
ی )فرآیند و قشلاق یلاقیی مناسک کوچ

 سنتی، ماشینی و ترکیبی(
 سازیبافی و بداههبداهه 28

4 
شناسی، مردم)راهی نیب هایاطراقگاه

 و ...( دیخرمحور، تجربه خوراکعکاسی، 
29 

 -سازگاری با شرایط اقلیمی
 جغرافیایی

 های ثابت و متحرکانواع سکونتگاه 5

 نظام 
 سکونتگاهی

ت
یش

مع
ار 

خت
سا

 

 دستیصنایع دستیساخت صنایع 30
 زندگی ایلی 31 (، ساختمتریال) چادرسیاه 6

 نظام ایلی
 جنسیت و تقسیم کار 32 رپایی و چیدمان(ب-)استقرار چادرسیاه 7
 منزلت اجتماعی و تقسیم کار 33 رابطه سکونتگاه با نظام کوچ 8
 رشآموزش و پرو 34 رابطه سکونتگاه با نظام تولید 9
 تهیه مواد اولیه خوراک 10

خوراک و 
 نوشیدنی

 فرآیند دامداری و چوپانی 35
 تولیدات محصولات دامی 36 وپزفرآیند پخت 11 نظام دامداری

 زنبورداری، پرورش اسب و شتر و ... 37 خوراک و فصل کوچ 12
 رویدادها عشایری و اعیاد هاجشن 38 خواص درمانی و رژیمی 13
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 ابعاد هامنابع و ظرفیت ردیف ابعاد هامنابع و ظرفیت یفرد

 عشایری هایسوگواری 39 آوری و نگهداریهای عملروش 14
 های عشایریبازی 40 گیاهان داروئی 15

16 
 ها، طرحتهیه و فرآوری )مواد اولیه، رنگ

 ها(و نقش
پوشش و 

 پوشاک

 های عشایریورزش 41

 های عشایریآئین 42 مراحل تولید پوشاک 17

18 
و  عملکرد و کاربرد پوشاک )جنسیت

 موقعیت خانوادگی و اجتماعی(
 خوانی عشایریشعرخوانی و شاهنامه 43

 آواها و نواها 19

 موسیقی

44 
های آب و هوایی )سردسیر و ویژگی

 گرمسیر(

محیط طبیعی و 
 جغرافیایی

 ارتفاع )اکسیژن، برف و ...( 45 ادوات و آلات موسیقی 20
 مراتع  46 موسیقی مقامی و مناسبتی 21
 وحش گیاهی حیات 47 نوازیگروه 22
 مدیریت و تدبیر منزل 23

 دانش بومی

 وحش جانوریحیات 48

 49 برداری دام و مرتعمدیریت و بهره 24
ها )دامنه و کوه، پستی و بلندی

 صخره و قلل، غارها و ...(

 50 فناوری اسباب و ابزار کار 25
ها، منابع آبی فصلی و دائمی )چشمه

 ها(آبشارها، رودها، دریاچه
 )منبع: اقتباس از پیشینه پژوهش(         

( که از 3عریفی و مدلی )شکل ی عشایری شناسایی شد و با توجه به تمنبع و ظرفیت برای جامعه 50داخلی و خارجی، با بررسی پیشینه
، خوراک، اختار معیشت )نظام سکونتگاهیسنوازی، کوچ، یهمانبندی شدند که شامل مبُعد، دسته 9ها در تر، ارائه گردید، این ظرفیتعشایر، پیش

-حیط طبیعیمی و تانگاره قومی دستی، نظام زندگی ایلی، نظام دامداری، رویدادهای عشایری،پوشش و پوشاک، موسیقی، دانش بومی(، صنایع
اساس ز آنجایی که ا جای داد. نظر فرهنگیمل منظر طبیعی و ی متعامتوان، این ابعاد را در دو مقولهتر، میاز یک دیدگاه کلانجغرافیایی شدند. 

از  ،و فرهنگ راثیم کیوان به عن یسازگارهمزیستی و  نیاست و ا طیبا مح همزیستی و سازگاری یبر مبنا ی،ریعشا یجامعه ستیز یالگو
 ( باشد. 5)تواند به صورت شکل ها، می، ارتباط بین ابعاد و مقولهمانده است یها تاکنون باقهزاره

 

 
 (1401، منبع: )نگارندهی گردشگر یبرا یریعشا های الگوی زیست و مناطقو ظرفیت منابع. 5شکل 

گذاری شد )همانطور که و عاملِ رفتاریِ فردی و اجتماعی که در میان عشایر شکل گرفته و تحت عنوان منظر فرهنگی نام هر پدیده
(Tiberghien, 2014; Shircliff, 2018; Tiberghien & Xie, 2018 منتج از سازگاری آنها ،)نیز این عوامل را منظر فرهنگی نامیدند )
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رفته با حضور و هجوم عوامل مداخلاتی همچون جریانات نوسازی، حاکمیت با محیط طبیعی و نه رام کردم محیط طبیعی است. ولیکن، رفته
دام و غیره، منظر طبیعی نیز تحت تاثیر منظر فرهنگی قرار گرفت. هر چند که تاثیر -عمرت-ناپایدار، تغییر اقلیم، عدم حفظ ساختار همپیوند انسان
تر از تاثیر منظر فرهنگی بر منظر طبیعی بوده است، اما با توجه به دلایلی که مطرح شد و منظر طبیعی بر منظر فرهنگی، بسیار بیشتر و بزرگ

 ت این تعامل تغییر یابد و جابجا شود. تواند میزان و قدرگر، میی روند عوامل مداخهادامه
 

 شناسی منابع عشایری برای گردشگریب( گونه
دمات و خیری به های عشاتبدیل منابع و ظرفیت"در این بخش با توجه به بررسی مطالعات تجربی پیشین، مشخص شد که برای 

 اند:بندی شدهستهگونه، د 5که در  اند، محققان موارد زیر را پیشنهاد داده"محصولات گردشگری
ی گردشگری عشایری هاها و دهکده، سایت(1390افتخاری و همکاران، الدینرکن: مناطق نمونه گردشگری عشایری )اقامتگاه -

 ,.Talinbayi et al؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان؛ 1398؛ شهدادی و همکاران، 1397؛ رضایی، 1397)زارعی و همکاران، 

زاده دهکردی، گردی عشایری )عباسی و نظریهای بوم(، اقامتگاهBuckley et al., 2008) ریعشا یسنت یهااردوگاه، (2018
های ( و اقامت/اسکان در یورتTiberghien & Xie, 2018; Josary et al., 2019های عشایری )(، اقامتگاه1401

 (.Talinbayi et al., 2018; Noroozi, 2021) ریعشا )یوردهای(/ چادر
؛ 1399افتخاری و همکاران، الدینرکن؛ 1397ارعی و همکاران، )ز های سفر مبتنی بر کوچریزی و طراحی بسته: برنامهی سفرستهب -

های بسته( و Noroozi, 2021; Tiberghien & Xie, 2018; Buckley et al., 2008؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان
 Yusefi et al., 2022; Khurelchuluun؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان) ی عشایرمعیشت روزانه و نظام ایلسفر مبتنی بر 

& Kim, 2021; Talinbayi et al., 2018; Shircliff, 2018; Sarmento & Etemaddar, 2009 به صورت یکروزه )
 ها.ها و خانوادهو چندروزه برای افراد مستقل، گروه

یژه، رویدادهای فرهنگی ( به وYusefi et al., 2022؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان): برگزاری رویدادهای عشایری رویداد -
(Khurelchuluun & Kim, 2021و ورزشی )-در سطح جهانی( )ر( قابتیSheranova, 2021). 

، رودسرییانمیرتق میزبان وهای خدمات گردشگری عشایری )مانند رستوران( ): تاسیسات ویژه و مجموعهتاسیسات گردشگری -
 (.1399افتخاری و همکاران، الدینرکنعشایری ) باز یه فضاموز جادیا( و 1401

(، بازدید از Noroozi, 2021)ی ریعشا هایدهکدهاز  دیبازدی و ریدر مناطق عشا یکوهنورد: مانند های تفریحی و بازدیدیفعالیت -
گردشگران  کردنمشارکت (، Sarmento & Etemaddar, 2009چادر عشایری به عنوان بخشی از یک گشت غیرعشایری )سیاه

 (Yusefi et al., 2022)بومگردی عشایری  یهاتیفعال( و 1399افتخاری و همکاران، الدینرکن) ریعشا یهروزمر در امور
نچه از آشخص شد. م صولات نیزاین خدمات و مح "ماهیت"تر مطالاعات انجام شده، های عمیقعلاوه بر شناسایی موارد بالا، با بررسی

، نظام ایلی و ختار معیشتوچ، سابررسی پیشینه به دست آمد این است که علاوه بر اینکه تمام اجزای ساختار و الگوی زیست عشایر )شامل ک
مات و یت خدارد که ماهوجود د شوند، دو رویکرد زوجی برای بکارگیری و تبدیل این منابعرویدادها( به عنوان منابع گردشگری محسوب می

 دهد: محصولات گردشگری عشایری را تشکیل می
پورسعید ؛ 1397ارعی و همکاران، ز؛ 1389آبادی و مستخدمین حسینی، کرکه ؛1386سقایی، ) "نمادین-اصیل"خدمات و محصولات  -

 ,Shekari et al., 2022; Tiberghien & Xie, 2018; Chatty؛1401رودسری، میزبان و میرتقیان؛ 1400و همکاران، 

2016; Tiberghien, 2014; Sarmento & Etemaddar, 2009; Shircliff, 2018;.) 

-الدینرکن ؛1395بیات، ؛ میرواحدی و اسفندیاری1386سقایی، ) "مصرفی/بازدیدی-محور/مشارکتیتجربه"خدمات و محصولات  -
 Shekari et؛1401رودسری، زبان و میرتقیانمی؛ 1400؛ پورسعید و همکاران، 1400کرمی و همکاران، ؛ 1399افتخاری و همکاران، 

al., 2022; Noroozi, 2021; Lindawati et al., 2021; Tiberghien, 2014; Talinbayi et al., 2018; 

Sarmento & Etemaddar, 2009.) 
ا تشاکیل بشناسی نهایی یت که برای خدمات و محصولات گردشگری عشایری شناسایی شده بود، گونهماه-در ادامه از طریق ترکیب گونه

-هتجربانماادین و -هاای اصایلی نماادین، بازدیاد اصایل و مصارف نماادین از طریاق ترکیاب ماهیاتی اصیل، تجربهی تجربهچهار هسته
 (. 6صورت پذیرفت )شکل  مصرفی/بازدیدی-محور/مشارکتی
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 (1401، منبع: )نگارندهی گردشگر یبرا یریعشا شناسی منابع. گونه6شکل 

 
-نجام مایانند خود عشایر عشایر کوچنده، ما قلمروی زیستیهایی که افراد )گردشگران( با حضور در : مجموعه فعالیتی اصیلهتجرب -

درون و بارون  ایر، تعااملاتهاای عشاتواند تمام کارهای روزانه زنان، مردان و بچاهها میدهند یا در آن مشارکت دارند. این فعالیت
ریازی و اماهد و بادون برنشاده نیساتنها، نمایشی و طراحایحتی مناسک کوچ را در بر بگیرد. این فعالیتخانوادگی در ساختار ایل و 

 وند. شی عشایری، تجربه میدهد، با حضور و توسط افراد )گردشگران( در مناطق و جامعهمطابق با آنچه رخ می
غیره هار یدادها و ها و روعالیتفر کوچنده، به منظور بازدید از عشای قلمروی زیستی: بازدید و حضور افراد )گردشگران( در بازدید اصیل -

ا نشاده اسات، ه گردشگران مهیی نمایشی نداشته، در واقعیت در حال رخ دادن است و برای استفادرویدادها جنبهها و فعالیتچند این 
 غیره(. ژوهشی، عکاسی و پ-کند )مانند سفرهای علمیآفرینی نمیاما گردشگر در رویدادها نقش

گران( باا که افراد )گردشا های سفرپردازان در قالب بستهشده توسط گشتریزیهای از پیش برنامه: مجموعه فعالیتی نمادینتجربه -
ساتفاده اشای دارد و بارای ی نمایهاا، جنباه. این فعالیتکنندعشایر کوچنده، تجربه می قلمروی زیستیها و حضور در خرید آن بسته

 ن موقعیت ساخته و پرداخته شده است.گردشگران در آ
ی جامعه و هانی بر ویژگیها و فضاهای ساخته شده مبتمکانهایی که افراد )گردشگران( با حضور در : مجموعه فعالیتمصرف نمادین -

مصارف  ینبهگردشگران ج شده و از سمتسازیی تجاریکننده، جنبهها، از جانب عرضه. این فعالیتدهندمناطق عشایری، انجام می
 نمادین پرستیژی، نوستالژیکی و تفریحی دارد.

ری، در ویکرد عشایده است. رشناسی پدیدار شاست که در این گونه "رویکردهای عشایری و نوعشایری"شناسی، مورد دیگر در این گونه
دمانی بودن مادین و یادگاه نی، همان دیهای عشایری به محصولات و خدمات است و رویکرد نوعشایرواقع همان حفظ اصالت در تبدیل ظرفیت

-ن نیز گونهی، گردشگراشناسی گردشگری عشایربر اساس گونهباشد. همچنین، های عشایری به محصولات و خدمات میدر تبدیل ظرفیت
 (.7شناسی شدند )شکل 

 

 
 (1401، منبع: )نگارندهگونه گردشگران در گردشگری عشایری . 7شکل 
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عی، به ک فضای واقردشگر در یشود؛ جا و زمانی که گی یک عشایر شناخته میی اصیل، گردشگر به مثابهبهی تجر: در گونهعشایر -
-ها را به چرا میمخوابد، داشایری میدهند. به طور مثال، در چادر عدهد که عشایر انجام میطور دقیق کارها و اقداماتی را انجام می

 کند و غیره. ت میهای خوراکی و دامی را درسبرد، فراورده

ر این موقعیت، دشود. ه میرکتی شناختکننده غیرمشای یک بازدیدی بازدید اصیل، گردشگر به مثابه: در گونهکننده غیرمشارکتیبازدید -
نه، . برای نموضوری نداردرکت و حکند، اما در انجام امور، هیچ مشاگردشگر، در محل زندگی عشایر حضور دارد و از آنها بازدید می

ادگیری و ینمندسازی، و توا گردشگر با هدف عکاسی، پژوهش، تهیه گزارش، اقدامات داوطلبانه )بهداشت و پزشکی، آموزش و پرورش
 روند. ...( و غیره به مناطق عشایری می

ی دهندهارائه ا عنوانی بقعیت، برخشود. در این موی نمادین، گردشگر به عنوان یک عشایرنما شناخته میی تجربه: در گونهعشایرنما -
های ستهعشایری، ب و منابع هاسازی آن با ظرفیتهای گردشگری(، با شناسایی تقاضای موجود بازار و هماهنگخدمات سفر )آژانس

عی تگی و مصنودگی ساخکنند. گردشگر با خرید بسته سفر و حضور در مناطق عشایری، زنسفر به مناطق عشایری را طراحی می
-ها کادوپیچعالیت، اما این فدهندمی هایی را انجام دهد که عشایر هم انجامکند. در اینجا، شاید گردشگر، فعالیتربه میعشایر را تج

زدن، نان شکایی مانند مهعالیتی نمایش را دارند. برای نمونه، این گونه از گردشگران، فشده و طراحی شده هستند و بیشتر جنبه
 دهند.بافی و ... را انجام میقالی ریسی،چینی و نخپختن، پشم

ین موقعیت، اشود. در یمی عشایری شناخته کنندهی مصرف نمادین، گردشگر به عنوان یک مصرف: در گونهکننده عشایریمصرف -
گاه، اقامتی عشایری )اهای ساختگفراغتی در فض-پرستیژی، نوستالژیکی و تفریحیگردشگران با اهدافی همچون زندگی اینستاگرامی، 
 د.کنناده میها استفدستی و ...( حضور پیدا کرده و از خدمات آنرستوران، موزه، رویداد، نمایشگاه و فروشگاه صنایع

فت: از ظر قرار گرشگری مدنهای دیگر گردپذیری گردشگری عشایری با گونههای فرعی پژوهش، ترکیبهمچنین به عنوان بخشی از یافته
؛ شهدادی و همکاران، 1397؛ مختاری، 1393گرجی، گردی/مبتنی بر طبیعت )فراهانی و صیامیانوریسم/بومجمله گردشگری فرهنگی، اکوت

(، 1393گرجی، صیامیان (، هنری )فراهانی وYousefi et al., 2022؛ 1400؛ نعمتی و همکاران، 1400اکبری و صادقی، ؛ صفری علی1398
گری رویدادها (، گردش1400 (، گردشگری خلاق )پورسعید و همکاران،1397؛ مختاری، 1395بیات، میرواحدی و اسفندیاریگردشگری قومی )

و  یشآموز یگردشگر ،یفرهنگ یگردشگر ،یکشاورز یگردشگری، شبان یگردشگرو  (1401رودسری، میزبان و میرتقیان؛ 1400)خالقی، 
ای دیگر هذیری آن با گونهپهای گردشگری عشایری و ترکیبها، مقوله(. با توجه به این پژوهشSauer et al., 2022) داریپا یگردشگر

ری فرهنگی و اکوتوریسم، ی گردشگ( نشان داده شده است، دو گونه8ده شده است. همانطور که در شکل )( نشان دا7گردشگری، در شکل )
؛ 1392ی، فراهان ؛1390 ،مکارانهو  یلطفی )تواند ناشی از برخی تعاریف گردشگری عشایرها داشتند که این میبیشترین تکرار را در پژوهش

( نیز باشد که 1401ی، رودسرانیرتقیو م زبانیم؛ 1398 ،و همکاران یانصار؛ 1395، و همکاران ثانییاحمد؛ 1395 ،اتیبیاریو اسفند یرواحدیم
 دانند.رهنگی میف-ی گردشگری عشایری را نوعی گردشگری طبیعیپایه

 

 
 (1401، رندهمنبع: )نگا های دیگر گردشگریگری عشایری با گونهپذیری گردشترکیب. 8شکل 
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 گیرینتیجه
و  راثیم کیبه عنوان  یانطباق و سازگار نیاست و ا طیبا مح یانطباق و سازگار یبر مبنا ی،ریعشا یجامعه ستیز یاساس الگو

 نیوجود ندارد؛ ا یعرف یقلمرو یو دارا لیزنده، اص ریتنوع عشا ،رانیبه اندازه ا ،ینیسرزم چیه در مانده است. یها تاکنون باقاز هزاره فرهنگ،
-های منحصربهشود. این جامعه، دارای ویژگییگفته م کرنگی هایبه آنها، رنگواره لیدل نیاتحاد و انسجام است و به هم نیدر ع زیتنوع و تما

محور؛ دارای فرهنگ سکوت؛ دارای اقتصاد تولیدی و نه انخواه؛ مرتعای متحرک، پویا و پراکنده؛ نه مددجو و نه توفرد دیگری نیز هست: جامعه
 ترین نرخ بیکاری(؛ سازگار، دوستدار و حامی طبیعت )جامعه سبز( و فرهنگ.)بالاترین نرخ اشتغال و پایین 1معیشتی؛ برخوردار از اشتغال پایدار

 یرخباست که در  شده هایییگذشته، دچار دگرگون یدهه کیبه از هر نظر، نسبت  ران،یا یریعشا یجامعه ستیز یالگو یساختار کنون
دورگه  یالگو کیه ب یریعشا یجامعه ستیز یرا ندارد. در واقع، الگو یکارکرد قبل گریو د باشدیهمراه م شکنیبا شالوده ،یدگرگون نای موارد،
ست و مواردی انسانی بوده ی ام دارای ریشههناشی از طبیعت و  ها، هماین دگرگونی شده است. لی( تبدختهیچندرگه )آم یحت اینوگرا( -ی)سنت

 گیرد.همچون تغییر اقلیم، جریانات نوسازی، مدیریت فرابخشی، اقتصاد ناپایدار و غیره را در بر می
سرعت  واقع شده و ضیکوچندگان مورد تبع ،افتاده خطربه  عشایر یزندگ یستیزحفاظت از منابع این تغییرات، منجر به این شده است که

 اری، به کشاورزی،ددر کنار دام ه عشایر،کند. علاوه بر این موارد، این تغیرات باعث این شده است کتضعیف میجوامع را  نیا یزندگ ا،یدن رییتغ
د مکمل صاین و اقتت جایگزدستی، گردشگری و غیره به عنوان الگوی معیشباغداری، کاشت/داشت و برداشت گیاهان دارویی، ساخت صنایع

 ی بسیاری ازه عقیدهبشگری است. رد، گردافزایی فراوانی با تمام موارد مکمل بالا را داروی بیاورند. یکی از الگوهای جایگزین که توانایی هم
شناسایی  ایدها، برفیتظو، این شود. از این رپژوهشگران، تمام اجزای زندگی و معیشت عشایر، یک ظرفیت و منبع برای گردشگری محسوب می

-اسایی و گونهموارد، شن ه به اینی تبدیل محصول گردشگری قرار گیرند. با توجبندی شوند و متناسب با هر سرزمین و قومی در چرخهو طبقه
 یبرا ،یریشاع یهاتیظرفشناسی منابع و محصولات گردشگری عشایری به عنوان هدف اصلی پژوهش حاضر قرار گرفت و از آنجایی که 

 دید. شناسی گردشگران نیز در ذیل هدف اصلی مطرح گر، گونهاست عیگردشگران بد یو برا یهیبد یریعشا یجامعه
-یمجود دارد )البته این موارد گیری محصول گردشگری ومنبع و ظرفیت برای شکل 50و مناطق عشایری،  ها نشان داد که در جامعهیافته

وازی، کوچ، نی: میهماننظر فرهنگمجغرافیایی و -بندی شدند؛ منظر طبیعی: محیط طبیعیتهتواند بیشتر باشد( که به صورت زیر احضاء و دس
ادها؛ بنابراین، داری، رویدظام دامندستی، نظام ایلی، ساختار معیشت )نظام سکونتگاهی، خوراک، پوشش و پوشاک، موسیقی، دانش بومی(، صنایع

 ند.شودر ابتدا منظر طبیعی و سپس منظر فرهنگی بحث می
برای  ی گردشگریچارچوب توسعهباشد، ی با محیط و طبیعت میسازگار یبر مبنا ی،ریعشا یجامعه ستیز یاساس الگواز آنجایی که 

های محیطی و های طبیعی این مناطق تدوین گردد. بنابراین، شناخت و استفاده از ظرفیتمنابع و ظرفیتمطابق با  دیبا یریمناطق مختلف عشا
های پژوهش نشان داد گیرد. یافتهی محصول گردشگری عشایری در اولویت قرار میوان شناخت سرچشمه و سنگ زیربنای توسعهطبیعی به عن

 هایو بلند یپستی، جانور وحشاتیحی، اهیگ وحشاتیح، مراتع، برف و ...( ژن،ی)اکس ارتفاع، (ریو گرمس ری)سردس ییوهواآبی هایژگیوکه 
های محیطی و از مهمترین ویژگی (هااچهدری رودها، آبشارها، ها،)چشمه یو دائم یفصل یآب منابعو  قلل، غارها و ...()دامنه و کوه، صخره و 

انداز های دیگر همسو است که نشان دادند، چشمهای پژوهشها با یافتهشوند. این یافتهجغرافیایی هستند که به عنوان منظر طبیعی شناخته می
؛ Tiberghien, 2014) و  (1401رودسری، میزبان و میرتقیان؛ 1398؛ شهدادی و همکاران، 1397؛ شیخی، 1397طبیعی )مختاری، 

Tiberghien & Xie, 2018( ؛ مراتع)Tiberghien, 2014 ؛Talinbayi et al., 2018 ؛Shircliff, 2018 ؛Shekari et al., 

میزبان و ؛ 1400؛ نعمتی و همکاران، 1398؛ شهدادی و همکاران، 1397وهوا( )شیخی، )آب میاقل؛ (Buckley et al., 2008؛2022
 ,Khurelchuluun & Kim( و  )1398؛ شهدادی و همکاران، 1393ی )نازقلیچی، جانور یهاگونه یتنوع بالا(؛ 1401رودسری، میرتقیان

های اکوتوریسمی )صفری جذابیت ؛(1397مختاری، ؛ 1393؛ نازقلیچی، 1393ای )قنبری و همکاران، اکوسیستم و منابع آبی و رودخانه ؛(2021
( 1393)نازقلیچی،  متنوع، یشناسنیزم(؛ 1393ی )نازقلیچی، اهیگ یهاگونه یتنوع بالا ؛(1400؛ نعمتی و همکاران، 1400اکبری و صادقی، علی

ی عی و جغرافیایی مناطق عشایری برای توسعههای طبیاز مهمترین منابع و ظرفیت (1398و محیط آرام و دور از هیاهو، )شهدادی و همکاران، 
از  یاریبسباشند؛ بنابراین، درصد از فضای جغرافیایی کشور دارای قلمرو می 59عشایر کوچنده در حدود  محصول گردشگری عشایری هستند.

د. قرار دارن ریعشا یستیرو زلمکشور در ق وحش گیاهی و جانوریی، حیاتها و اراضدشت ها،جنگلها و کوهمراتع،  ،و منابع آبی زیآبخ یهاحوزه

                                                 
 .دیو اداره نما جادیشغل را ا 30از  شیتا ب تواندیم یریخانواده عشا کیاست که  نیا یریعشا یجامعه هاییژگیاز و یکی -1
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عشایر، جز و کوچ  )ییلاقی، قشلاقی و میانبند( مناطق و قلمروهای استقراربا توجه به تعدد و تنوع جغرافیای طبیعی و اقلیم سرزمین ایران، 
 در ریعشا هستند. حضور رنگارنگی اقلیمی زیبا و بسیار طبیعی اندازهایبا چشم ، بدیع و در عین حال متنوع،فضاهای جغرافیایی و طبیعت بکر

د، یکی نیآفریدوچندان م ییبایز با ییهاصحنهعلاوه بر اینکه است،  نیآفرو لذت زیانگخاطره شاندنیکه به خودی خود، د ییهاو مکان عتیطب
 هیته ها علوفهدام یباشند و نتوانند برا یبنامناس تیاگر در وضع یحتهای توسعه گردشگری عشایری است. برای مثال، مراتع، از مهمترین گزینه

 ، ظرفیت حضور اجتماعات گردشگران و بازدیدکنندگان با اهداف مختلف را دارند.کنند
 ای، روحیهای و یا منطقهنوازی بسیار مهم است. اگر جامعههای آن، عامل میهمانی منظر فرهنگی عشایر و شناخت منابع و ظرفیتدر مقوله
-ریزی و تدوین چارچوب توسعه برای آنجا امکان( را نداشته باشد، به طور کل، امکان برنامه"دیگران"رش افراد غریبه )گردشگر یا و ظرفیت پذی

های پیشین های پژوهشتواند وارد قلمروی آنها شود. این بخش با یافتهی عشایری، پذیرای میهمان نباشند، هیچ کس نمیپذیر نیست. تا جامعه
افتخاری و همکاران، الدینرکن؛ 1397ارعی و همکاران، ز؛ 1393ی )نازقلیچی، ریپذمهمان و یدارهمانیم هیروحد. آنها دریافتند که همسویی دار

ظرفیت پذیرش ( و 1400وخوی تعاملی )کرمی و همکاران، (، خلقSarmento & Etemaddar, 2009؛ 1400کرمی و همکاران، ؛ 1399
پذیرش میهمان )گردشگر(  شود.، منجر به جذب و حضور گردشگران در مناطق عشایری می( 1400همکاران،  )نعمتی و اجتماعی در عشایر

های فرهنگی و اجتماعی عشایر است؛ آنها در این مورد، نه تنها نیازی به آموزش ندارند، بلکه هر یک از ایلات و به طور کلی بخشی از ارزش
دو مستند تاریخی همراه با کوچ عشایر  ،باد م( و قوم.1924مستند علف )پذیری هستند. ازی و میهماننوتمام عشایر، دارای سلایق خاص میهمان

را بی هیچ  و عشایری نوازی ایرانیهایی از فرهنگ مهمان( نمونهو بویراحمد کهگیلویه احمدی و بابادی( و بلوط )در های بابابختیاری )طایفه
همهمه و شلیک  و یا با ساز و دهل ی که عزیز استهمانیعشایر برای م به عنوان نمونه دیگر،کنند. صویر بیان میروایت ت ی، بهاپاداش و شایبه

 همان تا؛ میدهندارادت خود را در عمل نشان می احترام و همان، مراتبیجلوی پای م بزبا قربانی کردن گوسفند و د؛ رونتفنگ به استقبال می
همچنین که او به خود گیرد و باعث رنجش او شود.  گویندنمیو یا سخنی  کنندنمیست از نظر گفتاری و رفتاری کاری ا میان آنهازمانی که در 

در میان « 1مضُیف»توان به به علاوه می د.گوینمیغیره  و« ایوانی»، «نشینشاه»و در برخی جاها « لامردون»خاانه را همانیم ،بختیاری ایل در
 اشاره نمود.عشایر عرب خوزستان 

ی محصول گردشگری عشایری تاثیرگذار است، نظام ی ظرفیت فرهنگی جای دارد و بر توسعهمنبع و ظرفیت دیگری که در مقوله
و  الی)متر چادراهیس، ثابت و متحرک هایانواع سکونتگاههای پژوهش حاضر، این تاثیرگذاری را به صورت باشد. یافتهسکونتگاهی عشایر می

-نشان داده است. همچنین، پژوهش دیسکونتگاه با نظام تول رابطهو  سکونتگاه با نظام کوچ رابطه، (دمانیو چ ییبرپا-)استقرار چادراهیس، ساخت(
ی چیدمان، تزئینات و طراحی داخلی نحوه، (1399افتخاری و همکاران، الدینرکنی برپایی سیاه چادر )نحوه های پیشین، این تاثیرگذاری را در

-رکنزندگی درون چادر ) ؛(Sarmento & Etemaddar, 2009; Tiberghien, 2014؛1399افتخاری و همکاران، الدینرکنچادر )سیاه
آبادی و مستخدمین کرکه؛ 1389معصوم و همکاران، ؛ قدیری1386سقائی، )مسکن و چادرهای عشایری، (، 1399افتخاری و همکاران، الدین

اکبری صفری علی؛ 1399افتخاری و همکاران، الدینرکن؛ 1397شیخی، ؛ 1395بیات، میرواحدی و اسفندیاری؛ 1395؛ مرادعلیان، 1389حسینی، 
قشلاقی و نظام سکونتگاهی -( و استقرارگاه ییلاقیTiberghien, 2014ساختار یورد ) ،(Shekari et al., 2022؛ 1400و صادقی، 

های های پژوهش حاضر با پژوهشدانند. از این رو یافته( میNoroozi, 2021؛ Shircliff, 2018؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان)
 ،نیز چادرهایسباشد؛ ی با محیط و طبیعت میسازگار یبر مبنا ی،ریعشا یجامعه ستیز یالگوهمانطور که گفته شد، پیشین همراستا است. 

 هر(. مشهور است که چهار فصل استهماهنگی دارد )مختلف  میو اقلبا فصول است که از طریق بکارگیری دانش بومی و اصیل  یسکونتگاه
مستشار  کی و یپاسگاه انتظامی، یک اقتصاد-یدیکارگاه تول کی ،ی )بلکه هم یک ایران فرهنگی(فرهنگ گاهیپا کی ،یریچادر )سکونتگاه( عشا

یابد. ضا و ساختار وجودی یک سکونتگاه عشایری، اهمیت می. از این رو، نه فقط فُرم و محتوای آن، بلکه فاستپدافند غیرعامل  باندهیدو 
ها برای زمان استقرار های عشایری از چند جهت قابل بررسی است. اول اینکه این سکونتگاهدهد، عامل سکونتگاههای پژوهش نشان مییافته

ها با ها؛ و سوم، ارتباط این سکونتگاهاخلی این سکونتگاهی برپایی و چیدمان دنحوهییلاق و قشلاق است و یا اینکه مربوط به دوران کوچ؛ دوم، 
ها و موانع استفاده از صخره) یعیعوامل طب تا حدودی تابع )اسکان چندروزه( کوچ سکونتگاه در زمان هم و ارتباطشان با نظام تولید و معیشت.

                                                 
 های آن باید سرد باشد تا باعث استحکام واز لحاظ معماری حلالی شکل وکف آن پوشیده از فرش است. ستون شود وهمان است که توسط ریش سفید یا شیخ اداره مییعمومی برای میزبانی از م مکانی ،ضیفمُ -1

 از و یکی گرفته قرار  جنوب اعراب توجه مورد شودمی آماده سریعبدلیل اینکه  و گرم بودن در فصل زمستان است و خنک بودن آن در فصل تابستان مضیف های مهمز ویژگی. اروشنایی بیشتر فضای مهمانخانه شود
 است. میهمانان از پذیرایی برای مکان و زیباترین بهترین
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است.  هاو امن برای افراد و دام مناسب طیشرا جادیجهت ا(، تابش آفتاب و باد مطلوب، جهت وجود چراگاه مناسب، به منابع آب یکینزدی، عیطب
 ،هاها و آیینمراسم ،ینوازهمانیم ،ی )یورد(ریعشا یخانوارها تیمحدوده تحت مالکی فرهنگی، ، پهنهمیاقل ییلاقی و قشلاقی، اما در اسکان
-این سکونتگاه مدنظر قرار دارد. یچادرها در قرارگاه سکونت اهیس ییفضا دمانینوع چیی، ساختار برپایی، تجهیزات و بایهنر و ز ت،یحفاظت و امن

مدت و تواند مکانی برای استراحت کوتاهشناختی برای گردشگران داشته باشد، هم میتواند ارزش و جذابیت دیداری و زیباییها )چادرها(، هم می
های یورد )فضای داخلی: توانند در برپایی چادر و سازهگردشگران می ی زندگی و اقامت شبانه باشد. همچنین، در صورت، تنظیم زمان،یا تجربه

 فرزندان، مردان، زنان و میهمانان، حیاط، فضای دامداری، سرویس بهداشتی و حمام( نیز مشارکت داشته باشند.
رفته تا طراحی، بافت و ی مواد اولیه پوشاک عشایر گاز ساخت و تهیه .ی منظر فرهنگی، پوشاک و پوشش استعامل دیگر در مقوله

-ها در این است که این عامل، برجستهپوشیدن، منطبق با اقلیم و طبیعت است. همچنین، تفاوت بزرگ پوشاک و پوشش با دیگر منابع و ظرفیت
و  هیتهشامل های مربوط به پوشاک و پوشش دهد که ظرفیتهای پژوهش نشان میترین منظر فرهنگی، هویت، مرام و تفکر عشایر است. یافته

شود می (یو اجتماع یخانوادگ تیو موقع تیو کاربرد پوشاک )جنس عملکردک، پوشا دیتول مراحل، ها(ها، طرح و نقشرنگ ه،ی)مواد اول یفرآور
؛ 1386پوشاک و پوشش )سقائی، هایی چون ها، منابع و ظرفیتهای پیشین همسو است. این پژوهشهای پژوهشکه بخشی از آن با یافته

مختاری، ؛ 1395بیات، میرواحدی و اسفندیاری؛ 1393؛ نازقلیچی، 1389آبادی و مستخدمین حسینی، کرکه؛ 1389معصوم و همکاران، قدیری
 & Sarmento؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان؛ 1400کرمی و همکاران، ؛ 1399افتخاری و همکاران، الدینرکن؛ 1397؛ شیخی، 1397

Etemaddar, 2009; Tiberghien, 2014; Noroozi, 2021; Shekari et al., 2022)، ( افتخاری و الدینرکنلباس سنتی
 Yusefi؛ 1399افتخاری و همکاران، الدینرکنرنگ پوشاک )و  (Sarmento & Etemaddar, 2009تزئینات پوشاک ) ،(1399همکاران، 

et al., 2022 )گذار مطرح کردند. پوشاک و پوشش عشایر، چندمنظوره و چندهدفه است؛ به را برای ایجاد محصول گردشگری عشایری، تاثیر
ها و شناسی، هویتی و نمادین بودن، مستوری در عین آزادی برای انجام کار، تناسب با اقلیم و طبیعت، انطباق با مناسبطوری که کارکرد زیبایی

توانند در تواند ظرفیتی برای جذب گردشگران باشد. گردشگران هم میاین میرعایت سقف هزینه برای خانواده را به طور توامان با هم دارد که 
توانند آن را برای یک مدت موقت در زمان حضور در مناطق عشایری تهیه مواد اولیه، هم در ساخت و بافت لباس مشارکت داشته باشند، هم می

 ی یا کلی آن را خریداری نمایند.توانند به صورت جزئو یا عکاسی، بپوشند و تجربه کنند و همچنین می
ی محصول گردشگری ی عشایری برای توسعهخوراک و نوشیدنی عشایری، منظر فرهنگی دیگری است که به عنوان منبع و ظرفیت جامعه

ی، فرهنگ یو چهره خارج شده روزمره ازین کی یرفته از جلوهرفتهکه  است یانسان هیاول یازهایغذا از جمله ن عشایری مطرح شده است.
 هیمواد اول هیتههای پژوهش حاضر نشان داد که عوامل چون . یافتهبه خود گرفته است تجاری-درمانی، سرگرمی، پرستیژی و تبلیغاتی-دارویی
 یی،داروخوراکی و  اهانیگی و استحصال و نگهدار آوریعمل هایروشی، میو رژ یدرمان خواص، و فصل کوچ خوراکوپز، پخت ندیفرآ، خوراک

های پیشین ها با نتایج پژوهشگیری محصول گردشگری عشایری و جذب گردشگران بع مناطق عشایری دارند. این یافتهنقش مهمی در شکل
میرواحدی و ؛ 1393نازقلیچی، ؛ 1389معصوم و همکاران، )قدیری هایدنیو نوش هاباشد، زیرا آنها هم به عواملی مانند غذاها، خوراکیهمسو می

؛ 1400؛ پورسعید و همکاران، 1400؛ کرمی و همکاران، 1400اکبری و صادقی، ؛ صفری علی1398شهدادی و همکاران، ؛ 1395بیات، ریاسفندیا
 ;Buckley et al., 2008; Sarmento & Etemaddar, 2009; Tiberghien, 2014؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان

Talinbayi et al., 2018; Tiberghien & Xie, 2018; Khurelchuluun & Kim, 2021; Shekari et al., 2022; 

Yusefi et al., 2022)( آشپزی ،Shekari et al., 2022؛ نعمتی و همکاران، 1400اکبری و صادقی، ( و گیاهان دارویی )صفری علی
 یمهم، برا یو اقتصاد یابیبازار راهبرد ما به یکیست، ان یدیجد یدهیپدسفر با هدف اصلی یا فرعی خوراک و نوشیدنی، اند. ( اشاره کرده1400

عشایری،  هایها و نوشیدنی، خوراکیغذاها یواقع فرد وبهطعم منحصر تجربه برایبه سفر  لیتما. شده است لیتبد یگردشگر یمقصدها
ها و ری است. تمامی این خوراکیعوامل جذب گردشگران به مناطق عشایاز  ی مواد اولیه و یادگیری طبخ و فرآوری آن،مشارکت در تهیه

شوند، قابلیت این را دارند که کل زنجیره تولیدشان )از ها که به عنوان محصولات و تولیدات عشایری محسوب مینوشیدنی
 آوری گیاهانطبیعت/مزرعه/دامداری تا سفره( چه به صورت اصیل و چه به صورت نمادین و نمایشی )شیردوشی، مشک زدن، پخت نان، جمع

 خوراکی و دارویی و غیره(، توسط گردشگران، تجربه، مصرف و خرید شود.
منظر فرهنگی بعدی، موسیقی و پایکوبی عشایری است. موسیقی و پایکوبی ایلات و قبایل عشایری، پژواکی از طبیعت و اقلیم و بازتابی از 

هایی مانند های پژوهش حاضر، ظرفیتطفی آنهاست. یافتهای/عاحماسی و روح و شخصیت قبیله-اتحاد، فرهنگ سلحشوری-خاصیّت رنگوارگی
های پیشین نیز به ی مشخص ساخته است. در پژوهشکوبیو پا نوازیگروهی و و مناسبت یمقام یقیموسی، قیادوات و آلات موس، آواها و نواها
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؛ شیخی، 1397؛ مختاری، 1395؛ مرادعلیان، 1393گرجی، ؛ فراهانی و صیامان1393نازقلیچی، ؛ 1386)سقائی، موسیقی سنتی و اصیل موسیقی/
؛ 1400؛ پورسعید و همکاران، 1400؛ کرمی و همکاران، 1400اکبری و صادقی، صفری علی؛ 1399افتخاری و همکاران، الدینرکن؛ 1397

و  لاقییدر ی قیو موس شینما، (Khurelchuluun & Kim, 2021; Shekari et al., 2022؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان
؛ 1397؛ مختاری، 1395مرادعلیان، ؛ 1389معصوم و همکاران، محلی )قدیری-ی بومیهارقصو رقص/ (Yusefi et al., 2022) قشلاق

های اشاره شده است. از این رو، یافته (Shekari et al., 2022؛ 1400؛ پورسعید و همکاران، 1400؛ کرمی و همکاران، 1397شیخی، 
ی است که آوازخوان ی بارز آن،و متلون بوده و شاخصه متنوع قومی/عشایری، یقیموس باشد.جهت میهای قبلی، همژوهشپژوهش حاضر با پ

 موسیقی عشایری، مناسبتی، مقامی و دارای شاخصهباشد. و دوری از یاران و وطن می چندگیکو یرنج زندگ، عتیطب بیشتر با مضمون وصف
ی(، سوگ، رزم، طلب باران، مداوا، دامداری، ماهیگیری و کشاورزی، وصف عشق و غیره نیز، دست زدن، دایره است؛ در زمان سور )مانند عروس

 1های هنری موسیقیعشایر گروهایلات و  زدن، کرنانوازی و دُهل زدن و یا سرنانوازی و نقاره زدن و نی نواختن را شاهد هستیم. به علاوه، در
با هر  یا بازدیدکننده، هر گردشگرزبان و ضمیر مشترک تمام اقوام و ملل، موسیقی است. ال و غیره وجود دارد. لار، تشُمهای عاشیقنیز، به نام

د. این موارد، هم به صورت اصیل و هم به صورت نمایشی، چه با هدف تجربه و را درک کن عشایر تواند زبان موسیقیزبان، فرهنگ و قومیتی می
 سرگرمی، برای گردشگران جذاب است.یادگیری و چه با هدف فراغتی و 

همترین مد. اولین و شوب میی یکی از مهمترین منظرهای فرهنگی محسودانش بومی به عنوان بخشی از ساختار معیشت عشایر، به مثابه
ت ی که تحاملیر است. عهای زندگی عشای عرصهگیری دانش و مهارت بومی در همهخروجی همزیستی و سازگاری عشایر با طبیعت، شکل

وراک، پوشاک، کونتگاه، خسا کوچ، شود. این دانش بومی از سازگاری با طبیعت و اقلیم، تعنوان میراث ناملموس/معنوی عشایر از آن یاد می
 -یمیقلا طیراشبا  یازگارس یی همچونهاهای پژوهش ظرفیتگیرد. یافتهبرداری از دام و مرتع و غیره را در بر میدستی، بهرهموسیقی، صنایع

و  بافیداههبی، بع زندگگهداشت مناو ن هیتهی، سنت عیصنا ساخت، اسباب و ابزار کار یفناورع، دام و مرت برداریو بهره تیریمدیی، ایجغراف
 هایهشژوپکند. ب میار محسوسازی و نمود ذهنی/عینی همزمان آن به صورت اصیل )و حتی نمادین( برای جذب گردشگران را تاثیرگذبداهه

معصوم و همکاران، )قدیری سازگار شتیمع وهیش(، 1395بیات، میرواحدی و اسفندیاریساخت ابزار زندگی )دیگر نیز به مصادیقی همچون 
؛ 1395بیات، اسفندیاری ومیرواحدی ) یسنت دیتول یهامهارت، (Buckley et al., 2008ی )زندگ یباستان یهاروش(، 1397شیخی، ؛ 1389

Noroozi, 2021)، بیات، یرواحدی و اسفندیاریم) ،یسواراسب (1395بیات، میرواحدی و اسفندیاری) یراندازیت(، 1393)نازقلیچی،  شکار
افتخاری و الدیننرکشترسواری )(، Buckley et al., 2008; Talinbayi et al., 2018؛ 1399افتخاری و همکاران، الدینرکن ؛1395

( 1401رودسری، بان و میرتقیانمیز) اند و در پژوهشمعرفی کرده (Talinbayi et al., 2018) (گاوهاها )چرای دامی ، نحوه(1399همکاران، 
پوشانی هم های پیشینا پژوهشهای این قسمت از پژوهش حاضر، تا حدودی ببه مفهوم دانش بومی عشایری اشاره شده است. بنابراین یافته

 وده است.دارد؛ بلکه هم به موارد بیشتری اشاره نم
ی عشایری، شاید در نگاه اول، بخشی از فعالیت عادی و روزانه های جامعهدستی عشایری به عنوان منظر فرهنگی و یکی از ظرفیتصنایع

ومی ی و فرآوری مواد اولیه طبیعی و بمندی این جامعه در تهیهدختران و زنان عشایر باشد، اما در حقیقت، برآیندی از سلیقه، خلاقیت و دانش
باشد. از )پشم بز و گوسفند، چوب، گلِ و غیره(، طراحی فرم و محتوای برگرفته از طبیعت و فرهنگ، ساخت و بافت اثر و حفاظت از میراث می

های پژوهش ساخت تواند به بستری برای توانمندسازی دختران و زنان عشایر و نیز به مکمل اصلی اقتصاد عشایر تبدیل شود. یافتهطرفی می
آبادی و کرکه؛ 1386دستی )سقائی، ها را به صورت صنایعهای پیشین، ظرفیتدستی )از ابتدا تا انتها( را مطرح کرده است و پژوهشایعصن

مختاری، ؛ 1395بیات، میرواحدی و اسفندیاری؛ 1395؛ مرادعلیان، 1393گرجی، ؛ فراهانی و صیامان1393؛ نازقلیچی، 1389مستخدمین حسینی، 
؛ کرمی و 1400اکبری و صادقی، صفری علی؛ 1399افتخاری و همکاران، الدینرکن؛ 1398؛ شهدادی و همکاران، 1397خی، ؛ شی1397

، (Sarmento & Etemaddar, 2009; Noroozi, 2021; Shekari et al., 2022؛ 1400؛ پورسعید و همکاران، 1400همکاران، 
 ی و عشایریبوم یهنرهاو  (1399افتخاری و همکاران، الدین)رکنها تنوع دستبافت، (Yusefi et al., 2022ی )میمعروف و قد یدستعیصنا

مطرح نمودند، از این رو با یکدیگر همسو هستند. علاوه بر  (Tiberghien, 2014; Noroozi, 2021؛ 1393گرجی، فراهانی و صیامان)
دستی، زمانی که این مفهوم در بستر نگی، سیاسی و اقتصادی صنایعفره-شناسی، اجتماعیکارکرد تمدنی، میراثی، هویتی، هنری، زیبایی

های فرآیند سفر گردشگران و گیرد. یکی از بخش، شکل می«سوغات»ترین مفاهیم گردشگری، یعنی گیرد، یکی از تخصصیگردشگری قرار می

                                                 
1- Banned 
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گران است. علاوه بر این، برخی اوقات، گردشگران دستی به عنوان سوغات و یادگاری برای خود و یا دیحتی بازدیدکنندگان، خرید صنایع
های سفر ها و بستهدستی را مشاهده نموده و حتی در آن مشارکت داشته باشند )تجربه کنند(. طراحی گشتعلاقمندند فرآیند تولید یک صنایع

های جامعه و مناطق عشایری ی استفاده از ظرفیتترین گونهدستی توسط خود گردشگر، از خلاقانهمحور مبتنی بر فرآیند تولید یک صنایعتجربه
 باشد.ها میدر کنار سایر ظرفیت

ها، کارها، تعاملات و روابط درون و میان ترین فعالیتترین و روزمرهمنظر فرهنگی دیگر، نظام زندگی ایلی است. نظام زندگی ایلی، عادی
و  کار میو تقس یاجتماع منزلت، کار میو تقس تیجنس ،منزل ریو تدب تیریمدحاضر،  های پژوهشگیرد. طبق یافتههای عشایر را در بر میخانواده

ی اصیل و هم نمادین برای توانند هم از نظری تجربهشوند که میهای یک نظام زندگی ایلی شناخته می، از مهمترین ظرفیتو پرورش موزشآ
؛ 1400؛ نعمتی و همکاران، 1400سبک زندگی )پورسعید و همکاران،  های همچونهای پیشین نیز، ظرفیتگردشگران جذاب باشند. پژوهش

 ;Sarmento & Etemaddar, 2009; Tiberghien, 2014; Shircliff, 2018؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان

Khurelchuluun & Kim, 2021; Shekari et al., 2022) ،یهاتیفعال ( روزانهTalinbayi et al., 2018) ،یهاا خانوادهتعامل ب 
 ;Sarmento & Etemaddar, 2009; Tiberghien, 2014تقسیم کار زنان و مردان )، (Buckley et al., 2008ی، )ریعشا

Talinbayi et al., 2018) ،مراتب اجتماعی، )کرمی و سلسله( و 1389معصوم و همکاران، ی عشایر )قدیریبندرهیتی و الهیقب-یروابط قوم
 ها با یکدیگر، همراستا هستند.ا معرفی نمودند که از این رو، یافته( ر1400همکاران، 

ی معهره برای جاندمنظوفرآیند دامداری به عنوان عامل اصلی تامین معیشت عشایر و همچنین یکی از منظرهای فرهنگی، ظرفیتی چ
رد، . به غیر از این مواتعامل داردتقیم و مآنها، ارتباط مس دستی، اقتصاد و تعاملاتگردد؛ زیرا با مرتع، کوچ، تولیدات، صنایععشایری محسوب می

و  یدام محصولات دیو تول یرفرآوی، چوپانتواند برای فرآیند دامداری عشایر، ارزش افزوده ایجاد کند. پژوهش حاضر، گردشگری نیز می
ای هت. پژوهشنموده اس ای گردشگری معرفیی عشایری برغیره را به عنوان ظرفیت جامعهپرورش اسب و شتر و  ،یزنبورداری، کشاورز

-کرکههای دامداری )ها و فعالیتشیوه، (Buckley et al., 2008و گله ) هاداممعیشت مبتنی بر ها را مطرح کردند؛ پیشین نیز، همین ظرفیت
تولید (، Noroozi, 2021 ؛1400؛ کرمی و همکاران، 1400اکبری و صادقی، ؛ صفری علی1397؛ مختاری، 1389آبادی و مستخدمین حسینی، 

شهدادی و همکاران، ؛ 1395ت، بیامیرواحدی و اسفندیاری؛ 1389آبادی و مستخدمین حسینی، کرکهمحصولات دامی )گوشت، لبنیات و غیره( )
ت حصولامتولید (، Buckley et al., 2008; Talinbayi et al., 2018; Yusefi et al., 2022؛ 1400؛ کرمی و همکاران، 1398

(، محصولات ارگانیک 1393ی و کشاورزی )قنبری و همکاران، فرآوری محصولات دام، (1389آبادی و مستخدمین حسینی، کرکهکشاورزی )
ها ن، تطابق و همسانی در یافته(. بنابرای1395بیات، میرواحدی و اسفندیاریی )ردوشیش( و Yusefi et al., 2022؛ 1400)نعمتی و همکاران، 

ن زندگی را خالص از ای ایجربههای دامداری و کشاورزی عشایر شرکت کنند و تگردشگران بسیاری، تمایل دارند که در فعالیت وجود دارد.
 کسب نمایند.

ی عشایری نیز، از این قاعده مستثنی د. جامعهداشته باش یاژهیخاص و و یدادهایتواند روخود، می طیشرا متناسب با ایو جامعه هر منطقه
ی عشایری، به طور ها، همگی از بسترهایی هستند که جامعهنیرسوم و آئ ها،عرفها، ورزشها، یبازها، و سوگ هاغمها، یسورها و شاد. نیست

 شود )در بالا ذکر شده است( راویژه، متناسب با آنها، دارای رویداد و رسوم خاص است. پژوهش حاضر نیز، رویدادهایی که در این بستر انجام می
-ها و آئین، سنتورسومآدابهای پیشین نیز در این زمینه موارد به عنوان ظرفیت ایجاد محصول گردشگری عشایری مطرح کرده است. پزوهش

؛ 1393؛ قنبری و همکاران، 1389آبادی و مستخدمین حسینی، کرکه؛ 1389معصوم و همکاران، ؛ قدیری1386)سقائی،  هاها و مراسمجشن، ها
-الدینرکن؛ 1398؛ شهدادی و همکاران، 1397؛ شیخی، 1397؛ مختاری، 1395؛ مرادعلیان، 1393گرجی، ؛ فراهانی و صیامان1393نازقلیچی، 

-میزبان و میرتقیان؛ 1400؛ نعمتی و همکاران، 1400؛ پورسعید و همکاران، 1400اکبری و صادقی، صفری علی؛ 1399افتخاری و همکاران، 
ورزشی -های فرهنگیجشنواره، (Khurelchuluun & Kim, 2021; Noroozi, 2021؛ 1401شمامی، تجوان و حج؛ 1401رودسری، 

قنبری )ی های سالانه محصولات سنتجشنواره، (Buckley et al., 2008) یجشنواره سالانه ورزش، (1400عشایری )مشارکت زنان( )خالقی، 
؛ فراهانی و 1393نازقلیچی،  ؛1393قنبری و همکاران،  ؛1389معصوم و همکاران، )قدیری بومی(-های عشایری )سنتیبازی، (1393و همکاران، 

و  (Sheranova, 2021؛ 1399افتخاری و همکاران، الدینرکن؛ 1397شیخی، ؛ 1395بیات، میرواحدی و اسفندیاری؛ 1393گرجی، صیامان
معرفی کردند. بخش اصلی و ضروری محصول  ( راMaksüdünov & Dyikanov, 2022های عشایری )المللی ورزشرویداد بین

ای عمر محصول گردشگری، به عنوان راهبرد اصلی ی چهارمرحلهگردشگری عشایری، رویدادهای عشایری هستند که در دو مرحله از چرخه
در ابتدایی داشته باشد و یا ی آخر )افول(. زمانی که خدمات گردشگری عشایری نیاز به معرفی ی اول )معرفی( و مرحلهشوند، مرحلهشناخته می
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محصول و بازارسازی برای خدمات گردشگری عشایری، برگزاری رویداد، راهبرد مناسبی است. باید توجه  ریبهبود تصو ،تقاضا زمان کاهش
سازی شده و اریریزی شده، تجداشت که اگر این رویدادها به عنوان محصول اصلی یا مکمل گردشگری عشایری مدنظر قرار گیرند، باید برنامه

ی دیگر اینکه، رویدادهای نمادین باشند. البته برگزاری اصیل این رویدادها و حضور گردشگران در آن، امکانپذیر است، اما تجاری نیست. نکته
مپوشانی داشته باشد های عشایر هتواند با تمام ظرفیتها( مینیرسوم و آئ ها،عرفها، ورزشها، یبازها، سوگ، سورهاعشایری با هر موضوعی )

 ی آنها را در خود جای دهد.و یا همه
(، زبان، خوانیو شاهنامه ی)شعرخوان اتیادبقومیتی عشایر است که پژوهش حاضر آنها را شامل  های انگارهمنظر فرهنگی بعدی، ظرفیت

؛ 1386سقائی، )عامیانه/مردمی/عشایری( ) اتیادب های پیشین انگاره قومیتی را شاملمحسوب کرده است. پژوهش مذهب، نژاد، و لهجه شیگو
 & Sarmento؛ 1401رودسری، میزبان و میرتقیان؛ 1400؛ پورسعید و همکاران، 1397؛ شیخی، 1393گرجی، فراهانی و صیامان

Etemaddar, 2009; Khurelchuluun & Kim, 2021،)  ،؛ 1400؛ کرمی و همکاران، 1395زبان )مرادعلیانKhurelchuluun & 

Kim, 2021) ،شیخی،  لهجه و شیگو(؛ 1395(، نژاد و مذهب )مرادعلیان، 1397Khurelchuluun & Kim, 2021دانسته ) اند که منجر
زمانی که از ، این است که گردشگریهای یکی از جذابیتتواند برای گردشگران جذاب باشد. به تنوع قومیتی شده )و نه برتری قومیتی( و می

شود. این تغییر و تنوع بافت ارتباطات اجتماعی در مناطق کنیم، بافت ارتباطی عوض میی دیگر )مقصد( سفر میه منطقهیک منطقه )مبدا( ب
خواهد این تمایزات و کند و سائق سفر است. هدف گردشگری در اینجاست که میمختلف دنیا )یا مناطق داخل یک کشور( جذابیت ایجاد می

 های قومیتی در عشایر نیز، سائق سفر به مناطق عشایری است.. تنوع و تلون انگارهتماعی ببینندها را در قالب ارتباط اجتنوع
به  یسا هدف دسترب( که ری)گرمس ی( و قشلاقری)سردس یلاقیی یقلمروها نیب یریعشا یو حرکت خانوارها ییعبارت است از جابجاکوچ، 
وچ نیز، حاصل کست عشایر، ی الگوی زیهامانند تمام بخش .ردیگیانجام م دیشد یسرما از گرما و دوریو  هادام فیتعل یتازه برا یعلوفه مرتع

ختی و هیجان سبا چاشنی  دگی آنهاای از کل زنو عصاره همزیستی و سازگاری با طبیعت و اقلیم است. کوچ، قلب تپنده زندگی عشایر و چکیده
برای  های کوچفیتی، از جمله ظرراهنیب هایاطراقگاهو  های، ایلراهو قشلاق یلاقییکوچ دهد که مناسک های پژوهش نشام میاست. یافته

 چوچ، زمان کوورسوم کبنحوه کوچ، آداهای کوچ برای گردشگری عشایری را شامل های پیشین نیز، ظرفیتجذب گردشگران است. پژوهش
دن از رودخانه، شر کوچ )رد کوچ، مسی ایلراه و مسیر کوچ، مناسک د،ها و طی مسیر سنتی و جدیایلراهحرکت و مدت کوچ،  ریمس زه،ییو پا بهاره

ارعی و ز؛ 1395رادعلیان، م؛ 1393قنبری و همکاران، ؛ 1389معصوم و همکاران، )قدیریقی، نوع کوچ قشلا-آثار تاریخی(، مسیر کوچ ییلاقی
؛ 1401رودسری، بان و میرتقیانمیز؛ 1400اکبری و صادقی، صفری علی؛ 1399افتخاری و همکاران، الدینرکن؛ 1397شیخی، ؛ 1397همکاران، 

Noroozi, 2021ی مسیر و ی در طه همراهمشارکت و تجربی، و قشلاق یلاقیی واقعی کوچامکان حضور گردشگران در زمان  اند.( دانسته
و  ینیماش ،یسنتندهای ان در فرآیواه گردشگرو انجام هر فعالیت مورد دلخ دخری محور،تجربه خوراکی، عکاس ،شناسیمردم ،مانیمهارت زنده

 ر باشد.های سفستهر قالب بدی گردشگری عشایری تواند محصول ویژهی کوچ، بدون آسیب و خدشه وارد نمودن به عشایر در کوچ، میبیترک
ری حصول گردشگیک م هبتمامی منظرهای طبیعی و فرهنگی که تاکنون بررسی شده است، به صورت مجزا و جزئی، قابلیت تبدیل شدن 

مراتب بیشتر از  بعاد آن بهنظرها و اافزایی این می مهم اینجاست که همباشند، اما نکتهعشایری )علایق ویژه( و جذب گردشگران را دارا می
 افزایی، ویژگی اصالت را نیز اضافه نمود.بایست به این هممحصولات جزئی است. البته می

و  گریشتاسیسات گرد رویدادها، ی سفر،بستههای اقامتی، در حوزهو محصولات گردشگری عشایری خدمات همچنین مشخص گردید که 
کیب این موارد، شوند. با ترارائه میمصرفی /دیدیباز-شارکتیمحور/متجربهو  نمادین-اصیلهای تفریحی و بازدیدی، با دو رویکرد زوجی فعالیت
ی ( و تجربهتحفظ اصال :ی اصیل و بازدید اصیل )رویکرد عشایریتحت عنوان تجربه خدمات و محصولات گردشگری عشایریی گونهچهار 

ری، ردشگری عشایشناسی گبر اساس گونهبه علاوه  ( شکل گرفتند.نمادین و یادمانی بودننمادین و مصرف نمادین )رویکرد نوعشایری: 
ازدیدکننده بی ه مثابهزدید اصیل بی بای عشایر، گردشگران گونهثابهی اصیل به متجربهی شناسی شدند. گردشگران گونهگردشگران نیز گونه

 گرفتند. عشایری نام یکنندهصرفی مصرف نمادین می عشایرنما و گردشگران گونهی نمادین به مثابهی تجربهغیرمشارکتی، گردشگران گونه
ها جدید هخش از یافتباین  د.دشگری فرهنگی و اکوتوریسم دارپذیری را با گردر نهایت مشخص گردید که گردشگری عشایری بیشترین ترکیب

 های دیگر وجود ندارد که مقایسه شود.بوده و در پژوهش

ها به این نتیجه رسیدند که تمام اجزای زندگی عشایر به عنوان منبع و ظرفیت گردشگری در درون مناطق شاید بسیاری از پژوهش
تواند ادعا کند که تمام وان یک نتیجه کلی، پژوهش حاضر نیز، هم بر این مورد صحّه گذاشته و هم میریزی است؛ به عنعشایری، قابل برنامه

، قابلیت نمایشی شدن در فضاهایِ غیرعشایریِ طراحی شده را همزیستی و سازگاری با اقلیم و محیط هستنداجزای زندگی عشایر که منتج از 
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ی عشایری پذیرش گردشگری را دارد و از طرف دیگر تقاضا برای کدام گونه اصیل یا خش از جامعهدارند؛ از طرفی، باید جستجو نمود که کدام ب
 نمادین وجود دارد.

ی و ناطق عشایرمدر  شایرعبرای  یمشاغل گردشگری تجربه و بازدید اصیل، پژوهش حاضر به این نتیجه رسید که تعریف کردن در گونه
اجزای  از یش کوچککه بخ یالدر ح ،کنندیم ظمعمول خود را حف ، الگوی معیشتخانوارها نیت و اسآنها یلیکار تکمبه عنوان فقط  ،اصیل

-ینه انجام مه صورت روزاب آنهافتد و ایاتفاق م ریعشازندگی آنچه در در واقع،  .کنندمیگردشگران استفاده  یازهایرفع ن یبرا زندگی خود را
 کسب کنند. ز آن درآمداول روزمره معم تیفعال توانند همزمان با انجامیم ریکه عشا یمعن نیبد؛ شودیحضور گردشگر، شغل محسوب م با دهند،

نمود، ربه و کمال تج را تمام نآ و گرفت قرار یریدر متن جامعه عشا ؛ یعنی بایداست یزندگ یویش یهتجرب یریعشا یگردشگراز این نظر، 
های ری از ظرفیتاینکه بسیا ، با توجه به. از طرف دیگرابندییمعنا م یریعشا یفقط در فضار و یکدیگدر ارتباط با ، ریعشا هایظرفیتتمام زیرا 

ار اصلی تبدیل بنان است(، عادی ز وهای روزمره آفرینی زنان عشایری همراه هستند )از وظایف و فعالیتشناسایی شده به نوعی با حضور و نقش
دارد و چ معنایی نشایری هیی بانوان عشایری خواهد بود. در کل، بدون زنان، زندگی عههای عشایری به محصول گردشگری بر عهدظرفیت

تواند این مسیر را هیلگری، مییژه، تسچرخد. از این رو، توانمندسازی دختران و زنان عشایری از طریق آموزش و به طور وچرخ زندگی عشایر نمی
 هموار سازد.
فاقد پذیرش  امع عشایریاطق و جوبا توجه به اینکه بسیاری از منش حاضر به این نتیجه رسید که ی تجربه و مصرف نمادین، پژوهدر گونه

 یاریبس ایی،هری و روستوامع شجدر گردشگری و فاقد دسترسی و امکانات، تسهیلات و تاسیسات مورد نیاز گردشگران هستند و از طرفی، هنوز 
ده با اهای طراحی شدر فضو  کرد جدا یرا به صورت انتخاب یریعشا هایظرفیتاز  بخشی انتویمباشد، شناخته شده نمی یریعشا یاز رفتارها

های ی بر طرحها )مبتنهحداث دهکدا. به عنوان نمونه، داد گردشگران قرار شیدر معرض نماسازی، تبلیغات و حتی برندسازی هدف معرفی، آگاه
ها و تولیدات، یتوانمند هی، نمایشگادستهای صنایعها، فروشگاهها، رستوراناقامتگاهاسکان هدایتی و استانداردهای روستای هدف گردشگری(، 

بایست به می ر این روندهایی، دنی های فرهنگی و تدوین تقویم رویدادهای عشایری از جمله مصادیق این گونه هستند. به عنوان توصیههفته
یزبان دشگران و مندگی گرزبا توجه به تفاوت و شکاف عمیق میان فرهنگ و سبک خطرات ناشی از کالایی شدن فرهنگ عشایر توجه نمود. 

ی های جامعهزشها و اریترها، حساسسازی گردشگران در مورد هنجانوازی عشایر، آموزش و آگاهی میهمان)عشایر(، و نیز با تاکید بر روحیه
 یرد.بایست قبل از حضور آنها در مناطق عشایری صورت بپذعشایری، می
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ABSTRACT 
Introduction: Climate change, modernization trends, meta-sectoral management, sick and 

Sanctioned economy, the failure to preserve the human-pasture-livestock structure, etc., have led to 

the fact that the nomads look for an alternative livelihood pattern and complementary economy in 

addition to traditional animal husbandry. One of these patterns is tourism. According to many 

researchers, all the components of nomadic life and livelihood are considered a capacity and 

resource for tourism. Therefore, these capacities should be identified, classified, and placed in the 

tourism product conversion cycle according to each land and nomadic group. 

Purpose of the research: The current research's primary goal is to identify and typology of 

resources, products and tourists in nomadic tourism. 

Methodology: The current research is descriptive-exploratory in terms of its purpose and qualitative 

in nature. The statistical population of the scientific content research was produced in the field of 

"nomadic community and areas potentials for tourism". Therefore, data and information were 

collected in a library method. The literature review was based on extracting concepts related to 

tourism resources. 

Geographical area of research: In the present study, the capacities of all nomads in the territorial 

area of Iran have been taken into consideration, which include 251,624 nomadic households in the 

form of 104 clans and about 565 tribes. 

Results and discussion: The findings showed that there are 50 sources and capacities for the 

formation of tourism products in the community and nomadic areas. They are gathered in 9 groups: 

hospitality, migration, livelihood structure (settlement system, food, clothing, music, indigenous 

knowledge), handicrafts, clan system, animal husbandry process, nomadic events, ethnic image and 

natural-geographical environment. Also, two major categories were natural landscape and cultural 

landscape. Four types of nomadic tourism services and products were identified as an authentic 

experience, authentic visit, symbolic experience and symbolic consumption. In the typology of 

tourists, four types were identified nomads, non-participatory visitors, semi-nomads and nomadic 

consumers. Finally, it was found that nomadic tourism is most compatible with cultural tourism and 

ecotourism. 

Conclusion: All the components of the nomadic lifestyle have been formed in coexistence and 

adaptation to the climate and environment, as a resource for tourism can be programmed both within 

the nomadic areas in an original way and can be presented in the designed non-nomadic spaces. 

Considering that many of the identified capacities are somehow associated with the presence and 

role-playing of nomadic women, the main burden of transforming nomadic capacities into tourism 

products is on the shoulders of nomadic women. As a final recommendation, in this process, one 

should pay attention to the dangers caused by the commodification of nomadic culture. 
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