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چکیده
فراینــد  در  رهبــران  نقــش  اهمیــت  بــه  توجــه  بــا  حاضــر،  تحقیــق  در 
سیاســت گذاری، بــه تحلیــل دیدگاه هــای مقــام معظــم رهبــری در عرصــهٔ گردشــگری 
پرداختــه شــده اســت. روش تحقیــق به شــیوهٔ کیفــی مبتنــی بــر تحلیــل محتوا بــا رویکرد 
ــهٔ  ــا رویکــرد نظری ــل ب ــس از انجــام تحلی ــوده اســت. پ ــاد کلاســیک ب ــهٔ داده بنی نظری
داده بنیــاد کلاســیک، گفتمــان گردشــگری مبتنــی بــر ایدئولــوژی مقــام معظــم رهبــری 
ــی،  ــی و فرهنگ ــای طبیع ــتند از »جاذبه ه ــارت هس ــدل عب ــن م ــاد ای ــد. ابع ــن ش تبیی
منابــع منحصر به فــرد، مســیر انتقــال و حمل ونقــل گردشــگری به منزلــهٔ "عوامــل 
ــازها"«،  ــهٔ "هماهنگ س ــد به منزل ــی مقص ــد و بازاریاب ــعهٔ جغرافیامن ــش ران"«، »توس پی
ــات  ــازی خدم ــازی و استانداردس ــز کیفی س ــی و نی ــه ای و علم ــازی حرف »توانمندس
به منزلــهٔ "چارچوب ســازها"« و »تعالــی و پایــداری به منزلــهٔ "پیامــد"«. بارزتریــن 
ــوع  ــودن موض ــت ب ــگری »در اولوی ــوص گردش ــری درخص ــم رهب ــام معظ ــدگاه مق دی
کیــد یکپارچــهٔ رهبــری بــر »توجــه  گردشــگری در توســعه« اســت. عــلاوه بــر ایــن، تأ
ــهٔ  ــد و فعالان ــدگاه نظام من ــت از دی ــع بالقــوهٔ گردشــگری« حکای ــه همــهٔ نقــاط و مناب ب
ایشــان و حاکمیــت بــر توســعهٔ گردشــگری اســت. لــذا، توجــه بــه دیدگاه هــای ایشــان، 
ــگری  ــت گذاری گردش ــهٔ سیاس ــذاری در عرص ــه و اولویت گ ــی مواج ــا چگونگ نه تنه
ــز  ــل نی ــهٔ را عم ــردی در عرص ــی کارب ــه توصیه های ــد، بلک ــن می کن ــی تبیی را به خوب

ــد. ــه می ده ارائ
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ــیک کلاس

مقدمه
پژوهش هــای  و  کتاب هــا  در  کــه  اســت  ســال ها 
گردشــگری بــه ایــن نکتــه اشــاره می شــود کــه ایــران، از 
ــلان و، از 

ُ
 نظــر جاذبه هــای فرهنگــیِ گردشــگری، رتبــهٔ ف

را  بَهمــان  رتبــه  لحــاظ جاذبه هــای طبیعــیِ گردشــگری، 
دارد، امــا ایــن ادعــا تاکنــون هیــچ کجــا اثبــات نشــده اســت 
ــت  ــن اس ــر ای ــم دیگ ــهٔ مه ــدارد. نکت ــی ن ــهٔ علم ــچ ریش و هی
ــگاه  ــتادان دانش ــان و اس ــدگان، محقق ــیاری از نگارن ــه بس ک
مدیــران  و  تصمیم گیرنــدگان  و  سیاســت گذاران  نیــز  و 
گردشــگری ایــران هنــوز تفــاوت میــان »منابــع« گردشــگری بــا 
ــر  ــت، اگ ــد دانس ــد. بای ــگری را نمی دانن ــای« گردش »جاذبه ه
ایــران ظرفیتــی بــرای تبدیــل شــدن بــه یــک مقصــد گردشــگری 
گردشــگری  »منابــع«  دارای  فقــط  درحال حاضــر  دارد،  را 

ــران  ــور ای ــی کش ــگری. یعن ــای« گردش ــه »جاذبه ه ــت ن اس
ــگری  ــی گردش ــی و طبیع ــع فرهنگ ــتن مناب ــر داش ــا از نظ تنه
غنــی اســت، آن هــم معلــوم نیســت کــه در دنیــا چــه رتبــه ای 
ــوص دارا  ــد درخص ــوری ثروتمن ــگاه کش ــران در جای دارد. ای
بــودن منابــع توســعهٔ گردشــگری و به ســبب فرهنــگ، تمــدن، 
ویژگی هــای آب وهوایــی و غیــره می توانــد بــه کشــوری 
پیشــرو در ایــن صنعــت تبدیــل شــود و، بــا تمرکــز بــر تنظیــم 
ــود  ــتگی خ ــجم، وابس ــم و منس ــای منظ ــا و برنامه ه راهبرده
بــه منابــع نفتــی را کاهــش دهــد و به ســمت منابــع درآمــدی 
جایگزیــن به ویــژه گردشــگری حرکــت کنــد و به منزلــهٔ منبــع 
ــع  ــن مناب ــود ای ــم وج ــود. علی رغ ــد ش ــدار از آن بهره من پای
ــران در گردشــگری، مســئله ای  ــت نابســامان ای ــراوان، موقعی ف
نیســت کــه بــرای تأییــد آن نیــاز بــه انجــام کار علمــی و ارائــهٔ 
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ــه  ــران، ب ــه ای ــد؛ چراک ــاری باش ــای آم ــتندات و گزارش ه مس
ــا  ــادی ب ــهٔ زی ــگری، فاصل ــرگان گردش ــی خب ــراف تمام اعت

ــود دارد.  ــی خ ــگاه اصل ــت و جای ظرفی
ــلات  ــد تعام ــوری می توان ــر کش ــت ه ــه حاکمی ازآن جایی ک
 Nunkoo,( اجتماعــی ازجملــه گردشــگری را هدایت کنــد
277 :2017( و چگونگــی ســاختار فکــری »افــراد مؤثــر« 
ــه پیدایــش سمت وســوی اقتصــادی  ــران جامعــه ب ــد رهب مانن
می شــود  منجــر  گردشــگری  بــرای  خاصــی  سیاســی  و 
مشــخص   ،)Webster & Ivanov, 2016: 110(
ــران  شــدن موضــع صریــح حاکمیــت جمهــوری اســلامی ای
در  سیاســت گذاری  بــرای  نه تنهــا  گردشــگری،  قبــال  در 
ــای  ــیاری از چالش ه ــه بس ــت، بلک ــروری اس ــوزه ض ــن ح ای
ــد  ــع می کن ــور رف ــش از ظه ــز پی ــرا را نی ــوزهٔ اج ــوهٔ ح بالق
)Shalbafian, 2013: 4(. بــا توجــه بــه اصــل 775 
قانــون اساســی، تعییــن سیاســت های کلــی نظــام جمهــوری 
اســلامی ایــران در همــهٔ زمینه هــا ازجملــه گردشــگری، 
ــم  ــر حســن اجــرای آن هــا و حــل اختــلاف و تنظی نظــارت ب
روابــط قــوای ســه گانه بــر عهــدهٔ مقــام معظــم رهبــری اســت. 
ازآن جاکــه گردشــگری ترکیبــی از بازیگــران گوناگونــی اســت 
ــات  ــهیلات و خدم ــترده ای از تس ــف گس ــهٔ طی ــرای ارائ ــه ب ک
در آن نقــش ایفــا می کننــد، در ایــن صنعــت نیــاز مبــرم 
 Zargham Brojenei &( دارد  وجــود  رهبــری  بــه 
Sedaghat, 2018: 169(. جایــگاه رهبــری جایــگاه 
سیاســت گذاری  آن  مســیر  در  و  اســت  هدایت کنندگــی 
 Alaviyan & Mousavi,( کشــور ترســیم می شــود

 .)2020: 55
ایــن مســئلهٔ حیاتــی، یعنــی وضعیــت نابســامان ایــران 
ــا  ــی دولت ه ــلاش کاف ــی و عدم ت ــگری و بی توجه در گردش
مقــام  شــخص  کــه  اســت  موضوعــی   ،)1400-1357(
معظــم رهبــری در تعییــن سیاســت های کلان نظــام بارهــا در 
ــن  ــرده و در ای ــح ک ــر آن تصری ــود ب ــات خ ــا و بیان ابلاغیه ه
ــی ارزشــمندی  ــنهادهای نظری - عمل ــا و پیش ــورد توصیه ه م
ــیار  ــه بس ــرد ک ــان ک ــد خاطرنش ــفانه بای ــه متأس ــته اند ک داش
ــوزهٔ کلان  ــان ح ــت گذاران و مجری ــه سیاس ــدک موردتوج ان
و بخشــی قــرار گرفتــه اســت. بــرای دســتیابی بــه پیشــرفت و 
توســعه در گردشــگری، بــه ســازوکار خاصــی کــه مبتنــی بــر 
اصــول بنیادیــن و مبانــی ارزشــی و معرفتــی آن جامعــه باشــد 
 Zargham Brojenei & Sedaghat,( ــت ــاز اس نی
گردشــگری  سیاســت گذاری  حــوزهٔ   .)2018: 169
ــرای  ــود ب ــداف خ ــق اه ــران در تحق ــلامی ای ــوری اس جمه
ــناد  ــا و اس ــت از راهبرده ــلامی می بایس ــهٔ اس ــی جامع تعال
ــم  ــام معظ ــای مق ــا رهنموده ــی از آن ه ــه یک ــتی، ک بالادس
ــح  ــهٔ صحی ــه عرض ــد. ازآن جاک ــروی کن ــت، پی ــری اس رهب

ــای  ــه از ارزش ه ــی برگرفت ــهٔ سیاس ــی و اندیش ــان انقلاب آرم
ــاز  ــری اســت، نی ــه رهنمودهــای رهب ــل اســلامی ازجمل اصی
ــل  ــر، به دلی ــان دیگ ــر زم ــا از ه ــن رهنموده ــه ای ــا ب ــروز م ام
بحران هــای ساخته شــده توســط دشــمنان، افــزون شــده 

.)Alaviyan & Mousavi, 2020: 56( اســت 
بــه ایــن منظــور، هــدف تحقیــق حاضــر تحلیــل 
دیدگاه هــای مقــام معظــم رهبــری در حــوزهٔ گردشــگری 
 
ً
اســت کــه می توانــد گفتمــان گردشــگری و مســیرهای کامــلا
مشــخص و قطعــی در چگونگــی مواجهــه بــا ایــن پدیــده در 
عرصــهٔ سیاســت گذاری گردشــگری را به خوبــی تبییــن و 
ــه  تســهیل و نیــز توصیه هایــی کاربــردی در عرصــهٔ عمــل ارائ
ــه  ــت ک ــن اس ــش ای ــی پژوه ــش اصل ــن رو، پرس ــد. ازای کن
مقــام معظــم رهبــری چــه دیدگاهــی درخصــوص گردشــگری 

ــد؟ دارن

پیشینهٔ پژوهش
بــا عنــوان  شــالبافیان )2013( در پژوهــش خــود، 
ــای  ــری«، دیدگاه ه ــم رهب ــام معظ ــگاه مق ــگری از ن »گردش
ــگری  ــوع گردش ــه موض ــت ک ــرد و دریاف ــی ک ــان را بررس ایش
ــد  ــان واج ــب ایش ــت، از جان ــری اس ــه رهب ــیار موردتوج بس
ــای  ــود. یافته ه ــناخته می ش ــمیت ش ــه رس ــت و ب ــت اس اهمی
ــزوم  ــر ل ــد ب کی ــن تأ ــه، ضم ــه معظم ل ــد ک ــان می ده وی نش
ــان  ــز می ــت تمای ــگری و اهمی ــواع گردش ــهٔ ان ــه هم ــه ب توج
ســفر حــج و ســفرهای تفریحــی، بــر اســتفاده از گردشــگری 
ــادی،  ــد اقتص ــه ای، رش ــعهٔ منطق ــرای توس ــزاری ب ــهٔ اب به مثاب
حفــظ و نگهــداری میــراث فرهنگــی و معرفــی فرهنــگ غنــی 
ــتند.  کیــد داش کشــور بــه مســافران خارجــی و داخلــی تأ
ــری،  ــای رهب ــش، دیدگاه ه ــن پژوه ــر ای ــی، از نظ به طور کل
سیاســت گذاری  کیفیــت  و  کمّیــت  چارچــوب،  به منزلــهٔ 
می کنــد.  مشــخص  را  آن  عملیاتی ســازی  و  گردشــگری 
ــوان  ــا عن ــور و همــکاران )2016( در پژوهــش خــود، ب غنی پ
ــهٔ  ــی( و ابلاغی ــری )مدظله العال ــم رهب ــام معظ ــات مق »منوی
ســند اقتصــاد مقاومتــی راهبــرد توســعهٔ گردشــگری«، شــرایط 
ــرد اقتصــادی را کــه مقــام معظــم  ــزوم تدویــن راهب ــران و ل ای
ــذاری  ــی نام گ ــاد مقاومت ــوان اقتص ــت عن ــری آن را تح رهب
کــرده اســت بررســی کردنــد. آن هــا دریافتنــد کــه گردشــگری، 
ــرای  ــکاری ب ــد راه ــری، می توان ــم رهب ــام معظ ــر مق از نظ
ــازی  ــا نی ــه نه تنه ــد ک ــی باش ــاد مقاومت ــه اقتص ــتیابی ب دس
ایــران  نظیــر  درحال توســعه  کشــورهای  بــرای  اساســی 
بــه شــمار می آیــد، بلکــه دگرگونــی عمیقــی در عرصــهٔ 
خصوصی ســازی و تحقــق اصــل 44 قانــون اساســی، رشــد و 
تولیــد اقتصــادی، ارزآوری مثبــت، اشــتغال زایی، کارآفرینــی، 
ــد.  ــاد می کن ــره ایج ــص و غی ــانی متخص ــروی انس ــعهٔ نی توس
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از نظــر رهبــری، اقتصــاد مبتنــی بــر گردشــگری موجــب رشــد 
ــدار جامعــه و درنهایــت یکــی از عوامــل تحقــق  و توســعهٔ پای
اقتصــاد مقاومتی اســت. ضرغــام  بروجنی و صداقــت )2018( 
ــعهٔ  ــک توس ــوی پارادایمی ــوان »الگ ــا عن ــود، ب ــش خ در پژوه
ــاد از بیانــات  ــر اســتقرای داده بنی پایــدار گردشــگری )مبتنــی ب
ــم  ــام معظ ــای مق ــی فرمایش ه ــری(«، تمام ــم رهب ــام معظ مق
رهبــری را در زمینــهٔ توســعهٔ پایــدار و گردشــگری جهت دهــی 
ــه کردنــد. آن هــا  و الگــووارهٔ توســعهٔ پایــدار گردشــگری را ارائ
ــعهٔ  ــز توس ــق موفقیت آمی ــه تحق ــیدند ک ــه رس ــن نتیج ــه ای ب
ــوی  ــی ق ــری سیاس ــب رهب ــد ترکی ــگری نیازمن ــدار گردش پای
ــاد  ــان و ایج ــتردهٔ ذی نفع ــارکت گس ــان از مش ــور اطمین به منظ
برنامه ریــزی،  بــا چشــم انداز، سیاســت،  وفــاق عمومــی 
مدیریــت، کنتــرل و فرایندهــای نظارتــی و یادگیــری اجتماعــی 
منســجم اســت. علمی  مقــدم )2017( در پژوهشــی، بــا عنوان 
»واکاوی اهمیــت بــه گردشــگری در رهنمودهــای مقــام معظــم 
ــات  ــوانِ بیان ــه زیرعن ــب س ــی(«، در قال ــری )مدظله العال رهب
ــمالی،  ــان ش ــور )خراس ــتان های کش ــه اس ــفر ب ــری در س رهب
ــزی(،  ــان و مرک ــمنان، کرم ــاه، س ــدان، کرمانش ــارس، هم ف
سیاســت های ابلاغــی و برجسته ســازی اقدامــات متولیــان 
ــدگاه  ــگری از دی ــهٔ گردش ــت مقول ــگری و اهمی ــوزهٔ گردش ح
مقــام رهبــری را بررســی کــرد و رهنمودهــای معظم لــه در 
ــاد  ــل اقتص ــمت تکام ــیری به س ــط س ــگری را خ ــوزهٔ گردش ح
مقاومتــی معرفی کــرد. وبســتر و ایوانــوف )2016( در پژوهش 
ــیم کنندهٔ  ــهٔ ترس ــی به مثاب ــوژی سیاس ــوان »ایدئول ــا عن ــود، ب خ
ــن  ــک چندی ــخور ایدئولوژی ــگری«، آبش ــعهٔ گردش ــدهٔ توس آین
کشــور )بلغارســتان، قبــرس، اســکاندیناوی، روســیه، ایــالات 
ــمالی( در  ــرهٔ ش ــزی و ک ــن، اندون ــن، ژاپ ــکا، چی ــدهٔ امری متح
سیاســت گذاری گردشــگری را بررســی کردنــد. آن هــا دریافتند 
 در 

ً
کــه کشــورهای دارای ایدئولــوژی غالــب )نو(لیبــرال اساســا

ســامان دهی گردشــگری دخالــت نمی کننــد، درحالی کــه 
ــگری ورودی  ــمت رواج گردش ــا را به س ــم دولت ه ناسیونالیس
ایدئولوژیــک  رویکردهــای  می کنــد.  هدایــت  داخلــی  و 
ــر  ــه ب ــان ک ــت و، همچن ــوده اس ــوار ب ــب دش ــتی اغل کمونیس
کیــد می ورزنــد، مانــع  پیشــبرد توفیقــات سوسیالیســتی تأ
رشــد ]ایــن صنعــت[ می شــوند. کشــورهایی کــه به طــور 
ســنتی سوســیال دموکــرات بــه شــمار می رونــد، در ســال های 
ــل  ــه در اص ــکلی ک ــگری را به ش ــذاری گردش ــر قانون گ اخی
بیشــتر لیبــرال اســت تــا سوســیال دموکــرات نمایــش داده انــد. 
جوپــه )2018( در پژوهشــی، بــا عنــوان »سیاســت گذاری و 
حاکمیــت گردشــگری: آیــا وجــود دارد؟«، توســعهٔ گردشــگری 
در هــر کشــور را متأثــر از حــوزهٔ سیاســت و حکمرانــی دانســته 
کــه آن نیــز تــا حــدود بســیار زیــادی بــه تصمیم ســازان 
ــت  ــا از صنع ــات آن ه ــص و اطلاع ــزان تخص ــی و می حکومت

ــتقیم دارد. ــتگی مس ــگری وابس گردش
محــور  حــول  انجام شــده  پژوهش هــای  بررســی 
دیدگاه هــای مقــام معظــم رهبــری در داخــل و تأثیــر حاکمیــت 
ــان  ــارج نش ــگری در خ ــعهٔ گردش ــی در توس ــران سیاس و رهب
می دهــد کــه بررســی نظــر رهبــران و افــراد سیاســی قدرتمنــد 
ــگری  ــا گردش ــورد ب ــی برخ ــز چگونگ ــی و نی در اولویت ده
بســیار اهمیــت دارد. شــاید جدی تریــن پژوهشــی کــه در ایــن 
ــت  ــی و صداق ــام  بروجن ــش ضرغ ــده پژوه ــام ش ــه انج زمین
ــر  ــش حاض ــا پژوه ــادی ب ــی زی ــه نزدیک ــد ک )2018( باش
ــینه در  ــا پیش ــش ب ــن پژوه ــوآوری ای ــز و ن ــا دو تمای دارد. ام
ــای  ــر، دیدگاه ه ــش حاض ــت، در پژوه ــه نخس ــت ک ــن اس ای
مســتقیم مقــام رهبــری دربــارهٔ گردشــگری مدنظــر قــرار گرفتــه 
ــهٔ خــاص  ــا یــک دیــدگاه و بیانی ــه همــهٔ دیدگاه هــا ی اســت و ن
علمــی  و   )2016( و همــکاران  غنی پــور  پژوهــش  ماننــد 
ــم  ــام معظ ــای مق ــه دیدگاه ه ــورد دوم این ک ــدم )2017(. م  مق
ــگری  ــی در گردش ــهٔ خاص ــا نظری ــب ی ــاس مکت ــری براس رهب
تبییــن نشــده و روش پژوهــش جهت دهــی نشــده اســت، 
ــاس  ــت، براس ــود و هس ــه ب ــور ک ــتقیم و همان ط ــه مس بلک
ــاد  ــازی داده بنی ــرد نظریه س ــه مرحله ای و رویک ــذاری س کدگ

ــت.  ــده اس ــن ش ــته بندی و تبیی ــا، دس ــیک احص کلاس

مبانی نظری
صنعت گردشگری در ایران

ــکل 1( در  ــت )ش ــی مثب ــتن نتایج ــا داش ــگری، ب گردش
ــر  ــغل از ه ــک ش ــتغال زایی، ی ــادی، اش ــد اقتص ــاد )رش اقتص
ــی،  ــص جهان ــد ناخال ــد تولی ــان، 10 درص ــغل در جه 10 ش
امریــکا در صــادرات معــادل 7 درصــد  1/6میلیــارد دلار 
صــادرات جهانــی، 30 درصــد صــادرات خدمــات(، حفاظت 
ــح و  ــراری صل ــگ، برق ــت از فرهن ــت، صیان ــط  زیس از محی
ــل  ــور عم ــد تص ــر از ح ــعه، فرات ــی توس ــت و به طور کل امنی
و برطرف کننــدهٔ  بــه قهرمــان  و   )UNWTO, 2018( کــرده
ــری  ــل از همه گی ــال قب ــت. دو س ــده اس ــل ش ــکلات تبدی مش
کوویــد-19، طبــق آخریــن گزارش شــورای ســفر و گردشــگری 
ــران  ــگری ای ــفر و گردش ــش س ــال 2017، بخ ــی، در س جهان
توانســته بــود ارزش افــزوده ای حــدود 30/7میلیــارد دلار 
)معــادل 7/3 درصــد از کل تولیــد ناخالــص داخلــی کشــور( 
ــت ارزش  ــار می رف ــز، انتظ ــال 2018 نی ــد. در س ــاد کن ایج
افــزودهٔ ایــن بخــش رشــد 6/7 درصــدی را تجربــه کنــد. 
ــی )-2018 ــال آت ــی 10 س ــد ط ــی می ش ــن، پیش بین همچنی
ــگری در  ــفر و گردش ــر س ــالانهٔ اث ــد س ــط رش 2028( متوس
ــورد.  ــم بخ ــد رق ــادل 2/8 درص ــی مع ــص داخل ــد ناخال تولی
میــزان اشــتغال ایجادشــده توســط ســفر و گردشــگری در ایــران 
در ســال 2017 حــدود 1/6میلیــون شــغل بــود کــه ایــن رقــم 
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ســهمی بیــش از 6 درصــد از کل اشــتغال کشــور را تشــکیل 
مــی داد. پیش بینــی  می شــد کــه، در ســال  2018، میــزان 
ــال  2017،  ــا س ــه ب ــگری، در مقایس ــفر و گردش ــتغال س اش

ــده،  ــال آین ــی 10 س ــد و، ط ــته باش ــدی داش ــد 4/9 درص رش
ــورد  ــم بخ ــد رق ــادل 1/5 درص ــالانه ای مع ــد س ــط رش متوس

.)Karimi Amirkiasar, 2018: 3-7(

شکل 1: نتایج توسعهٔ گردشگری در جهان

گزارش هــای  طبــق  ایــران،  گردشــگری  وضعیــت 
ــفر  ــری س ــوص رقابت پذی ــاد درخص ــی اقتص ــع جهان مجم
و گردشــگری کــه هــر دو ســال یــک بــار منتشــر می شــود، 
همه گیــری  از  قبــل  )تــا   2019 تــا   2011 ســال  از 
ــاس  ــت )اقتب ــده اس ــه ش ــدول 1 ارائ ــد-19(، در ج کووی
جهانــی  مجمــع  گردشــگری  رقابت پذیــری  گــزارش  از 
همان طــور   .)2019  ،2017  ،2015  ،2013 اقتصــاد1، 
ســفر  رقابت پذیــری  کل  رتبــهٔ  می شــود،  مشــاهده  کــه 
« 140 کشــور، 

ً
ایــران، در میــان »تقریبــا و گردشــگری 

 ،2013 ســال  در  صدوچهاردهــم؛   ،2011 ســال  در 
ســال  در  نودوهفتــم؛   ،2015 ســال  در  نودوهشــتم؛ 
ــود؛  ــتادونهم ب ــال 2019، هش ــوم و، در س 2017، نودوس

1. World Economic Forum )WEF(

ــفر  ــری س ــاخص های رقابت پذی ــاظ ش ــران به لح ــی ای یعن
درحال رشــد  انــدک  بســیار  ســرعت  بــا  گردشــگری  و 
ــال،  ــدت 10 س ــران، به م ــه ای ــر این ک ــهٔ مهم ت ــت. نکت اس
در  رتبــهٔ نخســت  قیمتــی«  »رقابــت   نظــر شــاخص  از 
ــن  ــی، در ای ــت؛ یعن ــته اس ــان را داش ــورهای جه ــان کش می
ــوده کــه  ــا ب یــک دهــه، ارزان تریــن مقصــد گردشــگری دنی
ــاند و  ــران بکش ــه ای ــادی را ب ــگران زی ــت گردش می توانس
ارزآوری بالایــی داشــته باشــد. البتــه، نبایــد فرامــوش کــرد 
ــت و  ــم اس ــورها تحری ــیاری از کش ــط بس ــران توس ــه ای ک
یــری کــه ایــن کشــورها از ایــران و امنیــت ایــران بــرای  تصو
ــی  ــری منف ی ــد تصو ــیم کرده ان ــان ترس ــود و جهانی ــردم خ م

ــت. ــیاه اس و س
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جدول 1: شــاخص های رقابت پذیری سفر و گردشگری ایران از سال 2019-2013

              بُعد

رکن
امتیاز  
و رتبه

محیط توانمندساز
سیاست گذاری و 

شرایط توانمندساز
یرساخت ز

منابع فرهنگی/

طبیعی

ار
وک

ب 
س

 ک
ط

حی
م

ی
من

 ای
 و

ت
منی

ا

ت
لام

س
و 

ت 
ش

دا
به

ار
 ک

زار
 با

 و
ی

سان
 ان

بع
منا

ت 
عا

لا
اط

ی 
ور

فنّا
زه 

حو
در 

ی 
دگ

ما
آ

ت
طا

تبا
 ار

و

ی
گر

دش
گر

 و 
فر

 س
 به

ی
ده

ت 
وی

اول

ی
لل

لم
ن ا

 بی
ی

دگ
شو

گ

ی
مت

 قی
ت

قاب
ر

ی
یط

ح
ی م

دار
پای

ی
وای

 ه
ل

ونق
ل 

حم

در
بنا

و 
ی 

مین
ل ز

ونق
ل 

حم

ی
گر

ش
رد

 گ
ت

ما
خد

ی
یع

طب
ع 

ناب
م

فر
س

ت 
ار

ج
و ت

ی 
نگ

ره
ع ف

ناب
م

امتیاز – رتبهٔ کل 

2011
3/4 از 7 )1= بدترین تا 7= بهترین( - 114 از 139 کشور

20
13

امتیاز 

رکن
3/724/044/524/712/612/974/045/974/232/483/451/413/443/20

1241067987931301281101102761337445رتبهٔ رکن

امتیاز 

– رتبهٔ بُعد
112 - 3/990 - 3/3174 - 3/85

امتیاز-

رتبهٔ کل
3/64 از 7 )1= بدترین تا 7= بهترین( - 98 از 140 کشور

20
15

امتیاز 

رکن
3/854/894/713/953/363/352/146/623/472/223/282/612/482/59

119969311498130116111593761199837رتبهٔ رکن

امتیاز 

– رتبهٔ بُعد
98 - 4/1696 - 3/89105 - 2/7057 - 2/53

امتیاز –

رتبهٔ کل
3/32 از 7 )1= بدترین تا 7= بهترین( - 97 از 141 کشور

20
17

امتیاز 

رکن
4/35/24/74/13/83/62/46/73/62/23/12/52/42/8

798793105941171091119897511610038رتبهٔ رکن

امتیاز- 

رتبهٔ بُعد
92 - 4/4295 - 4/1095 - 2/6056 - 2/60

امتیاز – 

رتبهٔ کل
3/43 از 7 )1= بدترین تا 7= بهترین( - 93 از 136 کشور

20
19

امتیاز 

رکن
3/95/45/04/14/53/72/46/73/92/53/12/82/42/8

121748910079115118110786791089933رتبهٔ رکن

امتیاز 

– رتبهٔ بُعد
83 - 4/6100 - 4/294 - 2/857 - 2/6

امتیاز – 

رتبهٔ کل
3/5 از 7 )1= بدترین تا 7= بهترین( - 89 از 140 کشور
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ــری  ــا همه گی ــان ب ــد، ناگه ــیر رش ــن مس ــس از ای ــا پ ام
ــر  ــد. تغیی ــر ش ــا زمین گی ــگری در کل دنی ــد-19، گردش کووی
در تولیــد ناخالــص داخلــی )GDP( گردشــگری و ســفر 
ــزان 49/1-  ــه می ــه 2020 ب ــال 2019 ب ــان از س در کل جه
ــزان 18/5- درصــد  ــه می ــر در تعــداد شــاغلان ب درصــد، تغیی
ــه  ــبت 1 ب ــر( و نس ــون نف ــه 272میلی ــر ب ــون نف )از 334میلی
ــت.  ــرده اس ــر ک ــه 11 تغیی ــه 1 ب ــگری ب ــاغلان گردش 10 ش
همچنیــن، میــزان درآمــد کل جهــان از گردشــگری بــه میــزان 
ــار  ــن آم ــت. ای ــرده اس ــدا ک ــش پی ــون دلار کاه 4.499بیلی
ــد  ــت؛ تولی ــوده اس ــدازه ب ــن ان ــه همی  ب

ً
ــا ــران تقریب ــرای ای ب

)از  ایــران 48/6- درصــد  ناخالــص داخلــی گردشــگری 
ــت،  ــته اس ــی داش ــر منف ــد( تغیی ــه 4/2 درص ــد ب 7/9 درص
ــزان 16/6- درصــد کاهــش شــغلی )از 1.852.000  ــه می ب
ــزان 86/7-  ــه می ــه 1.544.900 شــغل( داشــته اســت و ب ب
ــی  ــگری بین الملل ــد گردش ــب درآم ــد از ارزآوری و کس درص
ــگری  ــد از گردش ــب درآم ــد از کس ــزان 44/1- درص ــه می و ب
داخلــی کــم شــده اســت )WTTC, 2021(، طــوری کــه 
ــال  ــه س ــگری ب ــی گردش ــد جهان ــد، رش ــان می ده ــار نش آم
1990 یعنــی 30 ســال پیــش بازگشــته و بازیابــی آن در حــدود 
.)UNWTO, 2020( 5 یــا 6 ســال بــه طــول می انجامــد

بــرای  رهبــری  دیــدگاه  اهمیــت 
ی شــگر د گر

بــرای  گردشــگری  صنعــت  پیــش روی  فرصــت 
دســتیابی بــه منافــع اقتصــادی، محیطــی و اجتماعــی 
ــه درک ماهیــت صنعــت گردشــگری در گذشــته، اتخــاذ  ب
کنونــی  وضعیــت  بــرای  ممکــن  تصمیمــات  بهتریــن 
ــن  ــدهٔ ای ــرای آین ــری ب ــای فک ــتن رونده ــر داش و در نظ
ــا  ــد برنامه ه ــه بای ــت ک ــلم اس ــتگی دارد. مس ــت بس صنع
صنعــت  آینــدهٔ  بــرای  را  مشــخصی  رهنمودهــای  و 
ــدوار باشــیم  ــم، مگــر این کــه امی گردشــگری تعریــف کنی
ــه وقــوع  ــر وفــق مــراد مــا ب ــز به صــورت اتفاقــی ب همه چی
و  برنامه ریــزی   .)Edgell, 2008: 15( بپیونــدد 
ــرای  ــژه ای ب ــت وی ــروز اهمی ــر ام ــی گذاری مؤث خط مش
ــادی  ــی و اقتص ــداف سیاس ــا اه ــده دارد. حکومت ه آین
ــرای آن  ــی ها و اج ــت خط مش ــه ماهی ــد ک ــادی دارن زی
خط مشــی گذاری در  را تحت تأثیــر قــرار می دهــد. 
ــه تناســب ســاختارهای سیاســی،  صنعــت گردشــگری، ب
کشــوری، تنــوع بســیار  فرهنگــی هــر  اقتصــادی و 
گســترده ای دارد و همیــن امــر تعیین کننــدهٔ میــزان 
ــور  ــی گذاری آن کش ــد خط مش ــت در فراین ــت دول دخال
 Heidari Chianeh et al., 2013:( ــوده اســت ب

محصــول  گردشــگری  خط مشــی گذاری   .)13-14
محیــط سیاســی، ارزش هــا و ایدئولــوژی، قــدرت، اصــول 
ــن  ــه ای ــت، ب ــری اس ــای تصمیم گی ــده و فراینده نهادینه ش
دلیــل کــه نیروهــا و عوامــل تأثیرگــذار و تأثیرپذیــر بســیاری 
ــکل 2(؛  ــتند )ش ــل هس ــت گذاری دخی ــد سیاس در فراین
دیدگاه هــا،  برداشــت ها،  و  ادراکات  قوانیــن،   

ً
مثــلا

ــن  ــدرت )Edgell, 2008: 16( در ای ــا و ق انتخاب ه
فراینــد نقــش بســزایی دارنــد. همچنیــن، رهبــران جامعــه، 
گروه هایــی  دیگــر  و  دیوان ســالاران  فشــار،  گروه هــای 
کــه در مســیر قواعــد تعیین شــدهٔ دولــت یــا خــارج از 
ــون  ــیوه های گوناگ ــه ش ــد ب ــت می کنن ــوب آن فعالی چارچ
در سیاســت های عمومــی تأثیــر می گذارنــد و موجــب 
 Hall & Jenkins, 1995:( ــوند ــا می ش ــر آن ه تغیی

.)3
جامعــه در امــر  رفتارهــای سیاســی رهبــران 
تحت تأثیــر  سیاســت گذاری گردشــگری به شــدت 
ــی،  ــع مل ــه، مناف ــر جامع ــم ب ــای حاک ــا و باوره ارزش ه
ــه ای  ــر جامع ــر ه ــم ب ــی - اقتصادی حاک ــاختار سیاس س
قــرار می گیــرد و ایــن نظــام ارزش هــا و ســاختار 
ــار مســتقیم و غیرمســتقیمی در  سیاســی هــر کشــوری آث
 Zahedi, 1999:( ــگری دارد ــت گردش ــعهٔ صنع توس
ارزش هــا به انــدازه ای  شــدت تأثیرگــذاری   .)30
اســت کــه، از نظــر پژوهشــگران، بیشــترین تأثیــر را 
در رفتارهــای سیاســی افــراد و گروه هــای سیاســی 
ایــن   .)Hall & Jenkins, 1995: 4( می گــذارد
ــه، در  ــتند ک ــان( هس ــه پنه ــکار و چ ــه آش ــا )چ ارزش ه
حکومت هــا را  ترتیــب اولویت هــای  نهایــت امــر، 
ــود  ــع موج ــرداری از مناب ــوهٔ بهره ب ــد و نح ــن می کنن تعیی
بــا منافــع عمومــی مشــخص می ســازند  را همســو 
ــران جامعــه  )Simeons et al., 1974: 457(. رهب
ــگری  ــت گذاری گردش ــاختار سیاس ــزایی در س ــر بس تأثی
عدم بهره گیــری از  ایــران،  در  دارنــد.  دولــت  توســط 
راهکارهــای ارزشــی مقــام معظــم رهبــری و تحمیــل 
الگوهــای ارزشــی مبتنــی بــر الگوهــای ارزشــی متفــاوت 
ــود  ــه وج ــگری ب ــیاری را در گردش ــای بس محدودیت ه
ــن  ــی از اصلی تری ــگری یک ــت گردش ــت. صنع آورده اس
راهبردهــای اقتصــاد مقاومتــی اســت کــه مشــخص شــدن 
موضــع صریــح دولــت جمهــوری اســلامی ایــران در قبــال 
ــگری  ــوزهٔ گردش ــت گذاری در ح ــرای سیاس ــه ب ــن مقول ای
ــری در  ــم رهب ــام معظ ــای مق ــت. دیدگاه ه ــروری اس ض
ــی  ــه چگونگ ــا راجع ب ــن راهکاره ــگری بهتری ــوزهٔ گردش ح
ــد. ــن و تســهیل می کنن سیاســت گذاری گردشــگری را تبیی
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روش شناسی
ــی  ــافی و تبیین ــدف، اکتش ــر ه ــر، از نظ ــش حاض پژوه
اســت و بــا رویکــرد کیفــی انجــام شــده اســت. راهبــرد 
ــات  ــت. اطلاع ــیک اس ــاد کلاس ــهٔ داده بنی ــتفاده نظری مورداس
بــه روش کتابخانــه ای و بررســی متــون مربوطــه گــردآوری 
ــن  ــامل مت ــر ش ــش حاض ــاری پژوه ــهٔ آم ــت. جامع ــده اس ش
بــا  مرتبــط  خبرهــای  و  ابلاغیــه  بیانــات،  و  ســخنرانی ها 
ــری اســت کــه همــهٔ  ــدگاه مقــام معظــم رهب گردشــگری از دی

آن هــا از تارنمــای مربوطــه1 اســتخراج شــد. نمونه گیــری 
ــوده  ــون ب ــن مت ــهٔ ای ــی هم ــماری و بررس ــورت تمام ش به ص
اســت. بررســی و تحلیــل متن هــا بــا اســتفاده از تحلیــل 
محتــوا )کدگــذاری ســه مرحله ای: بــاز، محــوری و انتخابــی( 
شــد.  انجــام  کلاســیک  داده بنیــاد  نظریــهٔ  رویکــرد  بــا 
روش شناســی پژوهــش در نگاهــی کلــی در جــدول 1 گــزارش 

ــت. ــده اس ش

)Hall & Jenkins, 1995: 5( شکل 2: عوامل مؤثر در سیاست گذاری گردشگری

ه  العظمی 
ّ
1. پایگاه اطلاع رسانی دفتر حفظ و نشر آثار حضرت آیت الل

.)www.http://khamenei.ir( )سیدعلی خامنه ای )مد ظله  العالی

جدول 2: روش شناسی پژوهش

فلسفه
نوع پژوهش

راهبرد 

پژوهش

روش 

گردآوری داده
جامعهٔ آماری

روش

نمونه گیری

حجم 

نمونه
رویکردنتیجههدف

تفسیری 

نمادین
کیفیاکتشافیبنیادی - کاربردی

نظریهٔ داده بنیاد 

کلاسیک

تحلیل محتوا 

)کدگذاری(

بیانات، سخنرانی، 

ابلاغیه و خبرها
تمام شماری

21 متن 

سخنرانی
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گفتمان گردشگری در ایدئولوژی مقام معظم رهبری میرتقیان رودسری

ــه،  ــت ک ــی اس ــش کیف ــی پژوه ــاد1 نوع ــهٔ داده بنی نظری
ــن  ــه ای تکوی ــا، نظری ــته ای از داده ه ــتفاده از دس ــا اس در آن، ب
 .)Danaiefard & Emami, 2008: 82( می یابــد
ــتقرایی در  ــرد اس ــردن رویک ــگ ک ــرد پُررن ــن راهب ــدف ای ه
ــق  ــه از طری ــاد نظری ــی ایج ــرا درپ ــت؛ زی ــوده اس ــش ب پژوه
ــات  ــی ادبی ــه بررس ــت و ب ــده اس ــع آوری ش ــای جم داده ه
ــردازد.  ــده نمی پ ــهٔ تدوین ش ــون نظری ــپس آزم ــش و س پژوه
در دهــهٔ گذشــته، اســتفاده از روش نظریــهٔ داده بنیــاد گســترش 
ــن  ــذار ای ــن دو بنیان گ ــود بی ــای موج ــا تفاوت ه ــت، ام یاف
آن منجــر  از  بــه شــکل گیری دو شــیوهٔ متفــاوت  راهبــرد 
شــد. یکــی روش گلاســر، کــه به دلیــل وفــاداری وی بــه 
ــاد  ــیک« ی ــاد کلاس ــهٔ داده بنی ــه »نظری ــن، از آن ب روش آغازی
می شــود و دیگــری روش اســتراوس، کــه به طــور معمــول 
»نظریــهٔ داده بنیــاد استراوســی« نامیــده می شــود و در محافــل 
 Heath, &( ــت ــج اس ــیار رای ــز بس ــور نی ــک کش کادمی آ
Cowley, 2004: 147(. نقدهــای بســیاری بــه  روش 
استراوســی وارد شــده اســت و حتــی بســیاری بــر ایــن 
بــاور هســتند کــه روش کلاســیک روش نظریــهٔ داده بنیــاد 
 Rupsiene & Pranskuniene,( اســت  واقعــی 
15 :2010(. از مهم تریــن انتقادهــا کدگــذاری محــوری 
پژوهشــگر  ذهــن  ازپیش تعیین شــدهٔ  چارچوب بنــدی  و 
اســت. در روش استراوســی، نظریــه براســاس یــک کــد نظــری 

ــی  ــق درپ ــت، محق ــود. درحقیق ــب می ش ــته مرت پیش پنداش
یافتــن کدهایــی بــرای مقوله هــای زمینــه ای، مداخله گــر، 
ــا  ــن موضوعــی اســت کــه ب ــره اســت و ای ــی و غی

ّ
شــرایط عل

روش اصلــی مغایــرت دارد؛ چراکــه گلاســر توضیــح می دهــد 
کــه یکپارچــه شــدن نظریــه زمانــی مطلــوب اســت کــه 
ــه هرگــز  ــن نظری ــم، ظاهــر شــود. تبیی ــد مفاهی خــودش، مانن
ــار هــم گــذاردن و دســته بندی حاصــل شــود. در  ــد از کن نبای
ــا  ــان ب ــا، هم زم ــیک، داده ه ــاد کلاس ــهٔ داده بنی ــرد نظری راهب
جمــع آوری، تحلیــل و تفســیر می شــوند. تحلیــل داده هــا 
ــن  ــه تبیی ــام و نظری ــی انج ــت موضوع ــد رفت وبرگش در فراین
می شــود. داده هــای به دســت آمده از اســناد و منابــع در قالــب 
ــا  ــوند ت ــته بندی می ش ــری دس ــی و نظ ــاز، انتخاب ــذاری ب کدگ
ــهٔ  ــی از نظری ــری عین ــا تصوی ــی ی ــی منطق ــت پارادایم درنهای

ــود. ــه ش ــده ارائ خلق ش

یافته ها
کدگذاری باز

در ایــن قســمت، متن هــای مربوطــه تحلیــل محتوایــی 
بــاز مشــخص  شــدند و مقوله هــا به صــورت کدگــذاری 
شــدند کــه در جــدول  3ارائــه شــده اســت. درمجمــوع، 70 

ــد. ــتخراج ش ــه اس ــای مربوط ــاز( از متن ه ــه )ب ــد اولی ک

1. Grounded Theory Strategy

جدول 3: کدگذاری باز

کد اولیهمتنسالموضوعنوعمنبع

C1خبر
دیدار مسئولان  اداری  

استان  مرکزی
1379

»... جاذبه هــای  گوناگــون گردشــگری  را از دیگــر امتیــازات  

ــزی   ــتان  مرک ــش  اس ــکوفایی  بیش  ازپی ــد و ش ــای  رش و زمینه ه

ــمردند.« برش

)T1( توجه به جاذبه های 

و  رشد  برای  گردشگری 

شکوفایی

C2ابلاغیه
ابلاغ سیاست های کلی 

برنامهٔ چهارم توسعه
1382

فعالیت هــای  گســترش  و  44-هم افزایــی  اقتصــادی:  »امــور 

اقتصــادی در زمینه هایــی کــه دارای مزیــت نســبی هســتند ازجملــه 

صنعــت، معــدن، تجــارت، مخابــرات، حمل ونقل و گردشــگری.«

)T2( هم افزایی حمل ونقل  

و گردشگری

C3خبر

بازدید دوساعتهٔ رهبر 

انقلاب از توانمندی های 

استان همدان

1383

محصــولات  ظرائــف  و  زیبایی هــا  از  تمجیــد  ضمــن   ...«

هنرمنــدان صنایــع  دســتی همــدان، تــلاش بیشــتر بــرای رونــق و 

ــروری  ــت را ض ــن صنع ــف ای ــته های مختل ــر رش ــای افزون ت غن

خواندنــد. آثــار تاریخــی و فرهنگــی  اســتان همــدان را بــه یکــی 

ــت.« ــرده اس ــل ک ــور تبدی ــگری کش ــای گردش از قطب ه

)T3( احیا و غنای هنرها 

از طریق  و صنایع  دستی 

اهمیت   )T4( آموزش؛ 

آثار تاریخی  و  فرهنگی

C4خبر

جلسهٔ جمعی از 
مسئولان در حضور 

رهبر انقلاب 
درخصوص مسائل 

استان همدان

1383

ــتان  ــگری اس ــق گردش ــرای رون ــم ب ــای عظی ــرای طرح ه »... اج
ــه ...« ــهٔ هگمتان ــای تپ ــای جاذبه ه ــق احی ــژه از طری ــدان به وی هم
»ایشــان کشــاورزی، صنایــع   دســتی، گردشــگری، صنایــع روســتایی 
و تکمیلــی و معــادن را پنــج محــور اصلــی توســعهٔ اســتان پر خیــر 
و برکــت همــدان خواندنــد ...« »... ایشــان جاذبه هــای گردشــگری 
اســتان همــدان را دارای ظرفیت عظیمی برای توســعهٔ اســتان دانســتند 
 ضعیــف عمــل می کنیــم 

ً
و افزودنــد: ”در بحــث گردشــگری حقیقتــا

کــه بایــد اهتمــام ویــژه ای به میــراث فرهنگــی و گردشــگری شــود“.«

)T5( تأکیـد بر طرح های 

 )T6( بوم آورد گردشگری؛

 )T7( جاذبه هـا؛  احیـای 
گردشگری و صنایع  دستی 
اصلـی  محـور  به منزلـهٔ 

توسـعه؛ )T8( توجـه بـه 
فرهنگی میـراث 
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کد اولیهمتنسالموضوعنوعمنبع

C5

1384دیدار مردم کرمان بیانات
ــای  ــی دارد. ظرفیت ه ــیار بالای ــای بس ــتان ظرفیت ه ــن اس »ای
طبیعــی و انســانیِ ایــن اســتان بســیار زیــاد اســت. آثــار باســتانی 

ــت.« ــراوان اس ــا ف ــگری در این ج ــای گردش و جاذبه ه

)T9( توجــه بــه آثــار 
به مثابــهٔ  باســتانی 
ــگری ــای گردش جاذبه ه

بیانات
دیدار مردم استان 

سمنان
1385

ــم انســانی، اســتعدادهای  ــر از اســتعداد و ظرفیــت عظی »... غی
ــاورزی،  ــتعدادهای کش ــی، ... اس ــتعدادهای معدن ــی، اس صنعت
... اســتعداد گردشــگری، شــهرک های صنعتــی و تنــوع اقلیمــی 
ــر  ــب بهت ــده ای به مرات ــد آین ــتان می توان ــن اس ــود دارد، ... ای وج

از امــروز داشــته باشــد.«

بــه  توجــه   )T10(
ــه ای  ــای منطق ظرفیت ه
گردشــگری بــرای آینــدهٔ 

ــه ــر منطق بهت

C6ابلاغیه

ابلاغ سیاست های 
کلی برنامهٔ پنجم 

توسعه در چارچوب 
سند چشم انداز 

بیست ساله

1387
گســترش  از  حمایــت  و  ورزش  توســعهٔ  بــه  اهتمــام   -18«
ــی.« ــفرهای زیارت ــر س ــد ب کی ــا تأ ــگری ب ــای گردش فعالیت ه

از  )T11( حمایــت 
زیارتــی ســفرهای 

C7بیانات
دیدار با مسئولان 

اجرائی استان فارس  
1387

»... یکی از چیزهایی که در این استان موردتوجه است و جا دارد 
که بیشتر موردتوجه قرار بگیرد مسئلهٔ گردشگری است. این جا 
به خاطر وجود حرم مطهر حضرت احمدبن  موسی )ع( جنبهٔ 
مضاعف گردشگری دارد. این جا مزار است، زیارتگاه است. 
من تصورم این است که اگر مسئولین کشور و مسئولین استان 
بتوانند از همین مسئلهٔ گردشگری به شکل درست، با تبلیغات 

صحیح و با جهت گیری صحیح استفاده کنند، درآمد آن استان را 
از همهٔ معونه های دیگر بی نیاز می کند. مسئلهٔ گردشگری خیلی 
مهم است.« »... یک نفری برای من نقل می کرد، می گفت رفته 

بودیم یونان. ما را به مراکز گردشگری گوناگون می بردند و ... 
یک فضای خالی را نشان می دهند، یک مدعای تاریخی را با 

یک فضای خالی اثبات می کنند. خب، این جا نزدیکی کازرون 
ــ آن طوری که شنیدم ــ مجسمهٔ والرین است، امپراتور روم، که 
زانو زده در مقابل پادشاه ایران. خیلی خب، این جا را بروید نشان 

بدهید؛ این به آن در! این همه نقاط مثبتی که می تواند گذشتهٔ 
 
ً
ما را نشان بدهد.« »... به هرحال، روی مسئلهٔ گردشگری حتما
بایستی کار شود؛ هم در زمینهٔ مزارات اسلامی که بهترینش را 
شما در این جا دارید، هم به وسیلهٔ مفاخر ادبی و هنری ما که 
شما عالی ترینش - یعنی حافظ و سعدی - را این جا دارید، 

هم در زمینهٔ آنچه در گذشتهٔ تاریخ وجود داشته است ...« »... 
می توان با تبلیغات صحیح، این ظرفیت ها را بسیار فعال کرد.«

)T12( مهم بودن 
 )T13( گردشگری؛

توجه به مزارهای 
 )T14( اسلامی؛

تبلیغات صحیح برای 
 )T15( گردشگری؛

توجه به آثار تاریخی و 
میراث؛ )T16( درآمد 

سرشار گردشگری؛ 
)T17( توجه به مفاخر 
 )T18( ادبی و هنری؛
تبلیغات صحیح، توجه 

به همهٔ نقاط و منابع 
بالقوهٔ گردشگری

C8
پیام ها و 

نامه ها

مخالفت رهبر انقلاب 
با الحاق سازمان حج 
و زیارت به گردشگری

1388
»... جابه جایی سازمان حج و زیارت ... الحاق این سازمان به 

مجموعهٔ گردشگری شایسته نیست.«

)T19( تمایز 
شخصیت سازمان های 

حج و زیارت و 
گردشگری

C9بیانات
اجتماع بزرگ مردم 

کرمانشاه 
1390

»... همچنین، به خاطر طبیعت زیبا و آثار منحصربه فرد 
تاریخی ای که در این استان هست، قابلیت گردشگری دارد.«

)T20( توجه به 
طبیعت و آثار تاریخی 

برای گردشگری

C10ابلاغیه
ابلاغ سیاست های 

کلی اشتغال
1390

»9- گسترش و استفادهٔ بهینه از ظرفیت های اقتصادی دارای 
مزیت، مانند گردشگری و حق گذر )ترانزیت(.«

)T21( مزیت رقابتی و 
اقتصادی گردشگری
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گفتمان گردشگری در ایدئولوژی مقام معظم رهبری میرتقیان رودسری

کد اولیهمتنسالموضوعنوعمنبع

C11ابلاغیه
ابلاغ سیاست های 

کلی )آمایش 
سرزمین(

1391

»ب- ...: 1- اســتفادهٔ مؤثــر از موقعیــت، میــراث تاریخــی 
و جاذبه هــای فرهنگــی و طبیعــی کشــور در مســیر اهــداف 
توســعه، تقویــت گردشــگری و حفاظــت از ســوابق تاریخــی.« 
 ــ- ...: 3- توســعهٔ هماهنــگ جزایــر و ســواحل جنــوب و  »... ه
ــت اســتان های هم جــوار،  ــری از ظرفی ــا بهره گی شــمال کشــور ب
ــی و  ــع دریای ــی، مناب ــای اساس ــی، زیربناه ــت جغرافیای موقعی
ــر و  ــتیبان و انرژی ب ــط، پش ــع مرتب ــتقرار صنای ــت و گاز و اس نف
توســعهٔ بازرگانــی، گردشــگری، آمــوزش عالــی، فنی - حرفــه ای 
و تحقیقــات بــا تقویــت تعامــل فراملــی )طــی ده ســال در 
قالــب دو برنامــهٔ پنج ســاله(؛ 4- توســعهٔ هماهنــگ مناطــق 
ــا تقویــت امــور زیربنایــی و  مــرزی در شــرق و غــرب کشــور ب
ــری از مزیت هــای نســبی جهــت توســعهٔ ظرفیــت ملــی  بهره گی

ــرزی.« ــل فرام ــی و تعام ــی، بازرگان ــگری، آموزش گردش

)T22( توسعهٔ گردشگری 
موقعیـت  بـر  مبتنـی 
منطقـه؛  جغرافیایـی 
)T23( توجـه بـه میـراث 
جاذبه هـای  و  تاریخـی 
فرهنگـی؛ )T24( توجـه 
طبیعـی؛  جاذبه هـای  بـه 
)T25( حفاظت از سوابق 
تاریخـی؛ )T26( توجه به 
ظرفیـت جزایر و سـواحل 
 )T27( شـمال و جنـوب؛
توجـه بـه ظرفیـت مناطق 

مـرزی شـرق و غـرب

C12خبر
سفر رهبر معظم 

انقلاب اسلامی به 
استان خراسان شمالی

1391

ســه  کارشناسی شــدهٔ  و  مســتند  گزارش هــای  اســتناد  »بــه 
ســرفصل را در اولویــت مســائل اســتان برشــمردند: کشــاورزی، 
ــه کارخانه هــا و صنایــع اســتان.« »...  گردشــگری و رســیدگی ب
اســتان خراســان شــمالی به طــور طبیعــی بــر ســر راه میلیون هــا 
زائــر امــام هشــتم قــرار دارد افزودنــد: بــا توجــه بــه ایــن مزیــت 
و بــا تکیــه بــر جاذبه هــای گردشــگری اســتان، گردشــگری 
می توانــد در اولویــت بعــدی مســائل اســتان قــرار گیــرد. 
ــد:  ــه کردن ــئولان توصی ــه مس ــه ای ب ــه خامن

ّ
ــرت آیت الل حض

ــرای  ــزی ب ــه و برنامه ری ــگری منطق ــه گردش ــت  دادن ب ــا اولوی ب
ــای  ــتم از جاذبه ه ــام هش ــی از زوار ام ــل بخش ــد، حداق بازدی
ــان  ــی خراس ــاع عموم ــود اوض ــه بهب ــتان ب ــگری اس مهــم گردش

ــد.« ــت گماری ــمالی هم ش

)T28( در اولویـت بـودن 
 )T29( گردشـگری؛ 
ظرفیـت  از  برخـورداری 
بـودن؛  انتقالـی  شـهر 
)T30( شناسایی و معرفی 
گردشـگری؛  جاذبه هـای 
اوضـاع  بهبـود   )T31(

عمومـی

C13بیانات
دیدار با نخبگان 
و مسئولان استان 

خراسان شمالی
1391

اســت؛  زیــاد  اســتان  ایــن  در  گردشــگری  »جاذبه هــای 
 »... تاریخــی  جاذبه هــای  هــم  طبیعــی،  جاذبه هــای  هــم 
ــد ... قلعــه ای کــه نزدیــک  ــه مــن گــزارش کردن »آن طــور کــه ب
ــم ... چــرا این جــا  ــروف ارگ ب ــای مع ــت شــبیه بن اســفراین اس
کســی نمی آیــد؟ چــرا معرفــی نشــده؟ چــرا نمی شناســند؟ 
از  این جــا شــما  اســت.  دردســترس تر  این جــا  درحالی کــه 
ایــن مســیر، در هــر ســال، میلیون هــا عبورکننــده داریــد - حــالا 
آمارهــا گوناگــون اســت؛ بعضــی می گوینــد بیســت میلیون، 
از  زائریــن مشــهد  کــه  پانزده میلیــون -  بعضــی می گوینــد 
ــا  ــت؛ این ج ــت نیس ــا دوردس ــد ... این ج ــور می کنن ــا عب این ج
در معــرض عبورومــرور کاروان هــای زیارتــی اســت؛ مــردم دارند 
ــن  ــهٔ ای ــه هم ــبانه روز، ن ــک ش ــک روز، ی ــد. ی ــد، می آین می رون
ــد  ــد و برون ــهر بمانن ــن ش ــا، در ای ــی از این ه ــافرین، بعض مس
ــا،  ــی این ج ــز تاریخ ــن مراک ــا، از همی ــی این ج ــز طبیع از مراک
بازدیــد کننــد. شــما ببینیــد چــه تحولــی در کســب وکار و زندگــیِ 
ــک  ــم ی ــن ه ــن، ای ــد. بنابرای ــد آم ــود خواه ــه وج ــا ب این ج

ــت.« ــت اس اولوی

بـه  توجـه   )T32(
طبیعـی  جاذبه هـای 
 )T33( تاریخـی؛  و 
معرفـی  و  شناسـایی 
 )T34( منطقـه و جاذبـه؛
مقصـد؛  دسـترس پذیری 
آمـار  بـه  توجـه   )T35(
 )T36( گردشـگری؛  در 
توجـه بـه ظرفیـت عبوری 
 )T37( و انتقالـی بـودن؛
بازدیدکننـده  بـه  توجـه 
 )T38( یـک روزه؛ 
کسـب وکارهای  راه اندازی 

شـگری گرد

C14بیانات
بیانات در اجتماع 

مردم بجنورد
1391

»ایــن منطقــه ... بــا جاذبه هــای گردشــگریِ متأســفانه ناشــناخته 
کــه بســیاری از مــردم کشــور هنــوز جاذبه هــای گردشــگری ایــن 

منطقــه را درســت نمی شناســند.«

)T39( شناسایی و معرفی 
گردشـگری  جاذبه هـای 

بـرای داخـل و خـارج
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گفتمان گردشگری در ایدئولوژی مقام معظم رهبری میرتقیان رودسری

کد اولیهمتنسالموضوعنوعمنبع

C15ابلاغیه
ابلاغ سیاست های 
کلی نظام در بخش 

صنعت
1391

»... 8- گســترش صنایــع  دســتی به ویــژه صنایــع دارای محتــوای 
فرهنگــی و هنــری و بهره گیــری از صنعــت گردشــگری.«

)T40( گسـترش صنایـع  
دستی با محتوای فرهنگی

C16ابلاغیه
ابلاغ سیاست های 

کلی اقتصاد مقاومتی
1392

»1- تأمیــن شــرایط و فعال ســازی کلیــهٔ امکانــات و منابــع مالــی 
و ســرمایه های انســانی و علمــی کشــور به منظــور توســعهٔ 
ــر رســاندن مشــارکت آحــاد جامعــه در  ــه حداکث ــی و ب کارآفرین
ــای  ــویق همکاری ه ــهیل و تش ــا تس ــادی ب ــای اقتص فعالیت ه
کیــد بــر ارتقــای درآمــد و نقــش طبقــات کم درآمــد  جمعــی و تأ
ــازی و  ــان، پیاده س ــاد دانش بنی ــتازی اقتص ــط؛ 2- پیش و متوس
اجــرای نقشــهٔ جامــع علمــی کشــور و ســامان دهی نظــام ملــی 
ــش  ــور و افزای ــی کش ــگاه جهان ــای جای ــور ارتق ــوآوری به منظ ن
ــان  ــات دانش بنی ــولات و خدم ــادرات محص ــد و ص ــهم تولی س
ــه؛ 3-  ــان در منطق ــاد دانش بنی ــهٔ اول اقتص ــه رتب ــتیابی ب و دس
محــور قــرار دادن رشــد بهــره وری در اقتصــاد بــا تقویــت عوامــل 
رقابت پذیــری  تقویــتِ  کار،  نیــروی  توانمندســازی  تولیــد، 
اقتصــاد، ایجــاد بســتر رقابــت بیــن مناطــق و اســتان ها و 
جغرافیــای  در  متنــوع  قابلیت هــای  و  ظرفیــت  به کارگیــری 
ــرای  ــت اج ــتفاده از ظرفی ــور؛ 4- اس ــق کش ــای مناط مزیت ه
ــتغال  ــد، اش ــش تولی ــت افزای ــا در جه ــازی یارانه ه هدفمند س
ــاخص های  ــاء ش ــرژی و ارتق ــدت ان ــش ش ــره  وری، کاه و به
در  عوامــل  عادلانــهٔ  ســهم بری   -5 اجتماعــی؛  عدالــت 
ــا نقــش آن هــا در ایجــاد  ــا مصــرف متناســب ب زنجیــرهٔ تولیــد ت
ــق  ــانی از طری ــرمایهٔ انس ــهم س ــش س ــا افزای ــژه ب ارزش، به وی
ــه؛  ــی و تجرب ــت، کارآفرین ــارت، خلاقی ــوزش، مه ــای آم ارتق
کیــد بــر اجــرای سیاســت های  8- مدیریــت مصــرف بــا تأ
ــای  ــرف کالاه ــج مص ــرف و تروی ــوی مص ــلاح الگ ــی اص کل
ارتقــاب کیفیــت و  بــرای  برنامه ریــزی  بــا  داخلــی همــراه 
رقابت پذیــری در تولیــد؛ 11- توســعهٔ حــوزهٔ عمــل مناطــق 
ــای  آزاد و ویــژهٔ اقتصــادی کشــور به منظــور انتقــال فنّاوری ه
پیشــرفته، گســترش و تســهیل تولیــد، صــادرات کالا و خدمــات 
و تأمیــن نیازهــای ضــروری و منابــع مالــی از خــارج؛ 16- 
کیــد بــر  صرفه جویــی در هزینه هــای عمومــی کشــور بــا تأ
ــت و  ــدازهٔ دول ــازی ان ــاختارها، منطقی س ــی در س ــول اساس تح
ــد؛  ــای زای ــرور و هزینه ه ــوازی و غیرض ــتگاه های م ــذف دس ح
17- تقویــت فرهنــگ جهــادی در ایجــاد ارزش افــزوده، تولیــد 
ثــروت، بهــره وری، کارآفرینــی، ســرمایه گذاری و اشــتغال مولــد 
و اعطــای نشــان اقتصــاد مقاومتــی بــه اشــخاص دارای خدمــات 
برجســته در ایــن زمینــه؛ 24- افزایــش پوشــش اســتاندارد بــرای 

ــج آن.« ــی و تروی ــولات داخل ــهٔ محص کلی

)T41( توسعهٔ کارآفرینی؛ 
حداکثرسـازی   )T42(
مشـارکت آحـاد جامعـه؛ 
)T43( پیشـتازی اقتصاد 
 )T44( دانش بنیـان؛ 
نظـام  سـامان دهی 
 )T45( نـوآوری؛  ملـی 
توانمندسـازی  و  تقویـت 
تقویـت   )T46( افـراد؛ 
 )T47( رقابت پذیـری؛ 
ظرفیـت  به کارگیـری 
متنـوع  قابلیت هـای  و 
 )T48( جغرافیـا؛  در 
اسـتفاده از ظرفیت اجرای 
یارانه هـا  هدفمندسـازی 
در جهـت افزایـش تولید، 
بهـره  وری؛  و  اشـتغال 
)T49( ارتقـای آمـوزش، 
خلاقیـت،  مهـارت، 
تجربـه؛  و  کارآفرینـی 
الگـوی  اصـلاح   )T50(
مصـرف و ترویج مصرف 
ارتقـای   )T51( داخلـی؛
کیفیـت و رقابت پذیـری؛ 
حـوزه  توسـعهٔ   )T52(
عمـل مناطـق آزاد و ویـژهٔ 
 )T53( اقتصـادی؛ 
منطقی سازی اندازهٔ دولت 
دسـتگاه های  حـذف  و 
مـوازی و غیرضـروری در 
 )T54( حوزهٔ گردشگری؛
تقویت فرهنگ جهادی در 
سـرمایه گذاری و اشـتغال 
افزایـش   )T55( مولـد؛ 
بـرای  اسـتاندارد  پوشـش 

محصـولات کلیـهٔ 

C17بیانات
دیدار مسئولان و 

فعالان محیط زیست، 
منابع طبیعی

1393

ایــن جنگل هــا  بــه  ندهیــد  اجــازه  کیــد می کنــم  تأ »مــن 
ــا بهانه هــای گوناگــون  ــد ب دســت درازی بشــود؛ ... اجــازه ندهن
از شــهربازی درســت کــردن و جــذب گردشــگر و هتــل داری ... 

ــود ...« ــدی بش ــا تع ــه جنگل ه ب

)T56( تعـدی نکـردن به 
جنگل ها به بهانهٔ سـاخت 

گردشگری تأسیسات 

C18گفت وگو
گفت وگو با امیر 

ه 
ّ
دریادار حبیب الل

سیاری
1394

»مــزارع دریایــی و گردشــگری نیــز از منابــع دیگــر هســتند، زیــرا 
ــام  ــد. مق ــاد می کنن ــب وکار ایج ــا کس ــواحل دری ــع در س درواق
معظــم رهبــری نیــز فرموده انــد، در ســواحل و دریــا، اقیانوســی 

از کار وجــود دارد.«

)T57( گردشگری دریایی 
و سـاحلی عامـل ایجـاد 

کسب وکار
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گفتمان گردشگری در ایدئولوژی مقام معظم رهبری میرتقیان رودسری

کد اولیهمتنسالموضوعنوعمنبع

C19خبر
دیدار مسئولان، 
راویان و خادمان 

راهیان نور
1395

بــرای  گزارشــگری  بــا  نــور  راهیــان  بــرای  »گزارشــگری 
ــرا، در راهیــان  گردشــگران معمولــی بســیار متفــاوت اســت؛ زی
ــت و  ــق، معرف ــان حقای ــن و بی ــو از تبیی ــد ممل ــوا بای ــور، محت ن
ــور  ــان ن ــد ...« »راهی ــدس باش ــاع مق ــتهٔ دوران دف ــاط برجس نق
از گردشــگری تعالی بخــش اســت  کــه نمونــه ای بی بدیــل 
ــا، عــلاوه بــر حفــظ هویــت انقــلاب اســلامی و  قــادر اســت ت
دفــاع مقــدس و جلوگیــری از تحریــف و فراموشــی هشــت ســال 
مجاهــدت مــردم ایــران، نقــش مؤثــری در حفــظ امنیــت پایــدار 

ــد.« ــا کن ــی ایف ــی و اجتماع فرهنگ

و  )T58( راهنمــا 
راهیــان  ویــژهٔ  راوی 
 )T59( نــور؛ 
ــق  ــازی حقای برجسته س
مقــدس  دفــاع  دوران 
جاذبــه؛  به منزلــهٔ 
نــور  راهیــان   )T60(
گردشــگری  به منزلــهٔ 
؛  لی بخــش تعا
گردشــگری   )T61(
عامــل  تعالی  بخــش 
ــدار  ــت پای ــظ امنی حف
فرهنگــی و اجتماعــی

C20خبر

دیدار مسئولان کنگرهٔ 
بزرگ داشت 12هزار 

شهید آذربایجان 
غربی

1396
 بــه موقعیت هــای گردشــگری 

ً
»در معرفــی ایــن اســتان معمــولا

ــه ...« ــود، درحالی ک ــاره می ش ــکلات آن اش ــا و مش ــا تنگناه ی

)T62( اهمیــت 
تصویــر  و  معرفــی 

مقصــد

ابلاغیه
الگوی پیشرفت ایران 

در پنجاه سال آینده
1397

ــای  ــب وکار هنره ــت کس ــترش نهض ــزی و گس »... 19- پی ری
ــا اســتفاده از میــراث  نمایشــی و کاربردهــای فضــای مجــازی ب
فرهنگــی و ادبــی ایرانــی اســلامی و قابلیت هــای ملــی و محلــی 
مطابــق تقاضــا و پســند مخاطــب منطقــه ای و جهانــی ...؛ 34- 
گســترش قطب هــای گردشــگری طبیعــی، فرهنگــی، مذهبــی و 

ــاز ...« ــز هویت س ــق و مراک ــت مناط ــا محوری ــلامت ب س

گســترش   )T62(
کســب وکار  نهضــت 
نمایشــی  هنرهــای 
میــراث  بــر  مبتنــی 
ادبــی  منابــع  و 
اســلامی؛  ایرانــی 
از  اســتفاده   )T63(
مجــازی؛  فضــای 
از  اســتفاده   )T64(
و  ملــی  ظرفیت هــای 
محلــی؛ )T65( توجــه 
منطقــه ای  بــازار  بــه 
و  )همســایگان( 
گردشــگری؛  جهانــی 
گســترش   )T66(
ی  قطب هــا
 )T67( گردشــگری؛ 
همــهٔ  بــه  توجــه 
گردشــگری؛  انــواع 
محــور   )T68(
و  مناطــق  دادن  قــرار 
هویت ســاز  مراکــز 

ی شــگر د گر

C21خبر

دیدار قهرمانان 
المپیک و پارالمپیک 
ایران در بازی های 

2020 توکیو با رهبر 
انقلاب

1400
»... توجــه بیشــتر بــه ورزش هــای اصیــل ایرانــی همچــون 
ــگران  ــذب گردش ــرای ج ــت ب ــن موقعی ــتفاده از ای ــوگان و اس چ

خارجــی ...«

بــه  توجــه   )T69(
اصیــل  ورزش هــای 
 )T70( ایرانــی؛ 
گردشــگر  جــذب 

جــی ر خا
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گفتمان گردشگری در ایدئولوژی مقام معظم رهبری میرتقیان رودسری

کدگذاری محوری
در بخــش بعــدی، مفاهیــم از درون ارتبــاط میــان 
کدهــای بــاز ارائــه شــدند. جــدول  4ارتبــاط میــان کدهــای 

ــب  ــد. از ترکی ــان می ده ــر را نش ــا یکدیگ ــم ب ــاز و مفاهی ب
ــوم  ــد 10 مفه ــم بودن ــا ه ــط ب ــو و مرتب ــه همس ــی ک مقوله های

ــد. ــتخراج ش اس

جدول 4: کدگذاری محوری

مفاهیمکدهای باز

-)T27(-)T11(-)T7(
)T67(-)T66( -)T52(

ــگری؛ در  ــودن گردش ــم ب ــعه؛ مه ــی توس ــور اصل ــهٔ مح ــتی به منزل ــع  دس ــگری و صنای گردش
ــتگاه های مــوازی و  اولویــت بــودن گردشــگری؛ منطقی ســازی انــدازهٔ دولــت و حــذف دس
ــواع  ــهٔ ان ــه هم ــه ب ــگری؛ توج ــای گردش ــترش قطب ه ــگری؛ گس ــوزهٔ گردش ــروری در ح غیرض

ــگری. گردش

اولویت داشتن 
گردشگری در توسعهٔ 

کشور

-)T6(-)T4(-)T1(
-)T14(-)T9(-)T8(

-)T22(-)T19(-)T16(
)T31(-)T24(-)T23(

توجــه بــه جاذبه هــای گردشــگری بــرای رشــد و شــکوفایی ؛ اهمیــت آثــار تاریخــی و فرهنگــی؛ 
ــای  ــهٔ جاذبه ه ــتانی به منزل ــار باس ــه آث ــه ب ــی؛ توج ــراث فرهنگ ــه می ــه ب ــا؛ توج ــای جاذبه ه احی
ــه  ــه ب ــری؛ توج ــی و هن ــر ادب ــه مفاخ ــه ب ــراث؛ توج ــی و می ــار تاریخ ــه آث ــه ب ــگری؛ توج گردش
طبیعــت و آثــار تاریخــی بــرای گردشــگری؛ توجــه بــه میــراث تاریخــی و جاذبه هــای فرهنگــی؛ 
ــی و  ــای طبیع ــه جاذبه ه ــه ب ــی؛ توج ــوابق تاریخ ــت از س ــی؛ حفاظ ــای طبیع ــه جاذبه ه ــه ب توج

تاریخــی.

جاذبه های طبیعی و 
فرهنگی

 )T25(-)T21(
-)T46(-)T26(-
 -)T56(-)T51(
)T68( -)T64(

توســعهٔ گردشــگری مبتنــی بــر موقعیــت جغرافیایــی منطقــه؛ توجــه بــه ظرفیــت جزایــر و ســواحل 
ــت و  ــری ظرفی ــرب؛ به کارگی ــرق و غ ــرزی ش ــق م ــت مناط ــه ظرفی ــه ب ــوب؛ توج ــمال و جن ش
قابلیت هــای متنــوع در جغرافیــا؛ توســعهٔ حــوزهٔ عمــل مناطــق آزاد و ویــژهٔ اقتصــادی؛ گردشــگری 
دریایــی و ســاحلی عامــل ایجــاد کســب وکار؛ اســتفاده از ظرفیت هــای ملــی و محلــی؛ محــور 

ــگری. ــاز گردش ــز هویت س ــق و مراک ــرار دادن مناط ق

توسعهٔ جغرافیامند
)برنامه ریزی فضایی و 

منطقه ای(

)T36(-)T35(-)T28( برخــورداری از ظرفیــت شــهر انتقالــی بــودن؛ توجــه بــه ظرفیــت عبــوری و انتقالــی بــودن؛ توجــه
مسیر انتقالبــه بازدیدکننــدهٔ یــک روزه.

)T33(-)T2(.حمل ونقل گردشگریدسترس پذیری مقصد؛ هم افزایی حمل ونقل و گردشگری

 -)T29(-)T17(-)T13(
-)T38(-)T34(-)T32(
-)T65(-)T61(-)T49(

)T70(

تبلیغــات صحیــح بــرای گردشــگری؛ تبلیغــات صحیــح، توجــه بــه همــهٔ نقــاط و منابــع بالقــوهٔ 
گردشــگری؛ شناســایی و معرفــی جاذبه هــای گردشــگری؛ شناســایی و معرفــی منطقــه و جاذبــه؛ 
ــل و  ــرای داخ ــگری ب ــای گردش ــی جاذبه ه ــایی و معرف ــگری؛ شناس ــار در گردش ــه آم ــه ب توج
خــارج؛ اصــلاح الگــوی مصــرف و ترویــج مصــرف داخلــی؛ اهمیــت معرفــی و تصویــر مقصــد؛ 
توجــه بــه بازارهــای منطقــه ای )همســایگان( و جهانــی گردشــگری؛ جــذب گردشــگر خارجــی.

بازاریابی مقصد

-)T18(-)T12(-)T10(
 -)T59(-)T58(-)T57(

)T69( -)T60(

ــازمان های  ــخصیت س ــز ش ــلامی؛ تمای ــای اس ــه مزاره ــه ب ــی؛ توج ــفرهای زیارت ــت از س حمای
حــج و زیــارت و گردشــگری؛ راهنمــا و راوی ویــژهٔ راهیــان نــور؛ برجسته ســازی حقایــق 
ــش؛  ــگری تعالی بخ ــهٔ گردش ــور به منزل ــان ن ــاص؛ راهی ــه خ ــهٔ جاذب ــدس به منزل ــاع مق دوران دف
گردشــگری تعالی  بخــش عامــل حفــظ امنیــت پایــدار فرهنگــی و اجتماعــی؛ توجــه بــه 

ــی. ــل ایران ــای اصی ورزش ه

منابع منحصربه فرد

-)T37(-)T5(-)T3(
-)T41(-)T40(-)T39(

 -)T53(-)T48(-)T44(
)T62(

کیــد بــر طرح هــای بــوم آورد  احیــا و غنــای هنرهــا و صنایع دســتی از طریــق آمــوزش؛ تأ
گردشــگری؛ راه انــدازی کســب وکارهای گردشــگری؛ گســترش صنایع دســتی بــا محتــوای 
فرهنگــی؛ توســعهٔ کارآفرینــی؛ حداکثرســازی مشــارکت آحــاد جامعــه؛ تقویــت و توانمندســازی 
افــراد؛ ارتقــای آمــوزش، مهــارت، خلاقیــت، کارآفرینــی و تجربــه؛ تقویــت فرهنــگ جهــادی در 
ــر  ــی ب ــی مبتن ــای نمایش ــب وکار هنره ــت کس ــترش نهض ــد؛ گس ــتغال مول ــرمایه گذاری و اش س

ــلامی. ــی اس ــی ایران ــع ادب ــراث و مناب می

توانمندسازی حرفه ای 
و علمی

 -)T55(-)T54(-)T43(
)T63(

ســامان دهی نظــام ملــی نــوآوری؛ افزایــش پوشــش اســتاندارد بــرای کلیــهٔ محصــولات؛ تعــدی 
ــای  ــتفاده از فض ــگری؛ )T63( اس ــات گردش ــاخت تاسیس ــهٔ س ــه بهان ــا ب ــه جنگل ه ــردن ب نک

مجــازی.

کیفی سازی و 
استانداردسازی خدمات

-)T30(-)T20(-)T15(
 -)T47(-)T45(-)T42(

)T50(

اوضــاع  بهبــود  گردشــگری؛  اقتصــادی  و  رقابتــی  مزیــت  گردشــگری؛  سرشــار  درآمــد 
ــرای  ــت اج ــتفاده از ظرفی ــری؛ اس ــت رقابت پذی ــان؛ تقوی ــاد دانش بنی ــتازی اقتص ــی؛ پیش عموم
هدفمندســازی یارانه هــا به منظــور افزایــش تولیــد، اشــتغال و بهــره  وری؛ ارتقــای کیفیــت و 

رقابت پذیــری.

تعالی و پایداری
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کدگــذاری انتخابــی: مــدل گفتمــان گردشــگری در 
ایدئولــوژی مقــام معظــم رهبــری

کدگــذاری انتخابــی چگونگــی ارتبــاط مقوله هــا 
ــان  ً در زم

ــولا ــد. معم ــازی می کن ــر را مفهوم س ــا یکدیگ ب
مرتب ســازی و یکپارچــه کــردن کدها، گراف اولیــهٔ کدگذاری 
ــه  ــوری ب ــاز و مح ــذاری ب ــرد. کدگ ــکل می گی ــری ش نظ
ــردازد.  ــا می پ ــردن داده ه ــه ک ــع تکه تک ــدی و درواق طبقه بن
امــا، در ایــن مرحلــه و از طریــق کدگــذاری نظــری، مفاهیــم 
را بــه یکدیگــر ارتبــاط می دهیــم تــا مــدل نهایــی، کــه مــدل 
ــری  ــم رهب ــام معظ ــوژی مق ــگری در ایدئول ــان گردش گفتم
ــان داده  ــکل 3 نش ــدل در ش ــن م ــود. ای ــیم ش ــت، ترس اس

ــت. ــده اس ش

پــس از تحلیــل، مــدل جایــگاه گردشــگری در فراینــد 
ــم  ــام معظ ــدگاه مق ــر دی ــی ب ــی مبتن ــت گذاری مقاومت سیاس
رهبــری، بــا اســتفاده از راهبــرد نظریــهٔ داده بنیــاد کلاســیک، 
تبییــن شــد. همان گونــه کــه از تحلیل داده ها مشــخص شــد، 
منحصر به فــرد،  منابــع  فرهنگــی،  و  طبیعــی  جاذبه هــای 
مســیر انتقــال و حمل ونقــل گردشــگری )عوامــل پیــش ران(؛ 
ــازها(؛  ــد )هماهنگ س ــی مقص ــد و بازاریاب ــعهٔ جغرافیامن توس
و  کیفی ســازی  و  علمــی  و  حرفــه ای  توانمندســازی 
تعالــی و  استانداردســازی خدمــات )چارچوب ســازها( و 
ــگری در  ــان گردش ــاد گفتم ــه ابع ــد( ازجمل ــداری )پیام پای

ــتند. ــری هس ــم رهب ــام معظ ــوژی مق ایدئول

شکل 3: گفتمان گردشگری در ایدئولوژی مقام معظم رهبری

نتیجه گیری
ــه  ــت ک ــی اس ــی چندوجه ــگری فعالیت ــهٔ گردش مقول
به منظــور برنامه ریــزی، پویایــی و توســعهٔ ایــن صنعــت 
می بایســت به مــوازات ایــن فعالیــت ســایر بخش هــای 
ــه  ــد. ب ــود یابن ــان بهب ــع میزب ــی جوام ــادی و اجتماع اقتص
ــکان،  ــک م ــگری در ی ــت گردش ــعهٔ صنع ــر، توس ــان دیگ بی

عــلاوه بــر شــرایط خــاص اجتماعــی، ویژگی هــای اقتصــادی 
ویــژه ای را می طلبــد، صنعــت حمل و نقــل مناســب، 
ــه روز،  ــی ب ــاوری اطلاعات ــرفته، فنّ ــاختمان پیش ــت س صنع
ــی  ــتی و مال ــات بهداش ــول و خدم ــاخت های قابل قب زیرس
مطمئــن پــاره ای از ایــن ویژگی هــا هســتند که توســعهٔ صنعت 
متقابــل بــا بخش هــای  ارتباطــات  گردشــگری به دلیــل 
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ــد.  ــد ش ــوارد خواه ــن م ــعهٔ ای ــد و توس ــب رش ــوق موج ف
بــه نوعــی توســعهٔ صنعــت گردشــگری، به دلیــل همیــن 
ــای  ــایر بخش ه ــعهٔ س ــرای توس ــی ب ــل، عامل ــاط متقاب ارتب
ــاد  ــی اقتص ــر پویای ــن ام ــه ای ــود ک ــور می ش ــاد کش اقتص
ــاد  ــه ایج ــگری ب ــت گردش ــت و عظم ــی دارد. اهمی را درپ
در  فرصت هــای شــغلی و درآمــد محــدود نمی شــود. 
صــورت برنامه ریــزی و توســعهٔ ازپیش اندیشده شــده، 
گردشــگری قــادر اســت منافــع مســتقیم و غیرمســتقیم 
اقتصــادی، اجتماعــی، فرهنگــی، محیطــی و سیاســی را 
ــد.  ــا کن ــی ایف ــعهٔ مل ــم گیری را در توس ــهم چش ــاد و س ایج
ــی،  ــت اجتماع ــاخص های عدال ــود ش ــه بهب ــی، ب ــه عبارت ب
ــوازن  ــادل و ت ــی و تع ــاه عموم ــی، رف ــطح زندگ ــای س ارتق
ــاد  ــان اقتص ــواردی، کارشناس ــود. در م ــر ش ــه ای منج منطق
منطقــه ای گردشــگری را تنهــا عامــل اســتقرار منابــع و 
ــوع  ــور تن ــته اند. به منظ ــعه یافته دانس ــق کمترتوس ــعهٔ مناط توس
ــای ارزی  ــادی و درآمده ــد اقتص ــع رش ــه مناب ــیدن ب بخش
ــت  ــعهٔ صنع ــغلی، توس ــای ش ــاد فرصت ه ــن ایج و همچنی
ــه،  ــی دارد. البت ــت فراوان ــران اهمی ــاد ای ــگری در اقتص گردش
کیــد بــر اهمیــت مطالعــهٔ اقتصــادی ایــن صنعــت زمانــی  تأ
ــران، از نظــر جاذبه هــای  ــم ای ــد کــه بدانی ــدا می کن نمــود پی
گردشــگری، یکــی از ده کشــور اول جهــان و، از لحــاظ آثــار 
ــل  ــان به دلی ــت جه ــرزمین نخس ــج س ــی از پن ــتانی، یک باس
داشــتن جاذبه هــای اکوتوریســتی )طبیعت گــردی( و تنــوع 
گیاهــی و جانــوری اســت. بنابرایــن، نــگاه اقتصــادی داشــتن 
ضــرورت  بــه ایــن صنعــت در حال رشــد بیش ازپیــش 
پیــدا می کنــد. زمانی کــه بــا رویکــرد اقتصــاد مقاومتــی 
ــش از  ــن بخ ــه ای ــه ب ــزوم توج ــم، ل ــه بپردازی ــن مقول ــه ای ب
ــه  ــوه ب ــهٔ آن و از ق ــای نهفت ــتفاده از ظرفیت ه ــاد و اس اقتص
ــه  ــان می شــود. ب فعــل درآوردن ایــن ظرفیت هــا بیشــتر نمای
عبارتــی، توســعهٔ هرچــه بیشــتر صنعــت گردشــگری عاملــی 
ــاد  ــوع ایج ــور تن ــدی کش ــع درآم ــا در مناب ــه م ــود ک می ش
کنیــم و وابســتگی مان بــه نفــت )به منزلــهٔ اصلی تریــن 

ــم. ــش دهی ــور( را کاه ــدی کش ــع درآم منب
ــلامی  ــوری اس ــری، جمه ــم رهب ــام معظ ــدگاه مق از دی
ایــران به منزلــهٔ کشــوری غنــی درخصــوص دارا بــودن منابــع 
توســعهٔ گردشــگری و به ســبب داشــتن فرهنــگ، تمــدن غنــی، 
ویژگی هــای خــاص آب وهوایــی و غیــره )جاذبه هــای طبیعــی 
ــت  ــن صنع ــال در ای ــوری فع ــه کش ــد ب ــی( می توان و فرهنگ
تبدیــل شــود و، بــا تمرکــز بــر رویکــرد گردشــگری اســلامی 
)منابــع منحصربه فــرد( و تنظیــم راهبرد هــا و برنامه هــای 
منظــم و منســجم، وابســتگی خــود را بــه منابــع نفتــی کاهش 
دهــد و به ســمت منابــع درآمــدی جایگزیــن بالاخــص 
ــدار از آن  ــی پای ــهٔ منبع ــد و به منزل ــت کن ــگری حرک گردش

ــی  ــه ای و علم ــازی حرف ــوع توانمندس ــود. موض ــد ش بهره من
ــعه و  ــای توس ــی ترین راهبرده ــی از اساس ــی یک ــهٔ بوم جامع
بهره بــرداری اصولــی و نظام منــد از منابــع طبیعــی و فرهنگــی 
ــازمان  ــا س ــت ت ــد لازم اس ــر می رس ــه نظ ــذا،  ب ــت. ل اس
میــراث فرهنگــی، صنایــع دســتی و گردشــگری درخصــوص 
بهره بــرداری از ظرفیت هــای مردمــی در شــقوق گوناگــون 
گردشــگری ازجملــه توســعهٔ موزه هــای خصوصــی، گســترش 
ــترش  ــی، گس ــراث فرهنگ ــظ می ــی حاف ــازمان های غیردولت س
ــراث  ــوزهٔ می ــی ح ــات تخصص ــدهٔ خدم ــرکت های ارائه دهن ش
ــرمایه گذاران  ــب س ــی، جل ــتم های طبیع ــی و اکوسیس فرهنگ
ــن زنده ســازی  ــرداری از بناهــای تاریخــی و همچنی در بهره ب
ــه های  ــعهٔ خوش ــد. توس ــزی کن ــی برنامه ری ــای تاریخ بافت ه
گردشــگری و صنایــع  دســتی در مناطــق گوناگــون کشــور از 
ــای  ــی حوزه ه ــی و عمل ــازی علم ــای توانمندس ــر جنبه ه دیگ
مرتبــط بــا ایــن بخــش اســت. تقویــت پژوهش هــای بنیــادی 
و کاربــردی مرتبــط بــا حوزه هــای اجرایــی و هدایــت 
پژوهش هــای ســازمان میــراث همســو بــا دانش بنیــان کــردن 
فعالیت هــای حــوزهٔ میــراث فرهنگــی، صنایــع  دســتی و 
گردشــگری از راهبردهــای کیفــی و استاندارســازی و بازاریابــی 
ــاوری  ــرد فنّ ــعهٔ کارب ــد توس ــر می رس ــه نظ ــت. ب ــد اس مقص
ــاوری رباتیــک و  اطلاعــات، سیســتم اطلاعــات مکانــی، فنّ
همچنیــن توســعهٔ پایه هــای آمــاری ازجملــه راهکارهــای ایــن 
ــت  ــه حرک ــث ب ــد باع ــات می توان ــن اقدام ــت. ای ــش اس بخ
درآمــدن جریــان تولیــد دانــش در حوزه هــای مرتبــط در بیــن 
پژوهشــگران و دانشــگاهیان کشــور شــود و، به منزلــهٔ قطــب 
ــای  ــم گیری از جریان ه ــهم چش ــوزه، س ــن ح ــش در ای دان
تولیدکننــدهٔ علــم در کشــور را به ســوی خــود جلــب کنــد. بــا 
توجــه بــه این کــه، در دور اول اجــرای قانــون هدفمندســازی، 
فشــار مضاعفــی بــر صنعــت گردشــگری وارد آمــد )از یــک 
طــرف هزینــهٔ تمام شــدهٔ خدمــات اقامتــی به شــدت افزایــش 
ــرژی،  یافــت و از طــرف دیگــر، به دلیــل افزایــش قیمــت ان
جریــان گردشــگری داخلــی بــا افــت چشــم گیری مواجــه شــد 
و اقتصــاد گردشــگری را تحــت فشــار قــرار داد(، لازم اســت 
بــا تقویــت تولیــد و اشــتغال، از طریــق اجــرای فــاز دوم قانون 
هدفمنــدی، موضــوع حمایــت از صنعــت گردشــگری در قبال 
اجــرای مرحلــهٔ دوم مدنظــر قــرار گیــرد. همچنیــن، بــا توجــه 
کیــد بــر نقــش مناطــق آزاد در توســعهٔ اقتصــادی کشــور  بــه تأ
می بایســت بــرای ایجــاد جایــگاه مناســب و هدایــت مناطــق 
ــدام  ــی اق ــگران خارج ــذب گردش ــگری در ج ــهٔ گردش نمون
ــگری،  ــش گردش ــده، بخ ــات انجام ش ــق تحقیق ــود. مطاب ش
ســاختمان و صنایــع  پــس از بخش هــای کشــاورزی، 
غذایــی، چهارمیــن بخــش اشــتغال زا در اقتصــاد ایران اســت. 
ــای  ــی در زمینه ه ــارکت های مردم ــعهٔ مش ــا توس ــن، ب بنابرای
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می تــوان فرصت هــای شــغلی فراوانــی  گوناگــون 
ایجــاد کــرد. توســعهٔ صــادرات در بخــش صنایــع  دســتی نیــز 
یکــی از راهکارهــای مهــم در ایجــاد فرصت هــای اشــتغال 
پایــدار بــرای جوانــان خواهــد بــود. استاندارد ســازی در هــر 
ــع دســتی و گردشــگری  ــراث فرهنگــی، صنای ســه بخــش می
بــا اهمیــت اســت و لازم اســت اســتانداردهای فــوق تبییــن و 
ابــلاغ و بــر رعایــت آن هــا نظــارت مؤثــر شــود. نمونــهٔ ایــن 
ــوع  ــت. موض ــگری اس ــی گردش ــی تعال ــزهٔ مل ــتاندارد جای اس
رعایــت اســتانداردهای خدمــات رســانی در بخــش خدمات 
گردشــگری اهمیــت بیشــتری دارد؛ چراکــه در صــورت 
فعالیت هــای گردشــگری در چارچــوب  ســامان دهی 
اســتانداردهای مشــخص می تــوان ســطح رضایتمنــدی 
ــش داد و زمینه هــای  گردشــگران خارجــی و داخلــی را افزای
توســعهٔ بــازار را فراهــم کــرد. ترویــج اســتاندارد در صنایــع 
 دســتی نیــز می توانــد بــه برند ســازی در ایــن حیطــه و 
ــران کمــک  ــع  دســتی ای توســعهٔ بازارهــای بین المللــی صنای
شــایانی کنــد. بارزتریــن دیــدگاه رهبــر انقــلاب درخصــوص 
ــلاوه  ــت. ع ــگری« اس ــوع گردش ــت موض ــگری »اولوی گردش
ــع  ــه مناب ــه ب ــر »توج ــان ب ــهٔ ایش ــد یکپارچ کی ــن، تأ ــر ای ب
طبیعــی و فرهنگــی« و »توســعهٔ گردشــگری مبتنــی بــر 
موقعیــت جغرافیایــی منطقــه« و »توجــه بــه ظرفیــت عبــوری 
و انتقالــی بــودن« و »تبلیغــات صحیــح بــرای گردشــگری« و 
»توجــه بــه همــهٔ نقــاط و منابــع بالقــوهٔ گردشــگری« حکایــت 
ــن،  ــوع دارد. بنابرای ــن موض ــه ای ــان ب ــد ایش ــگاه نظام من از ن
ــی را  ــع کنون ــگری در مقط ــهٔ گردش ــن در عرص ــق نیافت توفی
نمی تــوان معلــول نگــرش منفــی و عدم تمایــل حاکمیــت 
بــه توســعهٔ گردشــگری قلمــداد کــرد. درواقــع، نگــرش 
ــه  ــهٔ گردشــگری، نه تنهــا منفــی و منفعلان ــه مقول ــت ب حاکمی
کیــد داشــته و  نبــوده، بلکــه فعالانــه بــر توســعهٔ گردشــگری تأ
به صراحــت از وضعیــت کنونــی گردشــگری اعــلام نارضایتــی 
ــا  ــان، نه تنه ــای ایش ــه دیدگاه ه ــه ب ــذا، توج ــت. ل ــرده اس ک
چگونگــی مواجهــه بــا ایــن پدیــده در عرصــهٔ سیاســت گذاری 
ــی  ــه توصیه های ــد، بلک ــن می کن ــی تبیی ــگری را به خوب گردش

ــد. ــه می ده ــل ارائ ــهٔ عم ــز در عرص ــردی نی کارب
بایــد بــه یــاد داشــت، در بســتر گســترش فراغــت 
ناشــی از افزایــش درآمــد، وقــت آزاد، توســعهٔ فنّــاوری و 
ــرد.  ــدا ک ــعه پی ــز توس ــگری نی ــدهٔ گردش ــذاری، پدی قانون گ
پــس از گــذر از ســه انقــلاب کشــاورزی، صنعتــی و فنّــاوری، 
ــوان  ــت عن ــی تح ــلاب چهارم ــد انق ــر می رس ــه نظ ــون ب اکن
ــد  ــود. هرچن ــر ش ــد و فراگی ــگری در راه باش ــلاب گردش انق
ــت،  ــودمحور داش ــرد تولید - س ــگری رویک ــدا گردش در ابت
اکنــون به منزلــهٔ نوعــی ســبک زندگــی مطــرح می شــود 
بــا  همســو  مصرف گرایــی  و  مصرف زدگــی  از  دور  بــه  و 

ــه،  ــت. البت ــد داش ــه گام برخواه ــی جامع ــتی و تعال بهزیس
ایــن هــدف بــدون داشــتن چارچــوب و سیاســت گذاری 
مســیر  و  ماهیــت  و  بــود  نخواهــد  امکان  پذیــر  درســت 
ــدون حضــور نوعــی گفتمــان  سیاســت گذاری گردشــگری، ب
ــیخته  ــرف، افسارگس ــی، منح ــخص و بوم ــوژی مش و ایدئول
ــی  ــران سیاس ــور رهب ــد. حض ــد ش ــرل خواه ــارج از کنت و خ
ــتهٔ  ــر در هس ــراد مؤث ــهٔ اف ــور به منزل ــور و مردم مح ارزش مح
ــراف  ــن انح ــد ای ــور می توان ــگری کش ــت گذاری گردش سیاس
و افسارگســیختگی را اصــلاح کنــد و بالعکــس. رویکــرد مقــام 
معظــم رهبــری به گردشــگری نشــان دادن ریشــهٔ مســئله )درک 
ــه(  ــئلهٔ )عارض ــاس مس ــه احس ــت ن ــگری اس ــئله( گردش مس
ــا  ــر نموده ــض ب ــد مح کی ــای تأ ــان، به ج ــگری. ایش گردش
تحلیلــی  طریــق  از  )علت هــا(،  بودهــا  یــا  )معلول هــا( 
لایــه ای و بافت محــور، هــم بودهــا و هــم نمودهــا را در کنــار 
یکدیگــر شناســایی، معرفــی و تشــویق بــه پیگیــری می کنــد. 
کیــد دیگــر معظم لــه بــر منطقه محــوری  ایدئولــوژی و تأ
ــد  ــه بای ــا ک ــن معن ــه ای ــت؛ ب ــت گذاری اس ــر سیاس در ام
ــرای  ــه، ب ــر منطق ــای ه ــتعدادها و ظرفیت ه ــا اس ــب ب متناس
همــان منطقــه و فضــا، سیاســت ها و چارچوب هــای لازم 
تعییــن شــود. بــه عبارتــی، سیاســت گذاری گردشــگری 
بــرای  سیاســت گذاری  یعنــی  ایــران  کل  بــرای  یکســان 
ــای  ــود برنامه ه ــری وج ــر رهب ــد دیگ کی ــران. تأ ــای ای هیچ ج
برنامه هــای  در  اســت.  چارچوب ســاز  و  هماهنگ ســاز 
ــل  ــرای عم ــی ب ــاختاری راهبردی - ارتباط ــاز، س هماهنگ س
ســاختاری  چارچوب ســاز،  برنامه هــای  در  و  هماهنــگ 
 

ِ
ــع ــوب مرج ــهٔ چارچ ــی به منزل ارزش گرا – راهبردی - ارتباط

اتخــاذ تصمیم هــا و انجــام اقدامــات مهیــا می شــود.
ــه آن  ــق ب ــن تحقی ــه در ای ــی ک ــه مطالب ــه ب ــا توج ب
پرداختــه شــد و شــناختی کــه از صنعــت گردشــگری 
ــه  ــرد ک ــری ک ــه نتیجه گی ــن گون ــوان ای ــد، می ت ــل ش حاص
گردشــگری و ظرفیت هــای نهفتــهٔ آن می توانــد یکــی 
از راهبردهــا و اولویت هــای توســعهٔ کشــور باشــد. ایــن 
ــعهٔ  ــه در توس ــی ک ــیار بالای ــیل بس ــل پتانس ــت، به دلی صنع
اقتصــادی کشــور دارد و به دلیــل لــزوم تکثــر منابــع درآمــدی 
ــه یــک منبــع ماننــد نفــت و  و کاهــش وابســتگی کشــور ب
ایجــاد اشــتغال و توســعه، می توانــد ثروتــی پنهانــی باشــد که 
ــوه  ــون آن را از ق ــای گوناگ ــته بخش ه ــوز نتوانس ــور هن کش
بــه فعــل برســاند. بــا توجــه بــه این کــه توســعهٔ ایــن صنعــت 
موجبــات رشــد و توســعهٔ ســایر بخش هــای اقتصــادی 
ــرمایه گذاری  ــت س ــوان گف ــراه دارد، می ت ــه هم ــور را ب کش
ــدی  ــور مول ــاد کش ــهٔ اقتص ــت نهفت ــش از ظرفی ــن بخ در ای
بــرای پیشــرفت ســایر بخش هــای اقتصــادی خواهــد شــد. 
ــداری و  ــی، پای ــور تعال ــود، به منظ ــنهاد می ش ــن رو، پیش ازای
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ایجــاد اقتصــادی مقــاوم، بــه صنعــت گردشــگری توجــه 
ــرای  ــزی لازم ب ــت گذاری و برنامه ری ــود و سیاس ــژه ش وی

توســعهٔ آن انجام شــود.
منابــع فارســی کــه معــادل لاتیــن آن هــا در 

اســت آمــده  منابــع  فهرســت 

حیــدری  چیانــه، رحیــم، رضاطبــع  ازگمــی، خدیجــه، 
ــر )1392(.  ــر، اکب ــدی  مه ــر و معتم ــلطانی، ناص س
ــران.  ــگری در ای ــت گذاری گردش ــر سیاس ــی ب تحلیل
برنامه ریــزی و توســعهٔ گردشــگری، ۲)5(، 31-11.

 .)1386( ســیدمجتبی  امامــی،  و  حســن  دانایی فــرد، 
بــر  تأملــی  کیفــی:  پژوهــش  راهبردهــای 
مدیریــت  اندیشــهٔ  داده بنیــاد.  نظریه پــردازی 

.97-69  ،)2(۱ راهبــردی، 

ــات  ــر تبع ــی ب ــادات )1379(. تحلیل ــدی، شمس الس زاه
ــت  ــات مدیری ــردی. مطالع ــت جهانگ ــعهٔ صنع توس

)بهبــود و تحــول(، ۵)20(، 29-48.

نــگاه  از  گردشــگری   .)1392( علی اصغــر  شــالبافیان، 
ــر  ــی دفت ــزارش کارشناس ــری، گ ــم رهب ــام معظ مق
و  فرهنگــی  میــراث  )گــروه  فرهنگــی  مطالعــات 
ــران:  ــل )13089(. ته ــمارهٔ مسلس ــگری(، ش گردش
مرکــز پژوهش هــای مجلــس شــورای اســلامی.

 .)1396( مریــم  صداقــت،  و  حمیــد  ضرغام بروجنــی، 
پایــدار گردشــگری  الگــوی پارادایمیــک توســعهٔ 
)مبتنــی بــر اســتقرای داده بنیــاد از بیانــات مقــام 
انقــاب  فرهنگــی  پاســداری  رهبــری(.  معظــم 

.208-167  ،)16(۷ اســامی، 

اهمیــت  واکاوی   .)1396( مصطفــی  علمــی  مقــدم، 
معظــم  مقــام  رهنمودهــای  در  گردشــگری  بــه 
بین المللــی  کنفرانــس  )مدظله العالــی(،  رهبــری 
اقتصــاد،  مدیریــت،  در  نویــن  پژوهش هــای 
توانمنــدی صنعــت جهانگــردی در توســعه، مشــهد، 

شــهریور.  16 ایــران، 

 .)1398( ســیدصالح  موســوی،  و  مرتضــی  علویــان، 
بــر  اســلامی  نظــام  سیاســت گذاری  مؤلفه هــای 
مبنــای اندیشــهٔ سیاســی مقــام معظــم رهبــری. 

.64-55  ،)28(۸ معرفــت، 

دولت آبــادی  و  پروانــه  غنی پــور،  فاطمــه،  غنی پــور، 
ــم  ــام معظ ــات مق ــب )1394(. منوی ــی، زین فراهان
رهبــری )مدظله العالــی( و ابلاغیــهٔ ســند اقتصــاد 

اولیــن  گردشــگری،  توســعهٔ  راهبــرد  مقاومتــی 
و  صنایــع  دســتی  هنــر،  بین المللــی  کنفرانــس 
فنّــاوری  و  علــوم  عالــی  مؤسســهٔ  گردشــگری، 

ایــران، 24 دی مــاه. خوارزمــی، شــیراز، 

و  ســفر  بخــش   .)1397( فــروغ  امیرکیاســر،  کریمــی 
گردشــگری ایــران در ســال 2017 و آثــار آن بــر 
اقتصــاد. تهــران: اتــاق بازرگانــی، صنایــع، معــادن و 
اقتصــادی. بررســی                                                                                                    های  معاونــت  تهــران،  کشــاورزی 
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