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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

The 15-minute approach, called the 15- or 20-minute city, seems 

to be a popular model for neighbourhood spatial organization, as 
well as the big city. The implementation of 15-minute city 

policies is one of the new and effective ways to reduce 

congestion and pollution; Since these works are always attracting 
tourist trips, the implementation of the 15-minute city policies 

can have a direct relationship with the tourism boom; In other 

words, the results of implementing the 15-minute city policies 
along with other regeneration plans will help the city to become 

a tourist destination; Because the environment free from 

congestion and pollution provides the basis for preserving the 

natural and historical heritage as well as displaying them as 
much as possible. The category of spending leisure time is 

directly related to tourism, a city with a healthy and calm 

community, with identity and creativity, is where many people 
tend to spend their free time, and 15-minute cities can create 

such a possibility at a high level. have This paper tries to 

evaluate if and how tourist attractions affect the creation of cities 

or 15-minute neighbourhoods. According to the purpose of the 
research, firstly, indicators and components influencing this 

issue were collected in different economic, social and physical 

dimensions, and 14 criteria related to the city or 15-minute 
neighbourhood related to these dimensions were identified from 

the theoretical basis of the research. To analyze the data, using 

confirmatory factor analysis, the types of effective factors have 
been identified and leveled, and economic dimensions, then 

social, and physical attractions have had the greatest impact on 

the creation of 15-minute cities. 
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Extended Abstract 

Introduction 
Citizens of today's cities, while they have a 

great need for time and speed management, 

face problems in meeting these needs due to 
the accumulation of population and, 

therefore, traffic. The concentration of 

commercial and service centres in cities and 
their lack of an efficient transportation 

system (not necessarily up-to-date vehicles) 

can be one of the main reasons for wasting 

time and reducing the speed of access; In 
addition, the emergence of the Covid-19 

pandemic showed how concentration, 

accumulation and accumulation could cause 
the epidemic to intensify and increase the 

possibility of infection; In such a situation, 

the need for ease of access and more 
efficient placement of uses and functions 

becomes more apparent, and this is the goal 

that the theory of 15 [20] minute cities or 

localities is looking for. When we look at 
the centres of accumulation and gathering 

of towns in the following cases, it turns out 

that in many of them, this is the central and 
historical core of the city, which despite all 

the potential attractions and also the high 

and inevitably fragile semantic load, It 

bears the burden of hosting the mass of 
citizens; Areas of the cities that have a 

memory of the self-sufficiency of 

neighbourhoods and pedestrians; From the 
eclecticism of the above, we can find a way 

through which, in addition to 

decentralization and implementing the 
guidelines of the 15-minute city, it is 

possible to touch the attractions of the 

historical core of the cities in the field of 

tourism and take advantage of their 
potential talent in the plain—availability of 

services, provision of  

 

Construction 
Research method: The current type of 

research is applied, and its investigation 
method is descriptive-analytical based on 

library and survey information collection. 

First, the necessary information was 

collected by using various sources in the 
research topic field. Then, questionnaires 

and interviews were used to collect 

information about the statistical population. 
The tools for managing data are  

 

questionnaires, survey methods, library and 

documentary studies, and field 
observations. The statistical population of 

the historical context of Urmia city was 

selected using a simple random sampling 
method from the entire population and the 

Cochran model. 

 According to the purpose of the research, 
firstly, the indicators and components 

affecting this issue were collected in 

different economic, social and physical 

dimensions, and 14 criteria related to the 
city or 15-minute neighbourhood related to 

these dimensions were identified from the 

theoretical bases of the research. The types 
of influential factors were determined and 

ranked to analyze the data using 

confirmatory factor analysis. 
 

Discussion and findings 

During the research, the service, historical 

and attractive travel points of the historical 
core of Urmia city were determined and 

then, using the confirmatory factor analysis 

method, their influence on the creation of a 
15-minute city was measured in the 

economic, physical and social dimensions. 

The findings after the examination are as 

follows: In the economic size, there are 
nine items - local economy, the capabilities 

of the historical context (city branding), the 

number of jobs, the number of informal 
employment, the level of access to 

commercial service centres, transportation, 

business prosperity, facilities 
accommodation, medical facilities - were 

investigated as influential variables in the 

category of tourism and 15-minute city; 

Based on this, the results show that the 
prosperity of trade within the historical 

context of Urmia city has the most 

significant impact on the capital of tourism 
by being placed in the first place, the 

influence of informal businesses and at the 

same time the second non-violent issue, the 
issues of transportation And the local 

economy ranks 3rd and 4th, the level of 

access to service-commercial centres, 

accommodation and medical facilities, and 
the ability to brand the city are in the 

following ranks. In the physical aspect of 

the legibility of the environment in the 
historical context of the town of Urmia and 
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the 22 Bahman School, the most influential 

physical factor in the development of 

tourism in the context is State Square and 
its surrounding buildings, Imam Street, 

Sardar Mosque, Lotf Ali Khan Mosque, 

urban furniture, Minaret Mosque and 
Hedayat School. Green space, Khayyam 

street, the market complex and public 

spaces are all objects that can play an 

influential role in the tourism boom in the 
historical context of Urmia. In the social 

dimension of memory-making with the 

highest score in the first rank, the presence 
of the art department in the second 

historical context, the high degree of 

freedom in the third historical context, the 
fact of itinerant musicians in the fourth, and 

the presence of cinema in the fifth context, 

the level of sense of security in the sixth 

context, The importance of cooperation in 
the seventh context is the level of identity, 

the level of face-to-face communication is 

the ninth, the sense of belonging is the 
tenth. The prevalence of street food is the 

eleventh. 

 

Conclusion 
the historical context of Urmia city, due to 

its tourism potential and its historical record 

in meeting the needs of citizens in a short 
period, can be an influential part of Urmia 

city as a tourist area and at the same time, 

15 minutes to bloom; To some extent, the 
historical context of Urmia can be 

introduced as a region in itself and related 

to the surroundings, because the variety of 

uses - exceptionally compatible uses - has 
caused the daily, weekly and even longer-

term needs of the residents to be quickly 

and cost-effectively met. to be resolved in a 

bit of while; Also, in addition to having an 

organic network of pedestrian walkways, 
this area also has a relatively efficient 

public transportation network, therefore, 

from this point of view, the mentioned 
context also has a high potential in terms of 

reducing the time of passing and travelling 

and at the same time increasing it. It is 

touristic; The significant historical physical 
elements in the area all have a relative 

potential in the matter of tourism, and by 

increasing their potential in the case of the 
15-minute neighbourhood, the inherent role 

of the mentioned elements in the said 

matter can be taken advantage of. From the 
point of view of social dimensions, it can be 

said that the high level of memory creation 

in the current authentic context, if the 15-

minute city policies are implemented in it, 
can increase its originality by driving out 

the crowd and chaos and for the residents 

and along It is an inspiration for tourists. 
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 مدل یک رسدمی نظر به شود،می گفته ایدقیقه ۲۰ یا 15 شهر آن به که ایدقیقه 15 رویکرد
 15های شهر اجرای سیاست .باشد بزرگ شهر همچنین و محله، فضایی سازمان برای محبوب

که های جدید و تأثیرگذار در کاهش انباشتگی و آلودگی است؛ ازآنجاییای یکی از روشدقیقه
ای دقیقه 15های شهر که این آثار همواره جاذب سفرهای گردشگری هستند اجرای سیاست

ز اجرای تواند ارتباط مستقیم بارونق گردشگری داشته باشد؛ به عبارتی نتایج حاصل امی
کند تا به های بازآفرینی به شهر کمک میای در کنار سایر طرحدقیقه 15های شهر سیاست

مقصد گردشگران تبدیل شود؛ چراکه فضای فاقد ازدحام و آلودگی بستر را برای حفظ میراث 
مقوله گذراندن اوقات کند. ها فراهم میتر آنطبیعی و تاریخی و نیز نمایش هرچه مطلوب

در ارتباط مستقیم با گردشگری قرار دارد، شهری با اجتماع سالم و آرام، با هویت و فراغت 
ها برای گذران اوقات فراغت به آن گرایش دارند و جایی است که بسیاری از انسانخلاق همان

 هم در سطح بالا دارا هستند. مقالهای توانایی ایجاد چنین امکانی را آندقیقه 15شهرهای 
و یا  شهرهای گردشگری بر ایجاد هاجاذبهچگونه  و آیا که کند ارزیابی تا کندیم تلاش حاضر

های ها و مؤلفه. با توجه به هدف پژوهش ابتدا شاخصگذارندیم تأثیری اقهیدق 15محلات 
 14 آوری شد کهتأثیرگذار در این موضوع در ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعی و کالبدی جمع

ای مرتبط با این ابعاد از مبانی نظری تحقیق دقیقه 15یا محله  مربوط به شهر معیار
ها با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی نوع وتحلیل دادهمنظور تجزیهشده است. بهشناسایی

اند که ابعاد اقتصادی، سپس اجتماعی و بعدازآن بندی شدهعوامل موثر مشخص و سطح

 .اندداشتهی اقهیدق 15ایجاد شهرهای های کالبدی بیشترین تأثیر را در جاذبه
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 مقدمه

در  اییقهدق 15محله "معنای  ۲۰18و طراحی منطقه مسکونی شهری در سال  یزیربرنامهبرای  منتشرشدهاستاندارد تازه 

 15، امکانات در فاصله معقول اصل نیازهای اساسی زندگی ساکنان . طبقکندیمتعریف  وضوحبهرا "مقیاس عابر پیاده

 شهری ضروری است "اییقهدق 15دایره زندگی " یزیربرنامهمینه، اجرای . در این زیابدیماختصاص  روییادهپدقیقه 

(Zegin et al,2019:593). از که شهروندانش رفاه اندازچشم طریق از عمده طوربه محله که رسدمی نظر به امروزه 

 آن به ادبیات در که ایدقیقه 15 رویکرد .آوردمی دست به جدیدی پویایی شوند،می پدیدار بالا به پایین فرآیندهای طریق

 سازمان برای محبوب نسبتاً مدل یک رسدمی نظر به شود،می گفته ایدقیقه ۲۰ یا 15 محله یا ایدقیقه ۲۰ یا 15 شهر

 گیریبهره ،کرونا جهانی پاندمی بحران دلیل به تازگیبه ،درواقع .باشد بزرگ شهر همچنین و محله، عملکردی و فضایی

ر حتی به عبارت بهت یا مجاورت (.Pozoukidou & Chatziyiannaki, 2021:1) است گرفته زیادی شتاب مدل ایناز 

، یکی از چندین روش اصلی برای یکدیگر نزدیکی در هافعالیت افراد، خدمات و مکان معنای به جغرافیایی، جواریهم

 هایاستراتژی ،روازاین .(Church et al,2000) استپراکنده فضایی در محیط شهری  هایفرصتدسترسی مردم به 

 از ایگسترده طیف به مردم محلی دسترسی هستند، محور دسترسی هایاستراتژی از متفاوت نسبتاً که محور، مجاورت

 امکاناتی چنین .کنندمی معرفی را اصلی فضایی ریزیبرنامه اصول یک عنوانبه زندگی کیفیت برای مهم رفاهی امکانات

 و فرهنگی تفریحی، امکانات تجاری، خدمات اجتماعی، خدمات دبستانی، مدارس،پیش بهداشتی، تسهیلات شامل

 & Solá)نمایشی از جامع بودن است تا جامع بودن واقعی.  بیشتر فهرست این طبیعی، مناطق و هاپارک تفریحی،

Vilhelmson,2019). کنونی در حال تغییر است و عملکرد فیزیکی و اجتماعی فضا را در شهرهای ما متحول  یریگهمه

جدید  حیطر یشنهادهاپخواهد کرد. بسیاری از مدیران محلی، معماران و برنامه ریزان شهری در حال حاضر به دنبال 

که بلافاصله توجه عمومی را به  یشنهادهاییپهستند که بتوانند توسعه شهری در آینده نزدیک را هدایت کنند. یکی از 

است که توسط شهردار پاریس، آن هیدالگو پیشنهاد شد و سپس در شهرهای دیگر « اییقهدق 15شهر »خود جلب کرد، 

به تصویب رسید. بر اساس این مفهوم، هر محله باید خدمات « ۲۰۲۰استراتژی انطباق میلان »مانند میلان در سند 

حرکت آهسته  ایدقیقه 15، مراقبت، یادگیری و اوقات فراغت در فاصله تأمینبرای کار، اساسی و کارکردهای اصلی را 

مزیت این عمل این است که شهرها  .(Pinto&Akhavan,2021:371) و غیره( ارائه دهد سواریدوچرخه، رویپیاده)

به بهبود  درنهایت کنند کهگردشگری، بلکه ترافیک محلی را نیز جذب  هایفعالیتناشی از ترافیک  توانندمی تنهانه

روی  حالدرعینو  کندمیشغلی و افزایش جریان درآمد کمک  هایفرصتاز طریق افزایش  هاآنوضعیت اقتصادی 

علاوه بر این، مفهوم هویت مکان به شهرها در  .(Richards, 2018). کنندمی گذاریسرمایه آوریتابپیامدهای ناشی از 

در  هاآن فردمنحصربهروی میراث فرهنگی  گذاریسرمایهبه  حالدرعینو  کندمیجدید کمک  هایجاذبهخلق و ایجاد 

 علاوه بر این، .(Moreno et al,2021:99). شودمیفرهنگ، هنر، آموزش، بهداشت و سایر موارد منجر  هایبخش

Parente  توانندمی، شهرها آیدمیساخته، استقرار و به دست  خوبیبهکه وقتی هویت مکان  کندمیخاطرنشان 

 تجاری جدیدی را جذب کنند و در درازمدت به بهبود کیفیت زندگی ساکنان خود کمک کنند هایفرصت

(Parente,2015). ارتباط تنگاتنگ و متقابل آن با  اهمیت اساسی دارد ایدقیقه 15در رابطه با مفهوم محله یا شهر  آنچه

و  موتوری غیر هایدسترسی اساس برخودرو بلکه  اساس برنه  ایدقیقه 15محله و شهر است؛ شهر  مندیهویتمفهوم 

، بلکه بر اساس رواتومبیلدسترسی به معابر  اساس بر، لذا اهمیت پراکنش عملکردها نه گیردمیبا مقیاس انسانی شکل 

سبب  رفتهرفتههم و متعاقب آن کاهش زمان دسترسی است، چنین مجاورتی حیاتی و ارزشمند،  کنندگیتکمیلنزدیکی و 



 107                                               ...   یاقهیدق 15 یشهرها جادیدر ا یگردشگر یهانقش جاذبه لیتحل/  همکارانو  دینیبعا

و روابط چهره به چهره و ایجاد خاطره مشترک در فضایی که عموم شهروندان نسبت به آن  هاانسانتا حضور  گرددمی

گردد؛ گردشگری را در عصر حاضر یکی از  مندتهویوابستگی دارند منتج به ایجاد یک حس تعلق به فضایی متشخص و 

از منظر هویتی و  کهازآنجایی ایدقیقه 15دانست، محلات و شهرهای  توانمیمنابع درآمد مادی و معنوی  ترینبزرگ

آیند.  حساببهمختلف گردشگران  هایگروهمقصدی برای  عنوانبه توانندمی باشندمیحس تعلق به مکان بسیار غنی 

 تجارت، کار، شهری )زندگی، گانةششدر بسط با عملکردهای  توانمیرا  ایدقیقه 15غنای هویتی شهرها و محلات 

بسیار غنی باشد چراکه  تواندمیاز منظر زندگی  ایدقیقه 15 مندهویتتوضیح داد؛ شهر  اوقات فراغت( آموزش، بهداشت،

 توجهجالببرای گردشگران  مسئلهاست و این  تریافتهقوام، چندبعدیعی سبک زندگی در مکانی با هویت و ارتباطات جم

افزایش فضا برای خلاقیت شهروندان است، شهروندی که مایحتاج خود را  ایدقیقه 15یکی از اهداف شهرهای  .باشدمی

زمان بیشتری  کندمیگذاشتن کمترین عارضة روحی، فیزیکی، عصبی و اکولوژیک تهیه  جابهبا صرف حداقل زمان و 

 مندیبهرهبرای خلق کردن دارد و خلق بیشتر سبب افزایش تنوع کار بیشتر و نیز افزایش حضور گردشگران بیشتر برای 

و تاریخی و  بخشهویتتاریخی آن دارای عناصر جذاب  محدود ویژه بهشهر ارومیه و . شودمیاز این خلاقیت 

، مسجد جامع ارومیه که سنگ بنای آن در باشدمیدر این شهر  هاانسانست در سیر تاریخی زی تأثیرگذار حالدرعین

، این رودمییکی از تأثیرگذارترین فضاهای شهری در تاریخ این شهر به شمار  عنوانبه شدهگذاشتهدوران سلجوقیان 

شهر در کنار مسجد بوده است، قرارگیری بازار  هاقرنعظیم و عمومی شهروندان در طول  هایگردهماییمسجد فضای 

 تپنده، این فضا قلب سازدمیرا نمایان  اشویژهخود نیز جایگاه  کندمی تأکیدعلاوه بر اینکه بر تأثیرگذاری مسجد جامع 

کشاورزان محصول برداشت کرده بود و تجار و  خصوصبهشهروندان و پذیرای حضور مسافران  وجوشجنباقتصاد و 

به  توانمی یادشده، در کنار عناصر دهدمیخود ادامه ، به کار پرتردد بازهمامروز نیز گرچه نه به اندازة تأثیرگذاری قبل اما 

، مسجد مناره، مدرسه هدایت، حمام اتحادیه و... اشاره کرد اشرفعلی آقانظیر مسجد سردار، مسجد  ترکوچکفضاهای 

ه همگی اجزایی از سیستم کلی شهر تا دوران قبل از مواجه جدی شهر با مدرنیته و مدرنیسم بودند و امروز نیز سرپا و ک

زیادی از  هاندازشهروندان ساکن در خود را تا  توانستندمی؛ این عناصر زمانی با تکمیل یکدیگر باشندمی استفادهقابل

؛ این موضوع یافتندمینیاز داشتند دست  آنچه هراحتیاج به بیرون معاف گردانند و شهروندان با صرف اندک زمانی به 

بر آن استوار است و گرچه امروز ترافیک و حجم بالای خودروها،  ایدقیقه 15همان عاملی است که اساس مفهوم شهر 

این عامل را  جوارهمو کشورهای  هاشهرستانسایر  شهروندانشهر و حتی  همچنین حضور انبوه شهروندان سایر مناطق

را  ایدقیقه 15به یک محله  شدنتبدیلتاریخی  پتانسیلکه این محدوده  رسدمیبسیار کمرنگ کرده است اما به نظر 

بسیاری از مشکلات تاریخی شهر ارومیه علاوه بر آنکه  محدوددر  ایدقیقه 15شهر  هایسیاستدر صورت تحقق . دارد

ی بخشهویتاین روش در جهت لمس بیشتر  کارگیریبهاز نتایج  توانمی، گرددمیفعلی محلات آن محدوده رفع 

 طورکلیبهو متعاقب آن نیز رواج صنعت گردشگری در این محدوده و  هاآنبه  بیشتر بهفضاهای تاریخی و ارج نهادن 

و یا  شهرهاگردشگری بر ایجاد  یهاجاذبهچگونه  و آیا که کند ارزیابی تا کندمی تلاش حاضر مقاله شهر ارومیه بهره برد.

 .گذارندیم تأثیر یاقهیدق 15محلات 

 (1395زاده و یدالله نیا )اسماعیل و (1396زال و همکاران )(، 1397کریزی و تقدیسی )(، 1398شاطریان و همکاران )

 یامدهایگاه، نقش و پیجا یل و بررسیتحل خلاق، شهر و زندگی کیفیت بر یشهر یگردشگر در مطالعات خود به تأثیرات

 توسعه در آن نقش و شهری سنتی باهدف آشنایی با ماهیت و فرآیند گردشگری شهری بافت یشهر یتوسعه گردشگر

کارلوس . همچنین اندپرداختهارتقا هویت شهری ابزاری برای  فرهنگیگردشگری فرهنگی و همچنین  میراث گردشگری
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 15شهر  یمعرفبه شناخت و  3(۲۰19و دایلین ژو )۲(۲۰19) ژانگ وکونیژنگ،  ی، جیل نیزق ،1(۲۰۲1و همکاران )مورنو 

مطالعه در ، COVID-19 گیرهمه یماریب یبر شهرها در ط یاجتماع-یاقتصاد راتیتأثپذیری. ر و انعطافدایپا ایدقیقه

برای دستیابی  جامعه را یامکانات عموم و بررسی قرارگیری اجتماعی در شهرشهر و زندگی  ایدقیقه 15 دمانیمورد چ

 15 ریزیبرنامه در حال حاضرکه  دهدمیو نشان  کنندمیبررسی  (راه رفتن قهیدق 15) قهیدق 15در امکانات  سریع به این

با توجه به پیشینه پژوهش مقالات داخلی و خارجی مشابه این موضوع  .فعال در حال انجام است طوربهجامعه  در ایدقیقه

 درزمینهاست که این نشان از نوآوری موضوع پژوهش  شدهاشارهنزدیک به موضوع  هایپژوهشوجود ندارد و در پیشینه 

 .باشدمی ایدقیقه 15گردشگری و شهر 

 

 مبانی نظری

 گردشگری

 هایجاذبهنواحی شهری به دلیل آنکه . وارد فهرست تحقیقات شده است 198۰ دههمفهوم گردشگری شهری از 

متنوع و  هایجاذبهچون شهرها . شوندمیاغلب مقاصد گردشگری مهمی محسوب تاریخی و فرهنگی بسیار زیادی دارند، 

، مراکز خرید، و مناطقی که هاشهربازی، هاپارکورزشی،  هایاستادیوم، بناهای یادبود، تئاترها، هاموزهبزرگی از قبیل 

بودن هزینه و  مربوط به حوادث مهم با افراد مشهور را دارند و از سوی دیگر به دلیل پایین هاییمکانمعماری تاریخی و 

 .(64: 1394، . )حاتمی نژاد و شریفیشوندمیگردشگران  باعث جذب برای دستیابی به مقاصد گردشگری، جاییجابهزمان 

مستمر و پایدار در ارتباط است،  صورتبهگردشگری شهری چون با نیازهای فراغتی در درون شهر و محیط پیرامون شهر 

و علاوه بر  دهدمیخدمات شهری چندوجهی موردنیاز شهروندان دائم و غیر دائم شهری را تشکیل  ناپذیرجداییبخش 

گردشگری شهری که امروزه  بنابراینارتباطی تنگاتنگ دارد  محیطی، میراث فرهنگی و تاریخی هر شهر هایباارزشاین 

با فرهنگ و هویت شهرها پیوند خورده است، به علت نزدیکی با مقوله شهر و زندگی جوامع شهری، علاوه بر اهمیت از 

استفاده کند نیازمند راهبردها و رویکردی است که بتواند از بیشترین ظرفیت آن  روازاینحساسیت بالایی برخوردار است. 

 (.77: 14۰۰)معتمدی و همکاران، د و این صنعت را در نیل به اهدافش یاری رسان

 

 ایدقیقه 15معرفی مفهوم شهر 

را به دو موضوع اصلی پژوهشی  هاآن توانمیبوده و  بسیاریجدید نیست مطالعات قبلی  ایدقیقه 15مفهوم شهر 

یک واحد ساختاری  عنوانبهکلارنس پری مفهوم واحد همسایگی را  تقسیم کرد: مفهوم واحد همسایگی و دسترسی.

 تربزرگکرد که چگونه واحد محله هم بخشی از یک کل  تأکید او، درواقعمعرفی کرد.  19۲۰شهری منظم در اوایل دهه 

 قبلاً (19۲9)یک هسته( است. طرح فضایی پیشنهادی برای واحد )پری،  خودخودیبه)شهر( و هم یک موجود متمایز 

 و تفریحی فضای ،%1۰ یتجمع، تراکم مثالعنوانبهکرده بود که شامل عوامل ابعادی ) استانداردهای طراحی را تعریف

، مدرسه، مناطق سبز، مرکز اجتماعی( بود.. بعد، در ساختار سنتی خود، طرح پری هامغازهربردی )مانند کا امکانات و( پارک

عملکردی متصل  هایهستهارگانیک به  طوربهواحدهای مسکونی . است شدهپذیرفتهتوسط شهرسازی جدید  شدتبه

 هایتراکممختلط و  هایکاربریرا به حداقل برسانند. علاوه بر این، منطقه مرکزی با  رویپیادهتا مسافت  شوندمی

                                                             
1. Carlos Moreno, Zaheer Allam, Didier Chabaud, Catherine Gall and Florent Pratlong 
2. Zeqin Li, Jie Zheng, Yukun Zhang 
3. DailinZHou 
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یا قابل  TOD1کمل مدل م توانمیرا  ایدقیقه 15. مدل شهرهای شودمیمشخص  رویپیادهمتفاوت در چند دقیقه 

 طراحی و ریزیبرنامه تازه استاندارد .(Caselli et al,2021:347) تطبیق با مفهوم شهرهای آهسته اخیر در نظر گرفت

 کندمی تعریف را "پیاده عابر مقیاس در ایدقیقه 15 محله" معنی وضوحبه ۲۰18 سال در شهری مسکونی منطقه

(Zegin et al,2019:593).  و اصول را ارائه  هاایده، بلکه چارچوبی از کندمییک طرح ثابت عمل ن عنوانبهاین مفهوم

ساکن در  -همه ساکنان شهری  سیاسی مختلف شهری اعمال شود. _فرامحلی و اجتماعی هایینهدرزمو باید  دهدمی

نیاز  در زیر ذکرشدهعوامل  به این امرباید به خدمات ضروری دسترسی داشته باشند. برای دستیابی  -مرکز یا حومه شهر 

 هاخیابان تبدیل محله، هر برای جدید خدمات توسعه موجود، هایزیرساخت دگرگونی ،عدم تمرکز فضایی گسترده: است

 TUMI کندمیمحلی را جذب  لمشاغ که جدید اقتصادی هایمدل، سواری و مناطق عابر پیاده، هدوچرخ مسیرهای به

Management,2021:1) .) تعامل هافرصتبرابر به امکانات و  یدسترسایجاد  ایدقیقه 15شهر  هایویژگیاز ،

به  یدسترس، تیامن و احساس، احساس تعلق ثبات جامعه، غرور در مکان یمحل هایفعالیت در ، مشارکتیمحل یاجتماع

و حق داشتن  آموزش و اشتغال یبرابر برا هایفرصت، صرفهبهمقرون ونقلحمل هایگزینه، تیفیبا ک قیمتارزانمسکن 

و  روهاپیاده، مانند یعموم هایمکاننام برد. ایجاد  توانمیی را گیهمسات تعاملا ایجادفرصت ، سالم یزندگ کی

 &Pozoukidouشود )می شهرهاافراد در این  مشارکت ییآشنا حس ارتباط و جادیباعث ا باز که یفضاها

Chatziyiannaki, 2021:25.) شهری اساسی اجتماعی عملکرد شش موثر طور مورنو فعلی، "ایدقیقه 15" مفهوم در 

( d) ،تجارت( c) ،کار( b) ،زندگی( a: )از اندعبارت موارد این .وجود دارد مناسب شهری زندگی یک حفظ برای را

 شدهارائه قبلی موجود ابعاد با توانندمی که شدهشناسایی بعد چهار، سرگرمی( f) و آموزش( e) بهداشتی، هایمراقبت

 از یک هر شرح .سازیمجازی (d) و تنوع (c) ،نزدیکی (b) ،تراکم (a: )از اندعبارت موارد شوند. این ترکیب مورنو توسط

 شده استخلاصه زیر فرعی هایبخش در پیشنهادی ریزیبرنامه رویکرد در هاآن اعمال چگونگی و بعد چهار این

Moreno et al,2021:101)). 

 تراکم-1

 برای ریزیبرنامه در ،دیگرعبارتبه .شودمی دیده کیلومترمربع هر در مردم ازنظر تراکم ،ایدقیقه 15 شهر مفهوم در 

 راحتیبه تواندمی مشخص منطقه یک که بگیریم نظر در را افرادی بهینه تعداد که است مهم است، پایدار که شهری

 درنهایت که است بهینه تراکم بر تأکید اینجا در ،ترتیباینبه .کند تأمین منابع مصرف و شهری خدمات تحویل ازنظر

 زمره در پایداری اهداف به دستیابی امکان درنهایت و اجتماعی اقتصادی، هایدرزمینه پایداری اهداف به دستیابی امکان

 هایزیرساخت ایجاد امکان بعد، این فعلی، شهری توزیع در .آوردمی فراهم را محیطیزیست و اجتماعی اقتصادی،

 حداقل به را اتومبیل به نیاز که کندمی فراهم را رویپیاده قابل مسیرهای و سواریدوچرخه مسیرهای مانند عمومی

 .((Moreno et al,2021:102 رساندمی

 نزدیکی-2

است که  ایدقیقه 15 هایشعاعدر  رویپیادهمجدد شهر در اطراف فضاهای قابل  دهیسازمان ایدقیقه 15شهر هدف 

. کیفیت زندگی بهتری به کار گرفته خواهد. این مفهوم که به ویژه با قرنطینه شودمیارائه  توجهیقابلدر آن خدمات 

 Mezoued جالب است بسیار رویپیادهاستقرار فضاهای قابل  ازنظر، رسدمیمرتبط به نظر  19کوید  گیریهمهناشی از 

et al,2021:5)). اثرات کاهش در بلکه آمد، و دررفت رفتهازدست زمان کاهش برای شهرها به کمک در تنهانه بعد، این 

                                                             
1. transit oriented development 
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 .((Moreno et al,2021:103 است حیاتی هایی،فعالیت چنین اقتصادی و محیطیزیست

 تنوع-3

 کردن فراهم در که محلات از ترکیبی استفاده به نیاز (1: است برابر دو ایدقیقه 15 شهر مفهوم فوق چارچوب در تنوع

 با هایمحله داشتن .هستند اولیه مردم و فرهنگ در تنوع (۲. سرگرمی و تجاری مسکونی، هایمؤلفه از سالم ترکیبی

 ، شهری ساکنان همه برای کافی مسکن تضمین ، اقتصادی نشاط با شهری هایبافت پایداری کلید ترکیبی، کاربری

 .((Moreno et al,2021:103است.  پایدار هایشیوه ترویج و شمول ترویج

 سازیمجازییا  سازیدیجیتال -4

 ابعاد به توجه با، همسو شود تواندمیمفهوم شهر هوشمند  با بعد نی. اگریسه بعد د تحققاز  نانیدر حصول اطم

 آن در که ،شده استمشخص هوشمند شهر مفهوم طریق از که طورهمان ،بوده است موثر سازی دیجیتالی مجاورت،

شوند می ترویج و اجرا دیگران میان در مجازی تعاملات و ارتباطات و پوشش بدون معاملات آنلاین، خرید مانند خدماتی

Moreno et al,2021:104)). 

 

 ای و ارتباط آن با گردشگریدقیقه 15شهر 

 را شهری هایدولت محله، یک در (تنوع ناشی از اختلاط کاربری) تنوع از شکل این پذیرفتن که کندمی بیان 1بروکفیلد

 پذیریزیست وضعیت خود، نوبهبه و کندمی فراهم محلی مردم به خود خدمات ارائه بهبود بر تمرکز برای هاییفرصت با

 ارتقا در ویژه به امر این .دهدمی افزایش را جامعه تعامل و مشارکت و کندمی حفظ را املاک ارزش دهد،می ارتقا را

 به و دهدمی ارتقا را اجتماعی انسجام بنابراین است، مهم است، سازگار مختلف افراد و هافرهنگ با که شهری محیط

 اقتصادی جبهه بر مثبتی تأثیر شهر یک در فرهنگی چند بعد یک کند. داشتنمی کمک بیشتر اجتماعی سرمایه ایجاد

 این .برندمی لذت فرهنگی میراث و فرهنگی محصولات مانند محصولات از ایگسترده طیف از نیز محلی مردم زیرا دارد،

با در نتیجه گردشگری و سایر مشاغل مرتبط  کند،می ایجاد بازدیدکنندگان برای را جذابی شهری اندازچشم همچنین امر

 هایفرصتو منجر به ایجاد  کندمیجدید و ارتقای نشاط اقتصادی ضروری هستند، ترویج  وکارکسبکه در ایجاد  آن را

 .دارد شهر یک در مختلف هایمقیاس در استقرار به نیاز بعد این مزایا، این رساندن حداکثر به برای. شودمیشغلی بیشتر 

 Moreno et) ساختمان سطوح در - ایدقیقه هایمقیاس از فراتر بلکه ایدقیقه 15 شعاع در شهری مقیاس در تنهانه

al,2021:104.) ولی شودمی هااجاره قیمت افزایش باعث ایدقیقه 15 شهرهای در گردشگری هایجاذبه وجود 

 شودمی گردشگر جذب افزایش باعث توریستی هایجاذبه به بهتر دسترسی که طورهمان دهدمی نشان جدید هایدیدگاه

 این به نزدیکی هنوز ولی. دهدمی کاهش ها راقیمت این گردشگران حضور که .شودمی نیز هاقیمت افزایش باعث

 و مسافران را شهر شناور جمعیت از انکاریغیرقابل سهم شود کهمی باعث و کنندمی حفظ را خود ارزشمندی هاجاذبه

و  مشترک چارچوب یک در یگردشگر هایفعالیت نوع چندین ادغام مانند عواملی همچنین و. دهند تشکیل گردشگران

، است موردتوجه شهرها این در یگردشگر هایفعالیت چندبعدی وتحلیلتجزیه و زمان، از آگاه معیارهای تعریف

و ... را هم انجام خواهد داد.  دستیصنایعد یخر یاحتمال قو کندمید یبازد یکه از آثار باستان یگردشگر مثالعنوانبه

 و درنهایت کنیم تمرکز باید نیز محلی امکانات تنوع و کمیت متغیرهای بر شناختی جمعیت متغیرهای و جمعیت بر علاوه

 و دهندمی ارائه بقیه به نسبت بهتری امکانات هاآن از برخی زیاداحتمالبه باشد، داشته وجود ایدقیقه 15 شهر چند اگر

 (.(Graells et al,2021:24 کنندمی جلب خود به را بیشتری گردشگران ترتیب بدین و گیرندمی قرار موردتوجه بیشتر

                                                             
1. Brookfield 
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 روش پژوهش

و پیمایشی  ایکتابخانهمبتنی بر گردآوری اطلاعات  تحلیلی -توصیفیآن  سیربرو روش  یدبررکاحاضر  تحقیق عنو

منظور سپس به و شودمی آوریجمعاطلاعات لازم  موضوع تحقیق، درزمینه. ابتدا با استفاده از منابع مختلف باشدمی

 روش پیمایشی،، امهسشنوری اطلاعات پرآابزارهای گرد .شده استاستفادهماری از پرسشنامه آوری اطلاعات جامعه آگرد

. جامعه آماری بافت تاریخی شهر ارومیه با استفاده از روش و مشاهدات میدانی است و اسنادی ایکتابخانهمطالعات 

عنوان نمونه و با استفاده از نفر به 38۲نفر )مرکز آمار ایران(،  6857۰ آماریل جامعه تصادفی ساده از تعداد ک گیرینمونه

که  هاییشاخص عنوانبهشاخص اقتصادی، اجتماعی و کالبدی  3. با توجه به هدف پژوهش اندشدهمدل کوکران انتخاب

 Pozoukidou & Chatziyiannakiپژوهش  که با اقتباس از اندشدهانتخاب باشندمی ایدقیقه 15بر شهر  تأثیرگذار

از مبانی نظری تحقیق شناسایی و  ایدقیقه 15معیار مربوط به شهر  14شاخص  3که از این ( است. ۲۰۲1)

بندی نوع عوامل موثر مشخص و سطح تأییدیها با استفاده از تحلیل عاملی داده وتحلیلتجزیه منظوربه .اندشدهاستخراج

 خواهد شد.

 
 فرآیند تحقیق .1شکل 

 

 محدوده موردمطالعه

سیاسی استان آذربایجان غربی و شهرستان ارومیه  -عنوان مرکز اداری عنوان یکی از شهرهای ایران، بهشهر ارومیه به

و بر (. 157 ،1393)رهنما و آفتاب، . باشدمی ایران غرب شمال منطقه در شهر نیتریمیقدهزار سال قدمت،  3با بیش از 

دهمین شهر نفر  736۲۲4 بربالغ، تعداد جمعیت ساکن شهر ارومیه 1395آخرین سرشماری نفوس و مسکن، در سال  هیپا

سرشماری عمومی نفوس و مسکن، ) آیدمیپرجمعیت ایران و دومین شهر پرجمعیت منطقه شمال غرب ایران به شمار 

که از به هم پیوستن مجموعه  قرارگرفته است در این تحقیق محدوده بافت تاریخی شهر ارومیه موردمطالعه (.1395

 ومرزی کشیده شده  صورتبهمرکز شهر  دورتادورکه  شدهتشکیلدروازه هستند  7 درمجموعقدیمی شهر که  هایدروازه

 .باشدمیهکتار  3۰۰مساحت بافت تاریخی شهر 
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 نقشه محدوده موردمطالعه .2شکل 

 

 هایافته

 به مربوط فراوانی بیشترین که بودند مرد درصد 5۲ و خانم نمونه اعضای از درصد 48 شهروندان جنسیت متغیر درزمینه

 درصد 34و دیپلم  دیپلم زیر تحصیلی مدرک دارای نمونه اعضای درصد ۲6 تحصیلات میزان متغیر درزمینهبود.  آقایان

 دکتری تحصیلی مدرک دارای نمونه اعضای از درصد 8 کارشناسی ارشد و درصد 3۲کارشناسی،  تحصیلی مدرک دارای

 15دهندگان کمتر از درصد پاسخ 8سن  .است لیسانس با مدرک نمونه اعضای به مربوط فراوانی بیشترین که هستند

درصد از  3سال و سن  45-55درصد  1۰سال،  35-45درصد  ۲3، سال ۲5-35درصد  43، سال 15-۲5درصد  18، سال

در قسمت تحلیل مدل معادلات ساختاری، به دنبال تهیه الگویی  زیردر جدول  .باشدمیسال  55دهندگان بالای پاسخ

هستیم. برای این منظور، با  شدهمطرحبر پایه پارامترهای  بر گردشگری ایدقیقه 15شهر  تأثیربرای توصیف و تبیین 

است. در الگوی ساختاری  شدهمشخص بر روی گردشگری ایدقیقه 15شهر متغیرهای  تأثیرایموس،  افزارنرماستفاده از 

است. شاخص ریشه  ۰5/۰ کمتر از P-value مذکور، مقدار کای اسکوار از لحاظ آماری معنادار است؛ زیرا شاخص

برازش را نشان  هایشاخصبا  هادادهمطلوب  برآورد شده است و برازش ۰5/۰ میانگین مربعات خطای برآورد نیز کمتر از

برآورد شده است. دامنه پذیرفتنی شاخص برازش  9۰/۰ برازش تطبیقی به مقدار هایشاخص. بررسی وضعیت دهدمی

و  93/۰ آمدهدستبهاست. با توجه به مقدار  شدهگرفتهدر نظر  9۰/۰ ، بالایهنجار نشدهشده و شاخص برازش  هنجار

و  91/۰ به ترتیب شدهتعدیلنیکویی برازش و نیکویی برازش  هایشاخصاز برازش مناسبی برخوردارند. مقدار  94/۰

 خوبی دارد. نسبتاً تناسب  هادادهالگو با  دهندمیاست که نشان  9۰/۰
 

 برازش الگوی ساختاری هایشاخص .1جدول 
AGFI GFI NNFI NFI CFI P-value RMSEA Df chi-square 

9۰/۰ 91/۰ 94/۰ 93/۰ 9۰/۰ ۰۰۰/۰ ۰41/۰ 59 ۲4۲.63 
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 آموس افزارنرمدر  تأییدیمدل تحلیل عاملی  وتحلیلتجزیه

 

 
 ایدقیقه 15گردشگری بر ایجاد شهر  هایجاذبه تأثیرترسیم مدل مفهومی  .3شکل 

 

 بعد اقتصادی

قرار گرفتند؛ بر  موردبررسی ایدقیقه 15مؤثر در مقوله گردشگری و شهر  متغیرهای عنوانبه–گویه  9در بعد اقتصادی 
که رونق تجارت در محدوده بافت تاریخی شهر ارومیه با قرارگیری در رتبه اول، بیشترین  دهندمیاین اساس نتایج نشان 

هم عنصری  کهآنرا در رونق گردشگری آن دارد، این محدوده به دلیل قرارگیری بازار تاریخی هنوز زنده در  تأثیرمیزان 
 فروشانمیوهغیر بزه متعدد نظیر  حالدرعینو  غیررسمیمشاغل  تأثیرهم عنصری تجاری،  گردشگری است و –تاریخی 

در رونق گردشگری این محله بالاست و در نتایج  گرددورهو یا فروشندگان غذاهای خیابانی و نوازندگان  فروشدست
 3 هایرتبههستند که در  دوعاملیی و اقتصاد محل ونقلحمل هایگویه؛ یابدمیپژوهش رتبه دوم به این گویه اختصاص 

رفاهی در این محدوده باشد؛ -ی و همچنین خدماتیونقلحملمتأثر از تمرکز امکانات  تواندمی، این گیرندمیقرار  4و 
 هایردههستند که طبق پرسشنامه در  هاییگویهی، امکانات اقامتی و درمانی تجار-میزان دسترسی به مراکز خدماتی

به  دهندگانپاسخدر موضوع رونق گردشگری داشت؛ اما  هاآنگوش چشمی به تأثیرات  توانمیو  گیرندمیمیانی قرار 
پتانسیلی برای رونق  عنوانبه تواندمیپرسشنامه معتقدند که امکانات درمانی موجود در بافت تاریخی ارومیه چندان ن

 گردشگری بافت مذکور باشد.
 

 ضرایب معناداری شاخص اقتصادینتایج تحلیل عاملی و . 2جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 نتیجه T مقدار آماره مقدار بار عاملی گویه

 تأیید ۰5/4 17/1 اقتصاد محلی

 تأیید 7۰/3 4/۰ برندینگ شهری() بافت تاریخی هایتوانمندی

 تأیید 56/3 78/۰ تعدد مشاغل

 تأیید 85/3 57/1 غیررسمیتعدد مشاغل 

 تأیید ۰5/4 ۰3/1 میزان دسترسی به مراکز خدماتی تجاری

 تأیید 56/3 46/1 ونقلحمل

 تأیید ۲1/4 59/1 رونق تجارت

 تأیید 84/3 1 امکانات اقامتی

 تأیید 51/3 9۲/۰ امکانات درمانی
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 بعد کالبدی

قرار گرفتند؛ بر این اساس خوانایی محیط در  موردبررسیبرای تحلیل بعد کالبدی عوامل مؤثر در کیفیت فضای شهری 

بهمن نیز  ۲۲، مدرسه باشدمیبافت تاریخی شهر ارومیه تأثیرگذارترین عامل کالبدی در رونق گردشگری در بافت 

امتیازی برابر با فاکتور خوانایی دارند و این دو مشترکا رتبه اول را به خود اختصاص دادند، میدان ایالت و بناهای اطراف 

فضای سبز، خیابان  مسجد مناره و مدرسه هدایت، ، مبلمان شهری،خانلطفعلیآن، خیابان امام، مسجد سردار، مسجد 

هستند که در رونق گردشگری در بافت تاریخی ارومیه  هاییگویهفضاهای عمومی همگی و خیام، مجموعه بازار 

چنین برداشت نمود که سرزندگی و  توانمیمذکور  هایگویهبا نگاهی اجمالی بر اسامی نقش مؤثر ایفا کنند؛  توانندمی

بهمن  ۲۲، فضاهایی نظیر مدرسه هاستآناغلب  خوانایی و متشخص بودن فضای شهری عنصر مشترک و برجسته میان

شهروندان برخوردار نیستند اما خوانایی بسیار  وجوشپرجنبگرچه از حضور دائمی و و مدرسه هدایت و مسجد مناره 

سبب  -که با دارا بودن تنها یک مناره نامش را هم از آن گرفته است -مسجد مناره خصوصبهمعماری نیز و  هاآنی بالا

 هایگویهدر این پژوهش  آیند؛ حساببهپتانسیل کالبدی رونق گردشگری محدوده  عنوانبهگردیده تا این فضاها نیز 

در  هاآن تأثیرکه  دهندمیننه مریم با کسب کمترین امتیازها نشان راسته آهنگران( و کلیسای ) خاناراسته دمیرچی 

که دور بودن از دید دائم  رسدمینیست، چنین به نظر  توجهقابلافزایش پتانسیل بافت تاریخی ارومیه در جذب گردشگر 

 در امر گردشگری باشد. هاآنشهروندان در این دو فضا باعث کاهش توانایی 

 

 تحلیل عاملی و ضرایب معناداری شاخص کالبدینتایج  .3جدول 
 نتیجه T مقدار آماره مقدار بار عاملی گویه

 تأیید 88/3 ۲7/1 فضاهای عمومی

 تأیید 96/3 36/1 فضاهای سبز

 تأیید 77/3 61/1 خوانایی محیط

 تأیید 36/4 97/۰ شکل ظاهری، نما، جداره

 تأیید 93/3 38/1 مبلمان شهری

 تأیید ۲1/4 31/1 پیرامونی هایمحوطهمجموعه بازار، مسجد اعظم و 

 تأیید 4 46/1 میدان ایالت و بناهای اطراف

 تأیید ۲1/4 46/1 خیابان امام

 تأیید 99/3 4۰/1 مسجد سردار

 تأیید ۲1/4 38/1 مسجد مناره و مدرسه هدایت

 تأیید 94/3 4۰/1 خانلطفعلیمسجد 

 تأیید 4۲/4 61/1 بهمن ۲۲مدرسه 

 تأیید 94/3 3۲/1 خیابان خیام

 تأیید 4 98/۰ کلیسای ننه مریم

 تأیید ۰5/4 1 راسته آهنگران() خاناراسته دمیرچی 

 

 بعد اجتماعی

خاطره سازی یکی  امتیاز در رتبه اول قرار دارد، بالاتریندر تحلیل اولیه دستاوردهای آماری جدول زیر خاطره سازی با 

گرچه  حضور اداره حوزه هنری در بافت تاریخی، .بالاستگردشگری  بارونقبسیار مهم شهر هویتمند و  هایخصیصهاز 

 خصوصبهکه قرارگیری ارگان متولی هنر،  اندعقیدهنگارندگان بر این مستقیم ارتباطی با گردشگری ندارد اما  طوربه

ستند، نظیر سینما، تئاتر سالن و تئاتر خیابانی، موسیقی مستقیم، عمومی و انبوه با مردم در ارتباط ه طوربههنرهایی که 

سالن و موسیقی خیابانی، هنرهای تجسمی خیابانی و... در بطن بافت تاریخی بر تسریع و نتیجه بخشی تعاملات میان 
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این  ندهدهنشانمیزان حس آزادی بافت تاریخی بالا بودن  اجتماع، هنرمندان و بروکراسی متولی هنر مؤثر خواهد افتاد،

، کنندنمیخود را محدود و مقید حس  تنهانهاست که شهروندان و پیرو آن گردشگران هنگام حضور در بافت تاریخی 

عبور معلولین جسمی( و  هایرمپنظیر خطوط تردد مخصوص نابینایان و ) کالبدیبلکه به کمک برخی تسهیلات 

 گرددورهندگان حضور نوازبا یکدیگر به سهولت فراهم شود،  هاآنو ارتباط آزادانه  هاانساناجتماعی زمینه برای شکوفایی 

و این مورد در بافت تاریخی  کندمیکمک فضا  انگیزیخاطرهو  آمیزیحسامری است که به سرزندگی،  در بافت تاریخی

بلکه در  ،برای مردم ارومیه نیستیده نوظهوری پد تاریخی، بافت حضور سینما در ،شودمیارومیه تا حدودی مشاهده 

تمامی سینماهای موجود در این شهر در بافت مذکور قرار دارد و  کهطوریبهبافت تاریخی این شهر ریشه دوانده است 

میزان حس امنیت در بافت ، یابندمیمستمر حضور  طوربهدر این بافت  سینما دوستان بالأخصاین شهر و هنر دوستان 

واره چشمگیر و در همآندر این بافت حضور شهروند ،که بتواند سبب رونق گردشگری شود کفایت دارد ایاندازهبه تاریخی

در این پژوهش، میزان ارتباطات و این مورد تأثیرگذاری بسیاری در افزایش حس امنیت دارد؛  باشدمیطول روز مستمر 

را در  تأثیرعواملی هستند که بر طبق پژوهش کمترین  خیابانی، رواج غذاهای خاطرتعلقچهره به چهره، میزان حس 

 رونق گردشگری دارند.
 

 نتایج تحلیل عاملی و ضرایب معناداری شاخص اجتماعی . 4جدول 
 نتیجه T مقدار آماره مقدار بار عاملی گویه

 تأیید ۰5/4 33/1 میزان خاطره سازی فضای بافت تاریخی

 تأیید 47/4 86/۰ خاطرتعلقمیزان حس 

 تأیید 4۲/4 ۰8/1 میزان هویتمندی در بافت تاریخی

 تأیید 3۲/4 1۲/1 میزان حس همیاری در بافت تاریخی

 تأیید 31/4 17/1 میزان حس امنیت در بافت تاریخی

 تأیید ۲1/4 ۲1/1 میزان حس آزادی بافت تاریخی

 تأیید 15/4 ۰7/1 برگزاری تجمعات مناسبتی

 تأیید 89/3 18/1 حضور سینما در تاریخی ارومیه

 تأیید ۰6/4 ۲8/1 حضور اداره حوزه هنری در بافت تاریخی

 تأیید 16/4 9۲/۰ میزان ارتباطات چهره به چهره

 تأیید 4۲/4 19/1 در بافت تاریخی گرددورهحضور نوازندگان 

 تأیید 58/4 73/۰ (زمینیسیبکباب و کباب ) خیابانیرواج غذاهای 

 تأیید 53/4 ۰9/1 فراغت در بافت تاریخیامکانات گذران اوقات 

 

است. بنابراین  p value ۰۰۰/۰و با  4۲/۰بر اساس مدل مذکور اقتصاد شهری با ضریب  5شماره طبق جدول 

اجتماعی و  هایجاذبه چنینهم باشدمیموثر  ایدقیقه 15اقتصادی بافت تاریخی شهر ارومیه در ایجاد شهر  هایجاذبه

 .باشندمیموثر  ایدقیقه 15 شهرهایدر ایجاد  3۲/۰کالبدی با ضریب  هایجاذبهدر رتبه دوم و  38/۰فرهنگی با ضریب 

اقتصادی بافت تاریخی شهر ارومیه به جهت سابقه  هایجنبهگفت که اهمیت  توانمیدر تحلیل امتیازات فوق چنین 

ردش سرمایه در شهر مشهود بوده و در این پژوهش نیز بر آن صحه گذاشته شد، گ درروندتاریخی و نیز تأثیرگذاری بالا 

گردشگری بالا مؤثر افتد که علاوه بر حفظ تنوع  بارونق ایدقیقه 15در مقوله شهر  تواندمیچنین پتانسیلی زمانی 

با  صنعت دست کالاهایی نظیر لاهایه حول کارمایکالاهای شاخص، بتواند بر گردش س خصوصبهکالاهای تجاری، 

یکی از اهداف اساسی  هاانسانبر زیست اجتماعی و فرهنگی  اثرگذاریاثر افزاینده بگذارد؛  ایمنطقهخاستگاه شهری و 

به  شدنتبدیلو نیز  ایدقیقه 15به شهر و محله  شدنتبدیلپتانسیل  شهر و محله کهایناست،  ایدقیقه 15نظریه شهر 
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داشته باشد همان فاکتوری است که این پژوهش با مطالعه بر بافت تاریخی شهر  زمانهما گردشگر پذیر ر ایمحله

منبعث از تعداد کم فضاها  تنهانه پایین کالبد در مبحث اثرگذاری بر رونق گردشگری نسبتاً ؛ امتیاز یافتدستارومیه به آن 

اد یافت، تعداد بالای آثار تاریخی نیازمند توجه بسیار نیز ربط آن را در بالا بودن این تعد توانمیو آثار تاریخی نیست بلکه 

بناها و فضاهای تاریخی موجود در  بازسازیهست، لذا افزایش امتیاز این شاخص در ربط مستقیم با بهسازی، نوسازی و 

، 6۰7/1بهمن با ضریب  ۲۲مدرسه گردشگری به ترتیب شامل  هایپتانسیل دهندهتشکیل هایجاذبه. باشدمیبافت 

، مسجد 4۰5/1، مسجد سرادار با ضریب 461/1، خیابان امام با ضریب 464/1میدان انقلاب و بناهای اطراف با ضریب 

، مجموعه 3۲۰/1، خیابان خیام با ضریب 379/1، مسجد مناره و مدرسه هدایت با ضریب 398/1با ضریب  خانلطفعلی

بر متغیر پنهان  976/۰کلیسای ننه مریم با ضریب  و 1استه آهنگران با ضریب ر، 315/1 بازار و مسجد اعظم با ضریب

 را دارند. تأثیرگردشگری بیشترین  هایپتانسیل
 

 رگرسیون وزنی مدل پیش فرض مدل ساختاری .5جدول
 شاخص ها جهت مسیر سطح معنی داری نسبت بحرانی خصای معیار تخمین غیر استاندارد

1.000    e10 

 اقتصاد

.923 .115 7.996 000 e9 

1.590 .145 10.955 000 e8 

1.463 .153 9.569 000 e7 

.919 .101 9.119 000 e6 

1.030 .112 9.184 000 e5 

1.572 .144 10.954 000 e4 

.779 .115 6.748 000 e3 

.041 .084 .486 .627 e2 

1.170 .111 10.550 000 e1 

1.000   000 p25 

 کالبد

.976 .065 14.945 000 p24 

1.320 .102 12.969 000 p23 

1.607 .104 15.451 000 p22 

1.398 .113 12.324 000 p21 

1.379 .093 14.890 000 p20 

1.405 .094 14.938 000 p19 

1.461 .107 13.699 000 p18 

1.464 .113 12.917 000 p17 

1.315 .097 13.522 000 p16 

1.381 .128 10.753 000 p15 

.967 .074 13.138 000 p14 

1.611 .106 15.193 000 p13 

1.364 .113 12.053 000 p12 

1.269 .117 10.822 000 p11 

1.000    s38 

 اجتماع

.728 .056 12.934 000 s37 

1.194 .070 17.028 000 s36 

.917 .068 13.573 000 s35 

1.282 .091 14.155 000 s34 

1.180 .094 12.566 000 s33 

1.067 .073 14.703 000 s32 

1.212 .071 16.957 000 s31 

1.173 .075 15.582 000 s30 

1.118 .063 17.701 000 s29 

1.078 .059 18.213 000 s28 

.865 .062 13.854 000 s27 

1.331 .080 16.567 000 s26 

 



 117                                               ...   یاقهیدق 15 یشهرها جادیدر ا یگردشگر یهانقش جاذبه لیتحل/  همکارانو  دینیبعا

 بحث

گردشگری و  هایپتانسیلبافت تاریخی شهر ارومیه به دلیل دارا بودن  طورکلیبه پژوهش حاضر آمد،آنچه در  بر اساس

پوشانی بسیاری با مفاهیم تاریخی هم سابقهکه این -اندک  زمانمدتدر برآوردن نیاز شهروندان در  آن تاریخی سابقهنیز 

 عنوانبهدر شهر ارومیه  تأثیرگذاربخشی  عنوانبهاین قابلیت را دارد تا  -امروزی دارد ایدقیقه 15و محله  شهر ایپایه

 ی، بافت تاریخی ارومیه را تا حددیگرعبارتبه؛ به شکوفایی برسد ایدقیقه 15 حالدرعینگردشگر پذیر و  ایمحدوده

سبب  -سازگار هایکاربری خصوصبه -هاکاربریتنوع  چراکهدر خود و مرتبط با پیرامون معرفی کرد  ایمنطقه توانمی

در حال  و با صرف اندک زمانی برطرف گردد؛ راحتیبهتر ساکنین  مدتطولانیروزانه، هفتگی و حتی  نیازهایگردیده تا 

عنصر گردشگر  عنوانبه حالدرعینبازار تاریخی ارومیه که  در مجموعهگوناگون  هایرشتهرونق تجارت در ابعاد و حاضر 

از  گیریبهره ،برطرف گرددان تا نیاز شهروند گرددمیی شاخص در این پژوهش معرفی گردیده است سبب پذیر کالبد

 15شهر  هایسیاستبا اجرای  تواندمیو کاهش رنج ناشی از ازدحام ساکنین هر دو  پتانسیل گردشگری بالای بافت

و بافت استفاده کنند  هایکاربری، یعنی هم شهروندان ساکن محله از پتانسیل ترکیب زیادی عملی شود تا حدود ایدقیقه

ترافیک  ومرجهرجو دور از  بخشلذتبودن در بازار و پیرامون آن از یک فضای آرام و  هم گردشگران در راستای لمسِ

عمومی  ونقلحملارگانیک از معابر پیاده محور، از شبکه  ایشبکهاین محدوده علاوه بر دارا بودن  شوند. مندبهرهموتوری 

پیاده طراحی گردیده و از این نظر بسیار  هایدسترسی، شبکه ارتباطی ارگانیک برای کارآمدی نیز برخوردار است نسبتاً

و شده  سازییکسانباشد نه یک فضای  من دیجذابیت و شخصیت  القاکنندهاست، از طرفی فضایی که  ترکاربردی

محلی است و این همان چیزی است که  هایشاخصه کنندهو نمایان  فردمنحصربهمانند الگوهای کلی، بلکه فضایی 

از این منظر نیز دارای پتانسیل بالایی در رابطه با کاستن زمان عبور و بافت مذکور لذا گردشگر شهری بدان گرایش دارد؛ 

از نقش  ایدقیقه 15در امر محله  هاآنبا افزایش پتانسیل  توانمی؛ و باشدمیافزایش گردشگر پذیری  حالدرعینو مرور 

یک عنصر  عنوانبهخاطره سازی گفت که  توانمیبهره برد؛ از منظر ابعاد اجتماعی  یادشدهذاتی عناصر مذکور در امر 

گفت  توانمیچنین  گردشگر پذیر از جایگاه مطلوبی برخوردار است حالدرعینو  ایدقیقه 15مهم در حال و آینده محله 

با بیرون راندن ازدحام و  تواندمیدر آن  ایدقیقه 15شهر  هایسیاستکه بافت اصیل فعلی در صورت جاری شدن 

و  دماندنییابهخود بیفزاید و برای ساکنین و در امتداد آن برای گردشگران خاطره ساز،  یادشدهبه اصالت  ومرجهرج

؛ قرار باشدمیو گردشگر پذیر  ایدقیقه 15حفظ این ظرفیت و بالا بردن آن امری حیاتی در مبحث شهر باشد  بخشالهام

 واسطهبهاذهان مردم  محدوده را در امر تلطیف اجتماعی تواندمینیز  موردمطالعهگرفتن سینماهای شهر تنها در محدوده 

گردیده و با ادغام تا پتانسیل بالای بازار تاریخی ارومیه حفظ  گرددمیپیشنهاد  ند.اری رساحضور دائمی هنر دوستان ی

)با در  کارآمدو  روزبهپاک،  ونقلحملاز شبکه  گیریبهره ؛)نظیر مسجد جامع(و فضاهای مهم تاریخی در آن  هازمین

 در مؤثر واقع شود؛  موردمطالعهدر پیشبرد اهداف  تواندمینظیر ترامواهای برقی نیز مطلوب فعلی(  نسبتاً نظر گرفتن وضع 

در راستای  همآنن، یی همسان کاربری پیشهایکاربریعناصر تاریخی داخل محدوده نیز این امکان را دارند تا با دادن 

و هم در رونق گردشگری افزایش  ایدقیقه 15شهر  درزمینه شأن همدر محدوده، پتانسیل  شدهارائهافزایش تنوع خدمات 

 قاعدهبیشهری و نیز جلوگیری از ساخت و یا اعمال تغییر  وسازهایساختاز مد در  برنامهبییابد؛ جلوگیری از تبعیت 

واقع شوند، تا پتانسیل خاطره سازی این  مورداستفاده اهرم بازدارنده شهری عنوانبه توانندمیهمگی عواملی هستند که 

  .مختل و پسرفت مواجه نشودمحدوده با 
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 گیرینتیجه

ای ارگانیک از معابر پیاده محور، از شبکه حمل و نقل عمومی نسبتا کارآمدی نیز این محدوده علاوه بر دارا بودن شبکه

برخوردار است، شبکه ارتباطی ارگانیک برای دسترسی های پیاده طراحی گردیده و از این نظر بسیار کاربردی تر است، از 

مندی باشد نه یک فضای یکسان سازی شده و مانند الگوهای کلی، بلکه طرفی فضایی که القا کننده جذابیت و شخصیت

های محلی است و این همان چیزی است که گردشگر شهری بدان فضایی منحصر به فرد و نمایان کننده شاخصه

یی در رابطه با کاستن زمان عبور و مرور و در عین حال گرایش دارد؛ لذا بافت مذکور از این منظر نیز دارای پتانسیل بالا

بهمن، میدان  ۲۲باشد؛ عناصر کالبدی تاریخی شاخص  موجود در محدوده مانند مدرسه افزایش گردشگر پذیری می

ایالت، مسجد سردار، مسجد لطفعلی خان و مسجد مناره و مدرسه هدایت همگی از پتانسیل نسبی در امر گردشگرپذیری 

دقیقه ای از نقش ذاتی عناصر مذکور در امر یاد شده  15ها در امر محله توان با افزایش پتانسیل آندار هستند و میبرخور

دقیقه  15سازی به عنوان یک عنصر مهم در حال و آینده محله توان گفت که خاطرهبهره برد؛ از منظر ابعاد اجتماعی می

وبی برخوردار است چنین می توان گفت که بافت اصیل فعلی در صورت ای و در عین حال گردشگر پذیر از جایگاه مطل

ای در آن می تواند با بیرون راندن ازدحام و هرج و مرج به اصالت یاد شده خود دقیقه 15های شهر جاری شدن سیاست

د حفظ این ظرفیت و بیفزاید و برای ساکنین و در امتداد آن برای گردشگران خاطره ساز، به یاد ماندنی و الهام بخش باش

ای و گردشگر پذیر می باشد؛ قرار گرفتن سینماهای شهر تنها در دقیقه 15بالا بردن آن امری حیاتی در مبحث شهر 

محدوده مورد مطالعه نیز می تواند محدوده را در امر تلطیف اجتماعی  اذهان مردم به واسطه حضور دائمی هنر دوستان 

 یاری رساند.

ها و فضاهای مهم تاریخی در آن ا پتانسیل بالای بازار تاریخی ارومیه حفظ گردیده و با ادغام زمینگردد تپیشنهاد می

مطلوب فعلی(  گیری از شبکه حمل و نقل پاک، به روز و کارامد )با در نظر گرفتن وضع نسبتاً )نظیر مسجد جامع(؛ بهره

لعه در مؤثر واقع شود؛ عناصر تاریخی داخل محدوده نیز این تواند در پیشبرد اهداف مورد مطانظیر ترامواهای برقی نیز می

هایی همسان کاربری پیشین، آن هم در راستای افزایش تنوع خدمات ارائه شده در امکان را دارند تا با دادن کاربری

تبعیت بی ای و هم در رونق گردشگری افزایش یابد؛ جلوگیری از دقیقه 15ن هم در زمینه شهر أمحدوده، پتانسیل ش

قاعده همگی عواملی هستند که برنامه از مد در ساخت و سازهای شهری و نیز جلوگیری از ساخت و یا اعمال تغییر بی

سازی این محدوده با مختل و پسرفت مورد استفاده واقع شوند، تا پتانسیل خاطرهعنوان اهرم بازدارنده شهری ند بهمی توان

 مواجه نشود.

 

 تقدیر و تشکر

 ه اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است.بنا ب
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