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 ABSTRACT  Article Info 
 

The city's health depends on having a healthy environment and 

Arbaeen event is one of the ritual-religious traditions upheld for a 

very long time and is commemorated in the city of Mehran. With 

tourist attractions, Mehran is very crucial to the expansion of 

tourism. Despite the widespread presence of people and religious 

tourists annually in Mehran, infrastructures and essential facilities 

for expanding this industry are insufficient. In this research, an 

attempt was made to pay attention to the strengths and weaknesses 

of all facilities including, the infrastructures of Mehran City, and 

suggest some strategies. The research method was a descriptive-

survey method (questionnaire). The research population consisted 

of tourists coming over to Mehran; 300 subjects were chosen by 

convenience and purposive sampling and received the 

questionnaires. The research questionnaire was a researcher-made 

questionnaire that was confirmed regarding validity and 

reliability. The analysis of the data was conducted by using factor 

analysis with the SPSS software program. The results indicated 

six factors contributing to tourism in the religious city of Mehran; 

the priority was the matter of security, with a special value of 

21.79, and the sixth priority was a social and cultural factor, with 

a special value of 12.89. Therefore, security, economy, 

advertisements, infrastructure, natural-environmental, and socio-

cultural factors contribute a lot to the expansion of tourism in the 

religious city of Mehran. 
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Extended Abstract 
Introduction 
Religious tourism expansion and 

development opens up all the opportunities 

and grounds for religious exchange between 

the tourist and the host society, which is an 

important constituent of religious tourism 

and helpful in its expansion and 

development. Every year, tens of millions of 

our people in Iran travel to Iraq's holy 

religious places, and this provides the 

country with a considerable capacity for 

cultural, social and economic development 

when taking account of the orchestration of 

the travels on a large scale. During 

Muharram and Arbaeen events, Mehran can 

host many pilgrims. Thus, it needs to 

identify the factors affecting religious 

tourism expansion and development, 

considering the fact that the lack of 

systematic identification of these factors is a 

significant gap for this research. Conversely, 

the failure of comprehensive plans and 

disregard for the pilgrims' requirements 

threw the spots into disarray and per capita 

and land use inequality in this city. 

Therefore, it seems imperative to investigate 

and review this issue. In this vein, the 

research aims to answer the question, "What 

are the most important factors in the 

expansion and development of the religious 

tourism industry in Mehran? 

 
Methodology 
The present study is an applied research in 

terms of purpose and a descriptive-analytical 

design in terms of method. A library method 

was used to review and investigate 

approaches and theoretical foundations 

concerning cultural-religious tourism and 

check out assessment indicators. 

 

Results and discussion 
The study's results identified six factors 

affecting tourism in Mehran. The priority in 

the present study was security (21.79), and 

the sixth priority was the socio-cultural 

factor (12.89). Likewise, the most important 

contributing factors were security, economy, 

advertisement, infrastructure, natural-

environmental, and cultural-social factors. 

 

Conclusion 

The present research aimed to identify the 

factors affecting tourism development, 

emphasising religious tourism in Mehran. 

The results indicated that Mehran city has 

social and security stability, reinforcing 

tourists' desire to re-travelling to the city. 

This result is consistent with the results of 

the study of Bagheri et al. (2021), Aghajani 

and Farahanifard (2015), and Oulot and 

Douda (2020) regarding the importance of 

governmental, political and security matters. 

The international border of Mehran city 

enjoys great capacities and economic 

opportunities for tourism expansion and 

development, e.g., global demand for 

religious tourism, job opportunities, 

booming of handcrafts, and governmental 

credit increase for executing programs and 

lower travel costs for tourists. This result is 

in line with the results of the study of 

Bagheri et al. (2021), Aghajani and 

Farahanifard (2015), Brojeni et al. (2018), 

Silva and Junior (2016), Romanli et al. 

(2021) regarding the significance of 

economic factors in the expansion and 

development of tourism as a propelling or 

repelling factor in this issue. There is a need 

for giving the information at the 

transregional level to help and assist Mehran 

to be seen by others. Although the 

propaganda fueled by mass media or 

previous pilgrims' mindset affects new 

tourist arrivals and the tourism process, the 

result is consistent with the study of 

Aghajani and Farahanifard (2015) and 

Brojeni et al. (2018). As for the 

infrastructures and requirements of religious 

tourism, we can consider the number and 

quality of accommodation and travel 

agencies, quality of services and their 

accessibility, presence of cultural and 

religious centers, underlying facilities 

(transportation, internet, etc.), and health-

sanitation facilities. Regarding Mehran city, 

road pavement, proper placement of road 

signs for improving the quality of roads to 

the city, the geographical location of the 

region and cultural and religious centers 

were more influential than other factors. 

This result is consistent with the results of 

the study of Bagheri et al. (2021), Aghajani 

and Farahanifard (2015), Husseinipour et al. 



 

 

 

 

(2016), Brojeni et al. (2018), Niasar and 

Rahmanzadeh (2017), Soleiman et al., 

Albriak et al. (2018), Demisi (2021), and 

Romanli et al. (2021) regarding the role of 

essential requirements and infrastructures in 

tourism expansion and development. The 

natural-environmental and socio-cultural 

factors were two important and effective 

factors in the tourism development of 

Mehran that are in the next rank. Regarding 

the cultural background of Mehran and its 

attraction for tourists and all individuals in 

society to participate in tourism affairs, we 

can take some steps toward development and 

expansion in this industry. This result of the 

present study is consistent with the results of 

the study of Bagheri et al. (2021), Aghajani 

and Farahanifard (2015), Hosseinipour et al. 

(2016), Ayati et al. (2016), Asadi et al. 

(2016), Zargham Brojeni et al. (2018), 

Araste and Mohammadi (2011), Soleiman et 

al. (2011), Gadchu (2014), Albayrak et al. 

(2018), Demisi (2021) and Romanli et al. 

(2021) in terms of the importance of social, 

cultural, natural and environmental factors. 

The results of this research can provide 

practical guidance for tourism managers and 

policymakers, namely religious tourism. By 

referring to the study results, it is possible to 

identify and detect the influential factors in 

the development of the religious tourism and 

design and implement the necessary 

measures for each factor in this study. Other 

researchers are recommended to study how 

to reduce religious tourism's negative and 

adverse effects in various aspects, such as 

the economic, social and environmental 

dimensions in the present study. Researchers 

can also identify the factors affecting the 

expansion and development of the religious 

tourism industry or factors hindering 

tourism development with other methods 

and techniques. For example, they can 

identify and detect strategies for developing 

religious tourism in our country through the 

design of exploratory studies and interviews 

with experts in the tourism industry. 
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که دارد حضور  یبوده، و با قدمت طولان یمذهب-ینییاز رسومات آ یکی نیمراسم اربع
در توسعه  یگردشگر یها. مهران با داشتن جاذبهشودیم دهیپرشور آن در شهر مهران د

شهر مهران هرساله با استقبال و حضور پرشور مردم و  نکهیمهم بوده، و با ا یگردشگر
رشد  یو امکانات لازم برا هارساختیاما ز باشد،یهمراه م یگردشگران مذهب نیهمچن

به شده باتوجه یپژوهش سع نی. در اباشدینم یصنعت در شهر مهران کاف نیو توسعه ا
شهر مهران توجه شود و  یهارساختینقاط قوت و ضعف به همه امکانات اعم از ز

نامه( است. جامعه )پرسش یشیمایپ - یفیپژوهش توص روشداد.  شنهادیرا پ ییراهکارها
نفر  300که تعداد  دهدیم لیبه شهر مهران تشک یپژوهش را گردشگران ورود یآمار

نامه ها پرسشآن نیمند و در دسترس انتخاب و بهدف یریگنمونه وهیها به شاز آن
قرار  دییآن مورد تأ ییایو پا یینامه پژوهش محقق ساخته است که رواشد. پرسش عیتوز

انجام گرفت.  SPSSافزار در نرم یعامل یلیها با استفاده از تحلداده لیوتحلهیتجز گرفت.
مهران داشت که  یدر شهر مذهب یعامل مؤثر بر گردشگر 6 ییاز شناسا یحاک جینتا
 یعامل اجتماع تیاولو نیو ششم 79/21 ژهیبا مقدار و تیها عامل امنآن تیاولو نیاول

 یشهر مذهب یدر توسعه گردشگر رو،نیبوده است. ازا 89/12 ژهیبا مقدار و یو فرهنگ
و عوامل  یطیمح - یعیعوامل طب رساخت،یز غات،یاقتصاد، تبل ت،یمهران، عوامل امن

 .ندینمایم فایا ینقش مهم یفرهنگ یاجتماع
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 مقدمه
 پیوسته که است شده سبب گرید سوی از گردشگری خاص مقصدهای به علاقه و سویک از المللینب گردشگری رشد

 یورزش گردشگری ،ییروستا گردشگری شهری، گردشگری، 1( یمذهب) ینید گردشگری نظیر گردشگری از بیشتری انواع

گردشگری مذهبی نوعی از گردشگری است  .(214 :1397ابد )ضرغام بروجنی و همکاران، ی توسعه سلامت گردشگری و

در (. Rinschede, 1992: 55) پردازندیمجزئی یا منحصراً به انگیزه مذهبی به سفر  طوربهآن  کنندگانمشارکتکه 

مذهبی مهم  هاییتسامیلیون نفر از  330-300که از این میان  کنندیمدرصد از جمعیت جهان ادیان را دنبال  60حقیقت 

پربازدیدترین مقاصد در جهان هستند. از (. عربستان سعودی و ایتالیا 2011)سازمان جهانی جهانگردی،  کنندیمجهان دیدن 

 یهاجشنوارهمهم مذهبی با اهمیت تاریخی و یا هنری،  یهامکان، هایارتگاهزاز:  اندعبارتمقاصد گردشگری مذهبی 

 (.Nunally, 1992: 69) مذهبی هایانجمنمذهبی و یا 

متقابل عوامل مذهبی،  وانفعالاتفعلاز  یامجموعهپیچیده و متغیری هستند که از  ییهادهیپد هاارتیزسفرهای مذهبی و 

 & Cohen, 1992: 40; Coleman) ، تشکیل شده استافتدیمعامیانه و طبیعی که در فضای جغرافیایی زیارت اتفاق 

Eade, 2004: 55; Collins-Kreiner, 2010: 157; Digance, 2003: 145; Eade & Sallnow, 1991: 24; 

Kaszowski, 1996: 80 .) ترویج  توانیم هاآن ازجملهعوامل متعددی در توسعه گردشگری مذهبی تأثیرگذارند که

مسیرهای جدید  اهرشدنظو خدا، تجدید تورها در مسیرهای زیارتی،  "خود"برای ملاقات  ییهامکان، جستجوی هاحرم

 ,Mróz, 2019: 271; Roszak) گردشگری در مراکز زیارتی نام برد یهارساختیززیارتی، توسعه صنعت خودرو و توسعه 

2017: 140.) 

ی نیست. بلکه آورسود جذب گردشگری و یا توسعه صنعت گردشگری، با هدفمذهبی قادر به  یهاجاذبهتنها دارا بودن 

امکانات و خدمات ، هاترساخیزبرای توسعه این صنعت باشد، وجود  هاجاذبهبه یاری  توانیمآنچه در توسعه گردشگری 

جهت جذب  مقصد یهاجاذبهبه یاری  تواندیم، یطیمحستیزفرهنگی، عوامل طبیعی و و  عوامل اجتماعی، رفاهی

 (.191: 1394کاران، )قنبری و هم کندینمگردشگری مؤثر باشند. اما تأثیر این عوامل در همه مناطق به یکسان عمل 

تأثیر هر یک از این عوامل میزان  یبندتیاولوشناسایی عوامل تأثیرگذار در توسعه گردشگری و در این پژوهش  ،بنابراین

 .مورد بررسی قرار گرفته است

معنوی است که نوعی سلوک را به ذهن رهجویان متبادر  بر مقصد ویژگی بارز برخی از سفرهای دینی« مسیر» ترجیح

از  یاعمدهپیمودن مسیر سفر قسمت  کمدستسفر در مرکز توجه است و یا  ندیفراخود  هاآن. سفرهایی که در کندیم

و پیمودن مسیر  یروادهیپو گویی مسیر سفر رنگ و بویی مقدس به خود گرفته و حضور در  رودیممراسم دینی به شمار 

این دسته از  یهانمونهاز  توانیماربعین را  رویپیاده. سفرهای زیارتی در مسیر ردیگیم خودبهصبغه مناسکی  موردنظر

 مراسم رسمیت اگرچه(. 41 :1397و بررسی است )بد،  بحثقابلسفرها دانست که در قالب ادبیات گردشگری اسلامی 

 تسلط در ریشه عمومی و جمعی طوربهمسلمان،  شیعیان سوم ( امامالسلامعلیهمعلی )حسین بن  برای سوگواری و محرم

 را اثناعشری تشیع ق( که 907بود ) در ایران صفویه سلسله ظهور نیا یدارد؛ ولق(  320بغداد ) بر بویهآل شیعی حاکمان

 و یزننهیس و یدسته رو یهانیآئ ،ازجمله و دینی شعائر تعظیم قیطرنیبد و بخشید رسمیت کشور مذهب عنوانبه

 صورتبه وی یاران و خانواده و (السلامعلیه) نیحسامام  شهادت سالروز بزرگداشت منظوربه الحراممحرم ایام در یخوانهیمرث

 مختلف اقوام میان در ساله هر تاکنون آن تاریخ از و یافت رواج کشور سرتاسر در ملی و عمومی و مردمی کاملاً  یهانیآئ

                                                           
1. Religious Tourism 
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 در جانبههمه و وسیع مشارکت به شیعیان . اهتمامدیآیم در اجرا به دامنه پهن و فراگیر شکل به ایرانی جامعه مذهبشیعی

 همچنین و شیعه عموماً، شناسانایران و که خاورشناسان است حدی تا مزبور سالانه سوگواری مراسم شایسته برگزاری

 کنندیم تلقی ایرانی و شیعی هویت سازنده یهامؤلفه ترینمهم از یکی را آن و کرده شناسایی مراسم این به را ایران

(Chelkowski, 1979: 1-5; Ayoub, 1978: 1-3 .) یک مردم اعتقادات و باورها در ریشه که مذهبی -مراسم فرهنگی 

 (.77 :1388همکاران،  و مؤثرند )قادری گردشگری یهاجاذبهایجاد  در که هستند جریاناتی یهانمونه از دارند، جامعه

 در مناسبی بسیار ظرفیت مذهبی، مراکز و متبرکه بقعه امامزاده، هزار 50 از بیش داشتن با و مسلمان درصد 98 با ایران

 در هیچ موجود آمارهای اساس بر کهطوریبه دارد؛ خارجی و داخلی گردشگری مذهبی جذب و توریسم صنعت زمینه

 نیم و یک آنکه بهباتوجه دیگر سوی (. از54 :1386وجود ندارد )فراهانی،  مذهبی بناهای بقعه و امامزاده تعداد این کشوری

 مذهبی در کشور گردشگری توسعه برای مناسبی فرصت (؛ بنابراین1OIC ,2008: 1دارد ) وجود جهان در مسلمان میلیارد

 و نقش تنوع ماهیت، اعتبار، اهمیت، از متأثر طرفازیک خود به نوبه مکان هر گردشگری ساختار یهایژگیو دارد. وجود

 پذیرفته تأثیر و برگرفته دیگر طرف از و است آن مکانی یهاجاذبه طورکلیبه و تجاری تفریحی، -مذهبی، فرهنگی  کارکرد

 با که شهرهایی است. گردشگران و محلی ساکنان اقتصادی ،) یاعتقاد یباورها (فرهنگی  - اجتماعی یهایژگیو از

 شهرهای این از نمونه دو قم و مشهد ،ندیآیم وجود به متبرکه بقاع و معابد در اطراف معمولاً ،رندیگیم شکل مذهبی کارکرد

 عهده بر نیز اسلامی فرهنگ عرصه در بارزی نقش جامعه بر حاکم دینی یهاارزش بهباتوجه که هستند ایران در مذهبی

)دیناری،  کنندیم جلب خود سویبه نزدیک و دور مناطق از گردشگران را و مسافران و بازدیدکنندگان از بسیاری که دارند

1384: 192.) 

را  یمذهبی گردشگر عوامل مؤثر بر توسعهکه  قاتیتعداد تحق ،یمذهب یگردشگر یجهان تیو محبوب تیاهم رغمیعل

 هاییدگاهدو  یمطالعات اضاف قیاز طر دیبا یمذهب یگردشگر اتیادب ،روازایناست.  اندک، هنوز دهدیمقرار  یمورد بررس

مطالعاتی در زمینه عوامل مؤثر بر گردشگری مذهبی در خارج و داخل کشور انجام شده . ابدیگسترش  ترگسترده یعلم

که به  انددادهقرار  موردمطالعهعوامل مؤثر بر گردشگری مذهبی در ایران را  (1394) فردیفراهانآقاجانی و ؛ ازجملهاست 

( به 1395و همکاران ) پورینیحسو عوامل منفی یا بازدارنده تقسیم شده است.  برندهیشپدو دسته اصلی عوامل مثبت یا 

 بر اساس. اندپرداختهدر شهر قم  هاآنبررسی عوامل کشش و رانش مؤثر بر نیت سفر گردشگری مذهبی و نحوه تأثیر 

نظرات خبرگان، عوامل کشش مهم در نیت سفر گردشگر مذهبی به شهر قم، سن، اعتقاد گردشگر به لزوم زیارت منطقه، 

مذهبی بودن، انگیزه افزایش ایمان، تجربه سفر مذهبی داشتن، انگیزه برای بخشش گناهان و عوامل کشش مهم، وجود 

خدمات بهداشتی، مشهور بودن منطقه،  یافتگیتوسعهدیث، اسم منطقه در قرآن و احا ذکرشدنامکانات زندگی شبانه، 

 را در مذهبی گردشگری توسعه بر مؤثر کالبدی عوامل (1395آیتی و همکاران ) .باشدیممنطقه  ونقلحمل یافتگیتوسعه

 بر مشتمل) ذهنی و (محصوریت و پشتیبانی امکانات و خدمات دسترسی، قابلیت مطلوب، اندازچشم شامل) عینی دسته دو

. دادند قرار ارزیابی را مورد هاآن اثرات و نموده یبنددسته (بصری لذت و مکان هویت امنیت، احساس آرامش، احساس

 که جداگانه بخش ششجذب گردشگران به مراسم مذهبی در شهر زنجان را در  در مؤثر عوامل (1395اسدی و همکاران )

 مسافرت، از هدف و انگیزه سوم: بخش مسافرت، دوم: اطلاعات بخش پاسخگویان، فردی هاییژگیو اول: بخش شامل

 ،باشدیم مسافرت سوابق و علایق پنجم: بخش و میزان رضایتمندی پنجم: بخش نظرات، و هایدگاهد چهارم: بخش

 ایران در گردشگری دینی توسعه نظری الگوی ارائه هدف با (1397ضرغام بروجنی و همکاران ) قرار دادند. موردمطالعه

                                                           
1. Organisation of Islamic Cooperation (OIC) 
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 راهبردها ،گرمداخله عوامل ،ایینهزم شرایط محوری، پدیده ،علی عوامل بنیاد داده پردازییهنظر روش به و کیفی صورتبه

 سهم (1396) زادهرحمان. بر اساس نتایج پژوهش عرب نیاسر و نمودند یبنددستهرا  دینی، توسعه گردشگری پیامدهای و

 یگردشگر گسترش و توسعه در تلفنی یهامشاورهو  یمجاز اجتماعی یهاشبکه اینترنت، مانند نوین ارتباطی هاییفناور

از نظر آراسته و محمدی  .کنند باز را خود مناسب نتوانستند جایگاه ایران کشور در هایفناور این هنوز و بوده زیناچ مذهبی

و در ادامه نقش دین را در صنعت  دهندیمقرار  یرتأثتحتگردشگری را  هاییتفعال( مسائل مذهبی همواره 2011)

در فلسطین را  ( تأثیر عوامل مؤثر بر بازار گردشگری مذهبی2011و همکاران ) . سلیمانکنندیمگردشگری ایران بررسی 

( در ارزیابی پتانسیل گردشگری مذهبی گیشن مریم 2014) 1گدچو (.2011et al, , Suleiman: 1مورد سنجش قرار دادند )

مشخص نمود  موردمطالعهبالقوه برای توسعه گردشگری مذهبی در منطقه  یهاجاذبه عنوانبهیازده منبع را  اتیوپیدر 

(Gedecho, 2014: 1( سیلوا و جونیور .)2016)  سانتا کروز  بیمذه یساکنان از توسعه گردشگر تیثر بر حمامؤعوامل

که هرچه ساکنان مزایای ناشی از گردشگری را بیشتر درک کنند و به  دهدیمنشان  هایافتهیل را شناسایی نمودند. برز

بازیگران دولتی مسئول توسعه گردشگری اعتماد بیشتری داشته باشند، حمایت توسعه گردشگری مذهبی بیشتر خواهد بود 

(Silva & Junior, 2016: 497( البایراک و همکاران .)2018) بررسی کردند. را میدر اورشل یمذهب یگردشگر اتیتجرب 

 ,Albayrakو مثبت برای بازدیدکنندگان یک عامل کلیدی برای موفقیت مقصد است ) یادماندنیبهارائه تجربیات و امروزه 

et al, 2018: 285( اولت و دودا .)اندپرداخته مقدس هاییتسا( به تأثیر دسترسی گردشگری بر پایداری معنوی 2020 .

دمیسی  .(Aulet and Duda, 2020: 96) دارد یبستگ تیریمد ستمیداشته باشد به س تواندیم پذیریدسترسیکه  یتأثیر

 ی. اما گردشگرکندیماست که گردشگران را به مقصد جذب  یمعنو یمنابع گردشگر یدارا ساینشان داد که کل (2021)

، توجه کمتر به مقصد، عدم ربطذی یو نهادها نفعانیذ نیب ی، عدم هماهنگفیضع هاییرساختز میمر یدر آداد یمذهب

و  یتالیجید جیواحد، عدم ترو یمحصول گردشگر کیو تمرکز بر  ی، تنوع محدود محصولات و خدمات گردشگریآگاه

از نظر رومانلی  .(Demissie, 2021: 1)است  یافتهتوسعهعاقلانه حفاظت کمتر ری، منابع غیفناور هاییرساختز تیمحدود

. کنندیمایفا  یگردشگر داریتوسعه پا یبرا یراه جادیا نقش مهمی در یمذهب یگردشگر یرهایمس (2021و همکاران )

 جادیا تیگرا، اهمداریپا هاییاستس جادیبهتر و ا تیریمد یبرا یمذهب یگردشگر یبرا یامکانات جادی، با اقتیدر حق

 ,Romanelli) دهدیم شیافزا یرا در جوامع محل یو اقتصاد یرشد اجتماع نی، بنابراکندیم تیرا تقو یمشارکت یندهایفرا

et al,2021:386). مسافران، مانند  اتیتجربانواع مختلف  سهیکه محققان عموماً بر کاوش و مقا دهدیمنشان  اتیمرور ادب

 یهاپژوهشبررسی (. Bond, et al, 2015: 471, Nyaupane, et al, 2015: 343) کنندیمگردشگران و زائران تمرکز 

و کل، در سطح وسیعی  یامنطقه، یامحلهاغلب در سطح  هاپژوهشکه این  دهدیمقبلی مرتبط با موضوع پژوهش نشان 

با محوریت اربعین  مهراناختصاصی در زمینه تحلیل عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری شهر  طوربهانجام شده است. اما 

 تاکنون تحقیقی انجام نشده است.

که توجه  کنندیمسفر  مهرانمیلیون نفر از مردم کشورمان به اماکن مقدس مذهبی کشور عراق از مرز  هادههمه ساله 

به ساماندهی این سفرها در سطح کلان ظرفیت عظیمی را برای کشور در راستای توسعه فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی 

شهری مرزی که نقش بسیار  عنوانبهاست و  جوارهم عراق کشور با و غرب جنوب از کهمهران فراهم خواهد آورد. شهر 

. باشدمی اتیعالعتباتمهمی در تردد زوار اربعین دارد، در ایام محرم و اربعین پذیرای خیل عظیمی از جمعیت زائرین 

، نیازمند شناسایی مهرانافزایش جمعیت ناشی از توسعه شهرنشینی و افزایش جمعیت زائرین در شهر مرزی  ترتیباینبه

                                                           
1. Gedecho 
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این عوامل یکی از خلأهای اصلی  مندروشکه عدم ارائه  باشدیمعوامل مؤثر بر توسعه گردشگری مذهبی در این شهر 

جامع و تفصیلی و توجه نداشتن به نیازهای جمعیت سیال  یهاطرحنبودن  زیآمتیموفقپژوهش حاضر است. از سویی دیگر 

. در روز اربعین استدر این شهر شده  هایکاربرو  هاسرانهفضاها و نابرابری  ریختگیهمبهسبب  هاطرحزائرین در این 

هر ساله شاهد حضور گسترده هزاران گردشگر که  باشدیمعظمت و بزرگی و همچنین حضور گسترده مردم به این صورت 

. اما شهر گذرندیم مهراناز شهر  داخلی و خارجی هستیم که برای سفر و زیارت به کربلای معلی در ایام اربعین حسینی

گردشگری اعم از وجود راه دسترسی مناسب، واحدهای خدماتی، امکانات اقامتی،  هایزیرساختفاقد  مهرانمرزی 

اخیر اقداماتی در زمینه تجهیز این محدوده قرار گرفته  یهاسالو یا اگر در  باشندیمبهداشتی و پارکینگ  یهاسیسرو

. لذا شناخت عوامل تأثیرگذار بر برگزاری این مراسم و بررسی نقش این عوامل در باشدینمپاسخگوی نیاز گردشگران 

 ینترمهمزیر طرح شده است:  سؤال. درنتیجه این پژوهش با هدف پاسخگویی به رسدیمتوسعه گردشگری ضروری به نظر 

 کدام عامل است؟ مهرانعوامل در رشد و توسعه صنعت گردشگری مذهبی در شهر 

 

 مبانی نظری

 گردشگری مذهبی

عوامل توسعه و ترویج سفر و گردشگری، مذهب است که با گردشگری ارتباط بسیار نزدیکی دارد  ترینیمیقدیکی از 

(Heydari Chianeh et al, 2018: 204 .)هک دانست یگردشگر از یاگونه توانیم را یمذهب یگردشگر 

 از هک هستند (هایزهانگ ریسا با بکیتر صورتبه ای و منحصراٌ) یمذهب هاییزهانگ یدارا آن در کنندگانشرکت

 :Rot, et al, 2014) کنندیم دیبازد هاآن مانند و هاامامزاده ،هامقبره مسجدها، ساها،یلک رینظ مقدس یهامکان

 مذهبی هاییزهانگعلاوه بر  تواندیمو تفریح  وگذارگشتگردشگری در مقاصد مورد بازدید مانند  هاییتفعالدر اصل، (. 81

، هاحرمو معابد،  هاعبادتگاهمقدس مذهبی مانند  یهامکانمذهبی و تفریحی و بازآفرینی روح با زیارت  ینیازها تأمینیعنی 

 (،1SIGA ;58 :2018, Shinde ,2012: 2) مذهبی یو رویدادها هایشنما، هاجشنوارهو نیز شرکت در  هایارتگاهز

و برکت  یافتنشفاتلاش برای احساس قدرت الهی،  مثالعنوانبهدیگری را برای گردشگران مذهبی ایجاد کند  هاییزهانگ

 ,Indrawati et al) یو افزایش آگاهی معنو آموزیدرسسبب تجربیات دینی، و ( Božic et al, 2016: 35)یافتن 

، گردشگران مذهبی علاوه مثالعنوانبهاست.  چندوجهی، انگیزه گردشگری مذهبی دارای ساختاری روازاین( 657 :2016

مذهبی و تمایل به شفا، بیشتر به دنبال تمایل به یادگیری چیزهای جدید و ایجاد خاطرات معنوی در زندگی  یهاخواستهبر 

 (.Albayrak, et al, 2018: 287خود هستند )

 

 مذهبی یگردشگر انواع بندیتقسیم

 از یکهر که داد قرار بررسی مورد و یمتقس یمختلف یهاجنبه و ابعاد اساس بر توانیم را مذهبی یگردشگر انواع 

 (:Rinschede, 1992: 55) باشد اشتهد ییسزا به ثیرتأ یگردشگر محصول یابیبر بازار تواندیم یرز هایبندییمتقس

 

 

 

 

 

                                                           
1. Strategic Initiatives & Government Advisory (SIGA) Team 
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 انواع گردشگری مذهبی بندییمتقس .1 جدول

 مختلف یهاجنبهابعاد و 

 بودن سفر یافتهسازمانمیزان  و اهداف سفر هایزهانگ طول مدت اقامت

 بلندمدت مدتکوتاه

سفرهای 

عبادی و 

 زیارتی

شرکت در 

و  هاکنفرانس

 یهاجشن

 مذهبی

بازدید از آثار 

تاریخی و 

معماری اماکن 

 مذهبی

اشکال 

 یافتهنسازمان

 گردشگری مذهبی

اشکال 

 یافتهسازمان

گردشگری 

 مذهبی

 (147: 1393فیروزجائیان و همکاران، منبع: )

 

را به خود معطوف کرده است.  یآغاز شده و تا به امروز توجه بسیار 1950مذهبی از سال  یمطالعات پیرامون گردشگر

به مطالعه و  غیرهو  یشناسبوم، جغرافیایی، یشناسجامعه، یشناسانسان، یاقتصاد یبا رویکردها یاندیشمندان بسیار

در مورد  هایهنظر بندییمتقسبا  (.Alvarado-Sizzo et al, 2017: 14) اندپرداختهپیرامون این موضوع  یپردازمفهوم

 باشدیمکه در خود فرد  ییهاعاملرا به سه قسمت تقسیم نمود: دسته اول: وجود  هاآن توانیمگردشگری و جذب مخاطب 

 باشندیم هایییهنظرهستند. دسته دوم: شامل  شناختیروان، این عوامل بیشتر شوندیمکه باعث سفر افراد به مقصد خاصی 

هستند که به وجود عواملی در مقصد اشاره دارند و  هاییهنظرو دسته سوم:  کنندیمبه وجود عواملی در مبدأ اشاره  که

 (.179: 1390)ساعی و همکاران، شوندیمد باعث سفر افرا

معتقد است ( 1975) همواره از اهمیت خاصی برخوردار بوده است. وهب« انگیزه»در مطالعات فراغت و گردشگری، 

 ,Pearce) شودیمگردشگری محسوب  توسعهمبحثی عمده در مطالعات گردشگری است و مبنایی برای  «سفر انگیزه»

و نیاز فقدان چیزی است  دهدیمیک نیاز سوق  کردنبرآوردهسمت  وضعیتی درونی است که فرد را بهانگیزه (. 52 :2005

یل اصلی سفر در این واقعیت نهفته لاو د هایزهانگ(. 1390، دهدشتی و فاضلی)و واقعی فرد  آلیدهایا تفاوت بین وضعیت 

 مندعلاقهمردم  درواقع(. Pearce, 2005: 52) کندیم خصوصی افراد را منعکس یهاخواستهنیازها و  ،هایزهانگاست که 

ت تسهیلا، هاجاذبه، ونقلحملحکم تقاضا و عرضه را دربرگیرنده انواع گوناگونی از  را در (گردشگران)و دارای توانایی سفر 

 (.142: 1395)ایمانی و بد،  گیرندیم در نظر شدهفراهمعات و تبلیغات پیشبردی طلاو خدمات برای گردشگران و ا

 کهاست  در حالی ینا(. Timothy & Olsen, 2006: 12) دارد بیمذهیا  یمعنو نگیزهاست که ا یزائر، گردشگر

ممکن است  روازاین(. Egresi et al, 2012: 125) داشته باشد یشتریب یفرهنگ هاییزهانگ توانندیم یمذهب گردشگران

 چندگانه شرکت کنند هاییزهباانگ ای یمذهب زهیبدون انگ یمذهب هاییتفعالدر  ایکنند  دیبازد یاماکن مذهب از افراد

(Rashid, 2018: 150 .)جاذبه  عنوانبهجذابی است که  یهاباارزش ییارویو رو دیبازد ،یگردشگران مذهب یاصل زهیانگ

و منجر به مسافرت مردم از نقاط  کندیم. هر پدیده و عامل انگیزشی که در مقصد گردشگری جذابیت ایجاد اندشدهمعرفی 

 (.3: 1389؛ آقایی، 61: 1398و همکاران،  یجاندهده) گویندیم، جاذبه شودیممختلف به آن مقصد گردشگری 

 هایییتسا ای هاقبرها ساختمان ،هایرهجز ،هاکوهمقدس،  هاییاچهدر یعیرا آثار طب یمذهب یهاجاذبه (2001) یکلیش

 یرمذهبیغ هاییتساکه در  یمذهب هیژو یدادهایرو، یمذهب نهیبا زم ییهاساختمان، اندشده ساخته یکه باهدف مذهب

 رهیدر جزلا نلسون مانداست؛ مانند زندان  ریدرگ یاسیس دادیرو ای یتراژد کیر که با لاسکو هاییتساو  شوندیمبرگزار 

 (.Shackley, 2001: 38) نمایدیم یبنددسته روبن

 هاییژگیتابع و یگر،گردشگران و از طرف د یازهایها و نتابع خواسته طرفیکگردشگران از یمقصد از سو انتخاب هر 

و  یچندوجه هاییژگیبا و یازجمله محصولات صنعت گردشگر یگردشگر یگوناگون است که آن مقصد دارد. مقصدها
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گوناگون درخور  یکه از منظرها شودیها را باعث ماز آن متنوع مقصدها، مواجهه با گروه یتیاند. توجه به تفاوت ماهمرکب

از  ییمقصدها ین. چناندیمذهب یدارند و مقصدها یفردمنحصربه هاییژگیکه و ییاز مقصدها یکی. اندیبندطبقه

وجود  هاآن یهشب یگریمقصد د یچکه در ه ییها. داشتهبرندیسود م یزیمتما یبسترها یاها همچون مکان یهاداشته

  .(26: 1397و همکاران،  یاست )زاهد یژهها وآن یدندارد و تجربه حاصل از بازد

منطقه  هاییتجذابکه در مقصد وجود دارند عوامل کشش منطقه گردشگری نام دارند و ادراک گردشگران از  یعوامل

که گردشگران  کنندیممقدس مانند آهنربایی عمل  یهامکان(. Uysal & Jurowski, 1994: 845هستند ) یگردشگر

گردشگر  ، مردم و نوع سفر و شهر یا روستای مقصد هم در جذببرآنعلاوه؛ اما کنندیمسمت خود جذب  را به مذهبی

عوامل طبیعی، ( 2005) 1برلی و مارتین؛ ازجمله پردازانییهنظرپژوهشگران و (. Nie Minen ,2012: 42)تأثیرگذارند 

، فرهنگ تاریخ و هنر، جو مکان، محیط اجتماعی، یگردشگر هاییرساختزکلی،  هاییرساختز، یعوامل سیاسی، اقتصاد

منطقه،  ی، فصلی بودن تقاضاکنندگانمشارکتاملی مثل تعداد عو( 1988) رینشده؛ منابع طبیعی، رفاه و آرامش گردشگر

( 1999) 3دور بودن از جهان اجتماعی مشمئزکننده، روسل( 7319) 2؛ ترنرونقلحملساختار اجتماعی آن و نوع وسیله 

و همکاران،  پورینیحس)و معجزات  اندازهاچشمدر قرآن، انجیل و سایر متون مقدس یا ارتباط با اتفاقات هیجانی و  ذکرشدن

 /نیازهایشپفرهنگی،  -حاکمیتی )مدیریتی(، اجتماعی  /، سیاسیی( عوامل اقتصاد1400(، باقری و همکاران )112: 1395

عوامل تأثیرگذار در توسعه مقصد  عنوانبهرا  (195: 1400لازم و عوامل رانشی گردشگر )باقری و همکاران،  هاییرساختز

 .اندنمودهگردشگری معرفی 

 

 اربعین حسینی

 دعای حدیث، چهل ظحف دارد. آثار زیادی کاربرد تاریخیو  حدیثی دینی، متون در که است اصطلاحاتی از اربعین واژه

 استحباب (،السلامیهعلحسین ) امام بر و فرشتگان آسمان زمین، روز چهل گریه ،سالگیچهل در عقل کمال چهل نفر،

 .(45 :1397)درودیان،  داردیمبیان  اسامی معارف در را عدد این جایگاه که است مواردی ازجمله ...و اربعین زیارت

 عامل ترینمهم عنوانبه دین ،بینیندرااست که  گرفتهشکل بشری بزرگ همواره اجتماعات بشری، تاریخ طول در

بوده  دینی رهبران واسطهبه بشری، اجتماعات مذهب در آفرینینقش این از مهمی بخش است، بوده بشر تجمع همبستگی

حضرت  اربعین رباره اولد تحقیق کتاب در طباطبایی قاضیمرحوم  طوری کههمان. (476 :1396)فرجی و همکاران،  است

 شیعیان بین در (السلامیهمعلمعصوم ) مامانا زمان از اربعین در روز کربلا سویبه حرکت نویسدیم( السلامعلیهسیدالشهدا )

 شاهد اخیر یهاسال در آنچه اما ،اندبوده مقید حرکت این به نیز عباسیبن و امیهیبن زمان در حتی شیعیان است، رایج بوده

 حتی اسلامی، مذاهب از طیفی در دنیا مختلف کشورهای ایران، عراق و سایر از مردمی عظیم خیل گسیل ،یمابوده

 .است کربلا به غیراسلامی

 آن عبور کنار از یسادگبه توانینمکه  است گر شدنجلوه حال در عظیم باشکوه و چنان اخیر یهاسالدر  اربعین جریان

 جمعی حرکت ینتربزرگ به را این گردهمایی مختلف، ادیان حتی اقوام، ،هایتمل از هاانسانمیلیونی  خیل شدنجمع کرد،

 دنیا در حرکت بر مبتنی مراسم ینترجامعو  ترینیمعظ ،ترینمهم از یکی آن را توانیم کهیطوربه است، کرده تبدیل بشر

 ذیل اصلی دسته 4به  توانیم را اربعین درباره آثار موجود و مطالعات طورکلیبه(. 479 :1396دانست )فرجی و همکاران، 

                                                           
1. Beerli & Martın 

2. Turner 

3. Russell 
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 کرد: تقسیم

 .دارند (السلامعلیه) حسین امام اربعین نگاریوقایعدر  سعی اربعین به تاریخینگاه  با اول دسته: محور تاریخ مطالعات -1

 امام چهلم تا است گذشته یارانش و امام شهادت از بعد اُسراء و (السلامعلیهم) بیتاهلبر  که تاریخی وقایع به آثار این در

 استدلال و بحث مطالعات، این در موضوع ترینمهم .شودیم پرداخته است، بوده یقمر یهجر 61 سال صفر ماه که بیستم

 .باشدیم امام اربعین اولین در (السلامعلیهحسین ) امام بیتاهل و اسرا وقوع تشرف عدم یا وقوع خصوص در

 اربعین زیارت از برخاسته گوناگون هاییلتحل بر ناظر مطالعات از دسته این :زیارات شرح و محور ادعیه مطالعات -2

 و به شرح است، همراه روایات و ادعیه و زیارات و اربعین به نسبت معرفتی و نگاه عرفانی با عمدتاً که آثار قبیل است. این

 .پردازندیم اربعین زیارت خصوصبه زیارات یمحتوا بسط

 و اخیر یهاسال در که است مطالعات، مطالعاتی سوم اربعین: دسته یاقتصاد و سیاسی اجتماعی، فرهنگی مطالعات -3

 زائران و حضور اجتماع بهباتوجه را اربعین جریان مختلف ابعاد آثار، این .اندگرفتهشکلاربعین،  جریان یافتن شدت فراخور به

 روابط تحلیل ژئوپلیتیک، و سیاسی ،یاقتصاد فرهنگی، . تحلیل شرایطکنندیم کنکاش موکب داران و خادمان نیز و اربعین

 خودجوش جریان در یامداخلهجریانات  برخی از ناشی احتمالی هاییبآس مؤثر، فرهنگی یهاجنبه به عراق، توجه و ایران

 جزء آن، و مانند زوار شرایط بهبود و اربعین پدیده مدیریتی ابعاد مطالعه (،یگردانموکبعرصه  به دولت ورود )نظیر اربعین

 .گیرندیمقرار  آثار از دسته این

 با ،است یافته شدت اخیر یهاسال قبل در دسته همانند که نیز مطالعات از دسته تمدنی: این مطالعات و پژوهیآینده -4

 ارتقای تغییر و و اربعین« جمعی»ابعاد  بر تأکید .است اربعین جریان تمدنی و یراهبردابعاد  به معطوف ،بلندمدت نگاهی

 از جمعی، یپرمعنا و خودجوش ،خدا خواسته رحلتی گیریشکل و جمعیدسته حرکتی و اقدام به اربعین زیارت یفرد بعد

 نوین تمدن و امت واحده یریگشکل ازجمله اربعین سازآینده هاییتظرف به توجه .است آثار دسته از این اصلی تمایزات

 ازجمله آن در مندرج هاییتظرف تقویت یراهبردها و رویشپآینده  و مهدویت یراستا در اربعین جریان نقش اسلامی،

 .(121 :1398)شراهی و ذوالفقارزاده کرمانی است  آثار از دسته این مصادیق ترینمهم

صورت نگرفته و  هایتظرفاز این  یریگبهرهبالای مذهبی در کشور اقدامات اساسی و شناسایی و  هاییتظرفبا وجود 

 یمقصدها. از طرفی توسعه گردشگری در شودیمگردشگری در مقصدهای مذهبی بیشتر به زیارت اماکن مقدسه محدود 

 یو گردشگران داخلی از هویت ایران شغلی جدید باعث شده مردم منطقه هایفرصتمادی و  یهامنفعتمذهبی علاوه بر 

تمدن اسلامی موجب تغییر نگرش آنان  یهاجاذبهآشنایی گردشگران خارجی با  ینهمچناسلامی خود بهتر آگاه شوند و  -

عامل مهمی در  تواندیمتمدن اسلامی  یهامؤلفه. احیای آیدیم حساببهو نوعی تبلیغ مذهبی و دینی  شودیمبه اسلام 

اسلامی را در جهت رسیدن  یهادولت. این امر علاوه بر تبعات فرهنگی و اجتماعی، اسلامی باشدان کشور جذب گردشگر

 :1391)شریعتی و همکاران،  کندیماسلامی کمک  یکشورهامذهبی در  توسعه گردشگریبه یک زبان مشترک در زمینه 

23-1.) 

 

 روش پژوهش

و مبانی نظری  کردهایرو. برای بررسی باشدیمتحلیلی  - توصیفی کاربردی و از نظر روش، این پژوهش، از لحاظ هدف

استفاده شده است. ابزار  یاکتابخانهارزیابی از شیوه  یهاشاخصمذهبی و همچنین بررسی  -مرتبط با گردشگری فرهنگی 

بود که بین جامعه آماری پژوهش توزیع شده است. جامعه آماری پژوهش  نامهپرسشگردآوری اطلاعات در این پژوهش 
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در و  مندهدف یریگنمونهحجم نمونه و به شیوه  عنوانبه هاآننفر از  300که تعداد  دهدیمتشکیل گردشگران مذهبی را 

ملاک انتخاب نمونه آماری بوده است.  هاآن بودندردسترسانتخاب شد. تمایل به همکاری گردشگران و  دسترس

 انجام درانجام شده است. و بارعاملی(  2، مقدار ضریب کمو1از طریق آزمون تحلیل عاملی )بارتلت هاداده لیوتحلهیتجز

مناسب  ل عاملییتحل یبرا موجود یهاداده هک شود حاصل نانیاطم مسئله نیا از دیبا ابتدا ،یعامل لیتحل

این توضیحات  بهباتوجه. نمود حاصل نانیاطم یریگنمونه تیفاک از توانیم بارتلت آزمون از استفاده سپس با هستند.

به شرح نمودار زیر  موردبحث یهاشاخص. اندشده یاستانداردساز، هادادهشاخص مورد بررسی قرار گرفت و در ادامه  29

 .باشدیم

 

 
 موردبحث یهاعاملو ریز  هاعامل. 1شکل 

 .1392؛ کرمی دهکردی و همکاران، 1392؛ لطیفی و همکاران، 1392حسینی و همکاران، منبع: 

 

 موردمطالعهمحدوده 

. باشدیماز لحاظ موقعیت جغرافیایی از شمال به ایلام، از شرق به دهلران و از غرب و جنوب به عراق متصل  مهران

از رودخانه  یازموردنسنتی بوده و آب  صورتبهبیشتر آن  معمولاًبر پایه کشاورزی بوده که  مهراناقتصاد و درآمد شهر 

معبر تاریخی مردمان دو  ینهمچنمحل مراودات و  مهران(. 5، 1391و همکاران،  زادهیمابراه) گرددیم تأمین چمکنجان

مشترک بر منطقه  هایگذاریسرمایهحاصل از آن، تعاملات فرهنگی و پیوندهای خانوادگی و  یجهنتکه  سوی مرز بوده

مناطق  ینترمناسبتوریستی و زیارتی و همچنین یکی از  هاییتفعالو بهترین مسیر برای  ینترمناسب مهران. مرز باشدیم

با  یلومترک 20با نقطه صفر مرزی فاصله دارد. و کمتر از  یلومترک 12حدود  مهراناقتصادی است. شهر  هاییتفعالبرای 

                                                           
1. Bartlett 

2. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 
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شهرهای بدره و زرباطیه عراق فاصله دارد و این باعث شده حلقه اتصال استان ایلام با مرکز استان واسط و بغداد عراق 

 (.5، 1391و همکاران،  زادهیمابراهگذرگاه ارتباطی مردم دو سوی مرز بوده است ) ترینمهمباشد و همچنین در طول تاریخ 

 

 
 مهران. نقشه موقعیت مکانی ایلام و شهرستان 1شکل 

 

 هاافتهی

نفر معادل  96مرد و  درصد 68معادل  هاآننفر از  204نمونه آماری انتخاب شده است.  عنوانبهنفر  300در این پژوهش 

سال  45تا  26 درصد 47نفر معادل  141سال و کمتر،  25 درصد 23نفر از این افراد معادل  69. سن اندبودهزن  درصد 23

 درصد 45نفر از نمونه آماری معادل  135سال به بالا سن داشتند. از نظر میزان تحصیلات  46 درصد 30نفر معادل  90و 

 درصد 22نفر معادل  66از این تعداد نمونه . لیسانس و بالاتر هستند درصد 55معادل  هاآننفر از  165دیپلم و کمتر از آن، 

 15نفر معادل  45شغل آزاد داشتند. همچنین  درصد 48نفر معادل  144کارمند دولتی و  درصد 30ادل نفر مع 90بیکار، 

 درصد 25نفر معادل  75میلیون تومان، و  10تا  5بین  درصد 60نفر معادل  180میلیون و کمتر درآمد داشتند،  4 درصد

 میلیون درآمد داشتند. 11بیشتر از 

 

 دموگرافیک جامعه یهاشاخص. 2ل جدو

 درصد فراوانی طبقات شاخص درصد فراوانی طبقات شاخص

 22 66 بیکار شغل 68 204 مرد جنسیت

 30 90 کارمند دولتی 23 96 زن

 48 144 شغل آزاد 23 69 سال و کمتر 25 سن

میلیون تومان و  4 درآمد 47 141 سال 45تا  26
 کمتر

45 15 

سال و  46
 بالاتر

میلیون  10 تا 5 30 90
 تومان

180 60 

 11بیشتر از  45 135 دیپلم و کمتر تحصیلات
 میلیون تومان

75 25 

لیسانس و 
 بالاتر

165 55   
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( از تحلیل عاملی استفاده شد. مهراندر شهرهای مذهبی ) توسعه گردشگریدر این پژوهش برای بررسی عوامل مؤثر بر 

و مقدار مناسب کمو بیانگر همبستگی معنادار  درصد 99آزمون بارتلت در سطح اطمینان  یداریمعن( 3جدول ) بر اساس

 برای انجام تحلیل عاملی مناسب هستند. هادادهاست و 
 

 . آزمون بارتلت و مقادیر3 جدول

 معناداری سطح بارتلت مقدار kmoمقدار  مجموعه مورد تحلیل

 000/0 21621 745/0 بر گردشگری در شهرهای مذهبی مؤثرعوامل 

 

بودند که  ییهاعاملو نتیجه حاصل آن  شدهبندیطبقهتوسط آزمون تحلیل عاملی  موردبحث یرهایمتغدر این آزمون 

 ( آمده است.4این عوامل در جدول شماره ) انددادهبوده و شش عامل را تشکیل  5/0دارای بارهای عاملی بالای 
 

 موردبحث متغیرهای. عوامل و 4جدول 
 درصد واریانس تجمعی درصد واریانس مقدار ویژه نام عامل

 273/26 87/29 79/21 امنیت

 518/44 44/25 1/19 اقتصاد

 565/40 37/20 97/15 تبلیغات

 998/32 47/15 18/15 زیرساخت

 353/46 05/5 55/13 طبیعی محیطی

 462/39 8/3 89/12 اجتماعی و فرهنگی

 

که طبق  موردبحث یهاعاملگفت از بین  توانیم( و نتایج حاصل از آزمون تحلیل عاملی 4جدول شماره ) بهباتوجه

عامل نخست  عنوانبه 87/29و درصد واریانس  79/21، عامل امنیت با مقدار ویژه شدهبندیدستهعامل  6به  بندییمتقس

 مهراندر شهر  توسعه گردشگریبه دومین عامل مهم در  44/25و درصد واریانس  1/19و عامل اقتصاد با مقدار ویژه 

 .شودیممعرفی 

جدول شماره  بهباتوجه. باشدیم مهرانبعد مهم هر عامل در شهر  دهندهنشاندر این پژوهش بارهای عاملی این عوامل 

در عامل امنیت از درجه اهمیت مهمی  982/0برای گردشگران با بار عاملی  مهران( شاخص تمایل برگشت به شهر 5)

( با دارا بودن بار عاملی مهرانمنتهی به  یرهایمسو همچنین شاخص دوم مهم در عامل امنیت )امنیت در  باشدیمبرخوردار 

 توسعه گردشگریاین عامل امنیت باعث  وسیلهبدیندومین شاخص تأثیرگذار در عامل امنیت بوده است.  عنوانبه 970/0

 برای گردشگران بوده است. مهراندر شهر 

عامل در بخش اقتصاد در  ینترمهم 973/0 یبا بار عامل یدرآمد حاصل از گردشگر یزعامل( ر5به جدول شماره )باتوجه

در شهر  یزیرآزمون اگر برنامه ینبه ا. باتوجهباشدیمنطقه مطرح م یندر ا یوان توسعه گردشگرعنشهر مهران بوده که به

مبنا  ینبر ا یزدر شهر مهران ن یکند توسعه اقتصاد یداکار به سمت درآمد سوق پ یرویباشد عوامل و ن یاگونهمهران به

 . کندیرا جذب م یادیکرده و گردشگران ز یشرفتپ

 ترینمهم عنوانبه 973/0و ملی با بارعاملی  یافرامنطقهدر ابعاد  یرساناطلاعپژوهش  هاییافته بهباتوجههمچنین 

اخیر با محروم بودن  یهاسالدر  مهراناینکه  بهباتوجهتأثیر داشته  مهرانشاخص بعد تبلیغات در توسعه گردشگری شهر 

مستند از مراسم اربعین امکان جذب  هاییلمفو همچنین  یافرامنطقه یرساناطلاعاز طریق  یامنطقهدر ابعاد مختلف 

 گردشگر در این منطقه فراهم شود.
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تأثیرگذارترین عامل  987/0 یبارعامل، عامل آسفالت جاده با برگرفتهمهمی که عامل زیرساخت را در یهاشاخصاز بین 
بودجه تعلق گرفت  شده، و مهرانر از طرف دولت به شهر اخی یهاسالتمهیداتی که در این  بهباتوجهبوده  مهراندر شهر 

منتهی به  یرهایمس به سبب امنیت در رانندگی در هاجادهعرض  شدنبزرگاین روند باعث کیفیت آسفالت و همچنین 
 شده است. مهرانشهر 

از بقیه عوامل از درجه  985/0طبیعی با دارا بودن بارعاملی  فردمنحصربه ایاندازهپژوهش چشم  هاییافته بهباتوجه
در مناطقی  سبزیشههمدرختان بلوط  ازجملهغنایی از لحاظ طبیعتی  بهباتوجه مهراناهمیت بالایی برخوردار بوده، در شهر 

دره زیبای ویژدرون در توسعه صنعت  ازجملهطبیعی و دیدنی  یهاجاذبه( و همچنین روشانبانو  آبچم همچون )باقلیوان،
 داشته است. ییبسزاگردشگری نقش 

نقش مهمی در توسعه گردشگری  879/0گردشگران از سوی روستائیان( با دارا بودن بارعاملی  یرشپذفرهنگشاخص )
هنگام برپایی مراسم اربعین  مهرانگردشگران در بحث ورود به شهر  دهدیمنشان  هایبررسرا داراست.  موردنظردر منطقه 

 .آورندیمبه عمل  نوازیمهمانمورد استقبال قرار گرفته و از گردشگران  مهرانمربوط به  یهابخشاز سوی روستاها و 
 

 . بارهای عاملی ابعاد5 جدول

 بارهای عاملی ابعاد

 امنیت

 982/0 گردشگران برای مهران شهر به برگشت تمایل

 970/0 مهرانمنتهی به  مسیرهایامنیت در 

 965/0 برای اقامت مهرانامنیت در شهر 

 957/0 مهرانامنیت و نظارت منطقه 

 938/0 مهرانمنتهی به  مسیرهایاحساس امنیت در تردد شبانه در 

 یعوامل اقتصاد

 973/0 درآمد حاصل از گردشگری

 901/0 مشارکت بخش خصوصی

 913/0 دولت گذاریسرمایه

 765/0 از اشتغال در بخش گردشگریرضایت 

 895/0 گذارییهسرمامردم جهت  یمندعلاقه

 عوامل تبلیغات

 973/0 و ملی ایمنطقهدر ابعاد فرا رسانیاطلاع

 965/0 مستند از مراسم اربعین هایفیلمتهیه 

 890/0 الکترونیکی مناسب رسانیاطلاع

 854/0 اعلام زمان و مکان مراسم

 648/0 علمی هایهمایشدر  قالب مقالهمعرفی مراسم در 

 عوامل زیرساختی

 987/0 آسفالت جاده

 862/0 علائم هدایتگر در جاده

 735/0 نور جاده در شب

 698/0 تصادفات رانندگی

 653/0 عرض جاده

 عوامل طبیعی و محیطی

 985/0 طبیعی فردمنحصربه یاندازهاچشم

 965/0 معتدل یوهواآب

 651/0 تعداد مسیرهای دسترسی محدود

 645/0 بزرگ یشهرهافاصله از 

 627/0 درپیچیچپمسیرهای 

 اجتماعی - عوامل فرهنگی

 879/0 گردشگران از سوی روستائیان یرشپذفرهنگ

 705/0 در زمینه گردشگری هاآموزشسطح 

 698/0 ورسومآدابغنای 

 785/0 مشارکت نهادهای محلی
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 یریگجهینت

جز مهمی از  اتیعالعتباتمرز زمینی به  نیترکینزدبه دلیل دارا بودن پتانسیل برگزاری مراسم اربعین و  مهرانشهر 

مذهبی در کل ایران است و این امر موجب شده که به توسعه گردشگری در این شهر توجه شود. در این  -مراسم آیینی 

 مهرانراستا، پژوهش حاضر به دنبال شناسایی عوامل تأثیرگذار در توسعه گردشگری با تأکید بر گردشگری مذهبی در شهر 

عوامل تأثیرگذار به ترتیب امنیت، اقتصاد، تبلیغات، زیرساخت،  ترینمهمه است که نشان داد هاافتهیبوده است. چنانچه 

 فرهنگی هستند. - محیطی، و عوامل اجتماعی -عوامل طبیعی 

به در این پژوهش عامل امنیت است. این عامل جزو عوامل دسته سوم یعنی عوامل مقصد  شدهشناساییعامل  ترینمهم

ثبات سیاسی و  مهران. در شهر دینمایمایفا  یاعمدهکه ثبات سیاسی در برقراری امنیت نقش . به این معنی رودیم شمار

امنیت برقرار است و این عامل تمایل مجدد گردشگر به حضور در این شهر را تقویت نموده است. این نتیجه با پژوهش 

( به دلیل اهمیت مسائل حاکمیتی و سیاسی 2020( و اولت و دودا )1394) فردیفراهان(، آقاجانی و 1400باقری و همکاران )

 است. سوهمو امنیت 

عامل دومی که در این پژوهش از اهمیت بالایی برخوردار بوده است، عامل اقتصادی از طریق گردشگری مذهبی است. 

 هافرصتاین  ازجملهتوسعه گردشگری است  منظوربهاقتصادی بالایی  یهافرصتو  هاتیظرفدارای  مهران یالمللنیبمرز 

شغلی، رونق  یهافرصتبرای گردشگری مذهبی، افزایش درآمد ارزی، ایجاد  یالمللنیببه رشد تقاضای  توانیم

سفر برای گردشگران اشاره نمود. این عامل  ترارزانو هزینه  هابرنامهاجرای  منظوربه، افزایش اعتبارات دولتی دستیصنایع

سفر انگیزه خوبی در گردشگر ایجاد  ترارزانیکی از عوامل انگیزشی برای گردشگر محسوب شود چرا که هزینه  تواندیم

قرار گیرد، هر چه مقصد انتخابی از خدمات و امکانات  تواندیم. همچنین این عامل در دسته عوامل مقصد نیز دینمایم

و متقابلاً از مزایای حضور گردشگر نیز منتفع خواهد شد.  کندیمذب برخوردار باشد گردشگر بیشتری به خود ج یترارزان

(، سیلوا 1397(، ضرغام بروجنی و همکاران )1394) فردیفراهان(، آقاجانی و 1400این نتیجه با پژوهش باقری و همکاران )

عامل پیشران  عنوانبهگری ( به لحاظ اهمیت عوامل اقتصادی در توسعه گردش2021(، رومانلی و همکاران )2016و جونیور )

 و یا بازدارنده، همسو است.

 مهرانشهر  شدندهید، برای روازاین. رودیم به شمار مهرانتبلیغات عامل مهم و تأثیرگذار در توسعه گردشگری در شهر 

و یا تجربه ذهنی مسافران  هارسانهوجود تبلیغات منفی از طریق  هرچندنیاز است.  یافرامنطقهدر ابعاد  یرساناطلاعبه 

. عامل تبلیغاتی در دسته عوامل کششی دهدیمخود قرار  ریتأثتحتقبلی ورود گردشگران جدید و روند توسعه گردشگری را 

در ایجاد انگیزه در گردشگر تأثیرگذار  تواندیممعرفی مقصد  منظوربه. البته تبلیغات مناسب و جذاب ردیگیممقصد قرار 

 ( همسو است.1397(، ضرغام بروجنی و همکاران )1394) فردیفراهانباشد. این نتیجه با پژوهش آقاجانی و 

، عامل زیرساختی است، چنانچه در این پژوهش نیز ردیگیمعامل مهم دیگری که در دسته عوامل کششی مقصد قرار 

به تعداد و کیفیت  توانیمگردشگری مذهبی  یازهاینشیپو  هارساختیز ازجملهناسایی شد. عامل تأثیرگذار ش عنوانبه

، وجود مراکز فرهنگی و مذهبی، وجود امکانات هاآنمسافرتی، کیفیت خدمات و دسترسی به  یهاآژانسو  هااقامتگاه

، جاگذاری هاجادهآسفالت  مهرانبهداشتی اشاره نمود. در شهر  - ( و وجود امکانات درمانی...، اینترنت وونقلحملزیربنایی )

منتهی به شهر، موقعیت جغرافیایی منطقه و وجود مراکز  یهاراهارتقای کیفیت رانندگی در  منظوربه یاجادهصحیح علائم 

(، 1400و همکاران )باقری  یهاپژوهشفرهنگی و مذهبی نسبت به سایر موارد تأثیرگذارتر بوده است. این نتیجه نیز با 

 زادهرحمانو  اسرینعرب(، 1397(، ضرغام بروجنی و همکاران )1395و همکاران ) پورینیحس(، 1394) فردیفراهانآقاجانی و 
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( به لحاظ 2021( و رومانلی و همکاران )2021(، دمیسی )2018(، البایراک و همکاران )2011(، سلیمان و همکاران )1396)

 است. سوهملازم در توسعه گردشگری  یهارساختیزو  ازهاینشیپنقش 

 اندبوده مهراندو عامل مهم و تأثیرگذار در توسعه گردشگری شهر  یفرهنگ - یاجتماعو عامل  یطیمح - یعیطبعامل 

 یهاتیظرفو  هالیپتانسو همین  شوندیمبعدی قرار دارند. این عوامل جزو عوامل کششی مقصد محسوب  یهارتبهکه در 

مختلف را به خود جذب  یهازهیانگمقصد در کنار عامل جاذب فرهنگی و مذهبی است که علاوه بر زائران، گردشگران با 

از: گسترش تعاملات فرهنگی، توسعه معنویت  اندعبارت دینمایمکه این دو عامل مهم را ارزیابی  ییهاشاخص. دینمایم

، موقعیت جغرافیایی یفرهنگراثیمشارکت در جامعه، کمک به حفظ در جامعه، افزایش انسجام، حس تعلق، هویت و م

 مهرانپیشینه فرهنگی شهر  بهباتوجه(. بنابراین، ...معتدل و ملایم و یوهواآب)محل قرارگیری مکان مذهبی، مناظر زیبا، 

در مسیر توسعه گام برداشت.  توانیمو جذابیت آن برای گردشگران و تمایل مردم جامعه برای شرکت در امور گردشگری 

(، آیتی 1395و همکاران ) پورینیحس(، 1394) فردیفراهان(، آقاجانی و 1400باقری و همکاران ) یهاپژوهشاین نتیجه با 

(، سلیمان و 2011(، آراسته و محمدی )1397(، ضرغام بروجنی و همکاران )1395(، اسدی و همکاران )1395و همکاران )

( به لحاظ 2021( و رومانلی و همکاران )2021(، دمیسی )2018(، البایراک و همکاران )2014گدچو ) (،2011همکاران )

 اهمیت عوامل اجتماعی فرهنگی و عوامل طبیعی و محیطی همسو است.

مذهبی،  یگردشگر ویژهبه، یصنعت گردشگر گذارانسیاستمدیران و  یبرا تواندیمنتایج حاصل از این پژوهش، 

 یتوسعه گردشگر تأثیرگذار درعوامل  توانیم، این پژوهش مراجعه به نتایجچرا که با فراهم آورد؛  یرهنمودهایی کاربرد

در  توانیماقداماتی که  ازجمله. لازم در ارتباط با هر کدام از عوامل را طراحی و اجرا نمایند یهااقداممذهبی شناسایی و 

 راستای توسعه گردشگری انجام داد در ادامه آمده است:

هنگام برگزاری در  شودیمپیشنهاد  مهراندر راستای تقویت نقاط قوت و پوشش نقاط ضعف گردشگری در شهر  -

مراسم اربعین جهت امنیت اقتصادی، فیزیکی، روانی، اخلاقی، گردشگران و مردم شهر مدنظر قرار گیرد و نظم و انضباط 

 اجتماعی در شهر رعایت شود.

به افراد کارشناس جهت  یبودجه سازمان گردشگر دادناختصاصو  یگردشگری تورها یو برگزار غیتبل از طریق -

آن  یبرا یزیربرنامهو  یمذهب یگردشگر ژهیو یرهایمس جادیاو  مهرانشهر  یگردشگر یهاجاذبهشناساندن 

 کمک نمود. مهرانطبیعی و محیطی شهر  یهاتیظرفو  هالیپتانسبه شناساندن  توانیم

 یو گردشگر ارتیمشارکت در بخش زمردم را به  توانیمفرهنگی گردشگری در این شهر  - توسعه اجتماعی منظوربه -

محلی در  یاحتیو س یمذهب انیراهنماترغیب نمود و با گماردن  شهر نیدر ا تیو ازدحام جمع نیمراسم اربع بهباتوجه

لازم به مردم و  یهاآموزشو با ارائه  ارتقای کیفیت خدمات به گردشگران را فراهم نمود. یهانهیزمتورهای گردشگری 

 گردشگران برای جلوگیری از تخریب محیط و حفظ طبیعت شهر در راستای توسعه پایدار گام برداشت.

مذهبی و فرهنگی در جهت رشد و  یهاشیهماو  هاشگاهینمامذهبی، برگزاری  - فرهنگی یهاهفتهبا برگزاری  -

مذهبی  یهانیآئمعرفی اعیاد و مراسم و ، مذهبی یکشورهابه کشور و در دیگر  مهرانگردشگری  یهاتیظرفشناساندن 

، هارسانهدینی و فرهنگی از طریق  یهاجاذبهبه گردشگران، افزایش سطح آگاهی و معرفت مردم، معرفی و شناساندن 

کمک  مهرانگردشگری در شهر مذهبی  یرساناطلاعبه تبلیغات و  توانیمعمومی برای پذیرش گردشگر  یسازفرهنگ

 نمود.

استاندارد در  یورانندگییراهنما، استفاده از علائم ونقلحملبه توسعه و تقویت  توانیمشهر  یهارساختیزدر زمینه  -
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مناسب، ایجاد پارکینگ امن برای  هایاقامتگاهو آسفالت، ایجاد  هاجاده، ارتقاء عرض مهرانمواصلاتی منتهی به  یهاجاده

 دیگر در شهر پرداخت. یهاجاذبهپارک وسایل نقلیه شخصی گردشگران و ایجاد فضای سبز یا 

مذهبی از جهات مختلف، مانند ابعاد  یچگونگی کاهش اثرات منفی گردشگر گرددیمبه سایر پژوهشگران پیشنهاد  -

 توانندیمخود مورد بررسی و مطالعه قرار دهند. پژوهشگران همچنین  یهاپژوهشرا در  یطیمحستیز، اجتماعی و یاقتصاد

و فنون مورد  هاروشرا با سایر  یمذهبی یا عوامل بازدارنده توسعه گردشگر یبررسی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگر

مطالعاتی اکتشافی و مصاحبه با کارشناسان و فعالان  یاز طریق طراحی و اجرا توانندیممثال  یر دهند. براشناسایی قرا

 .مذهبی در کشور اقدام نمایند یتوسعه گردشگر ینسبت به شناسایی راهکارها یصنعت گردشگر

 

 تقدیر و تشکر
 بنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است.

 

 منابع

استراتژیک توسعه گردشگری  ریزیبرنامه(. 1390) .اسکندری ثانی، محمد و اللهشمس، زادیکاظم ؛، عیسیزادهمیابراه (1

 .141-115(، 76) 43، جغرافیای انسانی یهاپژوهشبا تأکید بر گردشگری، مطالعه موردی: شهر قم. 

 مطالعهاز سفر  زهیزائران کربلا بر اساس هدف و انگ یشناسگونه (.1395) .هیمهد ،بد و نیمحمدحس ،خوشخو یمانیا (2

 .155-137 ،(9پیاپی  3) 5 ،و توسعه یگردشگر. نیاربع رویپیاده: یمورد

بر آن، مطالعه موردی: در ایران.  مؤثر(. گردشگری مذهبی و عوامل 1394) .، سعیدفردیفراهان و آقاجانی، معصومه (3

 .66-43(، 9) 3 ،راهبردی و کلان هاییاستسفصلنامه 

کارشناسی  نامهیانپا .بلوچستان و ستانیاجتماعی استان س - نقش گردشگری در تحول اقتصادی(. 1389. )آقائی، واحد (4

 ، استاد راهنما: جواد بذرافشان.بلوچستان، زاهدان و توریسم دانشگاه سیستان یزیربرنامهارشد جغرافیا و 

بر توسعه  یشهر یعوامل کالبد یرتأث ی(. بررس1395پور، آتوسا. )آفاق یز؛کامب یی،فائزه؛ ملا ی،خداکرم ید؛حم یتی،آ (5

 . 59-43(، 23) 6 ،یاسلام یرانی(. مطالعات شهر ایرازشهر ش ی؛)مطالعه مورد یمذهب یگردشگر

(. فراترکیب عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری 1400؛ معاون، زهرا؛ شکاری، فاطمه. )اصغریعلباقری، مسلم؛ مباشری،  (6

 .201-165(، 12پیاپی  1) 6 ،حج و زیارت نامهپژوهشمذهبی. 

ابَرَ  یریگشکل هایینهزم)بسترها و  1395اربعینِ سال  روییادهپزائران در  یستهز تجربه(. فهم 1397بد، مهدیه. ) (7

 .48-39(، 68) 15 ،معماری و شهرسازی نظرپژوهشکده هنر،  رویداد اربعین(. مجله

(. بررسی عوامل کشش و رانش مؤثر بر 1395، حسین؛ کاظمی، علی. )یآباددولت؛ رضایی سید احسان، پورینیحس (8

 .124-109 ،(36) 11، فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگری)شهر قم(.  هاآننیت سفر گردشگری مذهبی و نحوه تأثیر 

اولویت سنجش راهبردهای توسعه گردشگری . (1392. )محمد علیزاده، و حسن، اروجی، احمد؛ پوراحمد ؛علی حسینی، (9

 .17-1(، 3پیاپی  3) 45 ،جغرافیای انسانی یهاپژوهش فرهنگی در منطقه الموت قزوین.

(. بررسی عوامل مؤثر در جذب گردشگران به مراسم مذهبی از طریق 1395توسلیان، رحیم. ) و اسدی، احمد (10

 .18-1(، 15) 7، اندیشه جغرافیایی)مطالعه موردی: مراسم محرم شهر زنجان(.  یبندبخش

 .65-56(، 45) 10 ،منظر مجلهاربعین حسینی.  روییادهپ(. منظر معنوی رویداد 1397درودیان، محمدجواد. ) (11
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 .مهکامهانتشارات تهران:  .یدر صنعت گردشگر یابیبازار تیریمد(. 1390. )یمرتض ،یاضیشاهرخ؛ ف ،یدهدشت (12

 یمذهب یتوسعه گردشگر ی. راهبردها(1398) محمدصادق. ،یابوالقاسم رزایم و نیحس، یلیخل ؛جواد ،یجاندهده (13

 .71-57(، 4) 6، یشهر یگردشگر مجله)س(.  مهیحکیبیب: حرم حضرت یمطالعه مورد

 مشهد: نشر واژگان خرد. .گردشگری شهری در ایران و جهان(. 1384دیناری، احمد. ) (14

 یی. شناسا(1397)بهرام.  ،انیرنجبر؛ رحمان ،اخلاقخوش ؛یمصطف ،عمادزاده ؛نعمت اله ی،اکبر ؛محمدی، زاهد (15

(، 1)3، یاقتصاد شهر: اصفهان(. یپژوه)نمونه فرهنگی تاریخی یِسفر به مقاصد گردشگر یمؤثر در تقاضا برا یهامؤلفه

25-42. 

نوین اطلاعاتی و ارتباطی در توسعه  یهایفناور(. نقش 1396. )یعل دیس، زادهرحمان و ، علیرضااسرینعرب (16

 .399-375(، 1) 8 ،(یامنطقه یزیربرنامهفصلنامه جغرافیا )گردشگری مذهبی )موردمطالعه: شهروندان تهرانی(. 

(. ارتباط بین تبلیغات و جذب گردشگر فرهنگی در ایران )مطالعه 1390یی، محمد. )رضا و مختار نائیجی،؛ علی ساعی، (17

 .94-69(، 4) 1 ،علوم اجتماعی دانشنامهموردی گردشگران خارجی فرهنگی اصفهان(. 

زائران از رفتار خادمان در اربعین:  کادرا ی(. واکاو1398ذوالفقارزاده کرمانی. ) و شراهی، اسماعیل؛ محمدمهدی (18

 .148-115(، 55) 26 ،فصلنامه دین و ارتباطاتاربعین.  رویپیادهاز پدیده عظیم  یشناختمردمروایتی 

(. نقش تمدن اسلامی در توسعه گردشگری 1391حیدری، محمد. ) و ؛ پورفرج، اکبرسید صدرالدینشریعتی،  (19

 .23-1(، 18) 7 ،فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگری .تهرانمذهبی، مطالعه موردی: مطالعه شهر مقدس قم،  یمقصدها

(. گردشگری 1397اسدیان اردکانی، فائزه. ) و ، علییآبادفیشرضرغام بروجنی، حمید؛ محمودزاده، مجتبی؛ مروتی  (20

 .237-213(، 2) 26 ،فصلنامه مدیریت اسلامیدینی، الزامات، راهبردها و پیامدها. 

 . 69-54(، 9) 6مسلمان. ماهنامه صاعقه،  یلیاردم یکجذب  یبرا یارتگاه(. پنج هزار ز1386شهلا. ) ی،فراهان (21

 سرمایه(. تحلیلی بر تدوین الگوی 1396باقری کاهکش، رضا. )و  کرمانی ذوالفقارزادهفرجی، امین؛ محمدمهدی،  (22

 .499-475(، 4) 4 ،اجتماعی سرمایهمدیریت  .اجتماعی شهری بر مبنای جریان اربعین

 .(. تحلیل کارکردی گردشگری مذهبی در ایران1393میرمحمدتبار، سیداحمد. ) و ؛ یوسفی، ندااصغریعلفیروزجائیان،  (23

 .118-97(، 8) 3، و توسعه گردشگری یزیربرنامه

استفاده از مراسم تاسوعا و عاشورا  یراهکارها(. 1388). قیشقا ،زادهیحافظ و اللهعزت ،یعزت ؛لیاسماع ی،قادر (24

 .101-75(، 28) 9 ،ییایجغراف یفضاتهران.  یدر محدوده بخش مرکز یمذهب - یفرهنگ سمیتور لیپتانس عنوانبه

عوامل مؤثر در  یابی. ارز(1394). ، محمدیاردکان یفتوح و ، فاطمهفرداسلام ، محمدرضا؛زادهیعلقنبری، سیروس؛  (25

 یخی: شهر تاری)مطالعه مورد (SEM) یمعادلات ساختار یابیبا استفاده از مدل یفرهنگ - یخیتار یتوسعه گردشگر

 .211-189(، 49) 15 ،ییایجغراف یفضاآباد(. فرح

 موانع توسعه گردشگری یبندتیاولوشناسایی و (. 1391. )آرزو باباجانی، و خلیل کلانتری، ؛مهدی ،یدهکردیکرم (26

 یهاپژوهشفصلنامه  .یاریوبختچهارمحالاستان  :موردمطالعه، استفاده از تکنیک دلفیروستایی در حوزه امنیت با  -

 .74-59(، 4) 1 ،راهبردی امنیت و نظم اجتماعی

 یهاتیفعالتوسعه گردشگری  (. موانع مؤثر بر1392، لیلا. )اریسییخایزل، کریم و مهدیلطیفی، سمیه و نادری  (27

-77(، 9) 3 ،یامنطقه یزیربرنامهگردشگری در نواحی روستایی همدان، با تأکید بر روستاهای هدف گردشگری. فصلنامه 

87. 
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