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Abstract 
Context and Purpose: Nowadays, the probability of occurrence of the social 
entrepreneurship as a social and humanitarian mission is increasing through various 
types of businesses, including types of tourism. The present research was conducted to 
analyze the mediating role of rural tourism in the impact of social entrepreneurship on 
economic development in North Khorasan province. 
 Design/methodology/approach: This study follows a descriptive research method and 
is practical in terms of purpose and survey type in terms of the data collection method. 
Moreover, SPSS software was used for descriptive statistics, and Lisrel software was 
utilized to test research hypotheses. The statistical population of the research was ten 
target villages and tourist destinations of North Khorasan province, which were selected 
through the purposeful sampling method. The tool for collecting information related to 
the research variables was an interview-based questionnaire, whose content and 
construct validities were checked. The reliability of the questionnaire was also confirmed 
by Cronbach's alpha test as higher than 0.7 for all three variables of the current research.  
Findings: The obtained results indicate that the variable of social entrepreneurship has a 
direct and significant effect on the variables of economic development and rural tourism. 
Also, the rural tourism variable positively affects the economic development variable. On 
the other hand, the social entrepreneurship variable, through the mediator role of the 
rural tourism variable, has an indirect and significant effect on economic development.  
Conclusion: The key result is that the emergence of social entrepreneurship in villages 
with tourism potential leads to economic prosperity in both direct and indirect ways.  
Originality/value: Most of the previous studies have paid attention to the direct and 
indirect social and cultural effects of social entrepreneurship, but in the present research, 
these effects were investigated in the economic development of villages with tourism 
potential. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Tourism, as an important approach by 
principled planning and identification of 
advantages and limitations, can play an 
effective role in the development and 
diversification of the economy, and by 
creating a variety of entrepreneurship, can 
bring many economic benefits to the 
destination community. Nowadays the 
probability and occurrence rate of social 
entrepreneurship as a social and 
humanitarian mission is increasing 
through different types of businesses. 
Although entrepreneurs, whether in 
traditional entrepreneurship or social 
entrepreneurship, invest in resources that 
create value, and social values lead to the 
creation of jobs and the revival of 
disadvantaged sectors in society, the key 
difference between business 
entrepreneurs and social entrepreneurs is 
that business entrepreneurs are motivated 
by money but social entrepreneurs are 
motivated by altruism or philanthropy. 
Some theorists state that, although 
economic and individual benefits may be 
important for social entrepreneurs, just 
like commercial entrepreneurs, the 
priority of social entrepreneurs is to 
achieve general and social benefits, and in 
the next steps, economic benefits are 
important for them. Although tourism 
business entrepreneurs can be good 
helpers for the development of rural areas, 
for reasons such as problems in rural 
areas, very high risk of investment, fear of 
failure, etc., these types of entrepreneurs 
are not willing to activities in restricted 
areas as they should be. This issue shows 
the lack of a driving force with motives 
beyond purely economic reasons to start a 
business in rural areas. This gap can be 
filled by social entrepreneurs with motives 

beyond economic reasons and with social 
goals because social entrepreneurship 
considers the discovery of new tools to 
achieve positive and constructive social 
changes. According to what was written, 
this research seeks to answer the question 
“what is the mediator role of rural tourism 
in the impact of tourism social 
entrepreneurship on the economic 
development of North Khorasan 
province?” The objectives of this research 
are to determine the impact of social 
entrepreneurship on rural tourism, 
characterize the impact of rural tourism 
on economic development, discuss the 
impact of social entrepreneurship tourism 
on economic development, and specify the 
impact of social entrepreneurship through 
rural tourism on the economic 
development of North Khorasan province. 

2. Research Methodology 
This research is functional in terms of 
purpose, descriptive based on the 
research method, and survey type in terms 
of the data collection method. SPSS 16 
software was used for descriptive 
statistics and Lisrel 8.5 was utilized to test 
research hypotheses. The geographical 
area of this research is North Khorasan 
province and the statistical community is 
active tourism entrepreneurs in ten 
villages selected by the researchers, social 
entrepreneurs active in these villages, 
rural entrepreneurs of these ten villages, 
as well employees of related departments, 
experts, and university professors of 
North Khorasan province in the fields of 
entrepreneurship and tourism. Due to the 
limitedness of the mentioned statistical 
population, in this research, the 
purposeful sampling method was used and 
the entire mentioned statistical 
population was examined. 
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3. Research Findings 
Social entrepreneurship in villages with 
tourism potential, such as target villages 
and tourism destinations, can cause 
economic development through a positive 
effect on the promotion of rural tourism. 
In this regard, four hypotheses were 
tested. In the first hypothesis, the impact 
of social entrepreneurship on rural 
tourism was measured. The first 
hypothesis of this research was confirmed 
with path coefficients of 0.29 and a t-value 
of 5.34. 

In the second hypothesis, the 
effectiveness of economic development 
from rural tourism was measured. The test 
results of the path coefficient and t-value 
showed a positive effect of 4.75 and 0.25, 
respectively; so the second hypothesis was 
also confirmed. 

The path coefficient and t-statistics 
tests about the effects of social 
entrepreneurship on rural economic 
development revealed the effect of 2.26 
and 0.26, respectively, which confirms the 
impact of social entrepreneurship on 
economic development and therefore, 
confirms the third hypothesis of this 
research. 

Also, the coefficient of the indirect 
effect between social entrepreneurship 
and economic development, through the 
intermediary variable of rural tourism, is 
equal to 25.36; thus, social 
entrepreneurship has a significant effect 
on economic development. As a result, the 
rural tourism variable has played a role as 
a mediating variable in the above 
relationship. Also, the VAF20 statistic, with 
a value of 0.21801, showed that more than 
21% of the total effect of social 
entrepreneurship was brought to 
economic development indirectly through 
the mediator variable of rural tourism. 

Finally, the fourth hypothesis, titled the 
effectiveness of social entrepreneurship 
on rural economic development through 
the promotion of rural tourism, was also 
confirmed. 

4. Conclusion 
The results of the research show that 
social entrepreneurship, by employing 
local unskilled workers and training them, 
reduces the risk of investment. Using 
businesses and laying the groundwork for 
other types of rural businesses have a 
direct role in the economic development 
of villages. It is clear that the growth, 
implementation, and proper development 
of rural tourism can help the growth and 
development of local businesses, the 
return of people from big cities to their 
homeland, and efforts to preserve their 
native heritage and make a big 
contribution to helping rural economic 
growth. So, it can be concluded that social 
entrepreneurship, with a direct effect on 
rural tourism, can indirectly play a role in 
economic development, too. According to 
this, it is necessary to increase the level of 
awareness of the social entrepreneurs of 
the province and the local residents of the 
villages regarding the positive effects of 
the social entrepreneurship of rural 
tourism; and to achieve economic 
development in this field, more activities 
should be carried out. 
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 چکیده
  طریق   از   دوستانه،انسان   و   اجتماعی مأموریت عنوان  به   اجتماعی  کارآفرینی  وقوع  احتمال امروزه،  :هدف  و   زمینه

  روستایی  گردشگری میانجی نقش  تحلیل  هدف با حاضر تحقیق.  است  افزایش  به رو کارهاو کسب  مختلف  انواع 
 .  است شده انجام شمالی  خراسان استان در اقتصادی توسعۀ  بر اجتماعی کارآفرینی تأثیر در

 گردآوری  روش  لحاظ  از   و   توصیفی  تحقیق،  روش   نوع   اساس   بر  و  کاربردی  هدف،  نظر  از  پژوهش  این   :شناسیروش 
  جهت    Lisrelو  آماری  هایداده   تحلیل  برای  SPSS  افزارنرم   از  حاضر  تحقیق  در.  است  پیمایشی  نوع   از  هاداده

  روستای   دو  و   هدف   روستاهای  هشت   تحقیق،   آماری  جامعۀ .  است  شده  استفاده   پژوهش   هایفرضیه   آزمون
  ابزار.  شدند  انتخاب  هدفمند  گیرینمونه  روش  از  استفاده  با  که  است  شمالی  خراسان  استان  گردشگری  مقصد

  کرونباخ   آلفای  از  آن  پایایی   سنجش   منظور  به   که   بوده  استاندارد   محورمصاحبه  نامۀپرسش   ها،داده  گردآوری
 . شد استفاده

 هایشاخص  بر  مستقیم  تأثیرگذاری  با  اجتماعی،  کارآفرینی  متغیر   که   است   آن  از   حاکی  هایافته  :هایافته  
 تحقیق   هاییافته   همچنین،.  دهدمی  رونق  مطالعه  مورد  روستاهای  در  را   گردشگری  از  نوع  این   روستایی،   گردشگری

  اقتصادی   توسعۀ  اقتصادی،  هایشاخص  بر  تأثیرگذاری  با  و  مستقیم   طور  به  اجتماعی  کارآفرینی  که  بود  این  گویای
دۀنشان   ها،یافته   این  بر  علاوه.  نمایدمی  ایجاد  مطالعه،  مورد  منطقۀ  در  را   روستایی   گردشگری  میانجی  نقش  دهن

فرینی  تأثیر  در  بهبود   با  گردشگری،  اجتماعی  کارآفرینی  که  معنا  بدان  بود،  استان  اقتصادی  توسعۀ  در  اجتماعی  کارآ
 .کندمی  ایجاد  را اقتصادی توسعۀ  نیز، مستقیم غیر طور به روستایی، گردشگری

  دارای  روستاهای  در  اجتماعی  کارآفرینی  ظهور  که  شد   نتیجه  گونه  این  نهایت  در  :پیشنهادها  و  گیرینتیجه 
  به   را  اقتصادی  رونق  روستایی   گردشگری  میانجی  نقش  طریق  از هم  و  مستقیم طور  به  هم  گردشگری،  پتانسیل 
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 مقدمه 1
  در   رشد  حال   در  صنایع  ترینسریع   از  یکی  گردشگری

. این صنعت  (Burbano et al., 2022)  است  جهان
می  و  است  پویایی  بر  بخشی  زیادی  طرق  از  تواند 

  (. Barimani et al., 2019زندگی مردم تأثیر بگذارد )
گردشگری به عنوان یک بخش رو به رشد اقتصادی،  

های  به فراخور نوع مکان و منطقۀ گردشگری، شاخه 
( دارد  از    (. Duman et al., 2018مختلفی  یکی 

هم گردشگری در دنیای امروز، گردشگری  های مشاخه
می  دهۀ  روستایی  در  گردشگری،  از  نوع  این  باشد. 

گذشته به عنوان یک ابزار احیای اقتصادی و همچنین  
فرهنگ  بزرگداشت  و  حفظ  برای  راهی  عنوان  های  به 

است   یافته  خویش  برای  طرفدارانی  منابع،  و  محلی 
(Benseman,2009 می گردشگری  (.  گفت،  توان 

ایی به عنوان مکمل کارکردهای فضای روستایی،  روست
سازمان مناسب  جهت  پراکنش  و  آمایش  دهی، 

استفاده   روستایی  مناطق  در  خدمات  و  امکانات 
علی می آنشود،  گردشگری  رغم   شد،  بیان  چه 

و   مانده  مغفول  کشور  روستاهای  اکثر  در  روستایی 
نیز،  گردشگری  هدف  روستاهای  از  بسیاری  در  حتی 

کآن میچنان  صنعت  این  درخور  و  شایسته  باشد،  ه 
به آن توجه نشده است. لذا امروزه بسیاری از نواحی  

در   ویژه  به  در  کروستایی،  توسعه،  حال  در  شورهای 
ود، ایستایی و  کلات ناشی از ر کردن مشکحال تجربه  

 ,Healind and Gerhardسادی اقتصاد هستند )ک
تر  نگهای محروم پرر (. این موضوع در استان2002:2

از دلایل آن   که  در تنوع اقتصادی،  کنیز است،  استی 
توان نام برد.  ها را می ارآفرینی و همانند آنکنبود نگاه  

چالش  با  روستایی،  مناطق  روز،  هر  نتیجه  های  در 
ای بین شهر و روستا،  راهبردی افزایش فاصلۀ توسعه

انسان ک منابع  بیمبود  درآمد  کساخت،  م،  کاری، 
پایین،بهره  روستایی،    وری  مهاجرت  افزایش  فقر، 

هستند پسرفت  مواجه  و...  محیطی  زیست  های 
(Hazarjaribi,2005:148  این با  مقابله  جهت   .)

ا به  کثر  کمسأله،  خاصی  توجه  و  کشورها  ارآفرینی 
تقویت  ک و  دارند  و  کارآفرینان  گردشگری  ارآفرینی 

ابزار   از  آن،  توسعۀ  برای  مناسب  بستر  ایجاد 

-شورهای درحال ک ویژه  شورها بهکپیشرفت و توسعۀ  
می  شمار  به  و  توسعه  کارآفرینی  توسعۀ  آید. 

گونه  به  یکدیگرند،  ملزوم  و  لازم  که  گردشگری  ای 
مانند،   گردشگری  توسعۀ  موانع  برخی  وقتی 

توسعۀ  سیاست نقص  مرتبط،  قوانین  و  ها 
المللی، موانع مالی، نامتوازنی  ها، موانع بین زیرساخت 

د سازمان و  می خالت  دیده  فرهنگی  موانع  و  شود،  ها 
ایجاد سازوکار و بستر مناسب برای ظهور کارآفرینان  

می  بین  از  را  موانع  این  از  بسیاری  برد  گردشگری، 
(Bagherifard et al.,2013 کار چراکه    فرینان آ(. 

علاوه بر منافع اقتصادی،   توانند منافع  می گردشگری 
ب محلی  مردم  برای  را  به  اجتماعی  و  آورند  ارمغان  ه 

کمک   گردشگری  مقصد  یک  رقابتی  قدرت  افزایش 
( کار Li et al., 2020کنند  اگرچه  تجاری  آ(.  فرینان 

می توسعگردشگری  جهت  خوبی  یارای    ۀ توانند 
فرینان، به  آمناطق روستایی باشند، اما این نوع از کار 

همچون،دلا  عدید  یلی  ریسک    ۀمشکلات  روستاها، 
سرمایه  بالای  و...  بسیار  شکست  از  ترس  و  گذاری 

روستاهای  آن در  فعالیت  به  مایل  باید،  که  چنان 
خلأ موضوع،  این  و  نیستند  وجود  محروم  نیروی    یک 

انگیزه محرکه   انگیزه با  از  فراتر  صرفأ  های  های 
های  کار در محیطو سببرای شروع یک ک اقتصادی را  

می  نمایان  به  سازد.روستایی  خلأ،    وسیلۀ این 
انگیزه کارآفرینان   با  که  از  اجتماعی  فراتر  های 

اانگیزه با  و  اقتصادی  فعالیت    اجتماعی اف  هدهای 
چه  می کارآفرینان،  اگرچه  است.  تکمیل  قابل  کنند، 

در   اجتماعی  کارآفرینی  در  چه  و  سنتی  کارآفرینی  در 
سرمایه  می منابعی  ایجاد  گذاری  ارزش  که  کنند 

ارزش می و  به  کند  ایجاد مشاغل  های اجتماعی منجر 
های دارای شرایط نامساعد در جامعه  و احیای بخش 

)می شکست Kuratko,2005شود  و  را  (  بازار  های 
کنند که این مورد با اصول کارآفرینان سنتی  مهار می 

)هم دارد  کارآفرینان  Kirnzer, 1973سویی  اما   ،)
شکست  در  بی اجتماعی  به  تنها  بازار  های  تعادل های 

برخی افراد، برای دسترسی به کالاها    قیمتی یا ناتوانی
نمی  بسنده  مشخص  خدمات  بلکه  و  کنند، 

رویهشکست  با  رابطه  در  را  بازار  کالاهای  های  و  ها 
می  هدف  توزیعی  عدالت  و   ,Salehi)  گیرندعمومی 
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یک  2010 تنها  ثروت،  اجتماعی،  کارآفرینان  برای   .)
فرآیند   بنابراین  است.  هدف  به  رسیدن  برای  وسیله 

سنتی  کارآف کارآفرینی  با  است  ممکن  اجتماعی  رینی 
و ...(   یا کارآفرینی تجاری در نتایج )توسعۀ اقتصادی 
متفاوت   انگیزه  و  هدف  اما  باشد،  داشته  شباهت 

نظریه  از  برخی  می است.  بیان  طور  این  کنند پردازان 
نیز   اجتماعی  کارآفرینان  برای  است  ممکن  اگرچه  که 

منا تجاری،  کارآفرینان  مانند  فردی  به  و  اقتصادی  فع 
اجتماعی   کارآفرینان  اولویت  اما  باشد،  اهمیت  دارای 

گام دست  در  و  اجتماعی  عمومی،  منافع  به  های  یابی 
اقتصادی  منافع  روستاهای    در  مهم،  این .  است  بعد 

  گردشگری،   در   عالی  بسیار  بستر  و   پتانسیل  دارای
  معضلات  و   مسائل  با  درگیر  حال   عین  در  ولی

  بسیار   بالا،  گذاریسرمایه  ریسک   و   فراوان  اجتماعی 
  از   بیش  با   شمالی،  خراسان  استان.  نمایدمی   مهم

  ایران   شرق  شمال   در  وسعت   کیلومترمربع   28000
  فارس،   مختلف  فرهنگ  5  از  مندیبهره   با   و   شده   واقع

  در   بالایی  بسیار   پتانسیل  تات،  و   ترکمن  کرد،  ترک،
  استان   این   روستاهای   اکثر  در  روستایی،   گردشگری

  این   روستاهای  حاضر،  حال   در   اما.  شودمی   مشاهده
نه به  هایظرفیت   از   تنهااستان    خوبی موجود 

  نظیر  اجتماعی   معضلات  آمار   بلکه  اند،نکرده   استفاده
  دارای  اجتماعی   معضلات  همچنین  و  بیکاری 

  شهرها،   به   مهاجرت   فقر،  مانند  اقتصادی،   های ریشه 
  کننده نگران  بسیار   نیز  کشیدخو   افسردگی،   طلاق،

  بر   تمرکز  با   اجتماعی   کارآفرینان  کهآنجایی از.  است
  احیای   و  مشاغل  ایجاد  به   منجر  اجتماع،  هایارزش

  توسعۀ   نهایت  در  و  نامساعد  شرایط  دارای  هایبخش 
  این   (.Kuracto,2005شود )می   جامعه  در  اقتصادی

  نقش   که  است   سؤال   این   به   پاسخ   پی   در   تحقیق
  کارآفرینی   تأثیر   در  روستایی   گردشگری  واسط

اقتصادی  بر  اجتماعی   خراسان   استان  در  توسعۀ 
شامل  تحقیق  اهداف  است؟  چگونه  شمالی :  حاضر 

  گردشگری   بر  اجتماعی  کارآفرینی  تأثیر  تعیین
توسعۀ    بر  اجتماعی  کارآفرینی  تأثیر  تعیین  روستایی،

توسعۀ    بر  روستایی  گردشگری  تأثیر  تعیین  اقتصادی،
توسعۀ   بر اجتماعی کارآفرینی تأثیر تعیین اقتصادی،

روستایی    گردشگری  میانجی   نقش   طریق   از   اقتصادی
 است.

 

 ادبیات پژوهش 2
 مفهوم و تعاریف گردشگری روستایی . 1.2

شاخه  از  یکی  روستایی  صنعت  گردشگری  های 
است ظرفیت   گردشگری  به  توجه  با  طبیعی  که  های 

می  روستاها  در  موجود  فرهنگی  مهمی  و  نقش  تواند 
ایجاد اشتغال و درآمد »  «،حیات روستاهاد  تجدی»در  

روستاییان طبیع»  «،برای  میراث  از  ی،  حفاظت 
فرهنگی و  نهایت    « تاریخی  در  و    ۀتوسع»و  یکپارچه 

   (. Rezvani,2007) داشته باشد   «پایدار روستایی

 

 ماعی تعریف کارآفرینی اجت. 2.2

( همکاران  و  ترکیب  2008زهرا  از  بعد  تعریف    20( 
مختلف از کارآفرینی اجتماعی، آن را این گونه تعریف  

فر فعالیت":  نمودند و  به    آیندهاییها  متعهد  که 
بهره   ،کشف و  فرصت تعریف  از  منظور  برداری  به  ها 

های جدید  و با اقدام   است  های اجتماعیارزش  یارتقا
مدیریت   شیوسازمان و  به  موجود  نوهای  آورانه  ۀ 

می  می .  شودانجام  اجتماعی  شامل  کارآفرینی  تواند 
فعالیت دنبال  جریان  در  اجتماعی  اهداف  های  کردن 

ت مانند  صندوقأتجاری  یا  سیس  و  خرد  اعتباری  های 
راه  پاسخحلیافتن  برای  نو  معضلهایی  به  های  گویی 

  (.Zahra et al., 2009) اجتماعی باشد

 

 توسعۀ اقتصادی . 3.2

توسعۀ اقتصادی عبارت است از کاربرد منابع تولیدی  
سرانه   درآمد  مداوم  بالقوه  رشد  موجب  که  نحوی  به 
و   تولید  در  تحرک  افزایش  بشود.  جامعه  یک  در 

به کمک  و  گوناگون  خدمات  و  مشاغل  ایجاد  -توزیع، 
سرعت گردش پول را توسعۀ اقتصادی گویند. لذا در  

اقتصادی   یا  محاسبات  ضریب  دو  به  گردشگری 
فز  می آ ضرایب  اشاره  افزایش  ینده  ضریب  شود: 
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افزایش   ضریب  اشتغال.  افزایش  ضریب  و  درآمد 
ضریب   و  ثروت  افزایش  سبب  گردشگری  در  درآمد 
افزایش اشتغال موجب ایجاد اشتغال جدید از طریق  

 (. Pooriya, 2007: 74د )شوگردشگری می 

 

 گردشگری روستایی . کارآفرینی اجتماعی و 4.2

فعالیت به  توجه  با  گردشگری  گستردبخش    ۀ های 
بین منطقه بازار  سریع  رشد  نیز  و  جهانی  المللی،  ای، 

تلاش کار نیازمند  است   ۀفرینانآهای    زیادی 
(Eftekhari et al., 2015؛)    کارآفرینان چراکه 

برقرارکنند یک    ۀگردشگری  از  یعنی  هستند،  تعادل 
نزدیک   و  مستقیم  تماس  و  طرف  محلی  جوامع  با 

منطق در  سنن  و  می   ۀآداب  برقرار  و  گردشگری  کنند 
از طرف دیگر ممکن است منابع محلی با کیفیت بالا  

کنند  تبدیل  گردشگری  خدمات  و  کالا  به    را 
(Mirvahedi and Esfandiari, 2016:79  .)  توجه با 

گونه آبه   در  منابع  نکه  گردشگری،  مختلف  های 
نظر   در  ارائه  برای  می مختلفی  تنوع  گرفته  شود، 

نیز زیادی  کار   بسیار  دارد آدر  گردشگری وجود    فرینی 
(Hashmi et al., 2018  .)متنوع  فعالیت های 

برخی شاخهآکار  در  های گردشگری  فرینانه همچنین، 
دسترسی   عدم  دلیل  به  روستایی،  گردشگری  مانند 

همه و  متخصص  کافی  انسانی  نیروی  به  جانبه 
محر  و  یافته  بیشتری  استضرورت   Sheikhi et)  ز 

al., 2013  .) کار انواع  بین  کار آدر  فرینی  آفرینی، 
به  با  و  اجتماعی  خاص  و  متنوع  کار  نیروی  کارگیری 

محلی    ۀتوان، زمینه را برای مشارکت فعالانه جامعکم
فر  توسعآدر  نموده   ۀیند  فراهم  گردشگری    پایدار 

(Burgoz and Mertens, 2017  ) فرینی آو درواقع کار  
گشته   موجب  به  ن آاجتماعی  بیشتری  تمایل  ها 

ارتقا برای  خصوصی  و  دولتی  بخش  با    ی مشارکت 
باشند داشته  گردشگری  خدمات   کیفیت 

(Jorgensen and Toning, 2017)    همچنین
همچون  آکار  عواملی  بر  تأثیر  با  اجتماعی  فرینی 

-محلی، کارگروهی، تقویت اعتمادبه   ۀمشارکت جامع
خلاق از  بهرمندی  مهارتنفس،  و   ,Strzelka)  یت 

و 2017 روحی  (  شاخه آکار   ۀ بهبود  دیگر  در  را  فرینی  ها 
 بخشد. نیز سرعت می 

 . گردشگری روستایی و توسعۀ اقتصادی 5.2

  های محرک   و  ارکان   از   یکی   گردشگری   صنعت
  در   مهمی  نقش   که  است  مناطق  از  بسیاری  اقتصادی

  خدمات   و   ها ساخت   زیر  حفاظت  و   درآمد  اشتغال،
)   عهده  بر   عمومی آثار Parvin et al., 2018دارد   .)  

اثر    ترینمهم   و  است  چندگانه   گردشگری  اقتصادی
  متعدد،   تحقیقات  نتایج.  است  درآمد  و  اشتغال   آن،

  و   بیکاری  کاهش  به  گردشگری  که  است  این  مؤید
)می   منتهی   درآمد لذا  Saberi et al., 2017گردد   .)

  و  گوناگونی  به  توجه  با  تواند، می  روستایی  گردشگری
  از   یکی  عنوان  به  آن  در   موجود  نسبی  هایمزیت 

  نظر   مد  روستایی   اقتصاد  به   بخشی تنوع   هایعرصه 
)  قرار   رشد   (.Bozarjahromi et al., 2016گیرد 

  مثبت   آثار  ترینشناخته  از   یکی   عنوان   به   اقتصادی
  از   که  بوده  روستایی  هایگاه سکونت  در   گردشگری

  نتیجه   در  و   درآمد  افزایش   موجب  اشتغال   تنوع   طریق
شود  می   محلی   نفعانذی  زندگی   کیفیت  بهبود

(Butler, 2:2016)  زمانی   در  خصوصبه  گردشگری  
  در   اقتصادی  های بخش   دیگر  های فعالیت   سود  که

  و   ها آن  برای   مناسبی  جایگزین   باشد،  کاهش   حال 
  اصلی   دلیل  مبنا  این   بر.  است  توسعه  برای   راهبردی 

  و  درآمد  سطح  بودن  پایین  بر  غلبه  گردشگری  توسعۀ
  در   اجتماعی   تحولات  و  شغلی   جدید   های فرصت   ارائۀ

  ,Oppermann)  است  محلی  کوچک   جامعۀ
  فعالیت   یک   عنوان   به   گردشگری (.  1996:85

  محصولی   تک   اقتصاد  یک   در   جایگزین  اقتصادی
  اقتصاد   به  بخشی  تنوع  با  را  توسعه  روند  تواند،می

جا.  نماید  تسریع   ملی   اجتماعی   معضلات  که  هر 
غیر  کار  نیروی  شدید،  بیکاری  همچون و    نسبتأ  ماهر 

  اشتغال   برای  محدود   بسیار   شوندۀ جانشین  منابع
  تواند می   گردشگری  های فعالیت   دارد،  وجود 

 ( . Li,2008:70)باشد   اقدام ترینمناسب
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 . کارآفرینی اجتماعی و توسعۀ اقتصادی6.2

  مطالعات   و  اخیر  هایدهه  در  اجرایی  و  علمی   تحولات 
  بر   علاوه   اجتماعی،  کارآفرینان  دادند  نشان  موردی

کنند   ایجاد   سود   قادرند  اجتماعی،   ارزش   خلق
(Eftekhari et al., 2015)و کسب  در  موفقیت  . لذا-

  شده   توزیع  سرمایۀ  میزان  طریق  از  اجتماعی،  ارهایک
  آن   اقتصادی  عملکرد  از  که   گروهایی   و   افراد  طیف  و

) می   ارزیابی  شوند،می   منتفع  نیز -Ridleyشود 
Duff, 2008بر   تمرکز  با  اجتماعی  کارآفرینی  (. درواقع  

  احیای   و  مشاغل  ایجاد  به   منجر  اجتماعی،  هایارزش
  توسعۀ   نهایت  در  و  نامساعد  شرایط  دارای  هایبخش 

   (.Kuracto, 2005شود ) می  جامعه در اقتصادی

 تحقیقات ایرانی . پیشینۀ 7.2

توسعۀ   عنوان  با  را  تحقیقی(  1393)   صدری  و  مرجانی 
  راهکارها   و  مؤثر  عوامل  ها،آسیب   اجتماعی؛  کارآفرینی

نتیجه  انجام  طور  این  و    توجه   که  کردند   گیریدادند 
  زیادی   حد  تا  تواندمی  اجتماعی   کارآفرینی  مقولة  به

شعاعتحت   را  اجتماعی  هایآسیب   ها آن   و  داده  قرار  ال
(  1393)  همکاران   و  بوزرجمهری.  دهد  کاهش  را

  رشد   بر  مؤثر  عوامل  بررسی   عنوان   با  را  تحقیقی 
  راستای   در  روستایی   جوامع  تقویت   در   کارآفرینی

  که   داد  نشان  نتایج.  دادند  انجام   پایدار  توسعۀ
  تولیدات   افزایش   سبب  سو،   یک  از   کارآفرینی

  افزایش   روستایی،  جامعۀ  نوسازی  کشاورزی،
  امکانات   تأمین   و   کشاورزی  بخش   در   زاییاشتغال 

  برای   را  زمینه  دیگر،   سوی  از   و   شده  اولیه
  بهبود   و  ارتقا  جهت  در   مالی   مؤسسات   گذاریسرمایه

است  زندگی  کیفیت نموده  ایجاد  را  .  روستائیان 
  با   را  تحقیقی(  1394)همکاران    و  قیداری  سجاسی

  توسعۀ   راهبردهای  بندیاولویت   و  سنجش  عنوان
  انجام   روستایی   مناطق  در   اکوتوریسم   کارآفرینی

که  این  دهندۀنشان  نتایج .  دادند   ارائۀ   راهبرد  بود 
  به   بهرهکم   اعتباری  و   مالی  تسهیلات  و  منابع

  حوزۀ   در  کارهایی و کسب  اندازیراه   برای  روستاییان
  لحاظ   به   اولویت   بالاترین   دارای  روستایی   گردشگری

  در   اکوتوریستی  کارآفرینی   توسعه  برای   ریزی برنامه
(  1394)  دباغی  و  فیروزآبادی  .باشدمی  منطقه

  در   اجتماعی   کارآفرینی  نقش   عنوان  با  را  تحقیقی
  گیری نتیجه  محققان .  دادند  انجام   محلی   توسعۀ

  بازتوزیع   موجب  اجتماعی  کارآفرینی  که  اندکرده 
  و   ایحاشیه  هایگروه   میان   خدمات  و   درآمد  منابع،

  و   مهاجران  سالمندان،  معلولان،  زنان،   مانند  طردشده 
.  بازگردد  محلی   اجتماع  بستر   به  توازن   تا  شودمی ...  

  عنوان   با  تحقیقی  در(  1395) همکاران    و  جاجرمی
  در   روستایی  گردشگری  کارآفرینی   توسعۀ  الگوی  ارائۀ

  ارتقای   بر   مؤثر   عوامل  که  دادند   نشان   فارس،  استان
  سطح   ترینپایین   از  ترتیب  به  گردشگری  کارآفرینی

  قانونی، -سیاسی  عوامل  شامل  صنعتی،  عامل  از   یعنی
  مدیریتی،  زیرساختی،   اقتصادی،   سازمانی،-نهادی

  در   و   محیطی زیست  امنیتی،  اجتماعی،   شخصیتی،
همکاران    و   احسانی .  باشندمی   فرهنگی   نهایت 

  کارآفرینی   ابعاد   شناسایی   عنوان   با   را  تحقیقی (  1396)
  ابعاد   به   توجه  با.  دادند  انجام  ورزش  در   اجتماعی 

  های فرصت   و  نتایج   جمله  از  اجتماعی   کارآفرینی
  اجتماعی   تغییر  اشتغال،  ایجاد   اجتماعی،   کارآفرینی 

  ورزش   در  داوطلبانه  هایفعالیت  ورزشکاران،  توسط
  و   نعمیمی .  شد  شناسایی   خیریه  هایفعالیت   و

  محیط   پایداری   که   دادند  نشان (  1397)   همکاران
  سرمایۀ   بین   رابطۀ  بر   میانجی   اثر   گردشگری   زیستی 

  مطالعه  مورد  روستاییان  زندگی   کیفیت  و   اجتماعی 
  های برنامه  برای   نیز  اجتماعی   سرمایۀ   وجود .  دارد

  آفرین توفیق  اجتماعی،  کارآفرینی  مانند  ایتوسعه
  خود   بررسی  در( 1397) ابراهیمی  و  مله  رازقی.  است

  اجتماعی،   سرمایۀ   میزان  افزایش   با   که   دادند   نشان 
-می   افزایش   نیز  گردشگری  پایدار  توسعۀ  میانگین

فیروزآبادی   با   را   تحقیقی(  139۷)  همکاران   و   یابد. 
  برای   پتانسیلی   روستایی،  زنان   های تعاونی   عنوان 

شهرستان   مطالعۀ)  اجتماعی  کارآفرینی   موردی: 
طور   محققان.   دادند  انجام(  پاکدشت   این 

  این   در  اجتماعی  مسألۀ  که  نمودند  گیرینتیجه
سطح   تعاونی،   و   کارآفرین   برای   زایی اشتغال   یک،   در 

  محلی،   اجتماع  اقتصادی  مسائل  حل  دو،  سطح  در
  از   برخورداری   درآمدند،  فاقد   که  هایی گروه   افزایی توان 

  سرپرست   روستایی   زنان  به  رسانیمنفعت   رویکرد
  و   بدسرپرست  زنان  از  عضوگیری  و  خانوار
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  معصومی   و   مقدم   رضائی .  است  بوده   خودسرپرست 
  روستایی   کارآفرینی  عنوان  با   را  تحقیقی (  139۷)

  مرز   و   حدبی   توسعۀ  پیامدهای   به   پاسخی :  پایدار
  نتایج .  دادند  انجام   روستایی  نواحی   در   کارآفرینی

  اقتصادی،   گروه  سه  در   پیامدها  که  داد  نشان
.  هستند  بندیدسته  قابل محیطیزیست  و  اجتماعی 

  توانندمی   پایداری  و   کارآفرینی  مفاهیم  در  ابعاد  این
  داده   پوشش  را  روستایی  کارآفرینی  توسعۀ  پیامدهای

  معرفی   را  پایدار  روستایی  کارآفرینی  جدید  مفهوم  و
  عنوان   با  را  تحقیقی  (1397همکاران )  و  شکوهی.  کنند

توسعۀ    هایاستراتژی  بندیاولویت   و   شناسایی 
خانوار    سرپرست   زنان   حوزۀ   در   اجتماعی   کارآفرینی 

  سیاستی،   عوامل  دهدمی   ها نشانیافته .  دادند  انجام 
  عوامل   نخست   رتبۀ  در  خبرگان   دید  از  قانونی  و  نهادی

  سرپرست   زنان  اجتماعی  کارآفرینی  توسعۀ  بر  مؤثر
(  1398) حجازی    و  فرد  هندیجانی   . است  خانوار 

  در   تأثیرگذار   عوامل  شناسایی  عنوان  با   را  تحقیقی 
  انجام   اسلامی  بستر  در  اجتماعی  کارآفرینانۀ  قصد

  و   فردی  عوامل  که  داد  نشان  پژوهش  نتایج.  دادند
نگرش )  محیطی  عوامل   به   جامعه  افراد   مثبت  مانند 

  و   جامعه  در   اجتماعی   معضلات  اجتماعی،  کارآفرینی 
  سهولت   و  مالیاتی  منافع  شامل  قانونی  عوامل

  کارآفرینانۀ   قصد  در   تأثیرگذار  عوامل   از   ،(اندازیراه
(  1398)دشتکی    صفری  و   زارع  .هستند  اجتماعی 

  پارادایمی   مدل   تبیین  و  طراحی  عنوان   با  را  تحقیقی 
  زنان   توانمندسازی   رویکرد   با   اجتماعی   کارآفرینی 

  داد   نشان  نتایج  .دادند  انجام  خانوار  سرپرست
  و   محوری   پدیدة  منزلة،به   ساز دتوانمن  هایسیاست

 گیریشکل   موجب   دیگر،  عوامل  با   تعامل  در 
  و   اصلدر نهایت جلیلی .  شودمی   اجتماعی   کارآفرینی

( تحقیقی 1400همکاران   بندیاولویت   عنوان،  با  ( 
  اقتصادی،   محیطی،زیست  هایشاخص   و  معیارها

  نتایج .  دادند  انجام   روستایی   گردیبوم   فنی   و   اجتماعی 
  این   در  شدهشناسایی  معیار  چهار  که  داد  نشان

  بوده   تأثیرگذار  روستایی،   گردی بوم  توسعۀ  بر   تحقیق،
نیزبوم   و   و   داخلی  گردشگران   جذب  سبب  به  گردی 

  اقتصادی   و   اجتماعی  توسعۀ   در   تواند می   خارجی،
 . باشد داشته مثبت تأثیر

 . پیشینۀ تحقیقات خارجی 8.2

  اجتماعی   عوامل  تأثیرگذاری  به   خود  تحقیق  در  تانگ
  بر   اجتماعی  سرمایۀ  و   اجتماعی  وکارهایکسب  مانند

  آن   برعکس   همچنین   و   گردشگری   توسعۀ  و   رشد
  همکاران   و   ژائو (.  Tang,2011)است    کرده   اشاره

  کارآفرینی   در  اجتماعی  مسائل   نقش   بررسی  با(  2011)
  در   آن  اهمیت  بر  روستایی،  جامعۀ  در  گردشگری،

  در   کارو کسب  تأسیس  به  فرد  احتمال   و  توانایی
  با   ، (2015)    بایندر   و  بلز.  گذاردند  صحه   گردشگری

معتقدند  کارآفرینی  بر  تمرکز   کارآفرینی   که  پایدار 
  اجتماعی   و  اقتصادی  گانۀسه   اهداف  دنبال   به  پایدار 

پژوهش    ،(2014)  وادا  ختی.  است  محیطیزیست  و
  توسعۀ   سوی  به  رویکردی  اجتماعی  کارآفرینی»

در «  محلی   این   نتایج  در .  است  داده  انجام   نپال   را 
  در   اجتماعی  کارآفرینان  که  است  شده  تأکید مطالعه

 توانندمی   و  کرده   ایفا   معناداری  نقش محلی،  توسعۀ
  شوند   شناخته  دولت   برای  منبعی   عنوان   به   نپال   در 

  تشویق   برای   را  نیاز   مورد  حمایتی  هایسیستم  و
  زهو،   ینگ .  دهد  توسعه  محلی   اجتماع   کارآفرینان

پژوهشی(  2015)   اجتماعات   توسعۀ»  عنوان  با  در 
  مطالعۀ  به«  اجتماعی  کارآفرینان  نقش  و  محلی

  روستایی   اجتماعات  در  اجتماعی   کارآفرینان  موردی
این   چین   های ویژگی   که   داد   نشان   مطالعه  پرداخت. 

  در   مثبتی  آثار  چین  روستاهای  در  اجتماعی  کارآفرینان
طوری   کشور   توسعۀ   به   آن   از   توان می  که   داشته، 

  از   ترکیبی   شامل  که  انتقالی   ایمرحله  عنوان 
  عنوان   به  است،  یتیکمال   و  اقتصادی  هایسیستم

  نتیجه (  2017)   کرد. نانکو  استفاده   آن  از   بالقوه  فرصتی
  و   صادقانه  ارتباطات  بهبود  در  گردشگری  که  گرفت

  مؤثر   میزبان  جامعۀ  در  هاشاخص   از  برخی  بهبود
  کارآفرینی   توسعۀ  اثرات  از  هاشاخص   این .  است  بوده 

  ، (201۷)   همکاران  و   انجل.  باشدمی   نیز   اجتماعی 
  عدم   شرایط  تحت   کارآفرینی  هایشبکه   دربارۀ 

کارآفرینان،نتیجه  قطعیت که  نمودند    توانایی   گیری 
  ارتباطات   که  شرایطی  تحت   عملکرد  و  گیریتصمیم

  تعاملات   و  بینی پیش  غیرقابل  نتایج   نامشخص،
را    شود،می   جدید  اهداف  ظهور  به  منجر  اجتماعی
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  ارتباط (  2022)  بونابانا   برندا   تحقیق  در .  دارند
  تغییرات   و   روستایی   زنان  جمعی   گردشگری   کارآفرینی 

  و   شد  بررسی  اوگاندا  غربی  جنوب  در  اجتماعی
داد،  گیرینتیجه   زنان   گردشگری   کارآفرینی   نشان 

  اقتصادی،  استقلال   نظر  از  مثبتی  اثرات   روستایی،
  کسب   و  آمیزمشقت   کاهش   معیشت،   تنوع

  افزایش   را   هاآن  رفاه  و   هاتوانایی   داشته و   هاییمهارت
است  زمینۀ   در   پژوهش  ترینمهم   نهایت   در .  داده 

  شبیر  که   بود   سنجی کتاب  تحلیل  حاضر،   تحقیق
  و   اجتماعی   کارآفرینی"  عنوان   با  باجوا  اشتیق  و  احمد

  نقش   و   داده   انجام (  2022)  سال   در"  توسعۀ اقتصادی
اقتصادی  در  اجتماعی  کارآفرینی  محوری   در   توسعۀ 

  تحقیق  هایافته.  نمودند  بررسی   را  اخیر  دهۀ   دو
  کارآفرینی   ارتباط  بررسی  اهمیت   دهندۀ،نشان 

اقتصادی   و  اجتماعی    مختلف   کشورهای  در   توسعۀ 
  تحقیق،  موضوع  زمینۀ  در  که  داد  نشان   نیز  و  بوده 
  موضوعات   گذشته، حول   سال   16  طی  کلی  ثابت  رشد

  و   نوآوری   گذاری،سرمایه  و  اجتماعی   کارآفرینی
 .  است شده دیده   توسعۀ اقتصادی

 

 
 مدل مفهوی تحقیق   - شمارۀ یک   شکل 

 

اند از:  شده عبارتهای مطرح  بر همین اساس فرضیه
روستایی  - 1 گردشگری  بر  اجتماعی  کارآفرینی 

است.   توسعۀ    - 2تأثیرگذار  بر  اجتماعی  کارآفرینی 
است.   تأثیرگذار  بر    - 3اقتصادی  روستایی  گردشگری 

است.   تأثیرگذار  اقتصادی  کارآفرینی    -4توسعۀ 
در   روستایی،  گردشگری  بر  اثرگذاری  با  اجتماعی 

 است.توسعۀ اقتصادی تأثیرگذار 

 

 شناسی پژوهشروش 3
تحقیق حاضر، از نظر هدف، کاربردی و براساس نوع  
گردآوری   روش  لحاظ  از  و  توصیفی  تحقیق  روش 

طرح  داده  یا  استراتژی  است.  پیمایشی  نوع  از  ها 
سازی  استفاده از مدل   به  پژوهشی حاضر، محققان را

بر   مبتنی  روش  یک  عنوان  به  ساختاری  معادلات 
محدودیت رگرس تمام  با  که     (Tarka, 2018) هاییون 

تجزیه روش  یک  همچنان  اعتماد  وخود  قابل  تحلیل 
پژوهش  حرکت  برای  است،  علی  الگوی  با  هایی 

معادلات  Burns & Becker, 2022)  دهد می  )
آزمون   برای  جامع،  آماری  رویکرد  ساختاری، 

روابط متغیرهای مشاهدهفرضیه پذیر  های مربوط به 
-کند، مدل نظری ارائهاست و مشخص می و مکنون  

وسیلش به  حد  چه  تا  پژوهشگر  توسط  ها  داده   ۀده 
می  در  (.  Momini et al., 1392:32)  شود پشتیبانی 

نرم از  استفاده  با  تحقیق  و       SPSS 16افزارهایاین 
Lisrel 8.5    روش و  از  توصیفی  آمار  مختلف  های 

تجزیه برای  داده واستنباطی  تتحلیل  و  رد  و  یید  أها 
برای   اول  بخش  در  است.  شده  استفاده  فرضیات 

مدل  برازش  اندازهبررسی  تحلیل  های  روش  از  گیری 
عاملی تأییدی و در بخش دوم به منظور بررسی مدل 

معنی  و  روش  ساختاری  از  متغیرها  بین  روابط  داری 
شد. گرفته  بهره  مسیر  تحلیل  تحلیل    عاملی   در 
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 تئوری،  زمینۀ  در  خود  دانش   از  پژوهشگر  تأییدی،
  الگوی   و  کندمی   استفاده  دو  هر  یا   و   تجربی  پژوهش 

  را   آشکار  متغیرهای  و  پنهان   متغیرهای  بین   روابط
  از   استفاده  با  سپس  و   کندمی   بندیفرضیه

)همان،می   آزمون   را   هاآن   آماری   های تحلیل .  (46کند 
تحل مسیدر  بیل  روابط  متغیر  در  ین  جهت  یرها  ک 

م یجر مسی ان  و  گرفته یمتما  ی رهاییابند  نظر  در  ز 
مفاهیم تحلیشوند.  مس یم  بهتریل  در  از یر  حالت    ن 

ویطر آن،    یژگی ق  مس  یعنیعمدۀ  که  ینمودار  ر 
متغی ب  ی احتمال  ی عل    یوندهایپ آشکار  ین  را  رها 

  شوند. در این تحقیق برای بررسی ی ن مییسازد، تبیم
آزمون   یک  از  روستایی  گردشگری  متغیر  نقش 

زمون سوبل استفاده شده است که  پرکاربرد به نام آ
بین    ۀبرای معناداری تأثیر یک متغیر میانجی در رابط

می  کار  به  دیگر  متغیر  تعیین  دو  برای  همچنین  رود. 

آماره  از  میانجی،  متغیر  مستقیم  غیر  اثر  به  شدت  ای 
از  است.  شده  استفاده  واف  این  نجاییآنام  هدف  که 

کار  تأثیر  تعیین  اجتماعیآتحقیق،  طریق  ا  فرینی  ز 
گردشگری روستایی در توسعۀ اقتصادی است، واحد  

می  شمالی  خراسان  روستاهای  این  تحلیل  از  باشند. 
جامع انتخاب  میان  آ  ۀرو،  از  بایستی  ماری، 

گردشگری   مطلوب  شرایط  و  بستر  با  روستاهایی 
  ، در گردشگری  گرفت، لذا روستاهای هدف صورت می 

مد شمالی،  خراسان  گرفت  استان  قرار  افزون ندنظر   .
جامع  بر یکسان  فضایی  توزیع  جهت  و  آ  ۀاین،  ماری 

همچنین توانایی بسط دادن نتایج تحقیق به سراسر  
گردشگری مقصد  روستای  دو  جمعیت    ،استان،  با 

فرهنگ،    1000بالای   و  قومیت  در  تفاوت  با  و  نفر 
جاذبه  با  پتانسیلهمراه  و  ویژه  بالا  هاهای  بسیار  ی 

.  ندماری انتخاب گردیدۀ آنیز، به عنوان جامع
 روستاهای منتخب تحقیق   - جدول شمارۀ یک 

 

 

و   شمالی  خراسان  استان  تحقیق،  این  مکانی  قلمرو 
در  گردشگری  کارآفرینان  آن،  آماریجامعۀ ده    فعال 

منتخب، در  اجتماعی  کارآفرینان   روستای  ده    فعال 
منتخب، ده    کارآفرینان   روستای  این  در  روستایی 

)جدول     مرتبط،   ادارات  کارمندان  همچنین  (،1روستا 
  شمالی   خراسان  استان  دانشگاهی   اساتید  و  خبرگان

می  هایزمینه  در  گردشگری  و    با .  باشندکارآفرینی 
  این   در   فوق،  آماریجامعۀ    بودن  محدود  به  توجه

تان ردیف  روستا  شهرس
دف   روستای ه

گردشگری  
 است؟ 

دهی کل  جهت پوشش
تان ها انتخاب  شهرس

است؟   شده 

حوزه های  تعداد فعالین در 
ی، روستایی و   فرینیآ)کار  اجتماع

 گردشگری( در روستای منتخب 

1 
بجنورد )مرکز  

 استان( 
 4  بلی اسفیدان 

 شیروان  2
 4  بلی زوارم

 3  بلی گلیان 
 10  بلی روئین  اسفراین  3

 6  بلی دشت  گرمه  4

 فاروج 5
 4  بلی خسرویه 

 4  بلی استاد 

6 
مانه و  

 سملقان 
 13  بلی درکش

 5 بلی  شوقان  جاجرم ۷

 راز و جرگلان  8
یکه  

 سعود 
 9 بلی 



 

151 

 . 164تا  139  صفحات  .1401 پاییز .42 شماره .11 دوره

زی برنامه پژوهشی-علمی نامهفصل  گردشگری توسعه و ری  

Journal of Tourism Planning and Development 

اقتصادی با تأکید بر نقش میانجی گردشگری   بررسی تأثیر کارآفرینی اجتماعی بر توسعۀ. سمیرا محمدی، منوچهر جهانیان، مهدی پور طاهری
 روستایی )مورد مطالعاتی: استان خراسان شمالی(

  و   شد  استفاده  هدفمند  گیرینمونه   روش   از  تحقیق
  به شماریتمام   صورت  به  مذکور،  آماری  جامعۀ  تمام

  حجم .  گردید  بررسی   زیر  صورت  به  نمونه،  عنوان
  اجتماعی   فعالین  و  کارآفرینان  بخش  در آماری  نمونۀ

  دارای   استان،  گردشگری  مقصد  و   هدف  روستایی 
  صاحبان   و   کارآفرینان)  از   متشکل  نفری   62  جمعیت

  منتخب،  روستاهای   در   اجتماعی   کارهای وکسب
  منتخب،   روستاهای   در   روستایی   کارآفرینان
  در   گردشگری  کارهایوکسب   صاحبان  و  کارآفرینان

  در  آماریجامعۀ  .  باشندمی (  منتخب  روستاهای
  نفر   18  نیز   مسؤولین   و  متخصصین   و   خبرگان   بخش 

  میراث   کل  ادارۀ   معاونین  و  مدیران  از  نفر  3)  شامل  و
  اساتید   از  نفر  5  شمالی،  خراسان  استان  فرهنگی

  جغرافیای   و  گردشگری   رشتۀ  در   دکتری  مدرک  دارای
  از   نفر   4  شمالی،   خراسان  هایدانشگاه   توریست 

  2  اجتماعی،   تأمین  و   رفاه  کار،   اداره  معاونین   و  مدیران
  اقتصاد،   رشتۀ  در  دکتری  مدرک  دارای  اساتید  از  نفر

  شوراهای   و   روستایی   امور  کل  ادارۀ   کارمندان  از   نفر  4
-ازآن.  بودند(  سال   ده  کاری   تجربۀ  حداقل  با  استان

  باشد،می   پیمایشی   نوع   از   حاضر   پژوهش   که جایی 
  های نامه پرسش  از   اولیه  های داده   گرداوری   برای 

  شده   استفاده  مصاحبه،  با   توام   لیکرت  ایرتبه3
-کتاب  هایداده   بر  تکیه  با   نامهپرسش  این .  است

  نظرات   و  موفق  تجربیات  مختلف،  مطالعات  ای،انهخ
-بومی   سپس  و  طراحی   محققین   وسیلۀبه  خبرگان،

 . شد سازی
 کرونباخ متغیرهای تحقیق ی  ضریب آلفا   - شمارۀ دو   جدول 

سوالات  ضریب آلفای کرونباخ  متغیر  تعداد 

 فرینی اجتماعی آکار  15 ۷۷/0
گری روستایی 14 91/0  گردش

تصادی 15 94/0  توسعۀ اق

شمالی  خراسان  در   استان  بجنورد  شهر  مرکزیت  به 
ایران   شرق  داردشمال  بزرگقرار  و    ن یتر. 

استان  نیترت یپرجمع است.  نیز  شهر  بجنورد   ،
که   هستند  شیعه  شمالی  خراسان  مردم  اکثریت 

ترک  تاتشامل  فارسها،  کرمانج ها،  و  استان  ها  ها 
عموماً ترکمن(  باشند، اگرچه اقلیتی از اهل سنت )می

استان   این  مساحت  هستند.  ساکن  استان  در  نیز 

مربع    28434 آن  وکیلومتر  نفر    863092جمعیت 
از  می شمالی  خراسان  استان  شهرستان:    8باشد. 

و   مانه  اسفراین،  شیروان،  استان(،  )مرکز  بجنورد 
سملقان، راز و جرگلان، جاجرم، فاروج و گرمه تشکیل  

استان  شده این  همچنین  و    16از    است.    16شهر 
سکنه  862  ،دهستان  40بخش،   دارای    8و  روستای 

 است.تشکیل شده  روستای هدف
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 نقشۀ منطقۀ مطالعاتی   - شکل شمارۀ دو 

 

 ها و بحثیافته 4
یافته  پژوهش  از  قسمت  این  و  در  توصیفی  های 

منظور،   این  به  است.  شده  بیان  پژوهش  استنباطی 

ویژگی  جمعیتابتدا  نمونهای  اعضای    ۀ شناختی 
 بیان شده است.  3آماری در جدول  

 
 های عمومی بررسی بر حسب ویژگی   مورد   های نمونه   فراوانی   توزیع   - شمارۀ سه   جدول 

 ویژگی شاخص  فراوانی  درصد  ویژگی شاخص  فراوانی  درصد 
 دیپلم فوق 19 23.۷

 
 سطح تحصیلات 

 

 زن 22 2۷.5
 
 

 جنسیت 

 مرد 58 ۷2.5 لیسانس 22 40

36.3 29 
لیسانس و  فوق

 جمع  80 100 بالاتر
 جمع  80 100

 سال   9کمتر از  39 48.۷

سابقۀ فعالیت در حوزۀ کارآفرینی و  
 گردشگری 

1۷. 5 14 
25-34  

 سال 

 
 سن 
 

1تا  10 34 42.5  26 32.5 سال  9
35-44  

 سال 

شتر  20 ۷ 8.8  31 38.۷ سال و بی
45-55  

 سال 

 جمع  80 100
 به بالا  55 9 11.3

 جمع  80 100
 1۴۰۰نامه،  منبع: نتایج حاصل از پرسش 
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 کل زیاد متوسط  کم نماگر 
میانگین  

 وزنی
رتبه  

 کل

های شغلی در بخش  یابی به فرصتامکان دست
 گردشگری 

 ۷9 59 15 5 فراوانی 
2.68 4 

 100 ۷4.6 18.9 6.5 درصد 

هبود کار  ریآکمک به توسعه و ب  فرینی گردشگ
 ۷9 61 9 9 فراوانی 

2.65 ۷ 
 100 ۷۷.2 11.4 11.4 درصد 

ی بیکاران فصلی آفراهم  تغال برا اش امکانات   مدن 
 80 61 12 ۷ فراوانی 

2.6۷ 5 
 100 ۷6.2 15 8.8 درصد 

ها برای گردشگری  جذب نیروهای مازاد سایر بخش
 روستایی 

 80 59 12 9 فراوانی 
2.62 9 

 100 ۷3.۷ 15 11.3 درصد 

تغال موقت، پاره  وقت و فصلی افزایش اش
 80 63 10 ۷ فراوانی 

2.۷0 3 
 100 8. ۷8 12.5 8.۷ درصد 

د سازی و ارتقای نیروی کار گردشگری به طور  توانمن
م  تقی  غیرمس

 ۷۷ 51 19 ۷ فراوانی 
2.5۷ 12 

 100 66.2 24.6 11 درصد 

زنان در گسترش و حمایت فعالیت  گردشگری های 
 ۷8 5۷ 11 9 فراوانی 

2.58 11 
 100 ۷3 15.2 11.8 درصد 

افزایش سرمایه گذاری در گردشگری  جلب توجه و 
 روستایی 

 80 62 15 3 فراوانی 
2.۷3 1 

 100 5. ۷۷ 18.۷ 3.8 درصد 
در زمینافزایش سرمایه با أت  ۀ گذاری  سیسات مرتبط 

 گردشگری 
 80 60 15 5 فراوانی 

2.68 4 
 100 ۷5 18.۷ 6.3 درصد 

در زمینافزایش سرمایه موزشی و  آ خدمات   ۀ گذاری 
 رسانی اطلاع

 80 59 11 10 فراوانی 
2.61 10 

 100 ۷3.۷ 13.۷ 12.6 درصد 
ی در گردشگری  افزایش سرمایه افراد بوم گذاری 

 روستایی 
 80 58 1۷ 5 فراوانی 

2.66 6 
 100 ۷2.5 21.2 6.2 درصد 

گری روستاییهای جذب سرمایه  خارجی برای گردش
 ۷9 59 12 8 فراوانی 

2.64 8 
 100 ۷4.6 15.1 10.3 درصد 

شارکت روستاییان در مشاغل   افزایش م خودباوری و 
جمله گردشگری  لف از   مخت

 80 63 11 6 فراوانی 
2.۷1 2 

 100 ۷. ۷8 13.۷ ۷.6 درصد 

گ، توسع  صنایع فرهنگی و بومی   ۀتوجه به فرهن
 80 60 1۷ 3 فراوانی 

2.۷1 2 
 100 ۷5 21.2 3.8 درصد 

رای تحرک بخشی در  فراهم نمودن مشوق های مادی ب
 گردشگری 

 80 61 12 9 فراوانی 
2.۷0 3 

 100 ۷6.2 15 8.8 درصد 
 1۴۰۰نامه،  ماخذ: نتایج حاصل از پرسش 

 

داده  به  توجه  جدول  با  نقش  4های  مورد  در   ،
روستایی،  آکار  گردشگری  بر  اجتماعی  فرینی 

نمونبیش  درصد  زیاد،  آۀ  ترین  سطح  به  مربوط  ماری 
درصد   گوی  ۷. ۷8با  به  مربوط  و    ۀدرصد  خودباوری 

از   مختلف  مشاغل  در  روستاییان  مشارکت  افزایش 

وزنی   میانگین  با  گردشگری  و    3از    2.66جمله 
گوی اشت  ۀهمچنین  پاره افزایش  موقت،  و  غال  وقت 

وزنی  میانگین  با  کم   3از    2.۷0فصلی،  درصد  و  ترین 
با   زیاد  سطح  در  گوی  51حاصل  به  مربوط    ۀ درصد 

طور   به  گردشگری  کار  نیروی  ارتقای  و  توانمندسازی 
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وزنی   میانگین  با  است.    3از    2.5۷غیرمستقیم  بوده 
سرمایه   ۀگوی افزایش  و  توجه  در  جلب  گذاری 

روستایی   وزنی  گردشگری  میانگین    3  از   2.۷3با 
کار  تأثیر  در  را  نقش  بر  آبیشترین  اجتماعی  فرینی 

داشته روستایی  گویگردشگری  همچنین    ۀ اند. 
طور   به  گردشگری  کار  نیروی  ارتقای  و  توانمندسازی 

تأثیر    ینترکم   3از    2.5۷غیرمستقیم با میانگین وزنی  
 است.  را داشته

 فرینی اجتماعی بر توسعۀ اقتصادی آ توزیع فراوانی و درصد معتبر تأثیر متغیر کار   - ل شمارۀ پنج جدو 

 کل زیاد متوسط  کم نماگر 
میانگین  

 وزنی
 رتبه 

ی دار ق کشاورزی و دام  بهبود و رون
 80 49 21 10 فراوانی 

2.48 13 
 100 61.3 26.2 12.5 درصد 

وگیری از افزایش فرصت ی و جل مهاجرت به  های شغل
 دنبال یافتن شغل 

 80 56 13 11 فراوانی 
2.56 10 

 100 ۷0.1 16.2 13.۷ درصد 

ی و محلی   افزایش قدرت خرید ساکنان بوم
 ۷9 59 15 5 فراوانی 

2.68 5 
 100 ۷4.6 18.9 6.5 درصد 

 مد روستایی آوری و در بهبود بهره
 ۷8 58 16 4 فراوانی 

2.69 4 
 100 ۷4.3 20.5 5.2 درصد 

ی مردم  سطح زندگ  بهبود 
 80 54 18 8 فراوانی 

2.5۷ 9 
 100 6۷.5 22.5 10 درصد 

تاییان تصادی روس شارکت اق  القای حس غرور و افزایش م
 ۷9 5۷ 13 9 فراوانی 

2.60 6 
 100 ۷2.1 16.4 11.5 درصد 

ایی  کاهش فقر و افزایش رفاه روست
 80 65 8 ۷ فراوانی 

2.۷2 3 
 100 81.3 10 8.۷ درصد 

انایی آافزایش سطح در  و افزایش تو مد روستاییان 
 خانوارهایی

 ۷۷ 50 15 12 فراوانی 
2.49 12 

 100 ۷1.4 19.4 9.2 درصد 

ثبات در  دهای روستاییانآکمک به   م
 80 49 20 11 فراوانی 

2.4۷ 14 
 100 61.3 25 13.۷ درصد 

 های روستایی بهبود زیرساخت
 80 55 1۷ 8 فراوانی 

2.58 8 
 100 6۷.8 21.2 10 درصد 

اقتصاد منطقه تا در  جایگاه روس ای و جذب  تقویت 
تا  سرمایه به روس

 80 5۷ 13 10 فراوانی 
2.58 8 

 100 ۷1.3 16.2 12.5 درصد 
ی با بهآافزایش در  خانوارهای روستای کارگیری نیروهای  مد 

علولین، بی  ان کاری با شرایط خاصی )اعتیاد، م  و...(سواد
 80 69 8 3 فراوانی 

2.82 1 
 100 86.3 10 3.۷ درصد 

 حفاظت از فرهنگ بومی روستا 
 ۷۷ 56 11 10 فراوانی 

2.59 ۷ 
 100 ۷2.2 14.2 13.6 درصد 

شغلی  برابر، برای تمام  تمرکززدایی و امکان فرصت های 
 روستاییان

 80 6۷ 11 2 فراوانی 
2.81 2 

 100 83.8 13.۷ 2.5 درصد 

بود انواع کار  در روستا فرینیآتوسعه و به  های دیگر 
 ۷9 55 13 11 فراوانی 

2.55 11 
 100 69.6 16.4 14 درصد 

 1۴۰۰نامه،  ماخذ: نتایج حاصل از پرسش 
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داده  به  توجه  جدو با  نقش  5ل  های  مورد  در   ،
بیش آکار  اقتصادی،  توسعۀ  بر  اجتماعی  ترین  فرینی 

نمون درصد آۀ  درصد  با  زیاد،  سطح  به  مربوط    ماری 
مد خانوارهای  آافزایش در   ۀ درصد مربوط به گوی  86.3

کارگیری نیروهای کاری با شرایط خاص  روستایی با به 
بی  معلولین،  وزنی )اعتیاد،  میانگین  با  و...(    سوادان 

کم  2.82 با  و  زیاد  سطح  در  حاصل  درصد    61.3ترین 
گوی به  مربوط  در   ۀدرصد  ثبات  به  مدهای  آکمک 

وزنی میانگین  با  است.    3از    2.4۷  روستاییان،  بوده 
کارگیری  مد خانوارهای روستایی با بهآافزایش در   ۀگوی

معلولین،   )اعتیاد،  خاصی  شرایط  با  کاری  نیروهای 
بیشترین    3  از   2.82  سوادان و...( با میانگین وزنیبی 

کار  تأثیر  در  را  توسعۀ آنقش  بر  اجتماعی    فرینی 
داشته گویاقتصادی  همچنین  ثبات    ۀ اند.  به  کمک 

وزنی آدر  میانگین  با  روستاییان،    3از    2.4۷  مدهای 
 . است ترین تأثیر را داشتهکم

 توزیع فراوانی و درصد معتبر تأثیر متغیر گردشگری روستایی بر توسعۀ اقتصادی   - ل شمارۀ شش جدو 

د  متوسط کم نماگر   کل زیا
میانگین 

 ی وزن
 رتبه 

ستایی آتوسعه و بهبود در   مدزایی از عناصر فرهنگی رو
 80 54 13 13 فراوانی 

2.51 10 
 100 6۷.6 16.2 16.2 درصد 

ییان   افزایش مشارکت اقتصادی روستا
 ۷9 61 11 ۷ فراوانی 

2.68 4 
 100 ۷۷.2 13.9 8.9 درصد 

جذب گردشگر   وانایی  حفاظت فرهنگ بومی و افزایش ت
 فرهنگی

 ۷9 62 11 6 فراوانی 
2.۷0 3 

 100 ۷8.4 13.9 ۷.۷ درصد 

خانوارهای روستایی آافزایش در   مد 
 80 63 15 2 فراوانی 

2.۷6 2 
 100 ۷6.5 11.2 2.3 درصد 

د حلیآبهینه و کار  ۀاستفا  مد از منابع م
 80 69 9 2 فراوانی 

2.83 1 
 100 86.2 11.2 2.6 درصد 

د ستفاده  ۀاستفا ب از منابع بدون ا  مناس
 80 5۷ 13 10 فراوانی 

2.83 1 
 100 ۷1.2 16.2 12.6 درصد 

تی  افزایش فروش و تولید صنایع  دس
 ۷8 58 11 9 فراوانی 

2.62 6 
 100 ۷5 14 11 درصد 

ید ایجاد فرصت  های شغلی جد
 ۷8 66 6 6 فراوانی 

2.۷6 2 
 100 84.6 ۷.۷ ۷.۷ درصد 

 محصولات کشاورزی و دامی فروش بهتر 
 80 52 16 12 فراوانی 

2.50 11 
 100 65 20 15 درصد 

ی  ستای  افزایش تنوع تولیدات رو
 ۷8 59 11 8 فراوانی 

2.65 5 
 100 ۷5.6 14.2 10.2 درصد 

متی   افزایش تهسیلات اقا
 ۷9 51 20 8 فراوانی 

2.54 8 
 100 64.5 25.3 10.2 درصد 

 نقل افزایش تهسیلات حمل و 
 80 49 18 13 فراوانی 

2.45 12 
 100 61.2 23.۷ 15.1 درصد 

ت، مخابرات،به توسعه و خدمات عمومی )بهداش   سازی 
 امنیت و...( 

 80 48 19 13 فراوانی 
2.43 13 

 100 60 23.۷ 16.3 درصد 

 مدهای عمومی روستا مانند دهیاری و...آافزایش در 
 80 55 1۷ 8 فراوانی 

2.58 ۷ 
 100 68.۷ 21.2 10 درصد 

 1۴۰۰نامه،  ماخذ: نتایج حاصل از پرسش 
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داده  به  توجه  جدوبا  نقش  6ل های  مورد  در   ،
بیش  اقتصادی،  توسعۀ  بر  روستایی  ترین  گردشگری 

نمون درصد  آۀ  درصد  با  زیاد،  سطح  به  مربوط  ماری 
گوی  86.2 به  مربوط  کار   ۀاستفاد  ۀدرصد  و  مد آبهینه 

وزنیاز   میانگین  با  محلی  کم   3از    2.83منابع  ترین  و 
با   زیاد  سطح  در  حاصل  به    48درصد  مربوط  درصد 

به  ۀگوی و  )بهداشت،  توسعه  عمومی  خدمات  سازی 
وزنی  مخابرات، میانگین  با  و...(،    3از    2.43  امنیت 

گویه  است.  استفادبوده  کار   ۀهای  و  از  آبهینه  مد 
از   مناسب  استفاده  و  محلی  بدون  منابع  منابع 

وزنی  میانگین  با  نقش    3  از  2.83استفاده  بیشترین 

اقتصادی   توسعۀ  بر  روستایی  گردشگری  تأثیر  در  را 
گویداشته همچنین  به  ۀاند.  و  خدمات  توسعه  سازی 

میانگین   با  و...(  امنیت  مخابرات،  )بهداشت،  عمومی 
 است.  ترین تأثیر را داشتهکم  3از  2.43  وزنی

از  استفاده  منظور  توجه  یبا   LISRELافزار  نرم   به  د 
های  افزار شاخص ن نرم ی داشت که تحلیل مسیر در ا 

می  تولید  را    7ل  جدو  در  که  طور  همان  .کندبرازشی 
نیز،  مقاد  است،  آمده حاضر  تحقیق  در  حاصله  یر 

 های برازشی را تولید نموده است.  شاخص

 
 

 برازندگی مدل مفهومی تحقیق های  شاخص   - ل شمارۀ هفت جدو 

IFI NNFI CFI GFI RMR RMSEA X2/df 

0.99 0.94 0.99 0.97 0.032 0.036 2.34 

  ضرایب   حالت   در   تحقیق  شدۀ  آزمون   مدل   خروجی
  شده   ارائه   3و    2شکل  در   معناداری   و  استاندارد

 .است

 
 حالت ضرایب استاندارد مدل ساختاری تحقیق در    - شمارۀ سه   شکل 
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 ی مدل ساختاری تحقیق در حالت ضرایب معنادار   - شمارۀ چهار   شکل 

یافته پژوهش  از  قسمت  این  بررسی  در  های 
به  فرضیه توجه  با  است.  شده  بیان  پژوهش  های 

)جدو و  8ل  آمار ه  ب(  اینکه  )  هخاطر  در  tتی   )

ازبزرگ   1،2،3های فرضیه از این    1.96  تر  بوده است، 
 گیرند. ید قرار می أئهای مورد نظر مورد ترو فرضیه 

 

 مسیرهای مستقیم متغیرهای فرضیات اصلی   - هشت   شمارۀ   جدول 

 نتیجه  ( β) ضریب مسیر (tتی ) هآمار  های پژوهش فرضیه
ی روستایی   فرینی اجتماعی     آکار   تایید 0.29 5.34 گردشگر

گری روستایی        توسعۀ اقتصادی   تایید 0.25 4.75 گردش
 تایید 0.26 2.26 توسعۀ اقتصادی  فرینی اجتماعی        آکار 

 

ضریب مسیر به همراه مقادیر معناداری     9  در جدول 
(t)  بررسی برای  پژوهش،    غیرآثار  ،  متغیر  مستقیم 

جدول،    این  نتایج  از  استفاده  با  است.  شده  گزارش 

رضایت  می متغیر  میانجی  نقش  بررسی  به  توان 
 گردشگر پرداخت.  
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 آثار مستقیم و غیر مستقیم   - شمارۀ نه   جدول 

 فرضیۀ چهارم
 آثار ها متغیر 

قل 
ست

ر م
غی

مت
جی  

یان
ر م

غی
مت

ته  
س

واب
یر 

تغ
م

 

یم 
تق
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اث
یم 

تق
س

م
 

ثر
ا

 
 کل 

گری روستایی فرینی اجتماعی آکار  تصادی گردش  توسعۀ اق
2.26 25.36 27.62 

0.26 0.07 0.33 
 

غ آثار  بررسی  از  حاصل  نقش  یمستق  رینتایج  و  م 
میانجی متغیر گردشگری روستایی نیز، به صورت زیر  

 است:

مستقیم  اثر  معناداری   ضریب    کارآفرینی   میان  غیر 
  میانجی   متغیر  طریق  از  توسعۀ اقتصادی،  و  اجتماعی

  بنابراین .  است  25.36با    برابر  روستایی،   گردشگری
توسعۀ   روی   معناداری  تأثیر  اجتماعی،   کارآفرینی 

  روستایی   گردشگری  متغیر  نتیجه  در .  دارد  اقتصادی
  نقش   ایفای  فوق  رابطۀ  در  میانجی   متغیر  عنوان  به

حاصل    Z-valueقدار  همچنین با درنظرگرفتن م.  دارد
سوبل آزمون  اظهار  می  ،شد  2.864  برابر  که  از  توان 

اطم سطح  در  که  بنابراین    95  نانیداشت  درصد، 
   شود. ید می أئچهارم ت ۀفرضی

طریق    از  میانجی  متغیر  غیرمستقیم  اثر  شدت
 تعیین شد. ، در فرمول زیر 1واف  نام  به ایآماره

= واف
0/29 × 0/25

(0/29 × 0/25) + 0/26 = 0/21804 

از  لذا   بیش  که  است  معنی  بدان  اثر    21این  درصد 
فرینی اجتماعی بر توسعۀ اقتصادی از طریق  آکل کار 

گردشگری    غیر میانجی  متغیر  توسط  مستقیم 
 شود. روستایی تبیین می 

پتانسیل   دارای  روستاهای  در  اجتماعی،  کارآفرینی 
مقصد   و  هدف  روستاهای  مانند  گردشگری 

می  ارتقای  گردشگری،  بر  مثبت  تأثیر  طریق  از  تواند 
گردد.   اقتصادی  توسعۀ  باعث  روستایی،  گردشگری 

 
1Variance Accounted For 

فرضیه مورد آزمون قرار گرفت )جداول    4در این راستا  
کارآفرینی  (9و    8 تأثیرگذاری  اول،  فرضیۀ  در   .

واقع  سنجش  مورد  روستایی  گردشگری  بر    اجتماعی 
مسیر   ضرایب  با  تحقیق،  این  اول  فرضیۀ    0.29شد. 

آماره   مقدار    tو  این    5.34با  گرفت.  قرار  تأیید  مورد 
به  نتایج  با  و  آمده از تحقیق جلیلی دستنتیجه  اصل 

( از  1400همکاران  یکی  خود  تحقیق  در  که   )
بوم شاخص بر  تأثیرگذار  را  های  روستایی  گردی 

هم دانستند،  اجتماعی  دار شاخص  همچنین  سویی  د. 
نعمیمی  تحقیق  با  حاصل،    ( 1397)  همکاران   و  نتیجه 

میانجی اثر  تحلیل  هدف  با    رابطۀ   بر  گردشگری  که 
  روستاییان   زندگی   کیفیت  و  اجتماعی   سرمایۀ   بین

سرمایۀ   چراکه  راستاست؛  یک  در  گرفت،  صورت 
شاخص  از  یکی  اجتماعی  اجتماعی  کارآفرینی  های 

رازقی  تحقیق  در  (  1397)  ابراهیمی   و   مله  است.  که 
با  نشان  خود  بررسی   سرمایۀ   میزان  افزایش  دادند 

  نیز   گردشگری  پایدار  توسعۀ  میانگین  اجتماعی،
اول  می   افزایش فرضیۀ  در  حاصل  نتیجه  با  لذا  یابد، 

های ضریب  سویی دارد. آزمون تحقیق حاضر کاملأ هم
و اماره کارآفرینی اجتماعی بر     tمسیر  در مورد اثرات 

ارقام   ترتیب  به  روستایی،  اقتصادی  و    26/2توسعۀ 
را آشکار ساخت، که مؤید تأثیرگذاری کارآفرینی    0.26

اجتماعی بر توسعۀ اقتصادی و لذا تأیید فرضیۀ دوم  
جلیلی تحقیقات،  نتایج  است.  تحقیق  و  این  اصل 

(، بورقانی  1394(، فیروزآبادی و دباغی )1400همکاران ) 
 ( همکاران  ختی 1393و  و   )   ( به2014وادا  نتیجۀ  با   )-
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همدست تحقیق  این  سوم  فرضیۀ  در  سویی  آمده 
از   اقتصادی  توسعۀ  اثرپذیری  سوم،  فرضیۀ  در  دارد. 
نتایج   گرفت.  قرار  سنجش  مورد  روستایی  گردشگری 

مقدار   و  مسیر  ضریب  ترتیب    tآزمون  و    4.75به 
را نشان    0.25 بنابراین فرضیۀ سوم  تأثیر مثبت  داد، 

اقتصادی   توسعۀ  بر  روستایی  گردشگری  تأثیر  بر  که 
چراکه   گرفت؛  قرار  تأیید  مورد  نیز،  دارد  اشاره 

می  روستایی  گسترش  گردشگری  و  خلق  در  تواند 
گردشگری،  فرصت  با  غیرمرتبط  و  مرتبط  شغلی  های 

و   انسانی  منابع  توسعۀ  بازارکار،  به  زنان  ورود 
ارتقای  بومی،    خودباوری،  کارآفرینی  و  خوداشتغالی 

توجه سرمایه  پرکردن  جلب  روستا،  گذاران خارجی به 
بر   غیره  و  شهری  و  روستایی  مناطق  بین  شکاف 

مثبت  شاخص تأثیر  روستاها  اقتصادی  بهبود  های 
دارد.   همراه  به  را  اقتصادی  توسعۀ  لذا  و  گذاشته 

به نتایج  دستنتیجۀ  با  سوم  فرضیۀ  از  آمده 
جلیل )تحقیقات،  همکاران  و  اصل  و  1400ی  مقدم   ،)

( ) 139۷معصومی  همکاران  و  فیروزآبادی  و   )139۷  )
آثار مستقیم، غیرمستقیم  9سو است. در جدول هم

از   شد.  انجام  میانجی(  متغیر  )تحلیل  کل  آثار  و 
جدول   طبق  که  اثر    9آنجایی  معناداری  ضریب 

توسعۀ   و  اجتماعی  کارآفرینی  میان  غیرمستقیم 
ط از  گردشگری  اقتصادی،  میانجی  متغیر  ریق 

با   برابر  کارآفرینی    25.36روستایی،  بنابراین  است، 
دارد.    معناداری  تأثیر  اجتماعی  اقتصادی  توسعۀ  روی 

 متغیر  عنوان  در نتیجه متغیر گردشگری روستایی به
است.    رابطۀ  در   میانجی کرده  نقش  ایفای  فوق 

آماره مقدار    ،20واف    همچنین  داد    0.21801با  نشان 
از   بیش  اثر  21که  از   درصد  اجتماعی،  کارآفرینی    کل 

گردشگری    متغیر  توسط  غیرمستقیم،  طریق میانجی 
در   است.  شده  وارد  اقتصادی  توسعۀ  به  روستایی 
اجتماعی   کارآفرینی  عنوان،  با  چهارم،  فرضیۀ  نهایت 
توسعۀ   بر  روستایی  گردشگری  ارتقای  طریق  از 

 تایی مؤثر است، نیز تأیید شد.  اقتصادی روس

 

 گیرینتیجه 5
گردشگری    فعالیت   یک   عنوان   به  روستایی  امروزه 

یکی   اقتصادی   و   اجتماعی -تفریحی و  شده    محسوب 
 راستای  در   تواندمی   که  باشدمی   بزرگ  صنایع   از

اقتصادی   به  رسیدن   واقع   مؤثر   اجتماعی  و  توسعۀ 
گردشگری    بودن   پایین   بر   تواندمی   روستایی   شود. 

  شهری   مناطق  به  نسبت  روستاها   در   درآمد  سطح
  جایگزین،   اقتصادی  فعالیت  یک  عنوان  به  و  کند  غلبه

تک   در با  اقتصاد  را  اقتصادی  توسعۀ  روند  محصولی، 
هرچندتنوع سازد.  تسریع  اقتصاد  به    که   بخشی 

می   گردشگری   در   متعددی  مثبت   آثار  تواند روستایی 
داشته   پدیدۀ   یک  عنوان  به  ولی   باشد،  روستاها 

از   وابسته،   فرهنگی   و   اجتماعی -اقتصادی   متأثر 
عواملزمینه مانند    مختلفی   هایمهارت   و  ها، 

حمایت  و  فرهنگ  تسهیلات  و  آموزش  مالی،  های 
چه امروزه شاهد آن هستیم،  سازی و... است. لذا آن

عدم توسعۀ درخور و شایستۀ صنعت گردشگری در  
این   است.  کشور  روستاهای  حتی  اغلب  موضوع، 

نیز شده  گاهی دامن هدف گردشگری  روستاهای  گیر 
همان روستاهای  است.  از  بسیاری  امروزه  که  طور 

پتانسیل ظرفیت دارای  و  گردشگری،  های  بالقوۀ  های 
فراوان   بسیار  اقتصادی  و  اجتماعی  مشکلات  درگیر 
مهم   این  دادن  رخ  در  بسیاری  دلایل  هستند.  نیز 

دلایل، ترس از شکست،  تأثیرگذار است. یکی از این  
کسب  در  ناچیز  سود  سرمایه،  بازگشت  -ریسک 

ً وکارهای روستایی و   مناطق محروم است که    خصوصا
فعالیت   و  حضور  به  تمایل  برای  بزرگ  مانعی 

وکارهای گردشگری و  گذاران خارجی در کسبسرمایه
پایین روستاهاست.  در  گردشگری    بودن کارآفرینان 

  برای   گردشگری  ی محل  جامعۀ  آگاهی  آموزش و  سطح
  غنای   رغم  به  محلی،  منابع   از  مندیبهره   چگونگی

و  پایین  فرهنگی،   و   طبیعی دانش  سطح  بودن 
اعتمادبه نبود  کنار  در  علل  تخصص  از  نیز،  نفس 

در   فعالیت  برای  محلی  جامعۀ  توانایی  عدم  اصلی 
 زمینۀ گردشگری است.

والاتر    کارآفرینی  اهدافی  بر  تمرکز  دلیل  به  اجتماعی، 
اهداف   ً از  اهداف   صرفا یعنی    اجتماعی،   اقتصادی، 
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شکست   زیستی،  محیط مهار  و  بازار،  فرهنگی  های 
تواند راهکاری خوب، جهت ایجاد، رونق و توسعۀ  می

با   درگیر  و  محروم  مناطق  در  روستایی  گردشگری 
  که   داد  نشان تحقیق معضلات اجتماعی باشد. نتایج

ظهور    کارآفرینی موانع  از  برخی  بر  غلبه  با  اجتماعی، 
و پایایی کارآفرینی تجاری، یعنی نیروی کار غیر ماهر، 

های منطقه، عدم حمایت  ساخت ر ضعف شدید در زی
سرمایه  ریسک  دولتی،  نهادهای  و  کافی  گذاری 

شکست  آن،  می بازگشت  و...  اولیه  موتور  های  تواند 
در اقتصادی  و  اجتماعی  محروم    محرکۀ  مناطق 

با  اجتماعی،  کارآفرینان  شود.   کارگیریبه   محسوب 
  تعدیل   با  ها،آن   آموزش  و   بومی  غیرماهر  کارگران

رونق    کارهایوکسب  در   اولیه  های شکست  نوپا، 
توانمند  جلب  به  منجر  آن،  برای  بازاریابی  و  -روستا 

بردن  بینشده و به از سازی و مشارکت جامعۀ محلی  
ریسک فعالیت کارآفرینان تجاری در این مناطق نیز  

 کمک کند.  

روستایی   گردشگری  در  که  اهدافی  دیگر  طرف  از 
می  در  دنبال  که  اهدافیست  با  مشابه  بسیار  شود، 

می  محسوب  ارزش  اجتماعی  به  کارآفرینی  شود، 
عنوان مثال ایجاد اشتغال برای جامعۀ محلی، ارتقای  

محلی،   جامعۀ  زندگی  فرهنگ  سطح  از  حفاظت 
جامعۀ محلی و توسعۀ اقتصادی مناطق محروم و ...  
و   روستایی  هم در گردشگری  از موضوعاتی است که 

می محسوب  رکن  اجتماعی  کارآفرینی  در  شود.  هم 
توسعۀ   بدیهی  که  در    است  اجتماعی  کارآفرینی 

گردشگری   بر  تأثیرگذاری  با  روستایی،  مناطق 
می    کارهای وکسب  ۀتوسع  و   رشد  به   تواندروستایی، 

به  از   جوانان  بازگشت   محلی، روستاهای    شهرها 
و بیانجامد  رشد    کمک  در  شایانی  کمک   خویش  به 

  توان می   بنابراین .  باشد  داشته  روستاها   اقتصادی
  بر   روستایی   اجتماعی  کارآفرینی   که  گرفت   نتیجه

نهایت    روستایی،   گردشگری در  و  داشته  مثبت  تأثیر 
صورت   به  دو،  این  اقتصادیرشد  منطقه    توسعۀ  در 

بر ایننمایان می    سطح   که است  ضروری   پایه گردد. 
و استان  اجتماعی  کارآفرینان  محلی    ساکنان  آگاهی، 

نسبت اجتماعی    مثبت  آثار  به  روستاها،  کارآفرینی 
روستایی  دست   یافته  افزایش   گردشگری  جهت  -و 

فعالیت زمینه  این  در  اقتصادی  توسعۀ  به  های  یابی 
انجام  کارآفرینی    بیشتری  است،  ذکر  به  لازم  گیرد. 

شاخصه بر  تأثیر  با  می اجتماعی  فراوانی  تواند  های 
توجه  قابل  بسیار  و  اثرات  روستایی  توسعۀ  بر  هم  ای 

تنها به شکل توسعۀ اجتماعی و اقتصادی،  شهری، نه
زیست فرهنگی،  توسعۀ  داشته  بلکه  و...  محیطی 

ر، در  باشد. لذا امید است، محققین به خلأهای بسیا
توسط   خلأهای  به  پاسخ  تا  نمایند،  توجه  زمینه  این 

 تحقیقات آتی اشکار گردد. 

 

  یمال یحام

 یمال  ی حام  مقاله  ن یا  مسئول،  سنده ینو   اظهار  به   بنا
 ت.اس نداشته

  پژوهش   در سندگانی نو سهم

  تمام   ت یمسؤول  و   دییتأ را  مقاله  ی محتوا  نویسندگان،
 ند.دار   عهده بر  را کار  یهاجنبه

  منافع تضاد

 در  یمنافع  تضاد  چیه  که   دندار ی م  م لااع  گانسندی نو
 ند. ندار  مقاله نی ا انتشار ای  و  یسندگی نو با رابطه

  تشکر و ریتقد

  و   مشاوره   ل یدل  به   افراد،  ی مهه  از   گان سندی نو
  تشکر  مقاله  ن یا   در  شانمشارکت  و  ی علم  یی راهنما

 د یننمایم یقدردان  و
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