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Abstract 

Today, commercial brands can introduce their brand and products to millions of viewers by 
advertising around the playground, or at least encourage them to visit their website 
(Kazemipour et al., 2020). In fact, companies try to communicate the positive emotions 

resulting from sports competitions to their brand, and by advertising in sports events and 
connecting the value and excitement of these games, a positive feeling towards their advertising 

and as a result to their brand to create. This positive feeling strengthens the position of the 
brand in the minds of consumers and increases the probability of purchase (Rashidzadeh et al., 
2014). Brand awareness is the first stage of familiarizing an audience with the brand. Brand 

awareness is one of the points that perhaps most of the world's famous and popular brands are 
well familiar with and new brands are trying to achieve. But brand awareness can be very useful 

for brands that are still unknown or people are not very familiar with it (Asadollahi et al., 2021). 
In many studies, the effect of advertising on brand awareness, brand value and customers' 
purchase decisions has been discussed. In this regard, Asadollahi et al. (2021) found in a study 

that there is a positive and significant relationship between advertising tools and brand identity 
and the commitment of sports consumers in football. Now one of the main pillars of a football 

match is the referee. It seems that referees can be an attractive option for various companies to 
introduce their products, considering their decisive role in football matches. All the mentioned 
cases indicate that the people and the media pay too much attention to the issue of arbitration. 

So, as it is known, referees can advertise like sports teams and get financial support in this way. 
According to the said content and the attention of the media and viewers to the referees and 

their performance in the Premier League football matches, and also considering that there has 
been no research on the commercial role of football referees, and in order to develop the 
findings in this field, the researcher Looking for an answer to the question, does advertising on 

the uniforms of Premier League football referees have a role in brand awareness among 
television viewers? In terms of its nature and purpose, the current research is applied and in 

terms of implementation, it is placed in the category of pre-test and post-test quasi-
experimental research. The statistical population of the research was the television viewers of 
the premier football league in 2022. Sampling in this research was among the people who watch 

Premier League soccer games on TV. That is, one of the criteria for entering the study is the 
answer to the question of whether they watch Premier League games on television or not. If 

the answer is positive, the sample was included in the research process. It should be noted that 
the questionnaire was presented in two stages. One stage before the start of the Premier League 
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and two weeks before the start of the Premier League from 1 June 2022 to 15 June 2022 and 

the second stage 2 months after the start of the Premier League, the second stage questionnaire 
was distributed and collected. The financial sponsor of the referees of the Premier League in 

the season of 2021-2022 is Pars Oil Company, and the brand awareness of this company should 
be investigated. The sampling method was available sampling, 30 people were selected and 
placed in the research experimental group. The data collection tool required for the research is 

a standard 16-question brand awareness questionnaire by Fereydoni and Kalate (2016) with 5 
components (product type, product availability, mental associations, audience engagement and 

understanding of brand value) on a five-point Likert scale (from totally disagree score 1 to 
totally agree score 5). In this research, the opinion of the experts regarding the research 
questionnaire was made and they confirmed the validity of the research tool. Also, in order to 

check the reliability of the tool, Cronbach's alpha test was used and it was confirmed at a high 
level (above 0.7). In this research, in order to describe the data, descriptive statistics and 

frequency, frequency percentage, and central and dispersion indices were used, and at the level 
of inferential statistics, dependent t-test was used with the help of SPSSv22 statistical software. 
The descriptive findings of the research showed that the average age of the samples was 33.5 

years with a standard deviation of 1.35. The highest frequency of education level was related 
to bachelor's degree holders with 18 people. The awareness of the brand was 2.29 in the pre-

test and 3.59 in the post-test. Also, in the pre-test, the product type component with an average 
of 2.63 is the highest and the lowest average is related to availability with an average of 2.24. 
In the post-test, the component of mental associations with an average of 3.74 is the highest 

and the lowest average is related to the type of product with an average of 3.51.  
The results show that in the pre-test and post-test, the significance levels of the dependent t-

test are less than 0.05. Therefore, it can be said that the null hypothesis of the research is 
rejected and the opposite hypothesis is accepted, that is, advertisements on the uniforms of 
referees of the Premier League play a role in the awareness of the brand in television viewers. 

The results of the research showed that there was a significant difference in the components 
between the pre-test and the post-test, which shows the effect of advertising on the clothes of 

the Premier League referees on brand awareness among television viewers. The results of the 
conducted research indicate that some companies producing global products have also taken 
advantage of the popularity of the football game and by paying huge sums of money, they ask 

football players to use the products of these companies, whether in the field of sports life or to 
use it outside, so that the fans of that particular player or his respective club will also be led to 

use these products, which confirms the results of the present research.  
According to the results of the present research as well as the research literature, it can be said 
that football is one of the sports that has no end and the popularity of this sport is increasing 

day by day. Considering that football is an important sport, as a result, referees of the Premier 
League are also an important part of the football competition and their mistakes or sensitive 

decisions can affect the match, so advertising on the clothes of the referees of the Premier 
League can be Be effective in the eyes of the audience and viewers. According to the results of 
the research, it is suggested that in order to improve the awareness of the brand of the 

contracting parties with the football referees' committee, these advertisements should also be 
carried out at the level of the provincial games. Also, in order to improve the awareness of the 

brand of the companies contracting with the football referee committee, advertising should be 
done on the personal pages of the referees in the virtual space, and in order to improve the  
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engagement of the audience, the selected products of the companies should also be included 
on the clothes. 
 
Keywords: football referee, advertising, brand awareness, brand value, television viewers.  
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 انبینندگ در برند از آگاهی بر فوتبال برتر لیگ داوران لباس روی تبلیغات نقشبررسی 

 تلویزیونی

 

 6، محمد کشتی دار6، محسن قهرمانی*2احسان اسداللهی

 

 چکیده
 .اس  هاروشو تبلیغات از طکیق ورزش یکی از بهتکین  ارتقاء بکندهای خود هستند هایی بکایروش دنبالهها همواره بشرکت  

ندگان بیندر بک آگاهی از بکند  لیگ بکتک فوتبالنقش تبلیغات روی لباس داوران  بکرسی حاضک پژوهشاز هدف در این راسرتا   

ه یک گکونیمه تجکبی با  هایپژوهشاز نوع  از منظک ماهی  و هدف از نوع تاربکدی و همچنین رومطالعه پیشبود. تلویزیونی 

بینندگان شررام    پژوهش آماری به شرریوه میدانی رررورت گکف . جامعه  هاآوری دادهجمع آزمون بود تهآزمون و پسپیش

 هادادهآوری ابزار جمعشرردند.  انتخاب  در دسررتکسرررورت هب نفک نمونه 03ته ند دبو های لیگ بکتک فوتبالتلویزیونی بازی

روایی ابزار با استفاده از نظک متخصصان و پایایی ابزار با استفاده از آزمون ضکیب آلفای  آگاهی از بکند بود. استاندارد پکسشنامه

ها از جه  تحلی  دادهآوری شد. ( توزیع و جمعماه پس از شکوع لیگ بکتک دوقب  و )در دو نوب   پکسشنامه تکونباخ تایید شد.

)آزمون تولموگکوف اسمیکنف و  استنباطی آمار و (یو پکاتندگ یمکتز یهاشاخص فکاوانی  دررد فکاوانی ) روش آمار توریفی

ماه از شکوع لیگ بکتک  پس از دو  های متغیک آگاهی از بکندنتایج نشران داد در تمامی مولفه اسرتفاده شرد.    آزمون تی وابسرته( 

و فدراسیون  اس رسرد قابلی  بکندینگ توس  داوران فوتبال نیز قاب  انجا   نظک میحارر  شرده اسر . به   داری تغییک معنی

در قاب  های بازیهای تجاری با تاتید بک حضور داوران در همه رحنههای تبلیغاتی به شکت تواند در پیشنهاد بستهمی فوتبال

 استفاده نماید.  بهتک از این قابلی  تلویزیون 

 

 دگان تلویزیونی.  بیننبکند   ارزشبکند از آگاهی تبلیغات  فوتبال  داور کلیدی: واژگان
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 مقدمه
 یننده معکفی تکده وها ببازی  بکند و محصولات خود را به میلیون توانند با تبلیغ در اطکاف زمینتجاری می هایشکت امکوزه 

تنند ها سعی میواقع شکت  . در(Kazemipur et al., 2022) تنندمیسای  خود تکغیب را به بازدید از وب انیا حداق  آن

احساسات مثب  حار  از مسابقات ورزشی را به بکند خود ارتباط دهند و با تبلیغ در رویدادهای ورزشی و مکتب  ساختن ارزش 
مثب    وجود آورند. این حسغات خود و درنتیجه به بکندشان بهها  احساسی مثب  نسب  به تبلیو هیجانات ناشی از این بازی

وجود (. Rashidzadeh et al., 2014) دهدتنندگان تقوی  تکده و احتمال خکید را افزایش میجایگاه بکند را در ذهن مصکف

تواند بک میزان اثکبخشی تبلیغات ورزشی مؤثک ویژه فوتبال  میاحساسی در رویدادهای بزرگ ورزشی  به -های عمیق روانیجکیان
ها  این شیوه بکای بکقکاری ارتباط مستقیم بکندها با بینندگان در هک تشوری ف تبلیغاتی در استادیو باشد. باوجود فضاهای مختل

شده و علمی اس  و بک اساس تجکبیات موفق  بکندها بکای حضور  ای اثباتطورتلی شیوهو به هک زبانی بسیار مؤثک عم  تکده و به

نگکش هواداران  (. مطالعات نشان داده اس Fathian & Asgarian, 2014) زندپکدادر این رسانه اثکبخش به رقاب  با یکدیگک می

ه توجه به نظکات هواداران را بیشتک از توج انآن. گیکدقکار میبازیکنان روی پیکاهن  بک حامیان مالی تبلیغات فوتبال تح  تاثیک
تبلیغات روی پیکاهن ورزشی بکای یک تیم فوتبال دس  آمده از های ورزشی بک میزان سود بهبه نظکات راحبان تیم و رشته

شود ته یک نهاد ورزشی  تصمیم به معکفی تبلیغات بکای ورزش  زمانی مطکح می .(Asadollahi et al., 2017) گزارش تکدند

محصولاتی ای فوتبال جه  فکوش توان به تبلیغات یک باشگاه حکفهمثال می عنوانبه .نمایدمحصولات و خدمات خود می
همچون لباس ورزشی و یا توپ  با بکند آن باشگاه اشاره تکد. تبلیغات از طکیق ورزش نیز بدین معناس  یک سازمان غیکورزشی 

 Rahimikelor) گیکندفکوش محصولات و خدمات خود می ایجاد آگاهی در مورد بکند خود و تصمیم به استفاده از ورزش بکای

et al., 2019) . 
 معکوف هایبکند بیشتک شاید ته اس  نکاتی از یکی بکند از آگاهی. اس  بکند با مخاطب یک آشنایی مکحله اولین 1ندبک از آگاهی

ته تواند بکای بکندهاییاما آتاهی از بکند می. هستند آن به رسیدن دنبالبه تار تازه بکندهای و آشنا آن با خوبیبه دنیا محبوب و

 یک بکند از آگاهی(. Asadollahi et al., 2021بسیار مفید باشد )  خیلی با آن آشنا نیستند هنوز ناشناخته هستند و یا مکد 

 .هستند آشنا شما بکند با هدف  جامعه از نفک چند شودمی مشخص آن اساس بک ته اس  تار وتسب هایشاخص از شاخص
شناخ  بکند تافی نیس . انتظار داریم در راستای آگاهی از بکند  مخاطب    رکفاًشودبکند رحب  می ته در مورد آگاهی اززمانی

ویژه در تارهای توچک و بهو . ایجاد آگاهی از بکند بکای تسب(Esmaeilpor et al., 2017) از محصولات بکند هم آگاه باشد

 محصول و بکند با تنندهمصکف آشنایی میزان بکند  از آگاهی .(Izadi et al., 2019) ثک اس ؤشدت ممکحله معکفی محصول به
 بندی و تاربکدبه میزان آشنایی مخاطب با دسته)محصول  نوعهای آگاهی از بکند شام  آگاهی از مولفه .تندمی گیکیاندازه را

ه تواند بداند در تجا میمخاطب با دیدن تبلیغات بکند می )اینکه محصول بودن دستکس   درمحصولات یک بکند اشاره دارد(

اشاره به این دارد مخاطب با دیدن تبلیغات بکند در ذهنش چه موضوعی ) ذهنی   تداعیات(محصولات بکند دستکسی داشته باشد

 بکند ارزش و درک (دبکن ایجاد رواب  عمیق و با دوا  با مخاطب در تبلیغات) مخاطب   درگیکی(بندددر مورد بکند نقش می
 عنوانبه ما  ته (Asadollahi et al., 2017) اس  (میزان درک مخاطب از محصول دارای بکند در مقاب  محصولات بدون بکند)

 مشخصی کندب یاد به تصویکی یا لوگو دیدن با اس  ممکن آوریم  خاطک به را آن بکند  یک نا  شنیدن با اس  ممکن تننده مصکف

 تشخیص در مشتکی توانایی گیکیاندازه دنبالبه ته 2بکند تشخیص -1 :دارد وجود بکند از آگاهی نوع دو اساس این بک. بیفتیم
 تنندهفمصک زیکا. اس  اهمی  حایز بسیار تندمصکف محصولات در بکند از آگاهی از بعد این. اس  بکندها از لیستی میان در بکند

                                                                 
1. Brand Awareness 

2. Brand Recognition 
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 1بکند آوری یاد به -2 .زندمی هاآن میان از انتخاب به دس  ته اس  مواجه سوپکمارت  یا فکوشگاه مختلف بکندهای از پک قفسه با

 Day) دگیک قکار وی مقاب  در هانا  از لیستی اینکه بدون اس  بکند نا  آورییاد به در مشتکی توانایی گیکیاندازه دنبالبه ته

et al., 2019). 

در مطالعات زیادی به اثک تبلیغات بک آگاهی از بکند  ارزش بکند و تصمیم به خکید مشتکیان پکداخته شده اس . در این راستا 
Asadollahi et al (2021در مطالعه )زشی در فوتبال تنندگان وربلیغاتی و هوی  بکند و تعهد مصکفای دریافتند بین ابزارهای ت

 شهکت  میان رابطه در بکند نگکش گکیمیانجی نقش ( در پژوهشی2019) Rahimi et alداری وجود دارد. رابطه مثب  و معنی

 بکند ملککدع بک بکند نگکش و آگاهی شهکت  شخصی   همچنین دریافتند. تکدند تائید را بکند عملککد با بکند شخصی  و آگاهی
 بک تبلیغات به تلی نگکش و ورزشی هواداری بیان تکدند پژوهش خود( در 2019) Yusefi et al .دارد معنادار و مثب  تاثیک

 شدن دیجیتالی اجتماعی  هایرسانه ( در پژوهشی نقش2021) Almasi et alورزش اثک دارد.  طکیق از تبلیغات باورپذیکی

 نسب  احساسی دادند تبلیغات ای نشان( در مطالعه2018) Le et alیید تکدند. بکند را تأ از آگاهی در مصنوعی هوش و بازاریابی

 Kim. شودیم تالاها مصکف و خکید قصد بکند  نگکش تبلیغات  به نسب  بالاتک نگکش به منجک تکتیبی و منطقی تبلیغات به

et al (2018 )اثیک دارد.ت مقصد به پیوستن و بکند به وفاداری بکند  تصویک شده  درک تیفی  بکند  از آگاهی بک شهکت معتقدند 

ته در   پکداخته نشده اسفوتبال دهد تاتنون به بکرسی اثکبخش تبلیغات روی لباس داوران مطالعه پیشینه تحقیقات نشان می

 .اس مطالعه حاضک قصد بکرسی آن 
 ای تهتنندهرسد داورها با توجه به نقش تعییننظک میاس . بهیکی از ارتان ارلی یک مسابقه فوتبال داور  توان گف می حال

 در داوران وظیفهمعکفی محصولاتشان باشد.  جه های مختلف جذابی بکای شکت  توانند گزینه  میی فوتبال دارنددر مسابقه

 زمینه و شوند تماشاگکان از بسیاری احساسات ابکاز باعث توانندمی اشتباه تصمیم هک با زیکا اس   دشوار بسیار مسابقه زمین
 مسابقه هایموقعی  مسابقه  یک طکف دو هارقاب  در اوقات اغلب (.Afroze & Shafiei, 2019) دننمای فکاهم را پکخاشگکی

. هاس تعارض این ح  داور وظیفه و انجامدمی هاییرضاتع به ورزش در هاتفاوت این اغلب و تنندمی درک متفاوت طوربه را

 داوران قضاوت از ناشی هایپیامد ایحکفه سطوح در ویژهبه  تنندمی ایفا فوتبال اقتصاد در ایتنندهتعیین نقش داوران همچنین

 قلمداد فاجعه عنوانبه آن از و تکده تیتک را داوران اشتباهات ورزشی هایروزنامه امکوزه. دارد بازی نتیجه در عمیقی تأثیک
 را داور آلمان مث  تشوری در مثال بکای. شودمی زده خاری تیم از حمای  و گیکیرشوه چسب بک داوران از بکخی به. تنندمی

 توجه از حاتی شده ذتک موارد همه(. al., et Izadi 2019) تنندمی بازداش  2لیگا بوندس نتایج تغییک و بندیشکط جک  به

های همانند تیم توانندانطور ته مشخص اس  داوران نیز میبنابکاین هم .اس  داوری موضوع به هارسانه و مکد  حد از بیش
ان به بینندگها و توجه رسانه با توجه به مطالب گفته شده وورزشی به تبلیغات بپکدازند و از این طکیق حمای  مالی شوند. 

ران مبنی بک نقش تجاری داو پژوهشیو همچنین با توجه به اینکه تاتنون  در مسابقات فوتبال لیگ بکتک داوران و عملککد آنان

تبلیغات دنبال پاسخ به این سوال اس  آیا پژوهشگک بهها در این زمینه ن در جه  توسعه یافتههمچنیو  فوتبال رورت نگکفته

 بک آگاهی از بکند در بینندگان تلویزیونی نقش دارد؟ روی لباس داوران لیگ بکتک فوتبال

  

 پژوهش شناسیروش

  آگاهی از بکند در بینندگان تلویزیونی بود بک حاضک بکرسی نقش تبلیغات روی لباس داوران لیگ بکتک فوتبال پژوهشهدف از 

 آزمونآزمون و پسپیش شبه تجکبی هایپژوهشدسته در اجکا  نظک از و تاربکدیتحقیقات  نوع از لحاظ ماهی  و هدفاز لذا 
گیکی در نمونه .بودند 1031سال در  فوتبال بکتک لیگ هایبازی تلویزیونی بینندگانتلیه  پژوهش آماری جامعه .گیکدمی قکار

                                                                 
1. Brand Recall 
2. Bundesliga 
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های ورود به تنند. یعنی از ملاکمییون تماشا های لیگ بکتک فوتبال را از طکیق تلویزپژوهش از بین افکادی بود ته بازیاین 

تنند یا خیک  در رورت مثب  بودن ک را از طکیق تلویزیون مشاهده میهای لیگ بکتاسخ به این سوال اس  آیا بازیمطالعه پ

. لاز  به ذتک اس  پکسشنامه در دو مکحله ارائه شد. یک مکحله قب  از شکوع شدفکآیند تحقیق مشارت  داده مینمونه در پاسخ  

پس از ماه  2ی دو  و مکحله 1031 خکداد 11تا  1031 خکدادو در فارله دو هفته مانده به شکوع لیگ بکتک از اول  لیگ بکتک
 1033-1031ی دو  انجا  شد. حامی مالی داوران لیگ بکتک در فص  مکحلهآوری پکسشنامه شکوع لیگ بکتک توزیع و جمع

در رورت گیکی بهروش نمونه بایس  آگاهی از بکند در مورد این شکت  مورد بکرسی قکار بگیکد.ته می اس شکت  نف  پارس 

توزیع و  هانمونهبین  آزموندر مکحله پیش . پکسشنامهنفک انتخاب و در گکوه تجکبی تحقیق قکار گکفتند 03ته  بود دستکس
ماه از شکوع لیگ  2پس از  ها نمونهبا در دس  داشتن ایمی  و شماره تلفن  و سپس با حفظ ارتباط با آنان وآوری گکدید جمع

آزمون سآزمون و پشنوع پی مجددا پکسشنامه در اختیار آنان قکار گکف .  با توجه به اینکه تحقیق ازآزمون  و در پسبکتک فوتبال 

ابزار د. شآزمون در یک گکوه انجا  آزمون و پسن گکوه تنتکل و فق  با بکرسی پیشلذا این پژوهش بدو  بودتجکبی و از نوع شبه

مولفه  1با Fereydoni & Kalate (2017 )آگاهی از بکند  سوالی 11 استاندارد پکسشنامه  های مورد نیاز تحقیقآوری دادهجمع
 ای لیککت( در مقیاس پنج گزینهبکند ارزش مخاطب و درک ذهنی  درگیکی محصول  تداعیات بودن دستکس محصول  در نوع)

عم  پژوهش نظک بهدر خصوص پکسشنامه  متخصصاندر این پژوهش از نظک  ( بود.1تا تاملا موافقم نمکه  1 )از تاملا مخالفم نمکه

استفاده و در ضکیب آلفای تکونباخ  ابزار از آزمونبکرسی پایائی  منظوربه همچنینیید تکدند. آمد و آنان روایی ابزار پژوهش را تأ
 یهاشاخص فکاوانی  دررد فکاوانی و ازاز آمار توریفی و ها داده فیتور منظوربه همچنین (.7/3یید شد )بالاتک از سطح بالایی تأ

 آزمون ها واسمیکنف جه  بکرسی نکمال بودن توزیع داده تولموگکوفآزمون و در سطح آمار استنباطی از ی و پکاتندگ یمکتز

 استفاده شد. 22vSPSS یافزار آمارنک با تمک  جه  بکرسی فکضیه تحقیق تی وابسته
 

 ی پژوهشهایافته

سطح بود. بیشتکین فکاوانی  01/1با انحکاف معیار سال  1/00نشان داد میانگین سن نمونه ها  پژوهشهای توریفی یافته
دس  آمده از نمونه در مورد متغیک آگاهی توریفی به هاییافته نفک بود. 11تحصیلات مکبوط به دارندگان مدرک تارشناسی با 

 نشان داده شده اس . 1در جدول آزمون آزمون و پسدر پیشهای آن لفهو مؤاز بکند 

 
 آگاهی از بکند های متغیک توریفی مولفه هایشاخص .2جدول 

 پس آزمون پیش آزمون  

 انحکاف معیار میانگین انحکاف معیار میانگین 

 11/3 11/0 7/3 04/2 نوع محصول

 11/3 11/0 11/3 12/2 در دستکس بودن

 10/3 70/0 73/3 01/2 تداعیات ذهنی

 10/3 10/0 17/3 21/2 درگیکی مخاطب

 71/3 10/0 17/3 27/2 بکند ارزش درک

 02/3 14/0 03/3 24/2 آگاهی از بکند

 

 لفهدر پیش آزمون مؤبود. همچنین  14/0و در پس آزمون  24/2میزان آگاهی از بکند در پیش آزمون  1با توجه به نتایج جدول 

 لفهاس . در پس آزمون مؤ 20/2بودن با میزان  دستکس وتمتکین میانگین مکبوط به دربیشتکین  10/2نوع محصول با میانگین 
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نکمال  جه  بکرسی .اس  11/0 میزان با نوع محصول به مکبوط میانگین وتمتکینبیشتکین  70/0 میانگین با تداعیات ذهنی

 (.2گکدید )جدول اسمیکنف استفاده -از آزمون تولموگکوف پژوهشهای بودن داده

 

 

 

 

 

 

 

 

 در پیش آزمون و پس آزمون هاجه  بکرسی نکمال بودن داده اسمیکنف تولموگکوف آزمون. 1 جدول

 پس آزمون پیش آزمون  

 K-S سطح معنی داری K-S سطح معنی داری 

 2/0 111/0 2/0 111/0 نوع محصول

 2/0 161/0 2/0 11/0 در دسترس بودن

 2/0 161/01 2/0 11/0 تداعیات ذهنی

 1/0 202/0 112/0 141/0 درگیری مخاطب

 181/0 181/0 011/0 210/0 برند ارزش درک

 01/0 22/0 2/0 111/0 آگاهی از برند

 

ه مکبوط ب های  بنابکاین بکای آزمون فکضیهاس دارای توزیع نکمال  بکند از آگاهی متغیک هایلفهؤدهد منشان می 2جدول  نتایج
ها نکمال اس   پژوهش با توجه به اینکه توزیع دادههای پارامتکیک استفاده تکد.  بکای آزمون فکضیه توان از آزموناین متغیک می

 (. 0شد )جدول از آزمون تی وابسته استفاده 

  

 آزمون تی وابسته در پیش آزمون و پس آزمون  .3جدول 

 سطح معنی داری تفاوت میانگین درجه آزادی t هاشاخص
 331/3 030/1 24 03/04 بکند از آگاهی

 331/3 011/1 24 1/23 بکند ارزش درک

 331/3 024/1 24 11/23 مخاطب درگیکی

 331/3 011/1 24 4/11 ذهنی تداعیات

 331/3 002/1 24 11/21 بودن دستکس در از آگاهی

 331/3 331/1 24 12/10 نوع محصول
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. بنابکاین اس  31/3داری آزمون تی وابسته تمتک از سطوح معنیدهد در پیش آزمون و پس آزمون نشان می 0جدول  نتایج

 آگاهی بک فوتبال بکتک لیگ داوران لباس روی تبلیغاتیعنی  .شودتحقیق رد و فکض مقاب  پذیکفته میتوان گف  فکض رفک می

  تلویزیونی نقش دارد. بینندگان در بکند از

 
 گیریبحث و نتیجه
وی ثیک تبلیغات رنشان از تأداری وجود داش  ته ها تفاوت معنیلفهآزمون و پس آزمون در مؤبین پیش نشان داد نتایج پژوهش 

 Almasi et al هاینتیجه این فکضیه با نتایج پژوهش داوران لیگ بکتک بک آگاهی از بکند در بینندگان تلویزیونی اس . لباس
)2021 ،(Asadollahi et al )2021 ،(Rahimi Kalor et al )2019 ،(Yousefi et al )2019 ،(Lee et al )2018 ،(

Kashmiri et al )2016 (و Asadi & Rezai Sufi )2014 ( اس همسو.  

 فوتبال بازی محبوبی  از نیز جهانی محصولات تولیدتننده هایشکت  از بکخیهای انجا  گکفته حاتی از آن اس  نتایج پژوهش

 رزشیو زندگی حیطه در چه را هاشکت  این محصولات خواهنمیبازیکنان فوتبال  از هنگف  مبالغی پکداخ  با و تکده استفاده

 این از استفاده سم به نیز را او متبوع باشگاه یا خاص بازیکن آن طکفداران تکتیب بدین تا تنند استفاده آن از خارج چه و
 در ایهوشمندانه سیاس  چنین شک بدون .حاضک رحه گذارده اس  پژوهشبک نتایج  هااین یافته ته دهند سوق محصولات

 بازیکنان به مذتور هایشکت  تههنگفتی هایهزینه و یافته افزایش شدتبه محصولات این فکوش شودمی باعث گستکده تبلیغات

 در و تکده امضا را قکاردادهایی بازیکنان این با ورزشی تنندگانتولید از بکخی میان این در. گکدد جبکان پکدازندمی  سکشناس
 ندبک این هایتفش خصوص به و هالباس فوتبال مسابقات حین در خواهندمی آنان از بالا بسیار دستمزدهایی پکداخ  قبال

 سکشناسی هایتمپانی با را سنگینی قکاردادهای 1بارسلونا فوتبال تیم به پیوستن از نیمار بعد عنوان مثالتنند. به استفاده را خاص

 تبلیغاتی قکارداد تکینگکان میان این در اما. تکد امضا دیگک تمپانی چند و 1واگن فولکس  0پاناسونیک  0تاستکول  2ردبول مانند

 پکداخ  او به سالانه را دلار میلیون 1 بک بالغ مبلغی سال 11 تا تمپانی این آن اساس بک ته بوده 1نایک ورزشی تمپانی با وی
 سکخیو .نمود خواهد استفاده تمپانی این ساخ  هایتفش از خود فوتبال مسابقات از بکخی در مقاب  در نیز او و تکد خواهد

 میلیون 2 مبلغ سالانه بکند این ورزشی هایتفش پوشیدن قبال در ته تکده امضا 1پوما آلمانی تمپانی با را قکاردادی 7آگوئکو

 ورزشی هایتفش پوشیدن بکای آن اساس بک ته تکده امضا نایک تمپانی با را قکاردادی 4لیون  مسی .تکد خواهد دریاف  دلار
  .تکد دریاف  دلار میلیون 00/0 سالانه 13آدیداس مارک

 دنبال معکفی محصولاتههای تجاری بدهد شکت و نشان می بودهاین مطالب دال بک اهمی  بازاریابی و تبلیغات از طکیق ورزش 

 بیشتکین تانونتا بازیکنانی را هدف قکار دهند تا در  تنندو همواره تلاش می هستندخود از طکیق تبلیغات از طکیق ورزش 

ه بوده تدهد یکی از افکاد درگیک در ورزش ته همواره در تانون توجه هستند داوران مسابقات . این موضوع نشان میتوجه باشند
توان پژوهش میبا توجه به نتایج پژوهش حاضک و همچنین ادبیات  بنابکاین .تبلیغاتی مطکح شوند عنوان یک ابزارتواند بهمی

 فوتبال مطکح هایتیم بکای .شودمی افزوده ورزش این محبوبی  به روز به روز و ندارد پایانی ته اس  هاییورزش از فوتبالگف  

                                                                 
1 . Barcelona 
2 . Red Bull 

3 . Castrol 

4 . Panasonic 

5 . Volkswagen 

6 . Nike 
7 . Sergio Aguero 

8 . Puma 
9 . Lionel Messi 

10 . Adidas 
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 از یکی ته دارد وجود نیز بازاریابی بکای مناسب فکر  یابند می دس  هنگفتی درآمد به سالانه ته شده شناخته هایلیگ و

 پیکاهن ویر هاشکت  بکند درج با بازاریابی فکر  تبلیغاتی  نگاه از .اس  معکوف هایتیم بازیکنان پیکاهن روی تبلیغات آنها

 زمین دور هایآگهی و بکندها معکفی از بیشتک تبلیغات شیوه این حتی .اس  تأثیکگذار و شده حمای  روشی فوتبال  بازیکنان

ایج بکرسی نت .اس یید این اثک از طکیق تبلیغات روی لباس داوران فوتبال نیز بوده ته نتایج پژوهش حاضک نشان از تأ فوتبال
ایجاد و حفظ آگاهی نسب  به بکند اس     هدف ارلی مدیکی  بکنددهد حاضک نشان می پژوهشهای های همسو با یافتهپژوهش

طور تلی ایجاد نماید. بهشکت  تمک میآفکینی تننده و همچنین فکایند ارزشمصکف گیکیچکا ته آگاهی از بکند به تصمیم

یاز با ن سطح بالا در مشتکیان  دارای چندین مزی  اس . اول اینکه  احتمال بیشتکی وجود دارد هنگا  مواجهه گاهی از بکند درآ
ر امورد توجه مشتکیان قک به طبقه محصول  آن بکند به ذهن مشتکیان خطور تند. همچنین احتمال بیشتکی وجود دارد بکند

ته درگیکی تمتکی از نظک مورد محصولاتی بگیکد. بنابکاین  احتمال بیشتکی نیز وجود دارد بکند انتخاب شود. دو  اینکه  در

ر دخواهد شد. سو  اینکه  آگاهی از بکند بک پکدازش اطلاعات  گیکی خکید دارند  آگاهی از بکند سبب انتخاب محصولتصمیم

 های بکند  بک تصمیمات خکید مشتکیانتأثیکگذاری بک ایجاد و تقوی  ویژگی واقع آگاهی از بکند  باگذارد. در اثک میلحظه خکید 
با توجه به اینکه عوام  تشکی  دهنده لیگ بکتک فوتبال در جامعه شناخته شده هستند و داوران نیز ته یکی از  .گذاردمی اثک

تواند منجک بنابکاین تبلیغات بک روی لباس داوران لیگ بکتک  می بوده  ارتان بکگزاری رقاب  های فوتبال هستند نیز شناخته شده

های آگاهی از بکند با تبلیغات بکند بک روی پیکاهن داوران فوتبال لفهؤیعنی با توجه به مبه شناخ  آن بکند در سطح جامعه شود. 
  .تمک تکدصولات یک بکند بندی و تاربکد محبه میزان آشنایی مخاطب با دسته توانمی

 

 
 

 اس داورانبک روی لب دیدن تبلیغات بکندتواند به جستجوی محصولات بکند بپکدازد  مخاطب با دیدن تبلیغات بکند می همچنین

 در نهای و  تمک تندایجاد رواب  عمیق و با دوا  با مخاطب ایجاد تند  به  تداعیات مثب  مخاطب ذهن در تواندمی فوتبال

 افزایش دهد. مقاب  محصولات بدون بکنددر را بکند  ارزش
 پکتکافیک تقویم واسطهبه جاری فص  مسابقات و اس  تکده آغاز را خود ایحکفه بیس  سال اس  ته لیگ ایکان باشگاهی فوتبال

 بیش دنیا فوتبال در آنچه اما شودمی بکگزار فشکدگی با  1031 سال در قطک 2322جه  حضور در جا  جهانی  ملی دیدارهای

 ذبج راهکارهای و فوتبال اقتصادی مباحث دارد  اهمی  گیکندهتصمیم و تلان مدیکان بکای هاتیم تاتتیکی و فنی مسائ  از
 تبالفو تداو  ضامن و شودمی شناخته «فوتبال رنع » عنوان تح  همگی ته اس  المللیبین پکطکفدار رشته این در درآمد

 بالایی بسیار درآمد فوتبال تنار در اما تنند می منعقد هاباشگاه با میلیاردی قکاردادهای بازیکنان اینکه وجود با .اس  ایحکفه

 هایی متفاوت با نتایج متفاوت نیزپژوهشدر این راستا  .اندمانده بهکه بی درآمدها این از هاباشگاه بین این در و دارند تبلیغات از

گذاری تبلیغات های معکوف در اثکبکرسی نقش چهکه»با عنوان Esmaeilpor et al (2017  )در پژوهش . انجا  شده اس 
توانند تارهای تبلیغی داشته باشند؛ زیکا  حاضک  سوپکاستارها و هنکمندان تشور نمی نشان داده شد درحال «بازرگانی در ایکان

منفی همکاه باشد  عملککد آن تبلیغات منفی بک تصویک ذهنی  تأثیکات با دلیلی هک به محصولات از خاری دستهاگک تبلیغات 

ات توس  غتبلی . این پژوهش در واقع اثک دولبهدهدتکتیب  تبلیغات تارایی خود را از دس  می گذارد و بدینمشتکی اثک سوء می
د ه نفع شکت  خواهثیک تبلیغات بتأ  ته فکد مورد نظک در جامعه رفتار خوبی داشته باشددهد. در رورتیافکاد مشهور را نشان می

گ و این در مورد داوران لی در نتیجه تبلیغات اثک منفی خواهد داش   ته فکد مشهور  رفتار مناسبی نداشته باشدبود و در رورتی

 . نیز رادق اس   تواند اثکگذار باشدته بک نتایج یک تیم میبکتک با اشتباهات فاحش احتمالی
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در نتیجه داوران لیگ بکتک نیز جز مهمی از رقاب  فوتبال هستند و اشتباهات و  بودهورزش مهمی   فوتبال حال با توجه به اینکه

ر دید د تواندبک روی لباس داوران لیگ بکتک می لذا تبلیغات .ثیکگذار باشددر مسابقه تأ تواندمی های حساس آنانیا تصمیم

دارند و  هانکه عمکلکد بسیار حساسی در رقاب باشد. داوران لیگ بکتک فوتبال باتوجه به ای داشته تاثیک تماشاگکان و بینندگان

داران زیادی اهو غیکهدار مانند استقلال  پکسپولیس  تکاتتورسازی  سپاهان وهواهای پکتیم لیگ بکتکی در فوتبال خصوراً هایتیم
ور گف  داوران مطکح در تش توانباشد. در واقع می داشته اگاهی از بکندبک  یمطلوبتبلیغات روی لباس داوران اثک تواند  دارند می

 المللی تشورمانضا فغانی داور بیناند. با نگاهی به رفحه شخصی آقای علیکلبکیتی مانند بازیکنان تبدی  شدهعنوان یک سخود به

هدف از بیان . گیکدتسب درآمد نیز رورت میطکیق از این  شود و طبیعتاًد  گاه گاه تبلیغات نیز انجا  میشومشاهده می
عنوان افکاد مشهور و یا معکوف در جامعه پذیکفته شوند و طبیعتا توانند بهمی های واقعی این اس  داوران فوتبال نیز بعضاًتجکبه

روی لباس داوران حائز ته شاید در تبلیغ مهمی تبلیغات خود را انجا  دهند. نکتهتوانند از این طکیق های بزرگ نیز میشکت 

 داوران لباس شود می دیده زمین جای همه در او تصویک تلوزآپ و دارد زمین در ثاب  جایگاه داور اهمی  باشد این اس  چون

 زمین جای همه در داورها اما دارد محدودی  خاص هاییتیم هایبازی تعداد ته چکا آید می چشمبه ورزشکاران لباس از بیشتک
ه نتایج ت تواند یک مزی  تبلیغات روی لباس داوران نسب  به لباس بازیکنان باشدشوند و این میمی دیده همیشه و دارند حضور

توان می  های فوتبال هستندری رقاب توان گف  داوران نیز ته یکی ارتان بکگزابنابکاین می. سازدپژوهش حاضک را بکجسته می

اینکه داوری فوتبال ایکان در این چندساله اخیک در سطح جهان افتخار آفکین بوده  خصوراً .از ظکفی  تبلیغاتی آنان سود بکد
تواند منجک به شناخ  آن بکند در سطح جامعه شود. از طکف دیگک اس . بنابکاین تبلیغات بک روی لباس داوران لیگ بکتک  می

. بکوند داوران لباس روی تبلیغ سکاغ توانندمی باشند  داشته عا  مخاطب محصولات تهباید به این نکته اشاره شود بکندهایی

  1رولکس مثلا. تنند انتخاب را خود تانال درستیبه تا باشند داشته را دق  نهای  شانتبلیغات رسانه انتخاب در باید وتارهاتسب
 در اتتبلیغ شده؛ دنیا در انگیزهیجان تبلیغات تما  اسپانسک بول  رد یا دهدمی قکار هدف را تنیس مسابقات اسپانسکینگ

 تولید بالایی آدرنالین و دارد ارتباط شاد و هیجانی مخاطب با تههاییبکنامه و موتور با نمایشی حکتات و پکش چون مسابقاتی

 کاگ. اس  تکاثکبخش بکایش عا  مخاطب داوری  لباس مورد در اما. تند بکند هازمینه این در را خودش توانسته بول رد. تندمی

اخ  و شن فکوش به زیادی تمک اما تنند  هم هاییتلاش و کوندب سکاغش بکندها از بسیاری اس  ممکن نباشد  مناسب مخاطب
   .تکد بکند نخواهد

به   جاریهای تهای تبلیغاتی پیشنهادی خود به شکت فدراسیون فوتبال در بستهشرود  پیشرنهاد می با توجه به نتایج پژوهش 

های یک بازی در دید تلویزیونی اشاره نمایند وجود داوران در همه رحنهبا توجه به  روی لباس داوران اهمی  و نقش تبلیغات
ای هداوران فوتبال  این تبلیغات در سطح بازی های طکف قکارداد با تمیتهبهبود آگاهی از بکند شرکت  در راسرتای  و همچنین 

ر فوتبال  تبلیغات د داوران تمیته با قکارداد طکف هایشکت  بکند از آگاهی بهبود راستای درن همچنیاسرتانی نیز انجا  شود.  

ها نیز بک ت منظور بهبود درگیکی مخاطب  محصولات منتخب شکبهداوران در فضای مجازی انجا  شود و های شخصی رفحه

از داوران بکتک هفته با لباس داوری با تبلیغات  تجلی  منظور بهبود آگاهی از بکند شررود بهپیشررنهاد میروی لباس درج شررود. 
های حامی داوران فوتبال  امکانات یا در جه  ارتقا آگاهی از بکند شررکت  و ای شررودعم  آید و این عم  رسررانهوچکی بهت

 ای داشته باشد. و بازخورد رسانهظک گکفته شود تسهیلاتی بکای داوران در ن
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