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Abstract 
Rural areas did not develop with the expansion and growth of urbanization and 
somehow faced backwardness. This caused various social and economic problems 
in the villages. One of the things that can affect the social-economic development 
of villages is the formation of a rural market. The purpose of this study is to 
investigate the social-economic factors affecting the need to create a rural market in 
the Bahar Hamedan. The method of this research is survey and the data collection 
tool is a researcher-made questionnaire. The statistical population of this study 
consists of residents of villages in the Bahar Hamedan, from which 450 people 
were selected as a sample size through multi-stage cluster sampling for 
interview.The results of this study showed that the establishment of a market for 
the sale of villagers products is essential from the perspective of villagers in the 
Bahar Hamedan. The results also showed that there is a negative relationship 
between income economic and social security and the need to create a market. In 
other words, people with lower incomes and lower social and economic security 
emphasize the need to create a market. 
 
Keywords: Social economic factors, rural market, villagers, Bahar of Hamedan. 

 



 جادیمؤثر بر ا ياقتصاد ـ یعوامل اجتماع یبررس

  در بخش بهار همدان ییبازارچه روستا

  

  منصور يعابر یشمس

 قـات، یواحـد علـوم و تحق   ،یو توسعه، دانشگاه آزاد اسـلام  ياقتصاد یشناس جامعه يدکتر يدانشجو

 Sh_aberim@yahoo.com                                                                        .رانیتهران، ا

  ییموسا ثمیم

   .(نویسنده مسئول) ایران ،دانشگاه تهران، تهران ،یو توسعه اجتماع يزیر استاد گروه برنامه

mousaaei@ut.ac.ir 

  یعادل عبدالله

مؤسسه مطالعـات و   یانسان هیو سرما تیو توسعه، گروه اقتصاد جمع ياقتصادشناسی  جامعه يدکترا

 Abdolahi1980@gmail.com                 ، ایران.کشور، تهران تیجمع یجامع و تخصص تیریمد

  چکیده

بررسی عوامل اجتماعی اقتصادي مؤثر بر ایجاد بازارچه روسـتایی   پژوهشهدف از انجام این 

در بخش بهار همدان است. در این پژوهش از رویکرد فرهنگی اجتماعی در توسعه روسـتایی  

ها پرسشنامه محقـق  پیمایش و ابزار گردآوري دادهپژوهش روش این  بهره گرفته شده است.

روستاهاي بخـش بهـار همـدان تشـکیل      ینساخته است. جامعه آماري این پژوهش را ساکن

اي گیـري خوشـه  حجم نمونه از طریق نمونه عنوان بهنفر  450دهند که از این بین تعداد می

بیانگر آن اسـت کـه تشـکیل    پژوهش اي جهت مصاحبه انتخاب شدند. نتایج این چند مرحله

روستاهاي بخش بهـار  بازارچه روستایی براي فروش محصولات روستاییان از دیدگاه ساکنین 

ناپذیر است. همچنـین نتـایج نشـان داد کـه بـین عوامـل اجتمـاعی         همدان ضرورت اجتناب

اقتصادي درآمد، امنیت اقتصادي، امنیت اجتماعی و امید به آینده بـا ایجـاد بازارچـه رابطـه     

اي جهـت عرضـه   در مجمـوع بیـانگر آن بـود ایجـاد بازاچـه     پـژوهش  وجود دارد. نتایج ایـن  

تواند این منطقه را در مسیر توسعه اجتماعی ت در روستاهاي بخش بهار همدان، میمحصولا

   اقتصادي قرار دهد.
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  مسئلهمقدمه و بیان 

اولویت  و آیدمی به حساب کشور هر توسعه در مهم مباحث جمله از عه روستاییوست

 کــه تاجــایی دارد؛ اهمیــت بســیار اجتمــاعی ـ  عه اقتصــاديهــاي توســآن در برنامـه 

اي جز تخریـب و نـابودي روسـتاها و گسـترش     توجهی به آن، نتیجهکم یا توجهی بی

حـل   .)1395 ،یفروشـان  یبـاج ید و ای ـ(ازکو مسائل شهري نخواهد داشـت   مشکلات

عملی و فنی در ایـران، دیـر شـروع    ریزي  مسائل اقتصادي و اجتماعی از طریق برنامه

سال سابقه دارد و مسیر تـاریخی   60با روش جدید در ایران بیش از ریزي  شد. برنامه

در ممالـک  ریـزي   هاي برنامـه  نظریهآن از آغاز تا کنون تقریباً همگام با مسیر تکاملی 

مهندسـان   وسـیله  بـه هاي گوناگون اجرایی در آن کشورها بوده که غالباً  غربی و روش

ز پیروزي انقلاب اسلامی، شـش برنامـه   شده است. تا قبل ا می مشاور آنان نیز اجرایی

تهیه و تنظیم شد که پنج برنامه اجرا گردید و برنامه ششم به دلیل تقارن با پیـروزي  

آغاز شـد، بـا فکـر و     1327اجرا نشد. اولین برنامه که در سال  1357انقلاي در سال 

انجـام   کارسـازو در کشور از طریق ایجاد سازمان برنامه با بودجه با ریزي  نگرش برنامه

کار و ایجاد نظم در امور اقتصادي مطرح گردید. برنامه دوم با همان روش تهیـه شـد،   

شالوده ریز توسعه اقتصادي و اجتماعی کشور شهرت یافت. گفتنی است  عنوان بهولی 

که برنامه اول و دوم شامل تعداد مشخصی طرح بود که با اعتبـارات دولتـی و توسـط    

ها نداشـتند. برنامـه   اي در این زمینهردم مشارکت و مداخلهدولت به اجرا درآمده و م

گرفت و مشارکت را دربرمیها  یافته جامع بود که تمامی بخش سوم، اولین برنامه نظام

از ریـزي   شد. در برنامه چهارم نیز نظام برنامهبخش دولتی و خصوصی در آن دیده می

ی در آن دیـده شـد و   غناي خاصی برخوردار شده و مشارکت دولت و بخش خصوص ـ

 همچنـین  گذاري بخش خصوص نسبت به بخش دولتـی پیشـی گرفـت.   سهم سرمایه

تـر شـده و    یافتـه  کاملتگذشته هاي  در برنامه پنجم نسبت به برنامهریزي  نظام برنامه

قرار گرفت  ریزي موردتوجه فکري جدي در نظام برنامه عنوان بهطرح آمایش سرزمین 

  .)1382 ،یکان ینجف ومعصوم  يری(قد

و ریـزي   مـه برنا ،پس از پیروزي انقلاب اسلامی نیز چند برنامه در زمینـه توسـعه  

ریـزي  سال برنامه 60اجرا گردید که داراي نقاط قوت و ضعف بود. تجربیات حاصل از 

در ایران حاکی از آن است که هر چند به اهداف خـوب توجـه شـده، ولـی در برخـی      
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بـر   .)1382 قدیري معصوم و نجفـی کـانی،  (موارد توسعه روستایی ناموفق بوده است 

همین اساس با گسترش و رشد شهرنشینی، مناطق روستایی به میـزان شـهر توسـعه    

د مسـائل اجتمـاعی و اقتصـادي مختلفـی از قبیـل      اند. این امر باعـث ایجـا  پیدا نکرد

بودن درآمد روستاییان نسبت به شهرنشینان و به طبع آن مهـاجرت از روسـتا بـه     کم

عموماً روسـتاییان نسـبت بـه شهرنشـینان داراي درآمـد       که ازآنجایی شهر شده است.

  پذیراند.   ند، روستاییان آسیبکمتري هستند و از خدمات اجتماعی ناچیزي برخوردار

بـازاري و تجـارتی دارد و بـراي    ه روسـتایی جنب ـ  اتامروزه بیش از گذشته تولید

فنـی و عملیـات کشـاورزي و    هـاي   تولید محصولات کشاورزي تنها آشنایی با فعالیت

یک واحـد روسـتایی کشـاورزي    ه دامداري و صنایع دستی کافی نیست بلکه براي ادار

هـاي هـر    هدرآمد و هزین ـ ایی و طریقه برآوردلازم است کشاورز با اصول اقتصاد روست

ه یک از عملیات کشاورزي و دیگر تولیدات روستایی و همچنین انجام معاملات و تهی ـ

 و خرده آشنا باشـد ه اعتبار و وجود لازم جهت انجام عملیات و شناخت بازارهاي عمد

  .)1390 ،زاده هندخاله ياحمد و ییلویحاج ي(مهدو

تصادي، اجتماعی، فرهنگـی  عملی در توسعه اق يراهکار عنوان بهتوسعه روستایی 

افزایش اشتغال، کـاهش   دنبال بهعد اقتصادي، توسعه باشد. در باي مطرح میو منطقه

عـد  در ب .باشـد مهاجرت، افزایش درآمد و بازاریابی محصولات تولیدي کشـاورزان مـی  

اجتماعی نیز توسعه مشارکت مردمی و ارتقاء موقعیـت اجتمـاعی مـردم روسـتایی را     

عد فرهنگی هدفش گسترش فرهنگ محلی و بومی و گسـترش  و در ب گردد سبب می

  .)1390و دیگران،  يلنگرود یعی(مط تولیدات فرهنگی همچون صنایع دستی است

نـاتوانی در   ،وآمـد  رفـت روستاییان به دلیل نبود اطلاعات دقیق قیمت، هزینه بالا 

تأیید کیفیت محصول، عدم امکانات لازم جهت نگهداري محصول و... اغلب بـه ناچـار   

فروشـد.  هـا مـی  واسـطه  بـه  تـر نقدي و با قیمیتـی پـایین   صورت بهمحصولات خود را 

اند که ایـن امـر باعـث کـاهش سـوددهی      ان بر این عقیدهگذار سیاستاقتصاددانان و 

انگیـزه شـدن او در راسـتاي تولیـد محصـولات      کشاورز شـده و درنهایـت باعـث بـی    

وجود یک مکان مناسب جهت عرضه محصـولات   .)Goyal, 2010(د شوکشاورزي می

حصـولات  تنها باعث افزایش آگاهی روستاییان در زمینه خرید و فروش م کشاورزي نه

حتـی ایـن امـر     دارد. دنبال بهشود، بلکه توسعه اجتماعی اقتصادي روستاها را نیز می

  تواند باعث افزایش بازدهی تولیدات کشاورزي نزد روستاییان نیز شود.  می

منـاطق معطـوف    يزا تمرکز خود را به منابع درون يا منطقه يها استیس نیآخر

را آنهـا   فـرد  منحصـربه  يهـا  آنها، ارزش ینسب يها تیمز افتنیبا  نیکرده است، بنابرا
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تواننـد   مـی  یعـوامل  نیچن ـ ر،یی ـ. با توجه به منـابع در حـال تغ  توان برجسته کردمی

 دهیزا را ناد رشد منابع درون هايیهنظردر گذشته مناطق باشند.  داریمحرك توسعه پا

قـدرت، اطلاعـات) در    ه،یمنـابع (سـرما   نیتـر  مهمسهم کار،  لیبه دل رایگرفتند، ز می

 ,.Nagy et al( شد ها می حوزه يشدن قو یشد که منجر به تخصص می مراکز متمرکز

 به گفته .شودشدن یاد می سازي در مقابل جهانی در اقتصاد و علم نیز از بومی .)2012

در سـهم قـدرت و    ریی ـتغ يمعنـا  بـه  اساسـاً  يسـاز  یمحل ـ): «2000(لورانت کارولی 

منتخـب   یبـه جوامـع محل ـ   یفرامل ـهـاي   از شـرکت گیـري   میحقوق تصـم  ییجابجا

  .)Nagy et al., 2012( است سالارانه مردم

پـردازان توسـعه روسـتایی را متـرادف توسـعه       ان و نظریـه گـذار  سیاستبرخی از 

اگرچـه در اغلـب   « :گویدو نابرابري می دانند اما زاهدي در کتاب توسعهرزي میوکشا

 مترادف با توسعه کشاورزي و گاهی بـه همـان معنـا    صورت بهموارد توسعه روستایی 

هاي اجرایی و عملیاتی این دو فرایند تـا  شود ولی بر حسب آنکه دلالتبرده میکار  به

 وانعن ـ بـه حدودي متفاوت است، اشاره جداگانه به موضوع و فرایند توسعه روسـتایی  

بـر   .)1382 ،ي(زاهـد  »یک مؤلفه اساسی و مستقل الگوهـاي توسـعه ضـروري اسـت    

هـاي  ظر وي توسعه و عمران روستایی عبارت است از نوسازي روستاها و شیوهاساس ن

خدمات عمـومی مـورد    تأمینبرداري کشاورز، پرورش و تجیهیز نیروي انسانی و بهره

ارتقـاء سـطح زنـدگی سـاکنان روسـتا و ادغـام جمعیـت         منظور بهنیاز روستانشینان 

تنهـا بـه ایـن     امـا در عمـل نـه   ؛ )1382 ،ي(زاهدروستانشین در جامعه و اقتصاد ملی 

بازار در منـاطق شـهري،   موارد توجه نشده است بلکه با گسترش شهرنشینی و تمرکز 

عملاً توسعه اقتصاد محلی نادیده گرفته شده است. عدم وجود مکـانی جهـت عرضـه    

محصولات روستایی باعث شده روستاییان محصولات تولیدي خود را با قیمتی بسـیار  

رنگـی داشـته    ها بفروشند و در چرخه توزیع محصولات نقش بسیار کمواسطه بهپایین 

پـایین بـوده و انگیـزه آنهـا بـراي تولیـد        شـدت  بـه درآمدشان  باشند. به همین دلیل

  محصولات بومی کاهش پیدا کند. 

روستا است و محصـولات کشـاورزي متنـوعی را     69بخش بهار همدان که داراي 

که تولیدکنندگان بتوانند محصولات خـود را در  اي  کنند اما از وجود بازارچهتولید می

بهره هستند. این امر باعث شده که جوانان روسـتایی جهـت    آن به فروش برسانند بی

کسب درآمد بیشتر به شهرها مهاجرت کرده و در پی آن محصولات کشاورزي تولیـد  

اجتماعی اقتصادي مختلفـی   لمعواکاهش پیدا کرده است.  شدت بهشده در روستاها 

تـوان در  یسازد و یکی از راهکارهـایی کـه م ـ  ضرورت ایجاد یک بازارچه را آشکار می
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هـاي  زمینه توسعه اجتماعی و اقتصادي روستاها مورد بررسی قرار داد ایجـاد بازارچـه  

    روستایی است.

پاسخگویی به این سؤال است که عوامل اجتمـاعی   دنبال بهمحقق  پژوهشدر این 

   کدامند؟ اقتصادي مؤثر بر ضرورت ایجاد بازاچه روستایی

  پژوهشهاي  . اهداف و سؤال1

  کلی. هدف 1-1

بخـش بهـار    ياقتصـاد  ـ   یدر توسعه اجتمـاع  ییبازارچه روستا جادینقش ا نییتب -

 .یمحل نیساکن دگاهیهمدان از د

  اهداف جزیی. 1-2

 .روستایی ایجاد بازارچه درآمد روستاییان و بینبررسی رابطه  -

   .ي و ایجاد بازارچه روستاییاقتصاد یتامنبررسی رابطه بین  -

   .آینده و ایجاد بازارچه روستاییبررسی رابطه بین امید به  -

 .بررسی رابطه بین امنیت اجتماعی و ایجاد بازارچه روستایی -

 پژوهشهاي  سؤال. 1-3

 درآمد روستاییان و ایجاد بازارچه روستایی رابطه وجود دارد؟بین آیا  -

 آیا بین امنیت اقتصادي و ایجاد بازارچه روستایی رابطه وجود دارد؟ -

 آیا بین امید به آینده و ایجاد بازارچه روستایی رابطه وجود دارد؟   -

 آیا بین امنیت اجتماعی و ایجاد بازارچه روستایی رابطه وجود دارد؟   -

  پژوهشپیشینه . 2

 یهفتگ ـهـاي   نقـش بازارچـه  بـه بررسـی   اي  ) در مقاله1388( طرقی شفیعی و براتی

 ـاانـد.  پرداخته استان تهران يروستاها يدر تحولات اقتصاد ییروستا ، بـا  پـژوهش  نی

تـا   1383 یدر فاصله زمـان  ییروستا یهفتگهاي  بازارچه ياثرات اقتصاد نییهدف تب

بـه بـازار فـروش و     ییروسـتا  یو بدون واسطه نواح میمستق ی، به عدم دسترس1385

پـردازد؛   مـی  در آنهـا  يتجـار  يواحـدها  افتـه ی کامـل و سـازمان  گیري  عدم شکل زین

دارد و افـزون بـر   یتا شهر وام ـ یطولانهاي  مسافت یرا به ط انییکه روستا یلاتمشک

 شـهرها را موجـب  سـوي   بـه  آنهـا  يدی، انتقال منافع تولونقل حملهاي  نهیهز لیتحم
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ــی ــود.  م ــهیش ــاي  افت ــژوهش ه ــت   پ ــه عل ــت ک ــان داده اس ــأمیننش ــاس از  ت اجن

و  هی ـاول هیدرصد) به نبود سـرما  3/80استان ( يتهران و مراکز شهرهاي  یفروش عمده

ونقـل بـه    حمـل هـاي   نـه یهز لیگردد که گذشته از تحم یبازم یوام بانک ياعطا معد

اسـت.   ییروسـتا  يدی ـاجنـاس از منـابع تول   میمسـتق  تأمین یفروشندگان، مانع اصل

 داتی ـفروشان تهـران، مـازاد تول   داران به عمده غرفه یمال یوابستگ لیبه دل ن،یهمچن

و گسـترش آنهـا   گیـري   در شـکل ها  قابل عرضه در بازارچه يرکشاورزیو غ يکشاورز

 دارانی ـوآمـد خر  رفـت هـاي   نهیبه کاهش هزها  بازارچهگیري  ندارد؛ البته شکل ینقش

 زانیم زیفروش و درآمد آنها و ن زانیاست. سابقه فروشندگان در م دهیانجام ییروستا

 مـؤثر بـوده اسـت    ییروسـتا  يرکشـاورز یو غ يمحصـولات کشـاورز   میعرضه مسـتق 

  .)1388 ،یطرق یبرات وثابت  یعی(شف

گـذار  تأثیر) در مقاله به بررسی استقرار واحدهاي صنعتی، عـاملی  1388نصیري (

نمونـه تجربـی: روسـتاهاي     ـ  توسعه اقتصادي و اجتماعی جوامـع روسـتایی   فرایندبر 

واحدهاي صـنعتی   تأثیرارزیابی  منظور بهدر این مقاله پرداخته است. وي  شهر بومهن

در توسعه اقتصادي و اجتماعی مناطق روسـتایی، ده روسـتا (کـه در ایـن بـین پـنج       

روستا برخوردار از صنایع و پنج روستا فاقد صنایع هستند) پیرامون شهر بـومهن کـه   

 اسـت. کرده جامعه نمونه انتخاب  عنوان بهشده،  کیلومتري کلانشهر تهران واقع 40در 

هـاي آمـاري (پـارامتري و     که با اسـتفاده از روش  پژوهشنتایج به دست آمده از این 

به دست آمده، بیانگر آن اسـت کـه در    1386ناپارامتري) و مطالعات میدانی در سال 

دو جامعه نمونه از ده شاخص برگزیده، افزایش درآمد، رضایت و ثبات شـغلی و عـدم   

ر در الگوي مصرف، تغییر در ترکیب سنی جمعیـت،  مهاجرت و انگیزه ماندگاري، تغیی

ارتبـاط جمعـی، سـواد، بیمـه، کمیـت      هاي  مشارکت در امور روستا، استفاده از رسانه

 دهنـد  مـی  مساکن روستایی) در روستاهاي مورد مطالعه تفـاوت معنـاداري را نشـان   

  .)1388 ،هندخاله يری(نص

اي به بررسی نقش بازارهاي هفتگی اسـتان  ) در مقاله1389مهدوي و احمدزاده (

لعـه مـوردي:   مطا«گیلان در توسعه روسـتایی و زایـش شـهرهاي جدیـد در اسـتان      

بازارهـاي هفتگـی    منـد  نظـام بـا بررسـی   ن ااند. محققپرداخته» سراشهرستان صومعه

هفتگـی و   نقـش عوامـل جغرافیـایی در ایجـاد بازارهـاي      تـأثیر سرا شهرستان صومعه

نیز تنوع تولیدات و سهولت دسترسی وجود مراکز زیسـتی پرجمعیـت    استمرار آنها و

 بازارهـا را  ایـن  متنـوع  فرهنگـی  ـ  اجتماعیهاي  کارکردبازار هفتگی و  نفوذه در حوز

 که خود دانندمیتأمل  شهرهاي جدید، قابل توجه و ی و زایشروستای عوامل عنوان به
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در رابطه با توسـعه  ریزي  برنامه و دهی جهت خط ریزان اقتصادي در تواند به برنامه می

زاده  ياحمـد  و ییلویجحـا  ي(مهـدو نماید مناطق روستایی کشور کمک قابل توجهی 

  .)1390 ،هندخاله

در  یمحل يهانقش بازارچهاي به بررسی ) در مقاله1396منی (ؤآبادي و م سلطان

انـد. هـدف   پرداختـه  آبـاد  در دهستان سلطان يبا مطالعه مورد یارتقاء اقتصاد روستای

تعیـین  آبـاد و   هاي محلی در دهستان سـلطان بندي ایجاد بازارچه اولویت پژوهشاین 

کمـی بـوده و    پـژوهش و بازدارنـده در شـکل آن اسـت. روش    کننـده   عوامل ترغیـب 

دسـت   بـه  آمده است. بر اساس نتـایج دست  به هاي این پژوهش با ابزار پرسشنامه داده

  ند از: ا شده عبارتبندي  اولویتهاي  شاخص آمده

   ،اولویت بازاریابی سرمایه -1

   ،اولویت نیروي انسانی -2

   ،بازاریابی تولیداتاولویت  -3

    ،ونقل حملاولویت خدمات  -4

  .)1396 ،حهیمل يآباد (سلطانها اولویت توزیع نهاده -5

مـرزي  هـاي   اثـرات بازارچـه  اي بـه بررسـی   ) در مقاله1398احمدي و همکاران (

روســتاهاي (موقــت در امنیــت اقتصــادي و اجتمــاعی منــاطق روســتایی مرزنشــین  

اند. این پـژوهش از لحـاظ هـدف کـاربردي و از     ) پرداختهمرزنشین شهرستان مریوان

 پـژوهش تحلیلی است. جامعه آماري این  ـ  حیث روش و گردآوري اطلاعات توصیفی

حجم نمونه مـورد بررسـی    عنوان بهنفر  250هستند کهموردنظر را مرزنشینان منطقه 

انـد  هاي مرزي موقت نتوانسـته ن داد که بازارچهااند. نتایج این پژوهش نشقرار گرفته

مثبتی در امنیت اقتصادي و اجتماعی مناطق روستایی مرزنشین داشته باشـند،   تأثیر

 هاي موقت مرزي دارنـد. پذیري بیشتري از بازارچهتأثیرتر به مرز و روستاهاي نزدیک

نشان داد که درآمد روسـتاییان بـه دلیـل از بـین رفـتن       پژوهشنتایج این  همچنین

هاي مرزي موقت نسبت به قبـل  فعالیت قاچاق کالا در منطقه، بعد از تأسیس بازارچه

  ).1398و دیگران،  ي(احمدها، کاهش یافته است از تأسیس بازارچه

اي بـه ارزیـابی اثـرات تجـارت مـرزي بـر       ) در مقالـه 1401سلطانی و همکـاران ( 

اند. ایـن  هاي جمعیتی سکونتگاهاي روستایی بازارچه مرزي تمرچین پرداختهشاخص

تحلیلـی و بــه شـیوخ میــدانی و در قالــب    ـ  پـژوهش بــا اسـتفاده از روش توصــیفی  

 نشـان داده اسـت کـه    پژوهشپرسشنامه به بررسی موضوع پرداخته است. نتایج این 

 تی ـبر تثب یمثبت تأثیرمورد مطالعه،  ییروستا يها در سکونتگاه يمرزتوسعه تجارت 
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امـر، فقـدان    نی ـا لی ـهـا نداشـته اسـت و ازجملـه دلا     سکونتگاه نیا یتیو رشد جمع

 ،یرسـاخت یزهـاي   نـه یهـا از جملـه زم   سـکونتگاه  نی ـدر ا تی ـجمع تیتثبهاي  نهیزم

پـژوهش،   يهـا آمـده از آزمـون   دست به جیباشد. اما بر اساس نتا می یو رفاه یخدمات

داشـته و بـر بهبـود     یمثبت تأثیر یاسیو س یاجتماع يها مؤلفه يبر رو يتجارت مرز

موثر واقع شـده   يدر اثر تجارت مرز ییروستا يها سکونتگاه یو تحرك زندگ تیفیک

  .)1401و دیگران،  ی(سلطان است

 داری ـخر کی ـتـدارکات   راهبـرد اي به بررسـی تغییـر در   ) در مقاله2010گویال (

کنـد. نتـایج پـژوهش وي    بررسی مـی هند را  يپرادش مرکز ایماد التیدر ا یخصوص

 وشـدند   سیتأس ـ ینترنتیا يو انبارهاها  وسکی، ک2000از اکتبر نشان داده است که 

 ایکشاورزان سو يرا برا نیگزیجا یابیبازار مجراي کیو  یفروش عمده متیاطلاعات ق

در سطح بازار، برآوردهـا   دیمجموعه داده جد کیفراهم کردند. با استفاده از  التیدر ا

 ؛دهـد  یرا نشـان م ـ  هـا  وسـک یک یپـس از معرف ـ  ایسو متیدر قتوجهی  قابل شیافزا

وي در پایان بـه  وجود دارد.  ایکشت سو ریدر سطح زتوجهی  قابل شیافزا ن،یبرا علاوه

یابد که پس از این تغییر عملکرد بازارهاي کشاورزي بهبود پیـدا  این نتیجه دست می

  .)Goyal, 2010(کرده است 

 يو رفـاه در بازارهـا   ییاطلاعـات، کـارا  اي بـه بررسـی   ) در مقاله2010جنسون (

) بـه  ICTاطلاعـات و ارتباطـات (   يفنـاور ي پرداخته است. وي معتقد اسـت  کشاورز

بـه نقـش   توجهی  قابله است. علاق افتهیتوسعه گسترش  درحال يسرعت در کشورها

محصـولات   یابی ـهمـراه، در بازار هاي  تلفنویژه  بهاطلاعات و ارتباطات،  يبالقوه فناور

کـه ممکـن    ICTبـالقوه   اتتـأثیر مقاله  نیکشورها وجود دارد. در ا نیدر ا يکشاورز

 افـزایش و هم از نظـر   ییبالقوه کارا ياست بر رفاه داشته باشد، هم از نظر دستاوردها

  .)Jensen, 2010( بحث شده است تأمین رهیعوامل در زنج نیرفاه ب

ــی بازارهــاي مــالی در کشــورهاي      2007کانینــک ( ) در پژوهشــی بــه بررس

گسـترده در   اتی ـاز ادب ییها بخش یبه بررس یبررس نیاتوسعه پرداخته است.  درحال

و  نـان یو عدم اطم سکیو رفتار خانوارها در مواجهه با ر ییروستا یمال يمورد بازارها

دوجانبه، بـر   يخانوار و قراردادها يها راهبرد ی. علاوه بر بررسپردازد یتعهد محدود م

سـاختار و   یده ـ رقابـت و مقـررات در شـکل    ،یمـال  يهـا  مطالعه نقش مهـم واسـطه  

 پـژوهش یـن  ا. هـدف  داشته است يا ژهیو دیتأک ییروستا يبازارها ریمتغ یسازمانده

 يدر اقتصـادها  یمـال  يگـر  اسـت کـه در آن بتـوان تحـولات واسـطه      یارائه چارچوب

  .)Conning & Udry, 2007( را درك کرد ییروستا
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کشـاورزان: مصـرف محصـولات     يبازارهـا  به بررسیاي  ) در مقاله2001لاتروب (

کنـد کـه   ي در این پژوهش به این نکتـه اشـاره مـی   یی پرداخته است. وروستا یمحل

و دور زدن کننـدگان،   بـه مصـرف   دکننـدگان یاز تول ییمـواد غـذا   میمسـتق  یابی ـبازار

تـازه،   ،یمحل ـ يغـذا  م،یمسـتق  یابیابتکارات بازارها مزایاي بالقوه زیادي دارد. واسطه

مـردم   اری ـدر اختصـرفه   به قرونمهاي  متیرا با ق کیاز موارد ارگان ياریسالم و در بس

 دکننـدگان یکننـدگان از تول  مصـرف  ،یمحصـولات محل ـ  دیخر قیدهد. از طر می قرار

 کننـد.  مـی  کمـک  ییاقتصـاد روسـتا   يای ـبـه اح  نیکنند و همچن ـ می تیحما یمحل

توانـد   مـی  برند، کـه  می محصول خود سود شتریحفظ ارزش ب قیاز طر دکنندگانیتول

خـود ادامـه دهنـد.     يبقـا  ای ـتانیبر يدر کشـاورز  یبه آنها کمک کند تا از بحران فعل

کـه مـردم بتواننـد محصـولات      ییبازارها جادیوجود دارد. ا زین یطیمح ستیز يایمزا

 نیرا که غذا ب یکنند، مسافت يداریخر یدهندگان محل خود را از کشاورزان و پرورش

باعـث   خـود  نوبـه  بهدهد، که  می کند کاهش می یکنندگان ط و مصرف دکنندگانیتول

 ـ ـ میمسـتق  یابی ـبازار يها از طرح یکیشود.  می یجهان ستیز طیمح یکاهش آلودگ

 ،یمحل ـ يو شـوراها  دکننـدگان یتول ،یمـردم محل ـ  انی ـدر مویژه  به ـبازار کشاورزان  

دارد  یخاص ـ تی ـآنها مشـارکت دارنـد، محبوب   يانداز که در راه یو مؤسسات ها نسازما

)Trobe, 2001(.  

بیـانگر   پـژوهش در خصوص موضوع  پژوهشهاي صورت گرفته از پیشینه بررسی

انـد و  هـاي مـرزي پرداختـه   داخلی بیشتر به بررسی بازارچه هاي پژوهشآن است که 

هاي فصلی بر توسـعه اجتمـاعی اقتصـادي    بازارچه تأثیرتنها در چند مورد به بررسی 

 تـأثیر موضـوع بـاینگر   بـر  خـارجی نیـز    هـاي  پـژوهش روستاها پرداخته شده اسـت.  

بـر اسـاس     پژوهشبر توسعه اجتماعی اقتصادي روستاها حکایت دارد. این ها  بازارچه

ات مثبتی بر توسعه تأثیرتواند هاي مختلف نشان داده که یک بازارچه می اینکه تجربه

تماعی اقتصادي در روستاها داشته باشد بـه نگـارش درآمـده اسـت و بـه بررسـی       اج

عوامل اجتماعی و اقتصادي مؤثر بر ضرورت ایجاد بازارچـه روسـتایی در بخـش بهـار     

   وجود دارد. پژوهشهمدان پرداخته است. که از این نظر یک نوآوري در این 

  مبانی نظري. 3

ماننـد مکتـب تعـاملی     ؛روسـتایی وجـود دارد  رویکردهاي مختلفی در زمینه توسـعه  

توسعه (کوششی جهت کشف یک جریان کلی براي توسعه تمـام اجتماعـات انسـانی    

 ،ای ـ(ازکبه تنظیم یکسري از مراحل توسعه منجر شـده اسـت)    بوده و این امر معمولاً



 1402 بهار ♦ 46 پیاپی ♦ 1شماره  ♦ 12سال  ♦ اجتماعی فرهنگی راهبرد  264

بندي  به یک تقسیمشناسی  هاي نوسازي (که بر طبق یک سنت جامعهنظریه .)1370

 کـه  طـوري  بهاند،  هدوگانه از جوامع، یعنی جوامع سنتی در مقابل جوامع مدرن پرداخت

شـود و در  نیـافتگی از آن آغـاز مـی    که توسعهاي  نقطه ـ  ما با جامعه سنتیسو  یک در

 ،ای ـ(ازکغربی روبرو هسـتیم)   سالار مردمسوي دیگر با یک جامعه مدرن، نظیر جوامع 

ها، نقـش بـورژوازي در    مارکسسیتی از توسعه (براي مارکسیستهاي  دیدگاه. )1370

اصـلی بـه   داري در کشورهاي جهان سوم، موضوع  گذار از فئودالیسم به سرمایه مرحله

به شرایط لازم براي توسـعه (توسـعه   مربوط هاي  نظریه. )1370 ،ای(ازکرود) شمار می

گـذاري و   انـدار، سـرمایه   پذیرد که ترکیب و میـزان معینـی از پـس   موقعی تحقق می

(توسـعه   نظریـه وابسـتگی   ،)1370 ،ای ـ(ازکهاي خارجی وجـود داشـته باشـد)    کمک

هاي اقتصادي، سیاسی، اجتماعی و فرهنگی یک جامعـه  نیافتگی محصول و یا ویژگی

م باشد، بلکه تـا حـد زیـادي نتیجـه تـاریخی ارتبـاط گذشـته و مناسـبات مـداو         نمی

 نیافتـه (مـادر)   نیافتـه (اقمـار) و کشـورهاي توسـعه     اقتصادي میان کشورهاي توسـعه 

  .)1370 ،ای(ازکباشد)  می

کشـورها و  هاي مختلفی در زمینه توسـعه روسـتایی مطـرح شـده اسـت.      راهبرد

هـاي   راهبـرد رویکردهـا و   ،هـا  متناسب با شـرایط و اولویـت  نیز  مناطق مختلف جهان

  ند.ا توسعه روستایی متفاوتی را در پیش گرفته

  کالبديرویکرد فیزیکی . 3-1

مطـرح شـده    هـاي روسـتایی   توسعه و بهبود زیرسـاخت  راهبردبر اساس این رویکرد 

هـاي عمـومی و اجتمـاعی روسـتاها      توان سرمایه هاي روستایی را می زیرساختاست. 

فیزیکـی و نهـادي باعـث    ، هاي اجتمـاعی  جهت توسعه این زیرساخت دانست که بدین

حلـی و ارتقـاي کـارایی زنـدگی     بهبود شرایط و کیفیـت زنـدگی و معیشـت مـردم م    

    .)1396 ،یمیرابراهی(ام اجتماعی و اقتصادي آنان خواهد شد

  رویکردهاي اقتصادي. 3-2

ایـن  : انقـلاب سـبز   راهبـرد مطـرح شـده اسـت،     راهبردسه نوع  دبر اساس این رویکر

دگرگونی کلی در بخـش  نسبه متفاوت است: یکی به معنی  داراي دو معناي به راهبرد

که این تحول باعث کاهش کمبـود مـواد غـذایی در کشـور و      طوري کشاورزي است به

ویژه گسترش انواع  همشکلات کشاورزي گردد. دیگري به معنی بهبود نباتات خاص (ب

اصلاحات ارضی: بـر   راهبرد شده گندم و برنج) و تولید زیاد آنان است. بذرهاي اصلاح
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دید ساختار تولید و توزیع مجـدد منـابع اقتصـادي را از اهـداف     تج راهبرداساس این 

انـد. از دیـدگاه بسـیاري از     هاي توسعه روستایی خـویش قلمـداد نمـوده    عمده برنامه

اصـلاحات ارضـی کلیـد توسـعه     ، نظران امر توسعه (همچون میردال و تودارو) صاحب

امناسـب خـدمات   ن دهـی  سـامان بـه دلیـل    ،کشاورزي است. البته در بعضی موارد نیز

پـا افـزوده    چیـزي بـه درآمـد زارعـان خـرده      ،پشتیبانی و تخصیص اعتبارات موردنیاز

در منـاطق   یصنعتهاي  تیفعال جادیا ندیافر: نمودن روستاها صنعتی راهبرد شود. نمی

 .)Prabhakar, 2018( دی ـنام ییشـدن روسـتا روسـتا    یصـنعت  تـوان  مـی  را ییروستا

بزرگ و کوچک به دور از  يواحدها یابی مکان قیتشو يبه معنا ییروستا يساز یصنعت

. تاس ییبه روستا يشده واحدها از مناطق شهر يزیر برنامه ییجا جابه ای يمناطق شهر

 ییشدن در مناطق روستا یصنعت دیدولت با ،ییشدن روستا یدر مفهوم صنعت نیبنابرا

 دیبا ییروستا يساز یمحور صنعت .)Prabhakar, 2018( کند قیتشو عیوس اسیرا در مق

باشـد.   ییروسـتا  یـی فقرزدا ،ییگسـترده در حـوزه روسـتا    یشغل يها فرصت جادیبا ا

هـاي غیرکشـاورزي را در    اقتصــادي، اهمیـت فعالیـت  ه مطالعــات مختلــف توســع

یــک عامـل مهـم در     عنـوان  بهروستایی خاطرنشان کرده، بر نقش آن ه توسـع فرایند

 )Hare, 1992(و فقر خانوارهـاي روســتایی تأکیــد دارنـــد   رآمديکاهش تفاوت د

تحــول ساختاري از اقتصاد مبتنی بر کشاورزي سنتی بـه یــک اقتصـاد مبتنـی بـر     

 فراینـد  عنـوان  به توسعه پردازان هاي صـنعت و خـدمات توسـط برخی از نظریه بخش

  .)Joshi, 1997(شود  توسـعه در نظر گرفته می

بـر  اي است تـا   در جستجوي اتخاذ شیوه راهبرداین : رفع نیازهاي اساسی راهبرد

آن نیازهاي اساسی فقیرترین بخش از جمعیت روستایی را به درآمد و خدمات  اساس

برطرف نماید. نیازهاي اساسی شامل درآمـد (کـار مولـد) و هـم      ،(در طول یک نسل)

تغییـر   :نـد از ا عبـارت  راهبـرد شود. محورهاي اصلی ایـن   خدمات موردنیاز زندگی می

که از طریق اشتغال و  »زهاي اساسینیا«به سمت  »رشد«هاي اجرایی از  معیار برنامه

توسـعه  «بـه   »رشـد اقتصـادي  «دیگـر از   عبـارت  گیـرد (بـه   توزیع مجدد صـورت مـی  

  .)1396 ،یمیرابراهی(ام» اقتصادي

  فرهنگیـ  رویکردهاي اجتماعی. 3-3

 توسـعه اجتمـاعی   راهبـرد شود: مطرح می راهبرداین رویکرد نیز چد دسته  بر اساس

شـود و نویـد    ماً شامل میأاجتماعی را توـ   اهداف توسعه اقتصادي ،اي) محلی (جامعه

رفـاه مـادي    تأمینرا بنا نهد و هم در  سالارانه مردمهاي نهادهاي  دهد که هم پایه می
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مـردم هـم وسـیله     ،از این دیدگاه مشارکت مردمی راهبردروستاییان مشارکت نماید. 

ها  هاي توسعه روستایی چه به لحاظ ماهیت طرح توسعه هستند و هم هدف آن. طرح

نیازمنـد مشـارکت مـردم در ابعـاد      ،و چه به خاطر محدودیت امکانات و منابع دولتی

باید با تلفیق مناسب رویکردهاي بالا به پـایین و پـایین    راهبردوسیع هستند. در این 

توسـعه روسـتایی فـراهم آورد.     فراینـد امکان مشـارکت گسـترده مـردم را در     ،به بالا

  :ند ازا عبارت راهبردمحورهاي اصلی این 

 کید بیشتر بر نیازهاي مردمأت،  

  ریزي برنامه فرایندتشویق و افزایش مشارکت مردم در هر مرحله از،  

 که مردم قادر به اجراي آن باشند ،هاي کوچک گذاري بسط و ترویج سرمایه،  

 زایش درآمدهاي آنانهاي مردم و در مقابل اف کاهش هزینه،  

 هـاي   هاي توسـعه (افـزایش آگـاهی    تشویق مردم در جهت تداوم و نگهداري پروژه

  .)1396 ،یمیرابراهی(ام ها) مردم و کاهش زمان و هزینه طرح

ها با هدف اتخاذ  اي براي گسترش و توزیع دوباره فرصت مشارکت در حکم وسیله

مندي همگانی از ثمرات آن اسـت. ایـن    همیاري در توسعه و بهره ،هاي جمعی تصمیم

مـدیریت و   ،اجرا (عملیـات ، گیري تواند در تمامی مراحل مختلف تصمیم مشارکت می

  و ارزیابی وجود داشته باشد. ،تقسیم منافع ،رسانی) اطلاع

  اي اي و ناحیه منطقه ،رویکردهاي فضایی. 3-4

بر که  تحلیل مکانی راهبرد :شودیمطرح م راهبردچد دسته  زین کردیرو نیا بر اساس

هـاي انسـانی بـه     پراکندگی سـکونتگاه  ،فاصله ،نقش و کارکرد ،میزان جمعیت اساس

هـا و حـوزه نفـوذ آنـان (و بـالتبع       شرح و تبیین ساختار (چارچوب) فضایی سکونتگاه

توسـعه   راهبـرد پردازد.  به نحوه چیدمان نقاط شهري و روستایی) می دهی سامانسرو

پیرامـون (تجمـع سـرمایه و منـافع در نقـاط      ــ   شهري برمبناي الگوي مرکزـ  روستا

 تـأمین خوداتکایی و  ،نیازهاي پایه (رفع فقر و ایجاد اشتغال راهبرداز  متأثرشهري) و 

کنـد:   این محورها را بـراي توسـعه منـاطق روسـتایی پیشـنهاد مـی      ، مایحتاج اصلی)

سازي مشـارکت. اگـر    و نهادینه ،ردانی (خودکفایی)خودگ ،گرایی حفاظت، گرایی درون

هـا تعیـین    باید توسعه را خـود بخـش   ،شهري توسعه یابدـ  قرار است منظومه کشت

خود سـاخته و خـود صـاحب شـوند. مـدیریت مناسـبات        ،اندازي کرده خود راه ،کرده

هـاي مختلـف (و مـدیران     ها نیز باید توسط شورایی متشکل از نمایندگان بخـش  نظام

هـا و کارکردهـاي شـهري در     پایـه نقـش فعالیـت    یوفرد بر راهبردملی) انجام پذیرد. 
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گردد: تجزیه و  شود که شامل این مراحل می اي) تعریف می توسعه روستایی (و منطقه

تحلیـل   ،تحلیل نظام سکونتگاهی ،تدوین نقشه تحلیلی منطقه ،اي تحلیل منابع ناحیه

تنظـیم   ،تحلیـل شـکاف عملکـردي    ،ارتباطات)ها ( تحلیل دسترسی ،ارتباطات فضایی

بـازبینی و   ،هـاي توسـعه   هـا و برنامـه   طرحتعیین نارسایی  ،هاي توسعه فضایی راهبرد

نظـام   راهبـرد اي.  ریزي روسـتایی و ناحیـه   هاي فضایی در برنامه سازي تحلیل نهادینه

مراکـز  ریـزي مراکـز روسـتایی در الگـوي رشـد       هـا و برنامـه   مراتبی سکونتگاه سلسله

 عمدتاً مراکز روستایی نقاطی هسـتند کـه بایـد بـراي     ،روستایی (کمیسیون پیرسون)

قبـولی را در آنـان    تسـهیلات و امکانـات قابـل   ، توسـعه  فراینـد دهی مناسب به  جهت

ثر در زمینه خـدمات  ؤمتمرکز نمود. تمرکز این تسهیلات نیل به تخصص مناسب و م

 ،را در پی خواهد داشت. هـدف ایـن الگـو   شده توسعه  و همچنین ایجاد تحرك کنترل

اي از نقاط مرکزي در نواحی روستایی و توزیـع مناسـب    بخشی و تقویت شبکه فوریت

توسـعه   راهبـرد هاي پایین سطح و واسـط میـانی) اسـت.     مراکز زیستگاهی (در بخش

سـازي کلیـه امـور توسـعه در ناحیـه       یکپارچه راهبردهدف از این . اي یکپارچه ناحیه

 کز روسـتایی (فقـط ناحیـه نـه الزامـاً     ریزي براي مرا برنامه ،اي ریزي ناحیه رنامهاست. ب

بـه شـرط آنکـه بـه پیونـد بـا مراکـز شـهري          ،ریزي ملی) است برنامه فرایندجزیی از 

ریزي  مراتب ناحیه نیز توجه کافی مبذول دارد (برنامه واقع در خارج از سلسله تر بزرگ

قلمـرو  «تـوان در کـل معـادل     را مـی  »ناحیـه ــ   زیسـت « توسعه راهبردشده).  توزیع

هـاي   تشخیصی که شامل نظام دانست که عبارتست از سطح جغرافیایی قابل »زندگی

پیوسته و خودنگهداري (از نظر بازتولید طبیعت) بوده و در نتیجه روابـط   هم زندگی به

جانبـه   توسـعه پایـدار و همـه    راهبـرد ارگانیک بین تمامی اعضاي ناحیه برقرار اسـت.  

جانبه و پایدار طی شود تا در چارچوب  ي همهفرایندباید  راهبردمطابق این  .روستایی

در  ،در جهـت رفـع نیازهـاي مـادي و معنـوي      »هاي اجتماعات روستایی توانایی« ،آن

 ،دهنـده نظـام سـکونت محلـی (اکولـوژیکی      عین برقراري توازن میان اجزاي تشـکیل 

 راهبـرد تعـالی یابـد. محورهـاي اصـلی ایـن       رشـد و  ،اقتصـادي و نهـادي)   ،اجتماعی

  :ند ازا عبارت

  ،ثر و متوازن از منابع پایهؤبرداري م بهره ،حفاظت -1

ویـژه   بـه  پذیر روستایی افزایش قدرت انتخاب مردم و توانمندنمودن اقشار آسیب -2

  ،زنان و جوانان

 فراینـد جانبه مردم و نهادهاي محلـی در   ثر و همهؤتوسعه و گسترش مشارکت م -3

  ،ریزي سازي و برنامه تصمیم
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  ،هاي متنوع اقتصادي ها و ظرفیت توسعه فرصت ،وري ارتقاي بهره -4

  ،امکانات و منافع میان شهر و روستا ،هاي پایدار از حیث دسترسی به منابع توسعه فرصت - 5

  .)1396 ،یمیرابراهی(ام جانبه کیفیت زندگی اجتماعات روستایی ارتقاي همه -6

جهت بررسی موضوع عوامل اجتماعی و اقتصادي مؤثر بر ضرورت  پژوهشدر این 

ایجاد بازارچه بخش بهار همدان از رویکرد اجتماعی فرهنگی بهره گرفته شده است. بر 

توانـد اثـرات    می جتماعی فرهنگی ایجاد یک بازراچه با مشارکت مردماساس رویکرد ا

ها، افزایش  به شهر، حذف دلالان و واسطه وآمد رفتهاي  مثبتی از جمله کاهش هزینه

درآمد روستاییان، افـزایش امنیـت اجتمـاعی، اقتصـادي و... را در پـی داشـته باشـد.        

  کند. اد یک بازارچه را ضروري میعوامل اجتماعی اقتصادي مختلفی ایج دیگر عبارت به

   پژوهشروش . 4

 از هـا داده يگـردآور  ياست. بـرا  شیمایو از نوع پ یپژوهش حاضر از لحاظ روش کم

سـاکنین روسـتاهاي    هی ـبسته اسـتفاده شـد. کل   هاي ساخته با سؤال محقق پرسشنامه

 قی ـ. حجـم نمونـه از طر  دهندیم لیرا تشکپژوهش  يجامعه آمار بخش بهار همدان

تعداد آن  شترینفر بود به جهت دقت ب 384فرمول کوکران محاسبه شد که تعداد آن 

 ايخوشـه گیـري   صورت نمونـه  به زین يریگ کرد. روش نمونه دایپ شینفر افزا 450به 

  .بود ايچندمرحله

پـژوهش حاضـر از روش    يرهـا یاعتبار پرسشنامه مربوط بـه متغ  یبررس منظور به

متخصصان اسـتوار اسـت. بـه     ياعتبار محتوا استفاده شده است؛ که بر قضاوت و داور

 هـاي از پـژوهش  ای ـ سـنجند یپژوهش را م میکه مفاه هاییمنظور ابتدا معرف نیهم

 يبـرا  ای ـو  دیاستفاده گرد اند،شدهمجرب، استفاده و اجرا  دینظر اسات ریکه ز نیشیپ

 گـر ید دیو اسـات  نااز نظـرات محقق ـ  دی ـجد هـاي ریمتغ براي هامعرف نیانتخاب بهتر

و  دیشـده را بـه اسـات    نیپرسشـنامه تـدو   گریبار د کی ت،یاستفاده شد. سپس درنها

پرسشـنامه کمـک گرفتـه شـد.      حیتصـح  يبراآنها  متخصصان نشان داده و از نظرات

   .برخوردار است ییاعتبار محتوا یپرسشنامه از نوع ترتیب بدین

و  نتـری جی ـوجـود دارد. را  یمتفـاوت  هـاي وهیپرسشـنامه، ش ـ  ییای ـآزمون پا يبرا

است. » 1آلفاي کرونباخ« بیضر کرت،یل فیط ییایسنجش پا يروش برا نتریمناسب

جداگانه اسـتفاده   طور به ریهر متغ ییایپا نییتع يروش برا نیاز ا زیپژوهش ن نیدر ا

 یهمـاهنگ دهنـده   باشد، نشان ترکید+ نز1به  بیضر نیشده است. هر چقدر مقدار ا

                                                        
1. Cronbach 
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 7/0کرونبـاخ عـدد    يآلفـا  بضـری  برش نقطه است؛ هابا معرف ها بخش يبالا یدرون

 يبـالا  یدرون ـ یهمـاهنگ دهنـده   عدد نشـان  نیمعنا که مقدار بالاتر از ا نیاست. به ا

 نییپـا  یدرون ـ یهماهنگدهنده  عدد نشان نیاز ا ترنپایی مقدار و هامعرف ای ها بخش

  .است هامعرف ای ها بخش

  يرگیکرونباخ جهت سنجش دقت اندازه يبرآورد آلفا ):1(جدول 

  مقدار آلفا  تعداد گویه  متغیر

  5/79  5  ایجاد بازارچه

  5/71 5  افزایش درآمد

  5/72  7  وکار جدید ایجاد کسب

  8/72  6  امنیت اقتصادي

  3/74  5  امید به آینده

  76  4  امنیت اجتماعی
  

از  پـژوهش تـوان بیـان کـرد متغیرهـاي     نتایج ضرایب جدول فوق میبا توجه به 

  پایایی لازم برخوردار هستند. 

  پژوهشهاي یافته .5

 2/46نشـان داد   یفیهـا در بخـش توص ـ   داده لی ـحاصل از تحل جیها؛ نتا داده فیتوص

درصـد از   8/19زن هسـتند.   انیدرصد از پاسـخگو  8/53مرد و  انیدرصد از پاسخگو

درصـد از   7/11. انـد متأهـل بـوده   انیدرصـد از پاسـخگو   2/80مجـرد و   انیپاسخگو

ــ انیپاســخگو ــدا لاتیاز ســطح تحصــ انیدرصــد از پاســخگو 7/30ســواد،  یب  ییابت

درصـد   2/11و متوسـطه،   ییراهنمـا  لاتشـان یدرصـد سـطح تحص   2/30برخوردارند، 

هسـتند. دامنـه    یدانشـگاه  لاتیتحص ـ يدارار زیدرصد ن 2/16و  پلمیمدرك د يدارا

در  انیدرصـد از پاسـخگو   3/21که  سال بوده که 59تا سال  20از  انیپاسخگو یسن

درصـد در گـروه    2/19، 40-31 یدرصد در گـروه سـن   40سال،  30-20 یگروه سن

در  سـال قـرار دارنـد.    50 يبـالا  یدر گروه سن زیدرصد ن 5/19سال و  50-41 یسن

شـاغل،   انیدرصـد از پاسـخگو   64/کـه   خصوص وضعیت فعالیت نیز نتایج نشـان داد 

 .سـتند یشـغل و درآمـد ن   يدارا زی ـن یدرآمـد بـدون کـار و مـابق     يدرصد دارا 4/28

درصـد از   73از  شیکه بنتایج در مورد وضعیت شغلی نیز بیانگر آن بود که  همچنین

 7از  شیهر کدام با ب ـ یو عموم یکارکن مستقل هستند و بخش خصوص انیپاسخگو
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  دارند. انیپاسخگو نیرا در ب یشغل تیوضع يبعدهاي  درصد رتبه

آمده  دست نمرات به نیانگینشان داد که م متغیر ایجاد بازارچه یفیتوص يها افتهی

متوسـط رو بـه بـالا اسـت؛      نیانگی ـم انگری ـامر ب نیاست که ا 64/3، 5تا  1در دامنه 

 شینمرات افـزا  نیانگیاست. مایجاد بازارچه از دیدگاه ساکنین ضروري  گرید عبارت به

اسـت.   نییپـا  نیانگی ـمدهنـده   آمد کـه نشـان  دست  به 66/2، 5تا  1درآمد در دامنه 

تواننـد محصـولات خـود را     ینم ـ نکـه یبـا توجـه بـه ا    انییدرآمد روستا دیگر عبارت به

، 5تـا   1در دامنـه   ياقتصـاد  تی ـنمـرات امن  نیانگی ـدارنـد. م  ینییبفروشند درآمد پا

درواقع با توجه بـه اینکـه    است. نییپا نیانگیمدهنده  ه نشانآمد کدست  به 4148/2

اي براي ارائه محصولات وجود ندارد امنیت اقتصادي روستاییان پـایین اسـت.   بازارچه

دهنـده   آمد که نشاندست  به 3797/3، 5تا  1در دامنه به آینده  دینمرات ام نیانگیم

به ایجاد بازارچه خوشـبین بـوده و   نسبت  انییروستا دیگر عبارت بهبالا است.  نیانگیم

، 5تـا   1در دامنـه   اجتمـاعی هـم   تی ـنمرات امن نیانگیم دارند. امید به آینده بالایی

 انییروسـتا  دیگـر  عبـارت  بـه بالا است.  نیانگیمدهنده  آمد که نشاندست  به 7094/3

  هاي روستایی امنیت اجتماعی بالایی خواهند داشت.  معتقدند با ایجاد بازارچه

جداگانه به هر  طور به هایی مطرح شده بود که در این بخشسؤال پژوهشاین در 

  کدام از آنها پاسخ داده خواهد شد. 

همجوار با افزایش درآمـد   يدر روستاهاها  بین ایجاد بازارچهسؤال اول: آیا 

  ؟روستاییان رابطه وجود دارد

  سطح درآمد و ایجاد بازارچه  رسونیپ یهمبستگ برآورد ):2(جدول 

  مقدار  آماره  متغیر

  درآمد

 **-19/0  ضریب پیرسون

 000.  سطح معناداري

 450  تعداد
  

 بـین درآمـد و ایجـاد بازارچـه     یهمبسـتگ  بیجدول مـذکور ضـر   جیبر اساس نتا

 01/0 ری ـز زی ـازمـون ن  يدار یدارد. سـطح معن ـ  منفیاست که نشان از رابطه  -19/0

صـفر بـودن    بـر  ین ـصفر مب هیدرصد فرض 99بدان معناست که به احتمال  نیاست ا

مقـدار   دیگـر  عبـارت  بـه شـود.   می ردگیري  نمونه تیجمع يدر مبنا یهمستگ بیضر

 ترتیـب  بـدین وجـود دارد.   زی ـن تی ـمشاهده شده در نمونه در جمع یهمستگ بیضر

  دانند.  مهمی میتري دارند ایجاد بازارچه را ضرورت روستاییانی که درآمد پایین
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 ییبازارچـه روسـتا   جـاد یاو  انییروستا ياقتصاد تیامن نیبآیا  :دوم سؤال

  ؟رابطه وجود دارد

  بین امنیت اقتصادي و ایجاد بازارچه رسونیپ یبرآورد همبستگ ):3(جدول 

  مقدار  آماره  متغیر

  امنیت اقتصادي

 **-15/0  ضریب پیرسون

 000.  سطح معناداري

 450  تعداد
  

 جـاد یو ا امنیـت اقتصـادي   نیب ـ یهمبسـتگ  بیجدول مذکور ضر جیاساس نتابر 

 ری ـز زی ـزمـون ن آداري  معنیدارد. سطح  یاست که نشان از رابطه منف -15/0 بازارچه

صـفر   بـر  یصـفر مبن ـ  هیدرصد فرض 99بدان معناست که به احتمال  نیاست ا 01/0

 دیگـر  عبـارت  بـه  ؛شـود  مـی  ردگیـري   نمونه تیجمع يدر مبنا یهمستگ بیبودن ضر

ــه در جمع یهمســتگ بیمقــدار ضــر ــن تیــمشــاهده شــده در نمون وجــود دارد.  زی

بازارچه را ضـرورت   جادیدارند ا ترينییپا امتیت اقتصاديکه  یانییروستا ترتیب بدین

  .دانندیم یمهم

  ؟رابطه وجود دارد ییبازارچه روستا جادیا و ندهیبه آ دیام نیبآیا :سوم سؤال

  بازارچه جادیو ا امید به آینده رسونیپ یبرآورد همبستگ ):4(جدول 

  مقدار  آماره  متغیر

  امید به آینده

 **39/0  ضریب پیرسون

 000.  سطح معناداري

 450  تعداد
  

 جـاد یو ا امیـد بـه آینـده    نیب ـ یهمبسـتگ  بیجدول مذکور ضـر  جیبر اساس نتا

دارد. سـطح  مسـتقیم و حـد تقریبـاً متوسـط     است که نشـان از رابطـه    39/0 بازارچه

درصـد   99بدان معناست کـه بـه احتمـال     نیاست ا 01/0 ریز زیزمون نآداري  معنی

 ردگیـري   نمونـه  تیجمع يدر مبنا یهمستگ بیصفر بودن ضر بر یصفر مبن هیفرض

 زین تیمشاهده شده در نمونه در جمع یهمستگ بیمقدار ضر دیگر عبارت به ؛شود می

که امید به آینده بالاتري دارند، ایجـاد بازارچـه را    یانییروستا ترتیب بدینوجود دارد. 

  دانند.  ضروري می
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آیا بین امنیت اجتماعی روستاییان و ایجاد بازارچه روسـتایی   :چهارم سؤال

  رابطه وجود دارد؟

  بازارچه جادیو ا امنیت اجتماعی رسونیپ یبرآورد همبستگ ):5(جدول 

  مقدار  آماره  متغیر

  امنیت اجتماعی

 **38/0-  ضریب پیرسون

 000.  سطح معناداري

 450  تعداد
  

 جـاد یو ا امنیـت اجتمـاعی   نیب ـ یهمبسـتگ  بیجدول مذکور ضر جیبر اساس نتا

دارد.  ی و تقریبـاً متوسـط بـین دو متغیـر    است که نشان از رابطه منف -38/0 بازارچه

 99بـدان معناسـت کـه بـه احتمـال       نیاست ا 01/0 ریز زیزمون نآداري  معنیسطح 

 تی ـجمع يدر مبنـا  یهمسـتگ  بیصـفر بـودن ضـر    بـر  یصـفر مبن ـ  هیدرصد فرض ـ

مشاهده شده در نمونـه   یهمستگ بیمقدار ضر دیگر عبارت به ؛شود می ردگیري  نمونه

 تـري نییپـا  یـت اجتمـاعی  نامکه  یانییروستا ترتیب بدینوجود دارد.  زین تیدر جمع

  .دانندیم ضروريبازارچه را  جادیدارند ا

  گیري نتیجه

با گسترش و رشد شهرنشینی، مناطق روستایی به میزان شهر توسعه پیدا نکرده و به 

اند. این امر باعث ایجاد مسائل اجتمـاعی و اقتصـادي    ماندگی مواجه بوده نوعی با عقب

طبـع آن  مختلفی از قبیل کم بودن درآمد روسـتاییان نسـبت بـه شهرنشـینان و بـه      

 که عمومـاً روسـتاییان نسـبت بـه شهرنشـینان      ازآنجاي مهاجرت از روستا شده است.

پذیرتر  ند، آسیبداراي درآمد کمتري هستند و از خدمات اجتماعی ناچیزي برخوردار

عملـی در خصـوص توسـعه    هـاي   ریـزي  نیز هستند. که بر همین اساس بایـد برنامـه  

هاي توسعه هـر   جزئی از برنامه ،توسعه روستاییهاي  برنامهروستایی به وقوع بپیوندد. 

اقتصـادي جامعـه   ـ   سازي ساخت اجتماعی شوند که براي دگرگون کشور محسوب می

توان عاملی در بهبـود شـرایط زنـدگی     توسعه روستایی را می روند. میکار  به روستایی

ه کلان درآمد ساکن روستا و خودکفاسازي آنان در روند توسع افراد متعلق به قشر کم

رویکردهاي مختلفی نیز در زمینه توسعه اجتماعی اقتصـادي روسـتاها    کشور دانست.

با توجه به موضوع در نظر گرفته شده از رویکـرد   پژوهشمطرح شده است اما در این 

فرهنگی اجتماعی در جهت تبیین بهره گرفته شد. درواقع ایجاد مکانی جهت عرضـه  
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صورت گیرد و اگر مردم محلی به این نتیجـه   محصولات باید با مشارکت مردم محلی

شـک در آن زمینـه مشـارکت     برسند که فعالیتی باعث توسعه روستا خواهد شـد بـی  

ـ   اهداف توسعه اقتصـادي  ،اي) توسعه اجتماعی محلی (جامعه راهبردخواهند داشت. 

هـاي نهادهــاي   دهـد کـه هــم پایـه    شـود و نویـد مــی   مـاً شـامل مــی  أاجتمـاعی را تو 

 رفـاه مـادي روسـتاییان مشـارکت نمایـد.      تـأمین را بنـا نهـد و هـم در     رانهسالا مردم

هـا بـا هـدف اتخـاذ      اي براي گسترش و توزیع دوباره فرصت مشارکت در حکم وسیله

مندي همگانی از ثمرات آن اسـت. ایـن    همیاري در توسعه و بهره، هاي جمعی تصمیم

مـدیریت و   ،اجرا (عملیـات  ،گیري تواند در تمامی مراحل مختلف تصمیم مشارکت می

بخش بهار همدان که داراي  و ارزیابی وجود داشته باشد. ،تقسیم منافع ،رسانی) اطلاع

کنــد امـا از وجــود  روسـتا اســت و محصـولات کشــاورزي متنـوعی را تولیــد مـی     69

که تولیدکنندگان بتواننـد محصـولات خـود را در آن بـه فـروش برسـانند       اي  بازارچه

ن امر باعث شده که جوانان روستایی جهت کسب درآمد بیشتر بـه  بهره هستند. ای بی

شهرها مهاجرت کـرده و در پـی آن محصـولات کشـاورزي تولیـد شـده در روسـتاها        

توان در زمینه توسعه اجتماعی و یکی از راهکارهایی که می کاهش پیدا کند. شدت به

    ایی است.هاي روستاقتصادي روستاها مورد بررسی قرار داد ایجاد بازارچه

با هدف بررسی عوامل اجتمـاعی اقتصـادي مـؤثر بـر ضـروت ایجـاد        پژوهشاین 

بازارچه روستایی در بخش بهار همدان تدوین شد. روش اصلی این پژوهش پیمـایش  

هـا پرسشـنامه محقـق سـاخته بـود. جامعـه آمـاري ســاکنین        و ابـزار گـردآوري داده  

حجــم نمونــه از طریــق  عنــوان بــهنفــر نیــز  450روســتاهاي بخــش بهــار همــدان و 

  بررسی موضوع انتخاب شدند. منظور بهاي اي چندمرحلهگیري خوشه نمونه

نتایج توصیفی این پژوهش نشان داد که روستاییان بخـش بهـار همـدان ایجـاد      

بازارچه را یک امر ضروري دانسته و بر این مهم تأکید دارند. از دیگر نتـایج توصـیفی   

ه درآمد پایین، امنیت اقتصادي و اجتماعی پایین و عدم وجـود  توان بمی پژوهشاین 

   هاي خلاقانه در روستاهاي بخش بهار همدان اشاره کرد.فعالیت

جهت تحلیل موضوع پنج فرضیه مطرح شد. در فرضـیه   پژوهشهمچنین در این 

اول به بررسی رابطه بین درآمد و ضرورت ایجاد بازاچه پرداخته شد. نتایج نشـان داد  

تري دارند ایجاد بازارچه را ضروري دانسته و معتقدنـد  ه روستاییانی که درآمد پایینک

فرضـیه دوم در   گـذار باشـد.  تأثیرتواند در افـزایش درآمـد آنهـا    بازارچه روستایی می

خصوص رابطه بین امنیت اقتصادي و ضرورت ایجاد بازارچـه روسـتایی مطـرح شـده     

ستاییانی که امنیـت اقتصـادي پـایینی دارنـد     بود. بررسی این فرضیه نشان داد که رو
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تواند امنیت اقتصـادي  ایجاد بازارچه را یک امر ضروري دانسته و معتقدند بازارچه می

بررسی رابطه بین امید به آینده و ضرورت ایجاد بازارچـه یکـی    روستا را افزایش دهد.

د بـه آینـده   بود و نتـایج نشـان داد کـه روسـتاییانی امی ـ     پژوهشهاي دیگر از فرضیه

بالاتري دارند بر ضرورت ایجاد بازارچه روستایی تأکید دارنـد. فرضـه چهـارم نیـز در     

خصوص رابطه بین امنیت اجتماعی و ضرورت ایجاد بازارچه مطرح شد. نتایج بررسـی  

تري برخوردانـد  این فرضیه حاکی از آن بود که روستاییانی که امنیت اجتماعی پایین

دیگر آنها معتقدند که بازارچه  عبارتی به ؛ه تأکید بیشتري دارندبر ضرورت ایجاد بازارچ

  تواند در ابعاد مختلف امنیت اجتماعی روستاییان را افزایش دهد. روستایی می

درمجموع بیانگر آن بود که روستاییان ایجاد بازارچـه مشـترك    پژوهشنتایج این 

چـه روسـتاهاي بخـش بهـار     ردانند و معتقدند که با ایجاد بازاروستایی را ضروري می

تواند در مسیر توسعه اجتماعی اقتصادي قرار گیرد. همچنـین نتـایج ایـن    همدان می

حاکی از آن بود کـه افـرادي کـه بـه لحـاظ اجتمـاعی اقتصـادي در مرتبـه          پژوهش

توانـد در  مـی  بازارچـه تر دانسته و معتقدند که تري بودند ایجاد بازارچه ضروري پایین

  ات مثبتی داشته باشد.  تأثیرماعی اقتصادي آنها بهبود شرایط اجت

   هاپیشنهاد

شـود ضـمن   گذارنـد، پیشـنهاد مـی   تأثیرمسئولانی کـه در زمینـه توسـعه روسـتایی     

گیري از نتایج این مطالعه، نسبت به بررسی ایجـاد بازارچـه روسـتایی در بخـش      بهره

ایجـاد یـک بازارچـه     بهار همدان اقدام نمایند. چرا که از دیدگاه روستاییان این بخش

  تواند در توسعه اجتماعی اقتصادي روستا مؤثر باشد. ضروري بوده و معتقدند می

  

   



 275میثم موسایی و دیگران   ♦ بازارچه... جادیمؤثر بر ا يـ اقتصاد یعوامل اجتماع یبررس

  

  فهرست منابع

 مهـري  ،يجهانسـوز  و مانـدانا  ،یدهقـان  محمدرضـا؛  ،سبحان یمیسل منیژه؛ ،ياحمد

منـاطق   یو اجتمـاع  ياقتصاد تیموقت در امن يمرزهاي  ه). اثرات بازارچ1398(

ــتا ــ ییروس ــتاها نیمرزنش ــ ي(روس ــتان مر نیمرزنش ــشهرس ــنامه ). وانی پژوهش

   .122-101)، 27(7، جغرافیاي انتظامی

. رانی ـا ییوسـتا ر یافتگی ـتوسـعه و توسـعه ن  شناسـی   جامعه). 1370( مصطفی ،ایازک

  انتشارات اطلاعات.  تهران: 

 ییروسـتا ه توسـع  يهـا  ). نقد برنامه1395( شکوه ،یفروشان یباجید و مصطفی ،ایازک

  .  125-103 ،)1(5 ،رانیدر ا یاجتماع قاتیمطالعات و تحق. رانیدر ا

توسـعه  هـاي   هی ـنظر). 1396( محمدامیر و بابلی یـزدي، محمدحسـین   ،یمیرابراهیام

  سازمان سمت.  تهران: . ییروستا

  . اریانتشارات مازتهران: . يتوسعه و نابرابر). 1382( محمدجواد ،يزاهد

در ارتقـاء   یمحل ـهـاي   نقـش بازارچـه  ). 1396( مؤمنی، حسن و حهیمل ،يآباد سلطان

 يراهکارهـا  یبررس ـ یمل ـ شیهمـا . مورد: دهستان سلطان آبـاد  ییاقتصاد روستا

  .رانیدر ا ییروستا ینیتوسعه کارآفر تیریمد

بـر   ياثرات تجارت مرز یابی). ارز1401( حسن ،يدریح و تانیا ،اریسان ناصر؛ ،یسلطان

ــا شــاخص ــیجمع يه ــا ســکونتگاه یت ــرز ییروســتا يه ــرچ يبازارچــه م . نیتم

   .37-20)، 29( ،یاسیس يایجغراف يها  پژوهش

 یهفتگ ـهـاي   ). نقـش بازارچـه  1388( ابوالقاسـم  ،یطرق ـ یبرات و ناصر ،ثابت یعیشف

 ،)1(12 ،روسـتا و توسـعه  استان تهران.  يروستاها يقتصاددر تحولات ا ییروستا

29-52.   

توسـعه بعـد از   هـاي   ). برنامـه 1382( اکبر علی ،یکان ینجف و مجتبی ،معصوم يریقد

هـاي   پـژوهش . ییوسـتا ر یآنهـا بـر نـواح    تـأثیر و  رانی ـا یانقلاب اسلام يروزیپ

   .122-111 ،)44(35 ،جغرافیایی

). نقـش  1390( یـژ ئآ ،یعزممجتبی و  ،معصوم يریقد سید حسن؛ ،يلنگرود یعیمط

. لانیاسـتان گ ـ  يروستاها یاجتماع ـ يدر توسعه اقتصاد یمحل يا دوره يبازارها

  .  154-138 ،)15(6 ،یانسانهاي  سکونتگاهریزي  همطالعات برنام

 ي). نقـش بازارهـا  1390( تقـی  ،زاده هندخالـه  ياحمـد  و مسعود ،ییلویحاج يمهدو

در اسـتان   دی ـجد يشـهرها  شی ـو زا ییدر توسـعه روسـتا   لانیاستان گ یهفتگ



 1402 بهار ♦ 46 پیاپی ♦ 1شماره  ♦ 12سال  ♦ اجتماعی فرهنگی راهبرد  276

   .54-37 ،)29(8 ،جغرافیایی سرزمین». : شهرستان صومعه سرايمورد مطالعه«

گـذار بـر   تأثیر یعـامل  ،یصنعت ي). استقرار واحدها1388( اسماعیل ،هندخاله يرینص

 ـ ـ   ییجوامع روستا یو اجتماع يتوسعه اقتصاد ندیفرا  ي: روسـتاها ینمونـه تجرب

   .134-109 ،)25(9 ،فضاي جغرافیاییبومهن.  هرش

  

Conning, J., & Udry, C. (2007). Rural financial markets in developing 
countries. Handbook of agricultural economics, (3), 2857-2908.  

Goyal, A. (2010). Information, direct access to farmers, and rural market 
performance in central India. American Economic Journal: Applied 
Economics, 2(3), 22-45.  

Hare, D. M. (1992). Rural nonagricultural employment, earnings, and 
income: Evidence from farm households in southern China Stanford 
University].  

Jensen, R. T. (2010). Information, efficiency, and welfare in agricultural 
markets. Agricultural Economics, (41), 203-216.  

Joshi, M. L. (1997). Industrial recruitment policy and rural development: 
A case study of pulp and paper industry in Alabama. auburn university.  

Nagy, H., Tóth, T., & Oláh, I. (2012). The role of local markets in the 
sustainable economic development of Hungarian rural areas. Visegrad 
Journal On Bioeconomy And Sustainable Development, 1(1), 27-31.  

Prabhakar, D. (2018). Rural Industrialization: Issues and Strategies. 
International Journal of Research in Economics and Social Sciences 
(IJRESS), 8(2).  

Trobe, H. L. (2001). Farmers' markets: consuming local rural produce. 
International journal of consumer studies, 25(3), 181-192.  
 
 

References 
Ahmadi, M., Salimi Sobhan, M., Dehghani, M., & Jahansuzi, M. (2019). 

The effects of temporary border markets on the economic and social 
security of rural border areas (border villages of Marivan city). Journal 
of Disciplinary Geography, 7(27), 101-122.  

Amir Ebrahimi, M. (2017). Rural development theories. Side organization. 
Azkia, M. (1991). Sociology of Rural Development and 

Underdevelopment in Iran. etelaat Publishing. 
Conning, J. & Udry, C. (2007). Rural financial markets in developing 

countries. Handbook of agricultural economics, (3), 2857-2908.  
Goyal, A. (2010). Information, direct access to farmers, and rural market 

performance in central India. American Economic Journal: Applied 
Economics, 2(3), 22-45.  

Hare, D. M. (1992). Rural nonagricultural employment, earnings, and 
income: Evidence from farm households in southern China Stanford 
University. http://rvt.agri-peri.ac.ir/article_59241_80bf2ddd161 
caa0a0ddbc310a3fd93dd.pdf 



 277میثم موسایی و دیگران   ♦ بازارچه... جادیمؤثر بر ا يـ اقتصاد یعوامل اجتماع یبررس

Jensen, R. T. (2010). Information, efficiency, and welfare in agricultural 
markets. Agricultural Economics, (41), 203-216.  

Joshi, M. L. (1997). Industrial recruitment policy and rural development: A 
case study of pulp and paper industry in Alabama. auburn university. 

Mahdavi Hajiloui, M. & Ahmadizadeh Handkhaleh, T. (2011). The role of 
weekly markets in Gilan province in rural development and the birth of 
new cities in the province "Case study: Sumeh Sara city". Geography 
of the Land, 8 (29), 37-54.  

Nagy, H.; Tóth, T. & Oláh, I. (2012). The role of local markets in the 
sustainable economic development of Hungarian rural areas. Visegrad 
Journal On Bioeconomy And Sustainable Development, 1(1), 27-31.  

Nasiri Hindkhaleh, A. (1388). Establishment of industrial units, an 
influential factor on the process of economic and social development of 
rural communities-Experimental example: villages of Bumhan city. 
Geographical space, 9 (25), 109-134.  

Obedient Langroudi, S. H.; Ghadiri Masoom, M.; Rezvani, M. R. & Azmi, 
A. (2011). The role of local period markets in the socio-economic 
development of villages in Guilan province. Planning Studies for 
Human Settlements, 6 (15), 138-154.  

Prabhakar, D. (2018). Rural Industrialization: Issues and Strategies. 
International Journal of Research in Economics and Social Sciences 
(IJRESS), 8(2).  

Shafiee Sabet, N. & Barati Targhi, A. (2018). The role of weekly rural 
markets in the economic developments of rural areas of Tehran 
province. Village and Development, 12(1), 29-52. 

Soltani, N.; Sanyar, T. & Heidari, H. (2022). Assessing the effects of cross-
border trade on demographic indicators of rural settlements in the border 
market of Tamarchin. Political Geography Research, (29), 20-37.  

Sultanabadi Maliha, H. (2017). The role of local markets in promoting the 
rural economy Case: Sultanabad village. National Student Conference 
on Geography and Planning. 

Trobe, H. L. (2001). Farmers' markets: consuming local rural produce. 
International journal of consumer studies, 25(3), 181-192.  

Zahedi, M. (2003). Development and inequality. Maziar Publications. 
  

  

  

  

 
 
 
 






