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شماره ۶۶  تابستان۱۴۰۲
۱۹۷

فصلنامة علمي نگره

چكيده
هنر چندرسانه اي درصدد تبيين زبان تصويري جديدي است که نقش مخاطب در ارائه اثر هنري را محور 
اصلي قرار مي دهد و تعامل مخاطب با اثر، مورد اهميت قرار مي گيرد. احمد نادعليان، يکي از هنرمندان 
معاصر ايراني و پيشگام در هنر چندرسانه اي با خلق آثارش، تعامل پويايي در خوانش اثر براي مخاطب 
فراهم ساخته است. اين پژوهش چگونگي عملکرد مخاطب در هنر چندرسانه اي جديد و نوع تعامل او 
با اثر چندرسانه اي را با تأکيد بر آثار نادعليان را شناسايي کرده است. هدف اصلي شناسايي و تبيين 
نوع مخاطب و نحوه تعامل او در ارائه اين آثار است؛ بنابراين آثار چندرسانه اي جديد احمد نادعليان که 
از مؤلفه هاي فرهنگ و هنر ايراني استفاده نموده، موردمطالعه قرار گرفت. بر اين اساس مقاله در پي 
پاسخ گويي به اين سؤال  ها است: ١. چه کساني مخاطب هنر چندرسانه اي جديد هستند؟ ٢. مخاطب چگونه 
با هنر چندرسانه اي تعامل برقرار مي کند؟ روش تحقيق در اين پژوهش عبارتند از روش كيفي با ماهيتي 
اكتشافي است.  شيوة جمع آوري اطلاعات از طريق روش اسنادي  و ميداني است.چهار نمونه از آثار چند 
رسانه اي نادعليان را  بر اساس شاخص هاي  تعيين شده بين  شانزده مخاطب مورد مصاحبه هدايت 
شونده قرار گرفته اند.  نتايج پژوهش مبين اين امر است که هنر چندرسانه اي به دليل ارتباطي که با طيف 
وسيعي از مخاطبان دارد ميدان گسترده تري را در برمي گيرد و مخاطبين از هر طيفي در ارائه اثر سهيم 
مي شوند و مخاطب خاص به مخاطب عام تبديل مي گردد. مخاطبان کنشي متفاوت با اثر چندرسانه اي دارند 
که از بازي و سرگرمي تا جست وجو و کشف رازهاي نهفته در اثر حکايت دارد. از طرفي ديگر به مدد 
فناوري هاي الکترونيکي، ايجاد شرايط يکسان و عمومي، هنر چندرسانه اي بستري است با پتانسيل هاي بالا 
که به عنوان زبان و بيان فرهنگ جامعه در عصر معاصر محسوب مي شود. مخاطب در چند رسانه هاي 
احمد نادعليان در هر موقعيت فرهنگي، اجتماعي يا اقتصادي در شرايط يکساني قرار مي گيرند تا با انتخاب 
و گزينش عناصر به هر بخشي از اثر به طور دلخواه اعتبار بيشتري ببخشند و کنش هاي متفاوتي داشته 

باشند.
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مقدمه
هنر چندرسانه اي به عنوان شاخه اي نوين از هنر جديد 
در دوران معاصر ظهور يافته است که از قالب هاي مرسوم 
هنر فراتر رفته و با به کار بستن رسانه هاي گوناگون نظير 
رسانه هاي ديجيتال، پويانمايي (انيميشن)، ويدئو و غيره و 
با به کارگيري مؤلفه هاي مختلف ازجمله تصوير، صدا و 
متن خوانش جديدي براي مخاطب فراهم مي کند. در هنر 
چندرسانه اي به عنوان يکي از انواع جديد هنر، کنش مخاطب 
اهميت ويژه اي مي يابد و ارتباطي چندگانه با مخاطب ميسر 
مي شود. مخاطب در کنار مؤلف و با حضور مستقيم در 

ارائه اثر هنري، آن را شکل مي دهد. 
با  ارتباط مستقيم  در  هنر چندرسانه اي  بدين شيوه، 
مخاطب است و بدون وجود مخاطب نه تنها معنايي نخواهد 
جايگاه  ازاين رو  مي ماند.  ناتمام  هم  اثر  ارائه  بلکه  داشت 
مخاطب نسبت به اثر در اين هنر جديد نسبت به رسانه هاي 
مرسوم گذشته تغيير مي کند به گونه اي که بايد علاوه بر 
مخاطب بودن، مؤلف اثر نيز بود. از طرفي ديگر همواره 
گوناگون،  شيوه هاي  و  سبک ها  و  مختلف  دوره هاي  در 
هرکدام مخاطب خاص خود را داشته اند؛ مسئله پژوهش 
حاضر نيز شناسايي نوع مخاطب، چگونگي تعامل و نحوه 
دريافت اثر در هنر چندرسانه اي است؛ بنابراين با توجه به 
اهميت شناسايي زواياي پنهان و اثرگذار هنر چندرسانه اي 
ايراني و  به عنوان شيوه اي جديد در ميان آثار هنرمندان 
نقش مهم آن در ارتباط با تنوع مخاطبان در جامعه، قصد 
بر آن است تا جايگاه و نوع مخاطب در هنر چندرسانه اي 

شناسايي گردد. 
هدف اصلي شناسايي و تبيين نوع مخاطب و نحوه تعامل او 
در ارائه اين آثار است؛ بنابراين آثار چندرسانه اي جديد احمد 
نادعليان که از مؤلفه هاي فرهنگ و هنر ايراني استفاده نموده، 

موردمطالعه قرار گرفت.
کساني  چه   .۱  : از  عبارتند  پژوهش  اين  سوال هاي 
مخاطب هنر چندرسانه اي جديد هستند؟ ۲. مخاطب چگونه 
با هنر چندرسانه اي جديد تعامل برقرار مي کند؟ اهميت و 
ضرورت اين تحقيق در اين است كه ازيک طرف تاکنون 
پژوهشي که به نقش مخاطب در ميدان هنر چندرسانه اي 
از هنر  نمونه اي  از طرف ديگر  بپردازد موجود نيست و 
چندرسانه اي ايراني موردمطالعه قرار نگرفته و مطالعه آثار 
چندرسانه اي احمد نادعليان ازنظر جنبه هاي هنري و نحوه 
ارتباط مخاطبين با اين گونه آثار امري ضروري و حائز 

اهميت است.

روش تحقيق
و  کيفي  با رويکردي  ترکيبي  به روش  پژوهش  اين   
کمي به دنبال پاسخ به دو سؤال چيستي نوع مخاطب و 
ازاين رو  است؛  چندرسانه اي  هنر  با  وي  تعامل  چگونگي 
ماهيتي اکتشافي و زمينه يابي محوريت اصلي قرار گرفت که 

اطلاعات اوليه آن بر مبناي دو روش کتابخانه اي و ميداني 
روش،  دو  بنابراين  مورداستفاده  ابزار  گرديد.  حاصل 

فيش برداري و مصاحبه نيمه باز بوده است. 
احمد  چندرسانه اي  آثار  پژوهش  اين  آماري  جامعه 
نادعليان است که تعداد چهار نمونه از آثار چندرسانه اي 
از  با هماهنگي هنرمند  از طريق رويکرد اشباع نظري  او 
سايت و مجموعه شخصي وي به صورت هدفمند انتخاب 
و مورد مصاحبه هدايت شونده، قرار گرفتند. لازم به ذکر 
اختيار  در  نگارنده  توسط  نادعليان  آثار  تمامي  که  است 
مصاحبه شوندگان قرارگرفته است. طبق پيشينه و مباني 
اساس  بر  همان مخاطب  يا  متغير مستقل  براي  پژوهش 
دسته بندي تاريخي مخاطبان هنر، بر پايه چهار شاخص 
سن  و  اجتماعي  طبقه  سواد،  هنري،  درک  يعني  آماري 
اين موارد  در دو جنس مرد و زن صورت گرفته است. 
بر اساس  اجتماعي هنر  از مهم ترين مؤلفه هاي مطالعات 
پيشينه پژوهش ها اخذشده است.  در پاسخ به سؤال اول 
تعامل  تا  بود  مخاطبان، لازم  نوع  نمودن  براي مشخص 
و يا عدم تعاملشان مورد ارزيابي قرار گيرد که از طيف 
پنج گانه ليکرت استفاده شد و براي چگونگي تعامل مخاطب 
گرديد.  دريافت  مخاطبان  نظر  هدايت شونده،  با مصاحبه 
طبقه  تشخيص  براي  درآمد  سطح  متغيرهاي  هم چنين 
اجتماعي در چهار دسته بر اساس مشخصات سرپرست و 
همسر سرپرست خانوار (نوع شغل و تحصيلات)، هزينه ها 
و درآمد، مسکن و تسهيلات و اوقات فراغت، دسته بندي 
شدند.(گرمارودي و مرادي، ۱۳۸۹: ۱۴۲)تجزيه و تحليل 
يافته هاي پژوهش به روش تحليل محتواي کيفي از شانزده 
صورت  ژرفانگر  به صورت  مصاحبه  طريق  از  مخاطب 

گرفت که در جدول ۱ نحوه انتخاب شرح داده شده است.

پيشينه تحقيق
شماري  اندک  تعداد  حاضر  پژوهش  راستاي  در 
پژوهش مي توان برشمرد که از آن جمله راضيه مختاري 
دهکردي و همکاران در مقاله «ماهيت فضا و زمان در آثار 
زيبا-  هنرهاي  نشريه  در  پاترسون»  کتي  چندرسانه اي 
هنرهاي تجسمي، دوره ۲۳، شماره ۳، (۱۳۹۷) مسئله زمان 
و مخاطب در هنر چندرسانه اي را مطرح مي کنند که مخاطب 
در درک فضا و زمان آثار چندرسانه اي پاترسون، نقشي 
فعال داشته و بيشتر چگونگي دريافت اثر از طريق حواس 

موردتوجه است. 
و  هنرمند  ذهني  بينا  «افق  مقاله  در  پورمند  فاطمه 
مخاطب در هنر تعاملي معاصر (با نگاهي به پروژه تعاملي 
کتابخانه قلب)» (۱۳۹۶)، در نشريه مباني نظري هنرهاي 
تجسمي، شماره ۱، بر اين ادعاست که مخاطــب تعامل گــر 
به واسطه تغييـر آشـکاري کـه مي توانـد به طور آگاهانـه در 
تجسـم بدنـش ايجـاد نمايد هم تراز بـا هنرمنــد تأثيرگذار 

در خلق اثر است. 

چند  هنر  ميدان  در  مخاطب  نقش   
رسانه اي جديد با تأکيد بر  آثار احمد 

نادعليان/  ١٩٧-٢٠٩
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فصلنامة علمي نگره

همچنين زهرا رهبرنيا و مريم خيري در مقاله «هنر 
تعاملي به مثابة يک متن با اشاره به يکي از آثار تعاملي 
نورما  اثر   ٢٠١١ ونيز  دوسالانه  در  درآمده  نمايش  به 
جين» (١٣٩٢) در نشريه جهاني رسانه تعامل و مشارکت 
مخاطبين در خلق اثر را باعث تبديل اثر به متن هنري و 
همين طور کمرنگ شدن هنرمند به عنوان مؤلف مي داند؛ اما 
آنچه مسئله اين پژوهش را از ديگر موارد جدا مي نمايد و 
نوآوري آن را نشان مي دهد، توجه به اهميت مخاطب در اثر 
هنر چندرسانه اي نيست، بلکه نوع و جايگاه مخاطب در هنر 
چندرسانه اي جديد است که به دنبال شناسايي مخاطبان 
اين هنر در گروه ها و دسته بندي هاي مختلف جامعه است 
درحالي که پژوهش هاي پيشين اين مقوله موردتوجه قرار 

نگرفته است. از طرف ديگر اين مقاله، تنها پژوهش در حوزه 
آثار چندرسانه اي است که بر نمونة داخلي تمرکز دارد.

مباني نظري پژوهش
از نگاه پير بورديو فضاي اجتماعي داراي ساختاري 
سلسله مراتبي بر پايه تمايزهاست؛ جايي که در آن افراد يا 
گروه ها بر پايه نوع ارتباطشان با يکديگر و بر پايه اين نوع 
تمايز و تفاوت و جايگاهي که در برابر هم دارند، موجوديت 
مي يابند. در اينجا فضاي اجتماعي از مجموعه ميدان هاي 
اجتماعي ساخته شده که عاملان اجتماعي در آن بر اساس 
فرهنگي  و  اقتصادي  توزيع سرمايه هاي  در  جايگاهشان 
تقسيم مي شوند. به اين ترتيب موقعيت کنشگران در ميدان، 

1.sadrsya

2. sabdartha

جدول ۱. نحوه چگونگي شاخص هاي مربوط به ۱۶ مخاطب براي مصاحبه، مأخذ: نگارنده

هنر چندرسانه اي بر پايه 
رسانه هاي قديمي

مي آيند  وجود  به  و...  ويدئو  متن،  نقاشي،  مجسمه،  نظير  چندرسانه اي  ترکيب  از  که  هنري  آثار 
و گاهي مخاطب امکان مشارکت در اين نوع رسانه هنري دارد و در آن ها رايانه نقش محوري 

ندارد.

هنر چندرسانه اي بر پايه 
رسانه هاي جديد

ترکيبي از رسانه هاي هنري جديد مانند هنر ديجيتال، هنر شنيداري، هنر تعاملي و هنر شبکه و... 
است در اين هنرها رايانه، اولويت دارد و مخاطب مي تواند از طريق يک ميان رابط کاربر دريافت 

کند.

جدول ۲. طبقه بندي هنرهاي چندرسانه اي. مأخذ: همان

شاخص هاي مربوط به مخاطب
 زن

مرد

سن:

۴۰-۱۸۱

۷۰-۴۰۲

طبقه اجتماعي

۳سطح درآمد بالا

۴سطح درآمد پايين

سطح سواد

۵باسواد (تحصيلات بالاي ديپلم)

۶بي سواد (تحصيلات زير ديپلم)

آشنايي با هنر

۷آشنا به هنر (سواد بصري بالا- آشنا باهنرهاي رسانه اي جديد)

۸ناآشنا به هنر (سواد بصري بالا- آشنا باهنرهاي رسانه اي جديد)



دارد.(بورديو،  بستگي  آن ها  دسترس  در  به سرمايه هاي 
(١٣٨٠: ٦٣

به  نسبت  بنيادين  و  کليدي  نقشي  همواره  مخاطب 
اثر هنري داشته است و در طول تاريخ، هر اثري هنري 
-خارج از مباحث تعريف هنرها- مخاطب خاص خودش 
را داشته است. مخاطب هر نوع از هنر، انساني است که 
اصلي  عامل  که  است  شاخص هايي  و  ويژگي ها  داراي 
اين  ازآنجايي که مخاطب در  بوده است.  ارتباط  آن  براي 
پژوهش به عنوان متغيري مستقل است و از طرفي ويژگي 
انتزاعي دارد، لذا شاخص هايي براي آن بايد تعريف نمود. 
همان طور که مفهوم اصلي مخاطب را به طور کامل مفهومي 
انتزاعي مي داند و معتقد است براي درک بهتر آن مي توان 
ميان مخاطبان تفاوت هاي قائل شد و مخاطبان را از طريق 
نمود.(دونباخ،  مشخص  مي برند،  کار  به  که  رسانه هايي 

 (۳ :۲۰۰۸
مبناي  بر  ريشه  هرکدام  هنر  رسانه هاي  طرفي  از 
شاخصي در کنشگران يا همان مخاطبان دارند که باعث 
ايجاد تعامل مي گردند. اين شاخص ها بر اساس مطالعات 
تاريخ هنر و تحولات هنر قابل بررسي است. بر اين اساس 
مخاطب آثار هنر کليسايي يا ديني را در ابتدا و عمدتاً افراد 
بي سوادي تشکيل مي دادند که بر آن اساس درکي از مطالب 

کتاب مقدس داشته باشند. مخاطب آثار مختلف با محتواي 
زنان را عمدتاً مردان جامعه تشکيل مي دادند و همچنين هنر 
انتزاعي، مخاطب طبقه بالايي از جامعه را به خود اختصاص 
مي داد. علاوه بر اين در آثار هنرمندان جنبش هنر براي هنر، 
مخاطب خاص اين جريان هنرمنداني بودند که دغدغه اصلي 

آن ها هنر جدا از بازتاب هاي جامعه بود.

تعامل در هنر چندرسانه اي
در دهه هاي پاياني سده بيستم با ورود فناوري هاي جديد 
به ويژه در زمينة تصوير الکترونيک، تحولات عميقي در هنر 
شکل گرفت، اين تحولات و پيشرفت هاي فناورانه، زمينه ساز 
ترکيب رسانه هاي مختلف را فراهم ساخت و به نوعي با اين 
ترکيب، شيوه جديدي از هنر را به عنوان هنر چندرسانه اي 
رقم  زد. ازاين رو هنري به نام هنر چندرسانه اي ظهور يافت 
که متکي بر ترکيب رسانه هاي گذشته است؛ بنابراين هنر 
به  مربوط  رسانه هاي  از  استفاده  علي رغم  چندرسانه اي 
گرايش هاي نمايشي و موسيقي، از گرايش هاي جديد هنرهاي 
تجسمي در قرن بيستم ميلادي به حساب مي آيد و اصطلاحي 
است که براي هر تلفيقي از رسانه هاي گوناگون ديجيتال، 
تصاوير، گرافيک، صدا، ويدئو، انيميشن و متون نوشتاري 

مورداستفاده قرار گيرد.(اسميت، ۲۰۰۴: ۲۳۱) 
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شماره ۶۶  تابستان۱۴۰۲
۲۰۱

فصلنامة علمي نگره

بدين ترتيب شکل هنر جديد چندرسانه اي -با توجه به 
درآميختن رسانه هاي  مختلف- ارتباطي چندگانه و گوناگون 
اساس  بر  همچنين  مي سازد.  برقرار  خود  مخاطبان  با 
اقتضاي نمايش خود در فناوري کامپيوتري، مکان ارائه را 
بر هم زده و به راحتي تکثيرشده و با حداقل زمان ممکن 
در شرايط مختلف و زمان هاي مختلف به طور اختصاصي 
در اختيار مخاطب قرار مي گيرد. همچنين به مخاطب امکان 

راهبري، تعامل، خلاقيت و ارتباط مي دهد.
هنرهاي چندرسانه اي به طورکلي به دو گروه قابل تفکيک 
است: هنر چندرسانه اي بر پايه رسانه هاي قديمي و هنر 
چندرسانه اي بر پايه رسانه هاي جديد.(جدول ۲) بااين حال 
گاهي هنرهاي چندرسانه اي مبتني بر رسانه هاي جديد در 
محيط هاي چندرسانه اي غيرخطي کاربر مي توانند با رابط 
کاربر نرم افزار و با استفاده از کنترل هاي ناوبري در تعامل 
باشند و مطابق ميل و سليقه خود در محتواي مربوط امکان 
هنري، چندرسانه اي  نوع  به چنين  گردد.  ايجاد  جابجايي 
اثر مشارکت  نيز در  تعاملي گفته مي شود؛ زيرا مخاطب 

مي نمايد.(مختاري دهکردي، ۱۳۹۹:۴۹)
به  و  تعامل  ساعت ها  سحابي۱»  تعاملي  «ديوار 
براي  مناسب  که  مي نمايد  فراهم  سرگرمي   عبارتي ديگر 

کودکان، بزرگسالان، مردان و زنان و هرکسي است که 
به دنبال يک روش سرگرم کننده و تخيلي است.(تصوير 
۱) ديوار تعاملي سحابي که توسط شرکت بازي هاي فعال 
هلندي نييون طراحي شده است، براي اولين بار در نمايشگاه 
کيندواک۲ (۲۰۱۰) ارائه شد؛ سحابي يک ديوار تعاملي است 
فناوري هاي  اي دي و  ال  از هزاران چراغ  استفاده  با  که 
تجربيات  درگير  ساعت ها  را  مخاطبان  تعاملي،  پيشرفته 
منحصربه فرد تعاملي مي کند. چراغ ها داراي حس گر هستند 
و ديوار براي پاسخ دادن به لمس با تابش نور طراحي شده 
و به کاربران امکان مي دهد با جلوه هايي که ايجاد مي شود، 
سحابي  تعاملي  ديوار  در  اثـر،  موجوديـت  کنند.  بازي 
به واسطه مشـارکت مخاطـب تعريف مي شود و محوريت 
ايــن دگرگوني،  مطلق هنرمند نقض مي گردد. قسمتي از 
به واسطه بهره گيري از فناوري ديجيتــال ايجادشده کــه 
دخالت مســتقيم هنرمنــد را محــدود مي سازد و نقــش 
مخاطب در جايگاه تمام کننده اثر اولويت مي يابد و به عبارتي 
مفهوم هنرمندِ خودمحور را به چالش مي کشد. تعامــل در 
اين هنر چندرسانه اي به مثابه فعاليـت فيزيکـي درخواسـت 
شـده از سـوي مخاطـب، براي تحقق کامل يک اثـر هنـري 

فناورانه درک مي شود.
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اثر   (۲۰۱۲) پرستاره۱»  «شب  تعاملي  چندرسانه اي 
نرم افزار  نسخه  و  دو صورت چيدمان  به  رليس۲  پترس 
موبايل بر اساس شاهکار مشهور ونسان ونگوگ طراحي 
و بازسازي شده است. جريان هاي نقاشي اصلي به عنوان 
با  که  تغييراتي  و  مخاطب  با  ارتباط  در  پويانمايي اي 
را شکل  تعاملي  اثر  مي آيند،  به وجود  آن ها  کردن  لمس 
مي دهند.(تصوير ۲) علاوه بر تغيير اشکال از طريق لمس 
انگشت مخاطب، موسيقي پس زمينه به اين جريان ها پاسخ 
تأثيرات موقت است و پويانمايي  اين  مي دهد. هرچند که 
به تدريج به حالت اوليه بازمي گردد، مخاطب در مواجه با 
فضاي اثر سعي مي کند تا تعامل فعال تري با نقاشي برقرار 

و ايجاد تغيير کند. 
تقريباً بي نهايت تغيير مي تواند به عنوان يک جريان که 
توسط دست مخاطب شکل مي گيرد، رخ دهد. نقاشي که 
هميشه شکل تغييرناپذير و ثابتي دارد توسط رليس کيفيتي 
تعاملي  رسانه هاي  چند  لذا  مي گيرد.  گونه  سيال  و  مايع 
قابليت هاي دخل و تصرف بيشتري براي مخاطب نسبت به 

نمونه هاي هنري پيشين را دارند.
چند رسانه هاي احمد نادعليان

 احمد نادعليان۳ يکي از هنرمندان معاصر ايران است 

بين المللي  عرصه  در  محيطي  هنر  به واسطه  بيشتر  که 
هنر  درزمينة  ايران  در  هنرمند  اين  است.  شناخته شده 
چندرسانه اي از پيشگامان است. نادعليان آثاري در حوزه 
هنر تعاملي و هنر ديجيتال به خصوص در شبکه هاي مجازي 
خلق کرده که با محوريت هنرهاي ايراني و منطبق بر فرهنگ 
و هنر ايراني صورت گرفته است. در آثار نادعليان ترکيبي 
از ماهيت هنر جديد در پيوند باهنرهاي سنتي ايراني نظير 
نگارگري ديده مي شود. در ادامه چهار نمونه از آثار وي 

موردمطالعه قرار مي گيرد:

چندرسانه اي باغ ايراني
تک  از  بهره گيري  با  ايراني»  «باغ  چندرسانه اي  در   
تماماً  که  باغي  در  آن  تلفيق  و  از رضا عباسي  پيکره اي 
اثري  است،  نگارگري  چمنزار  و  درخت ها  از  برگرفته 
تعاملي در اختيار کاربران قرار مي دهد. (تصاوير ۳ و ۴) 
در کنار تصوير اصواتي از صداهايي که در يک باغ ايراني 
به گوش مي رسد، به طور توأم قرارگرفته است. در «باغ 
ايراني» امکان ايجاد ترکيب بندي براي مخاطب فراهم شده 
که مي تواند به وسيله موشواره (ماوس) در نحوه قرار دهي 
عناصر ترکيب بندي دخل و تصرف کند. در اين اثر اجزاي 
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شماره ۶۶  تابستان۱۴۰۲
۲۰۳

فصلنامة علمي نگره

تصوير بر ديگري برتري ندارد و اين مخاطب است که با 
و تصميم  مي کند  اولويت بندي  عناصر  نمودن  پس وپيش 

مي گيرد که چه چيدماني را ايجاد کند.
در چندرسانه اي ديگر نادعليان بازهم با عنوان «باغ 
ايراني» ضمن بهره گيري از همان عناصر اثر قبلي عناصر 
فضاي  است؛  افزوده شده  نوشته  و  عکس  مانند  ديگري 
معاصر با فضاي سنتي پيوند خورده و مخاطب نظير کار 
داشته  در صفحه  دلخواهي  پيمايش هاي  مي تواند  پيشين 
باشد. در هر دو اثر هنرمند سعي در پيوند هنر نگارگري و 

رسانه هاي نوين هنري دارد. 
چند رسانه هاي نادعليان، مخاطب را به فرهنگ و هنر 
که  آثاري  مي کنند.  دعوت  اصالت  مفهوم  و  ايران  سنتي 
بازتاب دهنده هويت ايراني و ميراث فرهنگ سنتي است و 
مخاطب را به ريشه ها و نمادهاي ايراني ارجاع مي دهد. در 
آثار وي نمادهاي ايراني به وفور ديده مي شود؛ چندرسانه اي 
باغ ايراني بازتاب بهشت است. «ازنظر صوفيان، بهشت مظهر 
زيبايي مطلق است و ساکنان بهشت به هر شکل زيبايي که 
تصور و آرزو مي کنند، وارد مي شوند.»(وب سايت شخصي 
نادعليان) عرفاي مسلمان بهشت را به عنوان کارهاي خوب 
انسان تعبير مي کردند. در برخي از اشعار صوفيانه، باغ 

نماد حالت وجد قلب يک عارف است. اين باغ همچنين نماد 
وحدت است و گل ها نماد تعدد. صوفيان مي گويند که همه 
به عنوان  بهار  است.  شادي آور  او  حضور  دليل  به  دنيا 
خلسه و شادي از حالت معنوي نمادين شده است. هنرمند 
با شناخت ذائقه و سليقه ايرانيان مبني بر به کارگيري نمادها 
و هويت ايراني به خوبي سعي کرده است تا با به کارگيري 
تعامل ميدان هنري وسيع تري داراي مخاطبين بيشتر را 

ايجاد کند.

چندرسانه اي بارگاه کيومرث
«بارگاه کيومرث» نگاره مشهور سلطان محمد نقاش 
است که نادعليان براي چندرسانه اي اش آن را به شيوه اي 
تعاملي بازآفريني کرده است. نادعليان با قرار دادن علامت 
به  که  صدايي  دادن  قرار  و  تصوير  روي  بر  فلش هايي 
معرفي تدريجي اثر مي پردازد، قالبي هنري و آموزشي براي 
مخاطبين فراهم کرده است.(تصوير ۵) در چندرسانه اي 
دست کاري  امکان  پيشين  آثار  برخلاف  کيومرث  بارگاه 
در تصوير وجود ندارد. در عوض، امکان جابه جايي براي 
چرخش چشم مخاطب وجود دارد؛ به صورتي که مخاطب 
تعيين مي کند که چه مسيري را براي دريافت اثر طي کند. 
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در اينجا نيز برتري و اولويت قسمتي از اثر نسبت به قسمت 
ديگر وجود ندارد. به نحوي که چگونگي دريافت اثر بر عهده 

مخاطب است. 
فضاي  و  تصوير  کيومرث  بارگاه  چندرسانه اي  در 
کلي اثر ثابت است و مخاطب در حال چرخش و تحرک 
است. در چند رسانه هاي باغ ايراني مخاطب ثابت و فضا و 
اجزاي تصوير پويا هستند. در اين اثر نبوغ سلطان محمد 
با به چرخش درآوردن  تا  به مخاطبين گوشزد مي شود 
چشمشان، ريزه کاري هاي فراوان و حيوانات پنهان را نشان 
دهد؛ از اين طريق مخاطب به بازخواني اثر سلطان محمد به 

صورتي دقيق تر مي پردازد. 
نرم افزار  قالب  در  جديد  رسانه اي  به وسيله  نادعليان 
تا  مي دهد  ارائه  مخاطبين  براي  را  جديد  خوانشي  فلش، 
به موشکافي تدريجي اثر بپردازد و اين مطالعه کاملاً بر 
عهده مخاطب است که چه مسيري را طي کند و از کدام 
يابد.  نقطه خاتمه  به کدام  قسمت تصوير شروع شود و 
فضا در آثار چندرسانه اي نادعليان امکان تجربه هنري و 
گزينش هاي متنوعي را براي مخاطبين فراهم مي سازد. آثار 
چندرسانه اي جديد ازجمله آثار نادعليان برخلاف آثاري 
که عمدتاً با رسانه هاي قديمي تر اجراشده، تفاوت اساسي 
را با شرايط و ضوابط موزه ها و گالري هاي هنري نشان 

مي داد.

چندرسانه اي انرژي هسته اي
در چندرسانه اي «انرژي هسته اي» که تجسم مجازي 
www.) و تفسير شخصي هنرمند از انرژي هسته اي است

riverart.net)، آفرينش انسان و داستان قديمي آدم و حوا 
با يک کنايه و طنز به هم آميخته شده است.(تصوير ۶) در 
اين اثر، هنرمند اگرچه تفسيري نوين از انرژي هسته اي را 
ارائه مي دهد، ولي با توجه به جريانات سياسي حال حاضر 
است،  هسته اي  انرژي  آن  مهم  مسائل  از  يکي  که  ايران 
هوشمندانه تر عنواني براي ايجاد ميدان هنري وسيع تري که 
مخاطبين بيشتري را شامل شود برمي گزيند. از طرفي با 
انتخاب چنين عنوان هنري در فضاي مجازي که به عنوان 
يکي از مهم ترين ميادين هنري نادعليان است و با توجه 
به دوزبانه بودن وب سايت هنرمند، مخاطبين انگليسي زبان 
و يا غير ايراني را نيز به خود جلب مي کند. هنرمند در اين 
چندرسانه اي با شناخت ذائقه مخاطبين به دنبال کنش هاي 
به عنوان  هنر  نوع  اين  ميدان  و  است  مخاطبين  اجتماعي 
حوزه اي از تعاملات، نوعي ميدان کنش به لحاظ اجتماعي 
متفاوتي  دريافت هاي  کاربران  آن  در  که  شده  برساخته 
سياق  و  سبک  نوعي  نادعليان  آثار  سراسر  در  دارند. 
ايراني ديده مي شود که به زعم بورديو محصول سامانمند 
عادت واره مي شود و به نظامي از نشانه ها تبديل مي شود. 
در اينجا عادت واره ها در مجموعه آثار نادعليان خلق وخوها 
و کنش هاي کاربران است که در ساختار اجتماعي ايران 

اسلامي معنا مي گردد و محصولي از کنش هاي مخاطبين 
آثار  تأثيرگذار  اجتماعي  عوامل  و  فرديت  با  پيوند  در 
منحصربه فرد  هرچند  نادعليان  آثار  است.  چندرسانه اي 
خودش نيستند و بر پايه آثار نگارگري هاي پيشين کارشده 
به خوبي  چندرسانه اي  هنر  امکانات  به کارگيري  با  اما 
اين  توانسته بين مخاطب و اثرش تعامل برقرار کند؛ در 
آثار مخاطب مي تواند خوانشي چندوجهي داشته باشد و 

کنش هاي متفاوتي ايجاد کند.

چندرسانه اي «بهشت ما»
نظير  نادعليان   (۱۳۸۴) ما»  در چندرسانه اي «بهشت 
آثار پيشين اثر تعاملي را ارائه مي دهد که مخاطبين مي توانند 
با گزينش و انتخاب رنگ پروانه به عنوان عنصر اصلي و 
متحرک اثر را تعيين کنند: «علاوه بر اجرا و چيدمان ها براي 
محيط مجازي، من آثار بسياري را به صورت تعاملي در 
فضاي واقعي و مجازي ارائه داده ام. در آثار تعاملي من، 
مخاطب مي توان که در ترکيب بندي و نوع رنگ محيط ها 
تعاملي  چندرسانه اي  هنر  آثار  اين  از  يکي  کند.  دخالت 
بود که هم در فضاي واقعي و مجازي به نمايش درآمده  

تصوير ٦. انرژي هسته اي، احمد نادعليان، ١٣٨٣، مأخذ: همان

چند  هنر  ميدان  در  مخاطب  نقش   
رسانه اي جديد با تأکيد بر  آثار احمد 

نادعليان/  ١٩٧-٢٠٩



شماره ۶۶  تابستان۱۴۰۲
۲۰۵

فصلنامة علمي نگره

تصوير ٧. بهشت ما، احمد نادعليان، ١٣٨٢، مأخذ: همان

است».(نادعليان، ۱۴۰۰) در اين اثر مخاطب با گزينش رنگ 
مي تواند فضاي اثر را در اختيار خود بگيرد.(تصوير ۷) 
بنابراين علاوه بر ويژگي هايي که هنر چندرسانه اي نادعليان 
به عنوان نمونه اي ايراني داشته، مخاطبان و نوع تعامل هر 
مخاطب در واکنش به اين آثار موردتوجه پژوهش حاضر 

است.

تحليل يافته ها
با  گرفته  صورت  مصاحبه  اساس  بر   ۳ جدول  در   
و  برقراري  به منظور  پژوهش،  آماري  جامعه  مخاطبان 
عدم برقراري تعامل با آثار چندرسانه اي نادعليان از طيف 
ليکرت با پنج گزينه «تعامل دارد»، «تعامل ندارد»، «بينابين» 
تا «حدودي تعامل دارد» و «تقريباً تعامل ندارد»، استفاده 
شد؛ اما شاخص هاي مخاطبان که بر اساس مباني و پيشينه 
پژوهش حاصل گرديد نيز مبتني بر جنس مخاطبان و شرايط 
سني جوان و بزرگسال در نظر گرفته شد. همچنين طبقه 
اجتماعي، درک سواد هنري و سواد عمومي از شاخص هاي 
ديگر بودند. بااين وجود بعد از انجام مصاحبه و استفاده 
طيف هاي  در  که  گرديد  مشخص  ليکرت،  پرسشنامه  از 
مختلف، افراد مختلف تعامل برقرار کرده اند. مخاطبين در 
مصاحبه با نگارنده بر اين نکته اذعان داشته اند که در آثار 
چندرسانه اي «باغ ايراني»، «بارگاه کيومرث» و «بهشت ما» 
تعاملي فعال و پويا داشته اند و اکثريت در «انرژي هسته اي» 
انحصار  موضوع  اين  نکرده اند.  برقرار  پويايي  تعامل 

مخاطب خاص را که در رسانه هاي گذشته در قالب تک 
رسانه اي صورت مي گرفتند، بر هم مي زند و مخاطبان در 
شرايط مختلف اجتماعي و سني را به خود جذب مي نمايد 
که اين امر نشان از قدرت نفوذ و تأثير هنر چندرسانه اي 
بر مخاطبان جامعه دارد و مي تواند به عنوان عاملي مؤثر 
در انتقال مفاهيم مختلف و گوناگون به مخاطب نقش ايفا 
نمايد؛ اما اين ارتباط و تعامل با هر مخاطبي به نوعي متفاوت 

صورت گرفت.(جدول شماره ۴)

نحوه تعامل مخاطب در اثر چندرسانه اي نادعليان
در جدول ۳ نوع مخاطب شناسايي شد که بر اساس 
همان شاخص ها و اين بار به وسيله مصاحبه کنترل شده 
توسط پژوهشگر نوع کنش مخاطبان در هنر چندرسانه اي 
نادعليان موردتوجه قرار گرفت و خلاصه و نوع تعامل در 
اين جدول علي رغم تعامل  جدول ۴ بيان شده است. طبق 
فعال مخاطبين در هنر چندرسانه اي «باغ ايراني»، فارغ از 
جنس، سن، طبقه اجتماعي، سطح سواد و يا درجه آشنايي 
با هنر، آن را مانند بازي هاي نرم افزارهاي موبايل شناسايي 
براي  که  مي دانستند  ازاين رو  را  آن  جذابيت  و  کرده اند 
سرگرمي و کاربرد آن به عنوان يک بازي قابل توجه است. 
به اين ترتيب بازي گونه بودن ملاک اصلي براي نوع کنش 
مخاطب رقم خورد. در چندرسانه اي «بارگاه کيومرث» نيز 
علاوه بر جالب بودن اثر آن را اثري پرزحمت و برخي آن 
را تا حدودي کودکانه بازخواني کرده اند. ويژگي کودکانه 



شاخص هاي

 مربوط به 

بهشت ماانرژي هسته ايبارگاه کيومرثباغ ايرانيمخاطب

مردزنمردزنمردزنمردزن

سن 

۴۰-۱۸
تعامل پويا 

دارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل

 پويا دارد
تعامل پويا 

ندارد
بينابين

تعامل
 پويا دارد

تعامل پويا 
دارد

۷۰-۴۰
تعامل پويا 

دارد
تا حدودي 

دارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل 

پويا دارد
تقريباً ندارد

تعامل پويا 
ندارد

تعامل
 پويا دارد

تعامل پويا 
دارد

طبقه

 اجتماعي

سطح 

درآمد بالا

تعامل پويا 
دارد

تعامل پويا 
دارد

تعامل پويا 
دارد

تعامل 
پويا دارد

تقريباً ندارد
تعامل پويا 

ندارد
تعامل 

پويا دارد
تعامل پويا 

دارد

سطح 

درآمد 

پايين

تعامل
 پويا دارد

تعامل پويا 
دارد

تعامل پويا 
دارد

تعامل 
پويا دارد

تعامل پويا 
ندارد

تعامل پويا 
ندارد

تعامل
 پويا دارد

تعامل پويا 
دارد

سطح

 سواد

باسواد
تعامل پويا 

دارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل 

پويا دارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل پويا 

ندارد
تعامل 

پويا دارد
تعامل پويا 

دارد

بي سواد
تعامل پويا 

دارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل 

پويا دارد
تعامل پويا 

ندارد
تعامل پويا 

ندارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل پويا 

دارد

آشنايي با 

هنر

آشنا به 

هنر

تعامل پويا 
دارد

تعامل پويا 
دارد

تعامل پويا 
دارد

تعامل
 پويا دارد

تقريباً ندارد
تعامل پويا 

دارد
تعامل

 پويا دارد
تعامل پويا 

دارد

ناآشنا به 

هنر

تعامل پويا 
دارد

بينابين
تعامل پويا 

دارد
تعامل

 پويا دارد
تعامل پويا 

دارد
بينابين

تعامل
 پويا دارد

تعامل پويا 
دارد

نوعي سادگي فهم اثر و همچنين عدم مواجه با دنياي غير 
ناشناخته مي توان تعبير نمود. هرچند که مخاطب آشنا با 
هنر آن را براي خوانش اثر مي تواند نقطه شروع و پايان 
را خودش انتخاب کند و تا زمان دلخواهش در اثر توقف 
و مکث کند و يا بر روي قسمت هاي مختلف اثر چندين بار 

برگردد. 
مخاطبين  براي  هسته اي»  «انرژي  چندرسانه اي  اثر 
مربوط به هر شاخص موجود در جدول ۴ تا حدودي مبهم و 

يا مرتبط با هنر پويانمايي يا فيلم کوتاه است. مخاطبين با اثر 
چندرسانه اي «بهشت ما» ارتباط قابل فهمي برقرار مي کنند؛ 
مخاطب بي سواد آن را قابل درک مي داند، چراکه از طريق 
وجود شاخص هاي رنگي موجود در اثر با آن ارتباط برقرار 
مي کند و مخاطب باسواد، داراي درآمد بالا و يا آشنا به هنر 
به دنبال کشف و شناسايي بيشتر و يافتن رابط اي جديد در 
اثر هستند که به نوعي ماجراجويي و فاصله از دنياي طبيعي و 

کشف رازهاي نهفته در اثر زيربناي فکري آن هاست.   

جدول ٣. مطالعه تعامل در آثار چندرسانه اي احمد نادعليان از ديد مخاطبين (بر مبناي طيف ليکرت)، مأخذ: نگارنده

چند  هنر  ميدان  در  مخاطب  نقش   
رسانه اي جديد با تأکيد بر  آثار احمد 

نادعليان/  ١٩٧-٢٠٩



شماره ۶۶  تابستان۱۴۰۲
۲۰۷

فصلنامة علمي نگره

شاخص هاي

 مربوط به

بهشت ماانرژي هسته ايبارگاه کيومرثباغ ايراني مخاطب

مردزنمردزنمردزنمردزن

سن 

۴۰-۱۸
اثر جالبي 

است
مانند بازي 

موبايل مي ماند
براي کودکان 
هم مفيد است

اثر جالبي است
فيلم کوتاه 

است؟!!
اين چگونه 
هنري است؟

پروانه ها 
مي توانند رنگي 

شوند

مي توان در اثر 
مداخله کرد.

۷۰-۴۰
دوستش 

دارم.
جالب است.

شاهنامه خواني 
جديدي است 
و تا حدودي 

کودکانه

جالب است.
نمي توان 
ارتباط 

برقرار کرد.
اين هنر است؟

مثل بازي 
است.

رنگ هايش 
سرزنده است 
و مي توان رنگ 
را انتخاب کرد.

طبقه 

اجتماعي

سطح 

درآمد بالا

اثر جالبي 
است.

اثر بامزه اي 
است.

برايم جالب و 
قابل فهم است.

اثر پرزحمت 
و جالبي است 
مي توان در اثر 

چرخيد.

نامفهوم 
است.

قابل فهم نيست.
به دنبال اتفاق 
تازه اي هستم

جالب و 
قابل درک 

است.

سطح 

درآمد 

پايين

جالب 
است.

خودم مي توانم 
اثر را تغيير 

دهم

تعامل دارد و 
قابل جابه جايي

جالب و پر 
از ريزه کاري 

است.

به هنر 
نامرتبط 

است.
 کودکانه است.

زيبا و قابليت 
تعامل دارد.

مي توان بازي 
کرد.

سطح 

سواد

باسواد

جالب و 
تعاملي 
است.

مانند بازي 
مي ماند و در 
آن مي توان 

تغيير داد.

ريزه کاري هاي 
زيادي براي 

شناسايي دارد.

اثر پرزحمت 
و جالبي براي 
فهميدن است.

جالب و 
تعاملي 
است.

تا حدودي 
مانند پويانمايي 

است.

سرگرم کننده 
است. منتظر 
اتفاق بعدي 

هستم.

مي توان دقت 
بيشتري 

داشت.

بي سواد

مي توان 
اثر را به 
نوع خود 
ساخت.

جالب است.
اثر پرزحمتي 

است.

برايم جالب 
است و مي توان 

هر جا که 
بخواهم بروم

نمي فهمم.
قابل 
فهم 
نيست.

جالب و کاملاً 
قابل درک 

است.

قابل فهم
 است.

درجه 

آشنايي با 

هنر

آشنا به 

هنر

بازي گونه 
است.

زيبا است و 
قابل تغيير.

مي توان جهت 
حرکت را خود 
شخص انتخاب 

کند.

هنر نگارگري 
را زنده مي کند.

کمي سخت 
مي توان 

فهميد.

کمي فکر لازم 
است.

ساده است ولي 
در کل جالب 

است.

جالب و قابل 
تعامل است.

ناآشنا به 

هنر

زيبا و 
جالب 
است.

مي توان در اثر 
مداخله کرد.

با اثر مي توان 
رابطه برقرار 

کرد

مي توان ارتباط 
برقرار کرد. 
جالب است.

انرژي 
هسته اي 

لطيفي است 
که با تفکر 
همراه است

بي ربط است
رنگ ها 

قابل تغيير 
است.

مانند بازي ولي 
آسان براي 
تغيير دادن 

است.

جدول ٤. نوع تعامل در آثار چندرسانه اي احمد نادعليان، مأخذ: نگارنده



نتيجه
در هنر چندرسانه اي برخلاف اشکال پيشين هنر که در آن تعامل مخاطب فقط رويدادي ذهني است، با 
بهره گيري از رسانه هاي سنتي و بسياري از رسانه هاي جديد ازجمله اينترنت و ساير پردازشگرهاي 
ديجيتال بر آن است تا تماشاي منفعلانة مخاطب در درک اثر را از بيننده به مشارکت کننده يا تعامل 
گري فعال مبدل کند. ميدان مخاطب در هنر چندرسانه اي جديد برخلاف هنرهايي که در گالري ها ارائه 
مي شود و جامعه آماري آن مربوط به فرهيختگان، طبقه متوسط و طبقه مرفه است، پراکندگي وسيعي 
دارد و مي تواند اقشار گوناگوني از جامعه را شامل شود. در اين آثار مخاطب، خود، بخشي از اثر هنر 
چندرسانه اي است که از طرفي فردگرايي هنر را به نازل ترين درجة خود مي رساند و از طرف ديگر 
مفاهيمي چون هنر والا يا هنر نازل را مخدوش مي کند. مفاهيمي که عمدتاً در جامعه سرمايه داري مطرح 
مي شوند. هنر چندرسانه اي جديد که بر اساس فناوري هاي امروزي در اختيار اقشار مختلف جامعه 
قرارگرفته است و ظرفيت حضور افراد جامعه در ميدان هنر را فراهم نموده است. در هنر چندرسانه اي 
ديگر گالري هاي هنري موانع اقتصادي و جغرافيايي زيادي در کار وجود ندارد؛ درک و ستايش هنر/ 
فرهنگ والا مانند يک کنش اجتماعي منحصر در اختيار طبقه بورژوا قرار نمي گيرد. هنر چندرسانه اي 
به سبب توليد انبوه و ارزانش تقريباً در دسترس عموم قرار دارد و ميداني است که در آن تفاوت هاي 
اجتماعي و تمايز طبقاتي در آن لحاظ نمي شود. هنر چندرسانه اي به روش هاي مختلفي اعم از بازي و 
سرگرمي گرفته تا کنکاش و جستجوگري و کشف رازهاي نهفته در اثر، با مخاطبان خود ارتباط برقرار 
مي نمايد و اين ظرفيت با پتانسيل بالا مي تواند بيانگر اهداف کلان فرهنگي در جامعه باشد که به دليل تنوع 
مخاطبان بايد موردتوجه قرار گيرد؛ زيرا قدرت درگيري مخاطب از تمام اقشار جامعه را دارا مي باشد. 
احمد نادعليان از اين ظرفيت استفاده نموده است و با اتکا بر فرهنگ و هنر ايراني، مؤلفه هاي ايراني 
را در قالب شيوه اي نوين از هنر معاصر قرار داده است. نتايج بررسي نقش مخاطب در آثار نادعليان 
نشان مي دهد که وي سبک و هويت زندگي ايراني را به عنوان اثر چندرسانه اي با تأکيد بر مؤلفه تعامل 
به کار مي بندد. مخاطبين در چند رسانه هاي اين هنرمند در هر موقعيت فرهنگي، اجتماعي يا اقتصادي 
در شرايط يکساني قرار مي گيرند تا با انتخاب و گزينش عناصر به هر بخشي از اثر به طور دلخواه اعتبار 
بيشتري ببخشند و کنش هاي متفاوتي داشته باشند. از طرفي ميدان آثار نادعليان نسبت به آثار موزه اي 
يا ارائه شده در گالري وسيع تر است، به طوري که مختص قشر مرفه جامعه و يا افراد فرهيخته نيست. از 
طرفي کيفيت بازي گونه و سرگرم کننده آن، خاصيت تعاملي آن را تقويت مي کند و مخاطبان بيشتري 
را جذب مي نمايد. هنر چندرسانه اي نادعليان جديد ازنظر ساختار باز است، چشم اندازها و رسانه هاي 
چندگانه را به کار مي گيرد و به مخاطب ضمن فرصت انديشيدن، امتيازهاي برابر مي دهد. از طرفي هنر 
چندرسانه اي، رسانه اي همگاني است که از محدوديت هاي موزه اي و گالري هاي هنري رهايي مي يابد 
و از هرگونه سلسله مراتب پرهيز مي کند؛ نادعليان به خوبي توانسته است از امکانات هنر چندرسانه اي 
بهره گيرد و بين کيفيت هنر گونه و کيفيت بازي گونه ارتباط برقرار کند و رسانه هاي سنتي را در قالبي 

جديد و گاهي با چاشني بازي و سرگرمي بازآفريني کند.
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n New multimedia art, while using new media technologies, seeks to explain a new visual language 

that is different from the visual language of previous art media and focuses on the role of the 

audience in presenting the work of art. In these works, the audience finds a special place and his 

interaction with the work becomes the main focus of multimedia art performance. Therefore, how 

the audience performs in the new multimedia art and the type of interaction with the multimedia 

work is the main issue of the present study and the main purpose is to identify and explain the 

type of audience and how they interact in presenting these works. Therefore, the new multimedia 

works of Ahmad Nadalian, who has used the components of Iranian culture and art, were studied 

as Iranian examples in this field to answer these questions: Who is the audience for the new 

multimedia art? And how does the audience interact with new multimedia art? This   seeks to 

answer two questions: what is the type of audience and how does he / she deal with multimedia 

art in a combined method with qualitative and quantitative; From this exploratory romance and 

fieldwork, the main focus was that the initial information was obtained based on both library and 

field methods. The tools used for both methods were filing and semi-open interview. The statistical 

population is based on different backgrounds and principles of research or the same audience based 

on the classification of art audiences in different periods based on four statistical indicators, namely: 

artistic perception, literacy, social class and age in both men and women. Two cases were made 

as simple possible choices. The presented samples were selected from the works of Nadalian as a 

contemporary Iranian artist in this field, and four samples of the works in harmony with the artist 

were used from their site and personal archive. Also, for the analysis and analysis of the research, 

the qualitative analysis method of the interviews was conducted in depth. In multimedia art, unlike 

traditional forms of art where the audience interaction is only a mental event, using traditional 

media and many new media, including the Internet and other digital processors, aims to passively 

watch the audience in understanding Turn the work from a viewer into an active participant or 

interaction. New multimedia art that has been provided to different segments of society based 

on modern technologies and has provided the capacity for the presence of society in the field of 

art. In the multimedia art of other art galleries, there are not many economic and geographical 

barriers to work; the understanding and praise of the sublime art / culture is not given to the 

bourgeoisie as a unique social action. To answer the questions, the method of qualitative research 

with exploratory nature was used. The studied works that were collected through library resources 

and the artist,s archive were analyzed by qualitative content analysis. The statistical population 

of the study, based on the indicators set for men and women in two conditions of age, artistic 

perception, general literacy, and social class, consisted of sixteen people who were interviewed on 
34
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four works by Nadalian. Finally, the results showed that multimedia art, due to the connection it 

establishes with a wide range of audiences, covers a wider field of audiences and audiences from 

all walks of life contribute to the presentation of the work and the audience. The specific becomes 

the general audience. Audiences, according to different backgrounds, have a different action from 

the multimedia work, which tells from games and entertainment to searching and discovering the 

secrets hidden in the work. The field of Nadalian works is wider than museum works or presented 

in galleries. Nadalian,s new multimedia art is open in structure, employs multiple perspectives 

and media, and gives the audience equal privileges while thinking. On the other hand, multimedia 

art is a mass media that gets rid of the limitations of museums and art galleries, which avoids any 

hierarchy. On the other hand, Nadalian,s field of works is wider than museum works or presented 

in a gallery, so that it is not specific to the affluent and educated people. In addition, the quality 

of the game and its fun, strengthens its interactive nature and attracts more audiences. The new 

Nadalian multimedia art is structurally open, utilizing multiple perspectives and media, giving the 

audience equal opportunities to think. On the other hand, multimedia art is a mass media that gets 

rid of the limitations of museums and art galleries, which avoids any hierarchy; Nadalian has been 

able to make good use of the possibilities of multimedia art and to establish a connection between 

the quality of art and play quality and to recreate traditional media in a new format and sometimes 

with a touch of entertainment.

Keywords: Multimedia Art, Art Field, Audience, Interaction, Ahmad Nadalian.
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