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Abstract 
New media capabilities like Instagram allow people to get involved in the 

creation of their persona. However, not everyone has the same conditions to 

become a microcelebrity, it is thus important to identify the mechanisms of 

microcelebrities in order to understand how they gain fame. The impacts of 

microcelebrities are not restricted to Instagram and they also affect social 

relationships in real space. The aim of this study is to present a typology of 

Iranian microcelebrities on Instagram, as well as analyze their mechanisms 

and represented themes in different genres like lifestyle, food, motivation, 

education, and beauty. This study focused on 236 Instagram posts from 50 

microcelebrities and the research method was netnography with purposeful 

sampling. Based on the results, 23 types of microcelebrities in the popular 

genres were recognized. Also, 23 subthemes, 9 main themes, and 1 core 

theme were extracted. Life on screen, Instagram as a shop vitrine, 

Interweaving of emotional bonds and profit, unplanned activism, food as 

display, the shortcut to success, Individualism, fast-foodization of training, 

Instagrammable beauty, and McDonaldization of fame were themes 
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extracted from the fivefold genres. Fame on Iranian Instagram is available 

for users as instant food and they try to become microcelebrities by adopting 

similar and fast-yielding mechanisms. 

Keywords: Microcelebrity, Typology, McDonaldization, Instagram, Fame. 

 

  



 ‌421|‌‌و‌همکاران‌ی‌کوهستان....؛‌‌يها‌یتيسلبر‌خرده‌ی:‌سنخ‌شناسیتيسلبر‌به‌خرده‌یاز‌معمول

Introduction 

New media specifically Instagram have capabilities that allow people to 

become famous. Nowadays, Instagram users desire to be well-known in their 

favorite fields. Regardless of class, ethnicity, and gender, people can engage 

in autonomous activity in cyberspace without considering social norms and 

the requirements of fame, a process that is called “democratic fame” which 
facilitates the increased accessibility of ordinary people to the “ladder of 
fame” (Driessens, 2012: 646). However, not everyone has equal conditions 

to become famous, it is important to identify the mechanisms of 

microcelebrities in order to understand how they gain fame. Celebrity 

scholars consider the technological platform and the democratic space of 

social media as necessary but insufficient conditions for being a 

microcelebrity (Driessens 2012; Senft 2013, 2008; Marwick and Boyd 2013, 

2011; Abidin 2018). 

They believe that a set of individual and structural conditions in 

creating microcelebrities and their durability is involved. Regarding these 

explanations, Iranian Instagram-based microcelebrities practice in diverse 

genres such as lifestyle, fashion and beauty, food, education, health, travel, 

and so on. They create their own audiences, use particular mechanisms, 

generate and share content on their Instagram accounts, and influence their 

followers. Nevertheless, the impacts of microcelebrities are not restricted to 

Instagram, they also affect social relationships, lifestyle, body culture, 

education, and other aspects of everyday life in the real space of society. 

Purpose 

The aim of this study is to present a typology of Iranian microcelebrities on 

Instagram, as well as scrutinize their mechanisms and represented themes in 

five genres including lifestyle, food, motivation, education, and beauty, and 

examine the consequences of their virtual practices which has not been 

addressed in previous researches. 

Methodology 

This study focused on 236 Instagram posts and stories from 50 

microcelebrities in five various genres including lifestyle, food, motivation, 

education, and beauty. The research method was netnography. In addition, 

the observational approach was adopted as the main strategy in this research. 

Samples were chosen by purposeful sampling with these criteria ; continuous 

activity on Instagram for more than 3 years, having a business account with 

public status, and producing content related to their genre. The unit of 

analysis was microcelebrities’ accounts contents (both posts and stories). 
And, the thematic analysis was used to analyze the data. 



 4142بهار‌| ‌33شمارة‌ |‌نهمسال‌‌|هاي‌نوين‌‌مطالعات‌رسانه‌‌فصلنامه  | 421

Result 

Regarding the findings, 23 types of microcelebrities were recognized in 

popular genres and also 23 subthemes, 9 main themes, and 1 core theme 

were extracted from the fivefold genres. Life on screen, Instagram as a shop 

vitrine, Interweaving of emotional bonds and profit, unplanned activism, 

food as display, the shortcut to success, individualism, fast-foodization of 

training, Instagrammable beauty, and McDonaldization of fame were 

represented themes among lifestyle bloggers. 

Instagram as a shop vitrine was a main theme among lifestyle bloggers. 

The displaying of material assets, entertainment and happiness, and 

consuming luxurious goods and products, were integral parts of the lifestyle 

bloggers' accounts that promoted "conspicuous consumption". Also, life on 

screen was another central theme among lifestyle bloggers. They recorded 

everyday affairs, considered Instagram as a diary and improved their 

reputation by dramatizing their daily life. Interweaving emotional bonds and 

profit as another theme explain the fact that bloggers use their digitalized 

personas to access social and economic capital. Unplanned activism was a 

prevalent theme among female bloggers, they bypassed official norms such 

as hijab by adopting different "tactics". 

Food as a display was the key theme among food bloggers. By treating 

the follower as a customer and creating a media persona, they attempted to 

gain fame and income, and for realizing this goal, they attracted followers 

with various tricks and strategies. Themes including the shortcut to success 

and individualism were represented by motivational bloggers. They 

promoted neoliberal ideology in society by accentuating personal abilities 

regardless of the structural contexts with their one-dimensional attitude. 

Fast-foodization of education was extracted from educational bloggers. They 

provided simple and fast-yielding content for their followers by combining 

education, entertainment, and profit. They also cultivated the 

commoditization of education. And, Instagrammable beauty was a 

significant theme among beauty bloggers. They displayed the ideal body and 

reproduced standard body features. Last but not least, the core theme was the 

McDonaldization of fame. According to observations, bloggers mostly 

attracted attention and obtained symbolic capital by performing micro-

celebrification mechanisms including exhibitive intimacy, authenticity, 

selective disclosure, self-branding, and life-streaming. 

Discussion 

According to Gorge Ritzer’s McDonaldization theory and its components; 

efficiency, calculability, predictability, and control (Ritzer, 2002), 

microcelebrities are prosumers. They consume content on social media and 

simultaneously they generate content independently by removing media 
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intermediaries which signify their efficiency. They also have a calculability 

characteristic with respect to their account visit reports. In other words, more 

followers bring them firm online status, validity, and further profit. In regard 

to predictability, the fame industry offers specific and similar practices that 

users should perform to become a microcelebrity. So, it is easy to replace 

one microcelebrity with another, since most of them look alike. For exerting 

the control feature, microcelebrities monitor and control the way content is 

posted on their Instagram accounts to promote their fame by increasing and 

maintaining their number of followers. 

Conclusion 

Despite the different activities of microcelebrities, they often practice 

similarly to each other and the dominance of quantity over quality of fame is 

seen in their representations. The results demonstrate that fame is available 

to users on Instagram like fast food. In other words, McDonaldized fame 

allows early access to fame regardless of gender, class, and other factors. 

Eventually, People try to become famous and turn themselves into 

microcelebrities by adopting similar and fast-yielding mechanisms. 



 هاي‌نوين‌مطالعات‌رسانه‌‌فصلنامه

 240تا  213 ، ص2041بهار ، 33، شمارة نهمسال 
www.nms.atu.ac.ir 

DOI: 10.22054/nms.2023.71996.1518 
 

 
ی 

هش
ژو

ه پ
قال

م
   

   
 

 خیتار
ل: 

سا
ار

19/
10/

10
01

   
 

 خیتار
گر

ازن
ب

: ی
30/

11/
10

01
   

   
 خیتار

یپذ
ش

ر
 :

21/
12/

10
01

   
 

 
2

5
3

8
-2

2
0

9
 

   
   

IS
SN

:
 

eI
SS

N
: 2

4
7

6
-6

5
5

0
 

 یها یتیسلبر خرده ی: سنخ شناسیتیسلبر به خرده یاز معمول

 یرانیا ینستاگرامیا

 

‌‌‌یسمانه‌کوهستان
 ،یو علوم انسان اتیدانشکده ادب ،یفرهنگ یشناس رشته جامعه یدکتر یدانشجو

 رانیرشت، ا لان،یدانشگاه گ
 

 رانیرشت، ا لان،یدانشگاه گ ،یو علوم انسان اتیدانشکده ادب ار،یدانش‌‌‌خواهیعل‌نيفرد

 

 رانیرشت، ا لان،یدانشگاه گ ،یو علوم انسان اتیدانشکده ادب ار،یاستاد‌‌‌ینادر‌افق
 

 رانیرشت، ا لان،یدانشگاه گ ،یو علوم انسان اتیدانشکده ادب ار،یاستاد‌‌حلاج‌زاده‌‌يهد

  چکیده
‌قابلیت‌رسانه ‌اينستاگرام ‌همچون ‌جديد ‌می‌هاي ‌امکان ‌افراد ‌به ‌که ‌دارند ‌شوند.‌‌هايی ‌مشهور ‌تا دهند

‌خرده‌بااين ‌شرايط ‌ازاين‌وجود، ‌نیست، ‌برابر ‌همگان ‌براي ‌شدن ‌سازوکارهاي‌‌سلبريتی ‌شناسايی رو

‌ت‌سلبريتی‌خرده ‌همچنین، ‌است. ‌مهم ‌شهرت ‌کسب ‌چگونگی ‌درک ‌براي ‌خردهها ‌به‌‌سلبريتی‌أثیرات ها

‌بر‌مناسبات‌اجتماعی‌در‌فضاي‌واقعی‌نیز‌تأثیرگذارند.‌هدف‌اين‌مطالعه‌‌اينستاگرام‌محدود‌نشده‌و‌آن ها

‌سنخ‌شناسی‌خرده ‌آن‌سلبريتی‌ارائه ‌مضامین‌بازنمايی‌شده ‌و ‌بررسی‌سازوکارها ‌و ‌اينستاگرام ‌در ‌در‌‌ها ها

موزشی‌و‌زيبايی‌است.‌مطالعه‌حاضر‌با‌روش‌نتنوگرافی‌و‌ژانرهاي‌مختلف‌سبک‌زندگی،‌غذا،‌انگیزشی،‌آ

‌تمرکز‌بر‌ریگ‌نمونه ‌‌‌سلبريتی‌خرده‌05پست‌اينستاگرام‌از‌‌632ي‌هدفمند‌با ‌بر‌مبناي‌نتايج، ‌63انجام‌شد.

‌خرده ‌از ‌‌سلبريتی‌سنخ ‌همچنین، ‌شدند. ‌شناسايی ‌پرطرفدار ‌ژانرهاي ‌در ‌‌63ها ‌فرعی، مضمون‌‌9مضمون

منزله‌ويترين‌فروشگاه،‌پیوند‌‌ه‌استخراج‌شدند.‌زندگی‌روي‌صحنه،‌اينستاگرام‌بهمضمون‌هست‌1محوري‌و‌

‌کنشگري‌برنامه ‌عاطفه، ‌و ‌به‌سود ‌غذا ‌میان‌ريزي‌نشده، ‌نمايش، ‌آموزش‌‌مثابه ‌فرديت‌گرايی، ‌موفقیت، بر

‌ژانرهاي‌فود‌فست ‌شدن‌شهرت‌مضامین‌مستخرج‌از ‌مک‌دونالیزه ‌و ‌پسند ‌اينستاگرام ‌زيبايی ‌گانه‌پنجي،

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

‌است.‌لانیدانشگاه‌گ‌یفرهنگ‌یرشته‌جامعه‌شناس‌يمقاله‌حاضر‌برگرفته‌از‌رساله‌دکتر
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بودند.‌نتايج‌نشان‌داد‌که‌شهرت‌در‌اينستاگرام‌ايرانی‌همچون‌غذايی‌فوري‌در‌دسترس‌کاربران‌قرارگرفته‌

‌سلبريتی‌هستند.‌ها‌با‌اتخاذ‌سازوکارهايی‌مشابه‌و‌زودبازده‌خواهان‌تبديل‌خود‌به‌خرده‌است‌و‌آن

‌.تشهر نستاگرام،یشدن، ا زهیدونال مک ،یسنخ شناس ،یتیسلبر خرده :ها واژهکلید
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 مقدمه 
و‌،‌خوب‌است‌شود‌یآنچه‌ظاهر‌م:‌»ديگو‌یمجامعه‌نمايش‌با‌لحنی‌انتقادي‌‌در‌1گی‌دبور

بارز‌اين‌سخن‌را‌در‌‌(.‌امروزه،‌مصداق1336‌:00)دبور،‌«‌شود‌یآنچه‌خوب‌است،‌ظاهر‌م

ي‌ا‌رسانه.‌شهرت،‌قدرتی‌گفتمانی‌در‌دنیاي‌میکن‌یممیل‌وافر‌به‌شهرت‌در‌جامعه‌مشاهده‌

‌است‌که‌‌شده ‌کسب‌کرده ‌‌توان‌ینمي‌ما ي‌از‌ا‌عرصهکمتر‌‌که‌يطور‌بهاز‌آن‌غافل‌شد،

‌.(Belk, 2010)‌يافت‌که‌از‌تأثیر‌آن‌مصون‌مانده‌باشد‌توان‌یمحیات‌اجتماعی‌را‌

‌ ‌ها‌سالدر ‌گسترش ‌با ‌اخیر، ‌شهرت‌اهمیت‌بیشتري‌ها‌شبکهي ‌فرهنگ ‌اجتماعی، ي

بپندارند‌که‌بايد‌«‌يیها‌برنامه»دارند‌تا‌خود‌را‌ي‌اجتماعی‌قصد‌ها‌شبکهيافته‌است.‌افراد‌در‌

ي‌خود‌را‌‌روزمرهدنیاي‌‌ها‌آنگردند.‌‌تر‌کاملو‌از‌طريق‌خودشکوفايی‌‌کارشده‌ها‌آنروي‌

،‌کنند‌یمي‌از‌تکاپوهاي‌شخصی‌بدل‌ا‌مجموعهاز‌يک‌سناريوي‌محتوم‌و‌از‌پیش‌مقدر،‌به‌

‌ ‌طی‌آن ‌شناسايی‌خويش‌که ‌‌کوشند‌یمسفرهايی‌براي ‌و‌تقدير ‌دست‌گرفته ‌به ‌را خود

‌(.6‌،1332‌:95ي‌آن‌ايفا‌نمايند‌)بنتریگ‌شکلنقش‌فعالی‌در‌‌کم‌دستکنترل‌کنند،‌يا‌

گرفتن‌هنجارهاي‌اجتماعی‌‌در‌نظرفارغ‌از‌طبقه،‌قومیت‌و‌جنسیت،‌خود‌بدون‌‌ها‌آن

،‌فرآيندي‌که‌با‌عنوان‌پردازند‌یمو‌اقتضائات‌شهرت،‌به‌فعالیت‌مستقل‌در‌فضاي‌مجازي‌

‌ ‌آن‌ياد ‌‌شود‌یمشهرت‌دموکراتیک‌از ‌دسترسی‌فزاينده ‌‌ها‌یمعمولو کان‌شهرت‌را‌پلبه

بازي‌شهرت‌‌3«سلبريتی‌خرده».‌در‌اينجاست‌که‌(Driessens, 2012: 646)‌کند‌یمتسهیل‌

ي‌نوين‌ساخت‌سلبريتی‌تا‌حدودي‌جديد‌‌وهیش.‌اين‌(Senft, 2013: 349)‌دهد‌یمرا‌تغییر‌

‌ ‌و ‌شدن ‌سلبريتی ‌ابعاد ‌معنا، ‌اين ‌در ‌است. ‌حالخاص ‌‌در ‌و ‌است ي‌ها‌کانالدگرگونی

شهرت‌»افراد‌براي‌نیل‌به‌‌در‌دسترسي‌ها‌ياستراتژو‌‌ها‌کیتکنارتباطی‌شهرت‌يعنی‌طیف‌

زدايی‌از‌تولید‌سلبريتی،‌هرکس‌با‌‌نیز‌تغییر‌کرده‌است.‌به‌عبارتی،‌در‌عصر‌مرکزيت«‌خرد

‌ ‌تبلت‌يا ‌امکان‌‌تاپ‌لپيک‌تلفن‌همراه، ‌برخوردار‌است‌4سلبريتی‌به‌خرده‌شدن‌ليتبداز
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Debord 

2. Bennet. 

3. Microcelebrity 

‌خرده‌.4 ‌تخصصی ‌مفهوم ‌پژوهش ‌اين ‌اينفلوئنسرها‌‌در ‌و ‌بلاگرها ‌انواع ‌که ‌آن ‌شمول ‌دايره ‌دلیل ‌به ‌را سلبريتی

 )تأثیرگذاران(‌را‌دربرمی‌گیرد،‌به‌کار‌برديم.
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(Marwick, 2015: 334).‌

ي‌خاص‌ا‌رسانهخلق‌سلبريتی‌در‌بسترهاي‌‌منظور‌به‌شده‌يزير‌برنامههمچنین،‌تغییراتی‌

است‌که‌اين‌فرآيند‌بیانگر‌تغییري‌از‌نخبگان‌به‌افراد‌‌داده‌رختلويزيون‌و‌اينترنت‌‌ژهيو‌به

نما،‌‌در‌عصر‌بازيگران‌تلويزيون‌واقعبه‌ديگر‌سخن،‌‌.(Turner, 2006: 154)معمولی‌است‌

‌‌تأثیرگذاران ‌ستارگان ‌اجتماعی‌شبکهو ‌کسی‌هاي ‌گفته‌-گويی ‌به ‌پ‌بنا ‌انهيگو‌شیي

‌(.6‌،1455)گروت«‌به‌دلیل‌مشهوربودن‌خويش،‌مشهور‌شود»ممکن‌است‌‌-‌1بورستین

‌ ‌دهه ‌اواسط ‌از ‌ايران ‌در ‌شهرت ‌فرهنگ ‌به ‌گرفتن‌‌95گرايش ‌رونق ‌با شمسی

‌شبکه‌ ‌به ‌محدود ‌صرفاً ‌ايران، ‌در ‌شهرت ‌فرهنگ ‌اگرچه ‌است. ‌يافته ‌افزايش اينستاگرام

‌ ‌مجموعه ‌اما ‌نیست، ‌اينستاگرام ‌خردهها‌یتيسلبراجتماعی ‌سبک‌ها‌سلبريتی‌، ‌مخاطبان، ،

پذير‌هستند‌)اجتهادي‌و‌‌تيرؤدر‌اين‌شبکه‌‌ي‌متناظر‌همگیها‌نگرشو‌‌ها‌ارزشزندگی‌و‌

‌ ‌1393کشافی‌نیا، ‌طبق‌113: ‌ها‌گزارش(. میلیون‌نفر‌از‌کاربران‌اينترنت‌در‌‌43ي‌داخلی،

هزار‌‌055صفحه‌کاربري‌با‌دنبال‌کنندگان‌بیش‌از‌‌0555اينستاگرام‌عضو‌هستند‌و‌بیش‌از‌

ي‌آغازين‌نیز‌حاکی‌از‌اه‌یبررس(.‌مشاهدات‌و‌1455وجود‌دارد‌)مرکز‌پژوهشی‌بتا،‌‌نفر

‌ا‌ها‌سلبريتی‌آن‌است‌که‌خرده ‌‌رانيدر و‌‌مددر‌ژانرهاي‌مختلفی‌همچون‌سبک‌زندگی،

و‌مخاطبان‌خاص‌خود‌را‌‌کنند‌یمفعالیت‌‌ی،‌سفر‌و‌نظاير‌آنسلامتآموزش،‌،‌غذا،‌زيبايی

‌اتخاذ‌ا‌ژهيوژانر‌فعالیتشان،‌سازوکارهاي‌‌برحسبهمچنین‌‌ها‌آندارند،‌ و‌به‌‌کنند‌یمي‌را

‌.پردازند‌یمي‌محتوا‌در‌حوزه‌فعالیت‌خويش‌گذار‌اشتراکتولید‌و‌

‌ ‌و‌‌ها‌گزارشاين ‌اينستاگرامی ‌شهرت ‌از ‌کاربران ‌استقبال ‌بیانگر ‌مشاهدات و

‌‌خرده ‌به‌‌نيازا‌شیپ‌ها‌یتيسلبر‌که‌یدرحالسلبريتی‌شدن‌است. براي‌نمايش‌و‌عرضه‌خود

‌شده‌ارائهي‌ها‌تیقابل،‌امروزه‌شدند‌یمي‌متوسل‌ا‌رسانهخیل‌عظیم‌مردم،‌به‌صنايع‌مختلف‌

‌به‌عهده‌‌دهد‌یمامکان‌‌ها‌آني‌جديد‌به‌ا‌رسانهي‌ها‌برنامهتوسط‌ ‌را تا‌خود‌اين‌فرآيندها

‌مشارکت‌کنند‌شان‌سلبريتی‌3گرفته‌و‌در‌ساخت‌و‌نگهداري‌شخصیت

‌(Marshall, 2006: 636–637)‌ ‌فرصتی‌وجود‌نيباا. ‌پژوهشگران ‌برخی ‌عقیده ‌به ،
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Boorstin. 

2. Grout. 

3. Persona 
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براي‌همگان‌در‌مسیر‌مشهور‌شدن‌وجود‌ندارد.‌بدين‌منظور،‌شناسايی‌سازوکارهاي‌برابر‌

است.‌همچنین،‌پیامدهاي‌‌تیحائز‌اهمبراي‌درک‌چگونگی‌کسب‌شهرت‌‌ها‌سلبريتی‌خرده

‌خرده ‌رواج ‌و ‌‌ها‌سلبريتی‌ظهور ‌نمانده‌ها‌حوزهدر ‌محدود ‌اينستاگرام ‌به ‌صرفاً ‌مختلف ي

سبک‌زندگی،‌آموزش‌و‌ساير‌ابعاد‌زندگی‌روزمره‌در‌‌بر‌مناسبات‌اجتماعی،‌ها‌آناست‌و‌

‌فضاي‌واقعی‌جامعه‌تأثیرگذارند.

‌ارائه‌ها‌سلبريتی‌تا‌سنخ‌شناسی‌خرده‌میبر‌آن،‌در‌اين‌مقاله‌رو‌نيازا ي‌اينستاگرامی‌را

‌ ‌بررسی‌علاوه‌بهکنیم. ‌به ،0‌‌ ‌‌ها‌آنسنخ‌از ‌ژانرهاي‌پرطرفدار ‌چنین‌ميپرداز‌یمدر ‌انجام .

‌ ‌‌جيتدر‌به‌اندتو‌یمتحقیقاتی ‌شايانی‌ریگ‌شکلبه ‌کمک ‌شهرت ‌مطالعات ‌ايرانی ‌سنت ي

در‌ايران،‌اهمیت‌‌ها‌سلبريتی‌کند.‌با‌توجه‌به‌کاربران‌میلیونی‌اينستاگرام‌و‌استقبال‌از‌خرده

بر‌افراد‌‌ها‌آني‌ا‌رسانهشناسايی،‌تحلیل‌مضامین‌بازنمايی‌شده‌و‌همچنین‌پیامدهاي‌عملکرد‌

‌ ‌آشکار ‌بیشتر ‌جامعه ‌خردهشود‌یمو ‌و ‌مجازي ‌شهرت ‌پیرامون ‌مباحث ضمن‌‌ها‌سلبريتی‌.

يی‌ها‌بخش،‌از‌پشتوانه‌و‌سنت‌نظري‌غنی‌برخوردار‌است‌که‌در‌ادامه‌مقاله‌به‌ها‌آنتازگی‌

‌از‌آن‌اشاره‌خواهیم‌کرد.

 پیشینه پژوهش

‌ ‌ها‌سالدر ‌باب‌ها‌پژوهشي‌اخیر،  ها‌سلبريتی‌بازنمايی‌زندگی‌و‌عملکردهاي‌خردهيی‌در

،‌عباسی‌و‌1399،‌سلیمانی‌و‌همکاران‌1393،‌مهرپرور‌1393ي‌آباد‌یتقده‌جهرمی‌و‌)اکبرزا

‌1399جعفري‌ ‌جبارپور ‌قنبري‌و ،1399‌ ‌حاجی‌زادگان ‌و ‌جلائی‌پور ‌اسلامی‌و‌1399، ،

،‌راودراد‌و‌1455،‌بیگوند‌و‌همکاران‌1455،‌اردکانی‌فرد‌و‌رضوي‌زاده‌1399همکاران‌

که‌مناسبت‌‌ها‌پژوهش.‌در‌ادامه‌به‌شماري‌از‌اند‌دهدرآم(،‌به‌رشته‌تحرير‌1455همکاران‌

‌بیشتري‌با‌موضوع‌مقاله‌دارند،‌خواهیم‌پرداخت.

‌نخستین‌1393)‌غنی‌زادهپژوهش‌ ‌جزو ‌ها‌پژوهش( ‌به ‌آن ‌در شناسايی‌يی‌است‌که

‌اينستاگرامها‌فرهنگ‌خرده ‌اجتماعی ‌شبکه ‌در ‌هنجار ‌اشاعه ‌چگونگی ‌و ‌نمايشی  ي

‌پردازد‌یم ‌چهارده ‌روش‌نتنوگرافی، ‌اين‌پژوهش‌با ‌در ‌او نمايشی‌ازجمله‌‌فرهنگ‌خرده،

،‌پسران‌ها‌سفرکننده،‌سازان‌جنجال،‌دختران‌سبک‌زندگی،‌نما‌بدن،‌دختران‌ساز‌بدنپسران‌
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‌خرده ‌مدل، ‌پسران ‌مدل، ‌دختران ‌طنز، ‌واينرهاي ‌ها‌سلبريتی‌لاکچري، ‌عکاسان ي،‌ا‌حرفه،

‌.کند‌یمروحانیون‌فعال‌را‌شناسايی‌کودکان‌لاکچري،‌سلفی‌بگیران‌و‌

و‌همکاران‌ اسلامی از‌ي‌اجتماعیها‌رسانهي‌آشنا‌در‌عصر‌ها‌بهيغر ی مجازی:ها یتیسلبر

(1399‌ ‌ضمن‌ارائه ‌آن، ‌پژوهشگران‌در ‌ديگري‌است‌که ‌مطالعه ‌شناس( ی‌برخی‌از‌گونه

‌و‌ها‌سلبريتی‌خرده ‌شغل‌محور ‌محور، ‌چهره ‌سبک‌زندگی، ‌گروه ‌چهار ‌ايرانی‌در ‌زن ي

‌ ‌نشان ‌‌دهند‌یمهنرمند، ‌زندگی‌ها‌ياستراتژکه ‌مداوم ‌انتشار ‌خودبرندسازي، ‌همچون يی

‌صدسالهراه‌‌شبه‌ک،‌واقعی‌جلوه‌کردن،‌برقراري‌ارتباط‌تعامل‌محور‌با‌هواداران،‌يروزمره

‌.هاست‌آني‌ها‌یژگيو‌نيتر‌مهم‌ازرفتن‌و‌درآمدزايی‌از‌طريق‌تبلیغات‌

‌‌محمدي ‌1451)‌رضی‌پورو ‌در ‌‌مقاله( ‌ها‌شبکهي ‌و ي‌کارکرد‌ها‌گونهي‌اجتماعی

‌اينستاگرام ‌شبکه ‌موردي ‌مطالعه ‌و‌‌جمعی: ‌ايرانی ‌کاربران ‌صفحات ‌محتواي ‌تحلیل به

‌بند‌دسته ‌‌ها‌آني ‌جمعی ‌کارکرد ‌اساس ‌خبري،‌‌پردازند‌یمبر ‌جمعی ‌کارکرد ‌شش و

‌شناسايی‌ ‌و‌صفحات‌زرد‌را ‌بلاگرها ‌خدماتی، ‌بازاريابی، ‌نتايج‌مطالعه‌کنند‌یمآموزشی، .

‌‌ها‌آن ‌بسیاري‌از ‌تقويت‌فرهنگ‌مشارکتی، ‌با ‌اينستاگرام ي‌فردي‌و‌ها‌حوزهنشان‌داد‌که

‌ ‌ازجمله ‌را ‌خدمات‌وکار‌کسباجتماعی ‌ارائه ‌آموزش، ‌سرگرمی، ‌اطلاعات، ‌دريافت ،

‌ی‌گیرد.برمرد

‌1جزرلوعنوان‌پژوهشی‌است‌که‌‌،‌سلبريتی‌شدن‌يوتیوبر‌زوئلاسلبريتی‌در‌عصر‌خرده

که‌با‌تغییراتی‌در‌فرهنگ‌شهرت،‌‌ديگو‌یمسخن‌‌ها‌سلبريتی‌خردهاز‌ظهور‌ (‌در‌آن6512)

‌ ‌از ‌ها‌رسانهاستفاده‌گسترده ‌ها‌شبکهي‌ها‌تيساي‌ديجیتال، ي‌اشتراک‌ها‌بستري‌اجتماعی،

‌وي‌اند‌افتهويدئو‌رواج‌ي ‌در‌راستاي‌خرده‌يها‌ياستراتژ، ‌نماسلبريتی‌شدن‌‌افراد‌را ‌شيبا

‌.داند‌یممرتبط‌‌نيآنلا‌تیمیحضور‌و‌صم‌،يريپذ‌یدسترس

‌گومز ‌6519)‌6روئیز ‌عنوان ‌با ‌پژوهشی ‌در ‌عصر‌( ‌در ‌ديجیتال ‌شهرت ‌و شانس

،‌انواع‌مختلف‌تأثیرگذاران‌ي‌اجتماعیها‌رسانهي‌تأثیرگذاران‌بند‌طبقهي‌اجتماعی:‌ها‌رسانه

‌ها‌رسانه ‌اجتماعی‌را ‌کند‌یم يبند‌طبقهي ‌اينکه ‌به ‌اذعان ‌ضمن ‌وي ‌اجتماعی‌ها‌رسانه. ي
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Jerslev. 

2. Ruiz-Gómez. 
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،‌بر‌اين‌باور‌است‌که‌اند‌کردهجديد‌پتانسیل‌شناخت‌اجتماعی‌را‌در‌بین‌افراد‌دموکراتیزه‌

‌براي‌ ‌توجه ‌به‌سطحی‌از ‌يک‌تأثیرگذار‌دست‌‌شدن‌ليتبدبخش‌اعظم‌کاربران‌هرگز به

‌نخواهند‌يافت.

‌ ‌اجتماعی‌مقالهدر ‌تأثیرگذاران ‌همکاران‌1برگمن توپوگرافی ‌6561)‌و ي‌ها‌سنخ(

‌ا‌گانه‌شش ‌از ‌مجازي،‌ها‌یتيسلبري ‌اسطوره ‌مجازي، ‌موجودات ‌ازجمله ‌را ‌مجازي ي

ي‌مجازي‌زودگذر‌ها‌یتيسلبرتأثیرگذاران‌مجازي،‌ستارگان‌يوتیوبی،‌بازيگران‌مجازي‌و‌

‌.ديننما‌یمشناسايی‌و‌توصیف‌

‌یسنخ‌شناس‌یو‌خارج‌یمطالعات‌داخل،‌شده‌انجامضمن‌ارزشمند‌دانستن‌مطالعات‌

‌به‌و‌صرفاً‌کنند‌یو‌نحوه‌عملکرد‌ارائه‌نم‌تیژانر‌فعال‌يبر‌مبنا‌ها‌سلبريتی‌خرده‌را‌از‌یخاص

سازوکارهاي‌‌(،‌1399و‌همکاران‌ی)اسلام‌‌سلبريتی‌خردهزنان‌‌تيبا‌محور‌یخاص‌يژانرها

(،‌1393ها‌)غنی‌زاده‌‌سلبريتی‌توصیف‌نحوه‌بازنمايی‌خرده‌(6512)جزرلو‌‌ها‌سلبريتی‌خرده

‌توصیفبند‌طبقه ‌و ‌‌یاجتماع‌يها‌رسانه‌تأثیرگذاران‌ي ‌گومز ‌6519)روئیز و‌‌برگمن،

‌و‌تحلیل‌فیتوص‌به‌(1451پور‌)‌یرض‌و‌يمحمد‌.‌گرچه‌مقالهپردازند‌ی(‌م‌6561همکاران

و‌از‌‌است‌پرداخته‌يمختلف‌بلاگرها‌از‌منظر‌کارکرد‌يها‌گونه‌و‌یرانيا‌صفحات‌کاربران

‌يیغالب‌بازنما‌و‌سازوکارهاي‌نیمضامگرچه‌تحلیل‌‌اين‌حیث‌با‌مقاله‌حاضر‌قرابت‌دارد،

‌ ‌خردهشده ‌همچنین‌پیامدهاي‌عملکرد ‌‌ها‌سلبريتی‌و ‌جامعه ‌فرهنگ‌شهرت‌در ‌منظر را‌از

‌اده‌است.مدنظر‌قرار‌ند

‌شناسايی‌‌رو‌نيازا ‌سنخ‌شناسی‌و ‌ضمن‌ارائه ‌اين‌است‌که ‌در ‌حاضر نوآوري‌مقاله

‌و‌‌ها‌سلبريتی‌خرده ‌عملکردها ‌شده، ‌بازنمايی ‌مضامین ‌تحلیل ‌به ‌مختلف، ‌ژانرهاي در

‌پرداخته‌پردازد‌یم‌ها‌آنی‌طلب‌شهرتپیامدهاي‌ ‌آن ‌تحقیقات‌پیشین‌به ‌در ‌موضوعی‌که ،

‌رصدد‌است‌تا‌در‌حد‌توان‌خود،‌اين‌خلأ‌پژوهشی‌را‌پر‌کند.نشده‌است.‌مقاله‌پیش‌رو‌د

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Bergman. 
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 چهارچوب مفهومی

‌دريسنز ‌‌1اولیور ‌به ‌شهرت‌را ‌شدن ‌مسیر‌‌معمولی‌افراد‌یدسترس‌شيافزادموکراتیک در

‌ ‌مرتبط ‌شدن ‌داند‌یممشهور ‌شدن ‌دموکراتیک ‌دست. ‌معمول‌یابیامکان ‌‌یافراد ‌منزلتبه

در‌‌را‌يريپذ‌تيو‌فرصت‌رؤ‌کند‌یم‌لیبه‌افراد‌مهم‌و‌مشهور‌را‌تسه‌شدن‌ليشهرت‌و‌تبد

‌(.1451‌:40)فريس‌و‌ديگران،‌‌دهد‌یم‌شيافزا‌يا‌هیحاش‌يها‌گروه‌يبرا‌جامعه

ي‌اجتماعی‌فرآيند‌ها‌رسانهي‌مبتنی‌بر‌توجه‌و‌ها‌يتکنولوژبه‌بیانی‌بهتر،‌با‌گسترش‌

 .(Redmond, 2015: 354)ي‌گرفت‌ا‌تازهدموکراتیزه‌شدن‌سلبريتی‌جان‌

‌ ‌نخستین 6سنفترزا ‌‌براي ‌اصطلاح ‌‌«سلبريتی‌خرده»بار ‌سال ‌در ‌اثنا‌6553را ‌يدر

‌عنوان‌ ‌اجتماع‌در‌عصر‌شبکه‌یتيسلبر‌؛وبکمیدختران‌کتابش‌با ‌کار‌‌یاجتماع‌يها‌و به

‌‌خرده‌برد. ‌ا‌گونهسلبريتی ‌تقريباً ‌که ‌است ‌هويت ‌از ‌جديد ‌نسبتاً ‌با‌‌طور‌بهي انحصاري

فضاهاي‌آنلاين‌مرتبط‌است.‌همچنین‌عاملیت‌کاربران‌و‌پیچیدگی‌تکنولوژي‌اينترنت‌در‌

‌Senft) .,24‌:2008-(25تعريف‌اين‌اصطلاح‌برجسته‌است‌

ي‌واقعی‌مخاطبان‌کمتري‌دارند،‌ها‌یتيسلبرمسلماً‌در‌مقايسه‌با‌‌ها‌سلبريتی‌خردهگرچه‌

‌ ‌شدگ‌شناختهاما ‌‌ها‌آنی ‌وجود ‌به ‌را ‌خاصی ‌لذت ‌اينترنت، ‌خردهآورد‌یمدر ها‌‌سلبريتی‌.

ارتباطی‌که‌‌با‌مخاطب‌هستند،‌تر‌ملموسارتباطی‌‌ازمندین‌،شانتیمنظور‌تداوم‌ارتقا‌و‌محبوب‌به

‌ااستغالب‌و‌طرفدارانشان‌‌انيجر‌يها‌ستاره‌نیبمتفاوت‌از‌رابطه‌ ‌در ‌کيدستکم‌‌نجاي،

 ,(25 :‌2008«رندیبم‌ايشوند‌‌ليبه‌برند‌تبد‌ديبا‌ايدو‌‌هر»‌خورد‌یمشابهت‌مهم‌به‌چشم‌م

(Senft.‌

را‌‌ها‌سلبريتی‌خردهظهور‌‌4بويد‌داناو‌‌3آلیس‌اي.‌مارويک برخی‌پژوهشگران‌همچون

‌ ‌‌ادامهدر ‌اقتصادي‌دهياي ‌نشت ‌‌0ي ‌جوامع ‌دار‌هيسرماکه ‌ثروتمندتر ‌را ‌جديد ،‌دنکن‌یمي

و‌دموکراتیک‌شدن‌منزلت‌سلبريتی‌ياد‌‌2«نشت‌سلبريتی‌سازي»و‌از‌آن‌با‌عنوان‌‌دانند‌یم
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‌کنند‌یم ‌منتخب، ‌افراد ‌معدود ‌دسترس ‌در ‌صرفاً ‌شهرت ‌فرآيند، ‌اين ‌در افراد‌‌ژهيو‌به.

‌خواهد‌بود‌ريپذ‌دسترسبااستعداد‌نبوده،‌بلکه‌منزلت‌سلبريتی‌براي‌همه‌

(Marwick & Boyd: 2011: 141)‌ سلبريتی‌شامل‌خلق‌يک‌‌گفت،‌خرده‌توان‌یم.

‌منظور‌بهي‌اطلاعات‌شخصی‌خود‌با‌ديگران،‌برقراري‌روابط‌صمیمانه‌گذار‌اشتراکفرد،‌به‌

سلبريتی‌را‌دنبال‌‌ايجاد‌توهم‌دوستی‌يا‌نزديکی‌است.‌اينکه‌چه‌تعدادي‌از‌افراد‌عملاً‌خرده

‌کنند‌یم ‌را ‌خودش ‌فرد ‌زيرا ‌نیست، ‌مهم ‌شناسايی‌‌مثابه‌به، ‌شود، ‌تماشا ‌بايد ‌که شخصی

‌.(Marwick, 2013: 16)‌کند‌یم

‌به‌‌سلبريتی‌اينترنتیدر‌کتاب‌‌1کريستال‌آبیدين ي‌ها‌فرمتي‌‌همهشهرت‌اينترنتی‌را

اينترنتی‌‌يها‌یتيسلبر.‌اند‌افتهکه‌در‌اينترنت‌برجستگی‌و‌محبوبیت‌ي‌کند‌یمي‌منتسب‌ا‌رسانه

بر‌اساس‌‌تواند‌یمکه‌اين‌رؤيت‌پذيري‌‌شناسند‌یمپذيري‌بالايشان‌‌تيرؤرا‌عمدتاً‌به‌دلیل‌

باشد‌و‌‌جادشدهياشهرت‌يا‌بدنامی،‌توجه‌مثبت‌و‌منفی،‌هوش‌و‌مهارت‌يا‌حماقت‌و‌نادانی‌

‌ ‌بودن، ‌اتفاقی ‌يا ‌عمدي ‌بودن، ‌گذرا ‌يا ‌دارد‌‌ساز‌پولپايداري ‌اهمیت ‌آن ‌نبودن ‌يا بودن

‌(.1393‌:45)آبیدين،‌

نشان‌‌شده‌مطرحسلبريتی‌را‌با‌توجه‌به‌نظريات‌‌ي‌بنیادين‌خردهها‌مؤلفه،‌1شکل‌شماره‌

‌.دهد‌یم

‌
 سلبریتی ی خردهها مؤلفه. 2نمودار 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Abidin, C. 

 خرده‌سلبریتی شهرت

 برساخت‌رسانه‌ای

 خود‌ویرایش‌شده

مجموعه‌ای‌از‌کردارهای‌‌
 عرضه‌خود

 گونه‌جدید‌هویت
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؛‌آبیدين‌6513‌،6511؛‌مارويک‌و‌بويد‌6513‌،6553؛‌سنف‌6516)دريسنز‌‌پردازان‌هينظر

‌ها‌آن.‌کنند‌یمدر‌پیوند‌با‌سود‌و‌سرمايه‌مطرح‌‌ها‌سلبريتی‌(‌مباحثی‌را‌پیرامون‌خرده6513

‌تکنولوژيک‌و‌فضاي‌دموکراتیک‌ ‌کافی‌در‌ها‌رسانهبستر ‌نه ‌و ‌شرط‌لازم ي‌اجتماعی‌را

ي‌از‌شرايط‌فردي‌و‌ساختاري‌را‌در‌ايجاد‌ا‌مجموعهو‌‌رندیگ‌یم‌در‌نظرسلبريتی‌شدن‌‌خرده

‌.دانند‌یمدخیل‌‌ها‌آنو‌ماندگاري‌‌ها‌سلبريتی‌خرده

 روش

نتنوگرافی‌مبتنی‌بر‌اين‌مطالعه‌را‌با‌تکیه‌بر‌رويکرد‌کیفی‌و‌روش‌نتنوگرافی‌انجام‌داديم.‌

منتشر‌‌نيآنلا‌صورت‌بهو‌فضاهاي‌مجازي‌‌ها‌شبکهي‌بازانديشانه‌است‌که‌کاربران‌ها‌تيروا

است‌‌نيآنلا‌صورت‌به.‌نتنوگرافی‌گزارشی‌مکتوب‌در‌خصوص‌فرهنگ‌سايبري‌کنند‌یم

مشاهده‌.‌(Kozinets, 1998: 470)‌ی‌فرهنگی‌بهره‌گرفته‌استشناس‌انساني‌ها‌روشکه‌از‌

‌جهیدرنتي‌آمیزش‌عمیق‌با‌میدان‌است.‌ها‌ياستراتژاستراتژي‌اصلی‌در‌نتنوگرافی‌و‌يکی‌از‌

‌اين‌پژوهش‌عنوان‌به ‌‌استراتژي‌اصلی‌در ‌زندگی‌واقعی‌در‌‌دیتأکانتخاب‌شد. ‌مطالعه بر

‌مطالعه‌افرادي‌است‌که‌بخش‌مهمی‌از‌فرايند‌معناسازي‌خويش‌در‌ شرايطی‌که‌قصد‌ما

‌اجتماها‌پژوهش ‌ي ‌را ‌‌واسطه‌بهعی ‌انجام ‌مجازي ‌فضاي ‌در ‌و ‌منطقی‌دهند‌یماينترنت ،

‌ ‌‌چراکهنیست؛ ‌آن ‌در ‌که ‌بستري ‌از ‌را ‌موردمطالعه ‌پديده ‌عمل ‌اين ‌جدا‌جادشدهيابا ،

‌.(Abidin, 2016: 3)‌ميا‌کرده

‌مرداد‌‌1393سال‌)از‌مرداد‌‌3بدين‌منظور‌به‌مدت‌ (‌در‌اين‌شبکه‌به‌رصد‌1451تا

را‌‌ها‌آن.‌در‌طول‌اين‌مدت،‌صفحات‌کاربري‌1پرداختیم‌ها‌سلبريتی‌خردهصفحات‌کاربري‌

‌ ‌مقاله ‌اين ‌)در ‌کرده ‌رصد ‌مختلف ‌ژانرهاي ‌‌05در ‌و ‌کاربري و‌‌6پست‌632صفحه

‌ي‌کرديم.بند‌مقولهژانر‌فعالیت‌‌برحسبرا‌شناسايی‌و‌‌ها‌آنسنخ‌از‌‌63(،‌سپس‌3استوري
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

‌0309صفحه‌کاربري‌و‌‌940متناسب‌با‌هدف‌مقاله،‌‌ها‌آنپیش‌از‌گزينش‌‌ها‌پستحجم‌اولیه‌صفحات‌کاربري‌و‌‌1.

 پست‌به‌عنوان‌شاهدمثال‌در‌اين‌مقاله‌آورده‌شدند.‌62پست‌و‌در‌نهايت‌‌632که‌در‌مراحل‌بعد‌‌آيتم‌بود

 .پست‌می‌گويند‌محتواي‌تولیدشده‌توسط‌کاربر‌در‌اينستاگرام‌اعم‌از‌تصوير،‌ويدئو‌را‌6.

‌تیقابل‌3. ‌کاربران ‌آن ‌توسط ‌که ‌است ‌‌توانند‌یمی ‌ويدئوهاي ‌يا ‌ا‌هیچندثانتصاوير ‌مدت ‌به ‌را ‌دنبال‌‌64ي ‌با ساعت

 کنندگان‌خود‌به‌اشتراک‌بگذارند.
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‌بین‌ ‌‌63ي‌ها‌سنخاز ‌‌0گانه، ‌ژانرهاي‌سبک‌زندگی،‌‌ها‌سلبريتی‌خردهسنخ‌از ‌در را

‌-1ي‌هدفمند‌و‌با‌معیارهايی‌همچون‌ریگ‌نمونهغذا،‌آموزش،‌انگیزشی‌و‌زيبايی‌از‌طريق‌

‌-3داشتن‌صفحه‌تجاري‌با‌وضعیت‌عمومی‌‌-6سال‌‌3فعالیت‌مستمر‌در‌اينستاگرام‌بیش‌از‌

‌ ‌فعالیت‌برگزيديم. ‌ژانر ‌آدرس‌‌ها‌دادهنجی‌صحت‌س‌منظور‌بهتولید‌محتواي‌مرتبط‌با نیز

‌خرده ‌ي‌ها‌سلبريتی‌صفحات‌کاربري ‌بخش‌تحلیل ‌در ‌‌ها‌افتهرا ‌‌ميکردذکر با‌‌توان‌یمکه

‌ ‌به ‌‌ها‌آنمراجعه ‌میدان‌‌شده‌حاصلي‌ها‌دادهاعتبار ‌در ‌مستمر ‌حضور ‌همچنین ‌سنجید. را

‌اين‌خصوص‌فراهم‌ابي‌دستي‌در‌آن‌امکان‌ور‌غوطهپژوهش‌و‌ ‌در ی‌به‌درکی‌ژرف‌را

‌نمود.

از‌تکنیک‌تحلیل‌مضمون‌بهره‌گرفتیم،‌واحد‌تحلیل‌صفحات‌و‌‌ها‌افتهاي‌تحلیل‌يبر

‌خرده ‌استوري( ‌پست‌و ‌)اعم‌از درنظرگرفته‌‌شده‌نشيگزي‌ها‌سلبريتی‌محتواي‌منتشرشده

‌تحلیل‌مضمون‌روشی‌براي‌تحلیل‌ ‌ها‌دادهشد. ‌يکی‌از ‌بر‌ها‌وهیشي‌کیفی‌و يی‌است‌که

.‌اين‌تحلیل‌فرآيند‌شناسايی‌کند‌یمتمرکز‌‌ها‌دادهاز‌ي‌ا‌مجموعهشناسايی‌الگوي‌معنايی‌در‌

در‌اين‌راستا،‌‌.(Braun & Clark, 2006: 78)ي‌کیفی‌است‌ها‌دادهدر‌بطن‌‌ها‌تمالگوها‌يا‌

‌ها‌سنخ ‌مضامین‌‌شده‌يیشناساي ‌توصیف ‌به ‌و ‌کرديم ‌تعريف ‌خاص ‌مقولاتی ‌ذيل را

‌ ‌کاربري ‌صفحات ‌از ‌‌0مستخرج ‌از ‌پرداختیم.‌‌ها‌آنسنخ ‌محوري ‌مضامین ‌تحلیل و

‌استخراج‌ا‌هستهمضمون‌‌1مضمون‌اصلی‌و‌‌9مضمون‌پرتکرار‌فرعی،‌‌63درنهايت،‌ ي‌را

‌کرديم.

 ی پژوهشها افتهی

‌سنخ‌شناسی‌ ‌ارائه‌1اينستاگرامی‌)جدول‌شماره‌‌يها‌سلبريتی‌خردهابتدا ‌را و‌در‌‌میکن‌یم(

‌ ‌بررسی ‌به ‌غذا،‌‌0ادامه ‌بلاگرهاي ‌زندگی، ‌سبک ‌بلاگرهاي ‌ازجمله ‌پرطرفدار سنخ

‌.ميپرداز‌یم‌بلاگرهاي‌انگیزشی،‌بلاگرهاي‌آموزشی‌و‌بلاگرهاي‌زيبايی
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 ژانر برحسباینستاگرامی  یها سلبریتی خردهسنخ شناسی  .2جدول 

 حوزه فعالیت مقوله عنوان

‌بلاگر‌زيبايی
فروشندگان‌

‌زيبايی

معرفی‌و‌تبلیغ‌برندها‌و‌محصولات‌آرايشی،‌بهداشتی‌و‌زيبايی،‌تهیه‌

‌ويدئوهاي‌خودآرايی‌و‌مراقبت‌از‌پوست‌و‌مو

 تبلیغات‌حول‌برندهاي‌مختلف‌پوشاک،‌طراحی‌و‌عکاسی‌از‌لباس‌ها‌پوششیک‌‌بلاگر‌مد

‌1حجابیستا‌بلاگر‌حجاب
انتشار‌تصاوير‌لباس‌و‌لوازم‌حجاب،‌تبلیغ‌محصولات‌مرتبط‌با‌

 پوشش‌اسلامی

‌بلاگر‌آموزشی
ستارگان‌

‌آموزش

ي‌و‌خلق‌گذار‌اشتراکآموزش‌حرفه،‌هنر‌و‌آگاهی‌بخشی‌با‌به‌

 محتوا‌پیرامون‌مباحث‌دانشگاهی‌و‌غیردانشگاهی

‌رويافروشان‌بلاگر‌انگیزشی
ي‌مثبت‌انديشی،‌تولید‌محتوا‌پیرامون‌روانشناسی‌ها‌کیتکنآموزش‌

 زرد،‌فنگشويی‌ثروت

‌سازانخنده‌‌واينر
تولید‌محتوا‌مبتنی‌بر‌طنز‌و‌سرگرمی،‌گاه‌با‌مضامین‌اجتماعی‌

 انتقادي

‌بلاگر‌فناوري
ي‌ها‌خوره

‌تکنولوژي

ي‌محتوا‌در‌زمینه‌آشنايی‌با‌فضاي‌مجازي،‌گذار‌اشتراکتولید‌و‌به‌

 ي‌کامپیوتري‌و‌تلفن‌همراهها‌ستمیس

‌بلاگر‌غذا
خوش‌اشتهاهاي‌

‌لايکی

فعالیت‌در‌حوزه‌غذا،‌آموزش‌آشپزي،‌معرفی‌و‌تبلیغ‌رستوران،‌

 ها‌شاپ‌یکاف

 نقد‌کتاب،‌آشنايی‌با‌نويسندگان‌پیرامون‌معرفی‌و‌محتوا‌دیتول‌بازها‌کتاب‌بلاگر‌کتاب

 ي‌سفرها‌برنامهمعرفی‌مناطق‌ديدنی،‌مقاصد‌و‌‌سفرها‌خوش‌بلاگر‌گردشگري

پزشک/دندانپزشک‌

‌بلاگر
‌پزشکان‌ستاره

ي‌پزشکی/دندانپزشکی‌به‌زبان‌ساده،‌تهیه‌ها‌مشاورهو‌‌ها‌هیتوصارائه‌

يی‌از‌حضور‌ها‌عکسي‌جذاب‌و‌مخاطب‌پسند،‌انتشار‌ها‌پیکل

‌در‌مطب‌ها‌یتيسلبر

‌نمايش‌سبک‌زندگی،‌امور‌معمولی‌و‌انجام‌تبلیغات‌گوناگون‌سوئیت‌هوم‌ها‌بلاگر‌سبک‌زندگی

 بلاگر‌ورزشی
متخصصان‌

‌سلامت
‌ي‌بهداشتیها‌هیتوصآموزش‌تمرينات‌ورزشی،‌ارائه‌رژيم‌غذايی‌و‌

‌6سوپرمام‌ها مامی‌بلاگر
انتشار‌مطالب‌مختلف‌در‌زمینه‌سبک‌زندگی‌کودکان،‌آموزش‌

‌يفرزند‌پرورنکات‌بارداري،‌

 بلاگر‌فرهنگی
فرهیختگان‌

‌اينستاگرامی

ي،‌معرفی‌و‌نقد‌آثار‌هنري‌اعم‌از‌گذار‌اشتراکتولید‌محتوا‌و‌به‌

‌کتاب،‌فیلم،‌موسیقی‌و...

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

‌.اند‌برده(‌در‌خصوص‌مسئله‌مدلینگ‌زنان‌مسلمان‌اين‌مفهوم‌را‌به‌کار‌6510کاواکی‌و‌کراپلین‌)‌1.

 Keller, K. (1994). Mothers and work in popular American magazinesبنگريد‌به‌‌6.
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 حوزه فعالیت مقوله عنوان

 بلاگر‌مذهبی
‌داران‌نيد

‌ديجیتال

ي‌محتواي‌مذهبی،‌اخلاقی‌و‌گاه‌مضامین‌گذار‌اشتراکتولید‌و‌به‌

‌اجتماعی

‌ها‌نیماشعشق‌ بلاگر‌خودرو
ي‌عکس‌و‌فیلم‌از‌خودروهاي‌قديمی‌و‌لوکس‌و‌گذار‌اشتراکبه‌

‌اطلاعات‌تخصصی

‌ادمین‌اينستاگرام ديجیتال‌مارکتر
ي‌خرد،‌فروش‌وکارها‌کسبآموزش‌بلاگري،‌اينفلوئنسري،‌

‌ي‌آموزشیها‌جیپک

‌نماها‌انگشت شاخ‌مجازي
ي‌محتواي‌سطحی،‌طنز‌گاه‌با‌مضامین‌گذار‌اشتراکتولید‌و‌به‌

‌يا‌رحرفهیغنامتعارف‌و‌اروتیک،‌انجام‌تبلیغات‌

بلاگر‌مسئولیت‌

 اجتماعی

منجیان‌گوشی‌

‌به‌دست

ی،‌طیمح‌ستيزي‌ها‌نهیزمآگاهی‌بخشی،‌فعالیت‌و‌کنشگري‌در‌

‌سیاسی،‌اجتماعی

‌مشاهیر‌کوچک کودکان‌تأثیرگذار
انتشار‌محتوا‌پیرامون‌سبک‌زندگی،‌امور‌روزمره‌و‌سرگرمی،‌انجام‌

‌تبلیغات‌در‌حوزه‌کودک

‌محصولات‌مختلفي‌امور‌روزانه،‌تبلیغات‌برندها‌و‌گذار‌اشتراک‌1ها‌يبريسا متنفذ‌هاي‌انسانواره

‌ ‌تبلیغات‌از‌1طبق‌جدول‌شماره ‌خوداظهاري‌و ‌نمايش، سازوکارهاي‌شهرت‌‌نيتر‌جيرا،

اينستاگرامی‌است،‌گرچه‌اين‌سازوکارها‌در‌برخی‌از‌ژانرهاي‌مذهبی،‌مسئولیت‌اجتماعی،‌

‌زيبايی‌‌تر‌کمرنگفرهنگی‌ ‌و ‌غذا ‌سبک‌زندگی، ‌برخی‌ازجمله ‌در ‌در‌‌تر‌جيراو هستند.

در‌ژانرهاي‌سبک‌زندگی،‌غذا،‌‌1ي‌جدول‌ها‌سلبريتی‌سنخ‌از‌خرده‌0ادامه‌مقاله‌به‌بررسی‌

‌آموزش،‌انگیزشی‌و‌زيبايی‌خواهیم‌پرداخت.

 1ها بلاگرهای سبک زندگی؛ سوئیت هوم

‌خرده ‌اين ‌حضور ‌‌ها‌سلبريتی‌فراوانی ‌دامنه ‌رده‌شدگ‌شناختهبرحسب ‌در ‌عمدتاً ی

‌ب‌3تأثیرگذاران‌خرد ‌‌4زرگو ‌زنان‌و‌دختران‌جوان‌محبوبیت‌‌ها‌آن‌0.شود‌یممشاهده نزد

را‌زنان‌با‌بیش‌از‌‌ها‌آني‌منتشرشده،‌بخش‌اعظم‌ها‌گزارشبیشتري‌دارند.‌طبق‌مشاهدات‌و‌
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

‌با‌هوش‌مصنوعی‌هستند.‌شده‌ساختهي‌فوتو‌ريالستیک‌ها‌مدلي‌مجازي،‌غیرواقعی‌و‌ها‌یتيسلبر.‌1

 .کنند‌یم،‌منتشر‌شده‌نوشته‌ها‌آناين‌افراد‌گاهی‌تصاويري‌از‌اشیايی‌را‌که‌کلمه‌سوئیت‌هوم‌يا‌زندگی‌شیرين‌بر‌‌6.

3.‌microinfluencer 

4.‌macroinfluencer 

 دارند. میلیون‌دنبال‌کننده‌1هزار‌تا‌‌155بین‌‌تأثیرگذاران‌بزرگهزار‌دنبال‌کننده‌و‌‌155تا‌‌15تأثیرگذاران‌خرد‌بین‌‌.0
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‌‌دهند‌یمدرصد‌تشکیل‌‌39 ي‌ها‌شبکه(.‌حضور‌و‌فعالیت‌زنان‌در‌1455)خبرگزاري‌مهر،

‌‌تواند‌یماجتماعی‌موبايلی‌ ‌خودگشودگی‌بیشتر ‌و‌حضور‌‌ها‌آنباعث‌خودابرازي‌و شود

‌ ‌در ‌را ‌زنان ‌کمتر ‌فعالیت ‌و ‌و‌ها‌عرصهکمرنگ ‌)علیخواه ‌کند ‌جبران ‌جامعه ‌واقعی ي

‌ي‌سبک‌زندگی‌مصداق‌عینی‌اين‌مسئله‌هستند.ها‌سلبريتی‌(‌و‌خرده1392‌:051همکاران،‌

را‌‌ها‌آنکاربري‌‌در‌ادامه‌مضامین‌و‌سازوکارهاي‌غالب‌بازنمايی‌شده‌در‌صفحات

‌:میده‌یمشرح‌

ی‌از‌محتواي‌منتشرشده‌در‌صفحات‌کاربري‌سوئیت‌توجه‌قابلحجم‌ زندگی روی صحنه:

‌ها‌آنپیرامون‌نمايش‌روابط‌خانوادگی‌و‌روايت‌تجربیات‌روزانه‌است.‌بخش‌اعظم‌ها‌‌هوم

نیز‌بهره‌گرفته‌و‌بر‌شهرت‌خانوادگی‌‌محتوا‌دیتولاز‌مشارکت‌همسر،‌فرزند/فرزندان‌در‌

‌مادر‌‌کننده‌اداره)خانوادگی(‌در‌کنار‌نام‌‌family،‌پسوند‌کنند‌یمتأکید‌ صفحه‌که‌عموماً

‌1خانواده‌است،‌گوياي‌اين‌موضوع‌است.

و‌به‌بازگويی‌‌شوند‌یمدر‌نقش‌راوي‌ظاهر‌‌شان‌يکاربردر‌صفحات‌ها‌‌سوئیت‌هوم

‌ ‌شخصی ‌پردازند‌یمتجارب ‌رو»، ‌صحنهزندگی ‌کاربري‌‌6«ي ‌صفحات ‌بارز ‌مصاديق از

‌هاست‌آن ‌‌ها‌آن. ‌تلقی‌اينستاگرام ‌نويسی‌و ‌روزمره ‌خاطرات‌مثابه‌بهبا ‌از‌دفتر ‌تجاربشان ،

،‌گذارند‌یمخريد‌روزانه‌تا‌سفر‌را‌همچون‌آشنايی‌قديمی‌با‌دنبال‌کنندگانشان‌به‌اشتراک‌

‌‌ها‌يگذار‌اشتراکهرچند‌گاهی‌اين‌ ‌دنبال‌کنندگان‌مواجه‌ها‌واکنشبا ي‌منفی‌برخی‌از

‌.هاست‌واکنشمصداقی‌از‌اين‌‌1،‌تصوير‌شود‌یم

‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1.‌ailin_family‌ ،yasin.familiy‌ ،shooshtarian.familiyاين‌مصاديق‌‌‌ ‌ازجمله ‌ديگر ‌صفحات‌متعدد و

 هستند.

2.‌life on screen 
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‌
 سلبریتی به مخاطب منتقد واکنش خرده .2 شکل

است،‌زيرا‌اين‌باور‌را‌به‌دنبال‌‌رگذاریتأثي‌منفی‌در‌خلق‌ارتباطی‌اصیل‌ها‌واکنشنمايش‌

‌ ‌القا ‌خرده‌کند‌یمکننده ‌شا‌واهمهسلبريتی‌‌که ‌قضاوت ‌اين‌عمل‌يکی‌از‌ي‌از ‌ندارد. دن

‌.رندیگ‌یمبر‌اصالت‌از‌آن‌بهره‌‌دیتأک‌منظور‌به‌ها‌سلبريتی‌يی‌است‌که‌خردهها‌ياستراتژ

‌‌سوئیت‌هوم‌:ویترین فروشگاه منزله بهاینستاگرام  ‌زندگی‌ها ‌و‌زیآم‌رنگپیوسته ي‌شده

‌ ‌نمايش ‌به ‌را ‌‌گذارند‌یمشاد ‌کالايی ‌همچون ‌را ‌آن ‌ويترين‌‌دسترس‌رقابلیغو ‌پشت از
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از‌مضامین‌غالب‌‌1،‌مصرف‌متظاهرانهرو‌نيازا.‌کنند‌یماينستاگرام‌به‌دنبال‌کنندگان‌عرضه‌

‌.آورد‌یمکه‌تشخصی‌مجازي‌را‌برايشان‌به‌ارمغان‌‌هاست‌آناز‌سوي‌‌منتشرشده

‌ ‌عملکرد ‌عبارتی، ‌‌ها‌آنبه ‌است‌که ‌اين‌جمله ‌يادآور ‌ديده‌ا‌یزندگ»مصداق ي‌که

‌(.Gamson, 2011: 1068)«‌نشود،‌ارزش‌زيستن‌ندارد.

‌ ‌ها‌يیدارانمايش ‌و ‌تفريحات ‌مادي، ‌و‌‌ها‌یسرگرمي ‌کالاها ‌مصرف ‌محوريت با

‌ ‌‌متیق‌گرانمحصولات ‌خرده‌ريناپذ‌يیجداجزو ‌از ‌سنخ ‌اين ست.‌ها‌سلبريتی‌صفحات

‌نهانرو‌نيازا ‌خودش ‌در ‌ارزشش ‌که ‌نیست ‌چیزي ‌آن ‌امروزه ‌ديگر ‌کالا ‌ديگر‌‌، باشد.

.‌شود‌یمي‌براي‌خودنمايی‌نیز‌محسوب‌ا‌لهیوسپیراهن‌تنها‌يک‌تن‌پوش‌ساده‌نیست،‌بلکه‌

مصرف‌غذايی‌خاص‌در‌يک‌رستوران‌مجلل،‌متفاوت‌از‌مصرف‌آن‌در‌خانه‌است.‌امروزه‌

ي‌يک‌ها‌شاخص،‌داراي‌علائم‌رمزي‌هستند‌و‌شان‌یعیطبکالاها‌و‌خدمات‌سواي‌کیفیت‌

‌(.1390به‌نقل‌از‌مرادي‌زاده،‌‌1336)گی‌دبور،‌‌شوند‌یممرزبندي‌اجتماعی‌محسوب‌

 
 زندگی نمایشی در صفحات بلاگرهای سبک زندگی. 3و  1 شکل

ي‌هستند‌که‌ا‌هیآتلدر‌غالب‌موارد‌ها‌‌ي‌سوئیت‌هومکاربرتصاوير‌منتشرشده‌در‌صفحات‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. conspicuous consumption 
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‌ ‌زندگی‌روزمره‌ها‌آندر ‌کردن ‌زيبايی‌شناسانه ‌‌1بر ‌است‌)تصاوير ‌شده ‌‌6تأکید ‌و‌3و )

‌ ‌‌دیتأکبرخلاف ‌رخدادها، ‌و ‌تصاوير ‌بودن ‌معمولی ‌همچنین‌‌شده‌يزير‌برنامهبر هستند،

‌‌6«صحنه‌پشت»مرزبندي‌بین‌ ‌بلاگرهاي‌‌3«جلوي‌صحنه»و ‌است‌و ‌نمايان ‌اين‌تصاوير در

‌زندگی ‌»‌منظور‌به‌سبک ‌‌4«يرگذاریتأثمديريت ‌مرزبندي ‌اين ‌بر ‌ااند‌قائلهمواره ‌اين‌. ز

‌کنش‌از‌عمدتاًگذاري‌‌مديريت‌تأثیر‌منظر، ‌برابر‌رشته ‌‌شخص‌در ‌همچونهاي‌غیرمترقبه

‌دخالت ‌نکرده، ‌قصد ‌خطاهاي‌فاحش‌اداهاي ‌نابجا، ‌کنش‌هاي چون‌‌يا‌هاي‌قصدکرده‌و

‌م‌صحنه ‌محافظت ‌‌کند‌یسازي، ‌1331)ريتزر، ‌هوم11: ‌سوئیت .)‌‌ درصدد‌‌حال‌نیدرعها

‌کنند ‌دنبال ‌به ‌باور ‌القاي‌اين ‌يکی‌مثل ‌که ‌هستند ‌نمايش‌تصاويري‌از‌‌ها‌آنگان هستند.

ي‌خانوادگی‌و‌مسائلی‌نظیر‌آن‌در‌بین‌اين‌سنخ‌از‌ها‌دغدغهنامرتب‌بودن‌منزل،‌بازگويی‌

‌نگاه‌کنید(.‌0و‌ 4ست‌)به‌تصاوير‌ها‌سلبريتی‌از‌ساير‌خرده‌تر‌مرسوم‌ها‌سلبريتی‌خرده

 
 نمایش تصاویر معمولی و ناگهانی .5و  0 شکل

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 ‌ .aesthetization of everyday life:‌‌ ‌در‌ا‌مقالهعنوان ‌و ‌ترجمه ‌پور ‌کرم ‌توسط‌مهسا ‌فیدرستون‌که ي‌از

‌مجله‌ارغنون‌منتشر‌شده‌است.‌19شماره‌

2. back-stage 

3. front-stage 

4. impression management 
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‌ ‌فرآيند ‌»اين ‌گري ‌‌1«شده‌حسابناشی ‌‌شود‌یمنامیده ‌به ‌نوعی ي‌گذار‌اشتراککه

‌ ‌نظر ‌به ‌يافته ‌صیقل ‌و ‌تولیدي ‌کمتر ‌که ‌است ‌که‌رسند‌یممحتواهايی ‌معنا ‌بدين .

ي‌را‌به‌ا‌یگوشيبازي‌و‌سر‌سبکو‌‌حيتفر،‌صحنه‌پشتمحتواهاي‌مربوط‌به‌ها‌‌سلبريتی‌خرده

‌‌گذارند‌یمنمايش‌ ‌در ‌اين‌تصاو‌نهیزم‌پسکه ‌دارد. ‌وجود ‌تر ‌ويدئوهاي‌صیقل‌يافته ‌و ير

‌ ‌‌خود‌يخود‌بهعمل ‌‌شود‌یمباعث ‌محتواهاي ‌‌تر‌کننده‌سرگرم‌ها‌آنکه جلوه‌‌تر‌یعیطبو

‌(.1399‌:604کنند،‌گرچه‌اين‌حس‌آماتور‌بودن‌نیز‌ساختگی‌است‌)لیور‌و‌همکاران،‌

‌دنبال‌کنندگان‌خود‌ پیوند سود و عاطفه: ‌با ‌لحنی‌صمیمانه بلاگرهاي‌سبک‌زندگی‌با

‌ ‌برقرار ‌‌کنند‌یمارتباط ‌همچون ‌الفاظی ‌از ‌«عشقا»و ‌«من‌6دختراي»، ‌عزيزترينام»، ‌از‌« و

‌ها‌آن.‌کنند‌یمي‌همانند‌قلب،‌بوسیدن،‌لبخند‌و‌نظاير‌آن‌استفاده‌زیآم‌محبت‌هاي‌3ايموجی

‌ ‌دنبا‌4«یتی‌ثانويهمیصم»در‌ابتدا ‌با .‌(Rojek, 2001: 52)‌آورند‌یمل‌کنندگان‌به‌وجود‌را

‌مجذوب‌ ‌را ‌کننده ‌‌ها‌گفتهسپس‌دنبال ‌تبلیغات‌خود ‌عاطفی‌به‌کنند‌یمو ‌تبديل‌سرمايه .

‌وکار‌کسببر‌بازار‌‌0«اقتصاد‌توجه».‌برتري‌هاست‌آني‌رايج‌در‌بین‌ا‌هيروسرمايه‌اقتصادي‌

و‌(‌Marwick, 2013: 11)در‌دنیاي‌امروز،‌منجر‌به‌تلاش‌براي‌کسب‌توجه‌ديگران‌شده‌

براي‌دسترسی‌به‌سرمايه‌اجتماعی‌و‌‌شان‌یتالیجيدي‌‌شده‌ساختهي‌ها‌تیشخصافراد‌از‌نفوذ‌

‌یم.کن‌یممصاديقی‌از‌آن‌را‌مشاهده‌‌0و‌‌2.‌در‌تصاوير‌رندیگ‌یماقتصادي‌بهره‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. calibrated amateurism 

 .دهند‌یم‌لیها‌را‌بانوان‌تشک‌بخش‌اعظم‌دنبال‌کنندگان‌آن‌6.

 .ي‌اجتماعیها‌رسانو‌پیام‌‌ها‌شبکهدر‌‌عواطف‌و‌احساسات‌به‌منظور‌ابراز‌گرافیکیي‌ها‌شکلک.‌‌3

4. second-order intimacy 

5. attention economy 
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 کنندهاهمیت دنبال  .4و  6 شکل

ست،‌افزايش‌تعداد‌دنبال‌کنندگان‌و‌بازديد‌از‌صفحات‌بیانگر‌ها‌سلبريتی‌ي‌خردهايرؤعدد‌

نمايش‌اصالت‌و‌جذب‌دنبال‌کننده‌‌منظور‌به‌ها‌ن،‌آرو‌نيازاشهرت‌و‌درآمد‌بیشتر‌است.‌

‌.کنند‌یمبیشتر،‌بازخورد‌مثبت‌تبلیغات‌و‌تعداد‌بازيدهاي‌صفحه‌خود‌را‌منتشر‌

‌
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 و تبلیغات بازخورد صفحهنمایش  .9و  8 شکل

ي‌رسمی‌که‌سعی‌در‌حفظ‌هاله‌قدسی‌شهرت‌دارند،‌ها‌رسانهي‌ها‌یتيسلبربرخلاف‌‌ها‌آن

‌ ‌را ‌‌واسطه‌بهشهرت ‌کسب ‌کنندگان ‌دنبال ‌با ‌ساختگی ‌صمیمانه ‌کنند‌یمارتباط ‌رو‌نيازا،

‌به‌معناي‌فروريختن‌‌ها‌آنهمواره‌سعی‌در‌جذب‌و‌حفظ‌ ‌ريزش‌دنبال‌کننده ‌زيرا دارند،

‌.هاست‌آنسرمايه‌نمادين‌شهرت‌

ها‌‌سیاسی‌مستقیمی‌از‌سوي‌سوئیت‌هوم-کنشگري‌اجتماعی‌:ی نشدهزیر برنامهکنشگری 

از‌هنجارهاي‌‌دوشرطیق‌یبگاهی‌براي‌رهايی‌از‌تبعیت‌‌ها‌آن،‌حال‌نيباا.‌شود‌ینممشاهده‌

يی‌براي‌کنار‌ها‌کیتاکت»با‌اتخاذ‌‌1دوسرتويی‌دارند‌و‌به‌تعبیر‌ها‌زگاهيگرنهادهاي‌رسمی‌

ازجمله‌نمايش‌تصاوير‌خود‌با‌پوشش‌متفاوت‌و‌آزاد‌)استفاده‌از‌توربان،‌کلاه‌و‌يا‌«‌آمدن

‌ ‌و...(، ‌استیکر ‌و ‌ايموجی ‌با ‌مو ‌و ‌بدن ‌هنجارهاي‌‌صورت‌بهپوشاندن ‌ناخواسته ‌يا خواسته

‌.زنند‌یمموجود‌در‌جامعه‌را‌دور‌

‌ب ‌به ‌ا‌هيرویانی‌بهتر، ‌اينستاگرام ‌ضد‌هنجاري‌که‌در‌فضاي‌واقعی‌جامعه‌و‌خارج‌از

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. De Certeau. 
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‌ ‌انگاري ‌جرم ‌و ‌شده ‌شود‌یممحسوب ‌شبکه ‌اين ‌در ‌آسان‌به، ‌پذيرفته‌‌شده‌جيتروی و

‌.1شود‌یم

 
 ها یکنشگریی از خرده ها نمونه .22و  24 شکل

@everything.about.sisi،@zahra_amir_1394 ،@gandom.gilak ‌،

sabamorshedii@رندیگ‌یمدر‌اين‌سنخ‌قرار‌‌‌.‌

 بلاگرهای غذا؛ خوش اشتهاهای لایکی

‌خرده ‌ها‌سلبريتی‌مشهورترين ‌در ‌ژانر ‌اين ‌بزرگها‌ردهي ‌بسیار ‌و ‌بزرگ ‌تأثیرگذاران  ي

(megainflunecerقرار‌دارند‌)دنبال‌کنندگانشان‌نیز‌از‌هر‌دو‌جنس‌زن‌و‌مرد‌هستند.‌‌و‌

‌.میکن‌یمرا‌بازگو‌‌ها‌سلبريتی‌شده‌اين‌سنخ‌از‌خرده‌در‌ادامه‌مضامین‌بازنمايی

مؤيد‌آن‌است،‌اين‌بلاگرها‌‌شان‌یتخصصکه‌عنوان‌‌طور‌همان نمایش: مثابه بهغذا 

‌ ‌هستند. ‌فعالیت ‌به ‌مشغول ‌غذا ‌ژانر ‌‌ها‌آندر ‌به ‌رفتن ‌از ‌را ‌خود و‌‌ها‌رستورانتجربیات

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

.1‌‌ ‌جاي ‌اين‌موضوع‌خود ‌‌تأملالبته ‌اين‌مقاله ‌در ‌بررسی‌تفصیلی‌آن ‌و ‌اينجا‌‌گنجد‌ینمبیشتري‌دارد ‌در ‌صرفاً و

‌به‌آن‌اشاره‌شده‌است.‌ها‌سلبريتی‌يکی‌از‌سازوکارهاي‌خرده‌عنوان‌به
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‌وتاب‌پرآبي‌تصويري‌ها‌گزارش،‌فضا‌و‌مکان،‌کیفیت‌و‌قیمت‌غذا‌در‌قالب‌ها‌شاپ‌یکاف

‌ ‌صفحات ‌در ‌خودمانی ‌لحنی ‌با ‌‌شان‌يکاربرو ‌بنرهاي‌‌کنند‌یممنتشر ‌از ‌منظور ‌بدين و

‌.رندیگ‌یمتبلیغاتی‌با‌مضامین‌مهیجی‌بهره‌

‌‌طور‌همان ‌‌16که‌در‌تصوير‌شماره ‌حضور‌میکن‌یممشاهده ‌نمايی‌نزديک‌از‌غذا، ،

ي‌ها‌پستي‌اصلی‌ها‌مؤلفهو‌درج‌قیمت‌ازجمله‌مبلّغ،‌تجربه‌مستقیم‌غذا‌‌عنوان‌بهبلاگر‌غذا‌

‌ست.ها‌آنمنتشرشده‌

‌
 تبلیغ مهیج غذا .21 شکل
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‌ ‌اعظم ‌برها‌تیفعالبخش ‌متمرکز ‌غذا ‌بلاگرهاي ‌‌ي ‌ها‌پستانتشار ‌است، ‌متعدد ‌ها‌آني

‌#يی‌همچون‌ها‌گهشت ‌غذا، ‌#نام ‌شده‌غیتبلمکان ‌کاربري‌خويش‌#، افزايش‌‌منظور‌بهنام

‌بوک‌سیفي‌اجتماعی‌همچون‌يوتیوب‌و‌ها‌شبکهو‌از‌ظرفیت‌ساير‌‌رندیگ‌یمبازديد‌به‌کار‌

‌را‌ارتقا‌دهند.‌شان‌یشخصتا‌برند‌‌کنند‌یمنیز‌براي‌انتشار‌ويدئوهاي‌خود‌استفاده‌

‌کنند‌یممیل‌‌ريناپذ‌يریسي‌متنوع‌را‌با‌ولعی‌ها‌یدنینوشو‌‌ها‌یخوراکبلاگرهاي‌غذا،‌

(‌برخی‌از‌13و‌‌‌14ريتصاو.‌)زندیانگ‌یبرم‌ها‌آنو‌اشتهاي‌دنبال‌کنندگان‌را‌براي‌مصرف‌

‌پورن ‌عنوان‌فود ‌با ‌اين‌رويه ‌‌1پژوهشگران‌از ‌کنند‌یمياد ‌غذا ‌اين‌معنا، ‌در بصري‌‌ازنظر.

‌ ‌بلعیده ‌مصرف‌شود‌ینمصرفاً ‌میل ‌و ‌بازي ‌حس ‌و ‌ديگر ‌حواس ‌طريق ‌از ‌بلکه ‌شود‌یم،

(Ibrahim, 2015: 2.)حواس،‌‌ها‌آن‌‌ ‌و ‌امیال ‌با ‌بازي ‌و ‌متنوع ‌غذاهاي ‌نمايش ‌طريق از

‌.کنند‌یمکاربران‌را‌به‌خريد‌و‌مصرف‌غذاهاي‌تبلیغی‌تشويق‌

 
 نمایش غذا توسط دو بلاگر غذای مشهور .23و  20 شکل

‌‌ها‌آن ‌القابی‌همچون ‌«غذادوست»از ‌شکمو»، ‌«پدر ‌هانتر»، ‌فود ‌براي‌معرفی‌« ‌آن ‌نظاير و

‌ ‌‌شان‌يکاربرصفحات ‌کنند،‌‌کنند‌یماستفاده ‌تثبیت ‌و ‌خلق ‌را ‌خود ‌شخصی ‌برند تا
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. food porn 
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و‌به‌‌شده‌غیتبلخودبرندسازي‌استراتژي‌خودآفرينندگی‌است‌که‌در‌جريان‌آن،‌يک‌هويت‌

‌.(Marwick 2013)‌شود‌یمديگران‌فروخته‌

يی‌که‌در‌بین‌بلاگرهاي‌غذا‌مرسوم‌است،‌برگزاري‌مسابقه‌ها‌هيروهمچنین،‌يکی‌از‌

در‌صفحه‌کاربري‌‌ها‌آنجذب‌دنبال‌کننده‌و‌حفظ‌‌منظور‌بهاست‌که‌‌خوردنغذا‌و‌چالش‌

‌ ‌انجام ‌دهند‌یمخود ‌افراد ‌اين ‌مشهورترين ‌ازجمله ‌‌اند‌عبارت. ،‌mr.taster@از؛

@amoo_roohi_foodlover‌،@amir_food_review‌،@mahdis_food،‌.هستند‌

 بلاگرهای انگیزشی؛ رویافروشان

در‌اينستاگرام‌از‌طرفداران‌زيادي‌برخوردارند‌و‌طبق‌مشاهدات‌عموماً‌‌ها‌سلبريتی‌اين‌خرده

‌اولیه‌‌نشانيتر‌شده‌شناخته ‌رصد ‌با ‌دارند. ‌قرار ‌بزرگ ‌بسیار ‌و ‌بزرگ ‌تأثیرگذاران ‌رده در

،‌شوند‌یمدريافت‌که‌زنان‌بیش‌از‌مردان‌مجذوب‌صفحات‌کاربري‌رويافروشان‌‌توان‌یم

‌محتواهاي‌انگیزشی‌ ‌از ‌نیز ‌سیل‌نظرات‌دنبال‌کنند‌یماستقبال‌هرچند‌مردان ‌مشاهده ‌اما ،

‌به‌ ‌ادامه ‌در ‌است. ‌اين‌موضوع ‌پیشتازي‌زنان‌در ‌بیانگر ‌مردان ‌با ‌مقايسه ‌زن‌در کنندگان

‌خواهیم‌پرداخت.‌ها‌آنمضامین‌و‌سازوکارهاي‌رايج‌
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 مضامین انگیزشی .25تصویر 

ي‌فردي‌ها‌يیتوانابر‌‌دیتأکي‌بلاگرهاي‌انگیزشی‌پیرامون‌ها‌تیفعال محور موفقیت: بر انیم

تحقق‌آرزوها‌را‌در‌‌دیکل‌شاهکه‌‌اند‌یمدع‌ها‌آن(‌1و‌مثبت‌انديشی‌است.‌)جدول‌شماره‌

‌ها‌بسته ‌کنندگان ‌دنبال ‌به ‌خود ‌آموزشی ‌فروشند‌یمي ‌خرده‌ها‌آن. ‌از ي‌ها‌سلبريتی‌بیش

‌ ‌بر ‌غذا ‌و ‌زندگی ‌فرهنگی»سبک ‌«سرمايه ‌‌ها‌مهارت، ‌تأکید‌ها‌يتوانمندو ‌خويش ي

خود‌را‌‌برگزارشدهي‌ها‌دورهشده‌و‌‌فیتألي‌ها‌کتابتصاويري‌از‌‌ها‌آن،‌برخی‌از‌کنند‌یم

تا‌علاوه‌بر‌نمايش‌‌گذارند‌یمي‌رضايت‌مخاطبان‌در‌صفحاتشان‌به‌اشتراک‌ها‌امیپبه‌همراه‌

‌(.10و‌‌12ي‌خويش‌را‌عرضه‌کنند‌)تصاوير‌ا‌حرفهسرمايه‌فرهنگی،‌اصالت‌



 ‌413|‌‌و‌همکاران‌ی‌کوهستان....؛‌‌يها‌یتيسلبر‌خرده‌ی:‌سنخ‌شناسیتيسلبر‌به‌خرده‌یاز‌معمول

‌به‌يک‌برند‌‌ها‌سلبريتی‌اين‌خرده .‌ندينما‌یمي‌بدل‌ا‌حرفههويت‌اينستاگرامی‌خود‌را

‌ ‌گفتمان ‌منظر، ‌اين ‌کن»از ‌برند ‌مرا »‌ ‌طريق ‌و‌ها‌رسانهاز ‌شده ‌رايج ‌اجتماعی ي

‌‌ها‌سلبريتی‌خرده ‌براي‌به ‌انتخاب‌گزينشی‌محتوا ‌از‌حواشی‌اينترنت‌به‌گذار‌اشتراکبا ي،

(.‌به‌عبارتی،‌بازاريابان،‌1451‌:105)فريس‌و‌ديگران،‌‌شوند‌یمسمت‌جريان‌اصلی‌رهسپار‌

‌ها‌سلبريتی‌،‌همچون‌خردهها‌دانشگاهکارشناسان،‌درمانگران،‌معلمان،‌مددکاران‌اجتماعی‌و‌

‌‌منظور‌بههمگی‌ ‌تبلیغ‌ها‌مهارتتغییر‌و‌ساخت‌زندگی، و‌در‌‌کنند‌یمي‌خودبرندسازي‌را

‌(Khamis et al., 2016: 11).‌دشون‌یمتولید‌اجتماعی‌روابط‌بازار‌موفق‌

‌
 تصاویری از بازخوردهای دنبال کنندگان. 26و  24 شکل

‌ فردیت گرایی: ‌همچون ‌را ‌افراد ‌انگیزشی ‌واحد‌ها‌اتمبلاگرهاي ‌مولکول ‌از ‌مجزا ي

دنیاي‌قشنگ‌‌ها‌آن.‌زنند‌یمو‌موفقیت‌يا‌ناکامی‌را‌به‌افراد‌گره‌‌رندیگ‌یم‌در‌نظر)جامعه(‌

‌‌یزشیانگرا‌که‌دنبال‌کنندگان‌در‌جستجوي‌آن‌هستند،‌در‌ازاي‌خريد‌محصولات‌‌1نويی

‌توان‌ینمي‌شخصی‌يا‌خانوادگی‌دارند‌و‌ها‌شهير.‌گويی‌مشکلات‌دهند‌یمنويد‌‌ها‌آنبه‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

‌(1936تخیلی‌از‌آلدوس‌هاکسلی‌)-نام‌رمانی‌علمی‌1.



 4142بهار‌| ‌33شمارة‌ |‌نهمسال‌‌|هاي‌نوين‌‌مطالعات‌رسانه‌‌فصلنامه  | 411

‌.(Peck, 1995: 75)ی‌و‌فردي‌يافت‌شناخت‌رواني‌ها‌هيرورا‌فراسوي‌‌ها‌آن‌منشأ

 
 زیسته بلاگرهای انگیزشیمصادیقی از تجارب  .29و  28 شکل

‌‌طور‌همان ‌تصاوير ‌‌13که ‌‌19و ‌تجارب‌دهند‌یمنشان ‌بازگويی ‌با ‌انگیزشی ‌بلاگرهاي ،

‌ ‌بودن»شخصی ‌معمولی »‌ ‌‌1«اصالت»و ‌عرضه ‌کنندگان ‌دنبال ‌به ‌را .‌کنند‌یمخويش

‌ ‌تکنیک ‌با ‌همچنین ‌گو‌قصهرويافروشان ‌نکات ‌ارائه ‌به ‌خودتبلیغیآموزشيی ‌و اقدام‌‌6ی

‌کنند‌یم ‌مضامین‌پرتکرار ‌موفقیت‌جزء ‌ثروتمندشدن‌و ‌تشويق‌به .‌هاست‌آن‌بازنشر‌شده.

ي‌دیتأک،‌شود‌یمهمچنین،‌تأکید‌بر‌فرديت،‌در‌تمامی‌صفحات‌مرتبط‌با‌اين‌سنخ‌مشاهده‌

تنها‌در‌عرصه‌تجارت‌‌نه‌برالینئول‌يدئولوژي‌نئولیبرالی‌است.‌ايها‌يدئولوژيا‌گر‌یتداعکه‌

‌انيدر‌جر‌يرومندیبه‌شکل‌ن‌زیروزمره‌ن‌يکردارها‌ي‌و‌همهبلکه‌در‌عرصه‌فهم‌متعارف‌

‌(.12-1390‌:10مک‌گوئیگان،‌است‌)

‌«به‌خودت‌باور‌داشته‌باش»وجود‌تصاوير‌متعدد‌با‌مضامینی‌همچون‌ لیاقتشو‌‌آگه»،

و‌مواردي‌نظیر‌آن‌گواه‌نگرش‌تک‌«‌بجنگ‌ارزششو‌داره»،‌«داشته‌باشی،‌به‌دستش‌میاري

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. authenticity 

2. self-promotion 
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‌گرايانه ‌تقلیل ‌و ‌سیاسی‌هاست‌آن‌ساحتی ‌شرايط ‌آن ‌در ‌-که ي‌ا‌حلقه‌مثابه‌بهاجتماعی

‌ ‌بازتاب ‌مخرب ‌گرايی ‌فرديت ‌و ‌هستند ‌ابدي‌یممفقوده .@razie.ladyboss‌،

@mahshid.reissi،‌@nabate_jan‌،@ali_mirsadeghiاند‌جمله،‌از‌اين‌.‌

 بلاگرهای آموزشی؛ ستارگان آموزش

‌تأثیرگذاران ‌در‌رده ‌هرچند‌برخی‌از‌‌بلاگرهاي‌آموزشی‌عموماً ‌قرار‌دارند، خرد‌و‌میانه

و‌دنبال‌‌1آنان‌با‌توجه‌به‌فعالیت‌طولانی‌در‌اينستاگرام‌به‌منزلت‌تأثیرگذاران‌بسیار‌بزرگ

‌ي ‌ارتقا ‌میلیونی ‌اند‌افتهکنندگان ‌کنندگان ‌دنبال ‌آموزان‌‌ها‌آن. ‌دانش ‌و ‌دانشجويان اغلب

‌شرح‌زير‌است:‌به‌ها‌آندختر‌و‌پسر‌هستند.‌مضامین‌و‌عملکردهاي‌رايج‌

مضامین‌محوري‌صفحات‌کاربري‌ستارگان‌آموزش‌مرتبط‌با‌حوزه‌ :یفود فستآموزش 

‌با‌اسامی‌کاربري‌حقیقی‌خود‌و‌بدون‌‌ها‌آن(.‌1)جدول‌شماره‌‌هاست‌آنتخصصی‌ عمدتاً

‌ ‌پیشوندي‌که ‌‌دهنده‌نشانپسوند‌يا ‌فعالیت‌‌تشانیفعالژانر ‌اينستاگرام ‌در که‌‌کنند‌یمباشد،

‌يکی‌از‌دلايل‌آن‌را‌نمايش‌اصالت‌دانست.‌توان‌یم

‌ ‌از ‌اصیل ‌برندي ‌به ‌معمولی ‌مربی/معلمی ‌از ‌خود ‌بین‌ها‌هيروتبديل ‌در ‌متداول ي

‌(.61و‌‌65ستارگان‌آموزش‌است‌)تصاوير‌

‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1‌.Megainflunecer‌:رده‌قرار‌دارند.‌میلیون‌دنبال‌کننده‌در‌اين‌1بلاگرها‌و‌تأثیرگذاران‌با‌بیش‌از‌‌ 
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 صفحه بلاگر آموزشی مشهور و محصولات تبلیغی .12و  14 شکل

‌ ‌آموزش ‌ها‌دورهستارگان ‌نتايج ‌آموزشی، ‌معرض‌‌ها‌دورهي ‌در ‌را ‌خود ‌محصولات و

.‌همچنین‌کنند‌یمدستاوردهايشان‌تأکید‌‌1پذيري‌تيرؤو‌بر‌‌دهند‌یمديدگان‌کاربران‌قرار‌

‌بهره‌ ‌شخصی ‌برندينگ ‌و ‌خلاقانه ‌محتواي ‌تولید ‌براي ‌اينستاگرام ‌رايگان ‌ظرفیت از

‌خردهرندیگ‌یم ‌اين ‌‌ها‌سلبريتی‌. ‌مفاهیم‌ریگ‌بهرهبا ‌انتقال ‌به ‌جذاب ‌و ‌عامیانه ‌لحنی ‌از ي

‌سبک‌آموزش‌نمايشی‌پردازند‌یمآموزشی‌ متفاوت‌از‌سبک‌آموزشی‌مرسوم‌در‌‌ها‌آن،

‌اين‌سبک‌از‌آموزش‌ منجر‌‌6آموزششدن‌‌يفود‌فستبه‌‌تواند‌یمنهادهاي‌رسمی‌است.

‌رصد‌صفحات‌ ‌با ‌مضامینی‌است‌که ‌آموزش‌ازجمله ‌کالايی‌شدن ‌همچنین، ‌ها‌آنشود.

‌ ‌خردهمیکن‌یممشاهده ‌اين ‌پژوهشگران ‌برخی ‌معلمها‌سلبريتی‌، ‌را و‌‌3کارآفرين-ي

‌.(Carpertner etl, 2022) نامند‌یم‌4تأثیرگذار‌آموزشی
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. visibility 

‌به‌اين‌موضوع‌پرداخته‌است.«‌مک‌دونالیزه‌شدن‌دانشگاه»عباس‌کاظمی‌در‌بحثی‌با‌عنوان‌‌.6

3. teacherpreneur 

4. educational influencer 
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با‌انتشار‌‌ها‌آنبین‌معلم‌و‌بلاگر‌در‌نوسان‌است.‌‌ها‌آنبه‌ديگر‌سخن،‌هويت‌مجازي‌

‌ ‌يادآور ‌را ‌خويش ‌معلمی ‌نقش ‌آموزشی ‌شوند‌یممطالب ‌؛ ‌ادامه، ‌در يی‌ها‌ياستراتژاما

‌شیازپ‌شیبرا‌‌ها‌آنهمچون‌صمیمیت،‌خودبرندسازي‌و‌عمومی‌کردن‌زندگی‌خصوصی،‌

‌به‌دنبال‌تأثیرگذاري‌فراتر‌از‌کلاس‌درس‌خود‌هستند.‌‌ها‌آن.‌کند‌یمبه‌بلاگرها‌شبیه‌ غالباً

همچنین،‌‌گرفت.‌در‌نظرسبک‌يا‌شکل‌جديدي‌از‌رهبري‌‌مثابه‌به‌توان‌یمرا‌‌ها‌آنعملکرد‌

ي‌فردگرايانه،‌نئولیبرال‌و‌ها‌فرهنگيشان‌ممکن‌است‌فضاهاي‌آنلاين‌را‌به‌سمت‌ها‌تیفعال

‌(.Carptner etl, 2022: 10)‌مصرف‌گرايانه‌تر‌سوق‌دهد‌تا‌فضاهاي‌کنش‌جمعی

‌ ‌را ‌خود ‌نخبگی ‌منزلت ‌صمیمیت ‌نمايش ‌با ‌آموزش ‌به‌‌صورت‌بهستارگان هدفمند

ی‌رايج‌در‌طلب‌شهرتخاطب‌را‌با‌خود‌همراه‌کنند.‌روند‌تا‌م‌دهند‌یممعمولی‌بودگی‌تنزل‌

‌از‌معمولی‌بودگی‌به‌ها‌شبکه ‌فرايندي‌که‌شدگ‌شناختهي‌اجتماعی‌مبتنی‌بر‌ارتقا ی‌است،

‌ ‌ورود ‌‌ها‌یمعمولامکان ‌میسر ‌را ‌شهرت ‌دنیاي ‌خردهکند‌یمبه ‌گاهی ‌گرچه ‌ها‌سلبريتی‌،

تا‌خود‌را‌همسو‌با‌دنبال‌کننده‌نشان‌دهند‌و‌حائل‌بین‌‌رندیگ‌یم‌شیدر‌پسیري‌معکوس‌را‌

آن‌را‌شهرت‌وارونه‌نامید‌که‌هرچند‌در‌‌توان‌یمرا‌از‌بین‌ببرند،‌فرآيندي‌که‌‌ها‌آنخود‌و‌

پذير‌‌تيرؤنیز‌‌ها‌سلبريتی‌در‌ساير‌خرده‌شیوب‌کم،‌اما‌کند‌یمجلوه‌‌تر‌پررنگبین‌اين‌سنخ‌

‌ ‌mortezajavid_com@است. ،@majedeh_mousazadeh‌ ،@poopaak‌ ،zahrrra_art‌

‌.رندیگ‌یمدر‌اين‌سنخ‌قرار‌‌@

 بلاگرهای زیبایی؛ فروشندگان زیبایی
.‌مشهورترين‌بلاگرهاي‌زيبايی‌با‌دهند‌یممخاطب‌اصلی‌بلاگرهاي‌زيبايی‌را‌زنان‌تشکیل‌

‌درآمدهاي‌نجومی‌کسب‌ ‌برند ‌به ‌تبديل‌هويت‌ديجیتال‌خود ‌میلیونی‌و داشتن‌مخاطبان

‌.میده‌یمرا‌شرح‌‌ها‌آن.‌در‌ادامه،‌مضمون‌غالب‌و‌مباحث‌پیرامون‌عملکرد‌کنند‌یم

کلمه‌‌شان‌يکاربربلاگرهاي‌زيبايی‌در‌بخش‌معرفی‌صفحات‌‌زیبایی اینستاگرام پسند:

که‌معرف‌ژانر‌تخصصی‌فعالیتشان‌‌رندیگ‌یمو‌نظاير‌آن‌را‌به‌کار‌‌آپ‌کیمبیوتی‌)زيبايی(،‌

‌)جدول‌شماره‌ ‌زيبايی1است. ‌بدن، ‌‌مؤلفهو‌مصرف‌سه‌‌( .‌هاست‌آناصلی‌بازنمايی‌شده
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ي‌ها‌گهشتي،‌ا‌حرفه،‌از‌متن‌و‌زبان‌ساده‌اما‌شان‌یغاتیتبلي‌ها‌پستبلاگرهاي‌زيبايی‌در‌

‌تگ ‌موضوع‌پست‌و‌کالاي‌موردنظر، ‌اين‌قبیل‌بهره‌‌1مرتبط‌با کردن‌برند‌و‌جزئیاتی‌از

تا‌‌کنند‌یمتصاوير‌متعددي‌از‌چهره‌و‌اندام‌خود‌را‌در‌صفحاتشان‌منتشر‌‌ها‌آن.‌رندیگ‌یم

بدن‌اينستاگرام‌پسند‌را‌به‌دنبال‌کنندگان‌نمايش‌دهند‌و‌بدين‌ترتیب،‌چهره‌و‌بدن‌زيبا‌را‌با‌

‌ ‌به ‌زنند. ‌پیوند ‌اينستاگرامی ‌خیره ‌سخنگريدنگاه ‌خردهدار‌هيسرما، ‌بر ‌مبتنی ،‌‌سلبريتی‌ي

‌ ‌زيبايی ‌استانداردهاي ‌تعیین ‌شهرت‌را ‌‌کند‌یمو ‌‌واسطه‌بهکه ‌شکل ‌رندیگ‌یممنطق‌کالا

(Fuchs, 2021: 195.)‌

‌را‌ ‌خود ‌چهره ‌و ‌مو ‌و ‌پوست ‌زيبايی ‌دلیل ‌موارد ‌از ‌بسیاري ‌در ‌زيبايی بلاگرهاي

را‌به‌دنبال‌کنندگان‌دارند‌و‌با‌نمايش‌‌ها‌آنکه‌قصد‌فروش‌‌دانند‌یماستفاده‌از‌محصولاتی‌

‌ ‌خو‌دئالياتصويري ‌بدن ‌محصولات‌از ‌خريد ‌براي ‌کنندگان ‌دنبال ‌اعتماد ‌جلب اهان

تا‌‌زنند‌یمتجربه‌شخصی‌و‌فروش‌را‌به‌يکديگر‌پیوند‌‌ها‌آنهستند.‌به‌بیان‌بهتر،‌‌‌شده‌غیتبل

ی‌از‌کي‌6ي‌نمايش‌دهند،‌خودبرندسازيا‌حرفهيک‌برند‌‌مثابه‌بهي‌خود‌را‌ا‌رسانهشخصیت‌

‌66،‌تصوير‌شود‌یمي‌متخصص‌محسوب‌ها‌سلبريتی‌در‌بین‌خرده‌ها‌ياستراتژ‌نيتر‌متداول

‌مصداقی‌از‌اتخاذ‌اين‌استراتژي‌است.

‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

محتواي‌منتشرشده‌در‌اينستاگرام‌به‌منظور‌آگاهی‌مخاطبان‌موردنظر‌‌برافراد‌زدن‌نام‌کاربري‌برچسب‌‌يبه‌معنا‌.1

‌.است

2. self-branding 
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 شده تجربهی از تبلیغ محصول ا نمونه .11 شکل

‌ ‌تجهیزات ‌برخی ‌از ‌خور، ‌لايک ‌تولیدمحتواي ‌براي ‌زيبايی ي،‌ا‌حرفهبلاگرهاي

‌‌هاي‌1ي‌مناسب‌و‌کپشنها‌ينورپرداز ‌کنند‌یمدقیق‌استفاده به‌دلیل‌برخورداري‌از‌‌ها‌آن.

متمايز‌‌ها‌دستگاه‌ريسای‌که‌ازنظر‌طراحی،‌تکنولوژي‌پیشرفته‌و‌قیمت‌از‌ارتباطي‌ها‌دستگاه

‌(.Senft, 2008)‌شوند‌یمهستند،‌برجسته‌

‌ها‌ياستراتژ‌ها‌آن ‌همچون ‌نمايشی»يی ‌صمیمیت »‌ ‌گزينشی»و ‌افشاي ‌کار‌« ‌به را

‌رندیگ‌یم ‌خلال ‌در ‌ها‌آموزش، ‌از ‌منتشرشده ‌خود‌ها‌صحنهي ‌شخصی ‌زندگی ‌از يی

(‌و‌بدين‌طريق‌دنبال‌کنندگان‌را‌به‌حريم‌خصوصی‌64و‌‌63)تصاوير‌‌کنند‌یمي‌بردار‌پرده

‌ ‌دعوت ‌‌کنند‌یمخود ‌نمايش ‌را ‌اصالتشان ‌برندسازي‌دهند‌یمو ‌استراتژي ‌نوعی ‌اصالت .

‌ ‌ويژگی‌صرفاً ‌از ‌را ‌افراد ‌‌شان‌يتجاراست‌که ‌و ‌کرده يی‌از‌ها‌بخشافشاي‌‌شرط‌بهدور

‌ ‌ارتباط‌صمیمانه ‌تضمین‌‌ها‌آنزندگی‌خصوصی، ‌مخاطبانشان‌را  ,Marwick)‌کند‌یمبا

انتشار‌تصاويري‌از‌خانواده‌و‌تعاملات‌دوستانه،‌ارتباط‌با‌دنبال‌کنندگان‌در‌‌(.344 :2013

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

 .گويند‌می ،‌کپشنشود‌یمدر‌اينستاگرام‌توسط‌کاربران‌نوشته‌‌اي‌که‌زير‌عکس‌يا‌ويديو‌به‌نوشته‌.1
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‌گواه‌اين‌موضوع‌است.‌ها‌آنو‌پاسخگويی‌مستقیم‌به‌‌1اينستاگرام‌سؤالاتبخش‌

 
 یی از زندگیها بخشانتشار تعاملات و  .10و  13 شکل

‌ ‌و ‌رويدادها ‌در ‌همچنین ‌زيبايی ‌ها‌مراسمبلاگرهاي ‌حضور ‌مختلف ‌بازتاب‌‌ابندي‌یمي و

‌مخاطبان‌نمايش‌ا‌حرفهي‌ها‌تیفعال ‌به ‌را ‌تبلیغات‌خود ‌مخاطبان‌را‌‌دهند‌یمي‌و ‌اعتماد تا

‌ ‌و ‌دهند ‌نمايند.‌‌ها‌آن‌تيدرنهاافزايش ‌بدل ‌وفادار ‌کنندگانی ‌دنبال ‌به را

@sadaf_beauty،@elnaz_golrokh،@melinataj،@emelijadپرطرفدارترين‌‌‌ از

‌بلاگرهاي‌زيبايی‌در‌اينستاگرام‌هستند.

‌تيدرنها ‌مضمون ‌خردها‌هسته، ‌کاربري ‌صفحات ‌از ‌که ‌مشترکی ‌و ي‌ها‌سلبريتی‌ي

‌‌شده‌یبررس ‌است ‌شهرت ‌شدن ‌دونالیزه ‌مک ‌شد، ‌آن‌حاصل ‌تشريح ‌به ‌ادامه ‌در که

‌.ميپرداز‌یم

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

 با‌يکديگر‌هستند.قابلیتی‌در‌اينستاگرام‌که‌در‌آن‌دنبال‌کننده‌و‌دنبال‌شونده‌قادر‌به‌تعامل‌نوشتاري‌‌.1
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 مک دونالیزه شدن شهرت

‌خرده‌طور‌آن  ‌کاربري ‌صفحات ‌رصد ‌از ‌را‌ديآ‌یبرم‌ها‌سلبريتی‌که ‌محوري ‌مضمون ،

‌‌توان‌یم ‌نظريه ‌از ‌الهام ‌جامعه»با ‌شدن ‌دونالیزه ‌1مک ‌ريتزر« ‌شدن‌6جرج ‌دونالیزه ‌مک ،

‌ ‌قشري ‌هر ‌در ‌اينستاگرامی ‌کاربران ‌امروزه ‌نامید. ‌حوزه‌‌اند‌ليماشهرت ‌سلبريتی به

‌ ‌شوند. ‌بدل ‌خويش ‌براي‌‌ها‌آنموردعلاقه ‌را ‌مشابهی ‌سازوکارهاي ‌موارد ‌عمده در

‌‌توجه‌جلب ‌اتخاذ ‌شهرت ‌نمادين ‌سرمايه ‌کسب ‌کنند‌یمو ‌نشان‌‌گونه‌آن. ‌مشاهدات که

‌ازدهند‌یم ‌استفاده ‌تولید‌محتواي‌جذاب‌و‌زودهضم‌3و‌‌6ي‌بصري‌)تصاوير‌ها‌جلوه‌، ،)

‌افشاي‌گزينشی‌پشت‌61و‌‌65)تصاوير‌ جلب‌همراهی‌دنبال‌‌منظور‌بهي‌زندگی‌ها‌پرده(،

‌ ‌)تصاوير ‌‌13کنندگان ‌19و ‌)تصاوير ‌مخاطبان ‌با ‌صمیمانه ‌رابطه ،)3‌‌ ‌سازوکارهاي‌9و )

‌برند.‌یمکار‌براي‌دستیابی‌به‌شهرت‌به‌‌ها‌آنرايجی‌هستند‌که‌

‌خرده ‌سرخوشی‌کوتاهسلبريتی‌شدن‌سازوکارهاي‌مشابه ‌در‌،مدت‌، ‌و ‌عمومی‌شدن

تولید‌محتواي‌اينستاگرام‌پسند‌و‌همچنین،‌جامعه‌‌اقشار‌مختلفدسترس‌بودن‌اين‌فضا‌براي‌

ي‌از‌مصاديق‌مک‌دونالیزه‌شدن‌شهرت‌رگذاریتأثجذابیت،‌زودهضم‌بودن‌و‌‌مؤلفهبا‌سه‌

‌نگاه‌کنید(‌66و‌‌65)براي‌مثال‌به‌تصاوير‌‌در‌اينستاگرام‌است.

‌رو‌نيازا ‌3اصول‌هارگانه‌مک‌دونالیزه‌شدن‌يعنی‌کارايی‌توان‌یم، ،‌4يريپذ‌محاسبه،

‌(.6پیوند‌زد‌)شکل‌شماره‌‌شده‌حاصلي‌ها‌افتهبه‌ي‌را‌2و‌کنترل‌0ی‌پذيرينیب‌شیپ

‌ مستقل‌و‌با‌‌طور‌به‌توانند‌یو‌م‌هستند‌0مصرف‌کننده-دیتول‌ها‌سلبريتی‌خردهکارايی:

ي‌فور‌يغذا‌يها‌همچون‌رستوران.‌دبپردازنمحتوا‌‌دیبه‌تول‌يا‌رسانهي‌ها‌یغاتچیتبلحذف‌

‌و‌حتی‌برخی‌از‌مراحل‌ ‌،کند‌یمي‌آن‌دخالت‌ساز‌آمادهکه‌مشتري‌در‌مراحل‌سرو‌غذا

‌تولید‌محتواي‌‌خرده ‌است‌به ‌او‌قرار‌داده ‌اختیار ‌اينستاگرام‌در سلبريتی‌نیز‌در‌بستري‌که

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. McDonaldization 

2. Ritzer, G. 

3. Efficiency 

4. Calculability 

5. Predictability 

6. Control 

7. prosumer 
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‌.کند‌یممبادرت‌‌فرما‌شيخوريع‌و‌س

‌
 ی اصلی مک دونالیزه شدن شهرتها مؤلفه. 1نمودار 

‌ريپذ‌محاسبه ‌رستوراني: ‌مک‌همچون ‌ويژگی‌هاي ‌از ‌يکی ‌حوزه‌‌دونالد ‌در ‌اصلی هاي

‌می ‌بیان ‌ارزش‌ارتباطی‌را ‌‌ارتباطات‌که ‌ ي‌است.ريپذ‌محاسبهکند، ‌در ي‌ها‌شبکهاين‌امر

‌‌است.‌تيرؤ‌قابلاجتماعی‌ ‌ها‌رسانهدر  .ابدي‌یمکمی‌ارزش‌‌ازنظر‌زیچ‌همهي‌اجتماعی،

‌اوست‌مثال‌عنوان‌به ‌شبکه ‌در ‌افراد ‌تعداد ‌فرد، ‌بودن ‌اجتماعی ‌اصلی ‌معیارهاي ‌از ‌يکی ،

(Bakardjieva, 2014: 374.)‌

‌خرده ‌‌ها‌سلبريتی‌اهمیت ‌ها‌گزارشبه ‌صفحات ‌بازديد ‌ويژگی‌شان‌يکاربري ،

‌ريپذ‌محاسبه ‌نشان ‌را ‌دهد‌یمي ‌سود‌‌تعداد. ‌و ‌اصالت ‌مجازي، ‌منزلت ‌بیشتر ‌کننده دنبال

‌ ‌براي ‌را ‌‌ها‌آنبیشتري ‌ارمغان ‌آورد‌یمبه ‌رو‌نيازا. ‌در‌، ‌شهرت ‌کیفیت ‌بر ‌کمیت غلبه

‌.شود‌یممشاهده‌‌ها‌آنعملکرد‌

‌

ت
هر

 ش
ن

د
 ش

زه
الی

ون
 د

ک
 م

مصرف‌کنندگی‌خرده‌سلبريتی-کارآيی؛‌تولید  

 محاسبه‌پذيري؛‌تاکید‌بر‌کمیت‌پذيري‌شهرت

 پیش‌بینی‌پذيري؛‌تولیدمحتواي‌همسان‌و‌مشابه

کنترل؛‌حفظ‌شخصیت‌رسانه‌اي‌‌خودساخته‌و‌
 تثبیت‌شهرت
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 ی مشهورها سلبریتی بازدید میلیونی از صفحات خرده .16و  15 شکل

به‌اين‌ی‌است،‌نیب‌شیپي‌منتج‌از‌مشاهدات‌قابلیت‌ها‌یژگيوی‌پذيري:‌يکی‌ديگر‌از‌نیب‌شیپ

‌به‌صفحه‌کاربري‌چندين‌خرده ‌مراجعه ‌با ‌که ‌بین‌‌معنا ‌الگويی‌مشابه‌در ‌ها‌آنسلبريتی‌به

‌.ميبر‌یمبراي‌کسب‌شهرت‌پی‌

‌‌عنوان‌به ‌نمايش ‌ها‌بخشنمونه، ‌پشت ‌از ‌ها‌پردهيی ‌از ‌يکی ‌زندگی ‌نيتر‌متداولي

‌ها‌ياستراتژ ‌يک‌‌خصوص‌به‌ها‌سلبريتی‌خردهي ‌اگر ‌و ‌است ‌زندگی ‌سبک ‌ژانر در

ساير‌همتايان‌‌اندازه‌بهسلبريتی‌چنین‌نکند،‌گويی‌از‌قاعده‌بازي‌تخطی‌کرده‌است‌و‌‌خرده

‌ ‌به ‌برگزاري‌‌توجه‌جلبقادر ‌تفريحات، ‌از ‌مشابهی ‌تصاوير ‌وجود ‌همچنین، نیست.

‌ها‌جشن ‌صفحات‌کاربري‌بسیاري‌از ‌خانوادگی‌در ‌تصاوير ‌ها‌بريتیسل‌خردهي‌مختلف‌و

‌نگاه‌کنید(.‌3و‌‌6)براي‌نمونه‌به‌تصاوير‌‌هاست‌آنی‌پذيري‌عملکرد‌نیب‌شیپگوياي‌

،‌کند‌یمکه‌صنعت‌غذاي‌فوري‌اصول‌معینی‌را‌براي‌کسب‌مشتري‌رعايت‌‌طور‌همان

‌به‌ها‌هيروصنعت‌شهرت‌نیز‌ ‌پیشنهاد‌‌ها‌سلبريتی‌خردهي‌معینی‌را براي‌جذب‌دنبال‌کننده

سلبريتی‌ديگري‌جايگزين‌‌سلبريتی‌را‌با‌خرده‌يک‌خرده‌توان‌یمی‌آسان‌بهبنابراين‌؛‌دهد‌یم
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‌ ‌تولید‌ها‌سلبريتی‌خردهپذيري،‌‌ینیب‌شیپآنکه،‌‌سخن‌کوتاهکرد. که‌مبتنی‌بر‌‌کند‌یميی‌را

‌هستند.‌پیشین‌ي‌امتحان‌شده‌يها‌روش

‌ها‌آن.‌ستها‌سلبريتی‌خردهي‌همیشگی‌ها‌دغدغهي‌يکی‌از‌رگذاریتأثکنترل:‌مديريت‌

و‌همچنین‌‌مشهور‌هاي‌ي‌از‌سبک‌گفتار‌مخصوص‌سلبريتیا‌رسانهتثبیت‌شخصیتی‌‌منظور‌به

بر‌‌ها‌سلبريتی‌به‌بیان‌بهتر،‌خرده.‌رندیگ‌یمراهکارهاي‌حفظ‌و‌افزايش‌دنبال‌کنندگان‌بهره‌

‌.ابنديدست‌‌يتا‌به‌شهرت‌حداکثر‌کنند‌یم‌نظارتتشان‌ادر‌صفح‌محتوانحوه‌انتشار‌

‌ ‌خرده‌رغم‌یعلدرمجموع، ‌‌ها‌سلبريتی‌فعالیت ‌مختلف ‌ژانرهاي ‌اصول‌‌ها‌آندر در

مضامین‌پرتکرار‌‌6.‌جدول‌شماره‌کنند‌یمشهرت‌مک‌دونالیزه‌شده‌همانند‌يکديگر‌عمل‌

‌.دهد‌یمرا‌نشان‌‌ها‌آنو‌غالب‌مستخرج‌از‌صفحات‌کاربري‌

ی پنجگانه ها سنخمضامین پرتکرار و محوری مستخرج از صفحات  .2جدول 

 ها سلبریتی خرده

ژانرهای 

 موردبررسی
 مضمون هسته مضامین محوری مضامین پرتکرار بازنمایی شده

بلاگرهاي‌سبک‌

زندگی؛‌سوئیت‌

‌هوم‌ها

ويترين‌‌منزله‌بهاينستاگرام‌‌مصرف‌و‌سبک‌زندگی‌نمايشی

‌فروشگاه

مک‌دونالیزه‌

‌شدن‌شهرت

‌زندگی‌شاد

‌پیوند‌سود‌و‌عاطفه‌تبلیغات‌عاطفی

‌ي‌سريالیها‌یروزمرگ
‌زندگی‌روي‌صحنه

‌نمايش‌تعاملات‌خانوادگی‌و‌دوستانه
‌ي‌نشدهزير‌برنامهکنشگري‌

؛‌بلاگرهاي‌غذا

خوش‌اشتهايان‌

‌لايکی

‌مشتري‌مثابه‌بهدنبال‌کننده‌

‌نمايش‌مثابه‌بهغذا‌
‌ي‌متمايزا‌رسانهخلق‌شخصیت‌

‌نمايش‌اصالت‌و‌اعتبار

‌اهداي‌جوايزبرگزاري‌مسابقات‌و‌

بلاگرهاي‌

انگیزشی؛‌

‌رويافروشان

‌فرديت‌و‌خودمحوري

‌فرديت‌گرايی ‌تولید‌محتواي‌مبتنی‌بر‌تجارب‌زيسته

‌کسب‌درآمد‌معطوف‌به‌سرمايه‌فرهنگی

‌برندينگ‌شخصی
‌موفقیت‌بر‌انیم

‌مثبت‌انديشی
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ژانرهای 

 موردبررسی
 مضمون هسته مضامین محوری مضامین پرتکرار بازنمایی شده

بلاگرهاي‌

آموزشی؛‌

‌ستارگان‌آموزش

‌شهرت‌وارونه

‌فودي‌آموزش‌فست
‌نمايش‌اندک‌و‌گزينشی‌زندگی‌روزمره

‌تبديل‌سرمايه‌فرهنگی‌به‌سرمايه‌اقتصادي

‌پیوند‌پول‌و‌آموزش

بلاگرهاي‌

زيبايی؛‌

فروشندگان‌

‌زيبايی

‌مصرفی‌شدن‌زيبايی

‌زيبايی‌اينستاگرام‌پسند

نمايش‌متوسط‌صمیمیت،‌تعاملات‌دوستانه‌

‌و‌امور‌روزمره

‌تبلیغات‌و‌برندينگ‌تجاري

‌زيبايی،‌بدن‌و‌مصرف

‌تبديل‌سرمايه‌اجتماعی‌به‌سرمايه‌اقتصادي

 یریگ جهینتبحث و 

‌ ‌سازي‌کمک‌ا‌رسانهي‌ها‌يتکنولوژامروزه  & Marwick)‌اند‌کردهي‌به‌نشت‌سلبريتیزه

Boyd 2011, 141.)‌‌ ‌رسانه‌پیشتا ‌عصر ‌محتوا‌تالیجيد‌يها‌از ‌،یشخص‌دشدهیتول‌يو

‌گرانيدر‌برابر‌باز‌شانيها‌و‌فرهنگ‌ها‌تيداشته‌باشند‌که‌هو‌دیام‌توانستند‌یکاربران‌صرفاً‌م

‌رسانه‌رسانه‌یسنت ‌در ‌و ‌به‌يها‌ها ‌گسترده ‌بازنما‌پخش ‌در‌‌یتلق‌يیمثابه ‌اکنون ‌اما شوند؛

‌محتوا‌تالیجيد‌يها‌عصر‌رسانه ‌بده»‌يو ‌کاربران‌قادرند‌ش«خودت‌انجام ‌برا‌يا‌وهی، ‌يرا

که‌‌رندیبگ‌شیدر‌پ‌شانيها‌و‌فرهنگ‌ها‌تيهو‌ي‌رل‌و‌مذاکرهگسترده،‌کنت‌پخش‌و‌انتشار

‌هو ‌هدفمند ‌عرضه ‌فرهنگ‌ها‌تيامکان ‌د‌شانيها‌و ‌به ‌‌دهند‌یم‌گرانيرا :‌1393)آبیدين،

36).‌

‌خرده ‌شناسايی ‌مقاله ‌اين ‌هدف ‌توضیحات، ‌اين ‌ذکر ‌و‌ها‌سلبريتی‌با ‌اينستاگرامی ي

بود.‌در‌اين‌خصوص،‌زندگی‌روي‌صحنه‌يکی‌‌ها‌آنسنخ‌پرطرفدار‌از‌‌0بررسی‌عملکرد‌

‌ ‌که ‌مضامین‌رايجی‌بود ‌ها‌سلبريتی‌بین‌خرده‌دراز ‌شد، با‌‌ها‌آني‌سبک‌زندگی‌مشاهده

‌پل‌ ‌اقتصادي ‌سرمايه ‌و ‌اجتماعی ‌سرمايه ‌شهرت، ‌نمادين ‌سرمايه ‌بین ‌نمايشی صمیمیت

‌‌زنند‌یم ‌نشان ‌را ‌عاطفه ‌و ‌سود ‌پیوند ‌دهند‌یمو ‌اينستاگرام ‌و‌ويت‌منزله‌به. ‌فروشگاه رين
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‌ست.ها‌آني‌نشده‌نیز‌از‌مضامین‌ديگر‌مستخرج‌از‌صفحات‌زير‌برنامهکنشگري‌

‌ ‌بررسی‌صفحات‌کاربري‌‌مثابه‌بهغذا ‌از ‌مضمون‌محوري‌ديگري‌است‌که نمايش،

‌ ‌شد. ‌استخراج ‌‌ها‌آنبلاگرهاي‌غذا ‌کننده ‌تلقی‌دنبال ‌خلق‌شخصیتی‌‌مثابه‌بهبا مشتري‌و

ترفندهايی‌دنبال‌کنندگان‌را‌‌درآمد‌هستند‌و‌با‌تيدرنهاي،‌خواهان‌کسب‌شهرت‌و‌ا‌رسانه

موفقیت‌و‌فرديت‌گرايی‌از‌بررسی‌صفحات‌کاربري‌‌ربُ‌انیم.‌مضامین‌کنند‌یمبا‌خود‌همراه‌

‌ ‌‌ها‌آنبلاگرهاي‌انگیزشی‌حاصل‌شدند. ‌نمايش‌‌ازحد‌شیب‌دیتأکبا ي‌فردي‌ها‌يیتوانابر

‌ ‌به ‌توجه ‌گسترش‌ها‌نهیزمبدون ‌جامعه ‌در ‌ايدئولوژي‌نئولیبرالی‌را .‌کنند‌یمي‌ساختاري،

‌خرده ‌از ‌ديگري ‌سنخ ‌آموزشی ‌‌ها‌سلبريتی‌بلاگرهاي ‌آموزش ‌که ي،‌فود‌فستهستند

‌ ‌کاربري ‌صفحات ‌غالب ‌‌هاست‌آنمضمون ‌به ‌سرگرمی ‌و ‌آموزش ‌ترکیب ‌با ‌دیتولکه

‌درنهايت،‌زيبايی‌اينستاگرپردازند‌یمي‌نمايشی‌و‌زودهضم‌محتوا ام‌پسند‌مضمون‌غالب‌.

ي‌شهرت‌جويی‌و‌نمايش‌بدن‌ها‌سمیمکانبا‌اتخاذ‌‌ها‌آنصفحات‌بلاگرهاي‌زيبايی‌بود‌و‌

‌.دهند‌یمايده‌آل،‌معیارهاي‌بدن‌استاندارد‌را‌رواج‌

اصول‌‌برحسبي‌مستخرج‌مک‌دونالیزه‌شدن‌شهرت‌است،‌ا‌هستهدرنهايت،‌مضمون‌

به‌دنبال‌جذب‌نگاه‌خیره‌‌ها‌سلبريتی‌دهخر‌ها‌سنخچهارگانه‌مک‌دونالیزه‌شدن،‌در‌تمامی‌

‌همچون‌ ‌سازوکارهاي‌مشابه ‌از ‌اين‌مسیر ‌در ‌و ‌هستند ‌شهرت‌زودبازده دنبال‌کنندگان‌و

‌زندگی ‌نمايش ‌و ‌خودبرندسازي ‌گزينشی، ‌افشاي ‌اصالت، ‌صمیمیت، بهره‌‌1نمايش

‌به‌طور‌مبسوط‌به‌اين‌مباحث‌پرداختیم.(‌ها‌افته.‌)در‌بخش‌يرندیگ‌یم

‌ ‌اينستاگرام ‌رصد ‌که ‌‌عنوان‌بهآنگونه ‌اصلی ‌داد،‌جو‌شهرتبستر ‌نشان ‌ايران ‌در يی

تا‌‌دار‌خانهي‌فراگیر‌در‌جامعه‌بدل‌شده‌است‌و‌بسیاري‌از‌کاربران‌از‌زنان‌ا‌مقولهشهرت‌به‌

همچون‌‌رو‌نيازا.‌کنند‌یماستادان‌دانشگاه،‌پزشکان،‌روحانیون‌و‌ساير‌اقشار‌از‌آن‌استقبال‌

است،‌شهرت‌‌قرارگرفتهی‌در‌دسترس‌بسیاري‌از‌افراد‌جامعه‌آسان‌بهي‌که‌دفو‌فستغذاهاي‌

‌ ‌است، ‌شده ‌دونالیزه ‌مک ‌ايرانی ‌اينستاگرام ‌دسترسی‌فود‌فستدر ‌امکان ‌شهرت ‌شدن ي

اولیه‌به‌شهرت‌را‌فارغ‌از‌جنسیت‌و‌طبقه‌میسر‌کرده‌است،‌گرچه‌پیامدهايی‌نیز‌به‌همراه‌

‌دارد.
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. life-streaming 
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بر‌ابعاد‌مختلف‌زندگی‌از‌امور‌روزانه‌و‌‌ها‌سلبريتی‌آنگونه‌که‌نتايج‌نشان‌داد،‌خرده

‌دگرگون‌ ‌را ‌روزمره ‌زندگی ‌مختلف ‌ساحات ‌و ‌تأثیرگذارند ‌بدن ‌و ‌آموزش ‌تا فردي

ي‌مختلف‌و‌از‌منظر‌دنبال‌کنندگان‌ازجمله‌ها‌نهیزمدر‌‌ها‌یدگرگون،‌واکاوي‌اين‌کنند‌یم

‌دازند.به‌بررسی‌آن‌بپر‌توانند‌یمموضوعاتی‌است‌که‌ساير‌پژوهشگران‌

‌

‌

‌

‌
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