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 چکیده 
اثرات مثبت و تواند دربرگیرند بین نواحی روستایی و شهری است که می اقتصادی و اجتماعی سویه دو روند های دوم بیانگر یکگردشگری خانه

های دوم بر اقتصاد روستاهای گردشگگرپذیر  های روستایی باشد. هدف پژوهش حاضر تحلیل اثرات گردشگری خانهمنفی اقتصادی در سکونتگاه

 یها از طریق پرسشنامه اسگت. جامعگه  مبتنی بر گردآوری داده تحلیلی-در شهرستان ایجرود است. تحقیق حاضر کاربردی و روش آن توصیفی

خگانوار   4119( دارای 4941باشد که براساس سرشماری )های دوم در شهرستان ایجرود میروستای دارای گردشگری خانه 44تحقیق  اریآم

مورد به عنوان نمونه انتخاب گردید. روایی صوری پرسشنامه از دیدگاه متخصصگان بررسگی    918 باشد که با استفاده از فرمول کوکران تعدادمی

های آماری نظیگر  ها از آزمونمحاسبه گردید. برای تجزیه و تحلیل کمی داده %77ی کرونباخ به میزان تغیرها از طریق ضریب آلفاشده و پایایی م

t دهد که توسعه گردشگگری خانگه هگای    ای و دو گروهی، تحلیل واریانس یکطرفه و تحلیل عاملی استفاده شده است. نتایج نشان میتک نمونه

مونه تاثیر مثبتی بر روی شاخص های اقتصادی ایجاد کرده است. همچنین نتیجه واریگانس بگین دو گگروه نیگز در شگاخص      دوم در روستاهای ن

-عامل دسته 9افزایش قیمت زمین و مسکن و ایجاد اشتغال معنادار می باشد. علاوه بر این، بر اساس نتایج بدست آمده از تحلیل عاملی، که در 
( درصگد واریگانس بگه عنگوان     897/44گذاری نام گرفت و با تبیین )دهنده عامل سرمایهجه به متغیرهای تشکیلبندی شدند، عامل نخست با تو

پگذیری، بهبگود خگدمات    های اقتصگادی، تغییگرات کگاربری اراضگی، جمعیگت     مهمترین عامل معرفی شد. این عامل همراه با عوامل تنوع فعالیت

 د از واریانس را تبیین کردند.  درص 97گردشگری و انتقال تکنولوژی در مجموع 
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 مقدمه
؛ Shamsdalini et al., 2016پایدار ایفا می کند ) صنعت پویا نقش مهمی در نیل به توسعه یك به عنوان گردشگری مروزها

Kastenholz et al, 2012: 212های اقتصادی نه تنها به عنوان (، و با توجه به اثرات بیشمار و ارتباط پیچیده با سایر بخش
و در  ، (Nagaraju and Chandrashekara, 2014:42)یك موتور رشد، بلکه به عنوان یك ایجادکننده اشتغال مطرح است

 سنتی کشاورزی هایفعالیت با کاهش که روستاهایی یا یروستای نواحی اجتماعی و اقتصادی هایچالش رفع برای اروپا سراسر

و بیش از  ، (Sharply, 2002; 233; Nemirschi & Craciun, 2010:138)است شده توجه گردشگری به هستند، روروبه
 Shamaei etشود )اللملی سبب میای، ملی و بینهای محلی، منطقههر صنعت دیگری سرمایه، انتقال پول و ارز را در مقیاس

al., 2011رود )می شماربه جهان در مردمی گردشگری اشکال از یکی روستایی (. گردشگریGhadiry Masom et al., 

های جدید در عملکرد خدمات توجه دارد دهی به فضاها، تجدید پیکربندی و فرآیندهای بازساخت، ایجاد فرصتو در شکل (،2010
(Figueiredo E., 2011; Crouch, 2006) های تجارب زندگی و فعالیت مختلف هایاز جنبه به عنوان یك صنعت، ترکیبی و

( که وابستگی زیادی به چشم اندازهای Maksimovic & Urosevic, 2015کند )اجتماعی روستایی را ارائه می -اقتصادی
لذت از تولیدات محلی و ، هدف گردشگران روستایی کسب (Zhang, 2012: 2)های فرهنگی داشته است محیط طبیعی و جاذبه

. در دهه اخیر مناطق روستایی به عنوان یکی (Sgroi et al, 2014; Ionela et al, 2015:1050)محیط طبیعی روستا است 
، که (Snieska, 2014: 218; Kim and Jamal, 2015: 2)رشدی برخوردار بوده است بهاز مقاصد گردشگری از روند رو

-می روستایی شرکت در گردشگری اند،تایید کرده تحقیقات دهد،می دکنندگان مناطق روستایی ارائهبازدی برای زیادی هایفرصت
، (poescu et al, 2014; Buckley et al; Chen & Baum, 2007)را بهبود بخشد  اخلاقی و روانی جسمی، سلامت تواند

، به (Nitashree, 2012)محلی مطرح شود  جوامع تواند به عنوان یك استراتژی طرفدارریزی مناسب میو در صورت برنامه
وکار، ایجاد انگیزه برای توسعه و در نهایت  های کسباز چالش کاستن هدف با روستایی مناطق در گردشگری طوری که، توسعه

 هایی برای کاهشدر جستجوی روش مناطق روستایی در سودآور هایفعالیت تضمین با گیرد واز گردشگری صورت می رضایت
 محیط از حفاظت و حمایت زندگی، شرایط بهبود فعال، جمعیت پایداری مهاجرت و حتی بازگشت مهاجران به زادگاه خود، افزایش

 Drăgulănescu and)روستایی است  مناطق تجاری، صنعتی، اقتصادی، هایفعالیت دیگر انجام برای شرایط و ایجاد زیست
Druţu, 2012: 196). های تجدیدحاضر به عنوان یکی از مهمترین راه حال در روستایی ققان، گردشگریاز دیدگاه برخی از مح 

. پتانسیل گردشگری (Petersen, 2010:7)آن است  افزاییهم اثرات طریق از روستایی ماندهعقب اقتصاد بازسازی و انرژی
 و  (Ahmed and Jahan, 2013:163)اجتماعی مطرح است  -روستایی به عنوان نیروی اصلی پیش برنده در توسعه اقتصادی

. توسعه گردشگری و (Goebel et al, 2012)است  گرفته شده نظر در روستایی مناطق توسعه برای مهم منبع به عنوان یك
، و به (Arntzen, et al., 2007)توسعه روستایی دو عامل مرتبط به هم بوده که توسعه هر کدام بر دیگری اثری مثبت دارد 

گذاری بخش تواند موجبات تحول اقتصادی را از طریق کارآفرینی و سرمایهتوانمند و دارای مزیت نسبی، می عنوان راهبردی
: 1032خصوصی و ایجاد زمینه لازم برای توسعه کسب و کارهای کوچك و متوسط فراهم آورد )بوزرجمهری و مودودی ارخودی، 

 فرهنگی و منابع اجتماعی، اقتصادی، آمیختگی آن با ساختارهایدر توسعه روستایی بدلیل درهم  (. ارزیابی نقش گردشگری1
آنها  بین روابط و روستایی گردشگری توسعه عوامل مهمترین توسعه، ارزیابی امری دشوار است. به طوری که، برای انسانی محلی

 د دارند که توسعه گردشگریاعتقا کلارک و . با این وجود، باتلر(Streimikiene and Bilan, 2015:21)بایستی مد نظر باشد 
هایی از نیست. از دیدگاه آنان مناطق روستایی با چالش روستایی توسعه برای جادویی حلبه عنوان راه لزوما روستایی مناطق در

 گذاران روبرو هستند و در شرایطی که روستا دارای اقتصادسرمایه کاریمحافظه و کم دستمزد نوسانات و نارسایی درآمدی،"قبیل 
 تکیه و اقتصادی رونق تواند به عنوان کارکردی مکمل برایشغل پاره وقت می ایجاد درآمد و با ضعیف است،  توسعه گردشگری

 (. Sharma, 2004:110مطرح شود ) روستایی توسعه اصلی گاه
(، و با توجه به Rezvani et al., 2012گیری الگوهای مختلف همراه بوده است )گسترش گردشگری در نواحی روستایی، با شکل

 Rezvani etگردی هستند )فضایی، دربرگیرنده انواع مختلفی از گردشگری ورزشی، مذهبی و طبیعت-شان در ابعاد مکانیموقعیت

al., 2012 در نیم قرن اخیر، توسعه گردشگری روستایی در بیشتر کشورهای در حال توسعه به منزله پاسخی به رهایی از .)
مطرح می کند. به طوری که، در  "شهرنشینی ضد"سندرم  هری است و گردشگری روستایی را به عنوان یكش زندگی هایاسترس

آن می  اقتصادی و اجتماعی مزایای گسترش به گردشگری اولیه محصول عنوان این فرآیند علاقه روزافزون به مناطق روستایی به
 گردشگری از جدید سبك و یك ،(Hall & Muller, 2004: 8; Nagaraju and Chandrashekara, 2014:43)انجامد 

کند که گردشگری مبتنی بر را تداعی می سالم و محیط آرام در یك زندگی یو تجربه مناطق روستایی به را در قالب مراجعه



 4484  عینالی و همکاران  -...  دوم بر هایخانه یاثرات گردشگر لیتحل 

« ریتفریحات طبقات شه»ی بوده و بیانگر توسعه 1ی ارتقای استانداردهای زندگی مردمدهندههای دوم روستایی نشانخانه
های اقامتگاه و توسعه گیری(. شکلEinali, 2013به نقل از  Roca et al, 2011:11ی خاصی از زندگی است )یِ شیوهمنزلهبه

 ,Marjavaara & Nordin)روستایی  توسعه در شهری مناطق نفوذ تأثیرات و مظاهر از یکی به عنوان موقت گردشگری

، و سبکی از زندگی مدرن (Leal, 2006: 3) باشدمی آن از ناشی عوارض و نشینیشهر برای جایگزینی منزله ، و به(72 :2010
بر اساس استفاده از زمان برای اوقات فراغت، تفریح و سرگرمی است و به عنوان یك عنصر ساختاری تغییر استفاده از زمین و 

های دوم به عنوان بخش جهانی، خانه (. امروزه در ادبیاتRoca et al, 2009)اشکال جدیدی از سازمان فضایی مطرح است 
های شناسی چهارگانه خانهنمودار گونه (.Muller and Hall, 2004; 18)آید جدایی ناپذیر از گردشگری معاصر به حساب می

 (.1دهد )شکل شماره دوم را نشان می
 

 
 های دومشناسی چهارگانه خانه.گونه4شکل 

(Hoogendoorn et al, 2005: 113) 

 
 و طبیعی میراث حفظ زمینه در خود رشدروبه علاقه برآوردن برای روستایی مناطق تا دهدمی اجازه های دومگری خانهگردش

 ترویج شغلی، های فرصت ایجاد و روستایی مناطق از مردم مهاجرت کاهش به منجر تواند می این امر. اقدام کنند روستایی فرهنگ
روند، آثار های دوم گردشگر به شمار میاز آنجا که مالکان خانه .(Bulin, 2011)باشد محروم  مناطق اقتصادی و اجتماعی توسعه

های دوم، مانند طول مدت های خاص گردشگری خانهمشابهی مانند انواع دیگر گردشگران بر مقصد دارند، اما بدلیل ویژگی
 ، و(Beetone, 2006: 149)ی به همراه دارد گردشگری و بازگشت به همان مکان، نسبت به دیگر اشکال گردشگری آثار بیشتر

تواند اثرات می (،Papohy & Saghaei, 2007, 301)است  طبیعی و انسانی زیست محیط برای منفی یا مثبت آثار دربردارندة
تنوع بخشی به  ،(Jay & Scott, 2011)اقتصادی برای ساکنان مناطق روستایی  هایمثبت اقتصادی از قبیل ایجاد فرصت

ها و توسعه صنایع دستی محلی، بهبود های تکمیلی، توسعه زیرساختوری آن، ایجاد فعالیتصاد کشاورزی و افزایش بهرهاقت
اصلاح و تغییر ساختارهای اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، ، (Ramjit, 2015)شهری  -استانداردهای زندگی، بهبود پیوند روستا

 ،(Theodoropoulou & Kaldis, 2008; Andereck et al, 2005)کند میمحیطی و پویایی مناطق روستایی ایفا زیست
 ,Wang)بهبود وضعیت بازار مسکن  ،(Drăgulănescu and Druţu, 2012:196)کمك به ماندگاری ساکنان روستا 

صولات ، فروش مح(Hall  and Muller, 2001: 276)های دوم های گردشگری خانهایجاد مشاغل مهیج مانند بنگاه ،(2006
ها، خدمات های کشاورزی و غیرکشاورزی )استقرار رستورانمازاد و تنوع بخشی به منابع درآمدی از طریق توسعه فعالیت

 ,PENG, 2006; Sharpley, 2002:233; Telfer & Sharpley؛ Feroznia et al., 2011گردشگری( داشته باشد )

2008; Norris et al, 2007:11)، ای در دی خود علاوه بر تأمین نیاز گردشگران، باعث تغییرات عمدهو با ماهیتی چند بع
های تأسیسات زیربنایی برخی اثرات منفی اقتصادی مانند افزایش هزینه  (.Dwyer et al, 2009: 759)گردد میزبان می جامعه

 Sydayy etزمین ) قیمت افزایش ،(Hall and Muller, 2004:28))تأمین و انتقال آب، سیستم فاضلاب( و خدمات رسانی 

                                                 
ای از عنوان نشانهی ذاتی آن خریداری کند؛ بلکه مالکیت آن بهکننده کالایی را نه برای سود و بهرهممکن است مصرف Weblen, 1989)(از دیدگاه .1 

 .((Peng, 2006:2ثروت و موفقیت خریدار باشد 
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al., 201 ؛Einali et al., 2014 اشتغال فصلی و موقت در بیشتر مواقع سال گردد ،)(Norris et al, 2007: 12.) ،بنابراین 
لذا با توجه تأثیرات  .(Hall, 2004)مورد تهدید قرار گیرند  های گردشگریتواند از طریق  توسعه فعالیت می روستایی فضاهای

شود، تا بتوان به شناخت جامعی از اثرات های دوم، ضرورت انجام چنین تحقیقاتی در منطقه احساس میدشگری خانهگسترده گر
های دوم اشاره شده ( به برخی از اثرات مثبت و منفی گردشگری خانه1آن بر ابعاد اقتصادی روستا دست یافت. در جدول شماره )

 است.
 

 های دوم . اثرات اقتصادی گردشگری خانه4جدول 

 مثبت

ها، افزایش و تقویت روابط اقتصادی با شهرها بویژه در بازگشت سرمایه و جریان منابع مالی، مشارکت در بهسازی معابر عمومی و گذاری در زیرساختسرمایه
فروشگاه های کوچك روستایی(، استخدام ها، مشارکت در تأمین هزینه یا نگهداری خدمات روستایی )تمایل مالکان خانه های دوم برای ایجاد بهبود دسترسی

های غیرزارعی و خدماتی، افزایش ساخت و ساز و ایجاد اشتغال در مشاغل ساختمانی، استخدام افراد افراد محلی برای امور کشاورزی و ...، توسعه فعالیت
دستی و خرده فروشی، فراهم سازی منابعی برای مشاغل و  محلی در نگهداری از خانه ها و تاسیسات و سرایداری و ...، خرید و فروش فوری و آنی صنایع

طریق کسب و کارهای جذاب محلی، سرمایه گذاری در ساخت و ساز و مشارکت در تامین هزینه های خدمات عمومی، تامین خدمات در جوامع پیرامونی از 
خانه های دوم در شروع فعالیت های کارآفرینانه، ساخت مشاغل و نایجاد تقاضای بیشتر، توسعه و تقویت پایه های اقتصادی جوامع محلی، همکاری مالکا

 کسب و کارهای جدید، ایجاد تحرک در اقتصاد محلی و ...

 منفی

ها کسری و نارسایی خدمات محلی، افزایش هزینه ،گردشگران حضور فصول در غذایی مواد قیمت افزایشها )زمین و مسکن(، افزایش ارزش و قیمت دارایی
فصلی بودن مشاغل ایجاد شده، افزایش ترافیك و شلوغی بویژه در ایام  ،زیربنایی تاسیسات هایهزینه افزایشها و خدمات، ا افزایش تدارک زیرساختتوأم ب

ایش آلودگی و تعطیلات آخر هفته و فصول گرم، الگوبرداری از ساخت و ساز شهری و از بین رفتن هویت روستایی، افزایش تولید نخاله های ساختمانی، افز
 استفاده از منابع و انرژی، افزایش فصلی هزینه های زندگی، افزایش تغییرات کاربری اراضی و دست اندازی به منابع طبیعی و ...

Resource: Marjavaara & Nordin, 2010; Muller 2012; Chris Ryanchris, 2012; Dykes and Walmsley, 2015  
 

ی عمومی مطرح گردد که به عنوان یك پدیدهبرمی 1303های غیر شهری به دهه ی دوم در محیطهابررسی تبعات ایجاد خانه
)در حومه شهر  1300توان به کارهای لیونگدال در سال (. از جمله اولین مطالعات صورت گرفته میRumiani, 2013شده بود )

-های که اخیرا در رابطه با گردشگری( به برخی از پژوهش4اشاره کرد. در )جدول شماره   1322استکلهم سوئد( و نوردین در سال 
 گردد.های دوم صورت گرفته است، اشاره میخانه

 ی تحقیق. پیشینه8جدول 

 

 ( ارایه می شود.4الذکر، مدل مفهومی تحقیق به شرح شکل )با توجه به مطالب فوقبنابراین، 

 های تحقیقیافته عنوان تحقیق محقق

Rumiani, 

2016 

برآورد و سنجش رابطه اثرگذاری 
گردشگری با کاهش فقر در 

 مناطق روستایی

سعه گردشگری روستایی در بعد اقتصادی در مواردی از قبیل نتایج نشان می دهد که تو
ایجاد اشتغال غیرکشاورزی، بهبود زیرساخت های خدماتی، توسعه فعالیت های کارآفرینی و 

 تنوع بخشی به منابع درآمدی در روستاهای گردشگرپذیر موفق عمل کرده است.

Einali et al., 

2014 

تحلیلی بر اثرات گردشگری 
وم در مناطق های دخانه

 روستایی؛ دهستان ولیعصر

دهد بعد اقتصادی و کالبدی بیشترین اثرات و بعد اجتماعی و محیطی نتایج تحقیق نشان می
های دوم موجب توسعه روستا در این ابعاد کمترین اثرات را بدنبال داشته است و ایجاد خانه

 .گردیده است

Ionela et al 
(2015)  

عه های توسمزایا و محدویت
گردشگری در مناطق روستایی 

 رومانی -در منطقه دره آمپوئی

و منابع مالی داخلی، توسعه  خارجی ارز دهد که گردشگری روستایی به جذبنتایج نشان می
کند و بایستی محلی کمك می گذاری، استفاده از دانش جدید و تحریك اقتصاد سرمایه
 اثرات و شده هدایت گردد ریزی رنامهب استراتژیك با روستایی مناطق در گردشگری توسعه
 .شود محدود فرهنگی -اجتماعی زیست، محیط محیط و طبیعت بر آن منفی

Fastus & 

Omoboye 

(2015) 

گردشگری روستایی در اکیتی 
نیجریه؛ فرصتی برای توسعه 

 کسب و کار روستایی

قوانین ناکافی در  های متعدد گردشگری با مسائلی از قبیلمنطقه مورد مطالعه با وجود جاذبه
-های مالی، عدم توسعه در رابطه با پتانسیلمدیریت گردشگری، عدم آگاهی، عدم حمایت

 .های گردشگری روبرو است

OECD (2012) 
گردشگری روستایی جایگزین 
 برای توسعه پایدار، لوآندا، کنیا

قر زندگی درصد از ساکنان در بخش لوآندا زیر خط ف 13نتایج تحقیق نشان داد که حدود 
گذاری در گردشگری مناطق روستایی، موجب توسعه کشاورزی و کنند. بنابراین سرمایهمی

 شده است.تجارت، بازسازی بخش کشاورزی، بازسازی مناطق روستایی 

Oliveira & 

Costa  (2012) 
-ها و اثرات گردشگری خانهجلوه

 های دوم در ناحیه اواسته پرتغال
های دوم سبب تغییر کاربری اراضی و های گردشگری خانهفعالیتنتایج تحقیق نشان داد که 

 کاهش اشتغال در بخش کشاورزی سنتی این ناحیه روستایی گردیده است.
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 . مدل مفهومی تحقیق8شکل 

 
. ایتن  باشتد استتان زنجتان متی   جنوب  شهرستان ایجرود واقع دردربرگیرنده محدوده سیاسی مطالعه در این پژوهش ی مورد منطقه

ایران های های جنوبی زنجان )که به لحاظ ساختاری در گروه کوهبا توجه به قرارگیری در محدوده کوهستانی موسوم به کوهمنطقه 
گردی بوده و از نظر سابقه تاریخی سکونت گروه های انستانی متورد توجته متی     دارای جاذبه های متعدد طبیعت  باشد(مرکزی می

اقتصادی مناطق شهری، توسعه زیرساخت های ارتبتاطی و بهبتود دسترستی در دو     -باشد. از این رو، با توجه به تحولات اجتماعی
هر زنجان توانسته است به عنتوان یکتی از   دهه اخیر مناطق روستایی مورد مطالعه با توجه به فاصله زمانی کمتر از یك ساعت از ش

مقاصد گردشگری طبیعت گرا مطرح شود. به طوری که، برخی از ساکنین شهر زنجان و نیز مهتاجران ستالهای قبتل از روستتاهای     
هتای  خانهو تحت عنوان  منطقه در حال حاضر اقدام به ساخت مسکن و یا تعمیر مساکن قدیمی در روستاهای جاذب گردشگر کرده

. از این رو، توستعه و گستترش ایتن    دهندگردشگری به صورت فصلی و یا اقامتگاه آخر هفته و تعطیلات مورد استفاده قرار میدوم 
مالکیت مساکن، تغییترات  تغییرات کاربری اراضی، هدف گردشگران در بعد اقتصادی به بروز تحولاتی از قبیل در روستاهای چدیده 

 در همین راستا در مقاله حاضر سعی بر آن است که بته توسعه ساخت و ساز و نظایر آن شده است.  ساختار اقتصادی، بهبود خدمات،
در کتدام  در روستتاهای متورد مطالعته     توسعه گردشگری مبتنی بر خانه های دوممهمترین اثرات که  سوال زیر پاسخ داده شود این

 زمینه می باشد.

  ژوهشروش پ
تحلیلی است. جمع آوری اطلاعات در  -قیقات کاربردی و به لحاظ ماهیت از نوع توصیفیپژوهش حاضر به لحاظ هدف از نوع تح
سوالات  1برای تعیین روایی صوریای و میدانی )پرسشنامه و مشاهده( صورت گرفته است. این تحقیق با استفاده از روش کتابخانه

(، 1در نظر گرفته شد: امتیاز کاملأ موافقم )امتیاز قسمتی  1های تحقیق، طیف لیکرت پرسشنامه، ابتدا برای هر یك از شاخص
متخصص روستایی  03(، و سپس در اختیار 1(، و کاملأ مخالفم ) امتیاز 4(، مخالفم ) امتیاز 0(، نظری ندارم ) امتیاز 2موافقم )امتیاز 

محاسبه شد  1/1انگین روایی صوری قرار داده شد. پس از تکمیل پرسشنامه توسط گروه هدف، با استفاده از فرمول روش تأثیر، می
به  11/3به منظور سنجش پایایی تحقیق نیز از روش آلفای کرونباخ استفاده شد که مقدار که نشانگر قابل قبول بودن آن است. 
اول  است که بخش بوده بخش کلی دو شامل استفاده مورد یپرسشنامه باشد.پایایی آن می دست آمد که در مجموع نشان دهنده

باشد که در چهار شاخص )درآمد، مؤثر بر اقتصاد خانوارهای روستایی می متغیرهای سنجش بر دوم بخش شخصی و هایویژگی رب

                                                 
 (Impact Score=Frequency(%)×Importance-2 

تأثیر فراوانی )به درصد(=نمره ×اهمیت   

 های دومخانه

 انواع گردشگری روستایی

 مذهبی فرهنگی تاریخی اکوتوریسم کشاورزی

 مثبت

 منفی

گذاری، افزایش اشتغال افزایش سرمایه
فصلی، بهبود درآمد، بهبود زیرساخت ها، 

 کاهش مهاجرت

افزایش قیمت زمین، تغییرات کاربری 
 اراضی، فشار به منابع طبیعی و ...

توسعه اقتصاد 
 روستایی

-اثرات گردشگری خانه
 های دوم

 اقتصادی

 اجتماعی

 کالبدی

 زیست محیطی
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ی هاتجزیه و تحلیل دادهبرای  (.0سنجیده شده است )جدول شماره  گذاری( بر اساس طیف لیکرتاشتغال، قیمت زمین و سرمایه
ای )برای تحلیل تفاوت واریانس دو گروه ساکنین نو نمونه tای، تك نمونه t آزمون هاینظیر های آماری ای از آزمونپرسشنامه

 و تحلیل عاملی بهره گرفته شده است. LSDو آزمون تحلیل واریانس یکطرفه  ،روستایی و مسئولین محلی(
 

 های اثرات گردشگری بر اقتصاد خانوارهای روستایی. معرف9جدول 

 شاخص هاگویه

، خانوار به گردشگران تولیدی دامی و باغی محصولات فروش از درآمد کسب، مد خانوار بدلیل ورود گردشگران به روستاافزایش درآ

، ایجاد اشتغال از طریق توسعه ساخت و ساز توسط گردشگران، جذب نیروی مازاد بخش کشاورزی در فعالیت های مرتبط با گردشگری

 افزایش جریان مالی و پول به روستا از طریق توسعه گردشگری، بالا، فراد ورودی به روستاکسب درآمد از طریق اجاره دادن مسکن به ا

تجملی، بهبود استانداردهای زندگی  و لوکس کالاهای از استفاده ساکنان در اثر توسعه گردشگری، افزایش تمایل به خرید قدرت رفتن
 و اختلاف درآمدی بین ساکنان روستا ای و مصرفی(، ایجاد شکاف)بهبود استفاده از کالاهای سرمایه

 درآمد
 

، ایجاد فرصت های شغلی جدید در زمینه های غیر کشاورزی، متنوع شدن زمینه های اشتغال جوانان و افزایش ماندگاری آنها در روستا
افر، خرده فروشی(، ی کشاورزی و تولیدات آن، افزایش اشتغال در بخش خدمات )رستوران، حمل و نقل مسافزایش اشتغال در زمینه

توسعه ، توسعه ساخت و ساز و ایجاد اشتغال در این بخش، های کارآفرینی و ایجاد شغل از سوی گردشگران در روستاتوسعه فعالیت

کاهش بیکاری در منطقه به صورت  ، صنایع دستی و اشتغال خانگی برای زنان )تهیه غذاهای محلی، گیاهان دارویی، تولید لبنیات(

ژه در بین جوانان، کاهش مهاجرت روستاییان بویژه در جوانان، درون کوچی و بازگشت مهاجران سال های قبل به روستا در فصلی بوی
 اثر توسعه گردشگری

 اشتغال

افزایش قیمت زمین در داخل بافت روستا بدلیل افزایش تقاضا، افزایش معاملات زمین و مسکن در روستا در اثر ورود گردشگران، 
گیری یمت اراضی کشاورزی و باغات در روستا در اثر ورود گردشگران، افزایش تغییرات کاربری اراضی به ساخت و ساز، شکلافزایش ق

 های خرید و فروش زمین و مسکن در روستابنگاه
 قیمت زمین

در محدوده با ورود گردشگران گذاری بخش دولتی و غیر دولتی در روستا و تاثیر آن در اشتغال جوانان، تحریك سرمایه گذاری سرمایه
گذاری در روستا، تاثیر سرمایه گذاری بر بهبود کیفیت خدمات پذیری و خطرات سرمایه)مانند ساخت و ساز(، کاهش میزان ریسك

نقل با ورود گردشگران، سرمایه گذاری برای بالا رفتن کیفیت خدمات گردشگری به منظور جذب بیشتر گردشگران، بهبود -حمل
نقل در روستا و دسترسی به آن، بهبود دسترسی و آسان -دمات زیر ساختی )آب، برق و ارتباطات(، بهبود ارتباطات و حملکیفیت خ

شدن رفت و آمد به روستا، گسترش و توسعه دامداری و باغات برای تامین نیاز گردشگران، بهتر شدن چهره و شکل ظاهری روستا در 
 گذاری در انتقال تکنولوژی جدید به روستاها(، نقش سرمایهو کوچهاثر ورود گردشگران )منظم شدن معابر 

 سرمایه گذاری

 قلمرو جغرافیایی پژوهش
کیلومتری از مرکز استان واقع  01بیجار، در فاصله -شهرستان ایجرود در قسمت جنوب غربی استان زنجان، و در مسیر جاده زنجان

طول شرقی واقع گشته است.  01˚و02تا  01 ˚و 1عرض شمالی و  20˚و 01 تا 21˚و  23شده است. موقعیت جغرافیایی آن بین 
های زنجان و ماهنشان، از کیلومتر مربع مساحت داشته و از سمت شمال و شمال غرب به شهرستان 1043این شهرستان حدود 

باشد ردستان هم مرز میشرق به شهرستان ابهر، از جنوب و جنوب شرق به شهرستان خدابنده و از سمت غرب نیز با استان ک
(. بر اساس روش دومارتن اقلیم این شهرستان نیمه خشك و فراسرد است و بر اساس روش طبقه بندی کوپن حائز 0 شکل)

 یعنی زمستان ملایم و مرطوب و تابستان با گرمای زیاد و خشك )اقلیم مدیترانه ای داخلی( قرار دارد.  CSA شاخص
 



 4488  عینالی و همکاران  -...  دوم بر هایخانه یاثرات گردشگر لیتحل 

 
 و روستاهای مورد مطالعه  نمایش موقعیت منطقه .9شکل 

 
جامعه آماری تحقیق کلیه خانوارهای ساکن در روستاهای دارای خانه های دوم گردشگری در محدوده شهرستان ایجرود می باشد 

ساس نقطه روستایی بوده که تعداد خانوار ساکن در این روستاها برا 11که با توجه به آمارهای ارایه شده از فرمانداری ایجرود بالغ بر 
 404 با استفاده از فرمول کوکران تعدادبوده است که از بین آنها مورد  1021( بالغ بر 1033داده های سرشماری نفوس و مسکن )

  مورد به عنوان نمونه انتخاب گردید.

 
 های منطقه مورد مطالعه. ویژگی1جدول 

شهرستان 

 ایجرود
 دهستان

روستاهای 

 نمونه

رشد  4941* 4918*

جمعیت 

41-18 

مجموع 

 4941خانوار

-تعداد خانه
 خانوار جمعیت خانوار جمعیت **های دوم

 ایجرودپایین بخش حلب

 10/12 141 410 11 104 خوئین

112 411 

 42/0 111 031 11 431 سفیدکمر

 22/0 31 411 11 411 ارکوئین

 01/0 13 442 01 113 کهریزمنصور

 -01/3 112 111 113 140 کندینگی

بخش 
 مرکزی

 13 41 20/4 41 14 0 21 درومشقان ایجرودبالا

 گلابر

 -31/4 02 110 04 101 داغقره

 14/11 14 431 02 143 درققره 102 111

 01/2 101 4000 131 1000 گلابرسفلی

 سعیدآباد
 33/4 210 1403 410 1112 سعیدآباد

212 132 
 -31/1 11 121 11 433 قزلجه

 110 1021  1021 1113 1410 2114 11 جمع کل

 



 41، زمستان  4498-4414،  1،  شماره 41،  دوره های انسانیریزی سکونتگاهمطالعات برنامه                                                                                                            4489

 

ها در بین سرپرستان خانوارها در روستاهای نمونه به صورت تصادفی ساده انجام گرفت تا اصل فرصت انتخاب نمونه
برابر به منظور انتخاب خانوارها رعایت شده باشد. علاوه بر این، در سطح تحلیل روستا بدلیل دسترسی به افراد که 

از مسئولین محلی )اعضای شورای اسلامی و دهیاران( بودند، از روش تمام شماری استفاده گردید و تعداد آنها  عمدتا
 باشد. مورد می 06بالغ بر 

 ها و بحثیافته
ی درصد در رده 13درصد پاسخگویان مرد و  01دهد که ( نشان می1بررسی ویژگی پاسخگویان با توجه به نتایج جدول )

دارای بیش از ده سال سابقه  2/03درصد دبیرستان،  1/23باشند. از لحاظ سطح تحصیلات ساله می 23تا  01سنی 
درصد از پاسخگویان اشتغال در مشاغل آزاد می باشد. به لحاظ بعد خانوار، تعداد  20سکونت در روستا بوده و شغل اصلی 

روستایی دارای سابقه مسئولیت دو دوره و بیشتر در روستا درصد از مسئولین  20درصد بوده و  10نفره بالغ بر  2تا  0افراد 
 اند. بوده

 های فردی پاسخگویانویژگی .8جدول 

 درصد بیشترین تعداد پاسخگویان مولفه درصد بیشترین تعداد پاسخگویان مولفه

 4/20 آزاد شغل اصلی 1/13 سال 23تا  01 سن

 2/03 سال 13بیش از  سابقه سکونت 4/01 مرد جنسیت

 10 نفر 2تا  0 بعد خانوار 1/23 دبیرستان سطح تحصیلات

 20 سابقه مدیریت
دو دوره و 

 بیشتر
- - - 

 
ای بهره گرفته شده است. تحلیل تك نمونه  tهای دوم بر اقتصاد خانوارهای روستایی از آزمونجهت تحلیل اثرات گردشگری خانه

های های مورد نظر تحقیق است. یافتههای دوم در کلیه شاخصهمیانگین عددی مبین مطلوب بودن سطح اثرات گردشگری خان
( بالاترین میانگین 413/0( و بهبود فرصت های اشتغال )111/0های تغییرات قیمت زمین و مسکن )دهد، شاخصتحقیق نشان می

ه و در سطح نامطلوب ( کمترین میانگین عددی را داشت301/4گذاری در روستا )های سرمایهعددی و در سطح مطلوب، و شاخص
بر اساس طیف لیکرت در نوسان است،  1تا  1قرار دارند. با احتساب دامنه طیفی در خانوارهای ساکن در روستاهای نمونه که بین 

گذاری و درآمد های دوم بر ابعاد قیمت زمین و اشتغال و تأثیر گذاری منفی بر ابعاد سرمایهبیانگر تأثیرگذاری مثبت گردشگری خانه
 باشد. یم
 

 t های دوم بر اقتصاد خانوارهای روستایی با استفاده از آماره. بررسی اثرات گردشگری خانه9جدول 

 9مطلوبیت عددی=

 تفاوت میانگین معناداری درجه آزادی tآماره  میانگین هاشاخص
 درصد 31فاصله اطمینان 

 حد بالا حد پایین

 330/3 103/3 3111/3 323/3 021 314/4 313/0 متنوع سازی منابع درآمدی

 001/3 101/3 413/3 333/3 021 110/1 413/0 بهبود فرصت های اشتغال

 144/3 213/3 111/3 333/3 021 131/11 111/0 تغییرات قیمت زمین و مسکن

 331/3 140/3 310/3 014/3 021 -401/3 301/4 در روستا گذاریسرمایه

 
های دوم بر اقتصاد خانوارهای روستایی از باشد که در بررسی اثرات گردشگری خانهانگر این امر میای نشدو نمونه tنتایج آزمون 

گذاری(، در شاخص قیمت زمین تفاوت معناداری در میان چهار شاخص  اقتصادی تأثیرپذیر )درآمد، اشتغال، قیمت زمین، سرمایه
 شود.گذاری( تفاوت معناداری دیده نمید، اشتغال، سرمایهها )درآمگردد، اما در سایر شاخصدرصد مشاهده می 33سطح 
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 های دوم بر اقتصاد خانوارهای روستایی با استفاده آزمون تفاوت واریانس. تحلیل اثرات گردشگری خانه7جدول 

 هاشاخص

آزمون برابری 
 واریانس لونز

 هابرای برابری میانگین tآزمون 

F معناداری 
آماره 
ه  tآزمون 

رج
د آزا

ی
د

 

 معناداری
 دوگانه

تفاوت 
 میانگین

انحراف 
 میانگین

 درصد 31فاصله اطمینان 

 بالاتر ترپایین

متنوع سازی 
 منابع درآمدی

 قابل قبول
143/3 032/3 

111/0 
021 

333/3 

4120/3 
1140/3 1121/3 0313/3 

غیرقابل 
 قبول

211/0 331/3 3121/3 1310/3 2344/3 

بهبود فرصت 
 تغالهای اش

 قابل قبول
110/0 313/3 

100/1 

021 

333/3 
2210/3 

3102/3 4012/3 1314/3 

غیرقابل 
 قبول

231/1 333/3 3011/3 4031/3 1301/3 

تغییرات قیمت 
 زمین و مسکن

 قابل قبول
331/11 333/3 

141/4- 

021 

331/3 
4311/3 

3111/3 0123/3- 3110/3- 
غیرقابل 

 -3211/3 -0111/3 3010/3 314/3 -101/4 قبول

 گذاریسرمایه
 در روستا

 قابل قبول
201/3 133/3 

301/3 
021 

041/3 
1111/3 

1110/3 1114/3- 0211/3 
غیرقابل 

 0103/3 -1441/3 1431/3 003/3 310/3 قبول

 
ان ایجرود( از تحلیل روستای شهرست 11جهت مقایسه اثرات گردشگری بر اقتصاد خانوارهای روستایی منطقه مورد مطالعه )شامل 

 1شده است. معناداری در سطح  011/112برابر با    Fشود آماره واریانس یکطرفه استفاده گردیده است. همانطوریکه ملاحظه می
های دوم بر گردد که بین ابعاد مختلف اثرات گردشگری خانهباشد. بدین وسیله اثبات میمی 333/3باشد که برابر با درصد می

 وستاهای شهرستان ایجرود، تفاوت معناداری وجود دارد.اقتصاد ر

 
 های دوم بر اقتصاد خانوارهای روستایی . نتایج آزمون تحلیل واریانس تفاوت ابعاد اثرات گردشگری خانه1جدول 

 سطح معناداری Fآماره آزمون  میانگین مربعات درجه آزادی مجموع مربعات هامؤلفه
 333/3 011/112 110/3 13 102/31 هاواریانس بین گروه

  313/3 001 141/11 هاواریانس درون گروه

  021 311/110 کل واریانس

 

 . میانگین عددی به تفکیک روستاهای مورد مطالعه4جدول 

 روستاهای نمونه
نمونه 

 آماری
 میانگین

انحراف از 

 میانگین

خطای 

 استاندارد

 درصد 48فاصله اطمینان 
 حداکثر حداقل

 بالاتر ترپایین

 13/4 01/4 1031/4 1402/4 34113/3 12022/3 1113/4 01 خوئین

 01/0 10/0 2011/0 0441/0 32300/3 44334/3 231/0 01 سفیدکمر

 31/2 21/0 3341/0 1130/0 30400/3 11102/3 0013/0 01 ارکوئین

 30/2 10/0 1110/0 4123/0 0204/3 04011/3 2013/0 10 کهریزسیاه منصور

 01/0 40/4 1400/4 2412/4 32121/3 41413/3 1441/4 00 السراءکندجامعیینگ

 31/4 14/1 3114/1 0312/1 30310/3 11003/3 0340/1 10 درومشقان

 34/4 12/4 1134/4 1111/4 34213/3 14121/3 1113/4 03 داغقره

 40/0 12/4 0342/4 1341/4 32120/3 41201/3 1312/4 01 درققره

 11/2 14/0 3101/2 0101/0 32321/3 44111/3 3013/0 23 گلابرسفلی

 41/2 31/4 1313/0 2011/3 31140/3 21401/3 1213/0 00 سعیدآباد

 10/0 04/4 1013/0 3230/4 32200/3 11110/3 3013/0 10 قزلجه

 41/2 14/1 1321/0 3220/0 30131/3 10113/3 1131/0 024 مجموع
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بر اقتصاد خانوارهای روستایی از تکنیك تحلیل عاملی و تاثیرگذاری آن های دوم گری خانهگردشبه منظور بررسی نقش توسعه 
های دوم بر اقتصاد خانوارهای های حاصل از تحلیل عاملی ااثرات گردشگری خانهبهره گرفته شده است بر اساس یافته 1اکتشافی

درصد قرار  33داری بیش از ( است آن که در سطح معنی000/14043( با و مقدار بارتلت )114/3برابر ) KMOروستایی مقدار 
 دارد )جدول ( که نشان دهنده مناسب بودن مجموعه موردنظر برای تحلیل عاملی است. 

 
 و بارتلت KMO. نتایج آزمون های 41جدول شماره 

 سطح معناداری آزمون بارتلت KMOمقدار 

114/3 000/14043 333/3 

 
عامل دارای مقادیر ویژه بالاتر  1استفاده شد. در این میان  4ویژه مقادیر معیار از دارمعنی هایعامل عدادت تعیین برای بعد مرحله در

(  بیشترین سهم را در 130/1کند. عامل اول با مقدار ویژه )درصد از واریانس کل جامعه را تبیین می 233/14باشند که از یك می
 .کنندها ایفا میتبیین واریانس کل عامل

 

 های مختلف. درصد واریانس و مقادیر ویژه عامل44جدول 

 درصد واریانس تجمعی درصد واریانس مقدار ویژه عامل
1 130/1 401/13 401/13 

4 010/1 101/11 012/01 

0 110/2 102/11 210/20 

2 341/4 132/1 314/11 

1 433/4 123/1 134/11 

1 113/4 101/1 101/11 

 
 از ضرایب ها از چرخش عاملی واریماکس استفاده شد. اینگیری سهم متغیرها در عاملبه منظور سنجش و اندازهی تحقیق در ادامه

 برای تواندسوی دیگر می از و مطالعه مورد متغیرهای واریانس تبیین در شده تعیین هایعامل توانایی یدهنده نشان سو یك

 1/3شود. بدین صورت که متغیرهای بارگذاری شده در هر عامل که بالای  استفاده عاملی برای تحلیل متغیرها تناسب بررسی
 در متغیر دهند. هرها را ندارند عامل دیگری را تشکیل میدهند و متغیرهایی که امکان جمع با اینهستند یك عامل را تشکیل می

توان ها، میبه میزان همبستگی بالا و شاخصه باشد. با توجه داشته معناداری بالای عامل همبستگی آن با که گیرد می قرار عاملی
 ها انتخاب نمود. عناوین مناسبی را برای هر یك از آن

 

 . متغیرهای مربوط به هریک از عوامل، میزان ضرایب بدست آمده از ماتریس دوران یافته48جدول 

 بار عاملی متغیر عامل

 گذاری در روستا. سرمایه1

 وستا از طریق توسعه گردشگریافزایش جریان مالی و پول به ر
 گذاری بخش دولتی و غیر دولتی در روستا و تاثیر آن در اشتغال جوانانسرمایه

 تحریك سرمایه گذری در محدوده با ورود گردشگران )مانند ساخت و ساز و ...(
 کاهش میزان ریسك پذیری و خطرات سرمایه گذاری در روستا

 ود کیفیت خدمات حمل و نقل با ورود گردشگرانافزایش میزان سرمایه گذاری برای بهب
 سرمایه گذاری برای بالا رفتن کیفیت خدمات گردشگری به منظور جذب بیشتر گردشگران

 بهبود کیفیت خدمات زیر ساختی و زیربنایی )آب، برق و ارتباطات(
 بهبود ارتباطات و حمل و نقل در روستا و دسترسی به آن

 و آمد به روستا بهبود دسترسی و آسان شدن رفت
 هابهتر شدن چهره و شکل ظاهری روستا در اثر ورود گردشگران )منظم شدن معابر و کوچه

141/3 
010/3 
033/3 
013/3 
111/3 
001/3 
030/3 
120/3 
112/3 
103/3 

                                                 
1.Exploratory factor analysis  
2.Eigenvalue 
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های .تنوع فعالیت4
 اقتصادی

 جذب نیروی مازاد بخش کشاورزی در فعالیت های مرتبط با گردشگری
 ای و مصرفی(های زندگی روستاییان )بهبود استفاده از کالاهای سرمایهبهبود استاندارد

 ایجاد شکاف و اختلاف درآمدی بین ساکنان روستا
 افزایش قیمت کالا مصرفی و تحمیل هزینه بیشتر برای تامین آن در فصل حضور گردشگران

 ایجاد فرصت های شغلی جدید در زمینه های غیر کشاورزی
 اشتغال جوانان و افزایش ماندگاری آنها در روستا متنوع شدن زمینه های

 افزایش اشتغال در زمینه کشاورزی و تولیدات کشاورزی
 خارج شدن بخشی از زمین کشاورزی در اثر افزایش ساخت و ساز و تغییرات کاربری

 افزایش اشتغال در بخش خدمات )رستوران، حمل و نقل مسافر، خرده فروشی...(
 رآفرینی و ایجاد شغل از سوی گردشگران در روستاهای کاتوسعه فعالیت

110/3 
103/3 
111/3 
132/3 
020/3 
111/3 
113/3 
131/3 
111/3 
141/3 

 .تغییرات کاربری اراضی0

 توسعه صنایع دستی و اشتغال خانگی برای زنان )تهیه گیاهان دارویی، تولید لبنیات و ...(
 زایش تقاضاافزایش قیمت زمین در داخل بافت روستا بدلیل اف

 افزایش معاملات زمین و مسکن در روستا در اثر ورود گردشگران
 افزایش قیمت اراضی کشاورزی و باغات در روستا در اثر ورود گردشگران

 افزایش تغییرات کاربری زمین از اراضی به ساخت و ساز

102/3 
111/3 
023/3 
021/3 
120/3 

 پذیری .جمعیت2
 ورود گردشگران به روستاافزایش درآمد خانوار به دلیل 

 کاهش مهاجرت روستاییان از روستای محل زندگی بویژه در جوانان
 کوچی و بازگشت مهاجران سال های قبل به روستا در اثر توسعه گردشگریدرون

103/3 
113/3 
111/3 

 .خدمات گردشگری1
 گسترش و توسعه دامداری و باغات برای تامین نیاز گردشگران

 ق اجاره دادن مسکن به افراد ورودی به روستاکسب درآمد از طری
111/3 
010/3 

 .انتقال تکنولوژی1
 گذاری در انتقال تکنولوژی جدید به روستاسرمایه

 بهسازی مسکن با بهره گیری از تجارب محلی و فناوری های جدید
010/3 
103/3 

 
درصد  (401/13( تبیین کننده )130/1با مقدار ویژه ) "اگذاری در روستسرمایه"نتیجه تحلیل نشان می دهد که عامل اول با عنوان 

( درصد؛ عامل سوم 101/11( تبیین کننده )010/1با مقدار ویژه ) "های اقتصادیبخشی به فعالیتتنوع"واریانس؛ عامل دوم 
با مقدار ویژه  "یپذیرجمعیت"( درصد؛ عامل چهارم 102/11( تبیین کننده )110/2با مقدار ویژه ) "تغییرات کاربری اراضی"
( درصد؛ 123/1( تبیین کننده )433/4با مقدار ویژه ) "بهبود خدمات گردشگری"( درصد؛ عامل پنجم 132/1( تبیین کننده )341/4)

عامل  1( درصد از واریانس کل می باشند. به طور کلی 101/1( تبیین کننده )113/4با مقدار ویژه ) "انتقال تکنولوژی"عامل ششم 
 باشد.ها می( درصد کل واریانس را تبیین نمودند، که نشان از درصد بالای واریانس تبیین شده توسط این عامل11موع )فوق در مج

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

 های دوم بر اقتصاد خانوارهای روستایی. ابعاد مؤثر گردشگری خانه1شکل 

 (401/13گذاری در روستا )سرمایه

پذیری جمعیت
(132/1) 

انتقال تکنولوژی 
(101/1) 

 (123/1بهبود خدمات گردشگری )

تغییرات کاربری 
 (102/11اراضی )

بخشی به فعالیت های تنوع 
  (101/11اقتصادی )

های مؤثر گردشگری مؤلفه

های دوم بر اقتصاد خانه

 خانوارهای روستایی
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 نتیجه گیری 
 زندمی رقم روستایی نواحی در را اقتصادی سویه دو روند یك که باشدمی گردشگری اشکال ترینمردمی از پدیده گردشگری یکی

 از روستایی ساکنان برای درآمدزایی و ایجاد اشتغال همچنین سو، و یك از هافعالیت تنوع و اقتصادی رشد دربرگیرند تواندمی و
و با ایجاد فرصتی راهبردی شود گردشگری روستایی، به عنوان موتور محرکه رشد اقتصای روستاها محسوب می .باشد سو دیگر

های موجود در روستا ، افزایش سطح استاندارد های زندگی، درآمد و امنیت در سبب ایجاد فرصت های شغلی مولد مبتنی بر قابلیت
دشتی است که در سالهای اخیر احداث و  -روستا می شود. شهرستان ایجرود واقع در استان زنجان داری آب و هوای کوهستانی

ای دیگری پیامدهای مثبت و منفی را به همراه داشته است. های دوم رشد چشمگیری داشته است و مانند هر پدیدهانهگسترش خ
مستقل و  tای، تحلیل واریانس یکطرفه  و تك نمونه  tتحقیق از آزمون  این در شده مطرح سوال به پاسخ بررسی جهت بنابراین

بر  های دومخانه گردشگری تأثیر بودن ای نشانگر مطلوبتك نمونه  tآزمون اصل ازتحلیل عاملی بهره گرفته شده است. نتایج ح
ها )درآمد، گردد اما در سایر شاخصباشد و تفاوت معناداری در شاخص قیمت زمین مشاهده میمی خانوارهای روستایی اقتصاد

فیروزنیا   (،4314نتایج تحقیقات الیورا و کوستا )شود. نتیجه این تحقیق با گذاری( تفاوت معناداری دیده نمیاشتغال، سرمایه
سبب  روستا، در های دومگردشگران خانه دهد که حضور( مطابقت دارد. این امر نشان می1003(، صیدایی و همکاران )1033)

سه اثرات زمین در منطقه شده است. جهت مقای قیمت ویلاسازی و افزایش افزایش تمایل ساکنان روستا به فروش زمین، توسعه
حاصل  011/112برابر با    Fگردشگری بر اقتصاد خانوارهای روستایی از تحلیل واریانس یکطرفه استفاده گردیده است، که آماره

های دوم بر اقتصاد خانوارهای روستایی است. طبق نتایج بدست آمده از تحلیل شد، نشانگر معناداری ابعاد مختلف گردشگری خانه
گذاری و مهمترین عامل با دهنده عامل سرمایهبندی شدند، عامل نخست باتوجه به متغیرهای تشکیلل دستهعام 1عاملی، که در 

(، 102/11(، عامل سوم تغییر کاربری اراضی )101/11های اقتصادی )( درصد واریانس، عامل دوم تنوع فعالیت401/13تبیین )
(، عامل هفتم 101/1(، عامل ششم تکنولوژی )123/1ردشگری )(، عامل پنجم خدمات گ132/1عامل چهارم توسعه روستایی )

( درصد از واریانس را تبیین کردند. نتیجه این تحقیق با نتایج 233/14(، معرفی شدند. تمامی این عوامل در مجموع )010/1مسکن )
(، عینالی و 1034(، رومیانی )1031(، رومیانی و همکاران )4311(، مارجاوارا و نوردین )4314(، میلی )4311تحقیقات کیم و جمال )

 ( مطابقت دارد.1033(، رضوانی و همکاران )1031(، رضوانی و همکاران )1034همکاران )
ها، به منطقه و افزایش زیرساختهای دوم سبب ورود سرمایه دهد که گردشگردی خانههای آماری نشان مینتایج حاصل از آزمون

های روستایی و در های اشتغال فصلی، کاهش مهاجرتات و دسترسی به آنها، ایجاد فرصتبهبود و ارتقای سطح تسهیلات و خدم
های قبل گردیده است. به طوری که، این موارد تا حدودی توانسته است که این روستاها را برخی از روستاها بازگشت مهاجران سال

اجتماعی با مناطق شهری کمك کند. جهت  -اقتصادیارتباطی خارج نماید و به تقویت روابط  -از حالت انزوای جغرافیایی
طلبد. در منطقه مورد مطالعه، گذاری هر چه بیشتر بخش خصوصی و دولتی را میقرارگیری در مسیر توسعه پایدار اقتصادی، سرمایه

شدیدی از کشاورزی های دوم به ساخت مسکن و سایر خدمات رفاهی، تغییرات کاربری اراضی بدلیل نیاز روزافزون گردشگران خانه
به مسکن بوجود آمده است. به طوری که که در برخی از روستاهای نمونه افزایش محدوده ساخت و ساز از بنیاد مسکن را 

های دوم صورت نگرفته است در این راستا پژوهش ی گردشگری خانهاند. در منطقه مورد مطالعه پژوهشی در زمینهدرخواست نموده
های دوم در منطقه گری خانهشی گرددر مسیر توسعه ریزی بهترجهت برنامه تواندی بالایی بوده است و میحاضر دارای ارزش علم

 مورد استفاده قرار گیرد. لذا پیشنهاد می شود تا اقدامات زیر در روستاهای گردشگر پذیر در اولویت قرار گیرد:
 وستایی و ارتقای سطح خدمات عمومی؛ر هایهای ارتباطی و خدماتی از قبیل بهسازی راهتقویت زیرساخت -

توجه به نقش موثر شوراهای اسلامی در مدیریت تحولات بویژه در ارایه موافقت اصولی در تاسیس واحدهای صنعتی  -
 ؛برای جذب سرمایه افراد خارج از روستا در بخش گردشگری

زی غیر مشروع در منابع عمومی با هدف مدیریت کاربری اراضی حاشیه روستا و ممانعت از تغییرات کاربری و دست اندا -
 های زیست محیطی.حفظ زیبایی
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EXTENDED ABSTRACT  

Introduction  

The study area of this research is Ijrud Township, located in Zanjan province that due to its 

tourism attractions, has been recognized as a tourist destination in recent years by many tourists 

and simultaneously has increased the number of second homes in the villages of this township. 

This has led to changes in land use, creating employment opportunities due to the construction 

of second homes, etc. in the region. In this regard, the present article tries to answer the 

following question: What are the main effects of tourism development based on second homes 

and rural tourism activities in the studied villages? 

Methodology  

This research is applied in terms of its purpose and descriptive-analytic in nature. Data 

collection in this research was done using a library method (checking of books, articles, Internet 

search and maps) and field study (questionnaire and observation). Ijrud Township which 

according to field studies and statistics of the government of the township, there are 11 villages 

in total and according to the census of 1390, the total number of households living in the 

villages is 1849. Using Cochran's formula, the sample size for the survey was calculated to be 

282. Selecting households in the villages, was done randomly; so that the principle of equal 

opportunity for choosing households is observed. Cronbach's alpha method was used to measure 

reliability of the research that was 77%, which in total indicates its reliability. To determine the 

formal validity of questionnaire questions, at first, for each of the research indicators, the 5-part 

Likert scale was considered. After completing the questionnaire by the target group, using the 

formula of the Impact Method, the mean of formal validity was calculated of 1.7, which 

indicates its acceptability. The data analysis method is done quantitatively and qualitatively. In 

quantitative methods descriptive and inferential statistics such as one-sample t-test, independent 

t-test and one-way ANOVA have been used. The used questionnaire was composed of two 

sections: the first part is based on personal characteristics and the second part is about 

measuring variables affecting the economy of rural households which are measured in four 

indicators (Income, employment, land prices, investment) and based on the Likert scale. 
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Results and Discussion  

Investigating the characteristics of respondents indicates that %66 of respondents are male, 

59.6% are in the age class (31-40) and 74.5% are married. In terms of education, 31.9% have 

guidance school degree, 36.2% have free jobs and 89.4% have lived in rural areas for more than 

10 years In the studied villages, the houses with 1 residential unit were the most frequent. The 

average number of permanent households was %69.123 and the non-permanent households 

were 52.20%. To analyze the effects of second homes tourism on the economy of rural 

households, One-sample t-test was used. The numerical mean analysis indicates the desirability 

of the level the second homes tourism effects on all of the research indices. The findings of the 

research show that the indicators of price increase (3.551) and employment (3.259) have the 

highest numerical mean and are at desirable level, and the indicators of investment (2.986) and 

income (2.924) have the lowest numerical mean and are undesirable. The spectral range in 

households living in sample villages, ranging from 1 to 5 based on the Likert spectrum, 

indicates the positive impact of second homes tourism on land price and employment 

dimensions, and a negative effect on investment and income dimensions. The results of two 

samples t-test indicate that in the study of the effects of second homes tourism on rural 

households economy, of the four affected economic indicators (income, employment, land 

price, investment), a significant difference is observed in the level of 99 percent in the land price 

index, but there is no significant difference in the other indicators (income, employment, 

investment). 

Conclusion  

According to the results of the factor analysis, which was categorized into 7 factors, the first and 

the most important factor, according to the variables, the investment factor with explaination 

(19.237) percent of the variance, the second factor of the diversity of economic activities 

(17.637), the third factor of land change (11.584), the fourth factor of rural development 

(7.504), fifth factor tourism services (5.640), sixth factor of technology (5.535), the seventh 

factor of housing (5.353), were introduced. All these factors explained (72.490) percent of the 

variance in total. The results of the tests show that second homes tourism has led to the capital 

inflows to the region, increase of infrastructures, the improvement of the level of facilities and 

services, seasonal employment, the decrease of rural migrations and the return of migrants; and 

to some extent has been able to exclude these villages from their geographical isolation. In order 

to stay in the path of sustainable economic development, more and more private and public 

investment is required. In the studied area, due to the increasing need of second homes tourists 

to build housing and other welfare services, changes in land use from agriculture to housing has 

emerged strongly; So that some villages have requested an increase in the range from Housing 

Foundation. 
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