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  مقدمه
های اقتصادی جوامع دارد. نقش های اقتصادی، تأثیر بسزایی در تقویت بنیانای از فعالیتتوسعه گردشگری به عنوان مجموعه  

های اجتماعی، شناخته شده است، گردشگری به عنوان منبع جدیدی برای ایجاد اشتغال، کسب درآمد، جذب ارز و تقویت زیرساخت
و ارتقای گردشگری به طور وسیعی به خصوص در کشورهای درحال توسعه پذیرفته شده و در دستور  به طوری که امروزه توسعه

گردشگری و اقتصاد گردشگری درحال تبدیل شدن به یکی از  ).Ko & Stewart, 2002: 521(ها قرار گرفته است کار دولت
زان و سیاستگذاران توسعه نیز از صنعت گردشگری به ریارکان اصلی اقتصاد تجاری جهان است. افزون براین، بسیاری از برنامه

کنند. برای دستیابی به توسعه گردشگری به عواملی نظیر؛ ساختار مناسب سازمانی، برنامه عنوان رکن اصلی توسعه پایدار یاد می
 ریزی و آموزش نیروی انسانی، قوانین و مقررات گردشگری و جذب سرمایه نیاز است. 

پایدار و مناسب در صنعت گردشگری وجود مدیریتی توانا و منسجم و هماهنگی بین بخش دولتی و بخش  برای ایجاد توسعه  
با توجه به این که ساختار اقتصادی ایران بعد از  .(Madhushi & Nasserpur, 2003:7) خصوصی بسیار حایز اهمیت است

های صورت درآمد ارزی حاصل از آن بوده است و تلاش اکتشاف و بهره برداری از منابع نفتی به شدت متکی به صادرات نفت و
ای نداشته است، اینك برای ایجاد توسعهدربرهای اقتصادی غیرنفتی نتیجه چندانی اتخاذ سیاستواین وضعیت  گرفته برای خروج از

استفاده ازتمامی امکانات و همه جانبه و  پایدار و همچنین جایگزینی منابع جدیدکسب درآمد به جای منابع نفتی درکشور، نیازمند 
های در این ارتباط, ایران یکی از ده کشور نخست جهان از لحاظ جاذبه .های گردشگری هستیم، از جمله جاذبههاتوانمندی

)فرهنگی و تمدنی( گردشگری و جزو پنج کشور اول جهان از نظر تنوع )محیط طبیعی( گردشگری و جزو سه کشور اول جهان از 
. از طرفی دیگر، اصولا توسعه اقتصادی در هرکشوری نیازمند (Zangiabadi et al., 2006: 1) یع دستی استنظر تنوع صنا

های زیربنایی و روبنایی، های مختلف اقتصادی آن کشور است و بدون سرمایه گذاری در طرحها و فعالیتسرمایه گذاری دربخش
برای تحقق این مهم، امروزه بسیاری از کشورهای جهان، تمایل  .را داشت نمیتوان انتظار گسترش اشتغال، تولید و رفاه اقتصادی

های گردشگری گذاری در زیرساختسرمایه . (Shakeri&Salimi, 2006: 2)اندهای خارجی پیدا کردهشدیدی به جذب سرمایه
توسعه گردشگری به  .ین منظوراستهای مناسب، بدای به منظور جذب گردشگر، یکی از راههای بالقوه منطقهو استفاده از توان

یکی از . (Kazemi, 2008:1)های اقتصادی جوامع دارد های اقتصادی، تأثیر بسزایی در تقویت بنیانعنوان مجموعه فعالیت
گذاری و تخصیص منابع، مدیریت صحیح است. کار اصلی مدیریت، اختصاص منابع نایاب )افراد، های مهم در زمینه سرمایهبحث

هایی هایی است که بالاترین بازده را به دنبال دارند، اگر سرمایه به درستی اختصاص نیابد یا در اختیار پروژهپول( به فرصتزمان و 
  .(Maghsud, 2009: 33) روداند، تمام سرمایه از بین میقرار گیرد که به درستی تعریف نشده

های دریا، ساحل، جلگه، کوهپایه، کوه، رودخانهوجود مانند:طبیعی های بهبودن جاذن گیلان با توجه به داراهای روستایی استاحوزه  
های تاریخی و فرهنگی به عنوان یکی از محورهای اصلی گردشگری در ایران های متراکم، همچنین جاذبهآب سرد و جنگل

ی مذکور در بسیاری از مناطق هاشناخته شده که قابلیت بسیاری در زمینه جذب گردشگران داخلی و خارجی دارد. وجود جاذبه
های هدف گردشگری زیادی در منطقه وجود داشته باشد که یکی از مهمترین مسائلی که در زمینه استان باعث شده است که مکان

های توریستی جهت دهد، بحث سطح بندی این مکانریزی و توسعه گردشگی پیش روی مدیران بخش گردشگری قرار میبرنامه
های اخیر گذاری و نیز میزان و سطح خدمات مورد نیاز در هر مکان است. به طوری که در سالختصاص سرمایهاولویت بندی ا

گذاری دولتی و خصوصی در مناطقی انجام شده است که توان کافی جهت جذب های سرمایهموارد زیادی اتفاق افتاده که پروژه
شد که های دیگری انجام میتوانست در مکانها میگذارییا این سرمایه های فراهم شده را ندارند وگردشگر متناسب با زیرساخت

های بنابراین تحقیق در زمینه درجه بندی و سطح بندی مکان تر هستند.هم از لحاظ جاذبه و هم از لحاظ اهمیت مناسب
این پژوهش جهت  رورت دارد.گردشگری روستایی در استان گیلان، جهت جلوگیری از هدر رفتن سرمایه و از دست دادن زمان ض

استان گیلان، غرب مکان نمونه گردشگری مصوب19رسیدن به هدف مذکور به دنبال پاسخ دادن به این سوال است که، در بین 
 هاست؟گذاری با کدام مکانریزی و سرمایهاولویت برنامه

به سه  "خدمات گردشگری روستایی در یونان کیفیت "ای تحت عنواندر مقاله (2010)  آنستیس فوتیدیس و چریس واسیلیادیس  
دهند. نخست، انتظارات گردشگران روستایی چیست؟ دوم، آیاشکاف میان پرسش مهم در مورد گردشگری روستایی پاسخ می

رای ها باید میزبان روستا برای دستیابی به سطح مطلوب دنبال کنند؟ بد دارد؟ و در نهایت، چه استراتژیادراکات و انتظارات وجو



 ٤۹۳                                                         امیر انتخابی  و  همکاران                           -...  های گردشگری و سرمایه گذاری درتعیین اولویت

مدل تحلیل عملکرد استفاده نمودند و شکاف میان اهمیت و عملکرد  -گردشگر روستایی، از مدل اصلاح اهمیت  219یك نمونه از 
گیرند و استفاده قرار می های این تحقیق به منظور بهبود کیفیت خدمات گردشگری روستایی موردفتهرا مورد بررسی قرار دادند. یا

 کند.پاسخ به نیازهای مشتری عمل میهای خدمات خود در گری روستایی برای بهبود استراتژیفعان گردشبه عنوان پایه برای ذین
های بازاریابی و در محیط روستایی، فقدان استراتژیهای گردشگری یتدهد که یکی از بزرگترین محدودنتایج این تحقیق نشان می

های ادن اهمیت به جمعیت روستایی، روشاین نوع گردشگری و د اقداماتی است که با هدف ترویج و تجاری سازی محصولات
روستایی، نصب و راه به منظور تلاش برای رسیدن به موفقیت در گردشگری در محیط  پذیرد.انجام می هاهای آنزندگی و فعالیت

محصولات موجود داشته باشد، این رابطه باید توجه بیشتری به تمام در های گردشگری محلی و عملیات مطلوب استاندازی آژانس
های بازار ر باشد، و به اندازه کافی از نیشمحلی حساس ت لاتروابط نزدیکتری را با کشاورزان برقرار کند، نسبت به پتانسیل و مشک

ر های حفاظت میراث و گردشگری داد سیاسی و حکومتی چین در اولویتانداز اقتصچشم( در مقاله 2012)یی وانگ  استفاده کند.
تواند برای تعیین اولویت بین حفاظت از میراث و توسعه مداخلات دولت میناحیه هوانگ زوی چین به این نتیجه رسیده است که؛ 

سی نقش دولت در این مقاله از یك رویکرد اقتصاد سیاسی برای برر های میراث فرهنگی مهم باشد.مربوط به گردشگری در سایت
کند. این مطالعه سیاست گذاری برای دریاچه در شهر هانگزو استفاده میای دو طرح میراث در غرب ها در چین برتعیین این اولویت

وذ بازیگران مختلف در حاکمیت حفاظت از میراث و توسعه گردشگری را در چارچوب شرایط اقتصادی و سیاسی گسترده، قدرت و نف
را در میان  ها یك سلسله برتری و سلطهها درمورد این سیاستگاهآیا دیدها، و اینکه در انتخاب سیاست ها، گزینش راهبردیطرح
توسعه گردشگری در توجه به این دارد که اولویت نسبی حفاظت از میراث و  دهد وهای قدرتمند و کمتر نفوذ نشان میگروه

های جاذبه( در مقاله 2013لیونل باربو ) ها، بازتاب دهنده تنظیمات دولت در اقتصاد و حفظ مشروعیت سیاسی آن است.سیاست
در کند تا دیدگاه ذینفعان اصلی گردشگری روستایی را کارآیی توسعه گردشگری روستایی در منطقه کریسانیا سعی می -توریستی 

های اقتصادی نشان دهد و همچنین عوامل اصلی توسعه گردشگری گردشگری روستایی در توسعه فعالیتهای مورد اهمیت جاذبه
توسعه گردشگری با  بنظر او در اقدام مشترک مردم محلی، کارآفرینان، گردشگران و ادارات محلی و ملی نشان دهد. روستایی را

ها، آثار تاریخی و بازسازی معماری و ارتقای حفاظت از محیط زیست مورد توجه قرار گرفته است و در مناطق بهبود زیرساخت
رهنگی، تاریخی، قومی و جغرافیایی به ویژه برای گردشگران جذابیت خاصی دارند. های متمایز عرفانی، فیل ویژگیروستایی به دل

برای پیشرفت همراه با سود برای ذینفعان، جاذبه، سرمایه گذاری، زیرساخت مناسب، خدمات و ترویج مهمان نوازی متنوع. پیوستن 
خود با عنوان مدیریت شهری در توسعه پایدار میراث در تحقیق  ،(2008)علی مومن لو به کارآفرینان و ادارات دولتی لازم است. 

فرهنگی و گردشگری شهری، چنین نتیجه گرفت، نقش مدیریت در توسعه گردشگری تاریخی و تاثیر آن بر اقتصاد و فرهنگ 
قیق خود در تح ،(2009)بهاره رضایی  داند.شهری موثر بوده و مهمترین عامل در توسعه گردشگری شهری را مدیریت یکپارچه  می

چنین نتیجه گرفت، جهت دستیابی به توسعه  )مطالعه موردی: شهر بابلسر( با عنوان راهکارهای توسعه پایدار گردشگری ساحلی
برای شناساندن  پایدار گردشگری ساحلی که هدف نهایی آن عدالت است، نیازمند ایجاد امکانات، تسهیلات و انجام تبلیغات،

بررسی نتایج  باشد.می  با مدیریت و کنترل صحیح توسط نیروهای متخصص  بهینه از دریا، لم وچگونگی دستیابی و استفاده سا
ریزی توسعه گردشگری در سطح مناطق، تحقیقات پیشین گویای این مطلب است که این تحقیقات از زوایای دید مختلفی به برنامه

مقوله توسعه صنعت گردشگری و نیز روش کار، با تحقیقات پیشین اند، اما تحقیق پیش رو از نظر نگاه به شهرها و سواحل پرداخته
باشد. اول اینکه، در زمینه نگاه به مبحث توسعه گردشگردی، هدف تحقیق مذکور، نوعی تصمیم سازی و ایجاد یك بستر متمایز می

پژوهش نسبت به تحقیات باشد. دومین تمایزی که در این مناسب جهت تصمیم گیری متولیان بخش گردشگری استان گیلان می
های ترکیبی نظیر: ها از روشنظر و تجزیه و تحلیل داده پیشین وجود دارد، روش شناسی تحقیق است، جهت رسیدن به اهداف مد

ای و نیز روش تحلیل خوشه Expert  Choiceافزاردهی براساس مقایسه زوجی با نرم ، وزن)AHP(مدل تحلیل سلسله مراتبی 
به تحلیل عوامل مؤثر بر گسترش در پژوهشی ، (2009) زادهزاده و آقاسیابراهیم استفاده شده است. )SPSS(با  نرم افزار 

ها نشان داد که این شهر علیرغم برخورداری از ظرفیت تبدیل شدن به یك گردشگری در ناحیه ساحلی چابهار پرداختند، یافته
ها و ضعف تبلیغات را به عنوان موانع اساسی در ریتی، کمبود زیرساختتعدد تصمیم گیران و مسایل مدی منطقه نمونه گردشگری،

حال، وجود زمینه اشتغالزایی، درآمد ارزی و سرمایه گذاری زیربنایی ، به ترتیب با  این با. راه رسیدن به این هدف در مقابل خود دارد
تفریحی و برخورداری از سواحل  - های ورزشیجاذبهها و وجود آثار تاریخی، مهمترین فرصت18/0و  28/0، 40/0امتیازهای وزنی 
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های طبیعی به عنوان نقاط قوت و جاذب در کنار امکان توسعه و اصلاح نهادهای مدیریتی، تقویت تبلیغات، تعامل و شنی و جذابیت
ها به ین رهیافتهای مرتبط با گردشگری و مردم و توسعه اکوتوریسم، از مهمترهمفکری بین مسؤولان منطقه آزاد و سازمان

ای تحت عنوان نقش مدیریت شهری در توسعه در مقاله ،(2009احمد حشمتی ) .گردندمنظور توسعه گردشگری این ناحیه تلقی می
ولی با تمام این وجود  یت دارند.گردشگری وگسترش آن فعالتوسعه توریسم پایدار، معتقد است در شهرهای نهادهای متعددی برای 

شود که مدیران شهرها در زمینه تاسیس نهاد کنند. بنابراین پیشنهاد میبصورت جداگانه و موازی حرکت می اتمام این نهاده
(، 2010تقوایی و غفاری ) جداگانه در سطح شهرها که فقط به امور مربوط به گردشگری رسیدگی نمایند به اتفاق نظر دست یابند.

شگری در محور بازفت از توابع استان چهارمحال و بختیاری پرداختند. در این ریزی فضایی توسعه صنعت گرددر پژوهشی به برنامه
های گیری از مدل استاندارد سازی، مبادرت به انتخاب کانونهای حاصل از معیارهای مختلف و بهرهتحقیق با استفاده از وزن

ی اجرایی در توسعه و تجهیز ساختار و سازمان گردشگری برتر و تنظیم تعاملات کارکردی بین هر یك و سرانجام، ارائه راهبردهای
(، با استفاده از فرایند تحلیل سلسله مراتبی 2012عبداللهی و همکاران ) فضایی حاکم بر هر کانون و حوزه فرادست آن شده است.

طبیعی به عنوان  های گردشگری در منطقه گاوخونی پرداختند، نتایج تحقیق مذکور نشان داد وجود مناظر زیبایبه تعیین اولویت
ه عنوان اولین اولویت گردشگری در های شنی بترین عامل برای گردشگران مطرح است و با توجه به وضعیت فعلی منطقه، تپهمهم

بندی شدند و پیشنهادهایی برای بهبود های گردشگری نیز بر اساس علایق گردشگران رتبهمنطقه تعیین شد. همچنین فعالیت
  نطقه ارائه گردید.وضعیت گردشگری در م

 روش پژوهش
نامه و ای، پرسشهای اسنادی، کتابخانهتحلیلی است. جهت گردآوری اطلاعات از روش - در این پژوهش روش تحقیق، توصیفی  

ن ها، از فرایند تحلیل سلسله مراتبی استفاده شده است. بدیمشاهدات میدانی استفاده شده است. همچنین برای تجزیه و تحلیل داده
 های نمونه گردشگری شده، سپسصورت که ابتدا اقدام به مشخص نمودن معیارها و زیرمعیارهای اصلی جهت اولویت بندی مکان

گیری توسط کارشناسان و گردشگران اهمیت هر معیار در فرایند تصمیم نامه در رابطه باپرسش 50جهت وزن دهی به معیارها تعداد 
ها و روش استاندارد سازی اهمیت هر معیار در مقایسه با سایر معیارها مشخص شده و فراوانی پاسخ تکمیل و با استفاده از میانگین

وزن نهایی معیارهای اصلی به دست خواهد آمد، و  )Expert Choise(افزار سپس با استفاده از روش مقایسه زوجی در محیط نرم
ای در محیط نرم افزار با استفاده از روش تحلیل خوشه های مورد بررسی،در نهایت پس از مشخص شدن وزن نهایی مکان

)SPSS( .اقدام به خوشه بندی مناطق در سه سطح قطب گردشگری، مکان گردشگری و نقطه گردشگری شد 
کند، بر اساس های دارای ساختار است که به افراد کمك میشامل کلیه روش )۱MCDM(گیری چند معیاره های تصمیمروش  

به عبارت دیگر  ).kuo & Linkov et al., 2006:269 (گیری کنند ود و بر اساس بیش از یك معیار، تصمیمهای ختمایل
کند که تصمیم گیران برای تعیین عملکرد هر گزینه با توحه به هر معیار و آنالیزهای چند معیاره معمولا شرایطی را فراهم می

. )Deng, 1999: 217(های کیفی بپردازند هدف اصلی، به ارزیابیهمچنین مشخص کردن اهمیت نسبی معیارها با توجه به 
سازی ، امکان کمی)Yu, 2002: 1971(گیری چند معیاره است های تصمیمروش فرایند تحلیل سلسله مراتبی که از روش

د تحلیل سلسله . مراحل روش فراین)Taleai et al., 2009: 294(آورد گیران فراهم میفاکتورهای غیرعینی را برای تصمیم
 باشد:مراتبی شامل موارد زیر می

 ساز؛های تصمیمتشکیل گروه -
 مراتبی.تشکیل ساختار سلسله -
. هدف، بالاترین سطح درخت )Hansen, 2005:29(هاست ساختار سلسله مراتبی دارای سه سطح اصلی هدف، معیارها و گزینه  

. معیارها دومین سطح پس از هدف )Holgen et al., 2000: 171(باشد گیری میسلسله مراتبی است و بالاترین سطح تصمیم
 ,Beynon(باشد گیری هدف میباشند. معیار در واقع وسیله اندازههستند که قابل تقسیم به زیر معیارها در سطوح مختلف می

آید. های ترسیم شده به دست میهگزینباشند و پاسخ هدف ازمیان ها، آخرین سطح ساختار سلسله مراتبی میگزینه). 405 :2005

 
1. Multi Criteria Decision Making 
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ها(، مقایسۀ گیری )هدف، معیارها و گزینهانجام مقایسات زوجی: در این روش پس از ایجاد ساختار سلسله مراتبی از عناصر تصمیم
. بدین )Kiker et al., 2005: 102(شود گیرد و وزن هر عنصر در هر سطح تعیین میدو به دوی هر سطح از عناصر صورت می

شود که در این ماتریس عناصر هر سطح نسبت ترتیب که در هر سطح ساختار سلسله مراتبی، ماتریس مقایسات زوجی تشکیل می
. برای )Figueira et al., 2005: 547(گیرند به عناصر سطح بالاتر خود در ساختار سلسله مراتبی مورد مقایسه زوجی قرار می

های تعیین شده، اقدام به شود و جهت حصول اطمینان از ثبات وزناستفاده می 1-9مطلق  مقایسه اهمیت نسبی معیارها از مقادیر
. اگر نرخ سازگاری )Chulmin, 2007: 103( )Fuller & Carlsson, 2006: 139(گردد ها میمحاسبۀ نرخ سازگاری آن

)۱C.R( 1/0 های زوجی بار دیگر انجام شوند ورت باید مقایسهها را قابل اعتماد دانست، در غیر این صتوان وزنیا کمتر باشد، می
 تا ناسازگاری مقایسات زفع گردد.

 قلمرو جغرافیایی پژوهش

ها و ییلاقات و های آبخیز، جنگلربی دریای خزر است. رودها و حوضههای البرز و سواحل جنوبغی سرسبز بین کوهگیلان سرزمین  
یرای مسافران و گردشگران داخلی و خارجی است. در این میان ناحیه شمالغربی های خزر همواره پذهای حاصلخیز و کرانهجلگه

 رضوانشهر و ماسال تالش، های آستارا،شهرستان های برخوردار است، این منطقه شاملفضایی از ویژگی -گیلان به لحاظ مکانی 
خزری است که عرض جلگه و بعبارتی فاصله  هایهای تالش و کرانهباریکی بین رشته کوهمحدوده   ،شمال غرب گیلان باشد.می

را از استان اردبیل جدا  های تالش این منطقهوهرسد. درواقع ستیغ کحدود یك کیلومتر می دریا و کوهستانی در آن برخی مقاطع به
در همین مسیربا  گیرد.قرار میامتداد رودخانه مرزی آستارا منطقه درهمسایگی با کشور آذربایجان ، در. در منتهی الیه شمالیسازدمی

ریزی توسعه صنعت های زیبای گردشگری قرار دارد که در برنامهاندازیکی ازچشم عبور از عرض رشته کوه و گردنه معروف حیران،
باشد. بر اساس اطلاعات سازمان میراث فرهنگی و گردشگری استان گیلان و به استناد گردشگری از اهمیت زیادی برخوردار می

اند مکان نمونه گردشگری در استان گیلان مشخص نموده 71های ریاست جمهوری به استان گیلان، هیأت وزیران گزارش سفر
های مورد بررسی در این پژوهش مورد آن در شهرستان 19های مذکور، که قابلیت توسعه گردشگری را دارا هستند، از این مکان

 شوند.قرار دارند که جامعه آماری تحقیق فوق را شامل می

 
 . موقعیت جغرافیایی محدوده مورد مطالعه1 شکل

 
1. Consistency Ratio 
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 گردشگری مورد مطالعه در این پژوهشهای نمونه . مکان1جدول 

 1نمونه گردشگری مناطق شهرستان ردیف

1 

 آستارا

 بی بی یانلو

 حیران 2

 لوندویل 3

 تالاب استیل 4

5 

 تالش

 آق اولرومریان 

 الماس 6

 جوکندان 7

 باتانسو 8

 سراگاه 9

 گیسوم 10

 ساحل قرق 11

 لیساردژ  12

13 

 رضوانشهر

 اردهییلاق 

 پارک جنگلی پرهیزکار 14

 آبشار ویسادار 15

 تازه آبادساحل  16

 دشت دامنییلاق  17

 زندانهییلاق  18

19 

 ماسال

 اسب ریسهییلاق 

 روستای اولم 20

 اولسبلنگاهییلاق  21

 بزماسالبام س 22

      Source: Guilan Province Office of Cultural Heritage, Handicrafts and Tourism, 2010: 24-25         

 ها و بحثیافته
 معیارها و زیر معیارهای اولویت بندی مناطق نمونه گردشگری

گیری بستگی یابی به خصوصیات مسئله تصمیمشوند و تعداد معیارهای ارزمعیارهای ارزیابی به تبع یك مسئله خاص تعیین می  
 گیری خاص، ممکن است از طریق بررسی پیشینه مربوطه، ای از معیارهای ارزیابی برای یك مسئله تصمیمدارد. همچنین مجموعه

 در این پژوهش جهت اولویت .(Malchofsky, 2006 :195) باشد مطالعات تحلیلی و پیمایش عقاید و آرای افراد حاصل شده
 زیر معیار استفاده شده است. 29معیار و  6بندی مناطق نمونه گردشگری منطقه مورد مطالعه از 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 اند.باشد که به عنوان مناطق نمونه گردشگری شناسایی شدهسه هیأت وزیران در استان گیلان می. نقاط مذکور مصوب جل1
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 . معیارها و زیرمعیارهای تحقیق و کاربرد هر یک در هدف2جدول 

 هدف از استفاده در امر ارزیابی زیر معیارها های اصلیمعیار

 های طبیعیتنوع جاذبه

 ساحل

ن نیاز گردشگرانی با سلایق اهمیت در فراهم نمود
 گوناگون و امکان بسط گردشگری متمرکز و متفرق

 تالاب و دریاچه

 آبشار

 رودخانه

 های قابل نفوذجنگل

 داشتن هوای خنك و ییلاقی

 غار

 های انسانیتنوع جاذبه

 آثار تاریخی

اهمیت در فراهم نمودن نیاز گردشگرانی با سلایق 
 ان بسط گردشگری متمرکز و متفرقگوناگون و امک

 های مصنوعیجاذبه

 های فرهنگی اجتماعی جاذبه

 جاذبه مذهبی

متوسط شعاع جذب 
 گردشگر  

 محلی 

ریزی توسعه صنعت توریسم و تعیین نوع اهمیت در برنامه
 و سطح خدمات مورد نیاز

 استانی 

 ایمنطقه

 ملی

 المللیبین

 طینوع راه ارتبا

 اصلی درجه یك

 هاترسی، تردد و تسریع در توسعه زیرساختتسهیل در دس

 اصلی درجه دو

 فرعی

 شوسه

 خاکی و جیب رو

فاصله تا نزدیکترین 
 سکونتگاه روستایی

 کیلومتر 5کمتر از 
اهمیت در تأمین امنیت، تأمین برخی از خدمات اجتماعی 

چون آب، برق، و یا سهولت در انتقال خدمات زیربنایی 
 گاز، تلفن و ...

 کیلومتر 10تا  5

 کیلومتر 15تا  10

 15بیشتر از 

 مساحت منطقه 

 هکتار 50کمتر از 

 اهمیت در فضا سازی و استقرار عناصر توریستی
 هکتار 100تا  50

 هکتار 200تا  100

 هکتار 200بیش از 

 ی اطلاعاتیهاگذارش متغیرها و لایهبندی و ارزشطبقه

ها به یابی با استفاده از سیستم اطلاعات جغرافیایی است، مجموعة دادهدر این مرحله که یکی از مراحل اصلی مکان  

گذاری در این تحقیق برای ارزش (Alinejad&Tayebi.2010: 151)شوندگذاری میبندی و ارزشصورت مجدد طبقه

بر پایة سه اصل  )AHP(ه است. روش مبتنی بر تحلیل سلسله مراتبی استفاده شد )AHP(های اطلاعاتی از مدل لایه

برای انجام روش مقایسة دوتایی  .(Malchofsky, 2006 :364)ها اولویتای و ترکیب جزیه، قضاوت مقایسهقرار دارد: ت

 گیرد:مراحل زیر انجام می

 ایجاد ماتریس مقایسة دوتایی. 1

گیرد. در ابتدا یک سلسله مراتب از مسألة صورت می Expert Choiceافزار نرم دهی به معیارها دردر این روش، وزن  

شود. سپس عناصر موجود در شود که در این سلسله مراتب هدف، معیارها و زیر معیارها مشخص میمورد نظر ایجاد می

شوند. در الاتر ارزیابی میهر سطح از سلسله مراتب به ترتیب از پایین به بالا نسبت به کلیة عناصر مرتبط در سطح ب

 باشد. می 9تا  1شود که نسبت به اهمیت عوامل از شمارة نهایت ماتریس مقایسة زوجی تشکیل می
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 محاسبة وزن معیارها. 2

 آید:آید، وزن نسبی معیارها بدست میپس از تشکیل ماتریس مقایسه، به ترتیبی که در زیر می

 ن در ماتریس مقایسة زوجی.گام اول: محاسبة مجموع مقادیر هر ستو

 ماتریس مقایسه زوجی معیارهای اصلی .3جدول 

 شرح
های تنوع جاذبه

 طبیعی

تنوع 

های جاذبه

 انسانی

متوسط 

شعاع جذب 

 گردشگر

نوع راه 

 ارتباطی

فاصله تا 

نزدیکترین 

 سکونتگاه روستایی

مساحت 

 منطقه

 9 7 5 3 2 1 های طبیعیتنوع جاذبه

 7 5 3 2 1 5/0 های انسانیتنوع جاذبه

 5 3 2 1 500/0 333/0 متوسط شعاع جذب گردشگر

 3 2 1 500/0 333/0 200/0 نوع راه ارتباطی

 2 1 500/0 333/0 200/0 143/0 فاصله تا نزدیکترین سکونتگاه روستایی

 1 500/0 333/0 200/0 143/0 111/0 مساحت منطقه

 27 500/18 833/0 033/7 176/4 287/0 جمع

م: استانداردسازی اعداد ماتریس، به این صورت که هر مؤلفة ماتریس حاصل از مقایسة زوجی، به مجموع گام دو  

از رابطة زیر  jو  iآید. عدد نرمالیزه شده برای ستونش تقسیم شده و ماتریس مقایسة زوجی نرمال شده به دست می

تعداد عناصر  nعناصر نرمال شده و  Nijاندیس  عناصر ماتریس مقایسة زوجی، Viو  jآید، که در این فرمول بدست می

 مورد مقایسه است. 

Nij= 
هر ردیف از ماتریس استاندارد شده است. این کار با استفاده از رابطة زیر صورت ها درسوم: محاسبة میانگین مؤلفهگام   

 آید. رها است. که نهایتاً وزن نهایی بدست میتعداد معیا nوزن نسبی و  Wiگیرد )فرمول (: که در این رابطه اندیس می

=Wi 

 ماتریس نرمال شده مقایسه زوجی و تعیین وزن نهایی معیارهای اصلی .4جدول 

 شرح 

تنوع 

های جاذبه

 طبیعی

تنوع 

های جاذبه

 انسانی

متوسط 

شعاع جذب 

 گردشگر  

نوع راه 

 ارتباطی

فاصله تا 

نزدیکترین 

سکونتگاه 

 روستایی

احت مس

 منطقه 

وزن 

 هاشاخص

437/0 های طبیعیتنوع جاذبه  479/0  427/0  423/0  378/0  333/0  415/0  

219/0 های انسانیتنوع جاذبه  239/0  284/0  254/0  270/0  259/0  255/0  

146/0 متوسط شعاع جذب گردشگر    120/0  142/0  169/0  162/0  185/0  153/0  

087/0 نوع راه ارتباطی  080/0  071/0  508/0  108/0  111/0  090/0  

062/0 فاصله تا نزدیکترین سکونتگاه روستایی  048/0  047/0  042/0  054/0  074/0  054/0  

049/0 مساحت منطقه   034/0  028/0  028/0  027/0  037/0  034/0  

 1   جمع
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 Expert Choise ها با استفاده از نرم افزار. نمودار وزن نهایی شاخص 2شکل

یت روش تحلیل سلسله مراتبی،  جهت تعیین وزن زیر معیارها نیز باید ماتریس مقایسه زوجی تشکیل و پس از طی با توجه به ماه  
مراحل فوق وزن نهایی زیر معیارها مشخص شد. پس از مشخص شدن وزن معیارها و زیر معیارها، اقدام به محاسبه وزن نهایی هر 

در وزن هر یك از زیر معیارها بدین صورت است که عدد نهایی وزن معیارها را  زیر معیار در فرایند تصمیم گیری شد، فرایند کار
 باشد.، عدد حاصل شده وزن نهایی زیر معیارها میضرب

 . تعیین وزن معیارها وزیر معیارها5جدول 

 معیار اصلی
وزن معیار 

 اصلی
 وزن زیر معیار زیر معیار

وزن معیار ضربدر 
 وزن زیر معیار

های تنوع جاذبه
 بیعیط

415/0 

 135/0 326/0 ساحل

 088/0 212/0 تالاب و دریاچه

 070/0 169/0 آبشار

 049/0 120/0 رودخانه

 031/0 075/0 داشتن هوای خنك و ییلاقی

 022/0 054/0 های قابل نفوذجنگل

 018/0 043/0 غار

های جاذبهتنوع 
 انسانی

225/0 

 066/0 450/0 آثار تاریخی

 066/0 260/0 های مصنوعیجاذبه

 043/0 171/0 های فرهنگی اجتماعی جاذبه

 031/0 120/0 جاذبه مذهبی

متوسط شعاع 
 جذب گردشگر  

153/0 

 008/0 053/0 محلی 

 014/0 089/0 استانی 

 024/0 153/0. ایمنطقه

 040/0 262/0 ملی

 068/0 444/0 بین المللی

 090/0 نوع راه ارتباطی

 045/0 503/0 اصلی درجه یك

 024/0 260/0 اصلی درجه دو

 012/0 134/0 فرعی

 006/0 068/0 شوسه

 003/0 035/0 خاکی و جیب رو

فاصله تا 
نزدیکترین 
سکونتگاه 
 روستایی

054/0 

 026/0 482/0 کیلومتر 5کمتر از 

 015/0 272/0 کیلومتر 10تا  5

 009/0 158/0 کیلومتر 15تا  10

 005/0 088/0 15بیشتر از 

 034/0 مساحت منطقه 

 002/0 057/0 هکتار 50کمتر از 

 004/0 122/0 هکتار 100تا  50

 009/0 263/0 هکتار 200تا  100

 019/0 558/0 هکتار 200بیش از 
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ای نمونه گردشگری از این هوزن نهایی زیر معیارهای مورد بررسی در پژوهش، جدول برخورداری مکانپس از مشخص شدن   
زیر معیارها تشکیل و به صرف دارا بودن هر مکان گردشگری از زیرمعیار مورد نظر، وزن مربوط به زیر معیار مربوطه در جدول 

شگری محاسبه  های نمونه گردنهایت با جمع زدن تمام اوزانی که به هر مکان تعلق گرفته جمع امتیاز مکانشد، در مذکور وارد 
 شد. خواهد

 های نمونه گردشگری از اوزان زیر معیارهابرخورداری مکان. 6جدول 

 زیر معیار

لو
یان

ی 
ی ب

ب
 

ن
را

حی
یل 

دو
ون

ل
ل 
ستی

ب ا
الا

ت
ن  

ریا
وم

لر
 او

ق
آ

 

س
ما

ال
ن 

دوا
کن

جو
 

ن
اتا

وب
س

 

اه
اگ

سر
 

وم
س

گی
 

135/0 - -  ساحل  - - - 135/0  - - 135/0  

088/0 - - - تالاب و دریاچه  - - - - - - 

 - - - - - - - - - - آبشار

049/0 رودخانه  049/0  - - 049/0  049/0  - - - 049/0  

031/0 داشتن هوای خنك و ییلاقی  031/0  - - 031/0  031/0  - 031/0  031/0   - 

022/0 های قابل نفوذجنگل  022/0  - 022/0  022/0  022/0  - 022/0  022/0  022/0  

 - - - - - - - - - - غار

114/0 - - آثار تاریخی  141/0  114/0  - - - 114/0  - 

066/0 - - های مصنوعیجاذبه  - - - 066/0  - -  066/0  

043/0 - - های فرهنگی اجتماعی جاذبه  043/0  043/0  - - - 043/0  - 

031/0 - - جاذبه مذهبی  - - - - - - - 

008/0 محلی   008/0  008/0  008/0  008/0  008/0  008/0  008/0  008/0  008/0  

401/0 - استانی   014/0  014/0  - - 014/0  - 014/0  014/0  

024/0 - ایمنطقه  - 024/0  - - 024/0  - 024/0  024/0  

040/0 - ملی  - 040/0  - - -  - - 040/0  

068/0 - - - بین المللی  - -  - - - 068/0  

045/0 اصلی درجه یك  045/0  045/0  045/0  - - 045/0  - - 045/0  

024/0 - - - - اصلی درجه دو  - - - 024/0  - 

012/0 - - - - - فرعی  -  012/0   - - 

 - - - - - - - - - - شوسه

 - - - - - - - - - - خاکی و جیب رو

026/0 کیلومتر 5کمتر از   026/0  026/0  026/0  026/0  026/0  026/0  026/0  026/0  026/0  

 - - - - - - - - - - کیلومتر 10تا  5

 - - - - - - - - - - کیلومتر 15تا  10

 - - - - - - - - - - 15بیشتر از 

002/0 - - هکتار 50کمتر از   - - - - 002/0  002/0  - 

004/0 هکتار 100تا  50  004/0   - - 004/0  004/0  004/0  - - 004/0  

 - - - - - - - - - - هکتار 200تا  100

019/0 - - - هکتار 200بیش از   - - - - - - 
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 های نمونه گردشگری از اوزان زیر معیارهاکانبرخورداری م .7 جدول
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135/0 ساحل  - 135/0  135/0  - - - - - 

 - - - - - - - - - تالاب و دریاچه

 - - - - - - - - - آبشار

049/0 - رودخانه  049/0  - 049/0  049/0  049/0  - - 

031/0 - داشتن هوای خنك و ییلاقی   - - 031/0  031/0  031/0  031/0  031/0  

022/0 - های قابل نفوذجنگل  022/0  - 022/0  022/0  022/0  022/0  022/0  

 - - - - - - - -  - غار

114/0 آثار تاریخی  114/0  - - - - - - - 

066/0 های مصنوعیجاذبه  - - - - - - - 066/0  

043/0 های فرهنگی اجتماعی جاذبه  - - - - - - - - 

 - - - - - - - -   - جاذبه مذهبی

008/0 محلی   008/0  008/0  008/0  008/0  - - - 008/0 

014/0 استانی   014/0  014/0  014/0  014/0  014/0 014/0 014/0 014/0 

024/0 ایمنطقه  - 024/0  024/0  - - 024/0  -  024/0  

040/0 ملی  - 040/0  - - - - - 040/0  

  - - - - - - - -  - بین المللی

045/0 اصلی درجه یك  -  045/0  045/0  -   -  - 045/0  045/0  

024/0 - اصلی درجه دو  - - 024/0  024/0  024/0  -   - 

 - - - - - - - - - فرعی

 - - - - - - - - - شوسه

 - - - - - - - - - خاکی و جیب رو

026/0 ومترکیل 5کمتر از   026/0  026/0  026/0  026/0  026/0  026/0  026/0  026/0  

 - - - - - - - - - کیلومتر 10تا  5

 - - - - - - - - - کیلومتر 15تا  10

 - - - - - - - - - 15بیشتر از 

002/0 -  هکتار 50کمتر از   002/0  - 002/0  -  002/0  -  - 

004/0 هکتار 100تا  50  -  - 004/0  -  004/0  -  004/0  - 

 - - - - - - - - - هکتار 200تا  100

019/0 - - - - - - - - هکتار 200بیش از   

بندی گردید، و ای، در سه دسته خوشهها، با استفاده از تحلیل خوشهدر ادامه امتیاز نهایی مناطق نمونه گردشگری در کلیه شاخص  
 های نمونه گردشگری لیسار،کرد فضایی مشخص شد، که بر ای اساس مکانجایگاه هر یك از مناطق در نظام سلسله مراتب عمل

ارده، اسب  زندانه، ریزی و به عنوان قطب توریستی مشخص شدند،در اولویت اول برنامهسرتالاب استیل،گیسوم، لوندویل و پره
ریزی و به عنوان مرکز توریستی و ت دوم برنامهسرآگاه در اولوی بام سبر ماسال، حیران، تازه آباد و جوکندان، اولرومریان،ریسه، آق

ریزی و به عنوان وسوباتان در اولویت سوم برنامه اولسبلنگاه دشت دامن، الماس، در نهایت، مناطق نمونه گردشگری بی بی یانلو،
 نقطه توریستی شناسایی شدند.
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 های نمونه گردشگریرتبه بندی و اولویت برنامه ریزی مکان .8 جدول

نمونه مکان 

 گردشگری

جمع 

 امتیاز
 رتبه

جایگاه 

عملکرد 

 فضایی

اولویت 

 ریزیبرنامه

خدمات گردشگری پیشنهادی بر اساس 

 عملکرد فضایی

520/0 لیسار  1  

قطب 

 تیتوریس
 الویت اول

تأمین و توزیع خدمات زیربنایی ضروری،ایجاد 
کمپینگ،  اقامتگاه، مسجد، سرویس بهداشتی، پارکینگ،
 امکانات تفریحی و ورزشی، تأسیسات رستوران،
پمپ بنزین، بازارعرضه خدمات و محصولات  آموزشی،

ایجادشهرک توریستی، اطلاع  و مصنوعات محلی،
های گردشگری منطقه از طریق رادیو رسانی از قابلیت

ای، تورهای گردشگری و جادهتلویزیون، تابلوهای 
 ای.های ملی و منطقههمایش

512/0 تالاب استیل  2 

503/0 یسومگ  3 

485/0 لوندویل  4 

432/0 پره سر  5 

336/0 زندانه  6 

مرکز 

 تیتوریس
 الویت دوم

تأمین و توزیع خدمات زیربنایی ضروری، ایجاد 
کمپینگ،  اقامتگاه، پارکینگ، مسجد، سرویس بهداشتی،

 اطلاع رسانی در سطح منطقه. رستوران،

334/0 ارده  7 

332/0 اسب ریسه  8 

322/0 آق اولرومریان  9 

322/0 جوکندان  10 

322/0 تازه آباد  11 

308/0 سراگاه  12 

296/0 بام سبزماسال  13 

265/0 حیران  14 

187/0 بی بی یانلو  15 

نقطه 

 تیتوریس
 الویت سوم

تأمین و توزیع خدمات زیربنایی ضروری، سرویس 
مربوط به اقامت و بهداشتی،اقامتگاه،کمپینگ، تأسیسات 

 پذیرایی موقت.

177/0 دشت دامن  16 

153/0 الماس  17 

151/0 اولسبلنگاه  18 

102/0 سوباتان  19 

 

 
 AHP های نمونه گردشگری بر اساس امتیاز حاصل از مدلخوشه بندی مکان .3شکل 
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 گیرینتیجه
تالش، رضوانشهر و  آستارا، هاینمونه گردشگری روستایی شهرستان هایدر این پژوهش به منظور بررسی و اولویت بندی مکان  

نوع های انسانی، متوسط شعاع جذب گردشگر، های طبیعی گردشگری، تنوع جاذبهبه ارزیابی معیارهایی همچون تنوع جاذبه ماسال
ه و تحلیل چند معیاره پرداخته شد. های روستایی و مساحت منطقه نمونه گردشگری در قالب تجزیگاهراه ارتباطی، فاصله تا سکونت

ریزی و توسعه در رتبه اول جهت برنامه منطقه نمونه گردشگری لیسارهای حاصل از تجزیه و تحلیل چند معیاره، نشان داد که یافته
های مصنوعی و مندی از آثار تاریخی، وجود جاذبههای مانند ساحل زیبا، بهرهگردشگری قرار گرفت که این امر به دلیل وجود جاذبه

های زیبای طبیعی و فرهنگی و اجتماعی و برخورداری از مسیر گردشگی و چشم انداز زیبا است. تالاب استیل با برخورداری از جاذبه
ریزی و توسعه در رتبه دوم جهت برنامه جاذبه فرهنگی واجتماعی تاریخی، آثار جنگل قابل نفوذ، انسانی مانند، تالاب ودریاچه،

ای، مسیر دسترسی جنگلی و قرار گرفته و منطقه نمونه گردشگری گیسوم از توابع شهرستان تالش با وجود ساحل ماسهگردشگری 
 ریزی و توسعه گردشگری قرار گرفته است. های مصنوعی و طبیعی  در رتبه سوم جهت برنامهجاذبه

 گیسوم، لیسار،تالاب استیل، های نمونه گردشگرینای حاکی از آن است که مکاهای حاصل از روش تحلیل خوشههمچنین یافته  
 مریان، و اولرآق اسب ریسه، ارده، ندانه،ریزی و به عنوان قطب توریستی مشخص شدند، زدر اولویت اول برنامه سرلوندویل و پره

توریستی و در نهایت، مناطق ریزی و به عنوان مرکز در اولویت دوم برنامهسرآگاه  حیران، تازه آباد و بام سبر ماسال، جوکندان،
ریزی و به عنوان نقطه توریستی در اولویت سوم برنامه و سوباتان اولسبلنگاه دشت دامن، الماس، بی بی یانلو،نمونه گردشگری 

 شناسایی شدند.
ن نیازهای نظر از تعیین و تمایز وزن، نوع و قدرت عملکرد هر کانون گردشگری، به منظور پوشش کامل فضا و نیز تأمی صرف  

نوع، نحوه تأمین و توزیع خدمات مورد نیاز نیز مبتنی  .گیرندها در تعاملی پایدار با یکدیگر قرار میمتنوع گردشگر هر یك از کانون
ی به عنوان عناصری کلیدی و های اساسبا اینحال، تأمین برخی از خدمات و زیرساخت .بر وزن و عملکرد هر کانون در فضاست

  از دیگر رویکردهای معمول در این تحقیق است که از آن جمله  د نیاز در توسعه گردشگری متمرکز هر کانون،های مورحداقل
توان به تأمین و توزیع خدمات زیربنایی و ضروریی چون: آب آشامیدنی و لوله کشی شده سالم، راه مناسب دسترسی، برق یا می

هر  .اشاره نمود...رتباط از طریق شبکه سراسری تلفن همراه ،ایجاد پارکینگ وتأمین شبکه روشنایی، فراهم سازی زمینه برقراری ا
چند که توزیع سایر انواع خدمات گردشگری با عنایت به وزن و عملکرد هر کانون در فضای توریستی منطقه است، با این حال، 

خدمات مورد نیاز خود را در حداقل زمان با گذر از ای که گردشگر به راحتی مقدور باشد تا تمام ها به گونهفاصله مکانی بین کانون
براین مبنا ،تعداد و انواع خدمات پیشنهادی به تفکیك هر یك از . های جاذب مختلف در یافت نمایدسطح منطقه و در کانون

 .های جاذب، اعم از قطب ،مرکز و نقاط گردشگری ارائه شدکانون
گردشگری شناسایی شدند، خدماتی شامل تأمین و توزیع خدمات زیربنایی بدین صورت که در مناطقی که به عنوان قطب   

ضروری، ایجاد پارکینگ، مسجد، سرویس بهداشتی، اقامتگاه، کمپینگ، رستوران، تأسیسات ورزشی، امکانات تفریحی و آموزشی، 
های گردشگری نی از قابلیتبازار عرضه خدمات و محصولات و مصنوعات محلی، ایجاد شهرک توریستی، اطلاع رسا پمپ بنزین،

ای پیشنهاد شد و در مناطقی های ملی و منطقهای، تورهای گردشگری و همایشرادیو تلویزیون، تالابلوهای جادهمنطقه از طریق 
ایجاد پارکینگ،  های شامل تأمین وتوزیع خدمات زیربنایی ضروری،که به عنوان مکان و نقطه گردشگری شناسایی گردیدند فعالیت

 جد، سرویس بهداشتی، اقامتگاه، کمپینگ، رستوران، اطلاع رسانی در سطح منطقه پیشنهاد شد.مس
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Tourism development strengthens the foundations of economic impact, through employment 

creation, income generation, exchange technology and strengthen social infrastructure of 

communities. Recently, the development of tourism in developing countries is widely accepted 

in the government's agenda. Meanwhile, many policymaker’s tourism development as a key 

element of sustainable development as well. Therefore, achieving the Tourism Development 

requires an appropriate organizational structure, planning and human resource training, rules 

and regulations to attract tourism and investment. Iran is one of the ten countries of the world in 

terms attractions (culture and civilization) and tourism among the first five countries in the 

world in terms of diversity of the natural environment and among the first three countries in 

terms of the variety of handicrafts. Thus, investment in tourism infrastructure and use of the 

potential of cultural and natural Iran to attract tourists, an appropriate way, development. One of 

the important issues in the field of investment and resource allocation, management is correct. 

The main task management, allocation of scarce resources to the highest return opportunities 

followed. Rural areas Guilan due to the presence of natural attractions, including the sea, coast, 

plains, foothills, mountains, rivers, water and forests, as well as historical attractions and culture 

as a central pillar of tourism in Iran known. Many are capable of attracting domestic and foreign 

tourists. Despite the attractions mentioned in many areas of the province, has led to many tourist 

places in Guilan purpose exist. One of the most important issues facing managers in the field of 

tourism development puts tourism. The leveling of tourist destinations to prioritize investments 

and the level of services required at each location. To public and private investment projects 

carried out in places. That be enough to attract tourists through the infrastructure have been 

provided. Therefore, research in the field of rural tourism grading and ranking of sites in Guilan, 

to avoid wasting money and losing time is necessary.  

Methodology 

Prioritization of selected touristic sites according to multi criteria decision technics, with the 

purpose of determining the tourism potentials of these areas for tourism planning, development 
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and investment and launching reconstruction projects counts is considered as a necessary 

approach to the process leading to uniform and sustainable development of rural areas and 

prevention of waste of time and money. In this research instances rural touristic areas in west 

Guilan are prioritized for tourism development and investment. To do this a descriptive-analytic 

approach is used along with 29 criteria, 11 of which concerning natural and human attractions, 5 

regarding tourists attracting domain, and 9 involving authorized and programmable land area. 

Results and Discussion 

Findings resulted from analytical hierarchy process (AHP) demonstrated that Lisar area, as a 

selected touristic site, was ranked as number one for tourism planning and development. This is 

because of the beautiful beach and historical sites in Lisar, its artificial, cultural and social 

attractions, as well as the touristic route with beautiful scenery. Esteel lagoon, regarded as 

having natural and human attractions such as lagoon, lake, penetrable forest, historical sites and 

social and cultural attractions stands second for tourism planning and development. Touristic 

village of Guisoom, being a part of Talesh county, with sand beach, forest route, and artificial 

and natural attractions achieved a rating of three for tourism planning and development. Also, 

findings resulted from cluster methodology considered the selected touristic places (Lisar, 

Talabe Esteesl, Guisoom, Lavandavil, and Paresar) as the first planning priority and identified 

them as tourism poles. Touristic places (Zendaneh, Ardeh, Asb Reeseh, Aq Evlar, Maryan, 

Jokandan, Baame Sabz in Masal, Heiran, Tazeh Abad and Ser Agah) were in the second 

planning priority and identified as tourism poles. Finally, the selected touristic places (Bibi 

Yanlou, Dashte Daman, Almas, Oulesblangah, and subatan) were in the third planning priority 

and identified as tourism poles. In the end, a number of suggestions concerning spatial function 

of the places in each cluster were put forward. Based on the proposals in accordance with the 

spatial locations in each cluster were presented. The space to cover all of the needs of diverse 

tourists each hotspot in sustained engagement with each other .The type, the supply and 

distribution of needed services is based on the performance of each center of gravity in space. 

Provide some services and basic infrastructure as key elements minimum required in tourism 

development such as drinking water, piped healthy, convenient way to access, electricity, or 

security lighting grid, providing communicate through the network across mobile, parking 

considered Although other tourism services in accordance with the weight distribution of the 

performance of each space tourist center in the region, Spatial distance between centers in such 

a way that tourists can easily benefit from all the services they need in the shortest time. 

Conclusion 
Based on the research findings, the number and types of services offered for each one of the 

centers of absorbent, such as poles, centers and tourist spots were provided. Thus, the hub of 

tourism, the service includes the supply and distribution of infrastructural services necessary, 

the parking garage, a mosque, a bathroom, resorts, And in places that were identified as places 

and tourist spot camping, restaurants, sports facilities, recreational facilities and educational, gas 

station, market services and products and artificial local the creation of a tourist town, 

notification capabilities via radio and television tourism, road signs, tourism and national and 

regional conferences offer And in places that were identified as places and tourist spot Activities 

include the supply and distribution of essential infrastructural services, parking, a mosque, a 

bathroom, resorts, camping, restaurants, and notification was proposed at the regional level.  

Key words: dismantling, Guilan rural vernacular architecture, vernacular material, joints, reuse 

of component and material 
 

 

 

  


