
 

 پژوهشي مطالعات اقتصاديِ كاربردي ايران  -فصلنامه علمي

 2931 بهار، 12ي ، شمارهششمسال 

 11-1صفحات: 

DOI: 10.22084/aes.2017.1795 
 

 Email: Mohammad_tash@eco.usb.ac.ir بلوچستان و سیستان دانشگاه اقتصادی علومگروه دانشیار . 1

  علوم اقتصادی دانشگاه سیستان و بلوچستان کارشناسی ارشد .2
 نویسنده مسئول(*)

Email: emad.kazemzadeh67@gmail.com   

 

 

 

 خودروسازی ایران صنعتسنجش حاشیه سود در 

 راجر( -رهیافت هال بر اساس) 

 
 1تاشمحمدنبی شهیکی

 *2زادهکاظمعماد 

 
 91/62/9315تاریخ پذیرش:                22/60/9314تاریخ دریافت:

 

 چکیده

یمت و هزینه نهایی در صنعت تحقیق جاری سنجش شاخص لرنر و ارزیابی شکاف نسبی میان قهدف محوری 

و آنالیز  ایران یبازار خودروبازیگران فعال در از  به تحلیل جامعدر این مقاله باشد. سازی ایران میخودرو

فته یاد تعمیمرویکراستفاده از  سنجش شکاف نسبی میان قیمت و هزینه نهایی باو های عملکردی شاخص

، بهمن خودرو خودروپارس، مرتب، سایپا، خودرویراناشرکت خودروسازی کرمان موتور،  هفتبرای راجر  -هال

دهد که میشده است. نتایج این پژوهش نشان  پرداخته 9711تا  9731های و کیش خودرو در طی سال

ترین کیش خودرو و پایینو مربوط به شرکت  383/1برابر  نهایی شکاف نسبی میان قیمت و هزینهبالاترین 

 شرکت حاشیه سودهای تحقیق، یافته بر اساس. باشدمی 991/1 ضریب مربوط به شرکت سایپا باشکاف نسبی 

-شرکت ید آن است کهؤنتایج تحقیق ماست.  98/9و سایپا  10/7، کرمان موتور 73/4، مرتب 3/4کیش خودرو 

های دارای حاشیه سود بالاتری نسبت به شرکت ؛پردازنددر ایران میهایی که به مونتاژ خودروی سواری 

دهد که خودروسازان های تحقیق نشان مییافتههمچنین  باشند.تولیدکننده خودروی سواری در کشور می

از محصولات تولیدی، در بازار داخلی  یتوجهقابلاند حضور موفق در بازار جهانی داشته و حجم کشور نتوانسته

ن مچنیبه فروش رسیده است. ارتفاع مانع ورود برای رقبای خارجی و تسلط دو بازیگر اصلی در این بازار و ه

های غیربازاری، حاشیه امن و پایدار برای بنگاه مسلط این صنعت و ای و حمایتحمایتی تعرفه هایسیاست

 ایجاد نموده است.  در این بازار سایر رقبای داخلی

 

 .راجر -هال مدل لرنر، شاخص سودآوری، سواری، خودروی ها:یدواژهکل

 

 JEL: .L10 ,L60 ,L22بندی طبقه
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 مقدمه. 1
د، )جهانگر مشهور است« لکوموتیو صنایع»صنعت دیگر، به  ۰۶ارتباط با بیش از  یلبه دلصنعت خودرو 

ضریب زندگی افراد جامعه، چرخه صنعت خودرو، به لحاظ نقش حساس آن در  (.11۰-111: 1811
های زایی و گردش مالی وسیع، مورد علاقه و رقابت بسیاری از کشورها و شرکت، اشتغالبالاسودآوری 
ادی و صنعتی های اقتص. این صنعت به سبب پیوند عمیقی که با سایر بخشباشدی میالمللبزرگ بین

. ای برخوردار استباشد، از اهمیت ویژهمند میترین تکنولوژی جهان بهرهن از پیشرفتهدارد و همچنی
اشد. این بترین صنایع ایجادکننده ارزش افزوده در اقتصاد هر کشور میصنعت خودروسازی یکی از مهم

ز اهای پیشین و پسین و گسترده بودن زنجیره تأمین آن، در برخی دارا بودن حلقه یلبه دلصنعت 
و دارای پتانسیل بالایی در ایجاد اشتغال و نقشی  گرددقلمداد میکشورها جز صنایع مادر و استراتژیک 

کند. با این وجود، صنعت خودرو در کشور ایفا می، صنعتی و فناوری ثر در رشد و توسعه اقتصادیؤم
سال، هنوز  0۶بیش از رغم تجربه طوری که بهباشد، بهکشور همچنان با مشکلات بسیاری مواجه می

 (.10 :1811نیا، )اسماعیل اتکایی در ساختار اقتصادی و صنعتی کشور ندارد جایگاه مشخص و قابل
ثیرگذاری را به خود دیده است. دوره اول أهای مهم و تصنعت خودروی ایران از ابتدا تاکنون دوران

دوره مونتاژ خودرو بود که توسط بوده است، این دوران،  1811تا  188۰صنعت خودرو کشور از سال 
 18۰1تا  1811گرفت. دوره دوم از سال های خارجی انجام میهای خصوصی و با همکاری شرکتبخش

خاطر انقلاب و وقوع جنگ تحمیلی و مشکلات ناشی از آن، این صنعت دچار رکود هدر این دوران ب .بود
بلوغ صنعت خودرو با راهبرد جایگزینی واردات دوران رشد و  1810تا  18۰1شدید شد. دوره سوم از سال 

به  ندوره چهارم در صنعت خودروی ایران بود، در این دوران با رسید 181۶تا  1810های بود. از سال
عنوان یک خودروساز در جهان شناخته شد، این روند تا سال به 1810تیراژ یک میلیون خودرو در سال 

ادامه داشت و تولید به بالغ بر یک میلیون و ششصد هزار دستگاه رسید و رده سیزدهم در رشد  181۶
دروهای های خوبروز مشکلات مختلف و شکست بعضی از طرح یلبه دلتولید را در جهان کسب کرد، اما 
ه ارائخودرو، رشد تورم داخلی کشور، نوسانات در لید پیکان در ایرانجدید در بازار، شوک توقف تو

این  ها از جمله اتفاقات مهمسازی در صنایع مختلف و تحریمتسهیلات بانکی، مشکلات طرح خصوصی
 اند.باشند که همگی در کاهش تولید خودرو در ایران نقش بسزایی داشتهدوره می

رو ینباشد. از او سنجش شاخص لرنر میدر کشور ازار این صنعت هدف این پژوهش بررسی ساختار ب    
العات ها و مطترین مدلگردد و به مهمبه پیشینه تحقیق اشاره میدر راستای نیل به این هدف ابتدا 

مربوط به سنجش شاخص لرنر و مارک آپ اشاره شده است. در بخش سوم مبانی نظری تحقیق و نحوه 
ش، آنالیز ـهای پژوهافتهـبه ی جر بررسی شده است. در بخش چهارمرا-استخراج رگرسیون هال

راجر اشاره شده است.  -محاسبات مدل هالهای عملکردی در صنعت خودروی سواری ایران و شاخص
 ه گردیده است.ئهای تحقیق اراترین یافتهبندی از مهمتهایی جمعهمچنین در بخش ان



         9711بهار  -99شماره  -سال ششم                                           پژوهشی مطالعات اقتصادیِ کاربردی ایران -فصلنامه علمی

 

7 

 پیشینه پژوهش. 2 
متنوعی برای سنجش شاخص لرنر انجام شده مطالعات شود که تحقیق مشاهده میمروری بر ادبیات با 

، مدل برسنان 2، مدل تامی و گرین1توان به مدل پرلوف و شناست. از مهمترین مطالعات این حوزه می
، 1، مدل راجر۰، مدل هال1، مدل پنزر و روس0ایستا، مدل برسنان و لئو پویا، مدل کالین و پرستون 8و لئو

مطالعات  که در ایراندر حالیاشاره نمود.  12، مدل فوفانا11، مدل آپلبام1۶، مدل ازام1، مدل ایواتا1ل بونمد
 پژویان، خداداد کاشی وتوان به تحقیق میی این مطالعات ازجمله .است اندکی در این مورد انجام شده

به به تفصیل  ادامهدر  د.اشاره نمو( 1812( و کرد )1811تاش و اتباعی )(، شهیکی181۶)تاش شهیکی
 گردد.می اشاره این حوزه ترین مطالعاتمهم
ی نهایی ( به بررسی شکاف بین قیمت و هزینه181۶در سال )تاش  پژویان، خداداد کاشی و شهیکی    
شان داد که در تمامی صنایع ایرانچهار رقمی پرداختند. نتایج ن ISICصنعت فعال در کد  181در 

P MC درصد بوده  1۶/1و  1۶ترتیب کمتر از آپ بهصنعت شاخص لرنر و مارک  21ست. در بوده ا
بوده است. مبنای شاخص  21/1درصد و مارک آپ بیش از  2۶صنعت شاخص لرنر بیش از  01است. در 

و  دار بین قیمتشکاف معنیاند درصد صنایع، دارای قدرت انحصاری بوده و توانسته 1۶لرنر در حدود 
 ایجاد نمایند. (MC)ی نهایی هزینه

های داخلی مارک آپ بنگاه هکنند( به بررسی عوامل تعیین1811تاش و اتباعی در سال ) شهیکی    
(PCM) تمرکز داخلی، صادرات و واردات و روابط احتمالی بین آنها در صنایع ایران پرداختند. نتایج ،

و تمرکز  (dPCM)دهد که رابطه مثبت بین نشان می (dPCM)رگرسیون معادله مارک آپ داخلی 
ز و تمرک (MR)ید آن است که ارتباط ضریب سهم واردات ؤها موجود دارد. همچنین، یافته (dH)داخلی 
دهد با افزایش رقابت خارجی، مارک که نشان می در صنایع ایران منفی است (dPCM)با  (mH)واردات 

 های داخلی کاهش یافته است.آپ بنگاه
راجر، شاخص لرنر برای صنایع فعال  ییافتهیمتعم( با استفاده از مدل 1812تاش در سال )شهیکی    

 81دهد در را محاسبه کرده است. نتایج نشان می 181۰تا  1810طی دوره  ISICدر کد چهار رقمی 

                                                           
1. Perloff and Shen 

2. Twomey and Green 

3. Bresn ahan 

4. Colling and Presston 

5. Panzer and Rosse 

6. Hall 

7. Roeger 

8. Boon 

9. Iwata 

10. Azzam 

11. Appelbaum 

12. Phophana 
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صدم بوده است. همچنین شاخص لرنر نشان  1۰صدم تا  1صنعت، شاخص لرنر بین  181صنعت از 
درصد صنایع ایران دارای قدرت انحصاری بوده و توانسته شکاف قابل توجهی  1۶دهد که بیش از می

 ی ایجاد کند.ی نهایبین قیمت و هزینه
 با توجه به ساختار بازار (TFP) وری عوامل تولید( به بررسی سنجش رشد بهره1812کرد در سال )    

دهد که صنایع محصولات کانی غیرفلزی، ساخت های تحقیق نشان میپرداخت. یافتهدر ایران  صنعتی
 آلات و تجهیزات و صنایع مواد غذایی و آشامیدنیماشین به جزفلزات اساسی، محصولات فلزی فابریکی 

ل، تولید نقواند. همچنین صنایع تولید سایر تجهیزات حملرویکرد راجر را داشته بر اساس TFPبیشترین 
ی و انواع های مچرادیو، تلویزیون و وسایل ارتباطی و آپارات، ابزار پزشکی، اپتیکی، ابزار دقیق، ساعت

 اند.ای ایران را دارا بودهدر صنایع کارخانه TFPهای برقی کمترین ت و دستگاهآلادیگر ساعت و ماشین
بینی یک محیط رقابتی به راجر برای پیش -(، با استفاده از رویکرد هال2۶۶۰) 2و ورشنسکی 1جرج    

راجر کرد هال و پرداختند. آنها از روی 1111-1111بررسی پویایی حاشیه هزینه قیمت بریتانیا طی دوره 
ل یپذیر است و برای تجزیه و تحلیل مسانعطافنشان دهند که این روش چگونه ا استفاده کردند تا

 قیمت در صنعت -گیر حاشیه هزینهدهد کاهش چشمهای آنها نشان مییافتهمختلف سازگار است. 
 رخ داده است. دلیل افزایش رقابتهب 111۶بریتانیا بعد از سال 

ای تحت عنوان بررسی ساختار بازار صنعت آشامیدنی و مواد ( در مقاله2۶18) 0و کالانزی 8رزیتیس    
-ها از مدل هالصنعت منتخب پرداختند. آن 1زار در به بررسی درجه رقابت و ساختار با ،غذایی یونان

نعت دهد که برای کل صنتایج حاصل از تخمین نشان می. نمودندراجر برای بررسی درجه رقابت استفاده 
و  درصد 20ی قدرت بازار درجه 1110-2۶۶1ونان در طول دوره دی مواد غذایی و آشامیدنی یتولی

 شرایط غیررقابتی است. دهندهنشانکه  بوده 00/2مارک آپ حدود 
شناخت منبع قدرت بازار، به بررسی درجه  ای تحت عنواندر مقاله (،2۶۶1) 1و شاموی ۰، لاو1راپر    

( 1111) رویکرد هال و راجر مقاله ازاند. در این پرداخته متحدهیالاتارقابت در صنعت توتون و تنباکو 
دهد که تولیدکنندگان توتون و تنباکو دارای قدرت نشان می ی تحقیقهامار. آاستفاده شده است

 متحدهیالاتادر صنعت توتون و تنباکو  محکم چندجانبهانحصار ید ؤمانحصاری بالا هستند. نتایج آزمون 
 .باشدمی

                                                           
1. Holger Gorg 

2. Fredric Warzynski 

3. Anthoney N. Rezitis 

4. Maria A. Kalantzi 

5. Kellie Curry Raper, H 

6. Alone Love 

7. Shumway Fredric Warzynski 
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 10برآورد نسبت مارک آپ در صنایع تولیدی برای  (، در مقاله111۰) 8و پایلت 2، اسکارپتا1مارتینز     
اده ها با استفد. آنپرداختنوری کل عوامل ، به بررسی تأثیر مارک آپ بر رشد بهرهOECD کشور عضو
-1112برای دوره زمانی  OECDکشور عضو  10صنعت برای  8۰راجر ساختار بازار در -از مدل هال

صنعت بررسی شده بالاترین مارک آپ مربوط به صنایع رادیو، تلویزیون  8۰از  .محاسبه نمودند 1111
دلیل بالا بودن مارک  ؛ وو ارتباطات و تجهیزات، موادمخدر، داروها و صنعت تجهیزات کامپیوتر است

 بوده است.رانت نوآوری  دلیلهبآپ این صنایع 
راجر به محاسبه شاخص لرنر در بازار  -مدل هال بر مبنایدر این تحقیق شایان ذکر است که     

این رویکرد با استفاده  -1ایم. این مدل دارای مزایای قابل توجهی است: خودروی سواری ایران پرداخته
با این رویکرد  -2 ؛شوداختار رقابت ناقص استخراج میو تولید و الگوسازی در یک س از تابع هزینه

𝑃−𝑀𝐶توان می

P
ها با مقیاس این مدل برای داده -8 ؛دست آوردهصنایع را محاسبه کرد و مارک آپ را ب 

دارای مبانی  -0 و تواند ساختار صنایع را نشان دهدطراحی شده است و به خوبی می و بنگاه صنعت
 نظری قوی است.

 

 مبانی نظری. 3
صورتهیک بنگاه با تابع تولید ب

 EK
n

XXXFY ),,...,
2

,
1

(گیریبگیرید. با دیفرانسیل در نظر 

 لگاریتمی از تابع تولید خواهیم داشت:
 

(1) 

. .

. .

dX KdY F F dEi i

iY X F K F Ei i

dX dKdY Y Y dEi i

iY X F K F Ei i
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  

 

 
  

 

 

 

شد، ار رقابت ناقص مواجه بابازار محصول با ساختاگر بنگاه در بازار نهاده با ساختار رقابت کامل و در     
Pصورت در این  MC  ،دیگر به عبارتنخواهد بودP MC .در این شرایط  است

. .
Y Y P

W MCi X Xi i 

 
 
 

.و   .
Y Y P

r MC
K K 

 
 
 

هاینهادهقیمت  iW ؛ کهخواهد بود 

iX  وr ( و نکات ذکر شده، خواهیم داشت:1باشد. با توجه به رابطه )قیمت سرمایه می 
 

                                                           
1. Joaquim O. Martins 

2. Stefano Scarpetta 

3. Dirk Pilat 
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در رابطه اخیر،     
.

W Xi i
i Y MC

   و
.

rK

K Y MC
  ها در هزینه تولید است. بیانگر سهم هزینه نهاده

؛ باشدمی ها به فروشسهم هزینه نهاده دهندهنشان Kوi ،اگر بازار محصـول رقابت کامل باشـد  

Pزیرا در بـازار رقابت کامل  MC بوده وi i
i

W X

PY
   وK

rK

PY
 

 
فرض  اما چون؛ گرددمی

.توان می ،آن اسـت که سـاختار بازار محصـول رقابت ناقص است   بر 
W XP i i

i iMC PY
     و

 

.
P rK

i KMC PY
    صـورت اگر   نوشـت. در اینi i  1باشد   خواهد بود و ساختار

iبازار رقابت کامل خواهد بود. اگر  i  1 آنگاه تار بازار رقابت ناقص اســت. ما بوده و ســاخ

ــاختار بازار رقابت کامل، رابطه )   می ــیلی تولیـد و با فرض سـ ( را که 2توانیم بر مبنـای تـابع دیفرانسـ
 نماییم: شود را استخراجگفته می (SR) به آن پسماند سولو اولیه اصطلاحاً

 

(2) . (1 )
dXdE dY dKiSR i ii iE Y X Ki

       

 

 که با توجه به روابط اخیر خواهیم داشت:
 

(8) 
1 1

(1 ) 1 .
dXdY dK dY dK dEi

i iiY X K Y K Ei

 
 

       
  

  
  

 

 

(، 8در رابطه )











1

 ( که توسط هال8) باشد. مدلهمان شاخص لرنر می است که 1

های تابع هزینه و ( با لحاظ نمودن ویژگی1111) راجر رو است.هزایی روبناستخراج شده با مشکل درو

. . . .
. .

. .

W X dX W X dXdY rK dK dE rK dK dEi i i i i i
YP YPi iY X K E Y MC X Y MC K Ei i

dXdY dK dEi
i KiY X K Ei

 

 

      

  
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پسماند سولو، این مشکل را رفع نمود. راجر، تابع هزینه متناظر با تابع تولید  1ساختن رابطه همزاد 

( , ,..., , )
1 2

Y F X X X K En صورت زیر تعریف نمود:هرا ب 
 

(0) 

( , ,..., )
1 2( , ,..., , , )

1 2

( , ,..., , , ) ( , ,..., )
1 2 1 2

G W W w Y
KC W W W Y E

K E

C W W W Y E G W W W
K KMC

Y E




 



 

کارگیری لم شفارد و تعدیلات ه( و ب0با گرفتن دیفرانسیل لگاریتمی از طرفین هزینه نهایی در رابطه )
 روابط حاصله، خواهیم داشت: در

  
1 1

(1 ) 1
dWdWdW dP dP dEi kKDSR i ii iW W P W P Ei K K

 
 

        
      
                 

 

در رابطه اخیر،
1

1


 
  
 

( از 8باشد. با کم کردن رابطه )می همان شاخص لرنراست که 

 رابطه اخیر داریم:

(1 ) (1 )

(1 ) (1 )

dWdX dWdY dK dPi i K
i i i ii i iY X K W W Pi i K

dWdY dK dE dP dEK

Y K E P W E
K

   

   

          

        

     
     

      
      

    
            

 

یابیم که در آنراجر دست میسازی رابطه اخیر به تابع پس از ساده
dE

E
 حذف شده است: 

(1) (1 )
dW dWdX dWdY dP dK dY dP dKi i K K

i iiY P X W K W Y P K Wi i K K

            
       
                    

 

زیر  به صورت () های مقیاسراجر را در شرایط لحاظ نمودن صرفه -همچنین رگرسیون هال
 توان استخراج نمود:می

                                                           
1. Dual 
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 (۰) 

 

(1 )

1 1

dWdX dWdY dP dKi i K
i ii iY P X W K Wi i K

dWdY dP dK K

Y P K W
K

 

 

      

     

  
  

   
   

   
             

 

 

 های پژوهشیافته. 4
پردازیم. می 181۶تا  1811 هایایران در طی سال یابتدا به تحلیلی از صنعت خودرو بخشدر این 

، مرتب، خودرویراناشرکت خودروسازی )کرمان موتور،  هفتو مارک آپ را برای  ضریب لرنر سپس
 کنیم.محاسبه می، بهمن خودرو، کیش خودرو( خودروپارسسایپا، 

 ایران یخودرو های عملکردی صنعتشاخصتحلیلی از . 4-1

دارای  1811که این صنعت در سال شود با بررسی بازیگران فعال صنعت خودروسازی ایران مشاهده می
ودرو خاست. ایرانبوده خودرو، سایپا، کرمان موتور و مرتب خودرو، پارسخودرو، بهمنبنگاه فعال ایران ۰

بنگاه مسلط صنعت بوده  ،درصد از سهم فروش خودروی سواری 1۶حدود در این سال با دارا بودن 
 و جایگاه دوم را دارا درصد بازار را در اختیار داشته 2۶در حدود سهمی در این سال شرکت سایپا  .است

 1/1خودرو با سهمی در حدود ست. سومین تولیدکننده خودرو سواری در ایران در این سال پارسبوده ا
درصد جایگاه چهارم را داراست، کرمان  8، بهمن خودرو نیز با دارا بودن سهمی در حدود باشددرصد می

 به خود اختصاص داده بودند.درصد را در بازار  1بی سهمی کمتر از یطور تقرموتور و مرتب هر کدام به
اه بنگ هفتهای فعال در صنعت خودرو سواری ایران به با ورود کیش خودرو تعداد بنگاه 181۶در سال 

خودرو از بازار با وجود سهم ایران 181۶های جدید به بازار است. در سال رسید که نشان از ورود بنگاه
 ۰2صدی داشت و به حدود در 1برابری در تولید کل خودروی سواری، کاهش حدود  8افزایش حدود 

ا با سهم بازاری سایپترین بنگاه از نظر فروش خودرو سواری در کشور بود. و همچنان بزرگ درصد رسید
درصد رسید و همچنان دومین بنگاه تولیدکننده خودرو در ایران  1/21درصدی به  1افزایش بیش از 

درصد رسید. سهم بازاری  1/0کاهش یافت و به حدود  در همین مدت خودرو نیزبود. سهم بازاری پارس
 به دستشد تا کرمان موتور با درصد رسید. همین امر باعث  1/1بهمن خودرو کاهش داشت و به حدود 

اگر چه کیش  1811. در سال ا از کرمان موتور بگیرده چهارم ردرصدی جایگا 1/8آوردن سهمی معادل 
های جدید مانند خودروسازان بم، خودروسازان راین، است ولی با ورود بنگاه خودرو تولیدی نداشته

رو در حال افزایش بود و های تولیدکننده خودخودروسازی مدیران و زاگرس خودرو همچنان تعداد بنگاه
برابری کل تولیدات خودرو در این سال  8بنگاه در این سال رسید. با توجه به افزایش  1۶ها به تعداد آن
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به  1811خودرو در سال در سهم فروش بازاری شرکت ایران یتوجهقابل، کاهش 181۶نسبت به سال  
درصد در این سال رسید اما همچنان پیشتاز در عرصه  01اهش به درصد ک 11ای که با گونهآمد به وجود

درصدی به حدود  12فروش خودروی سواری در ایران بود. سهم بازاری شرکت سایپا با رشد بیش از 
درصدی در سهم  12گیر خودرو با افزایش چشمدست آورد، پارسهدرصد رسید و رتبه دوم را ب 0۶

دست رسید و رتبه سوم خود در فروش خودروی سواری را دوباره بهدرصد  1۰ش به بیش از ابازاری
درصد از سهم بازار را در اختیار داشتند که  2های تولیدکننده در این سال کمتر از آورد. مابقی بنگاه

مسلط  ر بنگاهانحصاشکنندگی پایدار در وضعیت های جدید نتوانسته دهنده این است که ورود بنگاهنشان
تولیدکننده خودروی مرتب، خودروسازان بم و زاگرس خودرو  هایشرکت 181۶در سال  د.نایجاد نمای

بنگاه  1ها فعال به شد تعداد شرکتکه این باعث  اندها تولیدی نداشتهتحریمتوسعه دامنه  یلبه دل
برابری تولید کل خودروی سواری، سهم بازاری  1/1کاهش پیدا کند. در این سال با افزایش حدود 

در فروش  مسلطو همچنان بنگاه  درصد رسید 08درصدی به حدود  1/1با افزایش بیش از  خودرویرانا
 1/8۰درصد کاهش داشت و به حدود  8خودرو سواری در ایران باقی ماند. سهم بازاری سایپا نیز بیش از 

درصدی  2خودرو با افزایش حدود درصد رسید و کماکان در جایگاه دوم باقی ماند. سهم بازاری پارس
درصد رسید و رتبه سوم در بین فروشندگان خودروی سواری در این سال را کسب نمود. سهم  11به 

های گاهدرصد رسید. مابقی بن 1/1و  1/1بازاری شرکت بهمن خودرو و خودروسازان مدیران به ترتیب 
میزان  (2) جدولو  (1) بازاری را دارا بودند. در جدولم درصد سه 2تولیدکننده در مجموع کمتر از 

 ذکر شده است. عرصه فروش خودروی سواری های فعال درفروش هر بنگاه و سهم بنگاه
 

 ها در تولید خودروی سواریمیزان فروش هر یک از بنگاه :1جدول 

 1331سال  1331سال  1331سال  1331سال  بنگاه

 1۰8111 012118 28۶210 11181 خودروایران

 21881 10811 ۰118 8181 بهمن خودرو

 811۰11 11111۰ 1۰۰11 1۶10 خودروپارس

 ۶ 2111 ۶ ۶ خودروسازان بم

 2۰01 8102 ۶ ۶ خودروسازان راین

 11۰11 2۶81 ۶ ۶ خودروسازان مدیران

 ۶ 181۰ ۶ ۶ زاگرس خودرو

 ۰118۶۶ 0۰1۰28 1۶181۶ 21۰01 سایپا

 111 81۰1 18۰۰1 110 کرمان موتور

 ۶ ۶ 281 ۶ کیش خودرو

 10 010 021 118 مرتب

 111۰101 1111۶۶1 8۰11۰1 12۰110 جمع کل

 منبع: بانک مرکزی و بورس اوراق بهادار
 
 



 ...خودروسازی صنعت در سود حاشیه سنجش

 

10 

1

0 

 

 

های از فروش خودروی سواری )سهم بنگاه :2جدول 
iS دهنده سهم هر بنگاه(نشان 

 بنگاه
سهم )درصد 

iS) 

 1331سال  1331سال  1331سال  1331سال 

 18/02 ۶1/01 08/۰2 ۶2/1۶ خودروایران

 18/1 21/1 ۰1/1 11/8 بهمن خودرو

 11/11 82/1۰ 10/0 10/1 خودروپارس

 ۶ 20/۶ ۶ ۶ خودروسازان بم

 11/۶ 88/۶ ۶ ۶ خودروسازان راین

 1۶/1 11/۶ ۶ ۶ خودروسازان مدیران

 ۶ 12/۶ ۶ ۶ زاگرس خودرو

 ۰1/8۰ 11/0۶ 01/21 20/2۶ سایپا

 ۶8/۶ 88/۶ 1/8 01/۶ کرمان موتور

 ۶ ۶ ۶۰/۶ ۶ کیش خودرو

 ۶ ۶0/۶ 12/۶ ۰8/۶ مرتب

 منبع: بانک مرکزی و بورس اوراق بهادار
 

که این شرکت در  گرددمشاهده میخودرو شرکت ایران های عملکردیبررسی شاخصبا همچنین     
درصد از سهم بازار را در  11/02و  تولید نمودهدستگاه خودروی سواری  11۰۰۰1 در حدود 181۶سال 

یابیم که این شرکت در آن سال با تولید در می 181۶با مقایسه آن با تولید سال  شته است.اختیار دا
درصد از سهم بازاری را به خود اختصاص داده بود. نسبت  ۰1حدود دستگاه خودروی سواری،  221018

 2حدوداً  1۶نسبت تولید در این سال است ولی این نسبت در سال  تقریباً معادل با 1۶فروش در سال 
خودرو به کل صادرات نسبت صادرات شرکت ایران 181۶باشد. در سال درصد بیشتر از تولید آن سال می

درصد بوده است.  1چیزی در حدود  1۶باشد که این نسبت در سال درصد می 11خودروی کشور حدود 
در ادامه با بررسی نسبت صادرات هر شرکت خودروسازی به کل تولید آن شرکت در این دو دوره خواهیم 

درصد از کل تولید خود را صادر کرده است، این  1چیزی کمتر از  1۶یافت که این شرکت در سال 
خودرو چیزی در باشد. درصد رشد تولید و فروش ایراندرصد می 1/۶چیزی کمتر از  1۶نسبت در سال 

برابر رشد داشته است با اینکه رشد  2۶برابر بوده است و صادرات این شرکت چیزی بیش از  8/2حدود 
شود ولی با توجه به میزان صادرات بسیار ناچیز در گیری در صادرات خودروی سواری دیده میچشم
شود. شرکت بهمن خودرو ، این رشد رقم بالایی را از کل تولید خودروی سواری را شامل نمی1۶سال 

درصد از کل تولید در  01/1دستگاه خودرو سواری تولید کرده است که  21۶01حدود  181۶در سال 
دستگاه خودروی  ۰011با تولید  181۶این سال را به خود اختصاص داده است، این شرکت در سال 

برابری در تولید خودرو  11/2درصد از تولید را در اختیار داشته است. با وجود رشد  11/1ری حدود سوا
 1۶نسبت به سال  1۶سواری این شرکت، ولی میزان تولید شرکت نسبت به کل تولید کشور در سال 

درصد از کل فروش کشور  18/1حدود  1۶است. میزان فروش این شرکت در سال  یافتهکاهشاندکی 
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دهد که تفاوت بین فروش در درصد بوده است. این آمار به ما نشان می ۰8/1حدود  1۶است و در سال  
است. رشد فروش خودروی سواری برای این شرکت در این دو  دو دوره نسبت به تولید کمتر بودهاین 

رکت ش ها بیشتر است.در این سالباشد که این رشد از رشد تولید شرکت می 08/8دوره چیزی معادل 
 81۰11۶حدود  181۶خودرو در سال در هیچ یک از این دو سال صادراتی نداشته است. شرکت پارس

درصد از تولید کل کشور را در این سال به خود  11دستگاه خودروی سواری تولید نموده است که حدود 
 ۰/0دستگاه خودروی سواری حدود  1۰10۶با تولید  181۶اختصاص داده است. این شرکت در سال 

 گیری در تولید خودرویدرصد از تولید کل کشور را در اختیار داشته است. این شرکت افزایش چشم
سواری داشته است اما بخش اعظمی از این تولید مربوط به مونتاژ خودروی سواری در این شرکت 

د تولید و به یک نسبت رشد داشته است. رش باشد. میزان تولید و فروش این شرکت تقریباً برابر بودهمی
باشد. میزان صادرات برابر دوره قبل می 11برابر و رشد فروش آن در حدود  1/11این شرکت بیش از 

 1۶باشد، این میزان در سال درصد می 1۰/۶حدود  1۶این شرکت نسبت به کل صادرات کشور در سال 
برابری در تولید خودروی  11دهد با وجود رشد حدود درصد بوده است. این نسبت نشان می 08/1حدود 

سواری، میزان نسبت صادرات این شرکت به کل صادرات کشور کاهش داشته و به نزدیک صفر رسیده 
صادر کرده است که این مقدار در  1۶کل تولید خود را در سال  ۶2/۶این شرکت چیزی کمتر از  است.
چیزی بخش ناتوان نتیجه گرفت که این شرکت ن مقادیر میدرصد بوده است، از ای 80/۶حدود  1۶سال 

اند. صادر کرده است. خودروسازان بم و زاگرس خودرو در این دو سال تولیدی نداشتهاز تولیدات را 
ها اند. این شرکتتولید داشته 1۶های خودروسازان راین و مدیران در این دو سال فقط در سال شرکت

درصد از تولید کل خودرو سواری کشور را در این سال به خود اختصاص  1/1و  11/۶به ترتیب حدود 
دستگاه خودروی سواری تولید کرده است که حدوداً  ۰1۰1۶۰حدود  181۶اند. شرکت سایپا در سال داده
 181۶درصد از کل تولیدات کشور را در این سال در اختیار داشته است، این شرکت در سال  10/8۰

درصد از کل تولیدات خودرو سواری آن سال در کشور را به خود اختصاص داده بود. میزان  21/21حدود 
این  181۶باشد. در سال افزایش در فروش این شرکت تقریباً معادل میزان افزایش در تولید آن می

از کل  12/۶دهد که حدود دستگاه خودروی سواری صادر کرده است این رقم نشان می 2۶111شرکت 
دستگاه صادر  2111که  1۶ات ایران در آن سال به شرکت سایپا اختصاص دارد که نسبت به سال صادر

حدود  1۶است. این شرکت در سال  از کل صادرات در آن سال را داشته ۰2/18کرده و سهمی معادل 
 1/2حدود  1۶درصد از کل تولید خودروی سواری خود را صادر کرده است این نسبت در سال  2/8

 یشتری از تولید خود را صادر کردهدهنده این است که این شرکت میزان ببوده است که نشان درصد
 ۰8/1و  0۰/1، 21/1است. میزان رشد تولید، فروش و صادرات این شرکت نسبت به دوره قبل به ترتیب 

 آن دهد که میزان رشد صادرات این شرکت از تولید و فروشبرابر بوده است. این آمار هم نشان می
درصد از کل  ۶8/۶دستگاه، حدود  111با تولید  181۶بیشتر بوده است. شرکت کرمان موتور در سال 
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دستگاه  1۰011با تولید  1۶که نسبت به سال  تولید خودروی سواری کشور در این سال را داشته است
یده شرکت دگیری در تولید این درصد از کل تولید خودروی سواری کشور کاهش چشم 00/0و با حدود 

در بین سایر خودروسازان معادل صفر است. میزان فروش این  1۶شود و تقریباً سهم شرکت در سال می
با تولید آن برابر بوده و هیچ صادراتی در این سال نداشته است. با نگاهی به سال  1۶شرکت در سال 

درصد از  1/8که حدود  دستگاه بوده 18۰۰1یابیم که میزان فروش این شرکت در این سال در می 1۶
دستگاه  1۰18فروش کل خودروی سواری در آن سال کشور را داشته است. در این سال با صادرات 

 11/1درصد از صادرات کل کشور در آن سال را در اختیار داشته و حدود  1/81خودروی سواری حدود 
دهد که شرکت کرمان نشان می درصد از کل تولید خود در آن سال را صادر کرده است. این آمار و ارقام

 -1۰/۶، -11/۶داشته است که این رشد به ترتیب  1۶موتور در تولید و فروش رشد منفی نسبت به سال 
 821با تولید و فروش  181۶تولیدی نداشته ولی در سال  181۶بوده است. شرکت کیش خودرو در سال 

د کشور در آن سال را داشته است که درصد از کل تولی ۶۰/۶دستگاه خودروی سواری چیزی در حدود 
دستگاه،  10با تولید و فروش  181۶باشد. شرکت مرتب نیز در سال این میزان تقریباً معادل صفر می

 111حدود  1۶چیزی نزدیک به صفر درصد از تولید را در این سال داشته است این شرکت در سال 
درصد از کل تولید  12/۶و  11/۶تیب تقریباً دستگاه فروش داشته است که به تر 021دستگاه تولید و 

کشور در آن سال را به خود اختصاص داده است. در انتها به بررسی میزان تولید و صادرات کل کشور 
دستگاه خودرو سواری  1111801در حدود  181۶پردازیم. کل تولید کشور در سال در این دو دوره می

توان دستگاه بوده است. از این آمار و ارقام می 81۶121 حدود 181۶بوده است که این میزان در سال 
برابر رشد داشته است، میزان صادرات  1/8دریافت که میزان تولید کشور در این دو سال چیزی معادل 

درصد از کل تولیدات  ۶10/۶دستگاه، حدود  21۰21با رقمی معادل  181۶کل خودرو سواری در سال 
درصد  ۶11/۶دستگاه و حدود  0۶۰0با  181۶ت که این رقم در سال خودروی سواری را صادر کرده اس

برابری صادرات خودروی سواری ولی همچنان  8/1از کل تولید آن سال صادر شده است. با توجه به رشد 
 شود.درصدی ناچیزی از کل تولید خودروی سواری کشور صادر می
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 هابرای کل بنگاه حجم تولید، فروش و صادرات :3جدول  

 هابنگاه
1331 1331 

 صادرات فروش تولید صادرات فروش تولید

 0۰۶1 1۰8111 11۰۰۰1 210 28۶210 221018 خودروایران

 ۶ 21881 21۶01 ۶ ۰118 ۰011 بهمن خودرو

 0۶ 811۰11 81۰11۶ 11 1۰۰11 1۰10۶ خودروپارس

 ۶ 2۰01 2۰01 ۶ ۶ ۶ خودروسازان راین

 ۶ 11۰11 11181 ۶ ۶ ۶ مدیرانخودروسازان 

 2۶111 ۰118۶۶ ۰1۰1۶۰ 2111 1۶181۶ 1۶01۰1 سایپا

 ۶ 111 111 1۰18 18۰۰1 1۰001 کرمان موتور

 ۶ ۶ ۶ ۶ 281 281 کیش خودرو

 ۶ 10 10 ۶ 021 11 مرتب

 21۰21 111۰101 1111801 0۶۰0 8۰11۰1 81۶121 جمع کل

 منبع: مرکز آمار و بورس اوراق بهادار ایران
 

 درصد تولید، فروش، صادرات و نسبت صادرات به تولید هر شرکت :4جدول 

 هابنگاه

1331 1331 

 صادرات فروش تولید

نسبت 

صادرات 

 به تولید

 صادرات فروش تولید

نسبت 

صادرات 

 به تولید

 ۰1/۶ 11/11 18/02 11/02 ۶11/۶ 21/1 02/۰2 12/۰۶ خودروایران

 ۶ ۶ 18/1 01/1 ۶ ۶ ۰/1 1/1 بهمن خودرو

 ۶18/۶ 1۰/۶ 11/11 11/11 80/۶ 08/1 18/0 11/0 خودروپارس

 ۶ ۶ 11/۶ 11/۶ ۶ ۶ ۶ ۶ خودروسازان راین

 ۶ ۶ 1۶/1 11/1 ۶ ۶ ۶ ۶ خودروسازان مدیران

 2/8 1۰/11 ۰1/8۰ 10/8۰ ۶1/2 ۰2/18 01/21 21/21 سایپا

 ۶ ۶ ۶8/۶ ۶8/۶ 11/1 ۰1/81 1/8 00/0 کرمان موتور

 ۶ ۶ ۶ ۶ ۶ ۶ ۶۰/۶ ۶۰/۶ کیش خودرو

 ۶ ۶ ۶۶0/۶ ۶۶0/۶ ۶ ۶ 12/۶ 11/۶ مرتب

 ۶10/۶ 1۶۶ 1۶۶ 1۶۶ ۶11/۶ 1۶۶ 1۶۶ 1۶۶ جمع کل

 های مرکز آمار و بورس اوراق بهادار ایرانداده بر اساسمنبع: محاسبات 
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 های فعالشرکتمیزان رشد تولید، فروش و صادرات : 1جدول 

 هابنگاه
نسبت  31 یدتولرشد 

 31به 

نسبت به  31رشد فروش 

31 

نسبت به صادرات  31صادرات رشد 

31 

 18/2۶ 82/2 8۰/2 خودروایران

 ۶ 08/8 11/2 بهمن خودرو

 -81/۶ ۶8/11 ۰۰/11 خودروپارس

 ۰8/1 0۰/1 21/1 سایپا

 ۶ -1۰/۶ -11/۶ کرمان موتور

 ۶ -18/۶ -11/۶ مرتب

 81/1 10/8 11/8 جمع کل

 های مرکز آمار و بورس اوراق بهادار ایرانبر اساس داده منبع: محاسبات
 

 محاسبه ضریب لرنر و مارک آپ. 4-2

و  اجرر -در این تحقیق برای محاسبه شاخص لرنر و شکاف بین قیمت و هزینه نهایی از رویکرد هال
 استفاده شده است: رگرسیون زیر

 

(1) 
[ log( ) * log( ) * log( ) * log( )

1 2 3

(1 )* log( )] *[ log( ) log( )]
1 2 3

d R d WL d M d E

d K d R d K

  

   

  

     
 

 

ارزش  Mارزش دستمزد نیروی کار،  WLارزش فروش خودروی سواری،  R متغیر(، 1رابطه )که در 

 یببه ترت 1 ،2 ،3باشد.ای میارزش موجودی کل اموال سرمایه Kارزش انرژی و  Eمواد اولیه، 
نسبت ارزش دستمزد نیروی کار، ارزش مواد اولیه، ارزش انرژی به جمع کل )ارزش دستمزد نیروی کار، 

باشد. نیز شاخص لرنر می ای( است.ارزش انرژی، ارزش مواد اولیه، ارزش موجودی کل اموال سرمایه
، مرتب، سایپا، خودرویراناشرکت خودروسازی کرمان موتور،  هفتهای برای برآورد این مدل از داده

پانل های ساختار دادهاز و  181۶تا  1811های ، بهمن خودرو و کیش خودرو در طی سالخودروپارس
 شده است: ذکربه تفصیل  ۰استفاده شده است. نتایج تخمین در جدول غیرمتوازن 
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 شاخص لرنرنتایج برآورد  :6جدول  

 ضرایب متغیر مستقل
اثرات ثابت  tآماره 

(Cross) 
دوربین واتسون 

(D.W) 
 F 2Rآماره 

Prob 

C ۶9۶11- 
09112- 

(۶9۶۶۶) 
- 

2981 219۶12 ۶910 

X1 ۶9۰12 
119۰01 

(۶9۶۶۶) 
۶9۶۶1- 

X2 ۶9022 
19101 

(۶9۶۶۶) 
۶9۶81- 

X3 ۶9111 
19۰11 

(۶9۶۶۶) 
۶9۶12 

X4 ۶9211 
29110 

(۶9۶۶1) 
۶9۶81 

X5 ۶9212 
19112 

(۶9۶۶۶) 
۶9101- 

X6 ۶9021 
19۰11 

(۶91۶2) 
۶9۶08 

X7 ۶9111 
1۶98۶1 

(۶9۶۶۶) 
۶9۶0 

 های تحقیقمنبع: یافته
 

2و (D.W=2.39)واتسون  -در این معادله آماره دوربین
0 / 94R  متغیرهای  ازباشد. هر یک می

دانیم که هر چه شاخص لرنر بنگاهی دهنده یک شرکت خودروسازی است. مینشان X7تا  X1مستقل 
ه شاخص توان بیان کرد کبیشتر باشد، سودآوری آن نیز بیشتر است. با توجه به تخمین انجام شده می

، بهمن 212/۶ خودروپارس، 211/۶، سایپا 111/۶، مرتب 022/۶ خودرویرانا، ۰12/۶لرنر کرمان موتور 
متعلق به کیش  (1ترین شاخص لرنر در جدول ). بیشباشدمی 111/۶و کیش خودرو  021/۶خودرو 

قرار دارند  ۰12/۶و  111/۶باشد و پس از آن مرتب و کرمان موتور به ترتیب با می 111/۶خودرو با رقم 
هایی که به توان دریافت که شرکتمیباشد. می 211/۶و کمترین مقدار این شاخص متعلق به سایپا با 

مارک  شاخص 1 همچنین در جدولسودآوری بیشتری هستند. پردازند دارای ضریب تاژ خودرو میمون
د که دهنشان می محاسباتی نتایج محاسبه شده است.های خودروسازی آپ برای هر یک از شرکت

، مرتب 18/1 خودرویرانا، ۶1/8ر زیر است: کرمان موتو به صورتها مارک آپ هر یک از این شرکت
 .1/0و کیش خودرو  10/1، بهمن خودرو 01/1 خودروپارس، 21/1، سایپا 81/0
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 هر شرکت )حاشیه سود( شاخص لرنر و مارک آپ :3جدول 

 حاشیه سود(آپ )مارک  شاخص لرنر هاشرکت

 ۶01/8 ۰12/۶ کرمان موتور

 18۶/1 022/۶ خودروایران

 8۰1/0 111/۶ مرتب

 21۶/1 211/۶ سایپا

 012/1 212/۶ خودروپارس

 181/1 021/۶ بهمن خودرو

 ۰11/0 111/۶ کیش خودرو

 های تحقیقمنبع: یافته

 

 گیرینتیجه. 1
حاشیه ) یافته به محاسبه شاخص لرنر و مارک آپراجر تعمیم -در این تحقیق با استفاده از رویکرد هال

های تحقیق یافته ایم.پرداخته 181۶تا  1811های شرکت خودروسازی در طی سال هفتبرای  سود(
های ورود بنگاههای مورد بررسی، اما های جدید در طی سالرغم ورود بنگاهنگر آن است که علیبیا

رغم تحولات یهمچنین عل جدید نتوانسته شکنندگی پایدار در وضعیت انحصار بنگاه مسلط ایجاد نمایند.
 ازارب انو سایپا( مهمترین بازیگر خودرویرانا) م بازاری در طی این دوره، ولیکن دو خودروساز برترسه

 اهاز الگوی رفتاری این دو بنگ متأثراین صنعت، و استراتژی قیمتی و مقداری اند بوده ی کشورخودرو
ضور موفق اند حنتوانستهروسازان کشور دهد که خودهای تحقیق نشان میبوده است. همچنین یافته برتر

در بازار داخلی به فروش رسیده است.  ،از محصولات تولیدی یتوجهقابلدر بازار جهانی داشته و حجم 
ای تعرفه های حمایتیصلی در این بازار و همچنین سیاستارتفاع مانع ورود برای رقبا و تسلط دو بازیگر ا

بنگاه مسلط این صنعت و سایر رقبای داخلی ایجاد ی حاشیه امن و پایدار برا ،های غیربازاریو حمایت
قیمتی و مقداری در این صنعت، گویای تبانی ضمنی و رفتار  که آنالیز رفتار یاگونهبهاست. نموده 

 باشد.های بزرگ فعال در این عرصه میهماهنگ شرکت
، مرتب با 111/۶بالاترین مقدار شاخص لرنر مربوط به کیش خودرو با تحقیق، با توجه به محاسبات     

باشد و مارک آپ می 211/۶مربوط به سایپا با  میزاناست و کمترین  ۰12/۶و کرمان موتور با  111/۶
باشد. از آنجا می 21/1و سایپا  ۶1/8، کرمان موتور 81/0، مرتب 1/0محاسبه شده برای کیش خودرو 

ت که توان دریاف، ضریب سودآوری شرکت نیز بالاتر است میاین شاخص بالاتر باشدر چه میزان که ه
حاشیه سود بیشتری نسبت به تولیدکنندگان  ،تندسهایی که در کار مونتاژ خودرو سواری هشرکت

های برای شرکت شکاف معنادار میان قیمت و هزینه نهاییباشند. با توجه به خودروی سواری را دارا می
، لازم است که مرکز ملی رقابت با آنالیز ساختار هزینه کیش خودرو، مرتب و کرمان موتور یازخودروس

 ها در نظر بگیرد.گذاری و حاشیه سود این بنگاهالگوی مناسبی برای قیمتها، این بنگاه
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 منابع 
 .12-۰1 ،1شماره  بودجه، ریزی و، برنامهبررسی وضعیت بازار خودرو سواری در ایران .(1811اصغر )نیا، علیاسماعیل
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