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 چکيده
پذیری اهداف آسیب منظور کاهشبه های صادراتی کشورگسترش صادرات غیرنفتی و تنوع بخشیدن به درآمد

دارویی در صادرات غیرنفتی کشور پژوهش حاضر با  اقتصادی، ضرورت دارد. نظر به اهمیت گیاهان توسعه

دارویی منتخب )رازیانه،  های هدف صادرات جهانی گیاهانبندی بازاربازار و اولویت هدف تعیین ساختار

 .باشدیم 2110-2102این تحقیق  ـعهورد مطالـبادیان، انیسون و گشنیز( صورت پذیرفته است. دوره م

منظور تعیین ساختار بازار صادرات گیاهان دارویی ایران از دو شاخص نسبت تمرکز و هرفیندال و برای به

با تحلیل تاکسونومی عددی استفاده گردید.  بندی بازارهای هدف صادرات گیاهان دارویی ایران از روشاولویت

ددی عکس شاخص هرفیندال طی دوره مورد بررسی از یک تا چهار در نوسان توجه به اینکه مقدار ع

طی دوره مورد بررسی از دو نوع بنگاه مسلط و انحصار چندجانبه  موردنظرساختار بازار بنابراین  ،باشدمی

و های پاکستان، عربستان، امارات باشد و ایران از تنوع در صادرات برخوردار نیست. همچنین کشوربسته می

ترین شرکای تجاری ایران طی دوره مورد بزرگ ،درصدی از صادرات ایران 22تا  4با توجه به سهم بین قطر 

بندی بازارهای هدف نشان داد که کشورهای ویتنام، قرقیزستان، زیمباوه، اند. نتایج اولویتمطالعه بوده

عنوان بازارهای هدف صادرات یبی بهازبکستان، گرجستان، کامرون، جامائیکا، ارمنستان، بنگلادش، هند و ل

 گیاهان دارویی ایران انتخاب شدند.
 

 .بازار ساختار عددی، تاکسونومی تحلیل ،دارویی گیاهان هدف، بازارهای :هایدواژهکل
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 مقدمه .1

که ارزش کل صادرات یطوربه شودمی برخوردار حجم بیشتری و سرعت از روزروزبه جهانی تجارت

 یافتهیشافزامیلیارد دلار  29181میلیارد دلار به بیش از  4606از  1000-1021های جهانی طی سال
 آوردمی به دنبال را تجاری آزادی و بازارها گسترش خود با اقتصاد شدن جهانی .(3: 1021، 2فائو)است

باز دیر از .(11: 2391)اصفهانی، کندگسترش پیدا می جهانی سطح به رقابت آن میدان طی در و
پذیر تر پایاننوسانات شدید درآمدهای حاصل از صدور نفت خام، افزایش جمعیت کشور و از همه مهم

ریزان کشور را به این باور رسانده است که توسعه صادرات گذاران و برنامهبودن منابع نفتی، سیاست

بنابراین ؛ (12: 2393)عزیزی، ناپذیر هستی اجتناب، ضرورتیمحصولتکنفتی و رهایی از اقتصاد غیر

 نفتیغیرصادرات  شیکشور به درآمد نفت، افزا وابستگیکاهش  یزمینهاقدامات در  ینتراز مهم
جزء اهداف  فرهنگیو  اجتماعی یتوسعه اقتصاد سالهپنج هایدر برنامه نفتیغیراست. جهش صادرات 

مختلف  هایو قابل خلق در بخش های نسبیمزیت یماماز ت گیریبهرهاست که تنها با  اصلی
 دستیابیهدف، قابل  یهاو نفوذ در بازار ی صادراتیهابازار حفظ یبرا ریزیبرنامهتلاش و  ،یاقتصاد

 (.113: 2396 ،کوپاهیو  )تاجیانیخواهد بود
صادرات  توسعه بر مبنی توسعه پنجم رنامهـب در یژهوبه کشور اقتصادی هایسیاست به توجه با    

: 2381همکاران،  و )مهرپرور حسینیباشدمی ضروری کشاورزی محصولات توجه به صادرات نفتیغیر

نفتی کشور را ای از صادرات غیربخش عمده و منابع طبیعی (. در ایران صادرات بخش کشاورزی12

صادرات بخش  نفتی کشور ومیزان کل ارزش صادرات غیر 2380که در سال طوریدهد بهتشکیل می

درصدی صادرات  6/24هزار تن بوده که حاکی از سهم  3129و  1132برابر با  یببه ترتکشاورزی 
توان کشور را . با تقویت این بخش از یک طرف می1باشدنفتی کشور میاین بخش از کل صادرات غیر

ارزی حاصل از  هایدر تولید برخی کالاهای راهبردی به خودکفایی رساند و از طرف دیگر دریافت

جمله از ییدارو (. گیاهان28: 2393)عزیزی،  توجهی افزایش دادطور قابلرا بهصدور این محصولات 

اند و کمتر ظهور کرده یباشند که در حوزه مطالعات اقتصادمی و منابع طبیعی یمحصولات کشاورز
در دنیا در  مصرفقابلور و درصد گیاهان دارویی مشه 90تقریباً بیش از به آنها شده است.  کمیتوجه 

)فائو(  طبق آمار سازمان خوار و بار کشاورزی (.10: 2399 )کشفی بناب، شوداکثر نقاط ایران کشت می

ان و صادرکنندگان گیاهان دارویی ـترین تولیدکنندگدهـکشور ایران از عم 1000-1021های طی سال

نیز چهار محصول اصلی ـون و گشـیان، انیسرازیانه، باد که یاگونهبه رودیمار ـدر جهان به شم
دهد. میزان صادرات گیاهان دارویی منتخب شامل ی گیاهان دارویی ایران را تشکیل میـصادرات

به  1021و  1022، 1020، 1008، 1009، 1001های رازیانه، بادیان، انیسون و گشنیز ایران طی سال
                                                           
1. Food and Agriculture Organization (FAO) 

 ، بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران2380گزارش اقتصادی و ترازنامه سال . 2
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چنین طبق آمار تن بوده و هم 8261و  23139 ،21281، 4880، 8112، 13691برابر با  یبترت
FAO برابر  یببه ترت 1102تا  1001های سهم ایران از کل صادرات گیاهان دارویی دنیا طی سال

های درصد بوده است. لذا کشور ایران توانسته طی سال 9/1و  01/1، 16/1، 018/2، 41/3، 24/6با 
صادرات جهانی گیاهان دارویی را به خود  22و  4 ،3، 21، 6، 4رتبه  یببه ترت 1021تا  1001

های هدف . لذا بایستی از این پتانسیل موجود نهایت استفاده را برده و به شناسایی بازار2اختصاص دهد

های شناخت بازاراما عدم؛ ها وارد کشور گرددگیاهان دارویی پرداخت تا ارز بیشتری از صادرات آن

انع موجود در بازارهای هدف و یا فقدان آگاهی از قوانین و مقررات حاکم بر آن از صادراتی مناسب، مو
 گردد.موانع صدور کالا به این بازارها محسوب می

 که کشور تولیدی هایفعالیت و محصولات شناخت غیرنفتی، صادرات سیاست افزایش راستای در    

 دستیابی رسد. جهتمی نظر به ضروری ند، امریباش دارا را جهانی بازارهای در نفوذ جهت لازم شرایط

 به صادراتی بالقوه بازارهای ثانیاً و گردد مشخص دارمزیت صادراتی اقلام اولاً است، لازم امر این به

 جانبه همه طوربه صادرات این نهایتاً و شوند شناخته خاص محصول هر جهت وارداتی پتانسیل لحاظ

هنوز ایران  کشور رسد کهچنین به نظر میهای کشور، قابلیتبه توجه با گیرد.  قرار دولت حمایت مورد

و جایگاه مناسبی در عرصه  کندبرداری خوبی بهرههای موجود بهها و پتانسیلاز ظرفیت نتوانسته

له اصلی این است که در سطح مسأ یگردعبارتبه .بیابدتجارت در بازارهای جهانی گیاهان دارویی 
های هدف گیاهان دارویی منتخب ایران که در عین ترین بازارنیست که با اولویت کلان هنوز معلوم

له بتوان به أها هستند تا با پاسخ علمی به این مسحال بالاترین عایدی را نصیب کشور نماید کدام بازار
سازی صادرات این محصول و درآمدهای ارزی حاصل از آن پرداخت. چه بسا یک کشوری که بهینه
ی صادراتی هاهایی از مزیت نسبی برخوردار باشد، اما عدم شناخت از بازارولید و صدور کالادر ت

: 2392فتحی، رازینی و تر کالا به بازارهای هدف گردد)مانع از صدور مؤثرمناسب )بازارهای هدف( 
36.) 
سود  هر چند که انتخاب یک بازار مناسب با هدف گسترش صادرات گیاهان دارویی جهت کسب    

کنندگان ایران با استفاده باشد، ولی حضور فعال و مستمر صادربیشتر و جلوگیری از خروج ارز مهم می
شود. بدین های نوین بازاریابی در بازارهای هدف صادرات شرط ماندگاری در آن محسوب میروش از

اتی محصولات هست. های هدف صادرهای جهانی، شناسایی بازارترتیب، گام اول برای ورود به بازار
های هدف صادرات بازار بندییتاولوبازار صادرات ایران و  تعیین ساختار به دنبالتحقیق حاضر نیز 

به  ی علمیارائه راهکارها باشد.گیاهان دارویی منتخب ایران )رازیانه، انیسون، بادیان، گشنیز( می
 هاییپژوهش چنینضرورت انجام  ،راتانتخاب بازار هدف صادزمینه در  گیاهان داروییصادرکنندگان 

 .کندمیرا مشخص 

                                                           
 تمامی اطلاعات مربوط به سایت فائو می باشد.. 2
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 پیشینه تحقیق. 2

بازارهای هدف صادرات بندی اولویتساختار بازار و  درباره تعیینداخلی و خارجی  مختلف مطالعات

 جهانی بازار ساختار بررسی ( در2311) حسینی .شودیمانجام یافته است که به برخی از آنها اشاره 

 تولیدکننده و ترینبزرگ ،مسلط بنگاه عنوانبه ایران که کندیم بیان ایران پسته تو صادرا تولید

 انحصار از ایران، پسته خریداران بازار ساختار صادراتی نیز بازار در .است جهان در پسته صادرکننده

 چند کشور انحصار در ایران پسته صادراتی بازار و است کرده تغییر انحصاری به شبه چندجانبه

هرفیندال  و تمرکز نسبت شاخص دو کمک ( به2394هومن ) و حسینی .است یافته تمرکز ،واردکننده
 و دادند قرار بررسی مورد را ایران صادراتی خرمای هدف هایبازار همچنین و خرما جهانی بازار ساختار
 2898-1002طول دوره  در هایینوسان با خرما جهانی تولید ساختار که این شد بر تحقیق نتیجه

 از استفاده با (2391زارع ) .است داشته افزایش تولید جهانی در ایران سهم و داشته جانبه چند انحصار

 بادام صادراتی بازار و ساختار بازار جهانی 2311-2391 زمانی سری هایداده و هرفیندال شاخص

بادام  جهانی صادرات بازار ساختار که رسید نتیجه این به و داد قرار مطالعه مورد را آن تغییرات و ایران
( 2398همکاران ) و امجدی باشد.می انحصاری شبه ایران صادراتی بازارساختار  و انحصار کاملاز نوع 

 الگوی تقاضای از استفاده با ایران خرمای و پسته صادرات هدف بازارهای تعیین عنوان با ایمقاله در

 تریمناسب بازار بالاتر، درآمد با غیرآسیایی شورهایک که دادند نشان گیریغربال روش و صادرات

 کشورهای صادراتی، پسته مناسب بازار بلندمدت، در همچنین باشند.می ایران خرمای صادراتی برای

ای با استفاده از ( در مطالعه2399) دشتی و همکاران بالاتر هستند. درآمد با غیرآسیایی و آسیایی
 ری ویگهای غربالدال به تعیین ساختار بازار و با استفاده از روشهای نسبت تمرکز و هرفینشاخص

بندی بازارهای هدف صادرات پسته ایران پرداختند. نتایج نشان تحلیل تاکسونومی عددی به اولویت

 صادرات و باز، ساختار بسته چندجانبه انحصار حالت 1دارای  ایران پسته صادرات داد که ساختار
 رقابت انحصاری حالت پسته دارای جهانی و ساختار واردات مسلط بنگاه التح دارای پسته جهانی

 اوکراین، پرتغال، لبنان، کنگ،هنگ کشورهای که داد نشان عددی تاکسونومی تحلیل نتایج باشد.می

 بازارهای هایاولویت بالاترین عنوانبه ترتیببه لهستان و یونان ایتالیا، مجارستان، اردن، جنوبی، کره

 کیوی هدف بازارهای ایمقاله ( در2380) یاسوری و چیذری .شدند انتخاب ایران پسته صادرات فهد

 نمودند. بندیاولویت عددی تاکسونومی تحلیل و گیریغربال هایروش از ایران را با استفاده صادراتی

 ترکیه، 2884-1001دوره  طی از ایران کیوی واردکننده کشورهای تریناصلی کهنتایج نشان داد 

 ولی قطر بوده و سعودی عربستان کویت، ارمنستان، عراق، عربی، متحده امارات روسیه، آذربایجان،

 انگلستان، استرالیا، فرانسه، هلند، اسپانیا، کشورهای کیوی صادرات در ایران بالقوه هدف بازارهای

ساختار بازار ی تعیین ( برا2380همکاران ) صادقی و باشد.می آلمان و پرتغال سوئد، اتریش، نروژ،
نتایج نشان های هرفیندال و نسبت تمرکز استفاده کردند. از شاخصصادرات و واردات جهانی زعفران، 
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است.  افتهیرییتغداد که ساختار صادرات زعفران ایران از حالت بنگاه مسلط به انحصار چند جانبه بسته 
ه از حالت بنگاه مسلط پیروی کرده است ساختار صادرات جهانی زعفران طی دوره مورد بررسی هموار

درصد از صادرات جهانی زعفران را در اختیار دارد. ساختار  10کشور ایران به تنهایی حدود  کهیرطوبه
واردات جهانی زعفران طی دوره مورد بررسی همواره از حالت انحصار چند جانبه باز پیروی کرده 

مورد  را ایران کشمش هدف بازارهای و صادراتی ربازا ( ساختار2383همکاران ) و شنگایی است.
 همچنین نتایج .است شده تررقابتی ایران صادراتی بازار ساختار داد نشان نتایج .دادند قرار بررسی

 اروپا سوی اتحادیه از ایران تجاری هایتحریم لیبه دل اخیر سالیان در که است این دهندهنشان

 کشمش اصلی از واردکنندگان یکی که آلمان کشور و گرفته تصور ایران هدف بازارهای در تغییری

( ساختار 2383) یتاش و نوروز یکیشه است. داشته کمتری وارداتی سهم 1020سال  در بوده، ایران
 جینمودند. نتا یرا بررس یساختار ریو غ یساختار یبر اساس مدل ها رانیا یکارخانه ا عیبازار صنا

 یکم م رانیرقابت در بخش صنعت ا بیضر ندالیلرنر و هرف ینشان داد که بر اساس شاخص ها
با استفاده از  (2386مجاوریان و همکاران ) قرار دارد. یرقابت انحصار طیدر شرا رانیباشد و صنعت ا

فرانسه،  ، امریکا، چین، هند، ژاپن، آلمان، کره جنوبی،کنگهنگروش تاکسونومی عددی کشورهای 
 وان بازارهای هدف صادرات گیاهان دارویی ایران مشخص نمودند.عنتایوان و اسپانیا را به

تمرکز بازار جهانی کالاهای  ،نسبت تمرکز و هرفیندال یهاشاخص( با استفاده از 1000) 2ارلات    
صادراتی و وارداتی کشور ترکیه را مورد بررسی قرار داده و به این نتیجه رسید که تغییرات در شاخص 

تغییرات مختلفی از جمله ساختار صنعتی ناشی از  به خاطرهای کالایی گروه تمرکز کشورها برای
همکاران  و 1فولایان .باشدیمقوانین تجاری  یآزادسازساختاری مثل  راتییتغپویایی صنعت و 

 در کاکائو بازار ساختار بررسی به هرفیندال و تمرکز نسبت هایشاخص از استفاده ( با1004)

 رقابتی کشور این غربی جنوب در کاکائو بازار که رسیدند نتیجه این به و رداختندپ نیجریه غربیجنوب

 چنار درخت بازار ساختار بررسی به هرفیندال شاخص از استفاده با (1009) آدسیان و آدتونجی .باشدمی

ن و نشان داد که بازار درخت چنار در ای آمدهدستبه 213/0مقدار این شاخص  .پرداختند نیجریه در
 بازار لیوتحلهیتجز به هرفیندال شاخص از استفاده با (1021) همکاران و 3آگوم باشد.کشور رقابتی می

 شاخص مقدار پرداختند. 1020 تا 1000 هایسال طی در نیجریه کشور منجمد فروشی ماهیعمده

 دهندهنشان که آمد دستهب 122/0این مطالعه در طی دوره مورد بررسی  برای شدهمحاسبه هرفیندال

 آستانه خاکسار باشد.رقابتی می نیجریه کشور در منجمد ماهی فروشیعمده بازار ساختار که است این

 صادرات هدف بازارهای بندیاولویت به عددی تاکسونومی روش از با استفاده( 1026همکاران ) و

 اولویت بیبه ترت صولاتمح این صادرات هدف بازارهای ترینند. مهمپرداختدار ایران هسته هایمیوه

                                                           
1. Guzin Erlat 

2. Folayan 

3. Agom 
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 افغانستان و امارات سوئیس، بحرین، عربستان، روسیه، هلند، ایتالیا، فرانسه، انگلیس، آلمان، کشورهای

 و امارات بحرین، عربستان، آلمان، فرانسه، روسیه، حاضر حال در کشورها این بین در کههستند 
 باشند.می رانای از محصولات واردکنندگان این ترینبزرگ جزء افغانستان

ساختار بازار صادرات گیاهان دارویی منتخب ایران درباره دهد که بررسی مطالعات گذشته نشان می    
لذا در این  ،است شدهانجام بررسیصورت خیلی محدود بهآنها  صادراتی بازارهای هدف تعیینو 

)رازیانه، بادیان، انیسون و  چهار گیاه دارویی دربارهصورت اختصاصی به مطالعه بررسی دو هدف مذکور
 شود.دنبال میگشنیز( 

پیشینه تحقیق بیان  غیرنفتی از جمله گیاهان دارویی و در این مقاله ابتدا ضرورت توسعه صادرات    
و در انتها نتایج حاصل از بررسی ساختار بازار صادرات  گردید. سپس در ادامه مبانی نظری تحقیق

 گردد.بازارهای هدف گیاهان دارویی بیان می یبندتیاولوگیاهان دارویی و 
 

 مباني نظري. 3

تـوان ماهیـت   هـا مـی  باشـد کـه بـا شناسـایی آن    ساختار بازار معرف خصوصیات سـازمانی بـازار مـی   
ساختار هر بازاری را بـه دو شـکل انتزاعـی انحصـار و      گذاری و رقابت در بازار را مشخص نمود.قیمت

ها، درجه آزادی ورود و خروج، وجود اطلاعات کامل، درجه ر تعدد بنگاههایی نظیرقابت کامل با ویژگی
ها عامل تشـخیص و تفکیـک   توان تقسیم کرد که این ویژگیهمگنی کالا و میزان سود اقتصادی می

شوند. دو عامل در تعیین ساختار بازار بینابین رقابت و انحصار از اهمیت بازارها از یکدیگر محسوب می
)حسـینی و هـومن،    باشـد هـا مـی  )اندازه( آن ارند که شامل تعداد فروشندگان و مقیاساساسی برخورد

طور که در های مختلف است. هماندهنده چگونگی توزیع بازار بین بنگاهنشان 2مرکز بازارت (.6: 2394
و  I)(هـا بنگـاه  ( نشان داده شده است تمرکز تابعی مستقیم از نابرابری در توزیع بـازار بـین  2رابطه )

 است؛ یعنی: n)(های فعال در آن بازارتابعی نزولی از تعداد بنگاه
 

(2) 0,0),(  In CCnIFC 
 

ــران از دو شــاخص تعیــین در ایــن مطالعــه جهــت      ــازار صــادرات ای  nتمرکــز نســبت ســاختار ب

)(1بنگاه nCR 3هرفیندال و شاخص)(HI شود.استفاده می 

 
 
 

                                                           
1. Market Concentration 

2. Concentration Ratio 

3. Herfindahl Index 
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 (iCR) نسبت تمرکز .1-3

های موجود تا از بزرگترین بنگاه nفروش یه( مبین نسبت مجموع اندازnCRبنگاه ) nنسبت تمرکز

: 2314( ارائه کرد)حسینی، 1صورت رابطه )توان بهبازار به کل اندازه بازار است. شاخص فوق را میدر 

210:) 

(1) 



n

i

in sCR
1

            ki ,...1        nk  

 

ام iسهم بازار بنگاه isهای بزرگ،تعداد بنگاه nت، های فعال در صنعتعداد بنگاه kدر این رابطه    
 باشد.بنگاه می nنسبت تمرکز  nCRو 

 (HI) ندالیهرفشاخص  .2-3

بهتر از  مراتببههای موجود و نوع ساختار بازار را دازه بازار در بین بنگاهشاخص چگونگی توزیع اناین 
طور که در رابطه دهد. همانسازد. عکس این شاخص نوع بازار را نشان مینسبت تمرکز مشخص می

( نشان داده شده است شاخص هرفیندال عبارت است از مجموع توان دوم سهم بازار کلیه 3)

های فعال در تعداد بنگاه nم وا i سهم بازار بنگاه is مذکورنعت. در رابطه های فعال در صبنگاه

 (.4: 2394باشد)حسینی و هومن، صنعت می
 

(3) 



n

i

isHI
1

2 

 

نزدیک شود  این شاخص بین دو عدد صفر و یک قرار دارد و هر چه به عدد صفر( 2)مطابق جدول     
تر( و هر چه به عدد یک نزدیک شود بازار به سمت انحصاری تمرکز کمشدن )بازار به سمت رقابتی 

 (.4: 2394)حسینی و هومن،  کندتمرکز بیشتر( حرکت میشدن )
 

 هاها از نظر تعداد و اندازه بنگاه: ساختار بازارها و خصوصیات آن1 جدول

 ویژگی اصلی بازار (HI) ندالیهرفشاخص  های تمرکزنسبت شرح

0iCR رقابت کامل  0HI 
بنگاه رقیب بدون در انحصار داشتن سهم در  10بیش از 

 خور توجهی از بازار وجود دارند.

101 رقابت انحصاری CR 10)/1( HI 
درصد بازار را در  20ش از های رقیب، بیکدام از بنگاههیچ

 انحصار ندارند.

404 باز چندجانبه انحصار CR 10)/1(6  HI 6  درصد بازار را در انحصار دارند. 60بنگاه حداکثر 

604 بسته چندجانبهانحصار  CR 6)/1(3  HI 6  ر انحصار دارند.درصد بازار را د 40بنگاه حداقل 

501 بنگاه مسلط CR 3)/1(1  HI  درصد بازار را در انحصار یک بنگاه است 10بیش از 

1001 انحصار کامل CR 1HI .یک بنگاه کل بازار را در انحصار دارد 

 .(2881همکاران ) ( به نقل از: مادالا و2311) ینیحس: منبع
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 تعیین بازارهاي هدف صادراتيکاربرد تحلیل تاکسونومي عددي در  .3-3

 دارای بالاترین درجه اولویت شدهیمعرفهای بازارهای هدف، بازارهایی هستند که با توجه به شاخص
توانند جایگاه نظر طی سنوات گذشته بوده و در آینده نیز میاز جهت میزان تقاضای کالای مورد

 یک مرزهای از خارج که گویند بازاری به صادراتی هدف بازار یگردعبارتبه تری داشته باشند.مناسب
 بازارشناسی صحیح استراتژی تدوین صورت در اما است، نرسیده فعلیت به هنوز ولی داشته قرار کشور

المللی از رشد مستمر و با چه یک بازار بینچنان .نمود نفوذ بازار آن در توانمی المللیبین بازاریابی و

عنوان یک بازار بالقوه )بازار توان آن را بهثبات تقاضا و از مقیاس مناسب اقتصادی برخوردار باشد، می

هایی که قصد ورود به بازارهای جهانی را دارند داشتن یک راهبرد برای شرکت. حساب آوردهدف( به

منظور کاهش احتمال شکست و بالا راتی بهمدون در خصوص شناسایی و تعیین بازارهای هدف صاد

 (.211: 2393، و همکاران فر)فهیمیبردن امکانات سودآوری، الزامی است
 از روشبازارهای هدف صادرات گیاهان دارویی منتخب ایران  یبندتیاولودر این مطالعه جهت     

 1ین بار توسط آدنسونشود. روش تحلیل تاکسونومی عددی اولاستفاده می 2تحلیل تاکسونومی عددی
های ارائه شده به شاخص بر اساسمجموعه مورد بررسی را  روش این. مطرح گردید 2143در سال 

بندی همگن را درجه رمجموعهیزعناصر و اعضاء هر  سپسکند و های همگن تقسیم میمجموعهزیر
و  ی)اقبال ارائه شده است در هفت مرحله به شرح زیر این روش(. 31: 2392، زادهرجب)آذر و نماید می

 (:231: 1001همکاران، 
 بندی کشورهاهای مختلف جهت اولویتمرحله اول: تعیین شاخص
واردات محصولات کشاورزی، شاخص  معکوس نرخ تعرفه گانه 22 هایدر مطالعه حاضر شاخص

متوسط  ،معکوس فاصله جغرافیایی، نرخ رشد اقتصادی، 3(ICRG) المللی کشورهاراهنمای ریسک بین
، رشد واردات محصول طی دوره مورد بررسی، واردات سرانه محصول، تولید ناخالص داخلی سرانه

گذاری به تولید ناخالص داخلی، رشد جمعیت طی های تجاری، نسبت سرمایهنامهعضویت در موافقت
ی بندهای جاذبه بازار جهت اولویتتحت عنوان شاخص دوره مورد بررسی و معکوس ضریب جینی

 قرار گرفتند. مدنظرکشورها جهت انتخاب بازار هدف مناسب گیاهان دارویی ایران 
 هاداده جدول(ماتریس )مرحله دوم: تشکیل 

ijX  مقدار شاخص هادادهدر جدولjام مربوط به کشورiدهد.را نشان می ام 

 های ماتریسسازی دادهحله سوم: مرحله نرمالمر

                                                           
1. Numerical Taxonomy Analysis 

2. Adenson 

3. International Country Risk Guide 
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ماتریس  6های مختلف، با استفاده از رابطه گیری شاخصابتدا جهت همسان نمودن واحدهای اندازه
 :شودها به ماتریس استاندارد تبدیل میداده

 

(6)  

و  شدهانتخابون در هر ست مشاهدهقابلدر این مرحله در انتهای ماتریس استاندارد بزرگترین عدد     

)(آلعنوان رقم ایدهدر مراحل بعدی به ojZ شود.از آن استفاده می 

 مرحله چهارم: تعیین فاصله مرکب بین کشورها
ها از به نسبت هر کدام از شاخص bرا از کشور  aتوان فاصله )اختلاف( کشور در این مرحله می    

ه شکل کلی ماتریس را تشکیل داد ک D)(ماتریس فواصل مرکب دست آورد و در نتیجهبه 1رابطه 

 باشد:می 4نظر مطابق رابطه مورد
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ان ـر نشـیگورهای دـله اولویت( هر کشور را از کشـفاصترکیبی )فاصله  Dعضوهای ماتریس    
شود و در دهند. پس از محاسبه ماتریس فواصل مرکب، کمترین فاصله در هر سطر مشخص میمی

و انحراف  dr)(شوند. از سوی دیگر میانگینمی ترین فاصله مرکب نوشتهستونی با عنوان ستون کم

)(معیار dr  آید.می به دستاین ستون نیز 
 های همگن از لحاظ معیارهای مورد بررسیبندی فعالیترتبهله پنجم: مرح
ترین فاصله مرکب سازی همه کشورها لازم است حد بالا و پایین مربوط به ستون کمبرای همگن    

 مشخص هستند: 9 و 1تشکیل داد که در روابط  را
 

drrdUحد بالا  (1) 2 

drrdLحد پایین (9) 2
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jij
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ترین فاصله مرکب آنها بین دو حد بالا و پایین باشند، همگن بوده و در یک کشورهایی که کم    

ترین فاصله مرکب آنها خارج از حدود مذکور باشد، از لحاظ گیرند و کشورهایی که کمگروه قرار می
گردند. پس از حذف لیه حذف میهای بازار هیچ تشابهی نداشته، لذا از ماتریس استاندارد شده اوجاذبه

 گردد.ها را تشکیل داده و مراحل کار تکرار میکشورهای ناهمگن مجدداً ماتریس داده
 مرحله ششم: تعیین الگو یا سرمشق بازار

)(در این مرحله برخورداری مطلوب یا سرمشق جاذبه بازار ioC که عبارت از فاصله کشورi  ام از
باشد برای هر کدام از کشورها از رابطه های استاندارد شده میدر ماتریس شاخص o)(آلکشور ایده

 شود:محاسبه می 8
 

(8)  



m

j

ojijio ZZC
1

2 

 

تر کوچک ioCدر های ماتریس استاندارد است. هر چقحداکثر مقادیر ستون ojZ،فوقدر رابطه     

ام تا کشور iیعنی فاصله بین کشور ،باشدام میiاولویت( کشورمطلوب )باشد دلیل بر برخورداری 

 تر است.آل کمایده

 بندی(مرحله هفتم: تعیین پتانسیل بازار )اولویت

( 22( و )20ام در نظر گرفته شود روابط )iاولویت( کشور ) یبرخوردارعنوان نماد اندازه به iFاگر 

 :(233: 1001و همکاران،  ی)اقبال برقرار خواهد بود
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معادل  ioمعادل برخورداری مطلوب،  ioCدهد.مقدار پتانسیل بازار را نشان می iFدر روابط بالا،     
خورداری نیز مقدار حد بالای سرمشق جاذبه بازار یا بر ioUC انحراف استاندارد برخورداری مطلوب و

تر شود، دار به صفر نزدیکـبین صفر و یک قرار دارد و هر چه این مق iFدار باشد. مقمطلوب می

باشد. گر اولویت آن کشور از جهت جاذبه بازار در مقایسه با سایر کشورها و برخورداری بالاتر میبیان
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لازم به ذکر است  نمایند.اولویت( مرتب می) یبرخوردارترتیب درجه بهکشورها را  iFپس از محاسبه 

افزار اولویت مربوط به هر کشور از نرم که برای محاسبه ضریب Matlab شود.استفاده می 

کشاورزی جهانی بار و سازمان خواردر این مطالعه  شدهاستفادهمنابع اطلاعات      FAOهای ، لوح
های و اطلاعات موجود در لوح فشرده شاخص ITC)(المللفشرده منتشره از سوی مرکز تجارت بین

 شود.را شامل می 1021الی  2100های دوره زمانی تحقیق نیز سال باشد.میWDI)(2توسعه جهانی
 

 تجزيه و تحلیل. 4
)رازیانه،  کننده گیاهان دارویی منتخبایران، ابتدا سهم کشورهای وارد یجهت شناسایی شرکای تجار

و سپس ساختار بازار صادرات گیاهان دارویی ایران  محاسبهاز صادرات ایران  بادیان، انیسون و گشنیز(
 تعیین گردید.

يي از صادرات ايران طي دوره زماني دارو اهانیگکننده م کشورهاي واردسه .4-1

2212-2221 
( کشورهای پاکستان، امارات، عربستان، قطر، اوکراین، بحرین، سوازیلند، تایلند، ژاپن، 1بق جدول )مطا

-1021های عراق، سنگاپور، ترکیه، انگلیس و الجزایر بالاترین سهم را از صادرات ایران طی سال
طی دوره  ( متوسط سهم هر یک از این کشورها از صادرات ایران1باشند. طبق جدول )دارا می 1002

درصد  10/2و  46/0، 6/1، 2، 1/2، 6/2، 4/2، 3، 9/1، 31/21، 21/10مورد بررسی به ترتیب برابر با 
های پاکستان، عربستان، امارات، قطر، ژاپن و عراق از مشتریان گردد که کشوربوده است. ملاحظه می

 نسبتاً پایدار گیاهان دارویی ایران هستند.
 

                                                           
1- World Development Indicators 
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 ()واحد درصد(2221 -2212) رانياگیاهان دارويي از صادرات  ردکنندهواسهم کشورهاي  :2جدول 

1021 1022 1020 1008 1009 1001 1004 1001 1006 1003 1001 1002 
 سال

 کشور

1/46  1/12  1/11  66/98  10/81  11/81  41/18  42/44  08/16  23/60  14/68  41/44 انپاکست سهم از صادرات ایران   

2/3  0 0 0 11/1  39/6  62/1  19/21  63/20  12/21 انعربست سهم از صادرات ایران 0 0   

1/21  1/9  3/1  91/1  14/3  0 90/4  0 61/28  16/14  24/30  91/29  امارات سهم از صادرات ایران 

2/3  0 2/0  13/6  81/0  13/0  89/0  0 18/3  12/6  12/1  49/4  قطر سهم از صادرات ایران 

0 0 0 0 0 0 0 0 19/0  32/1  26/22  30/2 صادرات ایرانسهم از    اوکراین 

9/0  61/0  24/0  0 0 0 0 0 0 18/2  0 18/3  ترکیه سهم از صادرات ایران 

69/2  41/0  2/2  0 0 0 24/0  0 19/6  31/3 تانانگلس سهم از صادرات ایران 0 0   

9/0  6/0  6/0  0  0 96/6  19/6  62/2  26/1  بحرین سهم از صادرات ایران 0 0 

8/2  0 0 0 0 0 23/1  91/1  43/2 دسوازیلن سهم از صادرات ایران 0 0 0   

3/0  2/0  0 0 0 20/1  0 20/3  31/2  44/1  تایلند سهم از صادرات ایران 0 0 

0 0 0 0 0 0 0 99/0  03/0  16/1  الجزایر سهم از صادرات ایران 0 0 

1/4  20 4/4  1/1  2/4  1/9  11/1  3/6  3/4  8/6  34/1  1/1  ژاپن سهم از صادرات ایران 

24/1  41/3  9/1  0 0 01/0  0 61/0  008/0  02/0  29/0  عراق سهم از صادرات ایران 0 

1/2  21/2  3/1  3/2  9/0  64/0  1/1  01/2  1/1  9/0 ورسنگاپ سهم از صادرات ایران 0 0   

های تحقیقافتهی :منبع         
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 يي ايراندارو اهانیگساختار بازار صادرات  .4-2
-1021ایران و تغییرات آن طی دوره زمانی  ساختار بازار تقاضای گیاهان دارویی 3مطابق جدول 

مطابق این جدول تعداد  های تمرکز و هرفیندال تعیین شد.های نسبتبا استفاده از شاخص 1002
است. ارزش صادرات  افتهیشیافزا 26به  1های مورد بررسی از شرکای تجاری ایران طی سال
 1021هزار دلار در سال  9006به  1002در سال  دلارهزار  8041گیاهان دارویی منتخب ایران از 

 10/91و  41/44ترتیب برابر با به 1002کشوری در سال  1و  2 های تمرکزنسبت است. افتهیکاهش

عبارتی هبباشد. درصد می
1CR ( یا همان نسبت تمرکز یک بنگاهی

1CR مبین نسبت مجموع )

یعنی کشور پاکستان  )پاکستان( به کل اندازه بازار است موجود در بازار بنگاه نیترگبزرخرید  یهانداز
 44 گریدعبارتبهدرصد بازار صادرات گیاهان دارویی ایران را در انحصار دارد.  41/44به تنهایی 

 شود.درصد صادرات گیاهان دارویی ایران وارد کشور پاکستان می
2CRن نسبت تمرکز دو یا هما

بنگاهی )
2CR های بزرگ موجود در بازار یعنی تا از بنگاه 1( مبین نسبت مجموع اندازۀ خرید

 درصد از گیاهان دارویی 1/91، 1002بنابراین در سال ؛ )پاکستان و امارات( به کل اندازه بازار است
 1021کشوری در سال  1و  2های تمرکز نسبت .صادر شده استکشور پاکستان و امارات  1 به ایران
پاکستان و  هایشود کشورطوری که مشاهده میدرصد بوده است. همان 11 و 1/46برابر با  بیبه ترت

 .دنباشکشور ایران می گیاهان دارویی از اصلی واردکنندگانامارات در طی دوره مورد بررسی از 

برای کشور پاکستان و  1001ل مربوط به سا 11/81با مقدار  1CR ترین مقدار شاخصبزرگ
کشور پاکستان و  1برای  1001مربوط به سال  24/81با مقدار  2CRترین مقدار شاخصبزرگ

 1002دهد مقدار شاخص هرفیندال در سال ( نشان می3جدول )طوری که همان .باشدیمعربستان 
درصد بازار را در  10باشد یعنی بیش از می 01/1و عکس این شاخص برابر با  درصد 14/69برابر با 

بندی موجود بر اساس این شاخص در پس طبق تقسیم باشد.انحصار یک کشور یعنی پاکستان می
طی باشد. ( در این سال ساختار صادرات گیاهان دارویی ایران از نوع انحصار بنگاه مسلط می3جدول )

ترین مقدار آن با مقادیر می مقدار شاخص هرفیندال در نوسان بوده که بیشترین و کدوره مورد بررس
 1008در سال  گریدعبارتبه اتفاق افتاده است. 1003و  1008های درصد در سال 21/11و  14/90

های مورد مطالعه طی سال ترین درجه انحصار وجود دارد.کم 1003بیشترین درجه انحصار و در سال 
 یهاسالباشد به استثنای صادرات گیاهان دارویی ایران از نوع انحصار بنگاه مسلط میبازار  ساختار

 هایباشد. مقدار این شاخص در سالبسته می چندجانبهاز نوع انحصار  که ساختار بازار 1001و  1003

 رتیبتهای مذکور بهعکس این شاخص در سال درصد و 94/31و  21/11ترتیب برابر با به مذکور

را در  صادراتی ایران درصد بازار 40کشور حداقل  6ها طی این سال عبارتیبه باشد.می 06/3و  81/3
کشور ایران و به نفع  بنابراین نوع ساختار بازار طی دوره مورد بررسی به ضرر؛ انحصار دارند

ویی ایران و قدرت پذیری بازار صادراتی گیاهان دارکه ضربهباشد به طوریکشورهای وارد کننده می
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 گریدعبارتبهیافته است.  )انحصار خرید( افزایش انحصاری متقاضیان گیاهان دارویی صادراتی ایران

طی دوره مورد بررسی بازارهای هدف تجاری ایران متنوع نبوده و بر روی چند کشور خاص متمرکز 
صادرات گیاهان دارویی و بوده است که این امر موجب عدم ثبات و کاهش در درآمد ارزی حاصل از 

 گردد.ایران در بازار جهانی گیاهان دارویی می یزنچانهکاهش قدرت 
 

 (2221-2212) رانياهاي تمرکز و هرفیندال در بازار صادراتي گیاهان دارويي : شاخص نسبت3 جدول

ساختار 

 بازار

  متغیرهاي بازار هاي تمرکز و هرفیندالشاخص نسبت

ترين شرکاي بزرگ

ريتجا  

ايران گیاهان دارويي  
HI/1  HI  

2CR  

 (درصد)

1CR  

 (درصد)

 

ارزش 

 صادرات

)هزار دلار(   

 تعداد

شرکاي 

 تجاري

 سال

لطبنگاه مس  
 -قطر -امارات -پاکستان

 ترکیه
01/1  14/69  10/91  41/44  8041 1 1002 

لطبنگاه مس  
 -اتامار -پاکستان

قطر -اوکراین  
94/1  82/36  61/18  14/68  21431 6 1001 

انحصار 
 چندجانبه

 بسته

 -امارات -پاکستان
قطر -عربستان  

81/3  21/11  41/44  23/60  16181 20 1003 

لطبنگاه مس  
 -امارات -پاکستان
انگلستان-عربستان  

98/1  13/36  12/13  08/16  26032 20 1006 

لطبنگاه مس  
 -عربستان -پاکستان

 بحرین -وازیلندس
01/1  14/69  98/93  42/44  26819 4 1001 

لطبنگاه مس  
 -امارات -پاکستان
بحرین -عربستان  

11/2  68/46  64/94  41/18  24943 1 1004 

انحصار 
 چندجانبه

 بسته

 -عربستان-پاکستان
قطر -تایلند  

21/2  94/31  24/81  11/81  11669 6 1001 

لطبنگاه مس  
 -امارات -پاکستان

قطر -عربستان  
24/2  91/14  11/81  10/81  11203 1 1009 

لطبنگاه مس  
 -قطر -امارت-پاکستان

 عربستان
16/2  14/90  14/81  66/98  1818 3 1008 

لطبنگاه مس  
-ژاپن -امارت-پاکستان

 عراق
43/2  42 9/96  1/11  61181 21 1020 

لطبنگاه مس  
-ژاپن -امارت-پاکستان

 عراق
98/2  11 8/92  1/12  36114 21 1022 

لطگاه مسبن  
-ژاپن -امارت-پاکستان

 عراق
49/1  1/31  11 1/46  9006 26 1021 

 های تحقیق: یافتهنبعم
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بر اساس  بازارهاي هدف صادرات گیاهان دارويي ايران يبندتياولوتعیین و . 4-3

 هاي جاذبه بازارشاخص
ابتدا کلیه  نکشور ایرا ترین بازارهای هدف بالقوه جهت صدور گیاهان داروییجهت معرفی مناسب

 (FAO) آمار سازمان خوار و بار کشاورزی بر اساس 1002 -1021های کشورهایی که طی سال
های جاذبه بازار طبق سپس با استفاده از شاخص گیاهان دارویی بودند، مشخص گردید.کننده وارد

یی ایران بندی نهایی بازارهای هدف صادراتی گیاهان داروروش تحلیل تاکسونومی عددی به اولویت
نتایج عملیات حاصل از مراحل مختلف روش تحلیل تاکسونومی عددی  (6مطابق جدول ) .شدپرداخته 

کشور  200 گیاهان دارویی واردکنندهکشور  203های جاذبه بازار نشان داد که از بر اساس شاخص
ر گرفتند که کشور ناهمگن در زمره بازارهای هدف صادراتی گیاهان دارویی ایران قرا 3پس از حذف 
های بالا کشورهای با ضریب اولویت کم در رتبه)ضریب اولویت مربوط به خود  بر اساساین کشورها 

کشور وارد شده در  203های یکم تا صدم قرار گرفتند. لازم به ذکر است که از گیرند( در رتبهقرار می
ترین زیاد نسبت به عمدهکشور اوگاندا، سودان و نپال به سبب تورش  3مرحله تاکسونومی عددی 

شده حذف شدند و فرایند  یبندتیاولوهای هدف صادرات گیاهان دارویی ایران از نمونه بازار
های جاذبه بازار در مقایسه با های مذکور از حیث شاخصیعنی کشور؛ دوباره تکرار گردید یبندتیاولو

نشان داد که حد بالا و حد پایین  هابازار یسازهمگنسایر کشورهای منتخب همگن نبودند. نتایج 
مربوط به فاصله مرکب بین کشورها  drباشد با توجه به اینکه می -0916/0و  2491/0ترتیب به

dr ،3 لذا از مجموعه  ،نه در نظر گرفته شده قرار داشتـکشور اوگاندا، سودان و نپال خارج از دام

اولویت  بیضرکشور باقیمانده با توجه به  200هدف حذف شدند. در نهایت های بازار F بندی رتبه
 ( آورده شده است.6رتبه در جدول ) بیبه ترتهای مذکور شدند که کشور

شود ویتنام، قرقیزستان، زیمباوه، ازبکستان، گرجستان، ( ملاحظه می6طور که در جدول )همان    
ن، جامائیکا، ارمنستان، بنگلادش، هند، لیبی، کنیا، نیکاراگوئه، مصر، یمن، الجزایر، اوکراین، کامرو

اولویت نخست را به  10ترین بازارهای بالقوه گیاهان دارویی، عمده عنوانبهپاکستان، گویان و عراق 
ترین ر از بزرگکشور، کشورهای ویتنام، بنگلادش، هند و مص 10در بین این  اند.خود اختصاص داده

واردکنندگان جهانی گیاهان دارویی طی دوره مورد بررسی بودند که این امر در قرار گرفتن این 
به دلیل برخورداری مطلوب از نیز  این کشورهاهای بالا مؤثر بوده است. برخی از کشورها در اولویت

گیاهان دارویی  ای صادراتهای بالا براولویت جاذبه بازار درگانه  22 هایبرخی یا تمامی شاخص

عنوان بازار رو به رشد و با ثبات برای گیاهان توانند بهاین قبیل کشورها می .قرار گرفتند منتخب
توان ادعا کرد که تمامی کشورهای با اولویت بالا از گردند. البته با اطمینان نمیدارویی ایران محسوب 

ها حائز رتبه لکه ممکن است در برخی شاخصهای مذکور وضعیت مطلوب دارند بحیث تمام شاخص
ها حائز رتبه پایین باشند. استفاده از روش تحلیل تاکسونومی عددی موجب بالا و در برخی شاخص

که در نهایت با استفاده از این روش برای هر کشور ضریب طوریشود بهبندی میتسهیل در اولویت
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کشورهای سنگاپور، امارات، ( 6مطابق جدول )شود. می بندی انجامآن رتبه بر اساساولویت محاسبه و 

با توجه به یس، ایرلند، انگلستان، دانمارک، اتریش و قطر ئآمریکا، بلژیک، لوکزامبورگ، ژاپن، سو

دارای ضریب اولویت کم بوده و در نتیجه در  گانه جاذبه بازار مربوط به خود 22های شاخص

( درباره بازارهای 2386 ،ن تنها یک مطالعه )مجاوریان و همکارانتاکنو های پایین قرار گرفتند.اولویت
در این مطالعه با بازارهای هدف در مقایسه بازارهای هدف هدف گیاهان دارویی انجام شده است که 

دهد که بازارهای هدف دو مطالعه مذکور باهم متفاوت نشان می (2386مطالعه مجاوریان و همکاران )
 یهاشاخصدلیل اختلاف در دوره مورد بررسی و همچنان اختلاف در وت به دو که این تفا باشندیم

مطالعه مجاوریان و همکاران بازارهای هدف گیاهان  ضمناً .در دو مطالعه مذکور دارد شدهاستفاده

صورت جزئی بازارهای هدف صورت کلی نه جزئی بررسی نموده است اما این مطالعه بهدارویی را به
 رویی را بررسی نموده است.گیاه دا چهار

 

 هاي جاذبه بازارشاخص بر اساسف صادرات گیاهان دارويي ايران بندي بازارهاي هد: اولويت4 جدول

 کشور شماره کشور شماره کشور شماره کشور شماره
 باهاما 14 کاستاریکا 12 قزاقستان 14 ویتنام 2

 قبرس 11 کرواسی 11 بلغارستان 11 قرقیزستان 1

 بحرین 19 لتونی 13 بولیوی 19 وهزیمبا 3

 هلند 18 برزیل 16 صربستان 18 ازبکستان 6

 کویت 90 استونی 11 بیلوروسی 30 گرجستان 1

 یونان 92 اسلواکی 14 فیلیپین 32 کامرون 4

 استرالیا 91 مکزیک 11 سری لانکا 31 جامائیکا 1

 ایتالیا 93 مالزی 19 گرانادا 33 ارمنستان 9

 ایسلند 96 شیلی 18 گواتمالا 36 بنگلادش 8

 سوئد 91 موریس 40 روسیه 31 هند 20

 فرانسه 94 اروگوئه 42 رومانی 34 لیبی 22

 آلمان 91 عمان 41 چین 31 کنیا 21

 فنلاند 99 فیجی 43 اکوادور 39 نیکاراگوئه 23

 قطر 98 ترکیه 46 مراکش 38 مصر 26

 اتریش 80 عربستان 41 اردن 60 یمن 21

 دانمارک 82 لبنان 44 تایلند 62 یرالجزا 24

 انگلستان 81 ذربایجانآ 41 السالوادور 61 اوکراین 21

 ایرلند 83 ترینیداد و توباگو 49 کلمبیا 63 پاکستان 29

 یسئسو 86 پرتغال 48 پرو 66 گویان 28

 ژاپن 81 مالت 10 لهستان 61 عراق 10

 لوکزامبورگ 84 اسلوونی 12 مجارستان 64 آلبانیا 12

 بلژیک 81 کره 11 سوریه 61 سوازیلند 11

 آمریکا 89 اسپانیا 13 ونزوئلا 69 هندوراس 13

 امارات 88 نیوزلند 16 پاناما 68 پاراگوئه 16

 سنگاپور 200 کانادا 11 چک 10 اندونزی 11

 های تحقیق: یافتهنبعم



   0325زمستان  -21شماره  -سال پنجم                         پژوهشی مطالعات اقتصادیِ کاربردی ایران -فصلنامه علمی
 

 
 

 
 

 

217 

 

 گیرينتیجه. 5
اد که ساختار بازار ایران از تنوع در صادرات بررسی ساختار بازار صادرات گیاهان دارویی ایران نشان د

ترین شرکای تجاری ایران های پاکستان، عربستان و امارات بزرگکشور که یاگونهبهبرخوردار نیست 
بنابراین ؛ باشدبه ضرر کشور ایران  اند که این موضوع در بلندمدت احتمالاًطی دوره مورد مطالعه بوده

بازارهای هدف جدید و نوپا، صادرات کالا به این کشورها و با افزایش  که با شناسایی شودیمتوصیه 
تعداد بازارهای صادراتی و نزدیک کردن بازار صادراتی ایران به نوع رقابتی صادرات گیاهان دارویی 

 ایران از حالت تمرکز بر روی چند بازار محدود و سنتی خارج شود.
کننده گیاهان دارویی منتخب کشور وارد 203داد که از دف نشان بندی بازارهای هنتایج اولویت    

کشور در زمره بازارهای هدف صادرات گیاهان دارویی  200، )رازیانه، بادیان، انیسون و گشنیز(ایران 
شود مطالعات در رابطه بندی بازارهای هدف صادراتی، پیشنهاد میایران قرار گرفتند. با توجه به اولویت

های تخصصی در کارهایی نظیر تبلیغات مؤثر، برگزاری نمایشگاهودار از حیث سازبا بازارهای اولویت
مطابق سلیقه  بازارپسندبندی ، ارتقاء استانداردها و مقررات بهداشتی، بستهشدهییشناسابازارهای هدف 

 گریدعبارتبهکنندگان بازارهای هدف صورت گیرد تا با شناخت کامل وارد این بازارها شد. مصرف
صرف موفقیت در ورود به بازارهای صادراتی کافی نبوده بلکه حفظ تقاضای وارداتی در آن بازارها از 

 باشد.طریق اعمال موارد فوق از ضروریات بقا در بازارهای جهانی می
اند که در اختصاص داده به خوداز بین کشورهایی که بیشترین واردات گیاهان دارویی را از ایران     

کشور پاکستان، الجزایر، اوکراین،  1عنوان بازارهای صادراتی عمده بالفعل مطرح هستند تنها واقع به
کشور که دارای اولویت قوی هستند، قرار دارند و بقیه واردکنندگان  60عراق و سوازیلند در میان 

س در شوند. پبازارهای هدف با اولویت ضعیف محسوب می عنوانبهگیاهان دارویی منتخب از ایران 
صادرات گیاهان دارویی باید سیاستی اتخاذ شود که تمرکز اصلی بر روی کشورهای با اولویت بالا 

ها بررسی کرد و با آگاهی کامل از تمامی ترتیب بر طبق شرایط موجود آنها را بهباشد و اولویت

 ها نفوذ کرد.ویژه سلیقه مشتریان در آنشرایط بازارهای هدف به
به  1002 -1021های ازارهای هدف صادرات گیاهان دارویی و بازارهایی که طی سالبا مقایسه ب    

شود که برخی از کشورها ازجمله ویتنام، ها از طریق ایران صادرات وجود داشته است ملاحظه میآن
قرقیزستان، ازبکستان، گرجستان، کامرون، لیبی، مصر و یمن از جمله کشورهایی هستند که علیرغم 

های مورد بررسی توسط باشند ولی طی سالعنوان بازار هدف گیاهان دارویی مطرح میبهکه این
توان ادعا نمود که بازارهای کشور ایران به این کشورها صادرات صورت نگرفته است. بدین ترتیب می

ای در مورد گیاهان دارویی منتخب وجود دارد که صادرکنندگان این محصولات هدف صادراتی بالقوه

خوبی شناسایی کنند. ثانیاً راه نفوذ به این بازارها را توانند با مطالعه بیشتر اولاً این بازارها را بهیم
 دریابند و ثالثاً با در نظر گرفتن راهبردهایی خاص حضور مستمری در این بازارها داشته باشند.
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ت بالا کشورهای زیمباوه، کشور با اولوی 30شود در بین ( ملاحظه می6طوری که در جدول )همان    

سهم کم از واردات  رغمیعلعراق، بولیوی، جامائیکا، بلغارستان، آلبانیا از جمله کشورهایی هستند که 
های جاذبه بازار مورد جهانی گیاهان دارویی به علت دارا بودن وضعیت مناسب از حیث برخی شاخص

این  گریدعبارتبههدف شناخته شدند. عنوان بازار به عددی استفاده در روش تحلیل تاکسونومی

بازار گیاهان  کهنیاعنوان بازارهای هدف بالقوه نوپا و جدید مطرح هستند. با توجه به کشورها به
است بر اساس اصول بازاریابی  تر توسط صادرکنندگان بزرگ جهان اشباع شدهدارویی این کشورها کم

تر خواهند بود که بتوانند در زمینه معرفی هایی موفقتنوین، در چنین بازارهای نوپایی معمولاً شرک
صحیح گیاهان دارویی صادراتی ایران، ایجاد تقاضای وارداتی و ایجاد وفاداری در مشتریان نسبت به 

 اقلام صادراتی خود پیشتاز باشند تا حضور مستمری در بازار این کشورها داشته باشند.

های فاصله جغرافیایی کشورهای همسایه و منطقه از شاخص رغم برخورداری مطلوب برخی ازعلی    
کشور ارمنستان،  4باشد، تنها عضو می هاآنهای تجاری که ایران هم در و عضویت در موافقتنامه

های اند و بقیه در رتبهقرار گرفته 30های قبل از قرقیزستان، قزاقستان، هند، پاکستان و عراق در رتبه
 بعدی قرار دارند.

نتایج نشان داد که برخی از بازارهای بالفعل گیاهان دارویی ایران از جمله ترکیه با هدف صادرات     

کننده عنوان واسطه هستند نه مصرف، یعنی این کشورها بهدهندیممجدد، عمل واردات را انجام 

کننده مصرفتدریج بهتر است که به کشورهایی گیاهان دارویی را صادر کرد که هبنابراین ب؛ نهایی
نهایی باشند و از صدور کالا به کشورهایی که با هدف صادرات مجدد اقدام به وارد کردن گیاهان 

به  گیاهان دارویی منتخب صادرات توسعه گیریجهت دارد جلوگیری کرد. لذا ضرورت کنندیمدارویی 
نگرفته و در  اولویت قرار در دهندیمکشورهایی که عمل صادرات مجدد انجام  که باشد نحوی

 شناسایی بازارهای مصرف نهایی دقت کرد.
دهد که کشورهای عربستان، انگلستان، بحرین، ملاحظه رتبه هر یک از بازارهای هدف نشان می    

، 62، 90، 19، 81، 41های ضعیف ترتیب در رتبهبه کهنیاکویت، تایلند، امارات، ترکیه و قطر علیرغم 
شرکای تجاری مهم کشور ایران طی  عنوانبهزارهای هدف قرار دارند اما بندی بااولویت 98و  46، 88

باشند. بنابراین صادرکنندگان گیاهان دارویی در ایران این محصولات را به های مورد بررسی میسال
. همچنین صادرات تا به حال در چارچوب یک استراتژی اندنکردهنهایی صادر  کنندگانمصرف

ولی صورت نگرفته است و عمدتاً تصادفی و متأثر از روابط سیاسی و دیپلماتیک بازاریابی مدون و اص
بنابراین بهتر است به تدریج این محصولات را به بازارهای ؛ کشور با کشورهای خریدار بوده است

 المللی صادر و به تدریج سهم صادرات به بازارهایهای بازاریابی بینجدید و نوپا، با انجام فرایند

 کم شود. )عربستان، امارات و پاکستان( با اولویت پایین لبالفع
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 Abstract 

 Extending non-petroleum export and diversifying export revenues were vital 

in order to reduce Economic development goals vulnerability. Due to 

importance of Medicinal Plants in Iran’s non-petroleum export, present study 

determined market structure and Ranks of Exporting Target Markets of 

Iranian Medicinal Plants (case study: Anise, badian, fennel, coriander). The 

investigation period is 2001 through 2012. For determine Irans’ export 

market structure of Medicinal Plants, herfindahl and concentration ratio 

indices and For ranking export target markets were applied numerical 

taxonomy analysis. Whereas, reverse value of the Herfindahl index 

fluctuated during the studied period from one to four. Therefore Irans’ export 

structure during the period always followed a dominant firm and Closed 

oligopoly and Iran does not have export diversity. Also according to the 

share between 4 to 92 percent of Iranian exports, Pakistan, Saudi Arabia and 

UAE were the biggest commercial parties of Iran. The results revealed that 

Viet Nam, Kyrgyzstan, Zimbabwe, Uzbekistan, Georgia, Cameroon, 

Jamaica, Armenia, Bangladesh, India, Libya were selected as Iran’s 

Medicinal Plants exports target markets. 
 

Keywords: Market Structure, Numerical Taxonomy Analysis, Medicinal 
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