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 چكیده

های نوظهورِ مرتبط با فرهنگ است. ای از اقتصاد فرهنگ از حوزهاقتصاد هنر به عنوان زیر مجموعهمقدمه و هدف پژوهش: 

ترین و اثرگذارترین رویدادهای مرتبط با اقتصاد هنر در ایران است. در این پژوهش تلاش شده تا رابطه میان حراج تهران از مهم

 بر قیمت فروش آثار در این رویداد با استفاده از نظریات آرتور دانتو و جورج دیکی تبیین گردد.برخی عوامل فرازیبائی شناسانه 

ها اسنادی و از نظر نوع داده کمی از نظر نحوه گردآوری داده اکتشافی، –به لحاظ نوع و هدف پژوهش، توصیفی  روش پژوهش:

ه دوره حراج تهران از دویست و هفتاد و هفت هنرمند است . جامعه آماری شامل هشتصد و سی هفت اثر فروخته شده در ناست

ها ها از سایت حراج تهران و استفاده از نظریات دانتو و دیکی به عنوان مبنای نظری، تحلیل دادهبندی دادهکه با گردآوری و دسته

 بررسی شدند. SPSS21افزار و آزمون فرضیات در دو سطح توصیفی و استنباطی پژوهش با نرم

های مربوط به آثار فروش و چولگی شدید به سمت راست نشان داد که بخش اعظم عواید حراج ناهمگن بودن داده ها:افتهی

چنین ناهمخوانی قیمت فروش آثار با نرخ تخمین بیانگر آن بود که عوامل شود. همتهران نصیب تعداد کمی از هنرمندان حاضر می

تأثیر دارد. از سوی دیگر متغیرهای مربوط به خصوصیات هنرمند )سن، در قید حیات  فرازیبائی شناسانه در قیمت فروش آثار

 بودن یا نبودن(، مدِیای اثر و تعداد ادوار حضور در حراج تهران ارتباط معناداری با قیمت آثار داشتند.

رگذار خ آثار در بازارِ هنر ایران تأثیحراج تهران در بازاری انحصاری و با استفاده از بخش کوچکی از هنرمندان بر نرگیری: نتیجه

است. این رویداد از یک سو به افزایش مبادلات در اقتصاد هنر ایران کمک نموده و از سوی دیگر باعث افزایش انحصار در این 

ایی ههای پژوهش بخش دولتی برای کمک به حفظ تعادلِ بازارِ آثار هنری بهتر است روی بخشبازار شده است. براساس یافته

چنین هنرمندان حاضر در این رویداد با تمرکز روی از بازارِ هنر تمرکز کند که اکثریت هنرمندان امکان دسترسی به آنرا ندارند. هم

گذاران آثار هنری بهتر است روی هنرمندانی توانند به بهبود قیمت آثارشان امیدوار بوده و سرمایهاستمرار حضور در رویداد می

 نند که سن بالاتری دارند، مدیای آثار آنها ماندگارتر است و استمرار بیشتری در ارائه اثر به حراج تهران دارند.گذاری کسرمایه

 

 گذاری آثار هنری.حراج تهران، اقتصاد هنر، اقتصاد فرهنگ، قیمت آثار هنرمندان، قیمتواژگان كلیدی: 
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 مقدمه

 در و دوم یجهان جنگ زمان در یفرهنگ عیصنا مفهوم

 یسازلمیف قدرتمند صنعت فیتوص یبرا فرانکفورت مکتب

 یرهنگف عیصنا متداول، یفیتعر براساس. آمد وجود به کایآمر

 و اطلاعات مردم، عموم یبرا که است ییهابنگاه از متشکل

 یهاشکل در یفرهنگ و یعلم ،یآموزش یهایسرگرم

 ع،یناص نیا هدف. کنندیم ریتکث و هیته ،یطراح یگوناگون

 تجارت و ءارتقا و دیتول ،یساز هماهنگ ،یسازمفهوم

 مجله، کتاب، از اعم مختلف یهاقالب در یفرهنگ یکالاها

 و ودئیو نوار ،یریتصو ،یصوت محصولات لم،یف روزنامه،

 عیصنا امروز، جهان در. است فشرده لوح افزار،نرم کاست،

 موزشآ اطلاعات، به افراد یدسترس در ییبسزا سهم یفرهنگ

 در یمهم نقش و دارند یزائاشتغال چنینهم و فرهنگ و

 گاهیجا جادیا و ملت ای کشور کی یفرهنگ ریتصو یارائه

یزو، )پیکاک و ر کنندیم فایا یالمللنیب اقتصاد در مناسب

 و جدید مخاطبین تولید با خلاق فرهنگیِ صنایع .(0071

 در دهدفمن کاملاً صورت به ،تکنولوژی و دانش از گیریبهره

 و بوده موثر فرهنگی خدمات و محصولات تولید راستای

 گردند سبب را جامعه فرهنگی سرمایه ارتقای توانندمی

بندی (. در یک دسته0010امیری و دلاور، )سپهرنیا، صالحی

بندی کرد توان صنایع فرهنگی را به انواع زیر تقسیمکلی می

 (.0088باشی، )رشیدپور و چاوش

 ،یقیموس تئاتر، نما،یس شامل: یهنر یفرهنگ عیصنا 0

 ی وطراح و ونیدکوراس ،یدست عیصنا یهنر یهاشگاهینما

 یتجسم یهنرها

 و ویراد ماهواره،: یاچندرسانه یفرهنگ عیصنا -4

 غاتیتبل و ینترنتیا یهاتیسا وب ون،یزیتلو

 هانامهروز و اتینشر کتاب،: مکتوب یفرهنگ عیصنا -0

 ها،جشنواره ،یدار موزه: یسرگرم یفرهنگ عیصنا -2

 یاانهیرا یهایباز و یبازاسباب ،یگردشگر حات،یتفر

هنرهای تجسمی از زیر مجموعه صنایع فرهنگی است 

ای دارد. و برای بررسی همه جانبه آن نیاز به نگاهی میان رشته

توان این مقوله را از دیدگاه علم اقتصاد بررسی کرد است می

ه ب "صنایع فرهنگی هنری"که در هم کنش آن با موضوع 

به  "نراقتصاد ه"انجامد. می "اقتصاد هنر"سرفصلی به نام 

از جمله مقولات  "اقتصاد فرهنگ"ای از عنوان زیر مجموعه

 نوظهور در حوزه صنایع خلاق و صنایع فرهنگی است.

 .که رشد کند نیاز به پایه اقتصادی دارد هنر برای آن

ای تحت تاثیر های هنری اقتصاد جامعه را تا اندازهفعالیت

ی است که و این هنگام (0071)پیکاک و ریزو،  دهدقرار می

فیلم فجر، موسیقی فجر و یا مدُ چون  ای برای مثال جشنواره

و لباس فجر بازدیدکنندگان زیادی را اعم از توریست و یا 

کشاند و علاوه بر ایجاد ها میگذار به این نمایشگاهسرمایه

کند. چرخش اقتصادی به انتقال و تبادل فرهنگی نیز کمک می

 ذاراثرگ عناصر نیترمهم از هک یفرهنگ عیصنابا این حال 

 چندان تیوضع هستند در ایران جامعه اقتصاد و فرهنگ

رغم این اوضاع نه (. علی0011)رضایی،  دنندار یمناسب

 و سلطه از دهه یک رغم آنکه بیش ازچندان مناسب و علی

 المللی درحوزه اقتصاد هنرمؤسسات مطرح بین قدرت نمایی

خاورمیانه  اقتصاد فرهنگ(در ای از)به عنوان زیر مجموعه

 است سالی چند اما گذردمی (0دوبی کریستیز )نظیر حراجی

 هنرمندان حضور تجربه از گیریبا بهره تهران حراجی که

 هازبان سر بر را خود نام کریستیز، دوبی شعبه در ایرانی

 خصوصی یک نهاد عنوانبه خود را راه به تدریج و انداخته

کند می هموار منطقه و ایران هنر اقتصاد عرصه در سازجریان

 (.0012)محمدی و مریدی، 

ساز  در مؤثر عوامل بررسی بخشی از در این پژوهش به

 بر تأثیرگذار عوامل ویژه به صورتبه  و هاحراجی و کار

ساز و  خواهد شد. در پرداخته تهران حراجی در قیمت آثار

 نقشی فروش نرخ و تخمین نرخ عامل دو حراجی کار

 براساس که است عاملی فروش نرخ کنند،می بازی اساسی

به  تخمین رود و نرخمی بالا متقاضیان خرید علاقه و قدرت

مشخص  حراج ایحرفه کارشناسان توسط طور مستقیم

 هاقیمت تخمین بر عوامل دیگری نیز میان این در .شودمی

قدمت اثر، شهرت  هنرمند، سابقه هنرمند، سن مؤثرند مانند:

 خصوصیات شناسانه، زیبایی هایهنرمند، جنسیت، ارزش
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 تخمین که است این اساسی مسأله .(0012کالبدی )م. محمدی، 

 ساز و کار نگاه از میزان چه تا حراج تهران در قیمت

 هنری )نرخ تخمین کارشناسی( مورد پذیرش گذاری آثارقیمت

زده شده و نرخ فروش است وچه ارتباطی میان نرخ تخمین 

پژوهش حاضر در صدد است تا با استفاده از  .برقرار است

 هایی متُقن پاسخ مناسبی به این سؤالات ارائه دهد.داده

به طور معمول همواره در ساز و کار دنیای هنر تعداد 

 مورد توجه سبک صاحب و ایحرفه نقاش محدودی

به طور  آنها ارآث .هستند قدرتمند دارانمجموعه و خریداران

 تزریق مسیر در مناسب کالایی و است موردتوجه ایویژه

 چرخه فاقد و کم درآمد جامعه به طور معمول به پول

 اعتبارات این با این حال است؛ هنرهای تجسمی اقتصادیِ

از  است دارانسرمایه سلایق با همگام و خاص گروهی برای

 هایارزش به توجه شدن کمرنگ بابت هاییرو نگرانیاین

 (. در0012وجود دارد )م. محمدی،  شناختیزیبایی 

به  دوبی در حراجی کریستیز آسیایی شاخه اخیر هایسال

 .استایرانی بوده  یپرآوازه نقاشان پذیرای طور مستمر

 به اغلب هنری، آثار مشتریان به عنوان عرب گذارانسرمایه

 در این میان حراجی .ایرانی هستند هاینقاشی خط دنبال

 و با ثبت رکوردهایی در خور توجه سالانه برگزاری تهران با

است  منطقه سطح در مهم بنگاهی به حال بدل شدن در

 (.0012)جنگجو، 

 خود ویژه گردانانبازی  و بازیکنان هنری، فعالیت عالم

 هنری، دلال دار،گالری هنرمند، .(0010دارد )دانتو،  را

 هنری؛ نهادهای بخش در دار ومجموعه شخصی، خریداران

این جمله  از معتبر هایحراجی درنهایت و موزه فرهنگسرا،

 باشد، گذاری داشتهارزش قیمت که کالایی هر .هستند

دارد  قیمت نشیب و فراز مختلف، عواملی تأثیر تحت همواره

تجسمی  هنرهای ویژهبه و هنر دنیای در (.0010)دیکی، 

است و به عقیده دانتو  متفاوت کاملاً گذاریارزش معادلات

گردانان عامل تعیین بازی و مجموعه بر هم کنش بازیکنان

مفهوم  بصری، هایارزش بر علاوه .کننده در این عرصه است

مختلف  هایروش در موجود، فاکتورهای دیگر و اثر

 .دارند وجود هم ایبینیغیر قابل پیش گذاری، عواملِقیمت

 نهادهای و کارشناسان که است شده باعث نکته همین

 جوامع در ویژه و اختصاصی گذاری به صورتقیمت

 و اقتصادی رویکردی اعِمال با .شکل بگیرند هنری پیشرفته

 تهران حراجی در چکش خورده بالای هایقیمت به توجه با

کشور  داخل در که هاییو انگیزه خبری موج آن، تبعیت به و

 بررسی شود،می گذاری در این حیطه ایجادبرای سرمایه

 هایاتفاق بویژه در سال این اجتماعی و اقتصادی تأثیرات

 (.0012اخیر، اهمیت یافته است )م. محمدی، 

آنچه هنر "و  "هنر"در کنار موارد یاد شده در خصوص 

و وجوه تمایز آثار هنری و معیارهای سنجش آنها در  "است

است که هر یک، بنا یات متعددی طرح شده طول تاریخ نظر

ن گران آن نظریه در آای که تبیین بر دوره و پارادایم فکری 

راء و آ اند. بیشتراند به سؤالات فوق پاسخ دادهزیستهمی

ارائه شده در خصوص هنر، به چیستی هنر  نظریاتِ

بازنمایی،  د،نظریه تقلی اند به عبارتی نظریاتی از قبیلپرداخته

 "ذاتی"و بیان، همگی نظریات  )تجسد معنا( رم معنادارفُ

م تفاوت در غر، یعنی تمامی این نظریات، علیندهنر

جزئیات، در یک مورد با هم مشترک هستند: همگی معتقدند 

بخشد چیزی در ذات هنر وجود دارد که به آن شأنی والا می

که جزو ماهیت توان آن را از اثر هنری جدا کرد؛ چرا و نمی

و هسته وجودی اثر هنری است. به همین جهت تمامی این 

ن به دنبال یافتن آ "هنر چیست؟"آراء در پاسخ به پرسش 

 (.0011ماهی، ند )رمضانرَنَگوهر درونی در هُ

متفکر و وفیلسوف مشهور هنر، جورج  0113در سال 

ی یوهشبه  "نظریه نهادی هنر"دیکی، این سوال را با مطرح کردن 

 هنر نظریه نهادیی دید دیگری پاسخ داد. دیگر و از زاویه

برخلاف تمامی نظریات مطرح شده، به دنبال یافتن و کشف 

نیست؛ در واقع نظریه نهادی با ظاهر اثر هنری  هنر عنصر ذاتی

و مینه اثر هنری، یعنی ز گیریشکل "بستر"کاری ندارد بلکه بر 

، أیید شدهو ت شأن هنری یافته ،فتهکه اثر در آن شکل گرفرایندی 

 امحهبا مستوان کند. به همین جهت نظریه نهادی را میکید میأت

 (.0010)دانتو،  دانست "صوری" اینظریه
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به مقولات فوق باید نظری که اخیراً هانس ابینگ به آن اشاره 

نموده است را نیز عنوان کرد، ابینگ معتقد است: بازار هنر یک 

(. به عبارتی 0014)ابینگ،  "مالک همه چیز است برنده"بازار 

هایی که دیکی و دانتو آنها را گروه اندکی از افراد خاص )همان

با اهالی جهان هنر و نهاد هنر توصیف کرده بودند( بخش اعظم 

های کنند و مابقی تنها تماشاچیعواید بازار هنر را از آن خود می

شوند و ناکام دست به کار میافراد زیادی اند: فعال این عرصه

 .شوند باید واقعاً خاص باشندپس کسانی که موفق می ،مانندمی

ر و های اخیبایست اشاره کرد که طی سالبا بیان این مقدمه می

ی جاری به یکباره موجی از رونق فروش آثار )بویژه با آغاز دهه

ی هنرهای تجسمی( در فضای هنری کشور رخ داد در حوزه

ای در مجموع مبادلات پولی این که شامل جهش قابل ملاحظه

زی انداحوزه بود. بخش مهمی از این اتفاق بواسطه و پس از راه

توان نوعی ی حراج تهران اتفاق افتاد که آنرا میمجموعه

های مشابه خارجی بویژه حراج ساتبیز برداری از نمونهگرته

 دانست.

تا تیر  10دوره )از خرداد  1نون رویداد حراج تهران تا ک

( برگزار گردیده و از آن زمان تا کنون قیمت و نرخ 17

مبادلات آثار هنری در این رویداد به شدت افزایش یافته 

توان گفت این رویداد روی کل بازار فروش آثار است، می

هنری در ایران مؤثر بوده است )جنگجو و صحراگرد، 

ابه با آنچه در سایر نقاط دنیا (. در این رهگذر اما مش0012

نیز رخ داده، این پرسش مطرح شده که اولاً دلیل و ملاک بالا 

ت؟ گذاری چیسرفتن قیمت آثار هنری و به طور کلی قیمت

ثانیاً یک اثر هنری بر مبنای چه نظامی به این عنوان تعیین 

شود؟ و ثالثاً خوانده و دانسته می "اثری هنری"شود و می

ا آنچه پیشتر گفته شد، آیا این رویداد باعث رخ دادن مشابه ب

شده؟ یعنی گروه اندکی  "زیچ همه صاحب برنده"ی پدیده

بخش اعظمی از فروش آثار را در اختیار دارند؟ اگر پاسخ به 

این سوال مثبت است، این گروه به واسطه چه مشخصاتی 

اند؟ پاسخ به سه سوال یاد شده امری چنین جایگاهی یافته

چندان سهل نیست و همین موضوع با استفاده از دیدگاه 

گیری عنوان این تحقیق ی نهادی هنر زیربنای شکلنظریه

های هنرمندان حاضر در بررسی رابطه میان ویژگی"یعنی: 

 گردید. به "حراج تهران با قیمت آثار ایشان در این رویداد

ضر در های هنرمندان حاای میان ویژگیعبارتی چه رابطه

حراج تهران با قیمت آثار آنها در این رویداد وجود دارد؟ آیا 

خصوصیات شخصی )سن، سابقه، ماندگاری اثر، شهرت 

و...( و خصوصیات نهادی )ارتباطات میان فردی، سرمایه 

اجتماعی و...( بر این مهم اثرگذار هستند؟ موفقیت اقتصادی 

ه معناست ی هنر )به طور خاص حراج تهران( به چدر حوزه

داد هایی در این رویو چه کسانی بر چه مبنایی و با چه ویژگی

اند موفق شوند و چرا؟ به لحاظ مالی و اقتصادی توانسته

چنین آیا بخشی از هنرمندان، اکثریت عواید این رویداد را هم

ی موارد یاد گیری همهدر اختیار خود دارند؟ اگر چه اندازه

ی پژوهشگر خارج است ا از عهدهشده یا ممکن نیست و ی

اما اطلاعات موجود از هنرمندان و اعداد و ارقام رسمی منتشر 

شده از حراج تهران سبب شده تا بتوان این رویداد و اتفاقات 

هایی مورد درون آن را به عنوان یک موضوع مطالعه از جنبه

 بررسی قرار داد.

بتاً ر نسانجام این پژوهش در برهه کنونی با توجه به عم

ی زیر مجموعه اقتصاد ای در حوزههای حرفهکوتاه فعالیت

فرهنگ و صنایع فرهنگی یعنی تجارت و اقتصاد هنر ایران 

 هایگذاریرسان سرمایهتواند یاری)کمتر از هشت سال( می

ی فرهنگ و هنر باشد. شاهد این موضوع رشد آتی در حوزه

حاضر در رویداد حراج تهران  گیر قیمت آثار هنرمندانچشم

های چه در قالب این رویداد و چه در خارج از این در سال

گذاری و تأیید هنرمندان و آثار ایشان اخیر است. روال قیمت

ای از متخصصین و در دیگر نقاط دنیا توسط مجموعه

شود )که البته خود این افراد نیز منتقدین هنری انجام می

(. 0012آیند( )م. محمدی، به حساب می بخشی از نهاد هنر

ی در کشور و بویژه در ساز رسد شرایط مشابهاما به نظر می

و کار حراج تهران برقرار نباشد. این اتفاق سبب خواهد شد 

 ی لازم در خصوصتا به مرور زمان به دلیل فقدان پشتوانه

 هاگرفته در قیمتگذاری آثار، حباب شکل مشروعیت قیمت

گذاری هها و سرمایاز بین رفته و به یکباره با خطر افت قیمت
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ی هنرهای تجسمی مواجه شویم. انجام پژوهش در حوزه

حاضر سبب خواهد شد تا ضمن شناسایی نقاط قوت و 

ضعف حراج تهران در صورت امکان، هم هنرمندان و هم 

گذاران با دیدگاهی که هر چه بیشتر مطابق واقعیت سرمایه

 به فعالیت در این حوزه بپردازند. است

 در این تحقیق در پی بررسی و تحلیل این مقولات هستیم:

 تهران حراجی قیمت آثار در بر مؤثر عوامل برخی بررسی -0

 تهران حراجی در فروش نرخ و تخمین نرخ بررسی -4

 تحلیل عملکرد هنرمندان در نه دوره اخیر حراج تهران -0

یمت شناسانه در قبررسی رابطه بین عوامل فرازیبائی  -2

 فروش آثار هنری در حراج تهران

 

 پژوهش و پیشینه ادبیات

 تفکر یخرتا از هنر دقتصاا دیِبررکا و ینظر یپایه

 ایبر. 4گیرندمی یشهر هنر نشناسارکا یهاسیربر و دیقتصاا

 آدام از باید د،قتصاا نِگاربز نِمیادر هنر دِقتصاا یهایشهر یافتنِ

 ه،نرسید نپایا به هیجده نقر که کسی د،کر زغاآ سمیتا

 ،0108 تا 0102 لسا از ؛نوشتمی هنر نمواپیر هاییرجستا

 ،بعدتر کمی. شد مندعلاقه باله به هیژوب و نقاشی به کینز نجا

 هم بینزرا لاینل و ختداپر هنر دِقتصاا به گلبریت کنت نجا

 نخستین ماا(. 0011)زرلوتی،  دکر سیربر را هنر لتیِدو تأمینِ

 میلیاو و لبامو میلیاو ثرِا در انمیتو را هنر دقتصاا مندِزسا یهاپایه

 ثرِا و ،(0111) 0"دیقتصاا یههرا دو: نمایشی یهنرها" ون،با

 ،مواردین ا از پس. یافت ،(0171) 2هنر دقتصاا خ،بلو رکما

 رکما ،کونز جف ل،هوُوار یندا مانند انهنرمند از ریبسیا

 دیقتصاا ایهشیو به را نتولیدشا کامیرامو تاکاشی یا کستابی

 هانس یا یندوگو مرُفی ردیچار مانند نانیدداقتصاا و ندادهکر اداره

 تولید شتیاقیا با را نشایهنر رثاآ و نددازمیپر هنر به نیز بینگا

 یههد در. ستا سیاسی دقتصاا به نشاقشتیاا مشابه که کنندمی

 دقتصاا درون ایزهحو یلاوا جایگاه به هنر دِقتصاا که دبو 0113

 از یکی به هنر دِقتصاا مانیز ،یگرد نِبیا به ؛یافت ستد سیاسی

 به ننادداقتصاا که شد لبد دیبررکا دِقتصاا یهازهحو

 هشیوپژ از بلکه عیانتزا ایعلاقه از نه که ختندداپر اتیعموضو

  1.گرفتمی یشهر صخا

 نداساخته را هنر دِقتصاا سنتی ربهطو که مضامینی

 مضامین ینا ؛گیرندبرمی در را فرهنگ از ریبسیا هایجنبه

 یستهد رچها در هشد شناخته ییتمایزها سساابر انتومی را

 :دکر توصیف یرز

 دگیر ارقر یدد ضمعر در هر آنچه: 1تجسمی یهنرها. 0

 در یهنر نِگوناگو یهارتصو: نمونه ؛باشد ازچشمنو و

 .زیساهپیکر و نقاشی

 اهخو ،سرگرمی یهارتصو یهمه: 7نمایشی یهنرها. 4

 ز،جا راک، موسیقیِ مانند ندارسستد در حتیرابه  که آنها

 ،کلاسیک موسیقی مانند هبرگزید یهارتصو خواه ،سینما

 باله. یا اپراُ

 دنمو که سناملمو و سملمو اثمیر: 8فرهنگی اثمیر. 0

 ست.ا میدمر هر فرهنگ رشکاآ

یبایی ز زِنیا که نیدآوردگر مِقلاا همگیِ: 1یباز یهنرها. 2

 یندنما دیکررکا و وردآبرمی را تخصصی یهازاربا شناختیِ

 ،ساعتها ،هالیچهقا ت،لاآهراجو ،)عتیقههاکند می رختیاا

 (.0011)زرلونی، قدیمی(  یهادروخو

 یباز یهنرها و تجسمی یهنرها زارِبا دیِقتصاا یهاهشوپژ

 (.0011)زرلونی،  دکر تقسیم صلیا یشاخه رچها به انتومی را

 ،هنر خصوصیِ زاربا به ددبرمیگر نخست یشاخه -

 یهنر رثاآ قیمتِ تحلیل به هیژو توجهی با همراه

(Castellini and Canadele, 2000) ارزش یِگیرشکل به 

(Locatelli and Zanola, 1999)، دآوریسو یابیِارز به و 

(Rush, 1961). 

 یمحاسبه و تعریف ایبر شتلا به دوم یگونه -

) ,Mei and Moses 03 ددگربرمی هنر زاربا یهاشاخص

2002) 
 آن، یپویاییها و فرهنگ ایبر تقاضا ردمو سومین -

 دارد مدنظر را هاسیاست حیاطر و فرهنگی یهازاربا تکاملِ

(Fuortes, 2001). 



  و همکاران شریف رضوی
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 که دارد دجوو نیز ییگرد مطالعاتی یشاخه م،نجااسر -

 یتوسعه و مدیریت نیز و فرهنگی اریگذسرمایه تحلیل به

 .(Matt and Zorloni, 2011) دازدپرمی هازهمو

های مرتبط با موضوع این تحقیق به شرح برخی پژوهش

 زیر هستند:

 نقاشی بازار تحلیل»( با عنوان 4337)00سکین آیلین -

 به ترکیه هنر بازار پژوهشی انجام داده است. مطالعه« ترکیه

نامتعادل  و تورمی اقتصاد با توسعه حال در کشوری منزلة

آورد. می فراهم ایران هنر اقتصاد در مشابه بحثی برای ایزمینه

 برگشت میان بررسی رابطه به سکین تحقیق، این در

 در گذاریسرمایه با مقایسه در نقاشی، در گذاریسرمایه

 کشور در بانکی هایسپرده و طلا ارزهای خارجی، مبادلات

قیمت  شاخص منظور، این برای و پرداخت ترکیه

 کشور این نقاشی سهام برای را (hedonic)04هدانیک

 از نقاشان تابلو 0303 تعداد بررسی با است. او کرده محاسبه

 و )طول اندازه متفاوت هایمولفه تاثیر ارزیابی به ترکیه

 تابلو قیمت بر ... اثر و تاریخ سبک، تکنیک، عرض(،

 رنگ با که هایینقاشی گرفت نتیجه است. سکین پرداخته

 به نسبت بیشتری ارزش اندشده گواش کشیده و روغن

های نقاشی و دارند هاتکنیک سایر و آبرنگ هاینقاشی

 هایینقاشی چنین،ندارند. هم بازار در مطلوبی ارزش مرکب

 به نسبت بالاتری نرخ کشیده شده کتان و متقال روی بر که

 داد نشان نتیجه دارند. این کاغذ بر شده کشیده هاینقاشی

 قیمت افزایش در مهم عاملی نقاشی تابلو بقای دوام و که

 ناشی قیمت آنها تفاوت و است ترمقاوم کاغذ از کتان است؛

 که ایگالری و نقاش معروفیت چنیناست. هم امر همین از

است.  موثر بسیار نقاشی قیمت شود برمی فروخته آن در اثر

 0181 زمانی فاصله در را تابلوها فروش آمار نهایت در محقق

 با تجربی مدلی در را هاقیمت روند تا کرده بررسی 4331تا 

زادگان، عرضه کند )مریدی و تقی تفسیر هدانیک قیمت تابع

 .(0088و فروش تابلوهای نقاشی در ایران، 

عنوان  با (4331)00هیگس لنه تحقیق دیگر پژوهش -

 است. او« 02هنر استرالیا بازار در قیمت تعیین و سودآوری»

 که شده شناخته و برتر نقاش 13از  تابلو 07131بررسی  به

 را خود آثار مختلف هایحراجی در 4330تا  0170از 

 رگرسیون هدانیک مدل از استفاده با و پرداخت اند،فروخته

 بودن مرده یا زنده نقاش، معروفیت چون متغیرهایی اثر

 تابلو قیمت بر را فروش و محل اثر سبک تابلو، اندازه نقاش،

 نقاشان از یک کدام داد نشان چنین،است. هم کرده محاسبه

 و بوده ترموفق فروش امر در ساله 03طی دوره 

زادگان، اند )مریدی و تقیداشته بهتری مالی پذیریبرگشت

 .(0088تابلوهای نقاشی در ایران، عرضه و فروش 

 است های انجام شده، تحقیقییکی دیگر از پژوهش -

 اجتماعی سرمایه تاثیر خصوص ( در4330)01رنجر مریجن که

 شهرستان، و شهر در زندگی شرایط جنسیت، هنرمند )سن،

 کشور در تابلوهای نقاشی قیمت بر انجمنی( هایعضویت

 شخصیت گرفت نتیجه تحقیق این در داد. او صورت هلند

او  هنری آموزش چگونگی چنیننقاش، هم معروفیت و

 تخصصی( بر هایدوره و موسسات ها،)دانشگاه

زادگان، است )مریدی و تقی موثر بسیار های فروشموفقیت

 (.0088عرضه و فروش تابلوهای نقاشی در ایران، 

 معنای به تفسیری رویکرد»عنوان  با دیگر ایمقاله در -

 هایخانه و هاگالری بررسی با 01ولتویس «هنری قیمت آثار

 و هنر دلالان داران، مجموعه داد نشان اتریش کشور حراج

 معناداری با یکدیگر ارتباط آثار گذاریقیمت طریق از هنرمندان

 نشان و هنری آثار کیفیت کننده تعیین که ارتباطی کنند؛می برقرار

 معتقد است. او هنر دنیای ساختار در مراتبینظام سلسله  دهندة

 بسیار آن و زیباشناختی هنری گذاریارزش بر اثر قیمت است

 .است موثر

 عوامل"علاوه بر موارد فوق در پژوهشی دیگر با عنوان  -

 "معاصر یتجسم یهایهنر نرخ نییتع بر باشناسانهیرزیغ و موثر

وجود قواعد توسط افسون لاشایی انجام شد  0012که در سال 

گذاری اقتصادی آثار های هنری و قیمتمشترک میان ارزیابی

چنین در این هنری در اقتصاد هنر ایران به اثبات رسید. هم

های قیمت آثار هنری، پژوهش کشف رابطه میان شاخص

 گذاری اقتصادی بود.دهنده قواعد تعیین کننده در ارزشنشان
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ی کارشناسی ارشد خانم نامهگیری پایاندر بخش نتیجه -

 فروش هب شیگرا با هنر اقتصاد بازار"عاطفه خاص نیز با عنوان 

انجام شد  12که در سال  "تهران یهایگالر در دیجد هنر آثار

 بیشترین طراحی و نقاشی آسیا و دنیا کل در»چنین بیان شده: 

باشند. می دارا آثار بقیه به نسبت تکنیک لحاظ از فروش را میزان

 میزان نقاشی خط بیشترین و نقاشی زمینه در ایرانی هنرمندان آثار

 میزان بودن کمتر هایعلت ترینمهم از دارد. یکی را فروش

 که چرا است آثار بودن این معاصر جدید هنر آثار فروش

 قدمت جدید هنر جنبش آغاز از سال 13گذشت  با چنانهم

 شناخته کمتر و بوده کم بسیار هادیگر تکنیک مقابل در آثار این

 آثار فروش بودن کمتر در تاثیرگذار موارد دیگر هستند. از شده

 مورد در بالاخص آثار این نگهداری نوع و شرایط هنر جدید

 خط، -نقاشی  نقاشی، به نسبت جدید هنر است. آثار چیدمان

 دکوراسیون و منازل برای مناسب کمتر عکاسی و مجسمه

 دست از را و فروش خرید بازار اعظم بخش لذا هستند هاخانه

 نیز هاتکنیک برخی فروش میزان رفتن بالا میان این دهند. درمی

 هنر بازار در «مد»تر ساده لفظی یا به و بازار شرایط به بستگی

 «.است

( با 0012رضائی ) نامه کارشناسی ارشد محمددر پایان -

 مرجع گروه مطالعه: یهنر آثار یگذارمتیق کار و ساز"عنوان: 

نگارنده ضمن بررسی چهار دوره اول  "تهرانی حراج در متیق

های ارائه شده برای آثار هنرمندان و حراج تهران به بررسی نرخ

رابطه بین قیمت فروش و نرخ تخمین پرداخته و سپس ارتباط 

با استفاده  کند وشناختی بررسی میآنها را برخی عوامل فرازیبائی 

کند. مدل تخمین هدانیک عوامل مؤثر بر قیمت را بررسی میاز 

وی در انتهای تحقیق به نقش عوامل مؤثر مربوط به خود هنرمند 

 پردازد. این تحقیقدر مدل تخمین قیمت برای حراجی تهران می

های تخمین زده شده درصد از قیمت 1بیانگر آن است که تنها 

 اند.درست ارزیابی شده بوده

( 0012نامه کارشناسی ارشد شراره جنگجو )ایاندر پ -

 فروش بر مؤثر محتوایی و صوری هایویژگی"با عنوان: 

 بر آن تاثیر و المللیبین  هایدر حراج ایرانی نقاشان آثار

به بررسی این موضوع پرداخته شده است که  "تهران حراج

المللی حاضر های بینآثار هنرمندان ایرانی که در حراج

ی اند که با استقبال مخاطب غربهایی داشتهاند چه ویژگیبوده

های خود اند. در ادامه نگارنده براساس بررسیروبرو شده

ار های سنتیِ مورد استفاده در آثکند فرمگیری میچنین نتیجه

هنرمندان ایرانی حاضر در حراج تهران بر آثار هنرمندان 

د مؤثر بوده و این انجوانی که در حراج تهران حاضر شده 

هنرمندان با استفاه از مدِیا و کدهای بصریِ این آثار، و با 

 اند.تصور تکرار موفقیت از این کدها استفاده مجدد نموده

 حاضر تحقیق ایبر نهاآ نیامید تمطالعا نتایج که ینا با -

 ملاعو به تتحقیقا نیـا از امدـیچکـه دارد، ربسیا تـهمیا

 انیرا نقاشی یتابلوها وشفر و عرضه بر موثر جتماعیا

تحقیق  در که ستا موضوعی نـیا و دنـاهـختدانپر

 فروش و عرضه"با عنوان  0088محمدرضا مریدی در سال 

مدنظر قرار گرفته است. این  "رانیا در ینقاش یتابلوها

تحقیق هم به لحاظ موضوع و محتوا و هم از جهت روش 

ر با این تفاوت که دتحقیق با نوشتار حاضر شباهت دارد 

 0087-0081های تهران در سال پژوهش یاد شده نگارخانه

دوره اخیر حراج تهران،  7اند و در تحقیق حاضر بررسی شده

ه به هم چنین در پژوهش جاری به دلیل فقدان دسترسیهم

اطلاعات لازم تنها به برخی از عوامل فردی دخیل در 

 .گذاری آثار پرداخته شدهقیمت
 

 انی نظریمب

 11نظریه عالم هنرِ آرتور دانتو -1

 ی چیزیآرتور دانتو هنر و اشیای هنری را دست پرورده

 د:کنداند و آنرا چنین معرفی میغیرمادی به نام عالم هنر می

 اجتماعی، فضایی طریق از که نهادها از ایسلسله»

 ،سازندمی متصل مردم به را هنرمندان اقتصادی، و تاریخی

 اجراها، ها،نمایشگاه شده شناخته هایجایگاه طریق از آنها

 دانهنرمن. دهندمی انتقال یا کنندمی ایجاد را شناخت انتشارات

 نمادها از آراء و هااندیشه عقاید، احساسات، ابراز برای

 و کنندیم برقرار ارتباط مخاطبان با هنرمندان. کنندمی استفاده

« .پردازندمی هنری آثار تفسیر به مخاطبان، طرف، این از
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زاده و بنی اردلان، تحلیل فلسفی در نظریه عالم هنر )شریف

 (.0014آرتور دانتو، 

 تعریف فوق مبین این موارد است:

 هنرمند به تنهایی سازنده اثر هنری نیست. -0

عالم هنر )با توصیفی که بیان شد( باید بتواند یا  -4

 بخواهد شیء هنری را بشناسد.

ای در آثار هنری وجود ندارد، به های کالبدیویژگی -0

هایی است که توسط اهالی هنر قابل جز آنکه حامل پیام

 شناسایی است.

داند که از طریق ای از نهادها میدانتو عالم هنر را سلسله -2

 دهند.هایی شناخته شده هنر را در معرض دید قرار میجایگاه
 

 08دیكینظریه نهادی هنرِ جورج  -2

جورج دیکی با الهام از نظریه آرتور دانتو و در تحلیلی 

فرهنگی نظریه نهادی هنر را برای تبیین شرایط معاصر هنر 

 اثر کی"کند که: بیان کرد. نظریه نهادی هنر چنین بیان می

 مصنوع کی از است عبارت آن یبنددرجه مفهوم در یهنر

 "است شده خلق یهنر عالم عموم به ارائه یبرا که یهنر

 "هنر و ارزش"کتابِ  اول فصل(. دیکی در 0010)دیکی، 

 نهیشیپ نیا وی. کندیم یبررس را هنر فلسفه یخیتار نهیشیپ

 شیهالیتحل قیطر از مخاطب تا دهدیم قرار یبررس مورد را

 خیتار طول در هنر یپردازهینظر ریمس چگونه شود متوجه

 تهداش اشاره یفرهنگ نکاتِ چه به و بوده یفرهنگ روندِ کی

)یحیایی، چرا جورج دیکی تاکنون کشته نشده است؟  است

 نیا یفرهنگ کردیرو یاصل محور"است معتقد او (.0017

 یزیچ و است بشر نسل یجمع ابتکار کی هنر که است

 خود یستیز زهیغر یرو از سهولت به هنرمند کی که ستین

ی، )دیک ".تندیم تار عنکبوت که گونه آن باشد کرده خلق

کند: گونه تعریف می(. به طور خلاصه دیکی هنر را این0010

و  "هنر آن چیزی است که نهادهای هنری آنرا هنر بدانند"

نهاد هنر را ترکیبی از سازندگان و مخاطبین هنر شامل: 

دارها، کلکسیونرها، هنرمندان، منتقدین هنری، گالری

داند )چیزی ر میاندرکاران هنها و دستروها، رسانهگالری

شناسی  با الگو برداری از انسان شبیه عالم هنر آرتور دانتو(. دیکی

یه دهد. الگوی نظرمی فرهنگی ساختار نظریه نهادی را توضیح

 :نهادی این است

هنرمند کسی است که با درک خود در خلق آثار هنری  -

 .گذاردگام می

ه ائاثر هنری، یک نوع محصول هنری است که برای ار -

 .گرددبه عالم هنر خلق می

ای از افراد هستند که این آمادگی جامعه هنری مجموعه -

شود را تا حدودی اثری که برایشان عرضه میکه را دارند 

 .درک کنند

نظام عالم هنری چارچوبی برای ارائه یک اثر هنری از  -

 .سوی هنرمند به عالم هنر است

 تعریف فوق مبین این موارد است:

ای شناختی روی این که شیئ های فرازیبائیویژگی -0

 به عنوان اثر هنری شناخته شود مؤثر است.

نهادهای هنری این امکان را دارند که اشیاء را به عنوان 

 شیء هنری و سازنده آنها را هنرمند معرفی کنند.

د توانتواند هنرمند باشد و هر چیزی میهر کسی می -0

ه این که نهاد هنر آنرا به عنوان هنر هنر تلقی شوند منوط ب

های مناسب و به طرق مناسب بازشناسایی کرده و در جایگاه

 معرفی کند.

 

 كاربست نظریه عالم هنر و نظریه نهادی هنر

توان براساس معیارهای متفاوتی بازار هنر را می

بندی کرد، تاریخی )کلاسیک، مدرن، معاصر(، بخش

جغرافیایی )جهانی، کلی، محلی(، توزیع )بازار اولیه و 

بازار ثانویه(، مدیوم مورد استفاده )عکاسی، چیدمان، 

داران مجسمه، نقاشی، ویدئو(، ظرفیت خرید مجموعه 

 )پائین، متوسط، بالا( و یا ماتریسی از معیارهای فوق.

عوامل مؤثر "ون لاشایی با عنوان: ی افسدر مقاله

 "شناسانه بر تعیین قیمت آثار هنرهای تجسمیغیرزیبائی 

 :استبیان شده معاصر هنر بازار برای ساختاری سطح دو



 (9318تا  9319های در این رویداد )در خلال سالهای هنرمندان حاضر در حراج تهران با قیمت آثار ایشان بررسی رابطه میان ویژگی
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 و انفرادی به صورت هنرمندان در آن اولیه که بازار -0

 هاینمایشگاه ها،گالری برای را یافته آثاری غیرسازمان

 خلق خصوصی، و خریداران پاخرده نسوداگرا هنری،

 ایجاد کاری ساز و اولیه، بازار در شدید کنند. رقابتمی

 مورد توجه آثارشان هنرمند، عنوانبه  کمی عده که کندمی

 دلال یا سرشناس نگارخانه موزه، یک توسط و قرارگیرد

 شوند. دوم بازار وارد واقع در و گردد معروف خریداری

 شود. احتمالمی نامیده نیز دلالی بازار دوم،که بازار -4

 بسیار باشد، داشته اولیه بازار از موفقی هنرمندی، گذار اینکه

 فقط بزرگ( درشهرهای مکانی )اکثراً هر در و است پایین

 دارند. آثار شده وجود تثبیت هنرمندان از کمی تعداد

 دارد چنان دوامهم شهرتشان که آنهایی شده فوت هنرمندان

خریداران  اندک است. برای شده متمرکز و مشخص نیز

 و جهان سراسر در سازمانی( و )فردی نگرآینده ثروتمند

 بزرگ، شهرهای از اندکی در هنرمندان تثبیت شده

 (.0011دارد )زرلونی،  وجود بزرگی هایپاداش

با خصوصیات ذکر شده حراج تهران در دسته بندی بازار 

ثانویه می گنجد. کارشناسان و بازیگران بازار ثانویه متعلق به 

ی  های اجتماعی برخوردار هستند و سلیقهگروه 

شان نیز متفاوت است و برای هنر مورد توجه فرهنگی 

ئل اشناختی چندانی قی معمولی ارزش زیبائی  کنندهمصرف 

 01انباننیستند. کارشناسان بازار ثانویه در واقع همان دروازه

ن کنند. با ایدنیای هنر هستند که نقش فیلتر را بازی می

مقدمات باید گفت، اگرچه موانع ورودی در بازار اولیه 

اند و هنرمندان فراوانی هم در آن مشغول هستند، اندک 

زار به سطح بعدی توانند از این سطح از باکسانی که می 

منتقل شوند بسیار بسیار نادرند. هنرمندان رؤیای شهرت و 

شان اعتبار و رفتن به بازار ثانویه را در سر دارند اما شانس 

 (.0014برای گذر از این موانع بسیار کم است )ابینگ، 

 هنری در بازار ثانویه اثر یک گذاریقیمت ساز و کار

نیست. در این  آن یدهندهاجزا تشکیل گذاریارزش براساس

 تواند تفاوتنیز نمی اثر خلق زمان مدت چنین،بازار هم

 بیشتر به هنری اثر یک کند. نرخ ایجاد را زیادی قیمت

 دارد. این بستگی آن از متخصصان درک و خریداران توانایی

 ارزش (4اجتماعی، ارزش (0:است عنصر سه درک دارای

 عامل نوع سه توسط نیز هاارزش ایناثر.  قیمت پیشینه (0هنری،

 مانند خاص ( متخصصان0:شوندمی تعیین اقتصادی

 که خریدارانی (0دانان، ( تاریخ4ها، موزه مدیران و دارانگالری

 کنندمی گذاری خریداریسرمایه برای را هنری کارهای

(. در واقع این 0011و ...( )زرلونی،  هابانک )مانندکلکسیونرها،

همان چیزی است که در نظریات دانتو و دیکی نیز به آنها اشاره 

یستند شناسانه لزوماً تعیین کننده این نهای زیبائیشد یعنی ویژگی

که چیزی اثر هنری محسوب شود یا خیر. از این رو با توجه به 

« ایران در نقاشی تابلوهای فروش و عرضه» مقاله در آنچه مریدی

ی گذاروان موارد زیر را به عنوان عوامل قیمتتکند میمی معرفی

 و هنرمند )جنسیت فردی هایمشخصه -0آثار مطرح کرد: 

سبک،  -0اثر،  شناسانهزیبائی و کیفیت هنری مطلوبیت -4سن(، 

 -1اثر،  در شده کارگرفتهبه  بصری شگردهای -1تکنیک،  -2

موارد  بازار. به این به اثر عرضه شیوه -7اثر،  کالبدی کیفیت

های اجتماعی )سرمایه اجتماعی( هنرمند که توان دسترسیمی

شامل طبقه اجتماعی، نظام استاد شاگردی، مدارک تحصیلی، 

های معتبر داخلی، میزان مطلوبیت هنرمند حضور در نمایشگاه

زادگان، در محافل نقد هنری و... را نیز افزود )مریدی و تقی

 .(0088ایران،  عرضه و فروش تابلوهای نقاشی در

های فوق، موارد دو تا شش در حراج تهران از بین گزینه

 شود اماتوسط کارشناسان و در قالب نرخ تخمین بیان می

ها )که به عنوان نمودی از بازار گونه که بیان شد در حراجیهمان

گذاری نشان دهنده ثانویه مطرح شدند( الزاماً نرخ خرید و قیمت

اسانه آثار هنری نیستند و خصوصیات شنخصوصیات زیبائی

کند. افهای تجاری آن بر این موضوع سایه میحراجی و سیاست

توان ها میدر خصوص حراجی تهران با وجود برخی مؤلفه 

صحت این موضوع را مشخص کرد از این رو با استفاده از موارد 

 یزیر متغیرها و عناصری که در ادامه خواهند آمد زمینه لازم برا

 سازد:چارچوب نظری این پژوهش را می

نهاد هنر تعیین کننده اعتبار اثر هنری است )نظریه علم  -0

 هنر آرتور دانتو(.
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عوامل فرازیبائی شناسانه نیز در تعیین ارزش هنری  -4

 یک شیء هنری مؤثر است )نظریه نهادی هنر جورج دیکی(

از بین موارد یاد شده عناصر عینی و مستند فرازیبائی 

شناسانه قابل استخراج از اطلاعات موجود از ادوار حراج 

( نرخ تخمین و نرخ فروش 0تهران شامل این موارد است: 

( حیات یا عدم حیاد هنرمند در زمان 0( سن هنرمند، 4آثار، 

مضاء ( ا1( جنسیت هنرمند، 1( سال تولید اثر، 2فروش اثر، 

 ( سابقه حضور در حراج تهران.8( مدیای اثر و 7هنرمند، 
 

 مدل مفهومی

با توجه به مبانی نظری عنوان شده مدل مفهومی این 

 ارائه گردیده است. 0پژوهش در نمودار شماره 

 

 
 مدل مفهومی تحقیق -1نمودار 

 

 شناسی تحقیقروش

این تحقیق به لحاظ موضوعی از روش توصیفی استفاده 

 –و به لحاظ نوع و هدف پژوهش، توصیفی  گردیده است

از نظر نحوه گردآوری  چنین پژوهش حاضراکتشافی است. هم

. در پژوهش ها اسنادی است و از نظر نوع داده کمی استداده

 مندرج در از اطلاعات مستندِ ،هابرای استخراج دادهحاضر 

و در صورت نیاز برای  سایت حراج تهران استفاده شده است

مشخص شدن صحت اطلاعات علاوه بر مستندات ذکر شده 

های معتبر نیز استفاده شده انههای موجود در سایر رساز داده

است. جامعه آماری تحقیق شامل کلیه آثار شرکت داده شده 

در نه دوره اول حراج تهران شامل هشتصد و سی هفت اثر از 

دویست و هفتاد و هفت هنرمند )اعم از افراد در قید حیات و 

افرادی است که در قید حیات نیستند( است. با توجه به این 

از مندرجات سایت حراج تهران استخراج شدند و ها که داده

ها توسط متولیان مکان و زمان با فرض عدم دستکاریِ این داده

های ماه هزار و سیصد و نود و هفت و دادهپژوهش تهران و دی

مورد بررسی شامل نه دوره اول این رویداد از خرداد هزار و 

 ود.ب سیصد و نود و یک تا تیر هزار و سیصد و نود و هفت

دی بندسته آوری، در یک فایل اکسلها به دقت جمعاین داده

و سپس کدُگذاری و استانداردسازی شدند تا در مراحل بعدی 

امکان انجام عملیات توصیفی و استنباطی آماری روی آنها 

زار افدر این پژوهش به وسیله نرم هاچنین دادهمیسر باشد. هم

spss تنباطی مورد تجزیه و در دو سطح آمار توصیفی و اس

تهیه  بندی وو در مراحل ابتدایی در دسته تحلیل قرار گرفته

ه برای آنک افزار اکسل نیز استفاده شده است.نمودارها از نرم

نتایج پژوهش از صحت کافی برخوردار باشد در مواردی که 

اثری به فروش نرفته بود این مهم در محاسبات مورد نظر قرار 

تجزیه و تحلیل موارد مرتبط با هنرمندانی چنین گرفت و هم

های نه گانه حراج تهران فوت کرده بودند دوره که در طی

نیز به صورت مجزا در زمان قبل و بعد از فوت به طور 

 جداگانه بررسی شدند.
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شایان ذکر است از آنجا که با توجه به مطالعات پیشین 

ت( ها )چولگی به چپ یا راساحتمال ناهمگن بودن داده

 یبررس مورد یرهایمتغ عیتوز بودن نرمالوجود داشت، 

 .گردید یبررس رنوفیاسم-کولموگروف آزمون کمک به

 ریمتغ عیتوز بودن نرمال با برابر صفر فرض آزموناین  در

 در رنوفیسما-کولموگروف در آزمون بود.نظر  مورد

 صدم پنج از کمتر آزمون یداریمعن سطح که یصورت

 لنرما ریمتغ عیتوز و شده رد صفر فرض ،باشد درصد

 النرم نظر مورد یرهایمتغ عیتوز که یصورت در ؛ستین

 هاهیفرض یبررس جهت کیپارامتر یهاآزمون از باشد

 یهاآزمون از صورت نیا ریغ در شودیم استفاده

 .میکنیم استفاده هاهیفرض یبررس جهت کیناپارامتر

 های پژوهشیافته

 به رنوفیاسم-کولموگروف آزمون کمک به ابتدا

 رداختهپ یبررس مورد یرهایمتغ عیتوز بودن نرمال یبررس

در آزمون کولیموگروف اسمیرنوف اگر سطح  .شد

ها نرمال نیستند و باید شود داده 3031داری کمتر از معنی

در محاسبات از آزمون ناپارمتریک استفاده کرد )خاکی، 

شد به جز های پژوهش مشخص (. با بررسی داده0082

ها نرمال نبودند. این مقدار برای متغیر متغیر سن سایر داده

( با توجه 0قیمت فروش برابر با صفر شد )جدول شماره 

و از آنجا که قیمت فروش  3031به کمتر بودن این مقدار از 

در این تحقیق متغیر وابسته است لذا در محاسبات استنباطی از 

 .دهای ناپارامتریک استفاده ششیوه
 

 آزمون تست كولیموگروف اسمیرنوف -1جدول 
  تعداد داده آماره آزمون داریسطح معنی

 قیمت فروش 828 8.793 000.

های انجام شده )از شایان ذکر است در سایر پژوهش

 مریدی(، بر خلاف پژوهشجمله تحقیق صورت گرفته توسط 

اند، دلیل این موضوع را های تحقیق نرمال بودهحاضر داده

توان در جامعه آماری و میدانی که در تحقیق یاد شده مورد می

نظر قرار گرفته جستجو کرد زیرا بازار حراج تهران یک بازار 

درصد هنرمندان حاضر در  0101انحصاری )ثانویه( است که 

درصد کل فروش را به  73ت میانگین و حدود آن، بالای قیم

 03درصد نفرات( تنها  80اند و سایرین )خود اختصاص داده

 .درصد کل فروش را در اختیار دارند

ها در چنین حاکی از آن بود که دادههای پژوهش همیافته

بخش مربوط به قیمت فروش دارای چولگی شدید هستند. 

برابر با مقدار  0عدد ( از Skewnessاختلاف چولگی )

بود که بیانگر چولگی شدید به سمت راست بود  111/1

و مبین تیزی شدید این  110121( Kurtosisچنین تیزی )هم

 .چولگی بود
 

 (فروش متیق) وابسته ریمتغ یچولگ زانیم -2جدول 

 ضریب چولگی درجه اوج

110121 6.599 

تجزیه و تحلیل توصیفی نه دوره اخیر این رویداد در  الف( آمار توصیفی

 جدول درج شده است:
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 تجزیه و تحلیل توصیفی نه دوره اخیر رویداد حراج تهران -9جدول 
 مقدار عنوان ردیف

 دوره 1 17-10تعداد ادوار از  1

 نفر 471 دوره 0تعداد کل هنرمندان حاضر در حداقل  2

 نفر 470 افرادی که حداقل یک اثر آنها فروش رفته 9

 نفر 0 افرادی که هیچ یک اثری از آنها فروش نرفته 4

 اثر 807 تعداد کل آثار 5

 اثر 848 تعداد کل آثار فروخته شده 6

 اثر 1 تعداد آثار فروخته نشده 1

 ریال 1,515,427,000,000 جمع کل فروش 8

 ریال 1,830,225,845 معدل فروش ادوار مختلف 3

 درصد( 8000نفر) 403 تعداد نفرات با فروش زیر مقدار معدل 11

 ریال 303,085,400,000 جمع فروش نفرات با فروش زیر مقدار معدل 11

 درصد( 0101نفر) 21 تعداد نفرات با فروش بالای مقدار معدل 12

 ریال 1,212341,600,000 جمع فروش نفرات با فروش بالای مقدار معدل 19

 ریال 701،333،333 میانه 14

 408 تعداد نفرات زنده با فروش زیر میانه 15

 411 تعداد نفرات زنده با فروش بالای میانه 16

ه آن است ک های پژوهش بیانگربررسی توصیفی داده

گذاری آثار حراج تهران که براساس برآورد کارشناسان قیمت

د، چندان شوشناختی انجام می خصوصیات تکنیکی و زیبائی

درصد خریداران  10مورد توجه خریداران نیست زیرا بیش از 

ین اند از ای پیشنهادی اقدام به خرید کردهبدون توجه به بازه

تر درصد پائین 00ی پیشنهادی و بازه درصد بیش از 13تعداد 

چنین با توجه به این که اند. هماز بازه اقدام به خرید نموده

قیمت تخمین زده شده معمولاً توسط کارشناسان خبره تعیین 

(. عدم توجه خریداران نشان 0012گردد )م. محمدی، می

 .شناسانه در خرید آثار استدهنده رویکردهای فرازیبائی
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 میزان صحت تخمین قیمت آثار در نه دوره اخیر رویداد حراج تهران -4جدول 
 درصد تعداد عنوان ردیف

 %63 522 تعداد آثار با تخمین صحیح 1

 %37 306 تعداد آثار با تخمین ناصحیح 2

 

 
 حداكثر برآورد اولیه در نه دوره اخیر رویداد حراج تهرانارزیابی قیمت نهایی آثار نسبت به حداقل و  -1شكل 

 

 ب( آمار استنباطی

با توجه به نوع متغیرها و نرمال نبودن متغیر قیمت در 

کنیم. ( استفاده میchi-square) 4ها از آزمون خی بررسی

 آن لهیبوس که است یآمار معتبر آزمون کی دو یخ آزمون

 وجود ریتغم دو نیب یکیستماتیس رابطه ایآ که برد یپ توانیم

 بکار ییهارابطه یبرا به طور معمول آزموناین  ر؟یخ ای دارد

 ونهنم کی در گاه هر. باشند یناپارامتر ریمتغ دو هر که رودیم

 وجود ریمتغ دو نیب یکیستماتیس رابطه چیه مطالعه مورد در

 گریدکی از هاریمتغ که گرفت جهینت توانیم باشد، نداشته

 تهگف یآمار استقلال آن به در اصطلاح که هستند مستقل

 کمک موضوع نیا صیتشخ به فقط خی دو یکل بطور. شودمی

 دارند، طهراب هم با ای گرندیکدی از مستقل رهایمتغ ایآ که کندیم

 نیابرابن. دهدینم حیتوض را رابطه قوت و یچگونگ گاهچیه اما

 نیب رابطه وجود صورت در اسکوئر، یکا محاسبه از پس

 دتش و جهت وندیپ یهاشاخص از استفاده با دیبا رهایمتغ

ی با توجه به این موضوع بررس .میکن نییتع را آنها نیب رابطه

 متغیرها و فروض به شرح زیر است:

 .رابطه دارد آثار قیمت با هنرمند فرضیه اول: سن
 

 آزمون خی دو برای متغیر سن -5جدول 

  خی دو درجه آزادی ارزش

.000 8892 a10272.854 سن 

 

 نس ریمتغ در سهیمقا از حاصل آمده بدست دویخ زانیم

ر کمت) معنادار یمارآ لحاظ به زانیم نیا که است 000. با برابر

 قیمت با هنرمند سن نیبنابرا. است (3031از سطح معناداری 

به عبارتی سن بالای هنرمند اقبال  .دارند یمعنادار آثار رابطه
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های کند. این متغیر در سایر پژوهشبه خرید را زیاد می

 مرتبط نیز رابطه مشابهی با قیمت اثر هنرمند دارد.

طه و قیمت اثر راب فرضیه دوم: بین امضاء صاحب اثر

 .وجود دارد

 

 آزمون خی دو برای متغیر سنامضاء صاحب اثر -6جدول 
  خی دو درجه آزادی ارزش

1.00 31824 a29234.366 امضاء صاحب اثر 

 

اء امض ریمتغ در سهیمقا از حاصل آمده بدست دویخ زانیم

 یمارآ لحاظ به زانیم نیا که است 1.00 با برابر صاحب اثر

امضاء  نیبنابرا. نیست (3031بیشتر از سطح معناداری ) معنادار

را  این موضوع .دارندن یمعنادار آثار رابطه قیمت با صاحب اثر

 چنینها و همتوان چنین تحلیل کرد که نرمال نبودن دادهمی

هور و برخی افراد که تنها در چند پراکندگی حضور افراد مش

اند سبب شده تا اثر شهرت بر قیمت دوره حاضر بوده

توان با اطمنان در خصوص تشریح نامشخص شود، لذا نمی

ی نام فرد، به نتیجه این فرضیه صحبت کرد. به عبارتی استفاده

مثابه شهرت با مفهوم شهرت که پارامترهای دیگری دارد 

به دست آمده در این پژوهش در تناقض خوان نیست. نتایج هم

با سایر مواردی است که پیشتر انجام شده است. باید خاطر 

ان ی کسانی که در حراج تهرنشان شود با توجه به این که کلیه

شوند معمولاً از مشاهیر هنر هستند، چنین فرض انتخاب می

شده که نام خانوادگی افراد و میزان فروش آنها بیانگر شهرت 

نهاست. این موضوع در پژوهش دکتر مریدی نیز با آ

های انجام شده نظرخواهی از اصحاب هنر طی پیمایش

 ی مشابهی را رقم زده بود.نتیجه

 .اردرابطه د آثار قیمت با فرضیه سوم: بین قدمت اثر

 

 آزمون خی دو برای متغیر قدمت اثر -1جدول 

  خی دو درجه آزادی ارزش

1.00 10062 a 9563.719 قدمت اثر 

 

 ریمتغ در سهیمقا از حاصل آمده بدست دویخ زانیم

 یمارآ لحاظ به زانیم نیا که است 1.00 با برابر قدمت اثر

قدمت  نیبنابرا. نیست (3031بیشتر از سطح معناداری ) معنادار

توان این موضوع را می .دارندن یمعنادار آثار رابطه قیمت با اثر

چنین برخی چنین تحلیل کرد که هنرمندان مشهور و هم

هنرمندان جوان، در هر زمان هر اثر تولید کنند ممکن است 

فت که توان چنین گقیمت آثار ایشان بالا باشد. به عبارتی می

های قیمتهنرمندان مشهور صرفنظر از تاریخ ایجاد اثر باز هم 

نسبتاً با ثباتی دارند این موضوع برای هنرمندان تازه کار نیز 

 نتیجه مشابهی دارد.

ابطه ر آثار قیمت فرضیه چهارم: بین جنسیت هنرمند با

 .وجود دارد

 

 آزمون خی دو برای متغیر جنسیت -1جدول 

  خی دو درجه آزادی ارزش

0.196 117 a129.874 جنسیت 

 

 ریمتغ در سهیمقا از حاصل آمده بدست دویخ زانیم

 لحاظ به زانیم نیا که است 011/3 با برابر جنسیت هنرمند

 نیبنابرا. نیست (3031بیشتر از سطح معناداری ) معنادار یمارآ

ین ا .دارندن یمعنادار آثار وی رابطه قیمت با جنسیت هنرمند
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توان چنین تحلیل کرد که اگرچه میانگین و موضوع را می

مجموع رقم فروش مردان از زنان بیشتر است اما زنان حاضر 

در حراج تهران و آثار ایشان )بویژه نفراتی با سن بالا( تعادل 

اند و در حراج تهران بر خلاف قیمت را در مجموع تغییر داده

نرمند و قیمت آثار ارتباط معناداری سایر بازارها میان جنسیت ه

 وجود ندارد.

 ثارآ قیمت فرضیه پنجم: بین مدیایِ آثار هنرمندان با

 .رابطه وجود دارد
 

 آزمون خی دو برای متغیر مدیای اثر -8جدول 
  خی دو درجه آزادی ارزش

0.000 819 a984.983 مدیای اثر 

 ریمتغ در سهیمقا از حاصل آمده بدست دویخ زانیم

 یمارآ لحاظ به زانیم نیا که است 0.000 با برابر مدیای اثر

بین  نیبنابرا. است (3031بیشتر از سطح معناداری ) معنادار

 .ارددوجود  یمعنادار آثار وی رابطه قیمت با مدیای آثار هنرمند

این موضوع در تحقیقات مشابه نیز تأیید شده بود. دلیل این 

موضوع مواردی نظیر دوام، ماندگاری، امکان جابجایی و امکان 

 شود نوع مدیای اثر براستفاده دکوراتیو است که سبب می

 خریداران تأثیر بگذارد.

فرضیه ششم: بین تعداد دفعات حضور هنرمند در 

 .رابطه وجود دارد هنرمندقیمت اثر  حراج تهران و

 

 آزمون خی دو برای متغیر سنتعداد حضور در رویداد -3جدول 

  خی دو درجه آزادی ارزش

0.000 936 a1197.763 تعداد حضور 

تعداد دفعات  سهیمقا از حاصل آمده بدست دویخ زانیم

 لحاظ به زانیم نیا که است 0.000 با برابر حضور هنرمند

 نیبنابرا .است (3031بیشتر از سطح معناداری ) معنادار یمارآ

آثار وی  قیمت و بین تعداد حضور هنرمند در حراج تهران

این موضوع بیانگر آن است که به  .داردوجود  یمعنادار رابطه

تهران نشان  رسد استمرار حضور هنرمندان در حراجنظر می

 دهنده ثبات حضور و اعتبار ایشان در بازار است.

فرضیه هفتم: بین در قید حیات بودن هنرمند در حراج 

 .رابطه وجود دارد قیمت اثر هنرمند تهران و

 

 هنرمندآزمون خی دو برای متغیر در قید حیات بودن  -03جدول 
  خی دو درجه آزادی ارزش

0.000 117 a199.664 در قید حیات بودن هنرمند 

در قید حیات  سهیمقا از حاصل آمده بدست دویخ زانیم

 یمارآ لحاظ به زانیم نیا که است 0.000 با برابر بودن هنرمند

بین در  نیبنابرا. است (3031بیشتر از سطح معناداری ) معنادار

جود و یمعنادار آثار وی رابطه قیمت حیات بودن هنرمند وقید 

این موضوع بیانگر آن است که با فوت افراد و یا نزدیک  .دارد

بودن افراد به فوت با کهولت سن، به دلیل کاهش عرضه تقاضا 

 شود.زیاد می

نتایج تحقیق بیانگر این است که عوامل سن، حیات یا عدم 

رویداد حراج تهران، مدیای  حیات و تعداد حضور هنرمند در

انتخابی هنرمند برای ارائه آثار با توجه به نتایج پژوهش حاضر 
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سیت، هایی نظیر جنبر قیمت آثار هنرمندان موثر هستند. و مؤلفه

 .قدمت اثر، شهرت هنرمند ارتباط معناداری با قیمت آثار ندارد

 

 گیرینتیجه

 متقی با هنرمندان پژوهش حاضر بیانگر آن است که سن

 تقیم باشد بالاتر سن هر چه. ارتباط معناداری دارد آثارشان

 چینین مدیای اثر هنری بر قیمتهم .است بالاتر نیز هنرمند آثار

تر نسبت به آثار آثار هنری تأثیرگذار است. آثار با دوام 

تر قیمت بیشتری دارند به طور مثال در نقاشی، آثار رنگ دوامکم

و در مجسمه آثار فلزی نسبت به  روغن نسبت به آبرنگ

 بر تهران حراجی متوالی هایدوره در حضور سایرین. عامل

 حضور متوالی هایدوره در که هنرمندانی و است مؤثر قیمت

هنرمندانی که  .هستند بالاتری هایقیمت اند دارایداشته

های مستمر بیشتری در حراج تهران حاضر هستند بیش دوره

. های ایشان رشد بیشتری دارداز سایرین توفیق دارند و قیمت

. است رمؤث او آثار قیمت بر هنرمند نبودن یا بودن حیات قید در

الاتری ب قیمتی ارزش دارای نیستند حیات قید در که هنرمندانی

نی که در قید حیات نیستند به دلیل کمبود آثار هنرمندا .هستند

عرضه، تقاضای بیشتری دارد زیرا، امکان انحصار بیشتری را 

 آثار تخمین هایچنین مشخص شد که نرخکند. همایجاد می

چنین ( و هم2ادوار حراج تهران دقیق نیست )جدول شماره  در

 تابع و نیست آثار قیمت تخمین شده براساس فروش هاینرخ

خریداران بیش از آنکه  .است خریداران و دارانسرمایه علاقه

به عوامل زیبائی شناسانه توجه کنند به متغیرهای بازار توجه 

توان اثر عوامل فرازیبائی شناسانه را مطابق دارند از این رو می

با نظریات دانتو و دیکی در این خصوص مشاهده کرد. 

زیادی از عواید  چنین بخش کوچکی از هنرمندان، بخشهم

(. در 04و  03ردیف  0فروش را صاحب هستند )جدول 

های مربوط به فروش چولگی وجود دارد )جدول شماره داده

4.) 

از سوی دیگر بر خلاف انتظار و نتایج تحقیقات مشابه به 

هنرمند در حراج  رسد شهرت، جنسیت و قدمت آثارنظر می

امی در حراج تهران تمنیست.  مؤثر او آثار قیمت خرید بر تهران

افراد وارد شده جزء برگزیدگان جامعه هنری هستند لذا اگر 

ها متفاوت است اما افراد با توجه به جایگاهی که در چه قیمت

 طتوس اثر )قدمت( خلق شوند. تاریخآن هستند سنجیده می

 در حراج تهران .نیست مؤثر خرید اثر قیمت نیز بر هنرمند

اند هر زمان که آثارشان را  ر تثبیت شدههنرمندانی که در بازا

تولید کنند قیمت نسبتاً مشخصی دارد، از سوی دیگر اساتید، با 

بالا رفتن سن و تولید آثار جدید قیمتی بالاتر دارند، که متغیر 

د چنین جنسیت هنرمنهم .کندسن نیز این موضوع را تأیید می

یت هنرمندان تثبنیست. در حراج تهران  مؤثر او آثار بر قیمت

 د.شونگذاری نمیشده در بازار با معیارهای جنسیتی قیمت

بیشترین فروش آثار هنری در حراج تهران متعلق به تکنیک 

نقاشی است، با توجه به آنکه بازار حراج تهران یک بازار اولیه 

( به حساب 0011)سطح بالا( )صمدی و میرهاشمی دهنوی، 

قصد ورود به این بازار را دارند باید آید هنرمندان جوانی که می

انه اثر شناسبدانند که جدای از افزایش کیفیت هنری و زیبائی

ز توجه شناسانه نیبایست به برخی از عوامل غیر زیبائیخود می

کنند. برخی از این موارد با گذر زمان ارتباط مستقیم دارد و 

از  شبرخی دیگر تحت اثر عوامل نهادی است لذا تلاش بی

حد در عرصه هنر به معنی افزایش درآمد نیست )صمدی و 

(. از سوی دیگر کسانی که قصد 0011میرهاشمی دهنوی، 

بایست بدانند که ی هنر را دارند میگذاری در حوزهسرمایه

گذاری در هر بخش از اقتصاد هنر منجر به سود سرمایه

بایست با دقت فراوان و با مشورت شود و مینمی

ای انجام شود. یکی از بازارهای آزموده اندرکاران حرفهستد

شده در این خصوص حراج تهران است، رشد فروش و قیمت 

آثار هنرمندان مختلف در این بازار سبب شده تا اقدام به خرید 

از حراج تهران و هنرمندان پذیرفته شده در این رویداد نوعی 

 جاد کند.گذاران ایاطمینان خاطر را در سرمایه

ها برای هنرمندان پا به سن گذاشته بهترین گزینه

گذاری در بازار هنر هستند و هر چه انحصار در خرید سرمایه

گذاران آثار ایشان بیشتر باشد با کاهش عرضه به بازار سرمایه

امکان دریافت حاشیه سود بیشتری را خواهند داشت. اتفاقی 

 هراب سپهری رخ دادهکه مشابه آن پیشتر در خصوص آثار س
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بود و اخیراً در خصوص آثار منوچهر یکتایی، عباس کیارستمی 

و پرویز کلانتری پس از فوت ایشان رخ داده است )عاقلی، 

رسد هنرمندان مدرنیست (. شایان ذکر است به نظر می0011

در  0041تا  0043های ایرانی بویژه نفراتی که در بین سال

 های آتیاند در سالکردهتحصیل می ی هنرهای زیبادانشکده

بیشترین بازگشت سرمایه را به خریداری داشته باشند )مبینی 

 (.0012و یزدی فخر، 

نتایج این تحقیق براساس بخش تجزیه و تحلیل اطلاعات 

 73های تحقیق نشان دهنده آن است که اگرچه حدود و یافته

 یگران علم هنردرصد عواید حراج تهران به بخش اندکی از باز

های سایر هنرمندان اول هنرمندان رسد اما با توجه به ویژگیمی

ند توانجوان با استمرار در حضور و انتخاب مدیای درست می

یابی به موفقیت در این رویداد امیدوار باشند دوم به دست

توانند علاوه بر آنچه در هنرمندان پا به سن گذاشته نیز می

امیدوار باشندتا با بالا رفتن سن  خصوص جوانان گفته شد

توان اضافه کرد که چنین میقیمت آثارشان افزوده شود. هم

هنرمندان اگرچه باید به عوامل تکنیکی و زیبائی شناسانه 

چون حراج آثارشان توجه کنند اما حداقل در رویدادی هم

تر کنند و بیشتهران، خریداران چندان به این موضوع توجه نمی

های عرضه و تقاضای بازار را مد نظر ل نهادی و مؤلفهاثر عوام

 تواند به توفیق ایشان کمکدارند، لذا پرداختن به این موارد می

 کند.

 گونه که بیان شدها آناز سوی دیگر چولگی شدید قیمت

اگرچه عواید این حراج را در دست گروه معدودی محدود 

شد تا مبالغ کند اما انحصار به وجود آمده سبب خواهد می

بیشتری به چرخه اقتصاد هنر وارد شود. این مبالغ چه از سوی 

گذاران و کلکسیونرها به هنرمندان و چه از سوی سرمایه

 گردد واحتمال دوباره به چرخه اقتصاد فرهنگ و هنر باز می

خریداران مجدد آثار سایر هنرمندان از جمله هنرمندانی که به 

وان تا خواهند خرید. از این رو نمیتازگی قصد ورود به بازار ر

با قطعیت در این خصوص صحبت کرد که انحصار در بازار 

 هنر مضر است.

خریداران آثار هنری در رویداد حراج تهران بهتر است 

گذاری کنند که صاحب اثر آن سن بیشتری روی آثاری سرمایه

دارد و مدیای آن دارای ماندگاری بیشتری است. آثار قدیمی 

ندان و آثاری که دارای قدمت فراوان است الزاماً حاشیه هنرم

 گذاریسود بیشتری نخواهند داشت. از سوی دیگر سرمایه

اند تواند نیز میروی جوانانی که در حراج تهران حضور داشته

سود و افزایش قیمت بیشتری را رقم بزند. شهرت هنرمندان به 

اگر  بارتیطور الزامی تعیین کننده رشد قیمت نیست، به ع

گذاری روی آثار را دارند موارد پیش خریداران قصد سرمایه

گفته را باید مدنظر قرار دهند و الزاماً شهرت یک هنرمند سبب 

ید شود. باهای آتی نمیاحتمال افزایش قیمت آثار وی در سال

دهد اگر چه در خارج خاطر نشان کرد نتایج تحقیق نشان می

تحقیقات انجام شده جنسیت عامل از فضای تهران براساس 

مهمی در قیمت آثار است اما در حراج تهران این قضیه 

ای در خرید بر آن تکیه عمومیت ندارد و نباید به عنوان مؤلفه

 کرد.

از سوی دیگر در بخش دولتی با توجه به انحصار شکل 

گرفته در رویدادهایی مثل حراج تهران بهتر است تمرکز و 

هایی از هنر معطوف گردد که هنرمندان حوزه توجه بیشتر به آن

های تازه کار و نوظهور در آنها حضور دارند. تنها کمک بخش

تواند در این زمینه باشد که تلاش کنند دولتی و نظارتی می

شود دوباره به چرخه گذاری میمبالغی که در این حوزه سرمایه

دن کر هایی نظیر کماقتصاد هنر بازگردد، این کار با مشوق

مالیات خریداران آثار هنری میسر است، موضوعی که پیشتر 

در کشورهای پیشرفته آزموده شده و نتایج مثبتی از آن حاصل 

 (.0011شده  )زرلونی، 

 

 پیشنهادات

 الف( هنرمندان خارج از حراج تهران

در تولید آثار خود به عوامل فرازیبائی شناسانه نیز توجه  -0

دن کیفیت اثر، مواد اولیه و گذاشتن وقت کنند، الزاماً بالا بر

 بیشتر روی کارهای تعیین کننده قیمت نیست.
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ودن ب "هنری"قیمت ملاک مناسبی برای تعیین میزان  -4

آثار هنری نیست، لذا نباید با مقایسه قیمت آثار خود با هنرمندان 

مطرح حاضر در حراج تهران به تأکید روی موارد مندرج در 

 .بپردازند 0مورد 

برای موفقیت به اثر عوامل نهادی توجه کنند. شبکه  -0

مت تواند اثر بسزایی بر قیروابط و نظام های استاد شاگردی می

 آثار ایشان داشته باشد.

 مدیای آثار خود را از مواد و متریال ماندگارتر انتخاب کنند. -2

 ب( هنرمندان حاضر در حراج تهران

 تواند تأثیر بسزایییاستمرار حضور در حراج تهران م -0

 در قیمت آثار هنرمندان حاضر در حراج تهران داشته باشد.

برای موفقیت به اثر عوامل نهادی توجه کنند. شبکه  -4

های استاد شاگردی می تواند اثر بسزایی بر قیمت روابط و نظام

 آثار ایشان داشته باشد.

 .مدیای آثار خود را از موارد ماندگارتر انتخاب کنند -0

 ج( خریداران و سرمایه گذاران

خرید آثار هنرمندان جوانی که به طور مستمر در چند  -0

اند احتمال حاشیه سود بیشتر را دوره حراج تهران شرکت کرده

 کند.تقویت می

 هستند. گذاری بهترآثار با ماندگاری بیشتر برای سرمایه -4

 ردد.توجه گدر خرید آثار بهتر است به اثر عوامل نهادی نیز  -0

 اندرکاران حراج تهراند( دست

آثار دارای قدمت زیاد در حراج تهران با اقبال کمتری  -0

 شود.مواجه می

آثار دارای مدیا و متریال با ماندگاری کمتر اقبال کمتری  -4

 دارد لذا بهتر است آثاری انتخاب شود که ماندگاری بیشتری دارند.

وامل فرازیبائی بهتر است در تعیین نرخ تخمین ع -0

 شناسانه نیز مدنظر قرار گیرند.

 

 منابع 

(. چرا هنرمندان فقیرند؟ درآمدی به 0014ابینگ، هانس )

 اقتصاد استثنایی هنر، اصفهان، تحقیقات نظری.

ها همیشه پول (. نقاش0011بن هامو، هوئه، جودیت )

 اند، ترجمه لیلی گلستان، تهران، مرکز.دوست داشته

اقتصاد فرهنگ و  (.0071ایلدِ ریزو )پیکاک، آلن0 و 

های فرهنگی، ترجمه علی اعظم محمد بیگی، تهران: سیاست

 سازمان چاپخانه و انتشارات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی.

های ویژگی(. 0012) مهدی صحراگرد و شراره ،جنگنجو

صوری و محتوایی مؤثر بر فروش آثار نقاشان ایرانی در حراج 

دانشگاه  :مشهد ،و تأثیر آن بر حراج تهران الملی تهرانبین

 .المللی امام رضابین

امه ن(. روش تحقیق با رویکر پایان0082خاکی، غلامرضا )

 نویسی، جلد چاپ دوم، تهران: انتشارات بازتاب.

(. آنچه هنر است، تهران: 0010دانتو، کلمن آرتور )

 فرهنگستان هنر

 فرهنگستان هنر. (. هنر و ارزش، تهران:0010دیکی، جورج )

گذاری (. ارزش0088رشیدپور، علی و فرزانه چاوش باشی )

 کالاهای فرهنگی، تهران: دفتر گسترش تولید علم.

جایگاه صنایع فرهنگی در (. 0011) درضایحم ،رضایی

 .اقتصاد مقاومتی

(. اقتصاد هنر معاصر، تهران: 0011زرلونی، السیا )

 فرهنگستان هنر.

(. 0010سیدرضا صالحی امیری و علی دلاور )سپهرنیا، رزیتا، 

بررسی جایگاه صنایع فرهنگی خلاق و رابطه آن با ارتقا سرمایه 

 فرهنگی در ایران، ابتکار و خلاقیت در علوم انسانی.

(. 0014) اردلاناسماعیل بنی و محمدرضا ،زادهشریف

دو فصلنامه  ،تحلیل فلسفی در نظریه عالم هنر آرتور دانتو

 .شناختفلسفی 

صمدی، علی حسین و سید محمد میرهاشمی دهنوی 

(. نگرشی سیستمی بر موانع و مشکلات بازار کالاهای 0011)

 شناسی سیستم، مجموعه مقالاتهنری: کاربرد رهیافت پویایی

 اقتصاد هنر ایران.

ها و دورنمای (. روندها، گرایش0011عاقلی، لطفعلی )

 اقتصاد هنر ایران. اقتصاد هنر در ایران، مجموعه مقالات
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(. تاثیر ارتباط اقتصاد 0012مبینی، مهتاب و لیلا یزدی فخر )

فرهنگ و هنر بر نقاشی معاصر ایران، فصلنامه علمی آموزشی 

 پژوهش هنر.

گذاری (. ساز و کار قیمت0012محمدی، محمدجواد )

آثار هنری مطالعه گروه مرجع قیمت در حراجی، پایان نامه 

 کارشناسی ارشد.

(. مجموعه مقالات 0011یدی، محمدرضا و همکاران )مر

 اقتصاد هنر ایران، همایش اقتصاد هنر ایران، تهران: فرهنگستان هنر.

(. مصنوعیت در نظریه نهادی هنر، 0012مصیبی، منصور )

 فصلنامه پژوهشی کیمیای هنر.
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 آمد. وجود به سیاسی اقتصاد از بخشی یمنزله به هنر اقتصاد2 

Performing William Baumol & William Bowen,  3

Arts: the Economic Dilemma 

The Economics of the ArtsMark Blaug,  4 

 اندازه را نقاشی در گذاریسرمایه بازگشتِ نرخ بامول1 

 مارک است؛ پرشوری دارمجموعه و هنرشناس که چرا گرفت

 است؛ توانمندی زیراتماشاگرِ است کرده کار اجرا یدرباره بلوخ

 و هانقاشی گردآوری از پشتیبانی صرفِ را خود مالی سودِ کینز

 تنها نه کرد، کار باله و نقاشی دربارهی و نمود کمیاب هایکتاب

 که چرا اش،روابط اثرِ در بلکه های زیباییاش،آلایده به خاطرِ

 بود باله یرقصنده لاپوُکووا، لیدیا اش،روسی همسرِ

(Castellini and Candela 2000). 
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