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Abstract 
The aim of this study was to present the model of social responsibility in the 
field of green marketing of organic products with emphasis on brand 
dependence. The research is qualitative and the research method is based 
on grounded theory. The tool used to collect the data was an interview. The 
statistical population of the study included managers and experts of 
companies producing organic products with a social responsibility and 
green marketing approach. The theoretical method was used for sampling 
until the theoretical saturation was reached and finally 14 people were 
interviewed. Data analysis was performed through coding in three stages of 
open, axial and selective coding. From the results of data coding, 83 
concepts and 26 categories were identified. Research model was presented 
according to the dimensions of the grounded theory approach, i.e. causal 
conditions (5 factors), main phenomenon (5 factors), contextual conditions 
(3 factors), intervention factors (3 factors), strategies (6 factors) and 
consequences (4 factors). 
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 چکیده

سهه  اایا یههدراحهه  با ا ارایاجتمهها اتیسهها ماموهه  لاامهه  امطالعههبا ههاا هه  ا
صه رتاذهریل.تپاذهش  زاا ااااا هبا لنه ااای هااأکییه ا هلادل وهت اااااکیمحص لاتاارگان

اشهه بااسههت ادب اشهه پاا هه اراانهه کایی ههیا هه دبا ار شاذش   ههیانیهه ادادبا  یههادامههی
 ههامامصههاح با هه دبااسههتپاجامعههبا مههارماذههش  زاشههام ااااا ههلاماگههلد  رمادادب

گانیهکاداراماا هاماأ لی ی  ه بامحصه لاتااراااام یلانا ایارش اسهاناب هلباشهلیتااا
گیهلماا ار شاااانه پا هلامانم نهباااار یکلدامو  لیتااجتما یا ا ا اریها یاسه  ا ه دبااا

ن هلامه ردامصهاح بااااا14 ادرانهایهتاااشه باااسهت ادبانظلماأاارسی نااشه اکانظهلمااا
 ههاانیهه اا ا لیههاای گههرارمادراسههباملحدههبای گههرارمااقههلاراگل.ت هه پاأحدیهه ادادب

م هه  ااا83 هاماااتهای ای گهرارمادادباا ها مامحه رما اانتبها یاصه رتاذهریل.تپاا انااااا
مق لباش اساییاش ن پامه  اذهش  زا هااأ جهبا هباا عهادار یکهلدادادبا  یهاداااااااااا26 ا

ا3اما ا امهه  ماشههلاییا می ههباا5 امهه  ماذ یهه بااصههدیا اا5یع ههیاشههلاییا دههیا ا
 امهه  اا4 امهه  ا اذیامه  اا اا6 امهه  مارا  لد هاا اا3گهلا اا امه  ما  امه ام ابدههباا

اارائباش پ
ا
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 مقاله پژوهشی

  

امو  لیتااجتما یما ا اریا یاس  ما ا وت یا با لن مامحص لاتاارگانیکپکلیدی: واژگان 
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 مقدمه -1

 وهت  ما هلا با هلاشهجا تاااااا هل.تایدراحها اذاا مه اربایهبااا ا  هایذام ااهادن

 امقههلراتماصهه اقتایاری ههانمااانیقهه اناتیههدرا هها ارما ههبار اااحاضههلاشهه نا

ایاصهه  اابلاقههاتیهه ههاا ار اایههارماح ههزاار شایی اسههلامتادرامحههایم ههیا

جامعههباشهه ا ماا مههب اا  عههانینوهه تا ههبا  ههاااایههناسهها مان وههت  پاا  هه یذا

 پا1401 وههههت  ا رضههههائیا ا مکههههارانماذههههریلااذاسههههب  ا اموهههه  لیت

 یهارااأهلیناموهائ امل ه ها هبایوه ااااااذریلمااجتمها یایکهیاا امههمااامو  لیت

 نام جه ام یهتارقها تیا ا ه  اأ جهبا هبا نااااااااستایباأ جبا ا کهاراگهل.تنااا

 پا1401یههلادبا ا مکههارانماا صهه یقیاشهه دام جهه اذیامهه  امام  ههیامههیاا

  هه اناا اراا ههبCSR ایشههلیتایاجتمهها اتیموه  لاایهه ادنیههادراا یار ههاایوه ا

دان هه پاا یههارابهه دامههیاایوهه اتیههم .قاجهههتاحههائ اا میههتم ضهه کااکیهه

 ا ادلانههباا اریههذاام هها. شههلیتا ههبااات ههباأعههه ااشههاربایاجتمهها اتیموهه  ل

ما1 سههانوا ا مکههاراناامبتدههداداردا  عههانی ادراق هها جامعههبا اسهها ماناا

ر اا میهتاایهنام ضه کا ان هابانهاد هامانظهارأیام جه اشه باااااااااا پاا این2020

أههلیناا ههامااجتمهها یما ههبایکههیاا امهههمااأههااذههلدابتنا ههبارسههالتاموهه  لیتا

 ههاماات ههااأ هه ی اگههلدداأههاادرا.دوهه بارسههالتا امکم ریههام ضهه  اتاسهها مان

  پ2008ما2ب دا با ناأ جبا ی تلماداشتبا اش  ا .لانکین
 «3شههلیتیااجتمهها یاموهه  لیت»أهه جهیاذیلامهه ناااقا هه امطالعههاتادر

 ههاا ایار لد ههاییا ههلامااامادلالههتCSRاسههت لا اشهه بااسههتایههباذیامهه  اماا

 هاییادراش اسهاییاأهکییلمایهباااااارغهماایهناا.ه ایزمابهلا ااااا ا اریا یادارن پا دهیا

 م یهه ا اا ههلا مدکههلدا ا اریهها یادارنهه ما جهه دادارداااCSR ههاماا مهه اا تکههار

اا ا ههااشههلیتادرکا ههبامل هه هاسهه  ا ا اریهها یاا ا گهها یاپ 2021ما4 مکههاران

                                                           
1 . Sung et al 
2 . Franklin 
3 . Corporate Social Responsibility (CSR) 
4 . Moyo et al 
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انیا  ههاماأههکمیناضههمنامحههییایی یههتا ههبانوهه تا ههاا ناذههریلماموهه  لیت

ا پاانجمههن2016ما1اسههتا سهه ییا ا مکههارانام ههتلمارضههایتا ا ههااب اسههتب

امحصه لاأیاا هلاماا ا اریها یاا.ل ی ه اایهکاا  ه اناا هباارااسه  اا ا اریا یما ا اریها یا

 ا اریها یااپایهلدااأعلیهداا وهتمااایمهناا یوهتاامحهییاانظهلااا اش دامیا.لضایب

ادرامحصهه  ااصههلا ا ا  هه ما وههتباأغییههلاأ لیهه ما.لای هه امحصهه لاتماسهه  

اابلاقههیاأصههمیمادادبا اارائههبا یوههتاراامحههییا ههااسهها گارا ا اریهها یاارأ ا ههات

ما2ی هه ا  ی یاسههت أیا ا مکههارانااامههیا.ههلا مابهه داأجههارتا.لای هه ادرارا

ا پ2019

درای ارامو  لیتااجتمها یما ا اریها یاسه  انیه اقهلاراگل.تهبااسهتپا ا اریها یااااااااا

 سهی ا هبااا حه اق ا  هاا یهبا اسهتا امام ادلهبا نه کا انجها ا هلاا   ایجهادا سه  ا

ما3 پهلدا دا ذ ل نوهکیاا ا.هلادا  هاماا اب اسهتبا نیا  هاا ارضهاما  هبا  یوهتاامحهییا

یهباحه اق ا یهانارااااا مبتدهدا  ا ار هاما در  هاااب اسهتباایهناا  ا ا ه ایتا2015

 اجتمها یا  هامااا اموه  لیتا  اشه ما داشهتبا  مهلابا  هبا را  یوهتاا هبامحهییاا

ر ام هه  ا ا اریها یاسه  مااااا ماا ایهنا2018ما4ر دا  ال ه اا هباشهمارامهیااا  ا اریها یا

 ههبایکههیاا ااجهه امااصههدیادراانجهها ا  ههایدامل هه ها ههباموهه  لیتااجتمهها یا

 پاذههلدابتنا ههبامق لههبا ا اریهها یاسهه  ا اا2018ما5 انوههارأ هه ی اشهه بااسههتا

 ههامااقتصههادماامههلمابطیههلا ااااموهه  لیتااجتمهها یما ههلاماقالهه ا   ههابااا

 لان یهه اشهه بماچهه نا ا اریهها یاسهه  انیا م هه ان ههاباجههام ا ایکپارچههباااچههالز

 پا ا وههت یا لنهه اسهه  ما ههبامع ههاماااا2015ما6دی دهه ا ای أ .وههکیااسههتا 

محیطههیاا ههاما یوههتاماداراما یشگههیی  هه با ههبا لنهه  ااا ا وههت یامصههل 

 ههااراادرامحصهه لاتاا پاشههای اایههنا یشگههیا1400اسههتا دارایههیا ا مکههارانماا

                                                           
1. Suki et al 
2. Widyastuti et al 
3. Charter Poloneski 
4. Valand 
5. Ansar 
6. DiGiuli and Kostovetsky 
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حها ادراگرشهتبمایمتهلا هبااااااارگانیکا ی هتلا ته انام ردأ جهباقهلارادادپا هااینااااا

ذههریلماا ههاماذش   ههیاموهه  لیتامحصهه لاتاارگانیههکا ههلاماارائههبامهه  ااا

 ههاما لنهه ااا ا وههت یاجتمهها یادراضههمناأ جههبا ااشههاربا ههباسهه  گلاییا اااا

سها ما ا اریها یاسه  اانعکاسهیاا ااجهلامااااااا  ها لایناذیهادباا؛اذلدابتباش بااسهتا

ی  هه گانا اا یههشباا اجانهه امصههل ا ههاا ههبا ههامااجتمهها یاشههلیتاموهه  لیت

  ه انامظههلماا ااقه اماتاااااالبصه  ادراحه  بامحصه لاتاارگانیهکا  هباااااا دی

امههاا؛ا اشهه اذههریلمااجتمهها ی ا ههلاما لنهه  اماأجههارمامههیااسهه  ا اموهه  لیت

 ههامامبتدههداموهه  لیتااا هه  اشهه ابتایهها.یانوهه تا ههباا عههادا اج  ههباااا

 ههاما دمههیارااضههل رمااااجتمهها یادرا ا اریهها یاسهه  مالهه   اانجهها اذههش  زاا

سههابتبا اذش   هه لادراایههنامطالعههبا ههبادن هها اارائههبامهه  اموهه  لیتاااااااا

ی  هه گاناا ههاادراحهه  با ا اریهها یاسهه  اا ادیهه گابامصههل ااااجتمهها یاشههلیت

 ههلا ا وههت یا ههبا لنهه ا ههاااسههت ادباا ار یکههلداانیههکا ههااأکییهه محصهه لاتاارگا

ا اش پادادبا  یادامی

ا

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش -2

 مسئولیت اجتماعی -1-2

ا اای ههاا ا گهها ان لانههیازیا.هه اا یهه یوههتا ههبادلاسهها گارا ههاامحههییایا یهه ا ار

مح هه بادراحهها ا ههه راایغههاأیأ داماسههتلاأشاکیهه  هه اناا یوههتا ههبامحههیی

ا اج ههه زاام هههبادرکا هتهههلایا یدسهههتام هههلاانمیهههاسهههتپا هههلا با هههلاا

ی  هه گانا ناانحهه بان ههابامصههل ایمدههتابهها ما لرسههاکیههمحیطههیاا یوههت

ا هاامههمااسهتاااانحه بار.تهارا ناااجهبایمحیطهیا ادرانتاای  را هباموهائ ا یوهتااا

أعههه ا» هه ریدیاا ههبایاجتمهها اتیموهه  ل پا1401 محمهه ما ا مکههارانماا

اممر.ههابااقتصههادسهها ماح ایثلاجهههتام لنهه اأجههاریههکااایههشههلیتااکیهه

اممأجههارام هها بیشهها ههاااسههت ادباا  د  مهه تادرامحیطههیاا ا یوههتایاجتمهها 
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م ههه  ا پا2019ما1ژما ا مکههارانگههلددا أعلیههدامههی«ا ههاا ام هها  اسههتیس

اییههباموههائدا اشهه مههیایاقهه اماأادر لگیلنهه بایاجتمهها اتیگوههتلدباموهه  ل

ا2 ارنههتپاگیههلدراادرا لمههی ناای اقههان نای. ههامما اال امههاتااقتصههاداا ههیز

ی ههه :اامهههیادیهههگ نهههباأعلارااایهههنایشهههلیتایاجتمههها اتی اموههه  ل2007 

ایم ظهه را ه هه دار.ههابااجتمهها ااا ههبایم هها  اسهها مانااماریههابتاصیأبصهه»

  رییههکا اا«م یههیدان عههانا مر ا ههیا ههاااتیههأق ام ههلاام  هه اناا هه ارا ههب

 ههاییااسههتااشههلیتاشههام ا.عالیههتایاجتمهها اتیموهه  ل پا2018ما3ی ریههک

 یوهتااامحهییااایها یارادراأهلاشااسهتپاأهکییلامث هتا هلاجامعهباااااااایو اکییبا

ا پ2019ما4 س ا اس  نو ناداشتبا اش 

اذش   ه لاناا هماا اصه عتاا هلاماا هماایهبااشه بااشه ابتبااأعلیدایکاغیابادر

ام رداسههت ادبامبتدههداشههلاییا ههاا ا ههاا بههزادرا ت انهه ا ههما ا اشهه اجههراب

ذههریلمااموهه  لیتاا ا ی ههمارماأعههارید»اشهه دما ما  ههوا اگیههلداقههلار

ادران ه بااسههتا ااارائهباام بصهیااأعلیهدااغال ههاًا ااسهتااشه بااارائهباااجتمها یا

اذههریلمااجتمهها یاموهه  لیتاگیههلماانهه ا باأ هه رماسهها ما اأ سههعب«انتیجههب

اشههل کانقطههبایههکاشهه دماایجههادا5  یههادایههااال هه ایههکاشهه دپااگههلامههیادشهه ار

اب ا ه ا ه دایهبااا ذهریلمااجتمها یاااموه  لیتاامه رداادراسها ن باااد یاتام طقی

شه دااامهیاام ضه کااایهناامه رداادراأ ا.هااامه رداا املجه اا وهیاراا اماای بام  ام

ا پ2019ما6  یدو نا ا مکاران

 

 

                                                           
1. Xie et al 

2.  Barnett 

3. Vercic and Coric 

4. Su and Swanson 

5.  Benchmark’ or foundation 

6.  Hilson et al 
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 بازاریابی سبز -2-2

شهه باارایهه ا یوههتامحههییاداشههتناد سههتا اسهه  اأجههارما ههاماار شاابیههلامً

ا هامااذاسهخاا هلاایهباای  ه اامهیااایجهاداا ا اریها یاا هاماا لنامهباا هاااسا مانا ااست

اداشهتااأ جهباا ایه ااحها ماادارنه پا هاایناااأکییه اا هاییاادیه گابااچ هیناا بامطد ب

اد ههباا ابههلادرا1ذایهه ارامصههل ااگلچههبمپااسههتان هه دباگ نههباایههنا می ههبایههب

اأهها«اسهه  ا ا اریهها ی»ااصههطلا اگل.ههتماقههلارام ردأ جههبا ههاادان هه ابادرا1960

ایههبااماد رباشهه مانمههیاأجدیهه امههیلادما90اد ههباسههپ ا ا80اد ههباا ابههل

ما2شهه ا . لاسههای ااأجل ههباراا یوههتامحههییا ههبا لچوهه ا دنادراذی ههل.ت

اا.هه ایزاان جههارما ههل ا ههباابیههلا ههاماسهها ادرا3أجههارما ههاما پا  الههب2019

اارأقهها ا ا یوههتامحههییاا اح ا ههتا می ههبادرامهههمان لانههیایههکا ههبا ایا.تههب

اا ل یههتادرا ایهه ام هها  امصههل ایهها زاانهه پااگلچههباشهه باأ هه ی اسهه  ا هها ار

اشهه با بیههلبا ههاما  الههباحههر اامههاا اشهه ما د  مهه تار.ههابا ههلاما ا یا.ههت

انه ا چهنااااشه باار  هل اا نا هاااادارما هاماادسهت ابااا ا وهیارماایهباااستام کدی

ا پ2018 اچنما

اش اسههاییماموهه   اجههام مامهه یلیتا.ل ی هه ایههکا  هه انا ههباسهه  ا ا اریهها ی

ا اسهه د  رار شههیا ههباجامعههبما ام ههتلیانانیا  ههاما ههل  ردنا ا ی ههیاذههیز

 ا ا اریهها یا1995 ا5ذیتههیاپ 2019ما4اسههتا لا ا الههیااشهه باأعلیههداذایهه ار

ا ههلاماش اسههاییمااموهه   اجههام امهه یلیتا.ل ی هه »  هه انااسهه  اراا ههبا

ا اسهه د  رار شههیا ههباجامعههبما ام ههتلیانانیا  ههاما ههل  ردنا ا ی ههیاذههیز

 ا اریهها یماا پاانجمههن2019ی هه ا ذاذههاداها ا مکههارانماااأعلیههدامههیا«ذایهه ار

ا.هلضاایهباامحصه لاأیاا هلاماا ا اریها یاا.ل ی ه اایهکاا  ه اناا هباارااس  ا ا اریا ی

                                                           
1. Sustainable consumption 

2. Folasayo 

3. Commercial wastes 

4. Lam and Li 

5. Peattie 
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ا ا اریهها یاسهه  پایههلداأعلیههدا وههتماایمههنا یوههتامحههییانظههلاا اشهه دامههی

ادرامحصههه  ااصهههلا ا ا  ههه ما وهههتباأغییهههلاأ لیههه ما.لای ههه امحصههه لاتم

اابلاقههیاأصههمیمادادبا اارائههبا یوههتاراامحههییا ههااسهها گارا ا اریهها یاارأ ا ههات

ی هه ا  ی یاسههت أیا ا مکههارانماااامههیا.ههلا مابهه داأجههارتا.لای هه ادرارا

ا پ2019

ا ههباذاسههب  ییا ههلاماشههلیتیااسههتلاأشمایههکاا ا ب ههیاسهه  ا ا اریهها ی

ا ههباسهه  ااسههتپا ا اریهها یاقههان نیا اسهها مانیا ی  عههانمام ههتلممانیا  ههام

اذیهه اا ی ههتلمامح   یههتا یوههتمامحههییاذایهه ارمادرا ی ههتلاا میههتادلیهه 

أ هه ریکیا ا اریهها یاسهه  ا ههلااسههاهادیهه گابایارنههاا اااسههتپاچههارچ باایههلدب

اسدوههدباسههط اسههبادرا ا ههباایههناصهه رتااسههت:اذایهه ارما2003 ا1 مکههاران

ایاریلد هاماا اسهابتار ااا هاماااسهتلاأشمااشهام ااسه  اا ها ارااریه ماا لنامباملاأ ی

اراامحیطههیاقهه تانقههاهاا ااسههت ادبا ههااگیههلدپااسههتلاأشمامههیاقههلارا2 ا اریهها ی

اسهابتاراا هباا وهت یاا هااااسهتلاأشماااجهلاماپای  ه اامهیاا   انارقا تیام یتایک

ا امههه یلیتیا هههاماسیوهههتما هههباداردپاسهههابتار اا ا اریههها یا مدکلد هههاما 

ا اارأ هها یا مهه أاًایاریلد ههاایههبادرحههالیاشهه ن مامههیاا ههلا اسهها مانی

ا پ2019 وت  ا لا ا الیمااأ دیغاأی

 

 مسئولیت اجتماعی در بستر بازاریابی سبز-3-2

ماابیههلااًگلدیهه مطههل اا1970د ههباا ههیا اریههذاااگلچههبام ههه  اأ سههعباا

ا یهه اام اریههذاام ههااقههلاراگل.تههبااسههتپاأ سههعبا ههلااااام ردأ جههباشههلیتا

ام هااانوه ااییأ انهااا کهبای اشه ما ه  نااااایی ه ناام هااانوه ااما  اینامذاسب  

مبتدههداا هه ا اانیأعههاد ا هااجهادایامهلاموههتد  اااانیههرااداشههتبا اشه پاااا ه بای 

اسهتپا هااااا ه بای ا ای.عدهااییشهلاااممحیطهیا هلاااا ا یوهتااماقتصهاداامیاجتما 

                                                           
1. Karna 
2. Marketing strategies, structures, and functions 
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دراای گهها یوهه ااممحیطههیاشهه ا  ام ههکلاتا یوههتاازیأ جههبا ههباا.هه اا

اا.تهبایگوهتلشااای اشهلیتاامدراسهط ا.هلدااام اریها هباذااجامعهباااا ینابص  

ا جمدههباامبتد ههیامایههم اام یوههتادارااموهه   امحههییام ههااسههتپاشههلیت

 هالااا مامانهلژااایها باا مچه ناصهل ایمتهلام ها  ااااا یها  هبادلاا بی  ایمایلدن

ا ه هه د ااسههت ادبامجهه داا اذوههمان  ا مااااا.ههتی ا  لیههاا ا اا ههلدنام هها. ا

الیأصهه  ه هه داأههلا ایار مهه أل ما ههاماذههاکا. هها رما یهه  ههبادلا یههأ لا هه ی.ل 

راا ههبادسههتاب ا  هه اا مدکههلدا هتههلاا ا لیهها اار شا لنهه اایشههلیتما گهها 

درا ناا اریهه ههاماناذاامههلأ یا ههااشههی بام یار ههاایوهه ا ههلمیدام  ردپاا اسهه 

امنهها اأجههاراکیههسهه  مااماسههتلاأشاکیههاحهه  بگلدنهه پادراامههیا م ها اامبتهها

محیطهیا لنه اراا هبااااامل ه ها هبایها زاایهلاتا یوهتاااااامای اا ام ااس  ا یشگی

سهها گارا ههاااامنهها اأجههارااکیههدرکاا میههألأانی  ردپا ههبا مههاادسههتامههیا

ی  ه گانا گهاباااامصهل اام هلاااییایهام اانیشه دا اچ هااا یأهل اا ی یوتا اامحیی

ا پ2017ما1سیمائ ا الیو   گلددا ر شنا یوتااا امحیی

ادرا یوههتامحههییاا ا گهها یاابلاقههیما ااجتمهها یاموهه  لیتام ظههلاا اابیههلامً

ایکهیااایا.تهبااجههاناا.ه ایزاااسلاسهلاادرامبتدداسط   ااصهدیاادلایه ااا ااسهتپ

ایههلباشهه ناگههل اا نمالایههبایهها زا لهه دگیماسههط اا.هه ایزاا.هه ایزماایههن

اصهه عتیاشهه ناادلیهه ا ههبا  یعههیام هها  اا انامت اسهه ااسههت ادبا ا مههین

اا ا وهیارمااجههانیمااأحه لاتااایهناانتیجهباااسهتپادراا هاااسها ماناادراغیلمو   

ا ههباراا ناأههااانه ااشهه با یوههتامحهییااح ههزاب اسههتارا هاااسهها مانا ا ههاا ژانه ا

ی  هه ااأ هه ی ا ی هه با احاضههلاحهها ادرا نهه گیا ههلامامطمهه نامکههانی

ا ههباشهه ناأ هه ی احهها ادراشههلیتااجتمهها یا پاموهه  لیت2019ما2 الع هه الی

اسهتا  رییهکا ای ریهکمااااا ی  عهاناامبتدهدااانتظهاراتاامه یلیتاا هلامااا  ارم

اا احمایههههتا ااجتمهههها یاموهههه  لیتا ههههینامث ههههتا پارا طههههب2018

                                                           
1. Simao and Lisboa 
2. Alabdali 
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اشه ن اا گهاباا اقعیهتااایهنااا امه یلانااأهااااسهتااشه باا ا ثا نای   گانامصل 

ااسههتاضههل رماامههلماایهه ئ ل ژیکانظههلاا اأ هههاانههبااجتمهها یاموهه  لیتایههب

 اشهه ا  ی یاسههت أیا ااامههیاامههل  ا هها ارادرااقتصههادماضههل رتایههکا دکههب

ا پ2019 مکارانما

امبتدههدا ههاماان یهه بایهبااانهه ادادبان ههانامطالعهاتاا لبههیا ا اریهها یماحه  باادر

ای  هه بامصههل امت هه کار.تار ههاما ا ههاان ههلشا ههبام جههلااجتمهها یاموهه  لیت

شهه دپا لبههیااشههاربایلدنهه ایههباانتوههاباان یهه باموهه  لیتااجتمهها یاااااامههی

امعههلضادراگههل.تناقههلارا ههیناارأ ههاهاأ ضههی ا ههلامایدیهه ماوههمیمکانی

اسهههتا سههه ا اان عهههانا ما هههاماسهههتان باذهههریلمااجتمههها یا اموههه  لیت

موهه  لیتاا ههینامث تههیارا طههبشهه بااانجهها ا پامطالعههات2020ما1 مکههاران

ا2یلدنهه پااسههپای ا ا سههتل یکااذیهه اا ا اریهها یا مدکههلدااجتمهها یاشههلیتا 

 مارا طهههبامث هههتا هههینااا2010 ا3 ا ا امیههه ما التهههل ا ا اأوههه ناا2010 

 ههاماموهه  لیتااجتمهها یا ا مدکههلدا ا اریهها یارااارائههبایلدنهه پاذهه ااا.عالیههت

 هاماموه  لیتااجتمها یا هلا  یهتاشهلیتماأصه یلاااااااااا ا لرسیاأکییلا.عالیهتا

ما5؛اجمهههالیا ایهههل 2010ما4    هههی ا ا مدکهههلداشهههلیتا  رنهههتا ا لأههه 

 اأائیهه اشهه ایههباموهه  لیتااجتمهها یاااا2018ما6ایتهه  ااسههچلکا ارا2018

رااا7شههلیتا ههلا مدکههلدا ا اریهها یاأکییلگههرارااسههتما یههلااجههرا یتا لنهه اااااا

د هه ا م یهه ا ااأوهههی ایههلدبا ام یههتارقهها تیاراا ههلاماسهها ماناا.هه ایزامههیا

اپ 2021ما8 مکاران

ا

                                                           
1.  Su et al 
2. Spaaij and Westerbeek 
3. Hamil et al. 
4.  Arendt and Brettel 
5.  Jamali and Karam 
6. Schreck and Raithel 
7. Brand attractiveness 
8.  Moyo et al 
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 یشینه مطالعاتیپ -4-2

صه رتااا هبایهبااا اشه اادرابص  امو دبام رد لرسهیامطالعهاأیادرادسهتامهیاااا

ا اااشارباش بااستپا با لبیاا ا نا1مبتصلادراج   ا

ا
 . خلاصه پیشینه مطالعاتی پژوهش1جدول 

 شرح سال پژوهشگر ردیف

 الزاااشل ا1

ا ا مکاران

 اجهلاما  هبا اله ا اد لهتاا صه رتا در یهبا اسهتا ایهنا  یهان لا نتای ا1400

 اجهلاما  هبا  هاام  هداااشهلیتا مگیلانهبااسهبتا مقهلراتا   ق انین

 أ لیهه  راسهتاما در    هه دب بهه د محیطههیا یوههت أعهه اتا

 هلاا قه  ا ذایه ارا أ سهعبا    یوهتاامحهییا  هاا سها گارا محصه لاتا

اداشتپ ب ا   

  ادمااغیاثا2

ا ا مکاران

  هلا سه  ا ما. ا رانهبا نه   رما أ انهاییا مث هتا أکییل ا  حایی نتای ا1400

  مچ هینا أمهای امحصه   ا اا   شهلیتا ذهریلماامتغیل اا رقا هتا

ا اش پامی شلیت ذریلمارقا ت  ل محص   أمای  م  ی أکییل

داراییا اا3

ا مکاران

موهتقیما ا هماااا ه راا هباسه  ا هماااا  ه ماا وتبن اناداداا اایا.تبا1400

 اانقزامیانجیان هلشا لنه اسه  ماأصه یلا لنه اسه  ا اا تمهاداااااااا

مث ههتا امع ههاداراداردپادرااأههکییلسهه  ما ههلا ا وههت یا لنهه اسهه  ا

ا یوههتامحههییسهه  ا عهه اش اسههاییااا  هه ما وههتبمیههاناا عههادا

ارااداشتبااستپاأکییل ی تلینا

م ی ا اا8

ا مکاران

 ا اریهها یارا طههباا مدکههلداموهه  لیتااجتمهها یاشههلیتا اا ههینا2021

امث تیا ج داداردپ

ذان اا اا9

ا مکاران

اأههکییلاأحههتاراای  هه بامصههل اد سههتانهه کاذایهه ارمماا ا گهها یا2020

ام ههتلممابلیهه اا.هه ایزا ا ههثابهه دان  ههبا ههبا اد هه امههیاقههلار

ا لنهه اد سههتیانهه کا ا  ههارتا أ دیهه  ا اسهه  ا لنهه ا ههبا .ههادارم

ا لنه  اماا هلامااراا مه ااار شاشهکا ااأ انه اامهیاا اشه داامیاس  

ای هه امهیااأائیه ااراادیهه گاباایهناا.عدهیاای ه پاأحدیهه ااایجهادااسه  ا

امع هادارماا امث هتااارأ هاهااشه بااش اسهاییاا هامااسها باا هیناایب

اداردپا ج د

ا
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 شرح سال پژوهشگر ردیف

 میلا اا10

ا مکاران

ا هه ایتارااسهه  ارقهها تیام یههتاأق یههتار نهه اسهه  ا لنهه ا جهههبا2020

ا ههلاسهه  ابلاقیههتا انظههارأیا. ههارام ههتلممای هه پا. ههارامههی

اگراردپامیامث تاأکییلاس  اأ لی 

ژما اا11

ا مکاران

اأههکییلدراامث ههتان ههلشا اابلاقههیامهه ردااحواسههاتااد ا ههلا2019

 لنهه مااا احمایههتار.تار ههاما ههلاشهه بادرک CSR اقهه امات

ا مهه لیما ااجتمهها یا هه التا ههاماار شا اشهه  پا اسههطبامههیا

اابلاقههیا ااحواسههاتاأ ظههیمادرامCSRاقه اماتااانهه کا ههبا وهتبا

ادارن پامت ا أیا اانقزان لش

س ا اا12

اس  نو ن

اا تمههادما ههلاموههتقیما هه را ههباشههلیتااجتمهها یاموهه  لیتا2019

ا ان هه اا تماد ههبگههراردپاامههیاأههکییلاسهه  ار.تههارا ار.ههابا  یههتم

ا ایاری ههاناسههلامتیا ههلاموههتقیما هه را ههبانیهه اسهها مانیا  یههت

ایاری هانااسهلامتیاایهباادرحهالیااگهراردماامهیااأهکییلااس  ار.تار ام

ایهبااد ه اامهیاان هاناا هاااشه دپایا.تهبااامهیااس  ار.تاراا. ایزا ا ث

ادرااما اسههطباحهه  دماأههاا  یههتا اسهها مانیان هه اا تماد ههب

ا هههااشهههلیتاشهه بااادراکااجتمههها یامیهههاناموهه  لیتاارا طههبا

ا اش پامیاس  ار.تارا ایاری اناسلامتی

 ی یاست أیاا13

ا ا مکاران

 ااأائیهه  ایهه ادرااجههلاما لنامههباموهه  لیتااجتمهها یاأ انههاییااااا2019

اأهههکییلاتأعهههه ا هههباجامعهههبا جههه داداشهههتبا اشههه اأهههااااااا

درا جههباشهلیتا دکهبادرا.ل ی ه  امااااااأ ههااانهبامحیطهیمااا یوت

ا باح اق ا لس پا اا ن مدیاأیا

یارد ها اا14

ا مکاران

ا هه  :امهه ردادراراا ههاا.لضههیباا اامامجم  ههباذههش  زانتههای ا2019

اموهه  لیتا ههبام جههلایههبار مههانیای  هه گانامصههل اا لا ههات

ا گههها یا اا لا هههاتاأهههکییلاشههه ن مامهههیا یوهههتامحهههیی

اأ هه ی الهه   ا اسهه  اموهه  لانبار.تههارا ههلامحیطههیا یوههت

ای  پامیاأائی رااا یوتامحییامو  لیتا لاما ااألاش

-سانودم تا15

اأد 

ا می هباادرااجتمها یااموه  لیتاااجهلاماامه رداادرادانهزااذی  لدا2019

اأجل ههیاشهه ا  ا ااد یههاتا لرسههیاایههنا لیههااا ا ا اریهها ی

ااستپامهما ویارامل   بم

دنی ا اا17

ا مکاران

درامطالعههبا ههباا میههتانقههزا ا وههت یا لنهه ایههباناشههیاا ااااااا2016

اش بااستپاأکیی ما اش امیرضایتاا ا لن اس  ا

ا



 1402بهار ، 1، شمارة دهم دوره برند، تیریمد فصلنامه 70
 

 شرح سال پژوهشگر ردیف

 ههاااد هه ا لچههباموهه  لیتااجتمهها یاشههلیتانتههای ان ههانامههیا2016الِ ما18

ی  هه گانامحصهه لاتاارگانیههکا ی ههتلا اشهه ماااااانهه دامصههل ا

رضههایتام ههتلیانا ی ههتلا ااحتمهها ا ا وههت یا اأههلجی ا ههبااااا

ایا  پاا. ایزامیا لن اس  

 ههااموهه  لیتااجتمهها یارااانتههای ان ههانادادایههبا ی ههتلاشههلیتا2015اگ  رگا20

گیلنهه اامههاا ههااابهه دادرانظههلامههیای  هه گاناأههکمیندرارا طههبا ههاا

اماا تمههاداا ههاما اسههطباأ جههبا ههبام هها  ایمیههابا ههباشههلیتاا

دارنههه پا وهههیارماا ار یکلد هههاماابهههلا اأجهههارمادراشهههلاییا

 اا تکههاراتاأجههارتا ادلانههبا ههلاأ سههعبااااامتملی شهه بأ لیهه ا

اجامعبامتملی ااستپ

ایویکا اا21

ایاسار

 امحصهه  ااسهه  ا لنهه اأجههارمارا طههبامع ههادارما ههینانهها اااا2015

ارگانیههکا ههااأمایهه ا ههبابلیهه ا جهه داداردپا لچههبامحصهه  اااااا

أههلا ا ههاااسههت ادباا اا هه ارا ا اریهها یاسهه  اأ دیهه اشهه بااااارگانیههک

اصهه رتا ههب اشهه ماأمایهه اا.ههلادا ههباانجهها اموهه  لیتااجتمهها یاا

اابتیارما ی تلاب ا  ا  دپ

ذلی یا اا22

ا مکاران

ایتالیههاییا ههبامحصهه لاتای  هه گاناانتههای ان ههانادادایههبامصههل ا2010

.ل شههانادارامااارگانیههکا ههاا لچوهه ابص صههیاأ سههیابههلدباا

موهه  لیتااجتمهها یماا تمههادادارنهه پا مچ ههینانتههای ان ههانادادا

ی  هه با ههبا .ههادارما لنهه ا اأمایهه ا ههباااااایههباا تمههادامصههل اا

اش دپاذلدابتاقیمتا ی تلامحص لاتاارگانیکاأ  ی امی

ا

باموههائ ااجتمهها یا اام ههانیانظههلمام جهه دا یههان لالهه   اذههلدابتنا ههاااااا

سهها ما ا اریهها یاسهه  ا هه دبااذههریلمااجتمهها یادرا.ل ی هه  اماذیههادباموهه  لیت

 هاا هبا لنه امل   هباااااا اقا  أااًچ هینار یکهلدماأمهایلاتماأعدقهاتا ا ا وهت یااااا

رااا. ایزاب ا  ادادپا مچ هیناقا ه ا یهلااسهتایهبان هابا هبا ا اریها یاسه  اااااااااا

ایجههادا.یههاماأجههارماا هه را مدیههاأیاموههتد  ااا اموهه  لیتااجتمهها یا ههبا

 ههاماسهها ن باامت اسهه ا نا هه دبا اأ سههعبامحصهه لاتاارگانیههکا ا ا ار ههاما نا

أ جههبادرابصهه  اا اشهه  پایکههیاا انکههاتاقا هه ااچ ههینا.یههامام اسهه یامههیا

م انیانظهلمامطالعهباشه بما جه داأعه دا  امه ا امتغیل هامادبیه ادراامهلاااااااااا
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 اشایوهتباامو  لیتااجتمها یا ا ا اریها یاسه  ا هلاماارائهبا مدکهلدامطده باااااااا

 اشهه پا مچ ههیناذههلدابتنا ههباا هه ا اأجههارمادرای ههاراا هه ا ااجتمهها یاامههی

اأ انهه اا یار ههاادراجامعههباامههل  مالا  ا هه دبا امههیاااا ههلامام .قیههتایوهه ا

 ههاماأجههارمادراا مهه ارای  هه باموههیلاأهه ا  اایل ب ههیا ایههاراییامجم  ههباا

ا.یامااجتما یا اأجارمادنیاما.عدیا اش پ

ا

 پژوهش  شناسی روش -3

 ایههن در م رداسههت ادب ذههش  ز ر شر شاذههش  زاا انهه کایی ههیااسههتپا

أ ه رماا اسهتپاایهناا دادبا  یهادا نظلیهبا یی هیما  هاماار ش  هینا ا  ذهش  زا

 هباا دسهتیا یا  ه  ا یی هیما هااا  هاماادادب سیوهتماأیکا  هلاما لرسهیاا ر شهیا

 اسههتما1اسههتقلایی ر یکههلدمار یکههلدما أ هه رمایههاا.لضههیبااسههتپاایههناا

 ا م هبصا  هاماا ها اا اجه  ا دادبااایهبا أ ه رماااایهنار یکهلداا در دی هلماا یهاناا ب

 ر یکههلد ا  اسههت ادب  هاا شهه دپاایههنااسهتلاأشماامهیا گیهلمااأ صهیدی انتیجههبا

  مهاناا هما أحدیه ا    هاا گهلد  رماااسها مادادباام هه  ا در اماگ نهباا ب استقلاییم

داردپا سهعیا  هاماادادب ا  موهتقیما  ه راا هبا مه  ا شه نا  ها ا هلاما ها لاااادادب

شه دااامهیا  هاا  هاااا هاا انظلیهبااا  ه ماایدهیمادسهتباا ذایبام ها یما  ل ذش  ز ر ش

ا پ1398ش یعیا ا مکارانما 

انهه اا امصههاح با میههاپاا امصههاح با میههاااا ههاا  ههارتا  رمادادباجمهه اار ش

 ههاااسههت ادباشهه بااسههتپادراایههنابصهه  اا تهه اا ههلاااا  رمادادب ههلاماجمهه 

ا15اسههاهام ههانیانظههلما اذی ههی بامطالعههاأیاذههش  زاذل أکهه امصههاح با ههاا

 ههامااسههلا اأهه  یناشهه بایههبادراحههینا.ل ی هه امصههاح با لحوهه اذاسههخاااا

درا بهزایی هیاااشه بااسهتپاااسلالاأیادی هلمانیه ااضها.بامهیاااااش ن بامصاح ب

موه دبام رد لرسهیا هلاماارائهبامه  اااااا  اا هباضهل رتاأحدیه اجهام اج انه اااااا

 اشه ایهباااا هاما میهااا اا.هلادمامهیااااام ه میاذش  زمانیا ا باانجها امصهاح باا

                                                           
1. Inductive 
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ا ایکوهه ا ههاام هها یما ا اریهها یاسهه  ا اموهه  لیتااجتمهها یا ا ا وههت یا لنهه اا

 شهه اییاداشههتبا اا اسهه ییادی ههلاا اشهه ابتیایهها.یانوهه تا ههبامحصهه لاتااا

بامههری راداراماسهه ا اایههارمااارگانیههکا لبهه ردارا اشهه  ا ا مچ ههیناجامعهها

درا می ههباموهه دبام رد لرسههیانیهه ا اشهه  پاب لگههاناحهه  باموهه  لیتاااااااا

اجتما یا ا ا اریها یاسه  ماا.هلادما وهت  ایهبادراایهناحه  باأجل هبا دمهیاااااااااا

 اشههه  ا اأجل هههباانجههها ا.عالیهههتاموههه  لیتاا اذش   هههیامهههیا ااجلایهههی

داشهتبا اشه  پااااما   هابااقتصهادمارااا هلااماال امهاتا اشهلاییااجهلاا نااااااجتما ی

 ههااأ جههبا ههباموهه دبام رد لرسههیاجامعههبا مههارماذههش  زا ههلاماانجهها ااااااا

 ههاما میههاا بههزایی ههیاذههش  زما  ههارتااسههتاا امهه یلانا اااااامصههاح ب

 ههاماأ لی ی  هه بامحصهه لاتاارگانیههکادارامااااایارش اسههاناب ههلباشههلیتاا

سهها اا3ر یکههلداموهه  لیتااجتمهها یا ا ا اریهها یاسهه  ایههباحهه اق اداراماااا

ا اش  پاایناح  بامیسا قبایارمادرا

 ا  اسهتپام ظه راا شه با نظهلمااسهت ادباا گیهلماانم نهبا ر ش ا  گیلمانم نب  لام

 اشهکالیا یهبامحقهااا اسهتا  ن دادبا  یهادا ر شانظلیهبا در نظهلما گیهلماانم نب

 در را اسهت ادبااقا ه ا أصه یل اما   مهتنا یهبا گ ی ه ااراا لمهیا  اادادب گلد  رم ا 

گیهلما مه ماااانم نهبا یهبا اسهتا مع هاا ه اناا امهلا   رن پااین .لا م نظلیب أ  ین

 نظهلما گیهلماااسهتپانم نهباا نظلیهبا أه  ینا  هلا  ن  اأملیه ا  احتمهالی ا ه دباا

 أهاا ی ه اامهیا   رمارااجمه ا  هامامهلأ یااادادب  نامحقهاا  هیا یهبا است ر شی

  وها دپادرا   یهلدبا أصهی با را أ ه رما سهابتا  هلاما م ردنیها ا  هاماامق لهبا

  هامااصهاح باأ  ریهکامحقهاماماا حواسهیتا اسهاها  هلا نظهلما گیهلماانم نهبا

رسه ااامهیا نظهلما اشه اکا حه ا  هبا یهبا ر دامهیا ذهیزا جهاییا أا  ااب لگان  میا

د  هه با هه  ااااشهه اکانظههلمان ههانا پا1398 رحیمههیا اغمدههکا ا مکههارانماا

ا اشهه پار شاشهه بامههیا ههاماج یهه ا ههبام هها یماحاصهه ااااضهها.باشهه نادادب

م رداسهت ادبادراذهش  زمار شاگد لهبا ل.هیا ه دبااسهتایهبادراااااااااگیهلماانم نب

ان لاا اب لگانام ردامصاح باقلاراگل.تپا14مجم کا
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ا ت ههارا   م یههاا هه دنا معیههار  ههلاماا ت اریهها یامهه  اذههش  زماسههبااا

 شه پا هلاماا گل.تهبا نظهلا در ذهریلمااا می هانا ذهریلممااانتقها ا   ا رذهریلم ما

اذریل.ت: ص رت  یل  امااق ا  مادش بی معیار ام ا   لیک  ب دستیا ی

 :نظهلا  یهلا ذهش  زا .لای ه ا أکییه ا یها.یما  مهانا صل   ا ذش    لااعتبار 

 نم نهبا چ ه ا ی گهرارما ی گهرارا هلاماا د  ا  اسهت ادبا متبصهصما چههارا

 ی گهرارانما دیه گابا یکوهانیا ا  ا می هانا یوه ا م ظه راا هبا مصهاح با

 ن هارشا مان ه ا گیهلمااانه ا بااقا ه ا    هاما ی هیاااذلسهزا یهلدنا مطهل ا

جه ا  اا در بصه  اا هبا ذهش  زما  ه  ا در یهاد  را   دام هبا یادداشهتا

 ق ه لیااقا ه ا حه ا أهاا را ذهش  زا  هاماادادب  ه دنا م یهاا میه انام هبصماا

ااستپ دادب ا. ایز

  هاماایا.تهبا ذهریلمااانتقها ا ا  ا می هانا حصه  ا  هلامااپايیری:  انتقاال  

 ا اریهها یاسهه  امحصهه لاتا  می ههب  در متبصههص سههب  هها ذههش  ز

  هاماایا.تهبا بصه  ا در ن اشهت  ما م هاریتا دراذهش  زا ارگانیهک ایهباا

 ش پ م  رت ذش  ز

 ایجههاد م ظهه را ههب   یههار ملاحهه   مههب دراپاايیری: اطمینااان 

 ضه یا   ی هتا  هااا هلدارماایادداشهتا   ذهش  زا ج ئیهاتا ذهریلممااا می ان

 أکییه ا  هبا  هااامصهاح با  هامااا ت هارا ر ایهی اذلسهزااا درانتیجهبما   شه ا

ارسی پ

ا

 ا.ل ی هه ای گههرارما هها ا امحهه رما1998  ههااأکییهه ااشههتلا ها ایهه ر ینا 

أحدیدهیانیوهت  ما دکهبا.ل ی ه ای گهرارماذ یهاا ااااااااد اگا امته الیایهکا.ل ی ه ااا

 هااا ا لیهاای گهرارماااااشه دامق لهباااگیلدپادراا ته ااأهلاشامهیااااش ا راانجا امی

 هاا هبایکه ی لامههلأ یااااا ها ام هبصاشه دا ا هیای گهرارمامحهه رممامق لهباااااا

 هاما.ل هیا اااا هامامق لهباااش ن پاسپ اا ا لیهاای گهرارماانتبها یمامق لهبااااامی

أحدیهه اشهه داأههاامهه  انظههلماأ سههعبایا هه پاابامههی ههاایکپارچههاارأ ههاها ههینا ن
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 ههامایی ههیاا ا لیههاای گههرارماصهه رتاذههریل.تپای گههرارمادراایههنااااادادب

مطالعههبادراسههباملحدههبای گههرارما هها مای گههرارمامحهه رما ای گههرارماااااا

اانتبا یاص رتاذریل.ت:

  ای گههرارما هها اا لههیناملحدههبادرا.ل ی هه اأ وههیلااااااکدگااياری باااز:

ی گههرارماسههعیاگلدیهه اا امحتهه اماااا اسههتپادراایههنا بههزاا اااادادب

ماا ههاادراچههارچ بایههکاجمدههبااا ههاا ههلا احهه امع ههادارادادبااامصههاح ب

ای چکایاایکامحت امامت یام بصاگلددپ

   هاماحاصه اشه باااااگه اربا محه رمما ی گهرارما :ادرکدگاياری محاوری 

 م ا یماملأ یاش ن پ درای گرارما ا ا ا

 عههه اا ای گهههرارمامحههه رماملحدهههبانههههاییاا:کدگاااياری انتیاااابی 

دراایههناملحدههبام هها یماا   هه ممای   هه ماانتبهها یایههااگ ی  ههیااسههتپی

 ههامااانهه ا امحقههاامق لههباام رداسههت ادبا ههبالحهها انظههلمااشهه اکاشهه باا

ملحدههباق هه ماااشهه بااسههتبلا   هه مام هها یمااااماراا ههاادسههتباا وههتب

 م بصانم دپ

ا

 ی پژوهشها افتهی -4

 هاما بههزایی هیاا ای گههرارمااسهت ادباشهه پای گههرارماااااجههتاأحدیهه ادادبا

دراسباملحدهبای گهرارما ها مامحه رما اانتبها یاصه رتاذهریل.تپا هااأ جهباااااااااا

ما  امه اش اسهاییاشه با لحوه اا عهادامطهل اااااااشه بااانجها ا هاماااا بای گرارم

دراأ هه رمادادبا  یههادام ههبصا امهه  اذی هه هادماذههش  زارااأ ههکی ااااااا

 ههاااگههرارما هها مامطاله ا ام احههثاموههتبل اا امصههاح بادادنه پادراملحدههبای ا

درامههتنااشهه با ههل صهه رتایت ههیادر مهه باأههاام هها یماا لیههباااااأمامههااً ههبا

 ههاام ههبصاگههلددپاسههپ ادراملحدههبای گههرارمامحهه رممام هها یماامصههاح ب

  هه مااا لیههباش اسههاییاشهه با لحوهه ان دیکههیامع ههاییا ام ههه میادسههتبااا

دراملحدههبای گههرارمااا  هه انام هها یمااصههدیامعل.ههیاشهه ن پااااگلدیهه بما ههبا
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انتبها یانیه ام ها یمااصهدیادراقاله امتغیل هاماذهش  زمای گهرارماشه با اااااااااا

درانهایههتامجم  ههبامتغیل ههاما ا  امهه اش اسههاییاشهه با لحوهه اا عههاداااااا

ام  ادادبا  یاداقلاراگل.ت  پ

ا

 کدگياری باز -1-4

 هاای گهرارما ها ا ه دبااسهتپادراایهناملحدهباذه ااااااااااملحدبانبوتای گرارمادادب

 ههامام رد لرسههیماأمههامیامهه ارداقیهه اایهها.تنا.ل ی هه امصههاح باا انم نههباا اذایههان

صهه رتایت ههیادر مهه پادراایههناملحدههبما ههلاماااااا ههاماا.ههلادا ههباااشهه با اگ تههبا

 هامایه  ااأ کیهکاشه ن ااااااسها مادقیهااگه اربا دادب اموهتبل اا امصهاح باااااام ه  

سهها ماصهه رتاگل.ههتپاال تههبا ههلامادرکام اسهه اگهه اربا دادب مااا اسههپ ام ههه  

 ههاا ههباگهه اربا دادب ام اسهه ااشهه بادرامصههاح باسههعیاگلدیهه اجمههلاتا یههانا تهه اا

 اشه پا هااأ جهبااااامهیاا2صه رتاجه   اااااماا ای گهرارما ها ا هبااااأ  ی اشه دپانم نهباا

ا325 ههااا ا لیههاای گههرارما هها ا ا ههااأ جههبا ههباا ههبام هها یمامطههل ادرامصههاح ب

ام ه  اش اساییاگلدی پا83گ اربا دادب ا یاناش بما

ا
 از کدگياری باز ای . نمونه2جدول 

 گزاره )داده( مفهوم
عبارت بیان شده 

 در مصاحبه

مصههل امحصهه لاتاارگانیههکا ههباایههنامع ههااا

 ههامامحصهه لاتااایههبااسههت ادباا ا.ههلا ردباا

ی هها ر مایههباا ایهه دا اسههم  ادرا.لای هه ااا

اأ لی ا نااست ادبان  بان اش پ

 ههه  ااسهههت ادباا اا

یهههه دا اسههههمادراا

اأ لی امحص  

اسههت ادباا ا.ل ی هه اا

أ لیهههه ااسههههالمادر

محصهههههههههه لاتاا

اارگانیک

أ جههبا ههباأ لیهه امحصهه لاتاارگانیههکابهه داا

  هه اناایههکاموهه  لیتااجتمهها یااسههتا ا ههب

یههکاار شاذی هه هادما ههلامام ههتلماأدقههیا

اش دپامی

ا

اجتمههها یا ههه دناا

أ لیههه امحصههه لاتا

اارگانیک

ا
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 گزاره )داده( مفهوم
عبارت بیان شده 

 در مصاحبه

ا ه ایدراصه عتا ا.لااالییهاأغا ا اریا یاسه  ا هااا

 یوهههتاامحهههییا یهههیهههالاماا اأبلا یهههأ ل

اپی  امیاملیجد گ

أغییلا.ل ی ه اأ لیه ااا

 هههههلاماح هههههزاا

ا یوتامحیی

ا

 هاما  یعهیامان ه ایه داااااااست ادباا اأک یهکا

سهه  ا ههلاما ههار رایههلدنااراضههیا ای تههل ااا

 هههاادراأ لیههه اا  یعهههیا .هههاتا ا یمهههارما

محصهه لاتاغههراییادرانهایههتام جهه اأ لیهه ا

اپش داألامیاألا اسالمامحص لاتاایمن

سهها ماأ لیهه ااایمههن

محصهههه لاتا هههههااا

 هههههامااأک یهههههک

ا  یعی

ا

 یهارا ایه ا هبادن ها ام ها. ااااااادراسط ایوه ا

 یههارابهه دا ام هها. اام ههتلممام هها. ایوهه 

اجام ا اشیمپ

أ جهههبا هههبام ههها. ا

ا م انی

ر ایهتام ها. ا مهباااا

ن هه اا ههاما ماگههل ب

ادراجامعب

 ا اریا یاس  اچ ه ا ه  اراادن ها انمه دبا ااااا

 ههبا مههینما  یعههتما ی هه با اأجههارتایمههکا

انمای پامی

دن ههههها ایهههههلدنا

ا ههه ا اچ  گانهههباا

 مهههینما  یعهههتما 

 ی ههه با اأجهههارت ا

ادرا ا اریا یاس  

ا

چهههارچ با ااکیهههایاجتمههها اتیموههه  ل

ادییهبادرا نا  هاااا اشه اامهیاایگوتلباابلاقها

جامعههباام ههلاایم هها.عاییههبا م ههایمبتد هه

ایملسوههباباصههاایههداردما ههبا.ههلدماسهها مانا

اش دپا اگرارامی

ر ایههههتاابلاقههههیا

م ا. ا مهباا یهامااا

اجامعب

ا

ایسههها مانام هههه مایاجتمههها اتیموههه  ل

امگیهلدااگوتلدبااستا اسها ماناراادرا هلامهیااا

 ههلا با ههلار.ههاباااا یهه ااابیهه ا ارانی  هها لا

محیطههیا ام هها. اااموههائ ا یوههتاامی مهه م

ا یههراانایا یهه ا ارابتههبی د  مهه تاجامعههبما م

ی هه پاأ جههبا ههبا امهه اسهه دا ههالق بااانیههیأع

اسا مانپام قاانیأیمام لا

ریههههه ماا لنامهههههب

.ل ی هههههههههه  اما

م ت هیا هلااا ا اریا یا

م هها. ااجتمهها یا اا

 هه رااسهها مانیا ههبا

اأ أمان

ا
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 کدگياری محوری-2-4

أههه اناا ار یکلد هههاماا ا اریهها یاسههه  ا هههلامامحصههه لاتاارگانیهههکاراامهههیا

 ههاماأجههارمادراحهه  باا دمههیاجهههتاأهه ا  ا اأ سههعبا.عالیههتاشهه بال.تههبیذر

محصهه لاتاارگانیههکامت اسهه ا ههاا ا وههت یا ههبا لنهه  اما نادانوههتپادراایههنا

اماداشههتبا اقا هه أااًنمههایزاای  هه با می ههباموهه  لیتااجتمهها یانقههزاأعیههین

 هاما مدیهاأیاااااماا ار یهبااأ انه ا بهزا مه بااااصحی امو  لیتااجتمها یامهیاا

 ایوهه اا هه ا ام اسهه ادرا هها ارا هه  اراام جهه ااأجههارمارااأوهههی انمهه دب

گلددپا لااسهاهام ها یماا لیهبا هبادسهتا مه بادراایهناقوهمتاسهعیاشه بااااااااااا

اسههتایههبای گههرارمامحهه رما اأ هه ی ام هها یماا لیههبا ههبام هها یمااصههدیااااا

م ههه  اا لیههبایههبادراملحدههبای گههرارما هها اا83صهه رتاذههریلدپا ههااأ جههبا ههبا

انه اا اأ لیه اااا هاا  هارتااانامق لهبامق لبااسهتبلا اشه پاایهاااا26ش اساییاگلدی ما

 یوهههتماذهههریلشااان عهههانماح هههزامحهههییااسهههالممار ایهههتاحقههه  ا ما

 ههامااگلایههیادراأجههارتمامیهه اناذلدابههتا ههامااجتمهها یماسههلامتاموهه  لیت

م هههتلیانماار شهههم  مامحصههه لاتاارگانیهههکما ا وهههت یا هههبا لنههه  امااا

ارگانیههکماذای  هه ما ههباابلاقیههاتماار شا یههشبا لنهه مامهه یلیتاارأ ههاها ههاااااا

ذههریلمااجتمهها یماااسهها ماموهه  لیتاا ههتلمما ا اریهها یااجتمهها یماذیههادباام

ذههریلماا یههاماجامعههبماگوههتلشاااااسهها مااجتمهها یماموهه  لیتااا.ل  ههو

سهه  گلاییادرا.یههاماأجههارمما ه هه دابلیهه اسهه  ا اارگانیههکما ا اریهها یااااااا

 یوههتامحههییامحهه رمارضههایتم  مام ههتلمماأ سههعباذایهه اراأجهههارتماااااااا

 ههاماا  ماذههریلشا مهه میا.عالیههتام .قیههتاأجههارمماأ سههعبا ا اریهها یاسههاا

اجتمهها یماا تمههادا ههبا لنهه  اماارگانیههکماأصهه یلا   ههیام ههتلماا ا لنهه ا ااا

اش ا.یتاسا مااق اماتااجتما یپ

شهه ن گانادراا ههاماش اسههاییاشهه با یههان لامهه اردام ردأ جههبامصههاح باامق لههب

 ههاادراحهه  با ا اریهها یاسهه  اا ااابصهه  امهه  اموهه  لیتااجتمهها یاشههلیتا

 هلا ا وهت یا هبا لنه ااااااانامحصه لاتاارگانیهکا هااأکییه اااای   گادی گابامصل 
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 هاادرااا هاییامیهانا ناااد  ه باأ ها تااا اش پاأ جهبا هبا  امه امهری ران هاناااااامی

بصهه  انق ههیایههبادرابصهه  اموهه  لیتااجتمهها یادرا ا اریهها یاسهه  ااااا

درامحته اماااشه باام هبصا اشه پادر اقه امجم  هبا  امه اااااای  ه مامهیااا ا مامی

ذههریلمااجتمهها یادراااا اموهه  لیتذههریلمااد ههیا اشههک اا می ههبا اشههک ا

أه انااا ا اریا یاس  ادارامانقهزا اا میهتا وهت  پالهراادراایهنابصه  امهیااااااا

  ه مایهلدایهباایهنااأ ها ادراملحدهباااااااا امامت ها أیاگهل بااا ااراادرادستبامق لب

ای گرارماانتبا یاص رتاذریل.تبااستپ

ا
 های شناسایی شده در مرحله کدگياری محوری . مقوله3جدول 

 مقوله مفهوم ردیف  مقوله مفهوم ردیف
است ادباا ا.ل ی  اا1

سالمادراأ لی ا
امحص لاتاارگانیک

سا ماا.ل  وا43ااأ لی اسالم
اجتما یا

امحص لاتاارگانیک

سا ماا.ل  و
ااجتما ی

سا گارماا2
محیطیاا یوت

امحص لاتاأ لی م

ارأقاما.ل  واا44ا
امصل اسالم

 اماایا زا  ی با3
اأ لی 

 م میااری ما لنامبا45ا
 اماا لامامو  لیت
ااجتما ی

ر ایتام ا. ا مباا4
ن  ادراا اما ماگل ب

اجامعب

ر ایتاحق  ا
ان عانا م

س  گلاییادراا46ا
أص یلا   یا

ام تلم

گوتلشا
س  گلاییادرا
ا.یاماأجارم

م ا. امدیادراا5
ذریلماامو  لیت

ااجتما ی

گوتلشاا47ا
اس  گلاییادرا ا ار

یو ام ا. ا اار ایتاا6
ااجتما یامو  لیت

اأبا ار یکلداس  اا48ا
 اماادرااستلاأشم
اأجارم

ح ا تاا اا7
ا یوتامحیی

ح زا
ا یوتامحیی

أح لاتاس  املای اا49ا
اص عتی

 یوتا اااح زامحییا8
أکیی ا لامحص لاتا

س  ا  دناا50ا
امحص لاتاارگانیک
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 مقوله مفهوم ردیف  مقوله مفهوم ردیف
اارگانیک

 اماایا زا ل دگیا9
امحیطیا یوت

گیلماقص ااشک ا51ا
ابلی اس  

بلی اا ه  د
س  ا ا
اارگانیک ذریلماامو  لیتا10

ااجتما ی
ذریلشا
 اامو  لیت

امااجتما ی

أغییلار.تارامصل.یاا52ا
ام تلیان

ذریلماامو  لیتا11
ا لن  اماارگانیک

ذریلشامحص لاتاا53ا
ارگانیکادرا ینا

ام تلیان
ذ تی انیام یلیتاا12

 الیاا ا
ذریلماامو  لیت

ااجتما ی

ا. ایزامصل اا54ا
درا یناارگانیکا

ام تلیان

گلاییادرااسلامتا13
ا ا اریا ی

گلاییااسلامت
ادراأجارت

سا گارماا55ا
محیطیاا یوت

 اماا.عالیت
ا ا اریا ی

 ا اریا یا
 یوتامحییا

امح ر

ح زاسلامتیاا14
ایاری انا ام تلیان

أ اس اا56ا
محیطیاا یوت

اأ دیغات
أق یتاسیوتماایم یاا15

ا  ن
 اماا.عالیتا57ا

ن   رانبا
امحیطیا یوت

می اناذلدابتاا16
م تلیانادرابلی ا
امحص لاتاارگانیک

می انا
 امااذلدابت

ام تلیان

ذلدابتا  ی باا58ا
 اماا.عالیت
امحیطیا یوت

أمای ام تلما باا17
ا اماس  اذلدابت

ایجادارضایتاا59ا
م تلما ااح زا

ا یوتامحیی

رضایتم  ما
ام تلم

 اییامحص لاتااار شا18
اارگانیک

ار شم  ما
محص لاتا
اارگانیک

ایجادا .ادارماا60ا
م تلمادرا ملابا

اش نا اا م
م ارمااار شا19

امحص لاتاارگانیک
ار شم  ماایجاداا61ا

الرتا لامام تلم
 اماغراییااار شا20

امحص لاتاارگانیک
 .ادارمام تلیاناا62ا

اراضی
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 مقوله مفهوم ردیف  مقوله مفهوم ردیف
 ا وت یام تلما باا21

ابلی  اماارگانیک
 ا وت یا با
 لن  اما
اارگانیک

أ سعباذای ارادراا63ا
اجامعب

أ سعباذای ارا
اأجارت

ش نا با لن اا ا وتبا22
اارگانیک

أ سعبام ادلاتاا64ا
محیطیاا یوت

امح ر
 ا وت یام تلیانا باا23

امحص لاتاارگانیک
استلاأشمارقا تیاا65ا

اذای ار
ر ایتاابلا ادراا24

اانجا ام ادلات
ذای   ما با
اابلاقیات

یو ام .قیتاا66ا
ا ا اریا ی

م .قیتا
اأجارم

م ارما لن  امااابلا ا25
ام .ا

یو اا  ا اا67ا
أجارما اا

ذریلماامو  لیت
ااجتما ی

 لن سا ماا26
اذریلامو  لیت

ار شا یشبا
ا لن 

رش ا.ل شاا68ا
امحص لاتاارگانیک

 لن سا مامحص لاتاا27
اارگانیک

ذریلمادراارقا تا69ا
اس  گلایی

أ سعبا
ا ا اریا یاس  

 لن  ااا تمادذریلماا28
ااجتما یاا اا.عالیت

أ سعبا ا ارگلاییاا70ا
اس  

ایجادا اأ سعباا71ااار شا یشبا لن ا29
 میبتبا ا اریا یا

اس  
م یلیتاارأ اها ااا30

ام تلم
م یلیتا
ارأ اها اا
ام تلم

أحقااا72ا
ذریلماامو  لیت

اجتما یا اا
ا ا اریا یاس  

 امااحمایتا73ااجربام تلیاناج ی ا31
ا م میاا 

 اماا.عالیت
ااجتما ی
ا

ذریلشا
 م میا

 اماا.عالیت
ااجتما ی

مطالعبا اش اساییاا32
ر.تار امابلی ا

ام تلم
ا

ایل ب یاأ دیغاتاا74ا
ا م میا اأجارم
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 مقوله مفهوم ردیف  مقوله مفهوم ردیف
م ارمادراام تلما33

ا اماأجارما.عالیت
 امااانت اراگ ارشا75ا

 امااانجا ا.عالیت
ااجتما ی

 ا اریا یااأعه اتااجتما یا34
ااجتما ی

قا دیتاا می اناا76ا
ا لن  اماارگانیک

ا تمادا با
 لن  اما
اارگانیک أکیی ا لا ا اریا یاا35

ااجتما ی
یا یااجای ابا77ا

یا ی اا م قعیت
امحص لاتاارگانیک

ار شاداشتناأ جباا36
ا باموائ ااجتما ی

ن دیکیام تلما ااا78ا
ا لن 

أص یلا   یا
م تلماا ا

ا لن  دانزاا. ایزاا79اا  التااجتما یا37
م تلیاناا ا
 لن  اما
اذریلامو  لیت

أص یلسا ما   یا ااا38
ذریلماامو  لیت

ااجتما ی

سا مااذیادب
ذریامو  لیت

ارمااجتما ی

یی یتاادراییاا80ا
ام تلم

ایجادام یتارقا تیاا39
ا اامو  لیتااجتما ی

سا مااش ا ا81ا
ا اماأجارما.عالیت

ش ا.یتا
سا ما
اق اماتا
ااجتما ی

مو  لیتاجامعیتاا40
ااجتما ی

ایل ب یاا82ا
 اماا.عالیت

ااجتما ی
مو  لیتا.لدماا41

ا یاماجامعبادرا
اق ا اموائ ااجتما ی

ذریامو  لیت
رماا یاما

اجامعب

مالیص اقتاذرا83ا
ا اا.عالیت

مو  لیتاشبصیاا42
ا.لاداجامعبادرا

امصل اس  اارگانیک

ااا-ا

ا
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 کدگياری انتیابی -3-4

شهه بادراملحدههبای گههرارمامحهه رماجهههتاأعیههینااامق لههباش اسههاییاا26ا ا

  امهه ااصههدیاجهههتاارائههبامهه  اذش   ههیااسههت ادباگلدیهه پادرار شاأحدیهه ا

 اشهه ا ههباایههنااام رداسههت ادبادراذههش  زاحاضههلمار یکههلدادادبا  یههادامههیااا

  هه اناا عههادامطههل ادرار یکههلداااصهه رتایههبامجم  ههبا  امهه اش اسههاییا ههبا

امماشهههلاییاا می هههبادادبا  یهههادا شهههلاییا دهههیماذ یههه بااصهههدیماشهههلاییا

گههلمارا  لد ههاا اذیامهه  ا اا ا ههماأ کیههکاشهه ن ایههبادرانتیجههبااااااام ابدههب

ا اش پامیا4ص رتاج   اابلاصبای گرارماانتبا یا ب

 ههامااجتمهها یماادرای گههرارماانجهها اشهه بامجم  ههبا  امهه اذههریلشاموهه  لیتا

گلایهیااا هامااجتمها یماسهلامتااااسا مااجتما یماذهریلشا مه میا.عالیهتاااا.ل  و

  هه اناشههلاییا دههیام ههبصااذههریلماا یههاماجامعههبا ههبادراأجههارتا اموهه  لیت

شهه ن پا ههلامامهه  اموهه  لیتااجتمهها یادراحهه  با ا اریهها یاسهه  ا  امهه ا ااااااا

أ ان ه ا هااااا  ه انا  اصهلا دهیا اأکییلگهرارامطهل ا وهت  ایهبامهیااااااااا هباامتغیل ایی

گهراراناحه  بااااگیلنه گانا اسیاسهتاااذهریلا هلاماأصهمیمااااایجادا ضهعیتاموه  لیتاا

 یهشبامحصه لاتاارگانیهکماموهیل امااأبها اأصهمیماتاراا هبااااااااا ا اریا یاسه  ا ا هباا

گیههلمااذههریلمایار مهه ا اایههل بزاسهه  ادادبا ام جهه اشههک ااسههمتاموهه  لیت

أه انااا هامااجتمها یاراامهیااااذهریلاشه ن پاذهریلشاموه  لیتااااا امامو  لیتایت.عال

 می ههباا ههاماموهه  لیتااجتمهها یاذههیزامتغیههلمادانوههتایههبادرااجههلاما.عالیههت

گههلددپااذههریلماراام جهه امههیاا هه دبا ا جهه دا ناحلیههتادراموههیلاموهه  لیتاا

اما.ل  هواا ا  امه ااااسا مااجتمها یا هبابها لابص صهیاتا اأهیا اذایهبااااااا.ل  و

ائ اا میههتادرا می ههباموههائ ااجتمهها یا هه دبا اقطعههااً جهه دار حیههبااا وههیاراحهه

 یار هههااموهههتد  اداشهههتناااذهههریلمادراجامعهههباا اسههه مایوههه ااموههه  لیت

 اشهه پاذههریلشا مهه میاااق هه  امههیااسهها مااجتمهها یادراسههط اقا هه ااا.ل  ههو

 ههاادراراسههتاماا ههامااجتمهها یانیهه ایکههیاا اموههائدیااسههتایههباسهها ماناا.عالیههت

بهه دا ایهه ا هه اناذای  هه ا اشهه  ا ا  هها لاینااااا ههامااجتمهها یااأحقههااموهه  لیتا
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أه جهیا هلاسهط اموه  لیتااجتمها یادراحه  با ا اریها یاسه  ااااااااااأکییلگرارماقا ه ا

محص لاتاارگانیکا اان ابا با ا وهت یا لنه اب ا  ه اداشهتپاا انکهاتاقا ه اأکمه اااااااا

نظههلاان ی ههم  انامبتدههداذیلامهه ناموهه  لیتااجتمهها یما ا اریهها یاا اشههای ااأ هها 

گلایهیادراأجهارتااااتاارگانیهکا ا ا وهت یا هبا لنه اموه دباسهلامتااااااس  مامحص لا

اسههتا اایههنانکتههباشههای ا ههبادلیهه اگوههتلدبا هه دناشههم  اسههلامتا امصههادیااا

ذههریلمااجتمهها یماسههلامتاراام ههه میااامههلأ یا ههاا نا هه دبایههبادراموهه  لیتاا

دان هه پا مچ ههیناا ههامااجتمهها یامههیاایهها.ت یادراا امار ایههتاموهه  لیتاادسههت

امادراا.هه ایزاای  هه باأ انهه انقههزاأعیههینایههاماجامعههبامههیذههریلماا اموهه  لیت

ذههریلااجتمهها یادراامهه را ا اریهها یاااا ههاماموهه  لیتااأمههایلاتا اانجهها ا.عالیههتا

امحص لاتاارگانیکاگلددپ

ا
 بندی عوامل شناسایی شده در مرحله کدگياری انتیابی . دسته4جدول 

 های فرعی مقوله
مقوله اصلی 
 )ابعاد مدل(

 های فرعی مقوله 
مقوله اصلی 
 )ابعاد مدل(

شرایط اذای   ما باابلاقیاتا شرایط علیا امااجتما یاذریلشامو  لیت
ا امام تلیانامی اناذلدابتااسا مااجتما یا.ل  و گر مداخله

 امااذریلشا م میا.عالیت
ااجتما ی

اار شم  مامحص لاتاارگانیکا

 راهبردهاان عانار ایتاحق  ا مااگلاییادراأجارتاسلامت
ام یلیتاارأ اها اام تلما اذریلماا یاماجامعبامو  لیت

اأ سعبا ا اریا یاس  ا پدیده اصلیاأ لی اسالم

اسا مااق اماتااجتما یاش ا ا ا یوتاح زامحیی

ذریلمااسا مامو  لیتاذیادب
ااجتما ی

اار شا یشبا لن ا 

گوتلشاس  گلاییادرا.یاماا ا ا اریا یا یوتامحییامح ر
اأجارت

 پیامدهاا ه  دابلی اس  ا اارگانیکا ا ا اریا یااجتما ی
شرایط اأص یلا   یام تلماا ا لن  

 ای زمینه
ارضایتم  مام تلما

اأ سعباذای اراأجارتاااا تمادا با لن  اماارگانیک
ام .قیتاأجارمااا ا وت یا با لن  اماارگانیک

ا
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د  هه با نا بههزاا اان ههانا ههامایی ههیادادبا  یههادماذ یهه بااصههدیاادراأحدیهه 

 اشهه ایههبامصهه ا ا مدیههاأیاموهه دبامهه رداأحدیهه اراا ههبانمههایزاااامهه  امههی

 ایوهتا  امه ا امتغیل هامامطهل ادراااااا  ها لاینادراایهناحه  بامهیاااا؛اگراردامی

 یههاناموهه  لیتااجتمهها یادر نا ا اریهها یاسهه  امحصهه لاتاارگانیههکا ههااااااا

م  هبا  امه اااأکیی ا لا ا وت یا هبا لنه اراام هبصانمه دپاا اایهناحیهثامجاااااا

ذهریلمااجتمها یمااااسها ماموه  لیتااا یوهتماذیهادباااأ لی اسهالمماح هزامحهییااا

  ه انا  اصهلاذ یه بااااا ا اریا یا یوتامحهییامحه را ا ا اریها یااجتمها یا هبااااا

اصههدیامهه  امعل.ههیاشهه ن پاشههای ا ههار ألینابص صههیتاذههریلشاموهه  لیتاا

ااجتمهها یادرا.یههاما ا اریهها یاسهه  ا ا ههااأ جههبا ههبا ا وههت یا لنهه ماموهه دباا

 یهارایهاااااگیهلماأ لیه اسهالماا اسه ما هلایوه اااااااأ لی اسالما اش پاقطعاًاشهک ا

أه انانمهادماا اذهریلشا ار ایهتاموه  لیتااجتمها یا هاان هابااااااااااشلیتیاراامی

 ههبا لنهه ابهه دادانوههتپاذهه اأ لیهه اسههالمادر اقهه اأجمیهه ای  هه بامجم  ههباا

 اشهه پاح ههزااا  امهه ادرا بههزاذ یهه بااصههدیانیهه اقا هه امعل.ههیامههیااااااا

ناذههریلاموهه  لیتاااشا ههلاما نانیهه اا اا عههاداجهه اییاا یوههتا اأههلااامحههیی

 یههارا اا ههاما ا اریهها یایوهه اأ انهه ادرا.عالیههتااجتمهها یا هه دبا ا  یعتههااًمههی

ی  ههه گان انیههه اا  صهههلماجههههتا ا وهههت یا هههبا لنههه ا ا ان هههابامصهههل 

أه اناااذهریلمااجتمها یاراانیه امهیاااااسها ماموه  لیتااا .لی یانمایه پاذیهادبااانقز

 ههامااجتمهها یا االا  اجهههتاانجهها اموهه  لیتدرااشههاربا ههباانجهها ااقهه اماتاا

امههاااقهه اماتا ا اریهها یا اأعیههینا  اصههلااا؛ا ههاام ردأ جههباقههلارادادااأهه ا  ا ن

 ههامااجتمهها یا ا اریهها یاسهه  ادراد اااام اسهه ا ا اریهها یاجهههتاموهه  لیتاا

قهلارااام رداشهاربام هه  ا ا اریها یا یوهتامحهییامحه را ا ا اریها یااجتمها یاااااااا

 هاماأ لیه ما اااای  ه با.عالیهتاااأ انه اأکمیه اااگل.تبا ا ج داایناد ا امه امهیاا

ا مدیاأیاشلیتادرا لصباأجارما ا ا رگانیا اش  پ

ا.تهه ا ااامهه راأجههارتا ا ا رگههانیادرا.یههاا ا می ههبام اسهه ابهه دااأ هها امههیاا

امادراأعیههینا اأعلیههداااقطعههااًدراایههنابصهه  اش اسههاییا  اصههلا می ههباااا
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د ههیا ههبا  اصههلاذ یهه بااصههدیا ههلامامهه یلانااااااجهههت  امهه ا ا اریهها یا اا

  امهه ااشهه باگل.تههب اشهه پادراأحدیهه اصهه رتااا ا اریهها یاحههائ اا میههتامههیا

أص یلا   هیام هتلماا ا لنه ماا تمهادا هبا لنه  اماارگانیهکا ا ا وهت یا هباااااااااا

امامعل.هیاشه ن پا هلامام هتلیاناااااا  ه انا  امه ا می هباااا لن  اماارگانیهکا هباا

 هههامااانیهههکادرابصههه  اموههه  لیتی  ههه گانامحصههه لاتاارگا امصهههل 

گل.تهبا ااااجتما یااق اماتا ا اریها یاسه  ا لحوه ایهکاأصه یلا   هیاشهک ااااااا

 ااا تماداحاصه اشه با لبه ردانمه دبا اقطعهاًا جه داأصه یلا   هیام اسه اااااااااا

اماجهههتاأهه ا  اا اا تمههادام اسهه ا ههبا لنهه  اماارگانیههکا می ههباشایوههتباا

وهت یا هبا لنه  اماااای ه پادرانهایهتاسهط ا ا اااا اماأجهارماایجهادامهیاااا.عالیت

 ههامااامادی ههلادراأ سههعبا اأهه ا  ا.عالیههتااااارگانیههکانیهه ابهه دا می ههبااا

أ ان ه امطهل اشه ن ما یهلاا وهیارماا ااااااا یار هاامهیااامو  لیتااجتمها یایوه اا

 هاما ها ارا ه  اااااأ جهاتااجتمها یا هباموهائ ااجتمها یا لحوه ا ا وهت یاااااا

اأ ان اأغییلایا  پا ایاامیاگل.تباشک 

با  امههه اذای  ههه ما هههباابلاقیهههاتمامیههه انا هههاماانجههها اشههه ادرای گهههرارم

  هه اناشههلاییاا ههامام ههتلیانا اار شههم  مامحصهه لاتاارگانیههکا ههباااذلدابههت

گههلام ههبصاشهه ن پادرامهه  اموهه  لیتااجتمهها یا ا اریهها یاسهه  ااااااام ابدههب

مهه ارما ااأهه اناا  ههاناداشههتایههبامتغیل ههاا ا  امهه اسههط ا ادرجههباابههلا اامههی

لاتاارگانیههکا ههلاماامیهه اناذلدابتههیام ههتلما اسههط اار شههم  مامحصهه اااا

أ انه اأغییلاأهیادراأکییلگهرارما  امه اأعلیهداشه بادرامه  ا هلاماااااااااام تلیانامهیا

 لایکاا ا  اصلامل   هباداشهتبا اشه پالهرااجههتاأحدیه اایهنامه  الا  ااسهتاااااااااا

یههبامیهه اناذای  هه ما ههباابلاقیههاتاا احیههثاایههنام ضهه کایههبا ههباچههبامیهه اناااا

 ههامااددپاذلدابههت ههاا ههلاما مههبادرااجههلاا ههمامهههما وههتماأ جههباگههلااار ایههت

د هه ایههباأههااچههبامیهه اناحاضههلن ااام ههتلیانا ههلامابلیهه  امابهه دان ههانامههیا

ی  هه پا مچ ههیناایهها یا ههباار شههیابهها ا  ی ههبا ا ههلاما نابههل ااجهههتادسههت

 هامامبتدهداااا ای اذهریل.تایهباار شهم  ا ه دنامحصه لاتاارگانیهکادرا ضهعیتااااااا
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 ادبالهتااأ انه امت ها تا ه دبا ا مهیناامهلام جهااااااا اماگ نهاگ نامهیااا ا لاماگل ب

اگلددپامتغیلامری رادرار ا یامیاناسایلامتغیل اامی

درااجلامامو  لیتااجتمها یا هلاما ا اریها یاسه  ا هااأکییه ا هلا ا وهت یا هبا لنه ااااااااااا

أه انادراذهیزاگل.هتپادراایهنارا طهبااااااارا کار اا ارا  لد اامبتددا امتعه دماراامهیاا

 ا اریها یاسه  ماااان عانمامه یلیتاارأ هاها هاام هتلمماأ سهعباااااا  ام ار ایتاحق  ا م

سا مااقه اماتااجتمها یماار شا یهشبا لنه ا اگوهتلشاسه  گلاییادرا.یهاماااااااااش ا 

 یار ههامامبتدههدادرااجههلاماااأجههارتادراایههنامطالعههباش اسههاییاشهه ن پایوهه ااا

سها مااااقه اماتاأجهارمابه داجههتارسهی نا هباا ه ا اسها مانیا هبادن ها اذیهادبااااااااااا

أه انایکهیاا اااان عهاناراامهیااا اشه  پار ایهتاحقه  ا ماااارا  لد امااجلاییام اس امی

اماموهه  لیتااجتمهها یاأدقههیانمهه دا ا ناراام  ههاییاجهههتااااام ههانیامهههما اذایههبا

اجههلاماحقیقههیاموهه  لیتااجتمهها یادانوههتپا مهه ارباأیههاد امامبتدههدادرا ههیناا

 هاا ام هکلاتااجتمها یااااان عاناگ ناگ ناح  باأجهارتام جه اشه بایهبا سهی اااااا م

ن عههاناا ارا  لد ههاماایههتاحقهه  ا م  هها لاینار ا؛امحیطههیاراا ا ههثاشهه ن ا ا یوههت

ار شم  ااجلامامو  لیتااجتمها یا هلاما ا اریها یاسه  ا هااأکییه ا هلا ا وهت یا هباااااااااا

 اشهه پامهه یلیتاارأ ههاها ههاام ههتلماراا ایهه ایکههیاا اا  ار ههامامهههما اااااا لنهه امههی

 .ههلینا ا اریهها یادراامههلاأجههارتادانوههتپا.ههلضا ههلا نااسههتایههباأمههامیااااانقههز

 هاا اأمهایلاتام هتلیاناصه رتاگل.تهبا اااااااراسهتاماب اسهتباا اما ا اریها یادرااا.عالیت

یا.تهبا ام اسه ا هاام هتلیانا مان ه امه یلیتاارأ هاها هاااااااااااقطعااً ج دار ا یاسها مانا

 هاماابیهلاااام تلممارا کارماار شهم  ادراأحقهااا ه ا اأجهارمااسهتپا هیاسها ااااااا

اا یار هااذلدابتنا با ا اریها یاسه  ا اأ سهعبا ا اریها یاسه  اشهلایطیاراا هلامایوه اااااااا

د ههیام اسهه اا.ههلا ماسههابتباأههاا ت ان هه اار شههم  ألاا اگرشههتبا ههما ههبابهه ماتاا

سهها ماام ههتلیاناذلدابتههبا ا ههما ههباصههیانتاا اموههائ ااجتمهها یا پلدا نهه پاشهه ا ا

 ههامااجتمهها یا ناا یار ههااضههمنامعل.ههیا.عالیههتااقهه اماتااجتمهها یا ههلامایوهه 

أه ا  ا ااشه دایهبادراجههتااااامجم  با اایجاداأ دیغیا مه میا هلاما نمام جه امهیاااا

 امااجتمها یاحلیهتانمای ه پا مچ هینا هااأ جهبا هباذهلدابتنا هباااااااااااذای ارما.عالیت
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أهه اناار شا یههشبا لنهه اراانیهه ایکههیاا ااااموهه دبا لنهه ادرامهه  ام رد لرسههیامههیاا

 ههاماابیههلا لن سهها ما اایجههاداارا  لد ههاماار شههم  امعل.ههیانمهه دپادرا ههیاسهها 

 ههامااااانجهها ا.عالیههتار شا ههلاما لنهه مالهه   ا اا میههتاباصههیاذیهه اایههلدبا الههراا

 اشهه پاامع ههاامههیا ا اریهها یا هه  ناأکییهه ا ههلاار شا یههشبا لنهه ادراحهه ا یههادما ههیاا

أ هههااا.هه ایزاذیهه ااا مچ ههینمادراجامعههباامههل  ماأکییهه ا اأ جههبا ههباسهه  گلاییانههب

  ها لایناا؛ا هاییابها اشه بااسهتااااایلدبا دکهبادرا لبهیامه ارداأ ه ی ا هباضهل رتاااااا

گوههتلشاأجههارتاسهه  اأکییلگههرارااگوههتلشاسهه  گلاییادرا.یههاماأجههارتا ههما ههل

  هها لایناا ارا کار ههاما ههار اانجهها ا؛ای هه ا هه دبا ا ههما ههااأ سههعبا نارشهه اذیهه اامههی

 ههاماموهه  لیتااجتمهها یادرا ا اریهها یاسهه  ا اایجههادا ا وههت یا ههبا لنهه اااا.عالیههت

امو دباگوتلشاس  گلاییادرا.یاماأجارتااستپ

لا ا وهت یا هبا لنه ااااانجا امو  لیتااجتمها یادرا ا اریها یاسه  ا هااأکییه ا هاااااا

 یار هامامبتدهدا وهیارااااام جلا بانتهای ا اذیامه  اییاشه بایهبا هلامایوه اااااا

 هاماصه رتاگل.تهبا  امه ا یهلااااااا اشه پا لحوه اأحدیه اااامهما اار شهم  امهیاا

  هه اناذیامهه  امامهه  اذی هه هادماارائههباشهه ن :ا ه هه دابلیهه اسهه  ا ااااا ههب

ارمپاارگانیههکمارضههایتم  مام ههتلمماأ سههعباذایهه اراأجههارتا ام .قیههتاأجههاا

 یار ههاا ا لنهه  اماسهه  ا اااا ه هه دابلیهه اسهه  ا اارگانیههکا ههلامایوهه اااا

ارگانیهههکا ههه .یاحیهههاأیادراامهههلاأجهههارتا ا ا اریههها یا ههه دبا اانجههها اااا

 هااراادرارسهی نا هباچ هینااااااأ انه ا ناا امااجتمها یا اسه  اگ نهبامهیااااا.عالیت

 هه .یار  مهه ناسهها دپا مچ ههینایوهه ارضههایتام ههتلمانیهه ادرا د  مهه تا

 ههامااجتمهها یادرا وههتلا ا اریهها یااا امااجههلاماموهه  لیتا اایههلاتا اذیامهه 

سهه  ا هه دبا اایههناامههلابهه دا ههامدیاجهههتاذایهه ارماأجههارتا ایوهه ام هها. اا

 اشه پاقطعهاًاأ سهعباذایه اراأجهارتا هلاماااااااا هاادرا د  مه تامهیااااأجارماشلیت

 ههاماأجههارماااأ هههاا.عالیههتااج امهه امبتدههدامهههما هه دبا اایههناامههلانههبااااا

ر نههااب ا هه ا ب ههی ا دکههبام جهه ااا یار ههاماسهه  ا اارگانیههکاراااایوهه 

 یار هاا اااگیهلماأمهایلاتااجتمها یا ها اراجههتاح هزاایهنانه کایوه ااااااااااشک 
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أهه اناصههل.ااًاگههلددپاذهه ارسههی نا ههباأ سههعباراانمههیاحههر امهه اردادی ههلامههی

 هه .یابهها ا ههلامایههکامجم  ههباأجههارمادانوههتبا ا. ایهه ا اایههلاتاأ سههعبا

دی ههلام .قیههتاذایه ارا ههلامایدیههتاجامعهبامثمههلایمههلاب ا هه ا ه دپاا اسهه ماااا

 اشهه ایههبادراذیامهه  امامهه  اذی هه هادماارائههباااأجههارما امهه ادی ههلمامههی

صهه رتاا هه رام .ههاا ههباشهه با امبتصههلااًاشههاربا ههبایوهه اا هه ا اأجههارما ههب

  هه اناشابصههیاجهههتااأهه انا ههباابلاقههیا اشایوههتبااسههتا الههرااا ا نامههیا

ا یار اماس  ا اارگانیکانی ا هلباگل.تپاار یا یا مدکلدایو 

مدل مسئولیت اجتماعی در حوزه بازاریابی سبز از دیدگاه . 1نمودار 

 بر وابستگی برند تأکیدکنندگان محصولات ارگانیک با  مصرف
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 هامایی هیاذهش  زااااا هاماانجها اشه بادرای گهرارمادادبااااا ااأ جبا هباأحدیه اا

  هه ماامق لههبادسههتباا83م ههه  ااسههتبلا اشهه بایههبادراااا325درامجمهه کا

مق لهبااصهدی ادراا عهادامه  اااااا26 هاا اا  ه مامق لهباااش ن پا هااأ جهبا هبادسهتباااا

ارائههباشهه باا1صهه رتانمهه داراا  ههاار یکههلدادادبا  یههادمامهه  اذههش  زا ههباا

ااستپ

ا

 بحث -5

أ جبا بامجم  با  امه امطهل ادرامه  اارائهباشه باحهاییاا اأعه دا اأ ه کااااااااا

ذهریلمااجتمها یا ه دبا اایهناااااا هامامطهل ادراامهلاموه  لیتااااا  اصلا اشابص

 یامحصهه لاتاارگانیههکا اأکییهه ا ههلا ا وههت یاامههلا لحوهه ان ههابا ههبا ا اریهها

ذههریلماا  هها لاینادرابصهه  اموهه  لیتاا؛اگههلددا لنهه اأ هه ی انیهه امههیااا

 یار ههاادر نا.یههاماأجههارماامههل  ممانیا م هه اا ههاا ایوهه ااجتمهها یاشههلیت

أهه انا ههااأکییهه ا ههلاموههائدیابهها اا ااان ههاباجههام ا اسیوههتمیا هه دبا انمههیا

نادرا.یههاماموههائ ا ههامااجتمهها یامطمهه ناشهه پا مچ ههیار ایههتاموهه  لیت

 ههامااگههلدد ماموهه  لیتا هه رایههباا امهه  ا لداشههتامههیااااجتمهها یا  مههان

گ ناگ نیا لا هه باا یهاماجامعهبا ه دبا یهلااحه اموهائ ااجتمها یا هباارادباااااااااا

 هامااا اما یه اجامعهباارأ هاهاداشهتبا اقطعهااًأمهایلاتامجم  هبااااااااأمامیاگل ب

انا هها ارای  هه گا ههامام ههتلیانا امصههل انهههادما اد لتههیادراجامعههبمان ههلش

أ ان هه ادرای ههاراااذههریلما نجیههلباأجههارمامههیااا هه  ادراجامعههبماموهه  لیتا

 یار ههاماأحقههااا هه ا امل   ههبارااممکههناسهها ن پااااذههریلمایوهه اموهه  لیت

درامهه  ا ههل ا امهه اأ لیهه اسههالماااشهه بامطههل أ جههباایکههیاا انکههاتاقا هه 

اریهانااصهدیاموه  لیتااجتمها یادراحه  با ا اریها یاسه  اااااااااا ایکها  ه انایاا ب

امارااذیلامه نامجم  هبا  امه ااااایهبابه دا.دوه با ا یه زاگوهتلدباااااا  اشهاامی

 ههامااجتمهها یا ههبانمههایزاگراشههتبا ادر اقهه اماحصههدیاامطههل ادراموهه  لیت

 هبادن ها ار.ه ااااا اأهاًاماموه  لیتااجتمها یادراامهلا ا اریها یا یهباااااامع ااسا ا ا
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درامهه  انیهه اااشهه با ههل  اشهه پاذیامهه  امااانیهها ا اب اسههتبااسههت مامههیاا

سهه اا اا هه ا ادن هها اشهه بادراحهه  باموهه  لیتااجتمهها یااانهه ا مام ااچ ههم

 لاما ا اریا یاس  امحصه لاتاارگانیهکا ه دبا اقطعهااًن هابا هبام ها. اأجهارمااااااااا

 هههامااجتمههها یماا یهههارمام ههها. ام هههتلیانا ام ههها. اسهههایلاگهههل بایوههه 

گیههلما هه دناموههائ امطههل ادراحهه  بایههکااجتمههاکااااااد  هه با مههباان ههان

ا اش پامی

 هاایکهیاا ام هانیاا لیهباجههتا وهیا اگوهتلشااااااااامو  لیتااجتما یاشهلیتا

 اشه پاایهناموه دباراااااا هاماأجهارمادرا صهلاحاضهلامهیاااااا میه ا.عالیهتااام .قیت

 ههل ا اا ههامام .ههاا اذی ههل اا ایههکااسهها مانا اتیههأکیأهه اناا امیهه اناامههی

نظههلانا اذش   هه لانا لصههبا ا رگههانیا امهه یلیتیام ردأ جههباقههلارااااصههاح 

 هههل ار یکلد هههاماسههه  ادرا دهههما ا اریههها یام جههه ااااادادپا مچ هههینا

 ههاماأجههارماامحیطههیادرانظهها ااجتمهها یا ا یوههتام ردذوهه  ما ههاازیگههلا

ذهریلمااجتمها یادرااااش با انکهاتام هتلکاایهنانه کا ا اریها یا هااموه  لیتااااااا

 هه راا ههاادرامحا.هه ا دمههیا ههباا لبههیاا اا عههادام جهه اشهه باأههاام هها یما نا

اجتمهها یااا ههابا ههباموهه  لیتاا  هها لاینان؛امهه ا مادرانظههلاگل.تههباشهه ن ااا

 ههامااأهه انایکههیاا اسهه کاسهها ما ا اریهها یاسهه  اراامههیا ههاادراذیههادباشههلیت

 ا اریهها یادرا صههلانهه ینادانوههتایههبا می ههباأحقههااا هه ا اأجههارما اااااااا

انهه پاقطعههااًچ ههیناچال ههیا ههلاماا هه راأ أمههاناممکههناسههابتبااجتمهها یاراا ههب

گ نهبااا میهتاایهناام یلانا ا.عالانادرا می هبامحصه لاتاارگانیهکا  هبادلیه ااااااا

 ههامااجتمهها یادرااا یوههتا اا.هه ایزاار شاامحصهه لاتادراح ههزامحههییاا

 ههامامحصهه لیامهه رداا ههاما ا رگههانیا اأجههارم ا ههیزاا اسههایلاحهه  ب لصههب

ا اش پاأکیی ا اأ جبامی

ا

 

ا
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 گیری نتیجه -6

گهه ارا دادب ادرای گههرارماا325 ههاماانجهها اشهه باا اا ههااأ جههبا ههبای گههرارم

ا26م ههه  اش اسههاییاشهه با اسههپ ادراملحدههبای گههرارمامحهه رمااا83 هها ما

مق لههبااسههتبلا اشهه ن پادراادامههبا لحوهه اا عههادامطههل ادرار یکههلدادادبااااا

گههلمااامماشههلاییام ابدههبا  یههادا شههلاییا دههیماذ یهه بااصههدیماشههلاییا می ههبا

ر ادراا هههااأ کیهههکاشههه ن پاا ایهههناذیامههه  ا ماأمهههامیامق لهههبرا  لد هههاا ا

 ههامااجتمهها یماای گههرارماانجهها اشهه بامجم  ههبا  امهه اذههریلشاموهه  لیتا

 هههامااجتمههها یمااسههها مااجتمههها یماذهههریلشا مههه میا.عالیهههتا.ل  هههو

  هه انااذههریلماا یههاماجامعههبا ههباااگلایههیادراأجههارتا اموهه  لیتااسههلامت

 یوههتمااح ههزامحههییشههلاییا دههیام ههبصاشهه ن پا  امهه اأ لیهه اسههالممااا

ذههریلمااجتمهها یما ا اریهها یا یوههتامحههییامحهه را اااسهها ماموهه  لیتاذیههادب

  ه اناذ یه بااصهدیامعل.هیاشه ن پا مچ هینما  امه ااااااااا ا اریا یااجتمها یا هباا

أص یلا   هیام هتلماا ا لنه ماا تمهادا هبا لنه  اماارگانیهکا ا ا وهت یا هباااااااااا

گهلانیه اااایام ابدهبااماقهلاراگل.ت ه پاشهلایاااا لن  اماارگانیکادراشهلاییا می هباا

 هامام هتلیانا ااااان اا ا  امه اذای  ه ما هباابلاقیهاتمامیه اناذلدابهتااااااا  ارت

ن عهانمااا اشه پا  امه ار ایهتاحقه  ا ماااااار شم  مامحصه لاتاارگانیهکامهیااا

سهها مااقهه اماتاامهه یلیتاارأ ههاها ههاام ههتلمماأ سههعبا ا اریهها یاسهه  ماشهه ا 

أجهههارتااجتمههها یماار شا یهههشبا لنههه ا اگوهههتلشاسههه  گلاییادرا.یهههاما

  هه انارا  لد ههاادرابصهه  اموهه  لیتااجتمهها یادرا ا اریهها یاش اسههاییاا ههب

 ههاما ه هه دابلیهه اسهه  ا اارگانیههکمارضههایتم  ماااشهه ن پادرانهایههتمامق لههب

  هه اناذیامهه  اااام ههتلمماأ سههعباذایهه اراأجههارتا ام .قیههتاأجههارما ههبااااا

امهه  درا.هه  ماا یلشهه بش اسههاییاشهه ن پا ههااأ جههبا ههبامجم  ههبا  امهه ااا

 هههاادراحههه  با ا اریههها یاسههه  اا ادیههه گاباااتمههها یاشهههلیتموههه  لیتااج

 ههلا ا وههت یا ههبا لنهه اارائههباای  هه گانامحصهه لاتاارگانیههکا ههااأکییهه امصههل 

اگلدی پ
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 هاادراحه  با ا اریها یاسه  اا ادیه گابااااااام  اموه  لیتااجتمها یاشهلیتااااارائب

 هلا ا وهت یا هبا لنه ادراایهنااااااای   گانامحصه لاتاارگانیهکا هااأکییه ااااامصل 

تاذریل.تههبااسههتپاذههلدابتنا ههباموهه  لیتااجتمهها یا ههلاماااامطالعههباصهه را

 ههاا انهاد ههاماامههل  ماامههلمالا  ا اضههل رما هه دبا ا هه  ا جهه دااااسهها مان

گههلددپا ا اریهها یاسهه  ا ههااانقیصههبامهههمادراامههلاأجههارتامحوهه بامههیاکیهها ن

 یوههتایکههیاا ام هها یماااایجههادا وههتلمادراحمایههتا امحا.ظههتاا امحههییاا

 ه را مدهیااااماموه  لیتااجتمها یاراا هباااسها ااح  با ا رگانیااسهتایهباذیهادبااا

ذههریلمااجتمهها یادراانجهها ا ا اریهها یااممکههناسههابتبااسههتپاحهها اموهه  لیت

 د انهبا هلاماسهابتاااااس  ا هلامامحصه لاتاارگانیهکام جهلا هبان هابام  عهتااااااا

گههلددپاا لنه ا اایجهادا ا وهت یا هبا لنه ادرا ههینامبا  هانا ا ها ارا ه  امهیااااااااا

نظههلانادراا وههیارماا اصههاح  لچ هه ام هها یمامههری رام ردأ جههبا اأکییهه ااا

 اشه اامهاایمتهلاا ام ظهلا دمهیامه رداأحدیه ا ااااااااامجام ا دمهیا اأجهارمامهیااا

 لرسههیاقههلاراگل.تههبا اقطعههااًارائههبامهه  ادراایههنا می ههباذلی  هه باشههکا ااااا

  ها لاینا هااأ جهبا هبار یکهلدادادبا  یهادا هباأحدیه ااااااااا؛اذش   یامهری رااسهتاا

محصهه لاتاارگانیههکاایی ههیماموهه دباموهه  لیتااجتمهها یادرا ا اریهها یاسهه  ا

دراا مه باادسهتاا هبا هامااا ااأکییه ا هلا ا وهت یا هبا لنه اذلدابتهباشه با ادادبااااااا

اسباملحدبای گرارما ا مامح رما اانتبا یام رداأحدی اقلاراگل.ت  پ

گیهلماشایوهتباا امه  اارائهباشه با ایه اچ ه اأ صهیبا اذی ه هاداااااااااااجهتا هلب

راادرابصهه  اموهه دبام رد لرسههیامطههل اسههابتپا لچ هه ا لبههیاا اایههناااا

أه انااا اشه اامهاا هباراحتهیامهیاااااادرارا  لد هاامه ردااشهاربامهیاااااماًیموهتقام اردا

 یار هاان ه دبا دکهباسهایلاااااا هاا ایوه ااا هااصهل.ااًشهلیتاااا.همی ایبامبا  ا ن

 ایوهتااحوهاهاموه  لیتا ا  ی هبانمای ه پادراااااااامااجتمها یانیه امهیااا اگل ب

أه انااشهاربایهلدایهباموه دباموه  لیتااجتمها یادرادر نااااااااااینابص  امهیا

نظههلانمایمتههلامهه رداأحدیهه ااامتعهه داصههاح ا اتیههأکیرغههماا ا اریهها یا دههی

أه انایهکانظها ا ا اریها یام اسه ااااااایهباچ  نهبامهیاااایار لدماقلاراگل.تبا اایهنا
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 ههامااجتمهها یا دراحهه  بامحصهه لاتاارگانیههکا اااا  لیت ههلامااجههلاماموهها

حتههیا ههمامحصهه لاتاغیلارگانیههک اداشههتمایههکاموهه دباقا هه اچههالزا ههلاما

امادی ههلالهه   ااانظههلاناحهه  با ا اریهها یااسههتپانکتههبااااامهه یلانا اصههاح ا

 اشه ااا هامامه یلیتیادرااجهلاماموه  لیتااجتمها یامهیاااااااسها ما می هبااا.لا م

م هتلما اأ سهعبا ا اریها یاسه  ااااایبامصهادیقیا مچه نامه یلیتاارأ هاها هااااااا

امایدههیا ههبامجم  ههبااقهه اماأیادانوههتایههبامهه یلانا ایهه ااأهه انااشههارباراامههی

 ههامااجتمهها یاممکههنا امقهه  رااادن هها انمای هه اأههاااجههلاا اانجهها اموهه  لیتا

 یهاراراادراایجهاداشه ا.یتا اااااگلددپاأ صهیبادی هلا هلاما.عهالانا لصهبایوه اااااا

ماا لا هاأیا یهانایهلدایهبا هماااااا هااا هامامحلمانهبا امحه  دیتااااذل ی اا ان هابا

د  ههه ا ا هههمامهههان اذی هههل.تایدیهههبااانحلا.هههاتاأجهههارمارااأ سهههعبامهههی

امادی هلادرااا  ه انانکتهباااگلدنه پا هباااا.ه اامهیاااصه رتا همااا اماأجارما با.عالیت

أه انا هبا امه ا.ل  هوااشهاربایهلدایهباااااااااماذهش  زامهیاا هااا  هادیذبص  ا

 یکهلدما.ل   هیاااگهلادرامه  ارااااما ام ابدهباا ویارماا ا  اصهلا دهیما می هبااا

ذهریلمااجتمها یاچهباااااداشتبا اشای ا ت انا یهانایهلدایهبا.ل  هواموه  لیتااااا

 ههامادی ههلاادراحیطههبا ا اریهها یاسهه  امحصهه لاتاارگانیههکا اچههبادراحیطههبا

األاداردپانیا ا باش ابتا دمیا ی تلا اذای   مااجلاییا اقعی

ا

ا

ا

 اا
ا

ا

ا

ا

 اا
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