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Abstract   

Rural tourism as a global industry has been considered an effective 

solution for rural development. One of the most important issues in 

rural tourism is that it is community-based. Community-based tourism 

aims to create economic benefits and improve the quality of life for 

the local communities. The first and most important principle in 

community-based tourism is the participation of all stakeholders in the 
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planning and development process. However, in developing countries, 

its realization has been faced with problems. This research was 

conducted to analyze the components of community-based rural 

tourism development in Marivan and Sarvabad cities. 

Keywords: Community-based tourism, Empowerment, Local 

community, Quality of life 

Materials and Methods  

The statistical population was the villagers over 15 years old (women 

and men, marginal strata, and local elites) in the villages with high 

potential for tourism in Marivan and Sarvabad Counties of Kurdistan 

province. A survey method was used to collect information. The data 

collection tool was a researcher-made questionnaire. In addition to 

dispersion and centrality statistics, inferential tests of mean 

comparison and exploratory factor analysis were used to analyze the 

data.  

Discussion and Results  

From the point of view of different strata of rural society, the most 

important component of community-based rural tourism development 

is "inclusiveness and horizontal networking. " In this regard, 

facilitators and governmental and non-governmental agents of rural 

tourism should consider a suitable mechanism to strengthen the 

dialogue and exchange of opinions between the representatives of 

different sections of the villagers, the participation of the poor sections 

in the decision-making and planning process, and the division of 

social responsibilities among the villagers. "Empowerment and 

strengthening of infrastructures" are the second component that can 

be effective in developing community-based tourism, especially by 

creating a sense of collective identity among villagers and education 

and raising awareness. "Open and demand-oriented innovation" has 

been the third effective component in developing community-based 
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tourism. In this regard, it is emphasized to use the advice and help of 

external experts and produce local products based on market needs. 

The fourth component, "preserving local authenticity," is another 

important component in developing community-based rural tourism. 

Strengthening the sense of belonging and employing villagers will 

preserve and strengthen cultural authenticity and realize the 

community-based approach. The last extracted component 

emphasizes profit and fair participation as a condition for realizing the 

community-based approach in rural tourism development. 

Conclusion  

This study can play a major role in providing correct insight to the 

authorities on promoting local communities’ participation in the 

tourism industry and their benefits. Among the solutions that are 

suggested concerning the topic of the present study is the emphasis on 

the development of low-cost rural tourism projects, which by 

providing the gradual and successful entry of marginalized groups into 

the process of planning and development of rural tourism at the end, 

lead to the empowerment of the people experiencing poverty and the 

use of the high potential of rural women. 
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 مناطق در محوراجتماع گردشگری توسعه هایمؤلفه تحلیل
 سروآباد و مریوان هایشهرستان: موردی مطالعه روستایی؛

 ایران تهران، دانشگاه کشاورزی، توسعه و مدیریت استادیارگروه   ورمزيای حجت
  

 آموخته کارشناسی ارشد توسعه روستایی، دانشگاه تهران، ایراندانش مرضیه فتحی 

  

 استاد گروه مدیریت و توسعه کشاورزی، دانشگاه تهران، ایران خلیل کلانتری

  

 محمدآصف شايق
ه اقتصاد و توسع گروهعضو رشد توسعه روستایی، آموخته کارشناسی ادانش

 ، افغانستان2917دانشکده زراعت، دانشگاه بغلان، بغلان  ،یزراعت

 چکیده
در  یدرکشورها ،وجوداینبا و استی محل هجامع یبراایجاد منافع  ،محوراجتماع یگردشگریکی از اهداف 

های با هدف تحلیل مؤلفهحاضر راستا، مطالعه ین اهمراه بوده است. در  یبا مشکلات آنحال توسعه، تحقق 
 79بالای  نروستاییااین تحقیق،  یمحور انجام شد. جامعه آماراجتماع کردیبا رو ییروستا یتوسعه گردشگر

 لیحلمنظور تهب. بود و سروآباد استان کردستان وانیمر یهاروستاهای هدف گردشگری شهرستاندر سال 
. دشفاده استی اکتشافی عامل لیتحل ی از جمله مقایسه میانگین وو استنباط یفیتوص یهااز آمارهها داده
، «فقیسازی اگرایی و شبکهشمول»های ترتیب مؤلفهبه ،تحلیل عاملی اکتشافی نشان داد هاییافته

 انتفاع و»و « حفظ اصالت محلی»، «نوآوری باز و تقاضامحوری»، «هاتوانمندسازی و تقویت زیرساخت»
رود. شمار میبه در نواحی روستایی محورهای توسعه گردشگری اجتماعز مهمترین مؤلفها «عادلانهمشارکت 

 ی درحلممشارکت جوامع  در زمینه چگونگی ارتقا ای در ارائه بینش صحیحتواند نقش عمدهاین مطالعه می
 .داشته باشد هاو انتفاع آن صنعت گردشگری

 نواحی زن گی  کیفیت محلی  جام   توانم  ساز   محور اجتماع گردشیر  ها:کلیدواژه
 .روستایی

                                                            
 .است تهران دانشگاه روستایی توسعه رشته ارشد کارشناسی نامهیانپا از برگرفته حاضر مقاله -

  :نویسنده مسئولVarmazyari@ut.ac.ir 
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 مقدمه
داشته  رزیستی مناسبی را در بتواند اثرات اقتصادی، اجتماعی و محیطسعه گردشگری میتو

ریزی صحیح انجام شود. امروزه یکی از بزرگترین و باشد، مشروط بر اینکه برنامه
 Yanes et al., 2019باشد )دشگری میصنعت گر ،ترین صنایع رو به رشد کشورهاوسیع

Figini et al., 2022; Arintoko et al., 2020;)، که بسیاری از کشورها با طوریبه
 اند وضعیت اقتصادی و اجتماعی خویش را تا حدودی بهبودکارگیری این صنعت توانستههب

صادی است ای اقتهترین و مهمترین فعالیتشدهاین صنعت یکی از شناختهدر واقع، بخشند. 
ترین رشد را در میان صنایع جهان دارا بوده و عامل مهمی در توسعه اقتصاد ملی و پرشتاب

 ,.Scott & Lemieux, 2010;  Ren et al) آیدمی حسابو محلی در سراسر جهان به

2019;  Khan & Manzoor et al., 2019;.)  
ار در صورت خودکتوسعه گردشگری بهدر ابتدا تصور بر آن بود که منافع ناشی از      

در  نییبالا به پا کردیهرچند عمدتا غلبه رو ؛گیرداختیار جوامع محلی قرار می
 7771از اواسط دهه  ،دش نفعانینامتوازن منافع بین ذ عیدر عمل سبب توز ،هاریزیبرنامه

 اب، بود یمشارکت جامعه محل یرکه در پی جلب حداکث یاز گردشگر یدیجد الگوی
محور با اجتماع ی. گردشگرافتی تیمحبوب «محوراجتماع یگردشگر»عنوان 
و  یواقع تا مشارکت کندیبه بالا تلاش م نییسازی فرآیند توسعه، به شکل پامعکوس

. (Emami et al., 2021را در همه سطوح توسعه فراهم سازد ) یجانبه جامعه محلهمه
اند م گروهی از جامعه است که تصمیم گرفتهمحور، یک برنامه یا اقداگردشگری اجتماع

در یک صنعت گردشگری محلی در مقیاس کوچک تا متوسط شرکت کنند و آن را 
ه شود، بمحور که توسط جوامع محلی آغاز و هدایت میتوسعه دهند. گردشگری اجتماع

 Zielinski et) رساندمطلوب اجتماعی و اقتصادی را به حداکثر می ایجاحتمال زیاد نت

al., 2020; Van Breugel, 2013 .) 
ه آن جامعه که ب یساکنان رد،یگیقرار م یگردشگر توسعه ریتحت تأث یاجامعه یوقت

مثبت  راتیو تأث رساندهاحتمالی را به حداقل  یمنف راتییتغ کنندیم یحس تعلق دارند، سع
 توسعه ریا مست شوندیم بیترغها آن ن،یبرارا به حداکثر برسانند. علاوه یگردشگر توسعه

 Kontogeorgopoulos) کنند تیجامعه هدا یاعضا یهابا خواسته سورا هم یگردشگر
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& Duangsaeng, 2014) . گردشگری روستایی یکی از انواع گردشگری است که
یشت و بهبود سطح مع گیردمقیاس، در مناطق روستایی شکل میصورت کوچکمعمولا به

. (Hajarian, 2022رود )شمار میی یکی از اهداف آن بهو کیفیت زندگی جامعه محل
بر  اریذگمحور توسعه یابد، قادر به اثرگردشگری روستایی چنانچه با رویکرد اجتماع

( و رونق فروش محصولات محلی Croes, 2014بخشی به اقتصاد روستا )کاهش فقر، تنوع
است که بنا بر شواهد، توسعه  د. این در حالیش( خواهد Lee, 2013افراد جامعه روستایی )

و  گیرد و منافعمحور شکل نمیصورت اجتماعگردشگری در اغلب مناطق روستایی به
 گاهیگردشگری در اختیار بخش محدودی از جامعه محلی و  توسعهدرآمدهای ناشی از 

 (.Gooroochurn & Sugiyarto, 2005) گیردگذاران بیرونی قرار میدر اختیار سرمایه
 مندی از درآمدهای متکی بروجود، ساکنان جامعه محلی استحقاق بالایی برای بهرهاینبا

 های طبیعی، فرهنگی و تاریخی خود دارند.  جاذبه
داشتن  لیدلاست که روستاهای آن به ایران های غربیاستانکردستان، یکی از  استان

ردشگر یی برای جذب گاز استعداد بالا یو فرهنگ یعیطب یهاو جاذبه بایبکر و ز عتیطب
از  شیب بانزیم ،انهیسال نیانگیطور مبه ین استانا ،گذشته یهاسال یطباشد. میبرخوردار 

 نیاز ا نفر هزار 71به  کیبوده است که نزد یو خارج یهزار گردشگر داخل 712
ی، فرهنگ راثی)سازمان م 7هستند یگردشگر خارج زیهزار نفر ن 9و  یگردشگران داخل

 راثیسازمان م ی(. بر اساس آمار رسم7811استان کردستان،  یو گردشگر یدستصنایع
 نیاز ا یمیاز ن شیب ییاستان کردستان، مقصد نها یو گردشگر یدست عیصنا ،یفرهنگ

 این منطقه از غرب و سروآباد است. وانیمر یهاشهرستان یعنیاستان  غربگردشگران، 
 های خروشانها و رودانی، سرشار از کوهوهوای معتدل و کوهستدلیل وجود آبکشور، به

های های روان در این مناطق،  جلوههای سرسبز و چشمهوخم، درههای پر پیچاست. جاده
توان دریاچه زریوار در جوار شهر عنوان نمونه میاند. بهخاصی از طبیعت را خلق کرده

د و مریوان را نام برد. های سروآبامریوان و منطقه سرسبز اورامان در حد فاصل شهرستان
و  فرد اجتماعیهای منحصربهاین مناطق دارای ویژگی های طبیعی،در کنار این ویژگی

های کهن مردم محلی دارد. مجموع این خصوصات فرهنگی هستند که ریشه در باور

                                                            
1. https://kurdistan.mcth.ir 
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ای برای یژههای وغرب استان کردستان قابلیتجغرافیایی و فرهنگی گ اجتماعی، باعث شده 
 گردشگری داشته باشد. توسعه
 گفت منافع توانی، مینیمشاهدات ع زیو ن هیاول یهامصاحبه اساسربوجود، اینبا

 در اختیار آحاد جامعه محلیتوزیع شده و  نامتوازنصورت همناطق ب نیدر ا یگردشگر
رکتی ریزی گردشگری، مشادر برنامه یساکنان محلر اکثکه طوریبه گرفته است.نقرار 

تنها تعداد اندکی از د. برننمی چندانی شده، نفعحاصل یو درآمدها عاز منابو نداشته 
 ای یصورت فردبه یبومگردی هااقامتگاهها یا ی سایتاندازاند با راهساکنان توانسته

ه محور، گروکه درگردشگری اجتماعاستاین در حالی  .ندینما ی کسب درآمدخانوادگ
توسعه گردشگری کنترل دارند و در مدیریت گردشگری قابل توجهی از مردم محلی بر 

گیرد شده به اکثریت اجتماع محلی تعلق میکنند و سهم بزرگی از مزایای کسبشرکت می
(Häusler & Strasdas, 2003 )دهد، گردشگری در این مناطق . این موضوع نشان می

 کند.محور تبعیت نمیطور چشمگیری از رویکرد اجتماعبه
محور در شده در زمینه گردشگری اجتماعتحقیقات تجربی انجام، مسئله د اینوجو با 

های اثرگذار بر مشارکت و انتفاع جوامع محلی در توسعه گردشگری را ایران، مؤلفه
این کمبود از جمله در مورد غرب استان کردستان که نمونه  .اندبررسی و تبیین نکرده

تایی ایران است، موضوعیت دارد. مشخص ای از مناطق هدف گردشگری روسبرجسته
خصوص در غرب استان کردستان باید به چه گذاران و مجریان بهنیست که سیاست

هایی توجه داشته باشند تا گردشگری، نقش بیشتری در بهبود کیفیت زندگی جوامع مؤلفه
ه های توسعپژوهش سعی بر آن است تا مهمترین مؤلفه نیلذا در امحلی داشته باشد. 

 قیطر نیا از کند وشناسایی را در غرب استان کردستان محور اجتماع ییروستا یگردشگر
. نمایدمک ک ینوع گردشگر نیا شتریهر چه ب ترشگسدر گشودن ادبیات جدید و  دبتوان

ی هاتوان کنترل جوامع محلی بر طرحها میهای مذکور و تحقق آنبا شناسایی مؤلفه
 .بخشید های مذکور را ارتقاطرح گردشگری و انتفاع ایشان از

 پیشینه پژوهش
 عنوان، بهفقرزدامحور در ارتباط نزدیک با گردشگری مفهوم گردشگری اجتماع

حداکثرکننده منافع جهت کاهش فقر از طریق توسعه راهکارهای مناسب و با افزایش 
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های اصلی و جامعه محلی تعریف شده است. کشورها با همکاری بین تمامی گروه
 خویش را بهبود بخشند و جوامع محلی اند وضعیتکارگیری این رهیافت توانستههب
 های حفاظت از منابع طبیعی، تولیدترین روشکارگیری این صنعت از امیدوارکنندههب

 ظاهر ،ویژه در کشورهای درحال توسعهدرآمد محلی وکاهش فقر و تقویت فرهنگ به
 .(Heydari & Maleki, 2015شده است )

های گوناگون های زیادی از جنبهپژوهش ،در ایران محوراجتماع در حوزه گردشگری
نفر از  81آن  یکه جامعه آمار یقیتحق یط ،(7279) یعیو طب یانجام شده است. صفرآباد

حور با ماجتماع یتوسعه گردشگر»عنوان  با، هنفر از گردشگران بود 281و  یشهر رانیمد
صوص در خ یسازند که فرهنگاهبه این نتیجه رسید «یمحل – یقوم یهابر جنبه دیکأت

 شتر،یکسب درآمد ب یتلاش برا ،یو سرزندگ ییایپو تواندیم یقوم یتوسعه گردشگر
از مهاجرت و در  یریجلوگ ،یافراد بوم یمنطقه و برا رد هاتیحفظ ارزش افزوده فعال

( 7279) یدیخت و عبجوان ،ییدنبال داشته باشد. سقاشهروندان را به شتریب تیرضا ت،ینها
 «ییاروست یمحور در نواحاجتماع یگردشگر یریگشکل یابیارز»در پژوهشی با عنوان 
 نفر کارشناس و متخصص گردشگری بوده، به این نتیجه دست 41 که جامعه آماری آن

 های اقتصادی درمحور، شاخصهای گردشگری اجتماعاند که از بین مؤلفهیافته
اند. محور استان گلستان در اولویت قرار گرفتهتوسعه گردشگری اجتماع گیری وشکل
 یگرگردش یسازتیبر ظرف یلیتحل»با عنوان  یقیتحق یط ،(7278) ینژاد و کرمیحاتم
کمک به صلح  ،یاتعادل منطقه ،یاشتغال، ارزآور جادیند که ااهدریافت« محوراعاجتم
 یکمک به بهساز ط،یمح یبهساز ،یرهنگف راثیدر م یگذارهیسرما کمک به ،یجهان

و  یگردشگر یهاجاذبه یدارا ییروستا یوحش، توسعه نواح اتیح یهاستگاهیز
 باشد. صنعت می نیا یایو مانند آن، از جمله مزا تیجمع یکوچاز برون یریجلوگ

ر محور دمطالعات تجربی جهانی نیز برخی مطالعات در حوزه گردشگری اجتماع در
 یالگو»در پژوهشی با عنوان (، 2174) سایمن و جیامپیکولی .اندتایی منتشر شدهمناطق روس

محور ماعاجت یگردشگر یبه بررس «یمحور و مشارکت اجتماعاجتماع یتوسعه گردشگر
اخته مجدد امکانات پرد عیمنافع و توز یبرابر ،یانمندسازتو ،یعدالت اجتماع تیبا محور
توسط  جیتدربه یول ؛کندیم یرا ط یمراحل ،در مقصد یند که توسعه گردشگراهو دریافت
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 .شودیم رانده هیبه حاش یافتد و مشارکت اجتماعیبه خطر م یو نخبگان محل یافراد خارج
 ییروستا یتوسعه گردشگر یالگو»با عنوان  ژوهشیدر پ(، 2174) نپالو  تاکوری
 ییتاروس یگردشگر مدل توسعه ق،یمصاحبه عم کی، با استفاده از تکن«محوراجتماع
 ند. اهگانه طراحی کردمحور را مشتمل بر مراحل هفتاجتماع

محور و توسعه اجتماع یگردشگر»در پژوهشی با عنوان (، 2177) خادمی ویدرا جوما و 
 یهاتیفعال ریسا و یکه کشاورز اندافتهی به این نتیجه دست «ایدر کن ییمناطق روستا داریپا

اطق در من داریتوسعه پا تحقق یپذیری براو مهمان یبا گردشگر توانیرا م یاقتصاد
محور گردشگری اجتماع یبرا آلدهیا یهایژگیگسترده و و بعبا توجه به منا ،ییروستا

ها نشان داد که ادراکات مطلوب نسبت به گردشگری آن یکل جیادغام کرد و نتا
 و یاقتصاد -یاجتماع یهاطیحم یداریپا برای یعنوان ابزاربه تواندیمحور ماجتماع

 کمک کند. ایکن ییدر منطقه روستا یکیزیف

 محور: یکبرنامه تجربه گردشگری اجتماع»در پژوهشی با عنوان (، 2177)و ائوم  هم
 ریأثت ی گردشگراناند که نگرش و هنجار ذهنبه این نتیجه دست یافته« رویکرد نظری

 انتخاببر یمثبت ریثبه مقصد، تأ یستگدارد. دلب گردشگریقصدانتخاب مبر  یمعنادار
نیز در پژوهشی با عنوان ( 2174مناف و همکاران ) داشته است. مقصد گردشگری

اند یافته به این نتیجه دست« یسازمان نیب یمحور در همکاراجتماع ییروستا یگردشگر»
 فعاننیمختلف ذ ینهادها انیبرنامه در م یرا در اجرا یانقش عمده ،یکه جامعه محل

 دارد. 

کت صورت تجربی میزان مشارکه بررسی شد، مطالعات پیشین منتشرشده بهطورهمان
 های مهم توسعهاقدامات ایشان و مؤلفه تیای در توسعه گردشگری، وضعاقشار حاشیه

دگاه خصوص از دیمحور را با جزئیات از دیدگاه ساکنان روستایی بهگردشگری اجتماع
اثر  تواندمی ها. مشخص نیست که کدام یک از مؤلفهاندنکردهای واکاوی اقشار حاشیه

داشته باشد و لذا تحقق رویکرد  محوربیشتری در تحقق توسعه گردشگری اجتماع
 دبهبوتواند نقش مهمی در که مطالعه این اهداف، می. درحالیکندمحور را مختل اجتماع

 داشته باشد.  های توسعه گردشگریگذاریو سیاست اتخاذ شدهتصمیمات 
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 شناسی روش
گرایی پیروی نموده و از نظر پسااثبات میبینی، از پاراداتحقیق حاضر از لحاظ جهان

 ی)پیمایشی( استفاده کرده است. جامعه آمار یشیآزماریرهیافت، کمی بوده و از راهبرد غ
 و وانیمر یهاهدف گردشگری شهرستان یسال روستاها 79این پژوهش، ساکنان بالای 
استفاده  G*Powerافزار حجم نمونه از نرم نییتع ی. برااستسروآباد در استان کردستان 

درصد  9نوع اول،  یدرصد و سطح خطا 71 ی آنشد. نوع آزمون، دو دامنه، توان آمار
 نفر تعیین نمود 778را  ازیحجم نمونه مورد ن ،یافزار بر اساس اطلاعات ورودشد. نرم نییتع

 . نفر مورد مطالعه قرار گرفتند 271، و البته در نهایت

ای استفاده شد. در مرحله اول تمام گیری چندمرحلهانتخاب نمونه از روش نمونه برای
و سروآباد، انتخاب شد و در  وانیدر هر دو شهرستان مر یهدف گردشگر یروستاها

 ت،ینفر جمع 7111 ریز یروستاها شامل مرحله بعد روستاهای مذکور به سه طبقه
 یبندمیتقس تینفر جمع 9111 یبالا یهاو روستا تینفر جمع 9111تا  7111 یوستاهار

درصد از حجم  21ه سوم طبقدرصد و  81ه دوم طبقدرصد،  81ه اول طبق یشد. سپس برا
و  به زنان تیاساس جنس گام بعدی، ابتدا نمونه آماری بر در شد. اختصاص داده ،نمونه

 2تر از کم انهیان خود به سه طبقه فقرا )با درآمد ماهشد و سپس، مرد یبندمیمردان تقس
 یتومان( و نخبگان محل ونیلیم 9تا  2 نیب انهیتومان(، طبقه متوسط )با درآمد ماه ونیلیم

 انهی)مردان با درآمد ماه وتمندانثر ،ی. منظور از نخبگان محل(7)جدول  شد یبنددسته
و یا دارای مسئولیت رسمی در سطوح  یمحل یهاانجمن یتومان(، رؤسا ونیلیم 9 یبالا

سهم هر یک از چهار طبقه فقرا، زنان، مردان متوسط و نخبگان در نهایت باشد. محلی می
 درصد تعیین شد 21درصد و  21درصد،  21درصد،  21ترتیب محلی از نمونه آماری، به

 (.7)جدول 
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 . اطلاعات نمونه آماري مورد مطالعه8جدول 

 روستا طبقه
 

کل 
عیتجم  

 حجم نمونه

ت  اد از 
 نمون 

 فقرا
زنان 
 روستایی

مردان طبق  
 متوسط

نخبیان 
 محلی

1 
هورامان 
 تخت

96999 99 21 21 12 12 

2 
 32 11 11 9 9 دزلی

  32 11 11 9 9 نی

3 

  19 9 9 9 9 کانی سانان

  29 9 9 9 9 دره تفی

  11 3 3 2 2 ی ییج 

 1 1 2 2 9 191 تراق تپ 

  19 9 9 3 3 بلبر

  9 3 3 1 1 نی آباد

جمع 
 کل

**** 196499 211 99 99 91 91 

 تحقیقها  م بع: یافت 

د. های آن از مطالعات پیشین استخراج شای بود که گویهابزار اصلی تحقیق، پرسشنامه
 سمی، ترتیبی )طیفها، بسته به نوع داده شامل اطیف سنجش مورد استفاده برای داده

های توسعه مؤلفهمنظور استخراج به هیگو 29ای بود. تعداد لیکرت پنج سطحی( و فاصله
ها ، در معرض امتیازدهی پاسخگویان قرار گرفت. پرسشنامهمحورگردشگری اجتماع

 و هیمنظور تجزهها بداده یآورپس از جمعصورت مصاحبه حضوری تکمیل شدند. به
 و نمای، فراوان، نیانگی)م یفیتوص یهاآمارهو از  29نسخه  SPSSافزار نرمها از آن لیتحل
 . دشاستفاده ی ی اکتشافعامل لیتحل ی مقایسه میانگین و( و آزمون استنباطراتییتغ بیضر

 هايافته
درصد( زن  27نفر ) 99مرد و  انیدرصد( پاسخگو 97نفر ) 789های تحقیق نشان داد، یافته

 1/99معادل سال و بیشترین درصد پاسخگویان  4/28 نی پاسخگویانبودند. میانگین س
 لاتیتحص زانیسال تعلق داشت. افراد مورد مطالعه از نظر م 74 - 27درصد به دامنه سنی 
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تا  ییراهنما نیها تحصیلات بدرصد آن 8/92و  ندشد یبنددر سه گروه طبقه
درصد  9/74عه، شاغل در شهر و درصد افراد مورد مطال 8/7داشتند. تنها  یدانشگاهشیپ

 (.2 شاغل در روستا بودند )جدول

 اطلاعات فردي پاسخگويان .6جدول 
 درص  فراوانی اطلاعات فرد 

 سن

 9/99 191 سال 34-19

 3/29 91 سال 99-91

 11 14 سال 99بیشتر از 

 111 211 جمع

 19/13= انحراف م یار    9/39میانیین =     91بیشی  =     19کمی  =  

 تحصیلات

 24 91 سواد تا ابت اییبی

 9/92 111 دانشیاهیراه مایی تا پیش

 9/19 34 کاردانی تا دکتر 

 111 211 جمع

 وض یت اشتغال

 9/1 3 بل 

 9/49 219 خیر

 111 211 جمع

 ها  تحقیقم بع: یافت 

 
اقدام ، همه فقرای روستایی در خصوص راهنمایی گردشگران 2بر اساس جدول 

دن اند، ولی ایشان در زمینه آماده کراند که البته پولی را از این بابت دریافت نکردهنموده
اند. گونه فعالیت درآمدزایی نداشتهغذا، تأمین محل اقامت و ارائه خدمات تفریحی هیچ

اقدامی  گونهدرصد زنان روستایی در زمینه توسعه گردشگری در روستا هیچ 1/48همچنین، 
 (. 2اند )جدول م ندادهانجا
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 . توزيع فراوانی اقدامات در زمینه توسعه گردشگري در روستا6جدول 

 اق امات
 زنان روستایی فقرا

مردان طبق  
 متوسط

 کل نخبیان محلی

 درص  فراوانی درص  فراوانی درص  فراوانی درص  فراوانی درص  فراوانی

راه مایی 
 گردشیران

99 111 1 1 29 99 13 9/32 119 9/94 

آماده کردن 
 غذا

1 1 9 3/12 3 9/9 3 9/9 19 9/9 

تأمین محل 
 اقامت

1 1 1 1 9 9/19 11 29 19 1/9 

ارائ  خ مات 
 تفریحی

1 1 1 1 9 11 4 9/22 13 2/9 

هیچ اق امی 
 ان انجام ن اده

1 1 99 9/99 1 1 9 9/12 92 9/24 

 ها  تحقیقم بع: یافت 

گویان خواسته شد تا در ابتدا اهمیت الزامات پیشنهادی در بخش بعدی مطالعه، از پاسخ
امتیازدهی کرده و سپس وضعیت موجود هر یک از  ،محوررا در تحقق گردشگری اجتماع

گردشگری الزامات و عملکرد  تیاهم ،8 جدولالزامات مذکور را مشخص نمایند. 
با  تقاطع . نقطهدهدیاقشار مختلف روستایی نشان م دگاهیمحور را از داجتماع

 یبرا 1/2محور و الزامات گردشگری اجتماع تیاهم یبرا 19/4 ر،یهمه مقاد یریگنیانگیم
بخشی  اقلحد نیمأت»به گویه  1/2 معادل تیاهم امتیاز نیانگیم نیها است. کمترعملکرد آن
 نیبالاتر ر،گیدیتعلق گرفته است. از سو «یانیمورد نیاز توسط آحاد روستا یاز منابع مال

 نیدر ب یاجتماع یهاتیصحیح مسئول میتقس»به گویه  11/7معادل  تیاهم امتیاز نیانگیم
 اختصاص یافته است.  «آحاد روستاییان

سازی بین آحاد شبکه»گویه  یبرا 4/7 معادل نمره عملکرد نیانگیم نیکمتر ،نیهمچن
ت. ده شده اسمشاه« های گردشگریو آژانس هاسازمانان با سایر بازیگران مانند ییروستا

 یمحل یوجود بازارها» گویهبه  2/7 معادل نمره عملکرد نیانگیم نیکه بالاتر یدر حال
است.  تهاختصاص یاف« یان باشدیآحاد روستا تیعرضه مستقیم تولیدات که تحت مالک

سعه از الزامات تو کیو عملکرد هر  تیاهم نیب یاحتمال شکاف ییاساشن یبرا همچنین،



 111 | همکاران وورمزياری  | های توسعه گردشگری اجتماع محور در....تحلیل مولفه

 

 و وضع تینظرات افراد در مورد اهم سهیمقا عبارتی جهتبه حور،مگردشگری اجتماع
د. شاستفاده  نمونه زوج tآزمون  از ،محوراجتماع یگردشگر برندهشیپ هایمقولهموجود 

ت صوربه هاگویه هر یک از تیاهماز دیدگاه روستاییان، ست که ا حاکی از آن جینتا
بارت دیگر، تاکنون اقدامات مناسبی برای عها است؛ بهداری بیشتر از عملکرد آنمعنی

جدول ) عمل نیامده استها بهمحور متناسب با اهمیت آنتحقق الزامات گردشگری اجتماع
8.) 

 محوراجتماع يتوسعه گردشگر الزاماتو وضع موجود  تیاهم سهيمقا .0جدول

 هامقول 

 تفاوت وضع موجود اهمیت

 میانیین
انحراف 
 م یار

 میانیین
انحراف 
 م یار

 t آزمون 
سطح 
 دار م  ی

  ب آحاد روستاییان نسبت آگاهی
تأثیرات گردشیر  و فرآی   

 توس   گردشیر 

29/4 93/1 99/2 193/2 249/99 111/1 

مشارکت زنان روستایی در 
گیر  و فرای  ها  تصمی 

 ریز برنام 

49/9 994/2 19/3 19/2 994/24 111/1 

 در اقشار فقیر روستا مشارکت
گیر  و تصمی  ی  ها فرا

 ریز برنام 

9/9 939/1 11/2 994/1 391/39 111/1 

ساز  بین آحاد روستاییان شبک 
ها با سایر بازییران مان   سازمان

 ها  گردشیر و  آژانس

39/9 912/1 9/1 213/2 49/91 111/1 

ساز  و تقویت همکار  شبک 
 بین آحاد روستاییان

99/4 99/1 93/3 991/2 99/39 111/1 

ها  آحاد آور  دی گاهجمع
 رهبران محلی توسط روستاییان

 مسئولان ب  و ان کاس آن روستا

9/4 911/1 99/2 223/2 939/99 111/1 
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   .0جدول امهدا

 هامقول 

 تفاوت وضع موجود اهمیت

 میانیین
انحراف 
 م یار

 میانیین
انحراف 
 م یار

 t آزمون 
سطح 
 دار م  ی

ییان )از هر مالکیت آحاد روستا
 ها وبر اقامتیاه ا (قشر و طبق 

 هاتفریحیاه

9/9 113/2 39/9 19/2 999/23 111/1 

وجود بازارها  محلی عرض  
مستقی  تولی ات ک  تحت 
 مالکیت آحاد روستاییان باش 

99/4 99/1 2/4 921/1 999/9 111/1 

وگو و تبادل نظر بین گفت
 رد نمای  گانی از آحاد روستاییان 

 گردشیر  توس   دمور

94/9 99/1 99/9 934/2 339/23 111/1 

آحاد  احساس مسئولیت
روستاییان و احساس ت لق خاطر 

 ب  روستا در بین ایشان

99/4 992/1 99/9 932/2 923/14 111/1 

ها  تقسی  صحیح مسئولیت
 اجتماعی در بین آحاد روستاییان

99/4 99/1 92/9 293/2 991/32 111/1 

بین آحاد    م ابععادلان تقسی 
 روستاییان

49/9 42/1 39/2 942/1 991/39 111/1 

و توس    اصالت فره یی حفظ
 گی زن گردشیر  م طبق با سبک
 ساک ان روستا

99/4 999/1 19/9 944/2 29/29 111/1 

در بین  جم ی هویت ایجاد حس
 آحاد روستاییان

99/4 939/1 34/9 942/2 999/23 111/1 

وستاییان در کارگیر  آحاد رب 
مشاغل حاصل از رونق 
 گردشیر  در روستا

29/4 939/1 2 9/1 392/92 111/1 

تأمین ح اقل بخشی از م ابع 
مالی مورد نیاز توسط آحاد 

 روستاییان

9/3 234/2 2 9/1 993/13 111/1 

ها  در نظر گرفتن پتانسیل
 فره گ محلی

91/4 991/1 9/9 942/2 99/19 111/1 
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   .0جدول امهدا

 هاقول م

 تفاوت وضع موجود اهمیت

 میانیین
انحراف 
 م یار

 میانیین
انحراف 
 م یار

 t آزمون 
سطح 
 دار م  ی

ها و قرار دادن خواست  اولویت
 آحاد روستاییان اه اف

99/4 113/1 9/2 93/1 319/93 111/1 

هر دو گروه  عادلان  مشارکت
 نخبیان محلی آحاد روستاییان و

29/4 114/1 49/1 999/1 919/99 111/1 

ایجاد انسجام و همبستیی بین 
در فرای   توس    آحاد روستاییان

 گردشیر 

9/4 993/1 2/9 129/2 49/39 111/1 

زیستی آحاد توانم  ساز  محیط
 روستاییان

92/4 911/1 91/3 929/2 999/39 111/1 

ها و گیر  از مشاورهبهره
بیرونی با  کارش اسان ها کمک

خ مات مشاوره پرداخت هزی   
 توسط آحاد روستاییان

49/3 919/1 11/2 921/1 919/19 111/1 

فرای   توس    ارزیابی و نظارت
 گردشیر  توسط آحاد روستاییان

12/9 299/2 33/2 199/2 994/32 111/1 

نظارت بر فرای   گردشیر  در 
 بین آحاد روستاییان

92/9 49/1 49/2 494/1 29/31 111/1 

ا  م اسب در هوجود زیرساخت
 روستا

99/4 949/1 14/9 949/2 194/29 111/1 

 ها  تحقیقم بع: یافت 

 :است ریز شرحبه محوراجتماع یگردشگر توسعه الزامات عاملی ساختار یواکاو
 29 محور،های توسعه گردشگری اجتماعمؤلفهبندی و اولویتمنظور شناخت در ادامه به

آوری های جمعبودن دادهمنظور تعیین مناسبشد. به یاکتشاف یعامل لیوارد تحل الزام،
و آماره بارتلت استفاده گردید که مقدار کفایت  7«کفایت حجم نمونه»شده، از ضریب 

ت داری آماره بارتلعاملی و معنی ها برای انجام تحلیلبودن دادهبر مناسب 44/1حجم نمونه 

                                                            
1. KMO 
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ها جهت استخراج رونی گویهبر همبستگی د ،درصد 77در سطح  789/1927با مقدار 
 (.9جدول د )، دلالت دارنعوامل

. آزمون کفايت نمونه و کرويت بارتلت5جدول   

 دار سطح م  ی درج  آزاد  مق ارکرویت بارتلت کفایت حج  نمون مق ار  

 111/1 329 499/9931 99/1 مق ار

 ها  تحقیق()م بع: یافت 

مقدار زیادی از و  دارند یک از بالاتر ژهوی مقدار عامل، پنج که دهدنشان می 7 شکل
این پژوهش  در املع پنج تعداد بنابراین کنند؛می تبیین هاواریانس را در مقایسه با بقیه مؤلفه

توسعه  هایمؤلفه انسیدرصد کل وار 49/48پنج عامل در مجموع  نیدر نظر گرفته شد. ا
 ند.اهنمود نیمحور را تبباجتماع یگردشگر

هامؤلفهمون اسکري پلات براي تعیین تعداد .  آز8 شکل  

 

گو و تبادل نظر بین نمایندگانی وگفت یهاهیعامل اول با گو ،9بر حسب نتایج جدول 
 ایجادی، زیرهو برنام یریگمیتصم ندیمشارکت اقشار فقیر در فرا، از تمام اقشار روستاییان

، انییروستا نیدر ب یاجتماع یهاتیمسئول میتقس، بین آحاد روستاییان یانسجام و همبستگ
 یسازهشبک، های روستاییان توسط رهبران محلی و انعکاس به مسئولاندیدگاه آوریجمع

ن ها و اهداف آحاد روستاییاقرار دادن خواسته تیاولوو  انییروستا نیو تقویت همکاری ب
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امل استخراج و عنوان مهمترین عدرصد به 292/81و تبیین واریانس  249/72با مقدار ویژه 
 گذاری شد. نام« سازی افقیگرایی و شبکهشمول»عنوان  با

 ،یتوانمندساز ،ی در بین آحاد روستاییانجمع تیحس هو جادیهای اعامل دوم با گویه
، گیریدر فرایند تصمیم مشارکت زنان روستایی ،یستیزطیمح یآموزش و افزایش آگاه

 ،ی عرضه مستقیم تولیداتمحل یبازارها ، وجوددر روستا مناسب یهارساختیوجود ز
تاییان با روس آحاد سازی بینتوسط روستاییان، شبکه ی فرایند توسعهابینظارت و ارز

 ،درصد 819/78و تبیین واریانس  189/2با مقدار ویژه  های گردشگریها و آژانسسازمان
ت دسازی و تقویتوانمن»عنوان  باهای قرار گرفته در آن، استخراج و با توجه به گویه

 گذاری شد. نام «هازیرساخت
بیرونی با  های کارشناسانها و کمکگیری از مشاورههای بهرهعامل سوم با گویه

و  یمحصولات کشاورز دی، تولپرداخت هزینه خدمات مشاوره توسط آحاد روستاییان
 آحاد توسط زیای مورد نبخشی از منابع مالحداقل  نیمأبازار، ت ازیبر ن یسوغاتی محلی مبتن

 ،یردشگرگ راتیای( نسبت به تأثآحاد روستاییان )از هر قشر و طبقه یروستاییان،آگاه
و تبیین  98/2روستاییان با مقدار ویژه  حادآ نیدر ب ی فرایند گردشگریابینظارت و ارز

 گذاری شد. نام «محورینوآوری باز و تقاضا»عنوان  با ،درصد 792/71واریانس 
کارگیری آحاد روستاییان در مشاغل حاصل از رونق های بها گویهعامل چهارم ب

 ،نی و توسعه مطابق با سبک زندگی روستاییاگردشگری در روستا، حفظ اصالت فرهنگ
اییان و روست احساس مسئولیت ها،حگاهیها و تفرآحاد روستاییان بر اقامتگاه تیمالک

حفظ »عنوان  با ،درصد 711/4ریانس وا نو تبیی 714/2با مقدار ویژه  احساس تعلق خاطر
ین تقسیم عادلانه منابع بهای گویهعامل پنجم با  در نهایت،گذاری شد. نام« اصالت محلی

آحاد روستاییان، مشارکت عادلانه هر دو گروه روستاییان و نخبگان و در نظر گرفتن 
« رکت عادلانهانتفاع و مشا»عنوان  ، با249/7با مقدار ویژه های فرهنگ محلی پتانسیل

 یدرصد از واریانس الزامات توسعه گردشگر 782/8 زیعامل ن نیگذاری شد که انام
 کرد. نییمحور را تباجتماع
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 . عوامل استخراج شده همراه با مقادير ويژه، بار عاملی و درصد تبیین واريانس2جدول 

 گوی  نام عامل ردیف
بار 
 عاملی

مقادیر 
 ویژه

درص  تبیین 
 واریانس

8 

ول
شم

ک 
شب
و 
ی 
رای
گ

قی
 اف
 
از
س

 

وگو و تبادل نظر بین نمای  گانی از تمام اقشار گفت
 روستاییان

992/1 

299/12 293/99 

6 
گیر  و اقشار فقیر در فرای   تصمی  مشارکت

 ریز برنام 
999/1 

 999/1 بین آحاد روستاییان یایجاد انسجام و همبستی 6

 991/1 در بین روستاییانها  اجتماعی تقسی  مسئولیت 0

5 
رهبران  توسط ها  روستاییانآور  دی گاهجمع

 و ان کاس ب  مسئولان محلی
999/1 

 991/1 ساز  و تقویت همکار  بین روستاییانشبک  2

7 
آحاد  ها و اه افقرار دادن خواست  اولویت

 روستاییان
99/1 

1 

ت
اخ
رس
 زی
ت
وی
 تق
 و
 
ساز
  
انم
تو

 ها

 41/1 در بین آحاد روستاییان جم ی هویت حسایجاد 

 
 
 
 
999/3 

 
 
 
 
919/19 

9 
توانم  ساز   آموزش و افزایش آگاهی 

 زیستیمحیط
999/1 

 914/1 ر گیمشارکت زنان روستایی در فرای  ها  تصمی  84

 919/1 ها  م اسب در روستاوجود زیرساخت 88

 933/1 تولی اتوجود بازارها  محلی عرض  مستقی   86

 919/1 فرای   توس   توسط روستاییان ارزیابی و نظارت 86

80 
ها و ساز  بین آحاد روستاییان با سازمانشبک 

 ها  گردشیر آژانس
919/1 
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 . 2جدول  امهدا

 گوی  نام عامل ردیف
بار 
 عاملی

مقادیر 
 ویژه

درص  تبیین 
 واریانس

85 

 
ور
مح
ضا
تقا
و 
ز 
 با
 
ور
وآ
ن

 

 کارش اسان ها ها و کمکگیر  از مشاورهبهره
بیرونی با پرداخت هزی   خ مات مشاوره توسط 

 آحاد روستاییان
419/1 

99/2 193/11 

82 
  یمبت تولی  محصولات کشاورز  و سوغاتی محلی

 نیاز بازار بر
919/1 

87 
تأمین ح اقل بخشی از م ابع مالی مورد نیاز توسط 

 آحاد روستاییان
929/1 

 91/1 ر تأثیرات گردشی ب  آحاد روستاییان نسبت آگاهی 81

89 
نظارت و ارزیابی فرای   گردشیر  در بین آحاد 

 روستاییان
994/1 

64 

لی
مح
ت 
صال
ظ ا
حف

 

کارگیر  آحاد روستاییان در مشاغل حاصل از ب 
 رونق گردشیر  در روستا

913/1 

119/2 119/9 68 
س   مطابق با سبک و تو اصالت فره یی حفظ

 زن گی روستاییان
919/1 

 999/1 هااهها و تفریحیبر اقامتیاه مالکیت آحاد روستاییان 66

 929/1 احساس مسئولیت روستاییان و احساس ت لق خاطر 66

60 

و 
ع 
تفا
ان

ت 
رک
شا
م

لان 
عاد

 

 434/1 بین آحاد روستاییان عادلان  م ابع تقسی 

 999/1 هر دو گروه روستاییان و نخبیان عادلان  مشارکت 65 492/9 299/1

 929/1 ها  فره گ محلیدر نظر گرفتن پتانسیل 62

 ها  تحقیقم بع: یافت 

 گیري بحث و نتیجه
به  ،محور و گردشگری روستاییدر حوزه گردشگری اجتماع مطالعات پیشین منتشرشده

دامات اق تیه گردشگری، وضعای در توسعصورت تجربی میزان مشارکت اقشار حاشیه
محور را از دیدگاه ساکنان روستایی های مهم توسعه گردشگری اجتماعایشان و مؤلفه

های توسعه ترین مؤلفهمنظور شناسایی عمدهحاضر به همطالعلذا اند. واکاوی نکرده
 های مریوان و سروآباد استانصورت اکتشافی در شهرستانمحور، بهگردشگری اجتماع

 ستان انجام شد.کرد
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مرد و  ،درصد 97شدکه  مشخص ،شناختی افراد نمونههای جمعیتگیدر بررسی ویژ 
افراد نمونه،  درصد 9/77تنها  بوده و سال 29ها آن یمیانگین سنه است. زن بود ،درصد 27

ب، لذا با توجه به جوانی و تحصیلات نسبتا مناسد. انیی داشتهابتدا تحصیلات و سوادیب
های فنی، ترویجی و مهارتی برای آموزشوری و توانمندسازی با ارائه بهبود بهره زمینه

 باشد.می فراهممحور منظور توسعه گردشگری اجتماعافراد به
تایی، های گردشگری روسدر مطالعه میزان مشارکت اقشار مختلف روستایی در فعالیت

أمین محل اقامت و ارائه خدمات روشن شد که فقرای روستایی در زمینه آماده کردن غذا، ت
درصد زنان روستایی در زمینه توسعه  1/48اند. همچنین، گونه فعالیتی نداشتهتفریحی هیچ

 اند. برعکس، نخبگان محلی بیشترینگونه اقدامی انجام ندادهگردشگری در روستا هیچ
اند. ادهدها را نسبت به سایر طبقات درخصوص توسعه گردشگری در روستا انجام فعالیت

ی محور پیرولذا توسعه گردشگری روستایی در منطقه مورد مطالعه از رویکرد اجتماع
 نکرده است. 

های تحقیق نشان داد از دیدگاه روستاییان، الزاماتی مانند تأمین بخشی از منابع مالی یافته
اد حویژه پرداخت هزینه خدمات مشاوره بیرونی توسط آمورد نیاز توسعه گردشگری و به

انگین محور گردشگری روستایی دارد. میروستاییان، اهمیت بسیار پایینی در توسعه اجتماع
اهمیت این دو الزام با میانگین اهمیت سایر الزامات، تفاوت فاحشی دارد؛ این موضوع 

های توسعه دهنده عدم آمادگی جوامع روستایی برای مشارکت مالی در طرحنشان
. با توجه به اهمیت مشارکت مالی جوامع محلی در توسعه باشدگردشگری روستایی می

های مناسب بسیج منابع مالی استفاده شود محور، ضرورت دارد از روشگردشگری اجتماع
 های گردشگری روستایی در اولویت قرار گیرند که نیاز به سرمایهو یا آن دسته از طرح
 بالایی نداشته باشند. 

ارزیابی وضعیت موجود الزامات توسعه گردشگری روستایی براین، روستاییان در علاوه
ن را دارای کمتری «سازی بین آحاد روستاییان با سایر بازیگرانشبکه»محور، اجتماع

که این الزام نسبتا مهم ارزیابی شده است، لذا باید اقدامات اند. ازآنجاییعملکرد دانسته
 های گردشگریآژانس ها وسازماننند ماجدی در پیوند جامعه محلی و بازیگران بیرونی 

هر  تیاهمنمونه نشان داد که  زوج  tطورکلی، نتایج آزمون مقایسه میانگینشکل بگیرد. به
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ه بیان دیگر، مجموع. بهها استداری بیشتر از عملکرد آنصورت معنیالزامات به یک از
ناسبی را در عملکرد م انداندرکاران دولتی و غیردولتی گردشگری روستایی نتوانستهدست

 محور به ثبت رسانند. تحقق الزامات رویکرد اجتماع
از آزمون تحلیل عاملی اکتشافی بیانگر پنج عامل اصلی  حاصلعوامل  ،همچنین

باز و  نوآوری»، «هاتوانمندسازی و تقویت زیرساخت»، «سازی افقیگرایی و شبکهشمول»
 هایبود که با یافته« و مشارکت عادلانه انتفاع»و « حفظ اصالت محلی»، «تقاضامحوری

سقایی و (، 2127) فیروزآبادیو  منظری(، 2121ی )لیشویخارت(، 2179امینی و زیدی )
ی عیو طب یصفرآباد (، 2174) نپال و تاکوری(، 7811) امامی و همکاران (،7279) همکاران

 همخوانی داشته است.تا حدودی ( 7279ی )دیو جوانخبت و ع( 7279)
 اقشار مختلف دگاهیاز د محوری روستایی اجتماعتوسعه گردشگرمؤلفه  ترینمهم

 در این راستا، تسهیلگران و. است« یافق یسازگرایی و شبکهشمول» یی،جامعه روستا
کارگزاران دولتی و غیردولتی گردشگری روستایی باید سازوکار مناسبی را برای تقویت 

شار فقیر در اق شار مختلف روستاییان، مشارکتوگو و تبادل نظر بین نمایندگان اقگفت
یان در های اجتماعی در بین روستایریزی و تقسیم مسئولیتگیری و برنامهفرایند تصمیم
ه از طریق ویژبهکه  مؤلفه استدومین « هاو تقویت زیرساخت یتوانمندساز»نظر بگیرند. 
 تواندها میایش آگاهیدر بین آحاد روستاییان و آموزش و افز جمعی هویت ایجاد حس

 . مؤثر باشدمحور در توسعه گردشگری اجتماع
در توسعه گردشگری  اثرگذار مؤلفهسومین  «نوآوری باز و تقاضامحوری»

ونی بیر کارشناسان هایها و کمکگیری از مشاورهدر این راستا، بهره .استمحور اجتماع
م که با عنوان چهار لفهؤمباشد. کید مینیاز بازار، مورد تأ بر مبتنی و تولید محصولات محلی

های مهم در توسعه گردشگری دیگر از مؤلفهگذاری شده، یکینام« حفظ اصالت محلی»
ان کارگیری آحاد روستاییتقویت احساس تعلق خاطر و به .استمحور اجتماعروستایی 

مؤلفه  ینآخرشود. محور میو تحقق رویکرد اجتماع اصالت فرهنگی سبب حفظ و تقویت
، «انتفاع و مشارکت عادلانه»بر  78/8و تبیین واریانس  24/7شده با مقدار ویژه استخراج

 محور در توسعه گردشگری روستایی تأکید دارد. عنوان شرط تحقق رویکرد اجتماعبه

 شود:های تحقیق، پیشنهادهای زیر ارائه میدر پایان، با درنظر داشتن یافته
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 یج منابع مالی روستاییان از جمله تأمین مالی خرد برای های مناسب بستوسعه روش
 ایخصوص اقشار حاشیهتضمین سهامی از واحدهای گردشگری برای روستاییان به

 یجی منظور فراهم ساختن ورود تدرهزینه بههای گردشگری روستایی کمتأکید بر طرح
 روستاییریزی و توسعه گردشگری ای به فرآیند برنامهو موفق اقشار حاشیه

  هایسازمان ،های گردشگریمانند آژانسپیوند جامعه محلی و بازیگران بیرونی 
 گردشگری و دانشگاه

 وگو و تبادل نظر بین نمایندگان اقشار توسعه سازوکار مناسب برای تقویت گفت
 های گردشگری روستایی مختلف روستاییان، قبل از شروع و اجرای طرح

 های ریزی و تقسیم مسئولیتگیری و برنامهد تصمیماقشار فقیر در فراین مشارکت
 اجتماعی در بین روستاییان

 در بین آحاد روستاییان نسبت به روستای خود جمعی هویت ایجاد حس 

 ان ای و استفاده از قابلیت بالای زنخصوص از طریق آموزش حرفهتوانمندسازی فقرا به
 روستایی.
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