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Abstract  
The present study investigated the role of tourists' motivations and 
perceived risks in attachment to adventure sports tourism destinations. 
This research is applied in terms of purpose and descriptive correlation 
in terms of nature. The statistical population included paraglider pilots 
who traveled to the flight sites of Golestan province in the year 1400 
(2021), of which 103 were selected as a sample using available 
sampling. Data were collected using three questionnaires and analyzed 
by structural equation modeling. The research findings showed that the 
four motivations of pleasure, excitement, socialization, and escape 
positively and significantly affect attachment to adventurous sports 
destinations. Also, perceived risk negatively and significantly affects 
tourists' attachment to adventure sports destinations. Based on the 
findings, operational suggestions for sports adventure tourism 
destinations have been presented. 

Introduction 
Adventure tourism has become an attractive area for sports tourists with 
features such as risk-taking, challenge-seeking, and thrill-seeking, 
offering new and pristine experiences and mixing with nature. As an 
adventure tourism destination that offers aerial activities such as 
                                                           
∗ Corresponding Author: hadi.bagheri@shahroodut.ac.ir 
How to Cite: Shahmoradi, M., & Bagheri, H. (2023). The Role of Perceived 
Motivations and Risks in Attachment to Adventure Sports Tourism Destination. 
Tourism Management Studies, 17(60), 117- 143. doi: 10.22054/tms.2023.70574.2764 



 1401زمستان |  60شماره  | 17سال |  طالعات مدیریت گردشگريم | 118

 

paragliding, flight sites seek to create positive evaluations of tourists, 
their mental and attitudinal attachment, and favorable behavioral 
outcomes. Tourists may have different motives for traveling. They also 
have preconceptions about a destination that significantly affect their 
travel intentions. The current study investigated the role of motivations 
and perceived risks in tourists' attachment to adventure sports tourism 
destinations. 

Materials and methods 
This study was correlational and applied research. The research 
population included paragliding pilots who had used the flying sites of 
Golestan province in 1400. One hundred three pilots participated in the 
study and completed the mental attachment questionnaire of Duman et 
al. (2018) and two researcher-made questionnaires on travel motives 
and perceived risks. The data were analyzed using SPSS 23 and Smart 
PLS software. 

Results and Discussion 
The findings showed that the four motivations of pleasure, excitement, 
companionship, and escape positively and significantly affect the 
attachment to the adventure sports tourism destination. Despite the 
existence of high risk in adventure sports, the research results show that 
the experience of positive and negative emotions and pleasure from 
these activities can improve the perceptions of sports tourists about the 
service provided. Tourists socializing with other people on flying sites 
is another aspect that affects their mental attachment. This attachment 
can come from a positive mental image created after the interaction 
between tourists and hosts, an understanding of the local culture, and a 
feeling of affection for them. Finally, flying sites allow people to get 
away from everyday worries, be in a natural environment away from 
cities, and find peace; such conditions can leave a positive mental image 
and cause a person to be attached. 
On the other hand, the effect of perceived risks on tourists' attachment 
was negative and significant. It seems that the fear of upcoming dangers 
and the possibility of life, financial and equipment accidents, or even 
the possibility of the host's promises not being fulfilled can have a 
negative effect on the tourist's mental attachment to the flying sites. 
Therefore, reducing the negative risks of activities as much as possible 
is important while responding to tourists' motivations. 
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Conclusion 
In general, the results show that flying sites that offer adventure 
activities can invest in the activities by improving interactions with 
tourists, perpetuating recreational conditions, more exciting events, 
reducing negative risks, and enhancing safety indicators, which will 
make more and more tourists resonate. 

Keywords: Adventure Tourism, Destination Resonance, Negative 
Risk, Active Sports Tourism. 
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 قاصدم به دلبستگی در شدهادراك هايریسک و هاانگیزه نقش
 ماجراجویانه ورزشی گردشگري

 کارشناس ارشد مدیریت ورزشی، دانشگاه صنعتی شاهرود، شاهرود، ایران مریم شهمرادي 
  

 استادیار مدیریت ورزشی، دانشگاه صنعتی شاهرود، شاهرود، ایران هادي باقري 

 چکیده
صد امقه بشده گردشگران در دلبستگی ادراك يهاسکیو ر هازهینقش انگ بررسی هدفبا پژوهش حاضر

ماهیت،  ازنظرهدف، کاربردي و  ازنظراست. این پژوهش  شدهانجامي ورزشی ماجراجویانه گردشگر
به  1400ی است که در سال سواران دریپاراگلاهمبستگی است. جامعه آماري پژوهش شامل -توصیفی

گیري در دسترس تن از آنان با استفاده از نمونه 103 بودند که سفرکردهزي استان گلستان هاي پرواسایت
ازي سها با استفاده از مدلها پرسشنامه بود و تحلیل دادهنمونه انتخاب شدند. ابزار گردآوري داده عنوانبه

یجان، معاشرت و رهایی هاي پژوهش نشان داد که چهار انگیزة لذت، هیافته .معادلات ساختاري انجام شد
 شدهدراكابه مقاصد ماجراجویانه ورزشی دارند. همچنین، میزان ریسک  دلبستگیتأثیر مثبت و معناداري بر 

ها، تهدارد. بر اساس یافگردشگران به مقاصد ماجراجویانه ورزشی  دلبستگیبر منفی و معناداري تأثیر 
 .است شدهارائهیانه ورزشی ي عملیاتی براي مقاصد گردشگري ماجراجوهاشنهادیپ

 .فعال ورزشی گردشگري منفی، ریسک مقصد، با نواییهم ماجراجویانه، گردشگري: هاکلیدواژه
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 مقدمه
 يدشگرگر با عنوانکه  زیآمو مخاطره جیمه يهاتیانجام فعال، ریاخ يهادر دهه

ی ورزشهاي گردشگري شود، جایگاه خوبی در بین فعالیتشناخته می هیانماجراجو
-با ویژگی انهیماجراجو يگردشگر). Mei-Dan & Carmont, 2013است ( داکردهیپ

 همراه است یخواه جانیهی و ، چالش طلبزیاد يریمخاطره پذ هایی همچون
)Ghezelsefloo & Ashuri, 2020 آمیزي ارائه تجربیات جدید و بکر، هم واسطهبه) و

یت آن مدام در حال افزایش است ، جذابستیزطیمحبا طبیعت و حساسیت نسبت به 
)Rojo, 2021-Ramosهایی نظیرمعمولاً شامل فعالیت ). این نوع از گردشگري ورزشی 

و  یعیطب يهامکانسواري، پاراگلایدر و امثال آن است که در کوهنوردي، دوچرخه
شود و تعامل گردشگر و یا آسمان اجرا میجنگل  ،ای، درستانکوه دورافتاده همچون

 يهاتیفعال. )Rojo, 2021; Pavić et al., 2013-Ramosسازد (را ممکن می طبیعت
رد. ک يبندسخت و نرم طبقه ییتوان به دودسته ماجراجویرا م یانهماجراجو يگردشگر
 ی ابتدایی هستند،مهارت ازیو ن کم سکیبا سطح ر ییهاتینرم فعال يهاییماجراجو

اند تخصص مندازیو ن بالا کسیرداراي سخت،  يهاییماجراجو کهیدرحال
)Swarbrooke et al., 2012.( به سخت  هايییماجراجو در کنندهشمار افراد مشارکت

 .)Calinao, 2020نسبت نوع دیگر کمتر است (
-یر مسف منطقه کیاست که گردشگران به  یلیازجمله دلایانه ماجراجوهاي فعالیت

). Calinao, 2020است (مطرح  يپررونق در گردشگر بخشیعنوان کنند و اکنون به
گردشگري ماجراجویانه پتانسیل زیادي براي جذب گردشگر و رشد اقتصاد محلی دارد 

)Vujadinovic et al., 2013 20تا  15). این نوع گردشگري در جهان، رشدي بین 
). بر همین اساس بسیاري از Williams et al., 2017کند (درصد در سال را تجربه می

آن  بهتري به ماجراجویی نگاه کنند تا بتوانند از ظرفیت دیباداند که باید ریافتهکشورها د
هاي جهانی حاکی از وضعیت ، شاخصحالنیباادر ایجاد اشتغال و درآمدزایی بهره ببرند. 

گرچه آمار رسمی و ). Abdoli, 2022ضعیف گردشگري ماجراجویانه در ایران است (
ردشگري ماجراجویانه ایران وجود ندارد، طبق اعلام انجمن دقیقی درباره افراد فعال در گ

هزار گواهینامه  10توسط سازمان هواپیمایی و  1هزار گواهینامه 3هاي هوایی، حدود ورزش
                                                           

 کنند.هاي موقت صادر میهاي هوایی گواهینامههاي دائمی و انجمن ورزشسازمان هواپیمایی کشور گواهینامه 1
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هاي هوایی (شامل پرواز، سقوط هاي هوایی براي ورزشکاران فعالیتتوسط انجمن ورزش
زن  اهآن پنجمکفعال و ی هاآننیمی از است که تقریباً  صادرشدهآزاد، پاراموتور و ...) 

 هستند.
-قرار میسخت  هايییماجراجو ي هوایی است که در زمرههاتیاز فعال یکی دریپاراگلا

). این Ayazlar, 2015سازد (گردشگران را برآورده  هاي هیجانیازین تواندگیرد و می
است که  دریپاراگلا یعنی ویژهونقل حمل لهیوسبهشامل پروازآزاد در هوا  یحیتفر فعالیت

این ورزش ماجراجویانه نیازمند  ).Pavić et al., 2013( کندیباد حرکت ماستفاده از با 
هاي آبخیز) و سرعت و جهت یا حوضه هاکوهرشتههاي وسیع، متر (تپه 200ارتفاع حداقلی 

 ). Pavić et al., 2013وزش معین باد است (
کیه، ارمنستان، آذربایجان، امارات و حتی ایران همچون تر جوارهمکشورهاي 

در هاي پروازي متعددي براي پرواز با پاراگلایکشورهایی مانند لبنان و ازبکستان از سایت
نگیز ابرخوردار هستند و ورزشکاران زیادي را از سرتاسر دنیا براي انجام این ورزش هیجان

 کنند. جذب می
بر رند؛ هاي پاراگلایدر برخورداتوسعه فعالیتدر ایران نیز مناطق مختلفی از پتانسیل 

سایت پروازي رسمی در ایران وجود  40هاي هوایی، حدود اساس گزارش انجمن ورزش
 هاآنفعالیت تعداد زیادي از  ؛ اماهاي خاص خود استدارد که هر یک داراي ویژگی

 و ...) در برخیهاي استان خراسان رضوي، مازندران، بوشهر، کرمانشاه، البرز (مثل سایت
از فصول سال به دلیل شرایط آب و هوایی (بارندگی، سرما یا رطوبت و گرماي زیاد) 

رسمی،  يپرواز تیاز ده سا شیبدارا بودن با گلستان شود. در این میان، استان متوقف می
و  1فعالیت در تمام طول سال، ارتفاع زیاداست.  سواران دریپاراگلای براي آلدهیامقصد 

قاصد لند) را به مو فلاي چیهزار پهاي پروازي استان گلستان (مثل ت خاص، سایتطبیع
-واند بهتها میرونق این سایتدر این حوزه تبدیل کرده است.  فردمنحصربهگردشگري 

واسطه درآمدهاي ناشی از اسکان گردشگران، فروش یا کرایه لوازم پاراگلایدر، مربیگري 
 جوارهمو امور خدماتی به رشد اقتصاد روستاها و شهرهاي و آموزش، تأمین مواد غذایی 

هاي اقتصادي کنونی، اهمیت مشکلات و محدودیت باوجودکمک کند. این موضوع 
 ی که یک تفریح و ماجراجویی کامل،حالنیدرع يسوار دریپاراگلا ؛ امایابدبیشتري می

                                                           
 متر) پرواز کنند. 3000تا حدود  200توانند در ارتفاعات متفاوتی (تعداد پروازها، ورزشکاران میبسته به مهارت و  1
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از مسائل  یکی شود وینیز محسوب م خطرناكانگیز است، فعالیتی کننده و هیجانسرگرم
دهنده این ورزش ماجراجویانه بنابراین، مقاصد ارائهاست؛  تیو امن یمنیا آن، يهاو دغدغه

مینه در این ز دانشگاهی اتیدبهاي متنوع و گاه متضادي را دارا باشند. الازم است ویژگی
و ادراك  عهاي متنوپژوهش حاضر بر این موضوع متمرکز است که انگیزه است. بسیار نادر

از  هاآن یذهن هايریسک گردشگران این ورزش ماجراجویانه، چه نقشی در برداشت
 ود؟شبه مقصد می دلبستگیی و ارتباط عاطفبرقراري  مقصد دارد و چگونه باعث

 مبانی نظري
 به مقصد دلبستگی

است که در  یافراد و مکان نیب يو عملکرد یاحساس ،یادراک يوندیدلبستگی به مقصد پ
ورت صبه وندیپ نیاند و ادهیبه آن بخش يخاص و ارزشمند يمعنا ،تعامل با آن ندیراف

 از مکان يو دور ییاز جدا یبه مکان، حزن و اندوه ناش لیچون تما ییهارفتارها و کنش
دلبستگی به مقصد  .)Haghparast et al., 2019( شودیم دهیاز آن د یاجتماع تیو حما
و  شودیم داریپدیی فضا هايیتلق طرزِ ای هاخصوص نگرشمثبت در  هايیابیاز ارز

 ییهاارزش ایجاد .)Yasouri et al., 2015( ) دارديرفتار ي(وفادار يرفتار يامدهایپ
یم تواند در افزایش لذت گردشگران و تصم، میکند عاطفی را ایجاد دلبستگیاحساس  که
 Battour et al., 2019; Trimurtiبراي بازگشت مجدد به مقصد تأثیر بگذارد ( هاآن

& Utama, 2021 .( رزش در هرم ا هاي همنوایی با مقصد است کهیکی از جنبهدلبستگی
را نشان  مقصد و گردشگر نیبویژه کلر، بالاترین سطح و شدیدترین رابطه روانی و رفتاري 

 تیاهم غمیرعل و است مقصدبه تعامل با  گردشگر لیکننده تما ینیبشیپ دهد. این متغیریم
 ).Tarigan et al., 2019( موردتوجه قرار نگرفته است يگردشگر اتیدر ادب آن،

 هاي گردشگري ماجراجویانهریسک
در زبان عرف عبارت است از خطري که به علت عدم اطمینان در مورد وقوع  ریسک

دتر اآید و هرچه میزان این عدم اطمینان بیشتر باشد، ریسک زیاي در آینده پیش میحادثه
راهنما  نیا کند.ریسک را مفهومی دووجهی معرفی می 2009راهنماي ایزو  .خواهد بود

یرات هاي منفی با تأثهاي مثبت با تأثیرات مطلوب را با عنوان فرصت و ریسکریسک
 .)Hillson, 2013کند (نامطلوب را با عنوان تهدید تعریف می



 125 |شهمرادي و باقري  هاي ادارك شده..../ها و ریسک انگیزهنقش 

 

قرار  ریکننده را تحت تأثد رفتار مصرفاز ابعا ياریتواند بسیشده مادراك يهاسکیر
 لیتماتواند میاست که  یشده عاملادراك سکیر). Tsiros & Heilman, 2005( دهد

شگر از در اجتناب گرد ي قوياکننده ینیبشیعنوان پو به تشریح کندمقصد را  کیبه 
هاي ماهیت ورزش کهییازآنجا. )Lepp et al., 2011قرار گیرد ( سفر مورداستفاده

 Ghezelseflooشود (ي است که خطر بخشی از آن محسوب میاگونهبهماجراجویانه 
& Ashuri, 2020 ي ریمخاطره پذ)، بدیهی است که گردشگران این حوزه به دنبال

روه از طلبی این گي و هیجانریچالش پذ باوجوداما واقعیت این است که ؛ بالاتري باشند
د رنیقرار گ ندیناخوشا يهاسکیدر معرض ررند که نیز تمایل ندا هاآنگردشگران، 

)Wang, et al., 2020(. شامل يدر مطالعات گردشگر شدهییشناسا منفی يهاسکری 
م، جرائ ،یزمان، عوامل اجتماع زات،یتجه ،یشناختعملکرد مقصد، عوامل روان سم،یترور

د ستنه ينژاد ضینقض حقوق بشر و تبع ،یشت و سلامتهداب ،یاسیعدم ثبات س
)Mostafavi et al., 2016(. زعم بهPerić et al. (2021)  يهاسکیر عیگستره وساین 

نجر به م تواندیم یمختلف طیشرا رایاست، ز يچالش در گردشگر نیتربزرگ ،یاحتمال
 .که ممکن است گردشگران را از سفر منصرف کند ادراك ریسک شود

 هاي گردشگري ماجراجویانهانگیزه
دهد. یسوق م ازین کیفرد است که او را به سمت برآورده کردن  یدرون تیوضع زه،یانگ
-یخاب مسفر انت يرا برا یچرا گردشگران مقصد خاص نکهیسفر عبارت است از ا زةیانگ

، کنندهاي ماجراجویانه مشارکت میکسانی که در فعالیت. )Ranjbarian, 2019کنند (
مالی  ؛ سفر گروهی، فرهنگ محلی، زبان و سیستمهاي مختلفی داشته باشندتوانند انگیزهمی

هاي تجربۀ مکان Dickson, 2004 .(Reinikainen (2018)هاست (بخشی از این انگیزه
 یسرگرم ای جانیه ،یسلامت جسم ارتقاي ،یعیطب، حضور در محیط فردمنحصربه ای دیجد
نشان  Sato et al. (2018)داند. را دلایل گردشگري ماجراجویانه می یفرهنگ يریادگو ی
 رارف ) و سپسدوستان و تعامل بامعاشرت  د،یملاقات افراد جد( یاجتماع دلایلکه  ندداد

هاي گردشگران ماجراجویانه است. ترین انگیزهمهمپرمشغله روزمره  یاز زندگ
Janowski (2021)  طر، و خ سکیرمعتقدند که هسته اصلی گردشگري ماجراجویانه را

 Prabhuدهند. تشکیل می یبدن تیچالش و فعال ،يریو مخاطره پذ جانیه ،یعیطب طیمح
، خشبلذت تجربه ت،یفعال را شامل ییماجراجو يگردشگر یشش مؤلفه اصل (2022)



 1401زمستان |  60شماره  | 17سال |  طالعات مدیریت گردشگريم | 126

 

هاي اصلی توانند انگیزهکند که میمعرفی می و عملکرد سکیر ،هیجان ط،یمح
 گردشگران باشند.

 پیشینه پژوهش
ین ، همواره اشدهشناختهآفرین ارزش وکارکسبک ی عنوانبهاز زمانی که گردشگري 

یا از سفر انتخاب  يخاص را برا يچرا گردشگران مقصدموضوع اهمیت داشته که 
شده از سفر بخشی از این هاي ادراكها و ریسککنند. انگیزهیممقصدي خاص اجتناب 

جام داده و ینه اندهد. پژوهشگران مطالعاتی را در این زمگیري را تشکیل میفرآیند تصمیم
 عنوانبهند. اگردشگران نشان دادهابعاد رفتار ها را بر ها و ریسکتا حدودي تأثیر این انگیزه

هاي رفتاري و هیجانات ذاتی ویژگی Ghezelsefloo & Ashuri (2020)نمونه، 
لذت  رییغتاین نتیجه دست یافتند که  بههاي هوایی را مطالعه کردند و گردشگران ورزش

 .Soltani et al .دارد هاآن يخشنود بر یمنف يترس اثرگذار رییمثبت و تغ يرگذاراث
اري ماجراجویانه رشته پاراگلایدر بر وفاد گردشگرانثیر انتظارات و نوستالژي أت (2019)

اداري بر وف انهیانتظارات ورزشکاران ماجراجو و نشان دادند که را مطالعه کردندمقصد به 
 .دارد ریثتأ هاآن

 Safari et al. (2019) د مناسب از مقص رینگرش و تصو زه،یوجود انگ که نددنشان دا
 & Emamiها را به دنبال دارد. آنی و رفتار آت تیرضا ،یتوسط گردشگران ورزش

Ranjbarian (2019) گرفتند که گردشگران بالقوه هشت نوع عامل  جهینت یدر پژوهش
رم، به پول نقد، ج ینامناسب، عدم دسترس لباس ت،یخطر ازجمله نقض حقوق بشر، رضا

 .Zare et al کنند.یاحساس م رانیرا درباره ا یعو خطر اجتما زایو نیارتباطات، تأم
 سکیر انیر رابطه مد یو عاطف یشناخت ریخود نشان دادند که تصو قیدر تحق (2017)

اما در رابطه  ؛ندکیم فایا یانجیمجدد نقش م دیبه بازد گردشگران لیو تما یو مال یکیزیف
 ندارد.  یانجیمجدد نقش م دیبه بازد لیو تما یروانی اجتماع سکیر انیم

شده از ادراك یکه فاصله اجتماع دادنشان  Mostafavi et al. (2016) پژوهش
 به بازگشت مجدد و لی(تما يرفتار اتیشده بر نادراك سکیو ر يمندتیرضا قیطر

نشان داد که  Vosughi et al. (2011) ثر است.) مؤگرانیبه د يمقصد گردشگر هیتوص
 هاي اسکی وجود دارد، نقشدر کنار عوامل مختلفی که در رضایت گردشگران از پیست

 هاي طبیعی بسیار پررنگ است.محیط و جاذبه
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 یزشیپنج بعد انگ Franco et al. (2022)-Carvacheدر مطالعات خارج از ایران، 
 آرامش و ،یستیز تیامن ،یاجتماع روابط ،يریدگای شامل ییماجراجو يدر گردشگر

 نیبشیپ نیرگذارتریو تأث نیترآرامش مهم، نیبنیدرا .ی را بررسی کردندستگیشا کسب
 .Wang et alبود.  یانهماجراجو يمثبت در مورد گردشگر تبلیغ و هیبازگشت، توصبراي 

 تمحبوبی رد شدهادراك سکری و شدهكادرانشان دادند که نقش ارزش  (2020)
استفاده از خدمات برخلاف  زهیانگ ن،یمهم است. همچن اریبس يخدمات گردشگر

 .کندیم لیدرك شده را تعد سکیانتظارات، ر
Khan et al. (2019) بر دارد.  دیبر قصد بازد یمثبت ریسفر تأث زهیانگ نشان دادند که

از  دیصد بازدبر ق یمنف راتیتأث یزمان سکیو ر يعملکرد سکیراساس این پژوهش، 
شده از مقصد ادراك سکینشان داد که ر Chen et al. (2017)نتایج  دارد.مقصد 

د که بر وفاداري گردشگران نیز تأثیري دهمیکاهش  اگردشگران ر تیرضا يگردشگر
 ریسککه  افتندیدر Chew & Jahari (2014)گذارد. در پژوهشی دیگر، غیرمستقیم می

 ریاز مقصد تأث یو عاطف یشناخت ریشده بر تصاوادراك یو مال یشناختروان ،یاجتماع
 Law. مقصد ندارد ریبر تصو یتوجهقابل ریدرك شده تأث یجسم سکی. رگذاردیم

 يریگمیتصم يعنوان مبناشده بهادراك سکینقش ر روي یتجرب ايمطالعه در (2007)
 .ط استاً مرتبکامل سافرانم اتیدرك شده با ن تیو امن سکیکه ر ي، دریافتگردشگر

ه هاي متفاوتی است کها و انگیزهمرور ادبیات نظري و تجربی موجود حاکی از ریسک
، مطالعات محدودي در حالنیبااگذارد. ها و رفتارهاي آتی گردشگران اثر میبر نگرش

ر، است. در پژوهش حاض شدهانجامپاراگلایدر  ژهیوبهارتباط با گردشگري ماجراجویانه و 
هاي هوایی همخوانی داشته و وسعت یی از مطالعات گذشته که با ماجراجوییهامؤلفه

 تفادهمورداسدادند، در قالب چارچوبی نظري ها را پوشش میها و ریسکبیشتري از انگیزه
 ).1ل قرار گیرد (شک موردمطالعهبه مقصد  دلبستگیبر  هاآنقرار گرفتند تا تأثیر 
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 . چارچوب نظري پژوهش1شکل 

 

 وشر
 يراست. جامعه آما یهمبستگي، از نوع و ازنظر استراتژ يپژوهش ازلحاظ هدف کاربرد نیا

، از خارج از استان گلستان 1400است که در سال  یسواران دریپاراگلا هیپژوهش شامل کل
هزار  ان،یرام ي لندفلا ان،یامر يالهاد نودشت،یاستان (شامل ترسه م نیا يپرواز هايتیبه سا

آمار  نبود لدلی به. اندورزش پرداخته نی) سفرکرده و به انجام انودشتیدرجه م 360و  چیپ
ت صورکرونا، نمونه به يرگیاز همه یناش هايتیافراد و محدود نیمشخص درباره تعداد ا

 د. انتخاب ش ناستان گلستا يپرواز هايتیمربوط به ساي مجاز هايدر دسترس از گروه
د به مقص یدلبستگی ذهن پرسشنامه) 1: شد استفاده پرسشنامه هس از هاداده گردآوري رايب

 محقق ساخته پرسشنامه )2است؛  هیسه گو يکه دارا Duman et al. (2018)ي گردشگر
در چهار بعد  گویه و بر اساس مبانی نظري موجود 16داراي سفر گردشگران که  هايزهیانگ

) هی(سه گو یی) و رهاهیت (چهار گو)، معاشرهی(پنج گو تیفعال جانی)، ههیلذت (چهار گو
ر سه دبر اساس پیشینه موجود  هشده کادراك سکیر اينهُ گویه) پرسشنامه 3؛ و طراحی شد

ط محققان توس) هی(سه گو ي) و عملکردهی(سه گو یتی)، امنهی(سه گو ياقتصاد سکیبعد ر
 ییاو محتو يصور روایی. بود کرتیل یشارز از نوع پنج هاپرسشنامه اسیشد. مق یطراح

بیان ي و مرو گردشگر(اساتید مدیریت ورزشی  متخصص افرادنفر از  10با نظر  اهپرسشنامه
. شد دییأتعداد سؤالات ت لیتعد نیو همچن یجزئ راتییو بعد از اعمال تغ یبررس پاراگلایدر)

ورت صگردشگران به یشناخت تیمشخصات جمع ةدربار سؤالاتی همراه به هاپرسشنامه
 از شدهییشناسادر اختیار افراد آن  نکیو ل یگوگل طراح هايافزونه قیاز طر یکیالکترون

 دلبستگی به مقصد

 هیجان

 لذت

 رهایی

 معاشرت

ادراك 

 ریسک

H1 

H2 

H3 

H4 

H5 



 129 |شهمرادي و باقري  هاي ادارك شده..../ها و ریسک انگیزهنقش 

 

شد.  آوريجمع لیتحلپرسشنامه قابل 103 ت،یدرنهاقرار گرفت. ذکرشده  يمجاز ياهگروه
ارگیري کهاي فراوانی و فراوانی درصدي و با بهاز شاخص ها با استفادهتوصیفی داده لیتحل

SPSS23 سازي معادلات هاي پژوهش نیز با استفاده از مدلزمون فرضیهانجام شد. آ
 شد. انجام Smart PLSافزار ساختاري با رویکرد حداقل مربعات جزئی در نرم

 هایافته
 50دود (ح یفراوان نیشترینشان داد که ب هایآزمودن یشناخت تیجمع هايیژگیو یبررس

نفر را زنان  41نفر را مردان و  62 ن،یمچن. هشودیسال مربوط م 25تا  16 یدرصد) به رده سن
ها شش . آنداشتنددرصد)  5/48( یکارشناس لاتیدادند. اکثر گردشگران تحص لیتشک

 يالهاد تیاس انیم نیکردند که در ا انیعنوان مقصد خود باستان گلستان را به يپرواز تیسا
 ).1(جدول  داده بودبه خود اختصاص درصد) را  28(حدود  ينمونه آمار نیشتریب انیرام

 پژوهش هاينمونه یشناخت تیجمع هايیژگیو :11جدول 
 فراوانی درصدي فراوانی طبقات متغیرها

 جنسیت
 2/60 62 مرد
 8/39 41 زن

 سن

16- 25 51 5/49 
26-35 34 0/33 
36-45 12 7/11 

 8/5 6 سال 45بیشتر از 

 تحصیلات

 4/19 20 پلمدیپلم و زیر دی
 7/10 11 پلمیدفوق

 5/48 50 کارشناسی
 4/21 22 کارشناسی ارشد و دکتري

 مقصد سایت پروازي

 5/16 17 مینودشت
 3/22 23 ترسه مینودشت
 2/28 29 الهادي رامیان

 7/9 10 فلاي لند رامیان
 6/12 13 چهزار پی

 7/10 11 درجه مینودشت 360
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و در د یآمار استنباط هايو مدل پژوهش با استفاده از روش هاهیدر ادامه، ابزار، فرض
 شود.میارائه  يو برازش مدل ساختار يرگیبخش برازش مدل اندازه

 گیريبرازش مدل اندازه
گیري، پایایی، روایی همگرا و روایی واگراي آن بررسی براي بررسی برازش مدل اندازه

ص ضریب بارهاي عاملی، آلفاي کرونباخ و پایایی گیري با سه شاخشد. پایایی مدل اندازه
بررسی  1دهشترکیبی ارزیابی شد؛ روایی همگرا نیز با شاخص میانگین واریانس استخراج

شد. بعد از اجراي مدل، ضریب بارهاي عاملی اولین شاخصی است که باید بررسی شود تا 
، تمامی ضرایب 2بق جدول قرار گیرد. ط مورداستفادهبررسی فرضیات  منظوربهمدلِ بهینه 

 هستند. قبولقابلو در سطح  6/0هاي پژوهش بیش از بارهاي عاملی گویه
وجود دارد  یهمگرا زمان ییروادهد. نتایج پایایی و روایی همگرا را نشان می 3جدول 

مقدار آلفاي کرونباخ و پایایی  باشد. 5/0تر از شده بزرگاستخراج انسیوار نیانگیمکه 
باشد تا مدل ارزیابی تأیید شود. نتایج مندرج در جدول  7/0تغیرها نیز باید بیشتر از ترکیبی م

 .حاکی از وجود شرایط مذکور و برخورداري مدل از روایی همگرا و پایایی است 3
بررسی شد. این شاخص  2روایی واگراي مدل ارزیابی نیز با شاخص فورنل و لارکر

ان ها را نشدر مقایسه رابطه آن سازه با سایر سازههایش میزان رابطه یک سازه با شاخص
گیرد و باید بیشتر از سایر اعداد سطر و در قطر جدول قرار می AVEدهد. جذر مقادیر می

، اعداد قطر اصلی از مقادیر 4ستون خود باشد تا مدل روایی واگرا داشته باشد. طبق جدول 
 ود.شگیري پژوهش تأیید میل اندازهزیرین و کناري خود بیشتر است و روایی واگراي مد

 
  

                                                           
1 Average Variance Extracted (AVE) 
2 Fornell-Larcker Criterion 
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 یعامل يبارها بیضرا: 12جدول 

 هاگویه متغیر
بارهاي 
 عاملی

 دلبستگی
 ذهنی

 870/0 آمدم.جا مینیداشتم بارها و بارها به ا یاگر وقت و منابع مال
 807/0 .دارمجا نیبه ا يدیمن دلبستگی شد

 880/0 سبت به اینجا دارم.خیلی خوبی ن احساس من

 لذت

 788/0 است. چسبدلپرواز براي من بسیار جالب و 
 913/0 .شودیمن م شاديباعث پرواز 

 928/0 کننده است.براي من، پرواز بسیار سرگرم
 907/0 برم.از پرواز با پاراگلایدر لذت بسیاري می

هیجان 
 فعالیت

 817/0 انگیز هستم.یجاناي هاز حضور در اینجا به دنبال تجربه
 690/0 ها براي رسیدن به اهداف دشوار را دوست دارم.مواجهه با چالش

 734/0 دوست دارم روي بدن و ذهنم کنترل داشته باشم.
 766/0 انگیز است.غلبه بر ترس ناشی از پرواز براي من هیجان

 619/0 برم.آمیز لذت میاز انجام کارهاي مخاطره

 معاشرت

 909/0 برم.میلذت  گرانیگذراندن وقت با د زا
 863/0 انجام فعالیت در کنار دیگران را دوست دارم.

 844/0 ام تفریح فعال داشته باشم.دوست دارم در کنار دوستان یا اعضاي خانواده
 608/0 خواهم در زمان صحبت با دوستانم، چیزي براي گفتن داشته باشم.می

 رهایی
 937/0 محیط شهر فرار کنم.خواهم از می

 780/0 خواهم از شلوغی و جمعیت دور باشم.می
 816/0 به دنبال فرصتی براي آرامش و استراحت هستم.

ریسک 
 اقتصادي

 837/0 حضور در این سایت پرواز ممکن است باعث هدر دادن پول من شود.
 780/0 امکان دارد در اینجا تجهیزات و پول من گم یا دزدیده شود.

 796/0 ها، حضور در اینجا در قبال هزینه پرداختی نامعقول است.به نسبت بقیه مکان

ریسک 
 امنیتی

 828/0 این سایت پرواز ناایمن است.
 742/0 در اینجا، امکان بروز مشکلات مکانیکی یا تجهیزاتی حین پرواز وجود دارد.

 یجسم يهابیآس بیماري وا در معرض خطر بالقوه رم حضور در اینجا
 گذارد.می

795/0 

ریسک 
 عملکردي

 794/0 اشد.تر بنییپا شود،می غیتبل ی کهممکن است از سطح سایت پروازيعملکرد 
 854/0 را برآورده نکند.من  اتممکن است انتظار حضور در این سایت پروازي

 868/0 و وجهه من نباشد. تیباشخصشده متناسب هاي ارائهممکن است فعالیت
 868/0 امکان دارد حضور در این سایت مقدار زیادي از وقت من را بگیرد یا تلف کند.
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 AVEو شاخص  یبیترک ییایکرونباخ، پا يآلفا بیضرا جینتا: 13جدول 
 AVE پایایی ترکیبی آلفاي کرونباخ متغیرها و ابعاد

 72/0 89/0 81/0 ذهنی دلبستگی
 71/0 88/0 81/0 رهایی

 66/0 89/0 82/0 معاشرت
 78/0 93/0 90/0 لذت

 53/0 84/0 78/0 هیجان فعالیت
 64/0 84/0 72/0 ریسک اقتصادي
 71/0 91/0 86/0 ریسک عملکردي

 62/0 83/0 70/0 ریسک امنیتی
 78/0 91/0 89/0 ریسک کلی

 واگرا ییسنجش روا سیماتر: 14جدول 

 8 7 6 5 4 3 2 1 ابعاد

        85/0 ذهنی دلبستگی -1
       84/0 25/0 رهایی -2
      81/0 32/0 50/0 معاشرت -3

     88/0 56/0 30/0 53/0 لذت -4
    72/0 66/0 53/0 16/0 56/0 هیجان فعالیت -5

ریسک  -6
 عملکردي

47/0 65/0 27/0 32/0 34/0 84/0   

  80/0 65/0 27/0 20/0 09/0 04/0 33/0 ریسک اقتصادي -7

 79/0 59/0 77/0 27/0 23/0 31/0 01/0 35/0 ریسک امنیتی -8

 برازش مدل ساختاري پژوهش
هاي ضرایب در پژوهش حاضر، براي بررسی برازش مدل ساختاري پژوهش از شاخص

را نشان  اجراشدهضرایب مسیر مدل  2و اندازه تأثیر استفاده شد. شکل  2R ،2Qمسیر، 
 نانیمدر سطح اط رهایمتغ انیروابط م داريباشد تا معنا شتریب 96/1از  دیبا z بیضرادهد. می
 ، تمامی روابط معنادار هستند.2بر این اساس و با توجه به شکل  .شود دییتأ درصد 95
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است  2Rشود، معیار رازش مدل ساختاري بررسی میشاخص بعدي که براي بررسی ب
مقدار ملاك براي مقادیر ضعیف، متوسط و قوي  عنوانبه 67/0و  33/0، 19/0که مقادیر 

زاي اصلی مربوط به متغیر درون 46/0با توجه به نتایج، مقدار  شود.آن در نظر گرفته می
یکی دیگر  عنوانبهنیز  Q2 شاخصدهد. بینی را نشان میذهنی) سطح قوي پیش دلبستگی(

معیار عنوان بهرا  35/0و  15/0، 02/0 مقدار هاي برازش مدل ساختاري، سهاز شاخص
متغیر  عنوانهبذهنی  دلبستگیاین مقدار براي  ي دارد.متوسط و قو ف،یضع ینبیشیقدرت پ

. هددبینی متوسط را نشان میبه دست آمد که سطح پیش 30/0زاي اصلی برابر با درون
 36/0و  25/0، 01/0بررسی شد. سه مقدار  GOFبرازش کلی مدل نیز با استفاده از شاخص 

هستند. در پژوهش حاضر این شاخص  GOFمقادیر ضعیف، متوسط و قوي براي  عنوانبه
 را به دست آورد که حاکی از برازش قوي مدل کلی پژوهش است. 68/0مقدار 

 ).5ي مبتنی بر مدل پژوهش آزمون شدند (جدول هاپس از ارزیابی مدل ساختاري، فرضیه

 پژوهش يهاهیآزمون فرض: 15جدول 
 ضرایب مسیر ضرایب معناداري هافرضیه

H1 26/0 24/5 انذهنی گردشگر دلبستگی: تأثیر هیجان فعالیت ماجراجویانه بر 
H2 14/0 15/2 رانگذهنی گردش دلبستگی: تأثیر لذت فعالیت ماجراجویانه بر 
H3 09/0 53/2 انذهنی گردشگر دلبستگیفعالیت ماجراجویانه بر : تأثیر رهایی 
H4 18/0 07/4 گرانذهنی گردش دلبستگی: تأثیر معاشرت فعالیت ماجراجویانه بر 

H526/0 95/7 هنیذ دلبستگیشده فعالیت ماجراجویانه بر : تأثیر ریسک ادراك- 

شود. به ها تأیید می، تمامی فرضیه96/1معناداري بالاي به دلیل ضرایب  5طبق جدول 
و  ذهنی گردشگران ماجراجویانه تأثیر مثبت دلبستگیهاي چهارگانه بر عبارتی، انگیزه

به  هانآذهنی  دلبستگیشده گردشگران نیز بر معناداري دارند؛ همچنین، ریسک ادراك
 ي دارد.معنادارمقصد گردشگري تأثیر منفی و 

 گیريتیجهبحث و ن
هاي ایتو س مستعد یعیو طب یمیاقل يهایژگیاز و يبرخوردار لیبه دل استان گلستان

 زیآمو مخاطره انهیماجراجو يهااز ورزش ياریبس يبرگزارپروازي مختلف، امکان 
اي هها و ریسکبررسی تأثیر انگیزه باهدفمطالعه حاضر . همچون پاراگلایدر را دارد
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در  هاآن ذهنی دلبستگیران ورزش ماجراجویانه پاراگلایدر بر توسط گردشگ شدهادراك
 یگی ذهنلذت بر دلبستاست. نتایج پژوهش نشان داد که انگیزه  شدهانجاممنطقه گلستان 

، Haghparast et al. (2019) قاتیحقت جیبا نتا این یافته مثبت و معناداري دارد. ریتأث
Mohammadgholian & Medi (2020) و Wang et al. (2020) .همسو است 

Huete Alcocer & Lopez Ruiz (2020)  احساس  نشان دادند که ايدر مطالعهنیز
ابطه ر گردشگري مقصد به هاآن یو دلبستگی ذهن تیرضا زانیلذت گردشگران با م

 و شادي خوب، احساس شخص آن در که کندمی اشارهدارد. لذت به حدي  میمستق
 وقتی میزان سرگرمی، تفریح و خشنودي. کندجربه میت موقعیت یک در را خرسندي

تواند می ،ودشفعالیت ماجراجویانه و مواجهه با فضاي سایت پروازي بیشتر می گردشگر از
راي او ذهنی به مقصد را ب دلبستگیتداعیاتی را براي او به وجود آورد که نوعی اشتیاق و 

 به وجود آورد.
 یهنبر دلبستگی ذهاي ماجراجویانه ورزش جانیه دهد کهنتیجه دیگر پژوهش نشان می

 Duman قاتیتحقاین نتیجه با نتایج دارد.  معناداريو  میمستق ریثأتبه مقصد گردشگران 
& Mattila (2005)، Trimurti & Utama (2021) و Ghezelsefloo & Ashuri 

یانه، این هاي ماجراجوورزشدر  زیاد يریوجود مخاطره پذ رغمیعل .ستا همسو (2020)
-فعالیت گونهنیای همراه با مثبت و منف جاناتیگردشگران به تجربه ه لیتماتواند نتیجه می

ها ادراکات آن ،در افراد یجانیه هايشده واکنشبر اساس مطالعات انجام را نشان دهد. ها
در درك  يعنصر مرکز کی عنوانبه جانی. نقش هدهدیشده ارتقا مارائه از خدمتِ ار

ه قرارگرفتمورد تأکید  يادیمطالعات ز درخاطرات خوب  جادیو ا اتیوردها، تجرببرخ
  ).Liew et al., 2020( است

شده در تجربه جاناتیخدمات، ه یابیشده در حوزه بازارانجام قاتیبر اساس تحق
و ) Liew et al., 2020ي (رفتار لاتیخدمت ازجمله تما يامدهایپ تواندیم طیمح

اساس،  نیقرار دهد. بر ا ریثأرا تحت ت) De Freitas et al., 2018ی (نذهي هادلبستگی
توانند با تغییر در اجزاي محیط می یورزش يکنندگان خدمات گردشگرمدیران و ارائه

بیشتر زمینه تحریک هیجانات مثبت را در  یجانیه هايتیفعال یجادا و گردشگري
 شودیگردشگران، باعث م توسط یانهیج هايتیورند. انجام فعالآگردشگران به وجود 
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ران از گردشگ جهیمحیط گردشی بالا برود و درنت بهها آن یدلبستگی ذهن احساس که
 .)Preko, 2021رضایت و خرسندي بیشتري را نشان دهند (انتخاب خود 

بر  هاي پروازيگردشگران با افراد دیگر در سایت معاشرتپژوهش،  جیبر اساس نتا
حاصل  جیا نتابو معناداري دارد. این نتیجه  مثبت ریتأث به این مقاصد اهآنی دلبستگی ذهن

 Woosnam. همسو است Stylidis (2022) و Woosnam et al. (2020)ی از بررس
et al. (2020)  وعین جادیگردشگران با ساکنان سبب ا تعاملنشان دادند که معاشرت و 

ها تعامل دوطرفه و آن قیس تحقبر اسا .شودیبه مقصد م يدارو وفا یدلبستگی ذهن
گردشگر  یذهن ریبر تصو یمثبت ریثأت یو ساکنان محل زبانانیگردشگران، م انیمعاشرت م

 يگردشگر Kirillova (2015)و  Wu et al. (2015) به اعتقاد نیاز مقصد دارد. همچن
 نبتواند در ذه تاباشد  زبانیم ياز تعامل و معاشرت با اعضا یسطح يدارا ستباییم

 رفتار و آداب و معاشرت ساکنان مقاصد ،نیگردشگران ماندگار شود. علاوه بر ا
 طورمعمولبهکه  بازگوکننده فرهنگ و آداب مردم منطقه است ینوعبه يگردشگر

  ).Stylidis et al., 2020آشنایی با آن براي گردشگران اهمیت دارد (
معاشرت و تبادلات  یط احساس محبت جادای که اندهاز مطالعات نشان داد یبرخ
 ده استدر گردشگران ش یدلبستگی ذهن جادیمنجر به ا زبانیگردشگران و م انیم یاجتماع

)Wang et al. 2020( يهاتیعالفتبیین کرد که  گونهنیاتوان بنابراین، یافته اخیر را می؛ 
ؤثر مها ذهن آن ایجاد تجربه مثبت درها در طول دوره گردش افراد بر و معاشرت یارتباط

بال را به دنخوب  یذهن ریتصو کیساخت  تیدرنها جادشدهیا یتبادلات احساساست و 
-اهمفرتوانند با یم ي ماجراجویانهصد گردشگرامق رانیاساس مد نی. بر همخواهد داشت

را مدیریت و گردشگران را با مقصد شده ادراك یذهن ریتصوسازي زمینه این تبادلات 
 سازند. نواهم

گران گردش یبر دلبستگی ذهن ییرها که انگیزة نشان داد از پژوهش اصلح جینتا
 Kerr et جیا نتاب جهینت نیدارد. ا یمثبت ریاستان گلستان تأث يپرواز هايتیبه سا یورزش

al. (2022) راستا است.هم Franco et al. (2022)-Carvache  نیز رسیدن به آرامش
 ت کهانه مؤثر یافتند. در تبیین این یافته باید گفرا در رفتارهاي آتی گردشگران ماجراجوی

ست. ا هاي اجراشده در طبیعتفعالیتافراد به  بیسفر و ترغ يهازهیازجمله انگ ییرها
هاي پروازي که محیطی طبیعی و خارج از شهر دارند، این فرصت را در اختیار افراد سایت
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پیدا کنند. شرکت در فعالیتی  هاي روزمره دور شده و آرامشدهد تا از دغدغهقرار می
جمعیت و شلوغی شهرها باعث ایجاد چنین آرامشی  دورازبهانگیز و ماجراجویانه هیجان

ثبتی تواند تصویر ذهنی مکند، میشود و بدیهی است محیطی که این شرایط را فراهم میمی
 فرد شود. دلبستگیرا برجاي بگذارد و باعث 

ردشگران گ یدلبستگی ذهن بر شدهادراك سکیرکه  دهددیگر نتایج پژوهش نشان می 
-افتهیبا  جهین نتیا تأثیري منفی و معنادار دارد.استان گلستان  يپرواز هايتیبه سا یورزش

همسو  Khan et al. (2019) و Lepp et al. (2011) ،Chew & Jahari (2014)ي ها
قصد م ریبر تصو یمنف ریثأدرك شده ت سکیر Lepp et al. (2011)هاي است. طبق یافته

نیز نشان  Peric et al. (2021)چنانچه مطالعه و قصد بازگشت مجدد گردشگران دارد. 
بر قصد سفر  یمنف ریتأث، 19 دیکوو يرگیهمه یسفر در ط يبرا يماریب سکیر دهد کهمی

ال وقوع رو و احتم شیترس از مخاطرات پ قت،یدر حق داشته است. صربستانیگردشگران 
بر  واندتیم زبانیم هايوعده افتنیامکان تحقق ن یحت ای یزاتیو تجه یمال ،یانحوادث ج

و با مقصد ا ییبگذارد و همنوا یمنف ریتأث يپرواز تیگردشگر به سا یدلبستگی ذهن
اي ههاي اخیر در برخی از سایتبا توجه به حوادثی که در سالرا کاهش دهد.  يگردشگر
تجهیزات فنی و  هاي پروازي با تأمینسایت رانیداست م لازم، است دادهرخپروازي 

اطرات مخ، پرواز یمنینکات اشده و تعیین ياستانداردها يبرآورده سازتکنولوژیکی، 
بتوانند  و بخش را براي گردشگران ایجاد کنندتصویري اطمینانکاهش دهند تا را  یاحتمال
 ها را به دنبال داشته باشند. آن ییهمنوا

را  یسفر به مقاصد ورزش هايسکیر یورزش يحوزه گردشگر در یپژوهش ترکم
رندگان گیتصمیم يرا برا یمنظر، اطلاعات خوب نیاز احاضر  کرده است و پژوهش یبررس

 بر مختلفعوامل به شناخت بهتر نقش  دستنیازاهایی توسعه مدلسازد. فراهم می
اطق گذاري درست منیهسرما تواند برايمی کند وکمک می یگردشگران ورزش يرفتارها

ود سایر شپیشنهاد می .مفید باشد ینرخ جذب گردشگر ورزش شیافزاو  ریگردشگر پذ
ي خوشایند را در همنوایی با مقاصد گردشگري ورزشی هاسکیرپژوهشگران نقش 

قرار دهند و یا به انواع دیگري از گردشگري ورزشی فعال بپردازند تا امکان  موردمطالعه
 فراهم شود. هانآمقایسه نتایج 
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