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Abstract 

The aim of this study was to qualitatively analyze the content of the book Secondary 

Media Thinking and Literacy from the perspective of considering the dimensions of 

media literacy. The present study was a content analysis and in order to investigate the 

issue of media literacy in the textbook of thinking and media literacy in the second year 

of high school, analysis units were used in terms of their level of media literacy 

components. The results of the analysis of the book Media Thinking and Literacy in 

terms of media literacy components showed that the most attention was paid to the 

component of personal competencies and the least attention was paid to social 

competence. Among the indicators of personal competence, respectively, are the 

components of user behavior; Knowledge of the media and media regulations and the 

component of understanding media content and its function were given the most 

attention. Also among the indicators of technical skill component, active and balanced 

use of media; Advanced use of the Internet and computer and Internet skills received the 

most attention. Among the social competency component index, better attention was 
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paid to the content production component and very little attention was paid to the 

components of social relations and citizen participation. 

Keywords: Media Thinking and Literacy, Personal Competence, Social Competence, 

Critical Understanding.



 

 

  ، پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگيرسانه و فرهنگ
  129 -  101، 1401 پاييز و زمستان، 2، شمارة 12)، سال نامة علمي (مقالة علمي ـ پژوهشي دوفصل

  اي هاي تفكر و سواد رسانه اي در كتاب مفهوم سواد رسانه
  متوسطه دوم از منظر تحليل محتواي كيفي

  *رفيق حسني
  **دلنيا عبدي

  چكيده
اي متوسطه دوم از منظـر   تحليل كيفي محتواي كتاب تفكر و سواد رسانهبا هدف  مطالعه حاضر

انجام شده است. پژوهش حاضـر از نـوع تحليـل محتـوا بـوده و       اي رسانهتوجه به ابعاد سواد 
دوم دوره اي  تفكر و سواد رسـانه كتاب درسي  در متن اي سواد رسانهي  منظور بررسي مسئله به

بهـره   اي سواد رسانههاي  ها از مؤلفه ، از واحدهاي تحليل  ازلحاظ ميزان برخورداري آنمتوسطه
هـاي   اي مورد پژوهش از نظر مولفه تحليل كتاب تفكر و سواد رسانه نتايج حاصل از .شد  گرفته

شايستگي   مؤلفه هاي شخصي بيشترين توجه و به شايستگي  مؤلفهاي نشان داد كه به  سواد رسانه
هاي شخصي به ترتيـب بـه    هاي شايستگي اجتماعي كمترين توجه شده است. در ميان شاخص

اي و مولفـه درك محتـواي    هـا و مقـررات رسـانه    مورد رسـانه هاي رفتار كاربر؛ دانش در  مولفه
هـاي مولفـه مهـارت     ها و عملكرد آن بيشترين توجه شده بود. همچنين در ميان شاخص رسانه

اي و  هـاي رايانـه   فني، استفاده فعال و متعادل از رسانه؛ استفاده پيشـرفته از اينترنـت و مهـارت   
هاي اجتماعي به مولفه توليد  شاخص مولفه شايستگي اينترنتي بيشترين توجه شده بود. در ميان
هاي روابط اجتماعي و مشاركت شهروندي خيلـي كـم    محتوا توجه بهتري شده بود و به مولفه

  توجهي شده بود.
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  اي، شايستگي شخصي، شايستگي اجتماعي، درك انتقادي. تفكر و سواد رسانه ها: دواژهيكل
  
  مقدمه. 1

عصـر حاضـر    در شـدن  جهـاني  و مهم فرهنـگ جهـاني   بسيار مقولةآمدن دو  پديد به باتوجه
به خود گرفته ديگرى  و آموزش معنا و مفهومشد كشيده  چالش هاى يادگيرى گذشته به روش
 ، بلكـه باشـد  نمـي . در دنياي معاصر، تنها توانايى خواندن و نوشتن براى داشتن سواد كافى است

هـاى   باشند و با اشـكال و شـيوه   اي را داشته چندرسانهافراد بايد توانايي تحليل انتقادىِ فرهنگ 
اي و هجوم  هاي رسانه را بيان كنند. در اين عصر، تنوع و تعدد پيام اي مختلف عقايد خود رسانه

مناسـب   هـاي  ها و برنامه انتخاب پيام كند كه مخاطبان، براي ميسمت مخاطبان ايجاب  ها به آن
 ز حالت انفعال و مصرف كنندگي صرف خارج شوند و برا اي، به دانشي مجهز باشند كه رسانه

هـاي   بر اين اساس، يكي از ضرورت. انتخاب بزنند اساس نيازهاي اطلاعاتي خودشان دست به
هاي زنـدگي   فراگيران را براي رويارويي با چالش نوعي آموزش است كه وجود عصر اطلاعات
 در اين راسـتا، يونسـكو   .ستا اي رسانه هاي نـوين آماده كند و آن آموزش سواد متأثر از رسانه

 نسـبت  و شناخت رسميت به را عمده تغيير اين بلكه ها نبود، پيشرفت روند اين منفعل گر نظاره
 نيـاز  )Grünwald Declaration( گرين والد اعلاميه ،1982 سال اوايل در. داد نشان واكنش آن به
ارتباطات  هاي پديده" از شهروندان انتقادي درك ارتقا براي را آموزشي و سياسي هاي سيستم به
" )The phenomena of communication (سـوي  به اوليه گام نخستين اين. را مورد تأكيد قرارداد 

) Media and Information Literacy( "اي  اطلاعـاتي و رسـانه   سواد" امروز مركب مفهوم توسعه
 از شـهروندان  انتقادي درك ارتقا براي را زشيآمو و سياسي هاي سيستم به نياز اين اعلاميه .بود

. را بـه رسـيمت شـناخت   ) قـديمي  و جديـد ( ها رسانه در ها آن مشاركت و "ارتباطات پديده"
اي  اطلاعاتي و رسانه سواد تدريجي مكان تغيير و پيشرفت بر هاي بعد همچنين در سال يونسكو

 Towards an Information( "اطلاعاتي باسواد جامعه يك سوي به"تحت عنوان  پراگ اعلاميه در

Literate Society ()2003(، العمـر  مـادام  يادگيري و اطلاعات سواد درزمينه اسكندريه اعلاميه– 
 Alexandria Proclamation on Information Literacy and Lifelong( اطلاعـاتي  جامعه هاي چراغ

Learning – Beacons of the Information Society( )2005( در اطلاعـاتي  و اي رسـانه  هم سواد 
 را در مـردم  اي اطلاعاتي و رسـانه  سواد چگونه و هم اينكه قرارگرفته العمر مادام يادگيري هسته
براي دستيابي  مؤثر طور به اطلاعات خلق و استفاده، ارزيابي، جستجو در زندگي هاي زمينه همه

شـده   سازد، به رسيمت شناخته مي وانمندت خود آموزشي و شغلي، اجتماعي، شخصي به اهداف



 103   )دلنيا عبديرفيق حسني و ( ... هاي تفكر اي در كتاب مفهوم سواد رسانه

 

ارتقـا   را ملل همه اجتماعي شمول و است ديجيتال دنياي در اساسي انساني حق يك اين  است.
 (Wilson et al., 2014).بخشد مي

 recommendations for 12( اي رسانه آموزش براي توصيه 12 يا پاريس كار همچنين دستور

media education( )2007(، اي اطلاعاتي و رسانه سواد مورد در فز اعلاميه )Fez Declaration on 

Media and Information Literacy( )2011(، رساني اطلاع و اي رسانه سواد درباره مسكو اعلاميه 
)Moscow Declaration on Media and Information Literacy( )2012(، اقدام برنامه و چارچوب 

 Framework and Plan of( اي رسـانه  سواد اطلاعاتي و درزمينه جهاني اتحاد هاي مشاركت براي

Action for the Global Alliance Partnerships on Media and Information Literacy (GAPMIL)( 
 Paris Declaration( ديجيتال عصر در و رسانه اطلاعاتي سواد مورد در پاريس اعلاميه )،2013(

on Media and Information Literacy in the Digital Era( )2014(، مـورد  در ريگـا  هـاي  توصيه 
 Riga( تغييـر  حـال  در هـاي  و رسـانه  اطلاعـات  انـداز  چشـم  در اي و رسـانه  اطلاعـاتي  سـواد 

Recommendations on Media and Information Literacy in a Shifting Media and Information 
Landscape( )2016 (اي اطلاعاتي و رسانه سواد درباره جوانان اعلاميه جديدترين و )و) 2016 

 Media( "بـاز  دولـت  فرهنگ ايجاد براي اي اطلاعاتي و رسانه سواد" مانسيسك خانتي اعلاميه

and Information Literacy for Building a Culture of Open Government( )2016كرد. ) تأكيد  
 در ويـژه  بـه  و مـردم  ارتباط برقراري نحوه در گذشته ند دههدر چ چشمگيري هاي پيشرفت

 )Information and Communication Technologies( ارتباطـات  و اطلاعـات  هاي فناوري توسعه
گسترش  درك رسانه:"، در كتاب 1965براي اولين بار مك لوهان در سال صورت گرفته است. 

سـواد  مك لوهان تعريف دقيقي براي  اي را به كار برد. اصطلاح سواد رسانه "ابعاد وجود انسان
ها به  لازم است انسان ،ي جهاني تحقق يابد ارائه نكرد ولي معتقد بود، زماني كه دهكده اي رسانه

يونسـكو  همچنين ). 1385(بصيريان و بصيريان،  ابندياي دست  سواد جديدي به نام سواد رسانه
مديران كل را به حمايت بيشتر  2007جلسه كنفرانس عمومي خود در سال  سي و چهارمين در

گاهانـه دربـاره   آمنظور ارائه فرصت به كاربران هنگام قضـاوت   اي و اطلاعاتي به از سواد رسانه
 (Wilson, 2012).كـرد هـا دعـوت    رسانه و منابع اطلاعاتي و گسترش مشاركت مدني در رسـانه 

اي و اطلاعاتي نقش مهمي در ايجاد يا توسعه فرهنگ  واد رسانهيونسكو بر اين باور است كه س
. )1396، فقيـه آرام و ابراهيمـي  به نقل از  Andorno, 2007دارددموگراتيك و جوامع مدني فعال 

گيرد و نقش  اي از زندگي را در برمي بارن نيز معتقد است در حال حاضر كه رسانه بخش عمده
ي برقـراري   شهروندان نياز دارند تـا در خصـوص نحـوه    .ندك تري نسبت به گذشته ايفا مي مهم

ها، تحت  ها، قدرت انتقاد، استدلال، خلاقيت، توجه به مشاركت فعال با پيام ارتباط صحيح با پيام
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كه  گويد درصورتي مي )1998( پاتر .)150- 151 ،1391 (نصيري و همكاران، رنديگموزش قرار آ
محافظت از خود  ،اطلاعاتي نسبتاً پاييني برخوردار باشنداي و  مردم جامعه از سطح سواد رسانه

اي بيشتر افـراد بـالا    كه سطح سواد رسانه درحالي .استآفرين  ها براي آنان مشكل در برابر رسانه
و قـادر   كنـد  تغييـر نمـي   هـا  آنها و احساسات  ها رفتارها نگرش محض تماس با رسانه باشد به

ها از دنياي اطراف ايجاد كرده از بين ببرند و  كه رسانه براي آنتدريج تعاريفي را  خواهند بود به
افـراد داراي  . )1392به نقل از سليمان و همكاران، (عقايد خود را جايگزين برنامه رسانه سازند

ها، منابع و مجراهاي اطلاعاتي را در زنـدگي   انواع رسانه قادر هستنداي و اطلاعاتي  سواد رسانه
دانند چه موقع به چه اطلاعـاتي نيـاز    مي ها آن، استفاده نمايندخود  خصوصي، شغلي و عمومي

همچنين چه كسـي و چـه   و  ها دست پيدا كنند توانند به آن دارند و براي چه، كجا و چگونه مي
 كنندگان اطلاعات چيست اطلاعات را توليد كرده و يا نقش، مسئوليت و عملكرد رسانه و فراهم

هايي را كه در رسانه يا هـر   ها، اعتقادات و ارزش د اطلاعات، پيامنتوان ها مي آن .كنند را درك مي
، 1392(اشرفي ريزي و همكاران، كنندگذاري  شده تحليل و ارزش ي ديگر محتوا نقل كننده توليد

18 .( 

اي  سـواد رسـانه  و همچنـين   اي است هاي ويژه و دانش رسانه اي شامل توانايي واد رسانهس
طـور فعالانـه بـراي قـرار گـرفتن در معـرض        ها و دانشي است كه ما بـه  اي از مهارت مجموعه
دهنـد بهتـر تحليـل و     ها ارائه مي هايي را كه رسانه كنيم تا معني پيام ها استفاده مي ها از آن رسانه

هـا،   اي توانايي دسترسـي و اسـتفاده از رسـانه    طوركلي سواد رسانه به ).Potter(2012 ,ميكنتفسير 
اي و  اي در اشكال مختلف توليد پيام رسانه هاي رسانه ي و برقراري ارتباط با پيامتحليل و ارزياب

اي  رسـانه  سـواد  (Oxsterand, 2009).اسـت هـا)   (داشتن) تفكر انتقادي (نسبت به عملكرد رسانه
طور فعالانه هنگام قرار گرفتن در معرض  كه ما به (جنبه فكري) اندازهاست اي از چشم مجموعه
شـويم تفسـير    هـا مواجـه مـي    ا كـه بـا آن  رهـايي   كنيم تا معناي پيام ها استفاده مي آن ها از رسانه

، هـا  اي و اطلاعـاتي تركيبـي از نگـرش    ). سواد رسـانه 34، ص1385(بصيريان و بصيريان، ميكن
توليـد و   اسـتفاده ، ارزيـابي ، تحليـل ، دسـتيابي  جهـت ها و تجربيات موردنيـاز   مهارت، ها دانش

صورت خلاقانه، قانوني و اخلاقي بـا تأكيـد بـر حقـوق      اطلاعات و دانش به برقراري ارتباط با
اي، توانايي و قدرت دسترسـي،   ي ديگر سواد رسانهيفرعدر ت .(Ivanovic, 2014)باشد مي ها انسان

هاي مختلـف   توان در چارچوب اي را كه مي هاي رسانه تحليل، ارزيابي و انتقال اطلاعات و پيام
اي بـر توانـايي    همچنين سواد رسـانه   .)et al., 2013) Ashrafi Riziرضه كردچاپي و غير چاپي ع

هاي اين  بنابراين در فرايند گسترش شاخص ؛ها تأكيد دارد فهميدن، ارزيابي و به كار بردن رسانه
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اي و  عنـوان سـواد رسـانه    اي را بـاهم بـه   دو نوع سواد، يونسكو سواد اطلاعاتي و سواد رسـانه 
كميسـيون اروپـايي و پارلمـان اروپـايي      (Moeller et al., 2011).اسـت گرفتـه   اطلاعاتي در نظر

كه در چهار توانايي دسترسـي،   اي توافق دارند؛ هاي موردنياز سواد رسانه يونسكو درباره مهارت
هـاي   هـا، پيشـرفت جنبـه    ي ايـن مهـارت   همـه  شود. تحليل، ارزيابي و توليد خلاق خلاصه مي

گاهي، تفكر انتقادي، توانايي حل مسـئله خلاقيـت و فراشـناخت را    آ هاي خود شخصي، توانايي
   (Oxsterand, 2009). كند تقويت مي

تـوان گفـت از بـين ايـن      شده است كه مي هاي گوناگوني ارائه اي مدل در حوزه سواد رسانه
ــدل ــدل اي.   م ــا م ــه ــل   يس ــي از كام ــايي) يك ــيون اروپ ــامع  (كميس ــرين ج ــن   ت ــرين اي ت
اي را در دو مؤلفه مستقل  هاي سواد رسانه  چهارچوبي مشخصه (Livingstone, 2011).هاست مدل

يكـي از ايـن دو مؤلفـه،     خواهد كـرد. آميختگي تبيين  با درجات گوناگوني از پيچيدگي و درهم
كنـد و ديگـري عوامـل     ها اشاره مي مندي از رسانه هاي فردي است كه به استفاده و بهره توانايي
 هـاي فـردي و   عنـوان قابليـت   سي اين دو مؤلفه به .طي است در چهارچوب اياي و محي زمينه

هـاي فـردي در اجـراي     هاي فردي ظرفيـت  قابليت. گردند عوامل محيطي شناختي و مطرح مي
يند شناختي، تكنيكي، مشـاركتي و خلاقانـه   آفره ها شامل س اين قابليت هاي معين است. مهارت
ها مانند دسترسـي، اسـتفاده، تحليـل،     توانايي زيف وسيعي اها ط توان گفت اين قابليت مي .است

 - 2و  شخصـي  هـاي شايسـتگي  - 1بعد  2هاي فردي به  قابليت شوند. فهم و توليد را شامل مي
هاي استفاده (مهارت تكنيكي  مهارت جزء الف) 3بعد خود به  2اجتماعي كه اين  هايشايستگي

 ج)و  درك انتقادي، سياليت فـردي در فهـم و تفسـير    هايشايستگي ب)؛ گيري) فردي در بهره
هاي ارتباطي (ظرفيـت فـردي بـراي بنـا نهـادن روابـط اجتمـاعي مسـتحكم از طريـق           توانايي
عوامل محيطي موجبات تسـهيل يـا توقـف سـواد     شوند. از طرفي ديگر،  ميهاي) تقسيم  رسانه
ل محيطـي نقـش مـؤثرتري در    توان گفت عوام ـ مي .ورندآ هر كشوري فراهم مي راي را د رسانه

عوامل محيطي به  هاي فردي كه در بالا اشاره شد دارند. اي نسبت به مهارت توسعه سواد رسانه
اي  سياست سواد رسانه اي/ رسانه آموزش/ ها/ دسترسي به رسانه گردد: حوزه اصلي تقسيم مي 5
  .(livingstone. 2011; EAVIEC, 2009) يمدني  جامعه اي/ صنعت رسانه /

اي  در چند سال اخير، نظام آموزشي ايران ضرورت تدوين برنامة درسي آموزش سواد رسانه
اي را بـراي   كتاب درسي تفكر و سـواد رسـانه   1395رو در سال  اين را احساس كرده است. از

طـور اختصاصـي و    اي به پاية دهم متوسطة دوم تدوين كرد و از اين طريق آموزش سواد رسانه
گيري اصلي اين كتاب عبارت است از توانايي نقد و  آموزشي ايران شد. جهترسمي وارد نظام 
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رسـانه و اهـداف عملكـردي آن     منـدي از  بررسي هوشمندانه، توليد مـؤثر پيام، و مديريت بهره
اي، تشـخيص بازنمـايي در توليـد     هاي آشكار و پنهان توليـدات رسـانه   اند از تفسير پيام عبارت
كنندگان پيـام، و نقـش    هاي ارسال اي، اهداف و انگيزه اقناع در توليد رسانههاي  اي، شيوه رسانه
آن است  پياي در  كتاب درسي تفكر و سواد رسانه. اي ها و سبك زندگي در توليد رسانه ارزش

بتوانند، از بالا و بـا نگـاهي    كه آموزان حاكم شود عقلانيتي بر فكر دانش رسانه با در مواجهه كه
نحوة مواجهه و اسـتفادة خــود از    موضوعات مرتبط بارسانه نگاه كنند، در و بهمسلط، به خود 
مورد مديريت  ضمن بتوانند در عمل كنند و در جانبه عاقلانه و با مديريت همه رسانه فكورانه،

 كوشد كـه  عمل كنند. اين كتاب درسي مي زمان و مديريت اثرپذيري و مديريت مصرف فعالانه
ه ما مسئله نيازهاي مهم جامع اين منظر، يكي از كند. از قرن كنوني توجه دراصلي انسان  به نياز

اي و تـأثيري اسـت كـه داشـتن      آموزان، به سواد رسانه ويژه دانش بودن افراد، به رسانه و مجهز
  .خانوادگي، و اجتماعي آنان داردزندگي فردي،  چنين سوادي در

و نـوروزي   حبيب زادهاگرچه در اين زمينه تحقيقات اندكي صورت گرفته است براي مثال 
)، 1396( و ابراهيمي فقيه آرام )،1396( يآباد سلطاني زاده و علي ،نو شادي ،هاشم بني )،1396(

و كـاظم پـور    آقاجـاني  ،رمضـاني  ،اشرفي ريزي)، 1393و كاظم پور ( زاده حسن ،اشرفي ريزي
 اي و همچنـين سـواد رسـانه    اي و سـواد رسـانه   ) درزمينـه 1392و نصيري ( دليبيگ) و 1392(

اثربخشـي برنامـه   ) بـه بررسـي   1398راد و همكـاران (  و همچنين صـالح  اطلاعاتي دانشجويان
) 1398؛ رقـاني و خـدامرادي (  اي بر ميزان خلاقيت دانش آموزان آموزشي مبتني بر سواد رسانه

اي والدين بر  تاثير سواد رسانه) 1397؛ ايل شاهي (تياد اينترنتياي در تعديل اع نقش سواد رسانه
بـر    ايرسـانه   سـواد   تاثير آمـوزش ) 1397؛ عليزاده و همكاران (شكاف نسلي والدين و فرزندان

اي و سـواد خبـري    مقايسه سواد رسـانه ) 1397( يمود؛ هاي تفكر انتقادي دانش آموزان مهارت
؛ اي در فضـاي مجـازي   آموزش سـواد رسـانه  ) 1396حسيني پاكدهي و شبيري (؛ آموزان دانش

؛ هـاي اجتمـاعي   هـاي شـبكه   اي و آگاهي از آسـيب  سواد رسانه )1396و صفاهيه ( مقدس زاده
سـيما در   و هـاي سـازمان صـدا    ) چـالش 1396ميناوند و خدابنده بـايگي (  ،پژوهش صلواتيان

اثربخشي آمـوزش   )1396تقي زاده (؛ اي بالا در دهكده جهاني مواجهه با مخاطبان باسواد رسانه
تحقيقاتي رشد تفكر انتقادي  ) در زمينه تاثير بر1394( يصابرو اي بر دانش آموزان  سواد رسانه
هاي درسي دوره  اي در كتاب اند، اما تحقيقي درزمينه تحليل محتوي ابعاد سواد رسانه انجام داده

تحقيق تحليـل كيفـي    دوم متوسطه صورت نگرفته است. باتوجه به مطالب بيان شده هدف اين
مؤلفـه  اي متوسطه دوم از منظر توجه به ابعاد سواد از جملـه   محتواي كتاب تفكر و سواد رسانه
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هـاي   هاي فني؛ درك انتقادي و توانائي هاي اجتماعي؛ مهارت هاي شخصي؛ شايستگي شايستگي
  باشد. ارتباطي مي

  
 چارچوب نظري مورد استفاده در تحليل. 2

 ,EAVIEC) اتحاديه اروپا  )European association for viewers interests( منافع مخاطبان انجمن

 توان مي كه معيارهايي تعيين براي و اي رسانه سواد پيچيده ماهيت دليل كند كه به بيان مي (2009
 هـاي  همؤلف ـ اي، رسانه سواد ابعاد تواند مي اين. شود ايجاد مفهومي نقشه يك بايد سنجيد، آن با
 شده تبديل چارچوبي به مفهومي نقشه اين. كند تعيين را ها شاخص و ها آن بر مؤثر عوامل ها، آن
. شـده اسـت   تركيـب  اي رسـانه  سـواد  مفهـوم  ايجـاد  براي كند كه دهي مي سازمان را فرايندي و

 راحتـي  بـه  و سـاده  اي، رسـانه  سـواد  از اروپا كميسيون تعريف با زمان هم شده تدوين معيارهاي
 مقايسه امكان هم كه آورد مي فراهم را مختلف هاي موقعيت تشخيص امكان و است استفاده قابل
 هسـتند  برخوردار ظرفيت اين از ها داده همه. دهد مي را زمان طول در پيشرفت بر نظارت هم و
 يكدسـت  و اسـتاندارد  هـا  آن اجتماعي هاي زمينه و مناطق و كشورها بين اختلافات از فراتر كه

 عوامل و )Individual Competences( فردي هاي صلاحيت عنوان به اي رسانه سواد بعد دو .باشند
 در اي رسـانه  سواد هاي نشانه اساس اين بر شوند، مي شناخته )Environmental Factors( محيطي
  .باشند مانع يا ترغيب است ممكن كه دارد وجود محيطي عوامل و فرد هاي توانايي
 خـاص  هـاي  مهـارت  انجـام  بـه  مربـوط  شخصي و فردي ظرفيت يك: فردي شايستگي ـ

 از تـري  گسـترده  مجموعه در صلاحيت اين. است )ارتباطات وتحليل، تجزيه دسترسي،(
 خلاقانه ظرفيت و انتقادي تحليل آگاهي، سطح افزايش باعث كه شود مي يافت ها ظرفيت
 ؛شود مي مشكلات حل براي

در  و دهـد  مـي  قرار تأثير تحت را افراد كه اي زمينه عوامل از اي مجموعه: محيطي عوامل ـ
 .است شهروندان حقوق و اي رسانه آموزش ارتباط با

 استفاده، هايي ازجمله با ملاك فردي هاي صلاحيت. شدند تقسيم ها ملاك به سپس ابعاد اين
 )Critical Understanding and Communicative Abilities( ارتبـاطي  هـاي  توانايي و انتقادي درك

 رسانه صنعت اي، رسانه آموزش اي، رسانه گذاري سياست در محيطي عوامل. است شده مشخص
 )Availability( دسترسـي  قابليت بر اساس همه ها اين شود و مي آشكار مدني جامعه اقدامات و

 .كند بيان مي را مدا مفهومي زير نمودار است.
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 وابسـته  يكـديگر  بـه  كـه  هايي شيوه و اي رسانه سواد مختلف معيارهاي دادن نشان منظور به
تـوان   را نمـي  بالاتر مراحل كه است بديهي و شده است نشان داده شكل هرمي شكل به هستند،
 در: اسـت  فـردي  صـلاحيت  هاي شرط پيش نشانگر هرم پايه. به دست آورد پايين مراحل بدون

 بافـت سـواد   و اسـت  اي رسـانه  خـدمات  يا اوريفن بودن دسترس در كه رسانه بودن دسترس
  اي رسانه سواد هاي ظرفيت تقويت منظور به ها سازمان و نهادها ابتكارات و ها فعاليت كه اي رسانه
 سـطح  يـك  ها آن. شود نمي پشتيباني يا مانع يا اي رسانه سواد توسعه معيار، دو اين بدون. است

 مـرتبط  بـاهم  حـدودي  تـا  هـا  آن اما هستند، مستقلي هاي مؤلفه ها آن گرچه رايز دارند مشترك
 هاي جنبه از برخي و شود مي انجام پذيري دسترس چارچوب در اي رسانه سواد سياست. هستند

 .گيرند مي قرار زمينه تأثير تحت يا مشروط دسترسي

 شروع مهارت استفاده با كه است شده داده نشان هرم دوم سطح توسط فردي هاي صلاحيت
 دسـترس  در بـين  نقطـه تقـاطع   استفاده. است اي رسانه سواد توسعه ثانويه نياز پيش كه شود مي

 خودآگـاهي  آگـاهي  پـايين  درجه با عملي هاي مهارت ها آن. است عملياتي هاي مهارت و بودن
)Self-conscious awareness( رفتار دانش، از عبارت كه دارد وجود انتقادي درك زير هستند در 
 فراينـدهاي  تمـام  شـامل  ايـن . رفتار اسـت  در تجلي چگونگي و رسانه محتواي و متن درك و

 يـا  آزادي درجـه  اقـدامات،  اثربخشـي ( گذارد مي تأثير كاربر عملكرد روي بر كه است شناختي
 فراشناخت به نياز عامل اين دارد، دانش به نياز استفاده) غيره و هنجارها و مقررات محدوديت،

)Meta-knowledge( )مقايسه با تا دهد مي امكان كاربر به كار اين دارد كه) دانش مورد در دانش 
 مـورد  در گيري نتيجه به رسانه، هاي جنبه ساير ارزيابي طريق از اطلاعات، مختلف منابع و انواع

 .برسد آگاهانه انتخاب و آن بودن مناسب و صحت

 تجلـي  كـه  اسـت  )Communicative Abilities( ارتبـاطي  هـاي  توانايي بيانگر هرم اوج نقطه
. اسـت  تـر  پـايين  سـطوح  موفقيـت  عدم يا موفقيت به آن كيفيت و است اي رسانه سواد سطوح

 و رسـانه  طريـق  از اجتماعي هاي گروه با مشاركت و ارتباطات در كه هستند هايي مهارت ها اين
 نتيجـه  اي رسـانه  سواد .است اي رسانه سواد درجه بالاترين اين شوند كه مي آشكار محتوا ايجاد

. است) ارتباطي هاي توانايي( هرم اوج و) متن و بودن دسترس در( پايه هرم بين پويا فرآيندهاي
 .است انتقادي درك و رسانه از استفاده فردي اي رسانه صلاحيت هرم، اوج به هرم پايه از مسير

 انجـام : شـود  مـي  انجام معيار سه بر اساس فردي عملي يا مهارت فردي: هر هاي صلاحيت
 درك( انتقـادي  آگـاهي ). )Operative ability and practical use( عملي استفاده و عملي توانايي(

 بايـد  ها آن حالت اين در. شود برآورده عملي يا مهارت بايد كه باهدفي ها آن ارتباط و ؛)انتقادي
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 در .كننـد  فعـال و قـادر   را عمـومي  حـوزه  در مشـاركت  و اجتمـاعي  روابـط  ارتباطات، ايجاد،
) )Technical Skills( فنـي  هاي مهارت( استفاده :دارد وجود زير معيارهاي فردي، هاي صلاحيت
) شـناختي  هـاي  صلاحيت( انتقادي ها؛ درك رسانه از استفاده و دسترسي به مربوط هاي ظرفيت
 اجتمـاعي، ( ارتبـاطي  هـاي  هـا؛ توانـايي   رسـانه  و محتـوي  ارزيـابي  و درك به مربوط هاي جنبه

 مشاركت و اجتماعي روابط محتوا، ايجاد به مربوط هاي خلاقانه)؛ و جنبه هاي توانايي مشاركت،
  .شهروندان

  اجتماعي و شخصي هاي صلاحيت - 1 جدول
 ها شايستگي ابعاد فردي هاي مهارت )مرتبط عمليات( اهداف

 رسانه از استفاده

 ابزاري كاربرد

 فني هاي مهارت

 استفاده براي اي رسانه عملياتي هاي مهارت
  موردنياز اي رسانه ابزارهاي از مؤثر

  استفاده

شايستگي
 

هاي
 

شخصي
 

ارزش  گرفتن نظر در و ارزيابي
 ها رسانه محتواي و ها رسانه

  آگاهي و درك

 شناختي هاي مهارت

 عمليات و دانش به مربوط هاي ظرفيت
 رمزگشايي،/  رمزگذاري: شناسي نشانه

  رسانه متن ارزيابي تفسير

 درك
 انتقادي

 اجتماعي روابط ايجاد

 اي رسانه هاي شبكه

  عمومي حوزه در مشاركت
 مشاركت هاي مهارت

 شهروندان

 فعال شهروند

 محتوا توليد و توليد

  رسانه ايجاد

 مشاركتي و ارتباطي هاي مهارت
)Communicative and participative skills( 

 ها شبكه حفظ و ديگران با تعامل توانايي

 برقراري
شايستگي ارتباط

 
هاي
 

اجتماعي
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 فردي هاي شايستگي و ابعاد .1 نمودار

 ملاك مؤلفه هاشاخص

  يهامهارت
 اينترنتي و ياانهيرا

 يهامهارت
 فني)( استفاده

 كامپيوتري يهامهارت

 اينترنت يهامهارت

 اينترنت، راديو از استفاده
 روزنامه، تلوزيون انتشار يا تيراژ
 سينما، فيلم به رفتن
 سايتخواندن، وب  كتاب

 همراه تلفن يهااشتراك

و  فعال استفاده
 رسانه از متعادل

 پيشرفته استفاده
 اينترنت از

 اينترنت طريق از خريد
 اينترنت طريق از اخبار خواندن

 اينترنتي بانكداري

 درك انتقادي

 محتواي درك
 وها رسانه

 آن عملكرد

 مورد در دانش
 وها رسانه
 يارسانه مقررات

 كاربر رفتار

 خواندن متون اينترنتي
 بصري و سمعي و نوشتاري متون يبندطبقه

 رسانه محتواي تمايز
 هاتيساوب يبندطبقه

 رسانه يهاعاملستميس يبندطبقه

 يارسانه ييگراكثرت وها رسانه تمركز دانش
 يارسانه مقررات

 تلويزيوني يهاستگاهيا توسط قانوني احتمالي تخلفات نهاد
 يا آزاردهنده ،زيآمنيتوه مطالب مجاز موسسه شناخت

 اينترنت يا راديو تلويزيون، در اهانتي
 رسانه محتواي حقوقي و قوانين
 اينترنت در مقررات مورد در دانش
 استفاده، حق كپي رايت حقوق/  نويسنده

 اطلاعات انتقادي جستجوي و اطلاعات كاوش
 هاتيساوب از بازديد هنگامشده انجام يهايبررس

 تيساوب درباره داوري شخصي، جزئياتواردكردن  قبل

 يهاييتوانا
 ارتباطي

 روابط
 اجتماعي

 مشاركت
 شهروندي

 محتوا توليد

  پيام ارسال يا پروفايل ايجاد
 اجتماعي يهاشبكه تيساوب در

 اينترنت براي همكاري
 مشاركت يهاتيفعالآنلاين؛  عمومي خدمات

 دولت ؛ استفادهشدهحال انجامتابه شهروندان
 افراد توسط الكترونيك

 رسانه توليد يهامهارت
 خلاقيت تجربه

 كاربر توسط جادشدهيا محتواي



 111   )دلنيا عبديرفيق حسني و ( ... هاي تفكر اي در كتاب مفهوم سواد رسانه

 

 هـاي  توانايي مختلف هاي مؤلفه تدوين شدن و روشن فردي: براي هاي صلاحيت هاي مؤلفه
  كامل مدل است.شامل ابعاد  1فوق نمودار 

  
 . سؤالات پژوهش3

اي دوره متوسـطه دوم   اي در كتاب تفكر و سواد رسانه هاي سواد رسانه ميزان توجه به مولفه
 چگونه است؟

هـاي   شايسـتگي بـه مؤلفـه   متوسطه دوم تا چه ميـزان   اي كتاب تفكر و سواد رسانهمحتواي 
  شخصي توجه كرده است؟

هـاي   شايسـتگي بـه مؤلفـه    متوسطه دوم تا چه ميـزان  اي كتاب تفكر و سواد رسانهمحتواي 
  اجتماعي توجه كرده است؟

هـاي فنـي    مهـارت به مؤلفه  متوسطه دوم تا چه ميزان اي كتاب تفكر و سواد رسانهمحتواي 
  توجه كرده است؟

درك انتقادي توجه به مؤلفه  متوسطه دوم تا چه ميزان اي كتاب تفكر و سواد رسانهمحتواي 
  كرده است؟

هاي ارتباطي  توانائيبه مؤلفه متوسطه دوم تا چه ميزان  اي كتاب تفكر و سواد رسانهتواي مح
  توجه كرده است؟

  
  شناسي روش. 4

محتـواي  ميزان توجـه  در مطالعه حاضر به بررسي  پژوهش حاضر از نوع تحليل محتوا كيفي است.
هـاي   اي ازجملـه شايسـتگي   رسـانه هـاي سـواد    به مؤلفهمتوسطه دوم  اي كتاب تفكر و سواد رسانه

هـاي ارتبـاطي پرداختـه     توانائي هاي فني، درك انتقادي و هاي اجتماعي، مهارت شخصي، شايستگي
منـافع   انجمـن  چارچوب پيشنهادي، بر اساس اي سواد رسانههاي  در اين تحقيق، مؤلفهشده است. 

هاي  ها، به تعيين مؤلفه ار دادن آنو با معيار قر بررسي شده )(EAVIEC, 2009 اتحاديه اروپامخاطبان 
تفكـر و  هـا و تصـاوير كتـاب درسـي      در هركدام از واحدهاي تحليل در متن، سؤال اي سواد رسانه
روش، واژگـان، تصـاوير و متـون بـر اسـاس      در ايـن   .شداقدام  دوم متوسطهدوره اي  سواد رسانه

هاي اجتمـاعي و   و شايستگي هاي شخصي اي شامل دو دسته كلي شايستگي هاي سواد رسانه مؤلفه
هاي استفاده و درك انتقادي موردتوجـه بـود. در    هاي شخصي دو دسته مهارت سپس در شايستگي
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رسانه  از و متعادل فعال اينترنتي؛ استفاده و يا انهيهاي را مهارتهاي استفاده شامل  دسته اول مهارت
آن همچنـين ابعـاد درك انتقـادي     عملكرد وها  رسانه محتواي اينترنت و درك از پيشرفته و استفاده

اند  شده  بندي دستهاجتماعي  كاربر و روابط ي؛ رفتارا رسانه مقررات وها  رسانه مورد در شامل دانش
منظـور اطمينـان از    بـه شـدند.  بندي  تر طبقه صورت جزئي هاي ليست شده به و سپس موارد و مؤلفه

  اتحاديـه اروپـا  منـافع مخاطبـان    انجمـن  ديچـارچوب پيشـنها  هـاي   ي مؤلفه روايي تحقيق، كليه

EAVIEC, 2009)( گرفتقرار  يدانشگاه اساتيددر اختيار دو تن از جزيي صورت كلي و  با فرمي به 
عنـوان معيـاري جهـت تشـخيص      تواننـد بـه   هاي مـي  مؤلفهاين تا نظرات خود را مبني بر اينكه آيا 

  در نظر گرفته شوند، ارائه نمايند.هاي موردمطالعه  هاي واحدهاي تحليل در كتاب مؤلفه
 هـا  اي دوره دوم متوسـطه كليـه رشـته    تفكر و سواد رسانهدرسي   كتاب جامعه تحقيق شامل

بررسـي و   طـور كامـل مـورد    بـه  ) بـود كـه  1398سازمان پژوهش و برنامـه ريـزي آموزشـي (   
  متن هر كتاب در نظر گرفته شد.  ،. واحد تحليلگرفتوتحليل قرار  تجزيه

تحليـل اطلاعـات حاصـل از تحليـل محتـوا، از رويكـرد        و  پژوهش، جهت تجزيه در اين
ي اطلاعات موجـود   در اين روش كه قدم اول و مهم مشاهده شد كهتحليلي استفاده  - توصيفي

اي دوره دوم متوسطه  تفكر و سواد رسانهدرسي   سو محتواي كتاب ، از يكباشد ميطور دقيق  به
. بودواحد زمينه در اين پژوهش صفحه  شد ود تحليل از قبل تعيين ، بر اساس واحها كليه رشته

اي اسـت كـه آن واحـد در درون آنجـا يافتـه و معنـي        منظور از واحد زمينه، جمله يا مجموعه
هـاي   و از سوي ديگر، اجزا و مؤلفه شد تحليلو سؤال)،  فعاليتبند، (در اين پژوهش  دهد. مي

در اين مرحله از تحليل  گرفتند.مورد شناسايي و تحليل قرار  ها در هركدام از آن اي سواد رسانه
هركـدام از دروس بـر اسـاس ميـزان      هـا  فعاليـت هـا و   محتوا، واحدهاي تحليل در متن، سؤال

هاي  و در جدول شدمشخص  اي سواد رسانههاي  ها از مؤلفه برخورداري يا عدم برخورداري آن
ونه هايي از متن كتاب درسي به عنوان سند در اثبات ها نم شد كه در بخش يافتهجداگانه به ثبت 

   ها آمده است. ميزان توجه به هر كدام از مولفه
  

 ها يافته. 5

شـود كـه ابتـدا     ي توصـيفي و اسـتنباطي پرداختـه مـي     ها از زاويـه  در اين بخش به تحليل داده
آماري مناسب به هاي  ها مورد بررسي و سپس با استفاده از آزمون هاي آماري آزمودني مشخصه

 بررسي سوالات پژوهش خواهيم پرداخت.
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  اي . فهرست مطالب كتاب تفكر و سواد رسانه2جدول 
  عنوان  فصل
  ها ما و رسانه  1فصل 
  اي! فنون خلق پيام رسانه  2فصل 
  ها هاي رسانه ناديده  3فصل 
  مخاطب شناسي  4فصل 
  رسانه و سبك زندگي  5فصل 
  اي رژيم مصرف رسانه  6فصل 

اي دوره  اي در كتاب تفكر و سواد رسـانه  هاي سواد رسانه سوال اصلي: ميزان توجه به مولفه
 متوسطه دوم چگونه است؟

اي در كتاب تفكـر و   هاي سواد رسانه پژوهش كه ميزان توجه به مولفه سؤالاتدر پاسخ به 
كر و سواد اي چگونه است با بررسي محتوي كتاب نتايج حاصل از تحليل كتاب تف سواد رسانه

جملات و مفاهيم) در دو قسمت واحد تحليل متن و واحد تحليـل در جـدول زيـر    ( اي رسانه
نوع واحد محتوا يعنـي   نظر ازاي  هاي سواد رسانه ) مولفه3آورده شده است. در جدول شماره (

 هـا  آنفراوانـي  شـده   گرفتهاست. بعد از مشخص شدن نوع مولفه بكار  شده مشخصواحد متن 
  است. شده داده) نمايش 3در جدول شماره (  خلاصه صورت بهرديد و شمارش گ

  اي اي كتاب تفكر و سواد رسانه هاي سواد رسانه مولفه . فراواني3جدول 
  فراواني  مولفه    فراواني  مولفه

  يا رسانه مقررات وها  رسانه مورد در دانش    اينترنتي و يا انهيرا يها مهارت

  A1  2  هاي اينترنت مهارت
5  

ها و  دانش تمركز رسانه  
  E1  2  اي گرايي رسانه كثريت

21  

دانش و نظر در مورد     A2  3  هاي كامپيوتري مهارت
  E2  0  اي موضوع مقررات رسانه

    رسانه از و متعادل فعال استفاده
نهاد مجازات تخلفات 
احتمالي قانوني توسط 

  هاي تلويزيوني ايستگاه
E3  1  

    B1  15  37  استفاده از اينترنت
موسسه مجاز براي 

آميز،  مراجعه توهين
آزاردهنده يا اهانتي در 
  تلويزيون، راديو يا اينترنت

E4  3  
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    B2  13  انتشار يا تيراژ روزنامه
قوانين و حقوقي كه براي 

محتواي رسانه اعمال 
  شود مي

E5  9  

دانش در مورد مقررات در     B3  0  رفتن به سينما
  E6  3  اينترنت

  E7 3 نويسنده/حقوق استفاده    B4  2  كتاب خواندن
هاي تلفن  اشتراك

  كاربر رفتار    B5  7  همراه

    اينترنت از پيشرفته استفاده
كاوش اطلاعات و 
جستجوي انتقادي 

  اطلاعات
F1  17  

  C1  3  خريد از طريق اينترنت  29

6  

  

هاي انجام شده  بررسي
هنگام بازديد از 

هاي جديد قبل  سايت وب
از وارد كردن جزئيات 

  شخصي

F2  8  

خواندن اخبار از طريق 
داروي درباره يك     C2  3  اينترنت

  F3 4 سايت وب

  اجتماعي روابط    C3  0  بانكداري اينترنتي

محتواي ايجاد شده توسط     آن عملكرد وها  رسانه محتواي درك
 G1 1 كاربر

2  
  D1  1  خواندن متون

7  

  
ايجاد پروفايل يا ارسال 

پيام در وب سايت 
 اجتماعيهاي  شبكه

G2 1  

بندي متون  طبقه
نوشتاري و سمعي 

  بصري
D2  2    شهروندي مشاركت  

  H1  1  اينترنت براي همكاري    D3  0  تمايز محتواي رسانه

1  
عناصري كه كاربر براي 
اتكا به اطلاعات به آن 

  دهد اهميت مي
D4  3    

فعاليت مشاركت 
شهروندان تا به حال انجام 

  شده
H2  0  

استفاده دولت الكترونيك     D5  0  ها سايت وببندي  طبقه
  H3  0  توسط افراد

بندي سيستم  طبقه
اي و  هاي رسانه عامل

  سيستم تعامل
D6  1    محتوا توليد  

  I1  21  21  هاي توليد رسانه مهارت    
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اي مـورد پـژوهش را از    ) نتايج حاصل از تحليل كتاب تفكر و سواد رسانه3جدول شماره (
شود از مجموع  طور كه در جدول مشاهده مي دهد. همان اي نشان مي سواد رسانههاي  نظر مولفه

واحد مربوط بـه   105اي بيشترين واحد يعني  واحد براي كتاب درسي تفكر و سواد رسانه 129
واحـد   57باشد كه در ايـن ميـان بـه مولفـه درك انتقـادي بـا        هاي شخصي مي مولفه شايستگي

واحد در رتبـه دوم ميـزان توجـه قـرار      48ين مهارت فني با بيشترين توجه شده است و همچن
  باشد. واحد مي 24گرفته و كمترين توجه به شايستگي اجتماعي با 

واحد در رتبه  37هاي مولفه مهارت فني، استفاده فعال و متعادل از رسانه با  در ميان شاخص
ترين توجه به كتاب خواندن با واحد و كم 15اول (بيشترين ميزان توجه به استفاده از اينترنت با 

 واحد و البته به شاخص رفتن به سينما اصلاً توجهي نشده است). براي مثال در زمينه استفاده 2
  اي آمده است كه: اينترنت در كتاب درسي تفكر و سواد رسانه از

 رشـد،  اينترنتي پايگاه و تفكرّ گروه صفحة درسي،هاي  كتاب تأليف دفتر وبگاه روي بر
 ملاحظة و مراجعه با .است آمده فناوري آيندة و ها رسانه تحولات مورد در كوتاه يلمچند ف

 تغييـر  در و تـر  نزديـك  واقعيت، از شما بيني پيش به ها آن از يك كدام كه كنيد ها، تحليل آن
 در نيـز  را بعدهاي  فصل با مرتبط كوتاههاي  فيلم .بود خواهد اثرگذارتر مردم سبك زندگي

 .كنيد مشاهده توانيد مي ها وبگاههمين 
www.roshd.ir 

www.talif.sch.ir 
http://thinking-dept.talif.sch.ir  10(1ص.(  

  و يا 
ــهين ، ا»دنسنوا«توسط ه فشا شدارك ابنا به مد ــا،  برنامـ دم مراز كه شامل جاسوسي هـ

ــا در  دي و شخصــيتعا ــته ــو گف ي هارموتوده از ستفا، انيكيولكتراپست ، تلفنيي هاوگ
جة در درست اسياسي ي هازعايت مرون ربدو ها ركشوم تماو... در ينترنت ي اجووجست

  ).78(ص آيد ا در ميجرابه (ناساي) مريكا متحده ا ايالاتمنيت مليّ انس آژاتوسط اول 

  ده است كه:روزنامه در كتاب درسي آم در زمينه انتشار يا تيراژ
شود.  آرايي صفحه مختلف انواع به تواند مي بحراني غير و عادي شرايط در روزنامه يك

 محتـواي  بـه  اشـاره  بـر  علاوه كه است ويتريني مانند روزنامه يك اول صفحه طور كلي، به
  ).89است(ص  مؤثر آن مطالعة و خريد براي مخاطبان جذب و در جلب روزنامه،

  همراه در كتاب درسي آمده است كه: تلفن يها اشتراكدر زمينه 



  1401پاييز و زمستان ، 2، شمارة 12سال  ،رسانه و فرهنگ   116

 

ود، محداد به تعدم پيادن فرستان مكاآن، ابه كمك ه ست كه فرستنداري ابزدي اسانة فرر
  ).8(ص اه.مانند تلفن همرن را دارد؛ مخاطبااز قابل كنترلي ه و شديبندطبقه، مشخص

 و يا 

ادي فرابا هـا را   و آنخصوصي بماند خـواهيم   مـي يم كه دارعاتي شخصي طلااما  همة
، شته باشندرا داتلفن ما ره شمان ستانماخواهيم دو ل ميمثااي بر؛ يمارنگذاك شترابه ص خا
دهنـدگان   آگهييگر و دتلفني ب يازاربار ختياد را در اخوس تما اطلاعاتلي مايل نيستيم و
ــاتقتي وهيم. همچنين ار دقر ــيقرن يكمادنزن ستار دوختياد را در اخو اطلاع ــي ار م م، ده
با شخص اطلاعــات ين اشتن انگذاك شترامبني بر به ف، نصااساسي ل اصواز ايم ر دارنتظاا

( ما برسانند.ع طلاابه را مي اقداست كم چنين دكنند يا وي ما پيرزه از جااكسب ون بدم، سو
  ).117ص 

  خواندن در كتاب درسي آمده است كه: در زمينه كتاب
 خـواني  كتـاب  به را افراد از گروهي پيام، فرستندة يك عنوان به بخواهيد شما اگر

جنسيت  تحصيلات، هايي (سني، ويژگي چه با مخاطبان از گروهي چه ترغيب كنيد،
  ).113(ص  كنيد؟ انتخاب مي و...) را

واحد در رتبه دوم (بيشترين توجه به خريد از طريق اينترنت  6استفاده پيشرفته از اينترنت با 
واحد شده اسـت و البتـه بـه بانكـداري اينترنتـي اصـلاً        3اينترنت با و خواندن اخبار از طريق 

  اينترنت در كتاب درسي آمده است كه: طريق از توجهي نشده است)، در زمينه خريد
 خـود  بـه  بيشتر را ما توجه تا كنند مي استفاده شيوه از اين اي رسانههاي  پيام از بسياري

 همراه ما ذهن در مفرحّ و خوب احساسي با ها آنپيام  شوند موجب راه اين از و كنند جلب
 را مـا  بتواند تبليغاتي آگهي اگر بنابراين، ؛خوبي داريم احساس خنديم، مي كه هنگامي .شود

 در .بزند پيوند ما ذهن در نظرش محصول مورد به را خوب احساس اين تواند مي بخنداند،
 همـان  كنـيم،  مي برخورد پيام آن نظر مورد محصول به فروشگاهي در ما كه هنگامي نتيجه،

  ).43( ص .شود مي منجر ها آن محصول خريد به نشاط، احساس
اولـين و...   تـرين،  پرفروش بهترين، ترين، ارزان را خود محصول فروشگاهي، وقتي و يا

  )44( ص .شويد مي ترغيب بيشتر آن از خريد براي شما كند، مي بيان

  نت در كتاب درسي آمده است كه:اينتر طريق از اخبار در زمينه خواندن
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 از بسـياري  در زنـده  پخـش  و» فـوري  خبـر «، »اخبـار  تـرين  تازه«تيترها  سر از استفاده
 .كنـد  جلـب  خود به را ما نگاه است قادر ها وبگاه و تلويزيون مطبوعات، خبريِهاي  بخش
 نيـز  و... آمـوزش  هـاي  روش جديـدترين  محصـول،  چـون جديـدترين   عباراتي از استفاده
  ).55( ص .است فن اين كارگيري به از هايي مثال

هـاي   واحد در رتبه سوم (بيشـترين توجـه بـه مهـارت     5اي و اينترنتي با  هاي رايانه مهارت
  واحد است) قرار گرفتند. 2هاي اينترنت با  واحد و كمترين توجه به مهارت 3كامپيوتري با 
  است كه:كامپيوتري در كتاب درسي آمده  يها مهارتدر زمينه 

 ارتباط، قطع از نگراني عدم و ها داده محدوديت حجم بدون اطلاعات از نوع هر انتقال
 ...و كالا) ونقل حمل به نياز بدون اينترنتي وسايل نياز (دورنگار مورد وسايل بعدي سه چاپ
  ).6(ص 

  اينترنتي در كتاب درسي آمده است كه: يها مهارتدر زمينه 
م علو هـاي حـوزه   از فنـاوري تنها يك نمونة كوچك  راديوييسامانه شناسايي با امواج 

ــاخهيكي در فقط و سانه رنوين  ــاي ا از شـ در ست. ا »شيااينترنت ا« بهم موسوم، ين علوهـ
هم هوشمند هـا   و خانـه ها  ماشينهـا،   انسـان بر وه كه علاشود  ميبحث از آن شيا اينترنت ا

ماشين به ماشين با يكديگر ورت صــ ن بــهنسااخالت ون دمستقيماً بدن شادخوشــوند و  مــي
  ).5(ص كنند. ميطلاعاتي هاي ا دادوستد داده

واحـد در رتبـه اول (بيشـترين     29هاي مولفه درك انتقادي، رفتار كاربر با  در ميان شاخص
واحـد و كمتـرين ميـزان     17ميزان توجه به كاوش اطلاعات و جستجوي انتقادي اطلاعات بـا  

  واحد) قرار داشت. 14سايت با  وبتوجه به داوري درباره يك 
  اطلاعات در كتاب درسي آمده است كه: انتقادي جستجوي و اطلاعات در زمينه كاوش
 دارد؟ تلويزيون طريق از را پيام ارائه گونة يا قالب ساختار، كدام برنامه اين

 است؟ شده منتقل برنامه اين در غيرمستقيم و مستقيم شيوة به موضوعاتي و مفاهيم چه

 هستند؟ پيام فرستندة و برنامه توليدكنندة كساني هچ

 فرسـتاده  پيام اين چرا هستند؟ برنامه اين از كنندگان استفاده يا هدف جامعة كساني چه
 است؟ شده
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 است؟ شده حذف آن از يا شده ارائه پيام اين در نظرياتي و ها ارزش زندگي، سبك چه
 را پنهـان  و آشـكار  معـاني  همين ديگري، مكان يا زمان جامعه، فرهنگ، هر در پيام آيا اين
 دارد؟

 اسـت؟  شـده  ايجاد تغييري شما در كنون تا سوم درس از ها پرسش اين به پاسخ در آيا
  ). 149خير؟ (ص  آري، چرا چرا

واردكـردن   از جديـد قبـل   يهـا  تيسـا  وب از بازديد هنگامشده  انجام يها يبررسدر زمينه 
  است كه: شخصي در كتاب درسي آمده جزئيات

 تواننـد  مـي  سـني هـاي   رده تمـامي  در اي رسـانه  سـواد  اسـتفاده از  با نيز مخاطبان البتهّ
 و كنند انتخاب را خود استفادة مورد منابع و ها تعبير رسانه ديگر مانند را اينترنتي محتواهاي

 تميز منزجركننده حتيّ و كارانه فريب و ساختگيهاي  سايت از را معتبر و قانونيهاي  سايت
  ).75(ص .دهند

  در كتاب درسي آمده است كه: تيسا وب يك درباره در زمينه داوري
 بسـايت  و / تارنمـا  يك اعتبار (اعتبارسنجي) مطالب قضاوت دربارة توان افزايش براي

 معيارها اين با را خود استفادة مورد تارنماهاي .كنيد بررسي را آن از صفحه يك تصوير ابتدا
 بـه  را اي مدرسـه هـاي   پـروژه  انجـام  اسـتفاده در  بـراي  مناسـب  مـورد  سه و كنيد بررسي

 .كنيـد  ارزشـيابي  را آن بزنيـد و  سـري  هـم  زير وبگاه كنيد. به معرفي خود هاي كلاسي هم

http://www.roshd.ir 145( ص.(  

رتبه دوم (بيشترين ميزان توجـه  واحد در  21اي با  ها و مقررات رسانه دانش در مورد رسانه
واحد و كمترين توجه به دانـش   9شود با  به قوانين و حقوقي كه براي محتواي رسانه اعمال مي

واحد، نهـاد مجـازات تخلفـات احتمـالي قـانوني       2اي با  گرايي رسانه ها و كثريت تمركز رسانه
مـورد موضـوع مقـررات     واحد و در مورد دانش و نظـر در  1هاي تلويزيوني با  توسط ايستگاه

  اي اصلاً توجهي نشده است) قرار داشت. رسانه
شود در كتاب درسي آمده است  در زمينه قوانين و حقوقي كه براي محتواي رسانه اعمال مي

  كه:
 عفـت  خلاف محتواي معامله و توزيع انتشار، عمومي اخلاق و عفت عليه الف) محتوا

 .عمومي

 آن مقدسات و اسلام مبين دين به نتاها اسلامي مقدسات عليه ب) محتوا



 119   )دلنيا عبديرفيق حسني و ( ... هاي تفكر اي در كتاب مفهوم سواد رسانه

 

 ارتكـاب  به ها گروه و افراد تشويق و تحريص عمومي آسايش و امنيت عليه ج) محتوا
 .كشور از خارج يا داخل در ايران اسلامي جمهوري و منافع حيثيت امنيت، عليه اعمالي

 مقامـات،  بـه  نسـبت  هجو و عمومي اهانت و نهادهاي دولتي و مقامات عليه د) محتوا
 .عمومي و حكومتي هاي سازمان و نهادها

 بـا جـرائم   مـرتبط  رود (محتـوا  مـي  كار بهاي  هجرائم رايان ارتكاب براي كه ه) محتوايي
 غيرمجاز، شـنود  دسترسي آموزش حاوي محتواي دادن قرار دسترس در يا اي) انتشار رايانه

 .مخابراتي واي  ههاي رايان سامانه يا ها داده در اخلال و تحريف اي، رايانه جاسوسي غيرمجاز،

 بـا  كند (محتواي مرتبط مي جرم ارتكاب به يا دعوت ترغيب، تحريك، كه و) محتوايي
از  هسـتند  عمـومي  جنبه داراي كه جرائمي ارتكاب تسهيل و تحريك جرائم) تشويق ساير
 مـواد  بـرداري، قاچـاق   اخـتلاس، كـلاه   ارتشـا،  عمومي، اموال تخريب نظم، در اخلال قبيل

 .غيره و الكلي مشروبات قاچاق مخدر،

 معنوي مالكيت و بصري و امور سمعي به مربوط مجرمانه ز) محتواي

 از فاقـد مجـوز   يـا  مجرمانـه  محتـواي  داراي اي رايانههاي  بازي دهي سرويس و انتشار
 اسلامي ارشاد و فرهنگ وزارت

 مجلـس خبرگـان   و اسـلامي  شـوراي  انتخابات مجلـس  با مرتبط مجرمانه ح) محتواي
 كاهش مشاركت يا و تحريم به مردم تشويق و ترغيب هدف با محتوا هرگونه رهبري انتشار

 انتخابات در

 عليـه  مطلـب  هرگونه جمهوري انتشار انتخابات رياست با مرتبط مجرمانه ط) محتواي
 انتخابـات  نامزدهـاي  انصـراف  بـر  دال خلاف واقـع  مطالبي انتشار يا و انتخاباتي نامزدهاي
  ).170جمهوري( ص  رياست

واحد در رتبه سـوم (بيشـترين توجـه گرچـه بـه       7ها و عملكرد آن با  درك محتواي رسانه
باشد به عناصري كه كاربر براي اتكـا بـه اطلاعـات بـه آن اهميـت       صورت خيلي كمي هم مي

 2بندي متـون نوشـتاري و سـمعي بصـري بـا       تري به طبقه واحد و در سطح پايين 3دهد با  مي
 1واحـد، خوانـدن متـون بـا      1اي و سيستم تعامل بـا   هاي رسانه بندي سيستم عامل حد، طبقهوا

ها اصلاً توجهي نشده اسـت) قـرار    سايت بندي وب واحد و البته به تمايز محتواي رسانه و طبقه
  گرفتند.

دهـد در كتـاب درسـي     در زمينه عناصري كه كاربر براي اتكا به اطلاعات به آن اهميت مي
  است كه:آمده 
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ــانهگذشته كه برف برخلا ــا  اي رس ــم» سرعت«ت از طلاعاا» صحت«ه ــر  آن مه تلقي ت
ــي ــد، ا مـ ــانههر ن كنوشـ دنِ بو معتبر تطلاعااستيِ دربه بهانه ن، مازمسابقة در كه اي  رسـ
ست اش را از د حوصـله  كم(مخاطب) ي مشتربازد و  مينگ ، رنگ كنداي در اي رسانهمحتو
قيقه دحتي و يگر بر سر ساعت هـا د  ري از رسـانه قابت بسيارنيد كه ابد نيست بددهـد.   مي

سعي اي  رسانهترفند اران با هزا لذ، ستاز آن اكمتر و حد ثانيه ها در  آنبلكه مسابقة ، نيست
ــي ــد  مــ ر و عتباو اكنند ب جذي مخاطب بيشترو يكديگر بربايند را از سبقت ي گوكننــ

  )6( ص هند.ديش افزد را اخواري ثرگذا

واحد كه كمترين توجه به اين مولفـه در كتـاب تفكـر و     24شايستگي اجتماعي با توجه به 
واحـد در رتبـه اول    21اي شده است كه در ميان شاخص اين مولفه توليد محتوا با  سواد رسانه

  واحد) قرار داشت. 21هاي توليد رسانه  (مهارت
  رسانه در كتاب درسي آمده است كه: توليد يها مهارتدر زمينه 

مختلف به ما هـاي   شـكل يبا به شـده و ز  بندي دوي بستهمانند يك كااي  ات رسانهيدتول
ــيعرضه  ــوند.  م ــيسانه تلارهر ش ــد  ش م با توجه به سليقه د را خوي توليداي تا محتوكن

ــتهيباترين شكل زمخاطب به  ــدي  بسـ د يجاد امخاطب خورا روي كند تا بيشترين تأثير بنـ
سه لايه از كه كننـد   مـي يچ همبرگر تشبيه وبه ساندي را ا ات رسانهيگر توليددنمايد. برخي 

( ش.يرلايه ز ن روي آن و يكنالايه  ، يكستآن اسط وگوشت لايه  ؛ يكستشده ا تشكيل
  ).13ص 

  و يا
 هـا  انتخـاب  بزند. اين دست انتخاب به خود توليدات براي بايد اي رسانه هر توليدكنندة

 منحصـر  اخبـار  بـه  فقـط  و اسـت  اي رسانه توليدكنندگانهاي  ديدگاه ها و ارزش از بازتابي
  ).87( ص .دارد مصداق اي توليدات رسانه همة مورد در و نيست

  همچنين 
ــانهتوليد اي بر ، قيقدبايد مخاطبشناسي اول يعني د؛ كرس بايد مهندسي معكواي  رسـ
با و شناخت درسـتي   ي او را بههازنياان علائق، سلايق و شت تا بتودامانعي و جامع ، عميق

 ف زد.ست به هدز، دربا چشماني بااي،  رسـانه نة اهوشمندهاي خلاقانـه و   ده از شيوهستفاا
خلقت د موجوتـرين   ترين و ناشناخته پيچيدهست كه ما با اين در امخاطبشناسي اري شود

 ).97!( ص ننسااهستيم: رو  روبه
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اوحد و ايجاد  1ط كاربر با واحد در رتبه دوم (محتواي ايجاد شده توس 2روابط اجتماعي با 
واحـد بـه صـورت خيلـي كمـي       1هاي اجتماعي با  پروفايل يا ارسال پيام در وب سايت شبكه

  توجه شده است) قرار داشت. 
اجتمـاعي در كتـاب درسـي     يهـا  شبكه تيسا وب در پيام ارسال يا پروفايل در زمينه ايجاد

  آمده است كه:
  ).146شويد(ص  عضو ايراني اجتماعي هاي شبكه از يكي در

واحد به صورت  1واحد در رتبه سوم (اينترنت براي همكاري با  1و مشاركت شهروندي با 
خيلي ضعيفي توجه شده است و البته به فعاليت مشاركت شهروندان تا به حـال انجـام شـده و    

  استفاده دولت الكترونيك توسط افراد اصلاً توجهي نشده است) قرار داشت.
  نت براي همكاري در كتاب درسي آمده است كه:در زمينه اينتر

 گسترده جاسوسي و براي نظارت نيز تلفنهاي  شركت و اروپاييهاي  دولت از بسياري
  ).78دارند.( ص  نزديك و مستقيم همكاري اينترنت طريق از ويژه به

  
  سوالات فرعي. 6
هاي  شايستگيبه مؤلفه دوره متوسطه دوم تا چه ميزان  اي كتاب تفكر و سواد رسانهمحتواي  - 1

  شخصي توجه كرده است؟
هاي شخصي، بيشترين واحد  شايستگيبه مؤلفه با توجه به نتايج مطالعه حاضر ميزان توجه 

باشد كه در ايـن   هاي شخصي مي اي مربوط به مولفه شايستگي كتاب درسي تفكر و سواد رسانه
هاي فني توجه كمتـري   به مهارت ميان به مولفه درك انتقادي توجهي بيشتري شده است و البته

  شده است.
بـه مؤلفـه    دوره متوسـطه دوم تـا چـه ميـزان     اي كتـاب تفكـر و سـواد رسـانه    محتواي  - 2

  هاي اجتماعي توجه كرده است؟ شايستگي
) نشان داد كه كمترين ميزان توجه به مولفه شايسـتگي اجتمـاعي در   3نتايج جدول شماره (
ست كه در ميان شاخص اين مولفه بيشترين توجه به توليـد  اي شده ا كتاب تفكر و سواد رسانه

محتوا و كمترين توجه به روابط اجتماعي (محتواي ايجاد شده توسط كاربر و ايجاد پروفايل يـا  
هاي اجتماعي به صـورت خيلـي كمـي توجـه شـده اسـت) و        ارسال پيام در وب سايت شبكه
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ضعيفي توجه شده است و البتـه   مشاركت شهروندي (اينترنت براي همكاري به صورت خيلي
به فعاليت مشاركت شهروندان تا به حال انجام شده و استفاده دولت الكترونيـك توسـط افـراد    

  اصلاً توجهي نشده است) شده است.
بـه مؤلفـه    دوره متوسـطه دوم تـا چـه ميـزان     اي كتـاب تفكـر و سـواد رسـانه    محتواي  - 3

  هاي فني توجه كرده است؟ مهارت
هاي فني در سطح كمتري  ) نشان داد كه ميزان توجه به مولفه مهارت3اره (نتايج جدول شم

هـاي فنـي،    هاي مولفـه مهـارت   اي شده است كه در ميان شاخص در كتاب تفكر و سواد رسانه
استفاده فعال و متعادل از رسانه (بيشترين ميزان توجه به استفاده از اينترنت و كمترين توجه بـه  

ه شاخص رفتن به سينما اصلاً توجهي نشده است). بيشترين توجه شـده  كتاب خواندن و البته ب
و همچنين استفاده پيشرفته از اينترنت در سطح كمتـري (بيشـترين توجـه بـه خريـد از طريـق       
اينترنت و خواندن اخبار از طريق اينترنت شده است و البته به بانكداري اينترنتي اصلاً تـوجهي  

اي و اينترنتـي بـه صـورت خيلـي كمـي (بيشـترين توجـه بـه          هاي رايانـه  نشده است)، مهارت
واحـد اسـت)    2هاي اينترنـت بـا    واحد و كمترين توجه به مهارت 3هاي كامپيوتري با  مهارت

  توجه شده است.
درك بـه مؤلفـه    دوره متوسطه دوم تا چـه ميـزان   اي كتاب تفكر و سواد رسانهمحتواي  - 4

  انتقادي توجه كرده است؟
) نشان داد كه ميزان توجه به مولفه درك انتقادي در سطح بيشتري در 3ره (نتايج جدول شما

هاي مولفه درك انتقادي، رفتار كـاربر   اي شده است. در ميان شاخص كتاب تفكر و سواد رسانه
بيشترين (بيشترين ميزان توجه به كاوش اطلاعات و جستجوي انتقادي اطلاعات با و كمتـرين  

اي با در  ها و مقررات رسانه سايت)، دانش در مورد رسانه ره يك وبميزان توجه به داروي دربا
شـود   سطح كمتري (بيشترين ميزان توجه به قوانين و حقوقي كه براي محتواي رسانه اعمال مي

اي، نهـاد مجـازات تخلفـات     گرايي رسـانه  ها و كثريت با و كمترين توجه به دانش تمركز رسانه
اي تلويزيوني و در مورد دانش و نظر در مورد موضوع مقررات ه احتمالي قانوني توسط ايستگاه

ها و عملكـرد آن بـه صـورت خيلـي      اي اصلاً توجهي نشده است)، درك محتواي رسانه رسانه
باشد به عناصري كـه كـاربر بـراي     ضعيف (بيشترين توجه گرچه به صورت خيلي كمي هم مي

بنـدي متـون نوشـتاري و     تري به طبقـه  ندهد و در سطح پايي اتكا به اطلاعات به آن اهميت مي
اي و سيستم تعامل، خواندن متون و البتـه بـه    هاي رسانه بندي سيستم عامل سمعي بصري، طبقه

  ها اصلاً توجهي نشده است) توجه شده است. سايت بندي وب تمايز محتواي رسانه و طبقه



 123   )دلنيا عبديرفيق حسني و ( ... هاي تفكر اي در كتاب مفهوم سواد رسانه

 

بـه مؤلفـه   ان دوره متوسـطه دوم تـا چـه ميـز     اي كتـاب تفكـر و سـواد رسـانه    محتواي  - 5
  هاي ارتباطي توجه كرده است؟ توانائي

هـاي ارتبـاطي در    ) نشان داد كه كمترين ميزان توجه به مولفه توانائي3نتايج جدول شماره (
اي شده است كه در ميان شاخص اين مولفه بيشترين توجه به توليـد   كتاب تفكر و سواد رسانه

ايجاد شده توسط كاربر و ايجاد پروفايل يـا   محتوا و كمترين توجه به روابط اجتماعي (محتواي
هاي اجتماعي به صـورت خيلـي كمـي توجـه شـده اسـت) و        ارسال پيام در وب سايت شبكه

مشاركت شهروندي (اينترنت براي همكاري به صورت خيلي ضعيفي توجه شده است و البتـه  
نيـك توسـط افـراد    به فعاليت مشاركت شهروندان تا به حال انجام شده و استفاده دولت الكترو

  اصلاً توجهي نشده است) شده است.
  

 گيري بحث و نتيجه. 7

دهـد كـه در    باتوجه به نتايج مطالعه حاضر در جواب به سوال اصلي پژوهش، نتايج نشـان مـي  
هـاي   اي متوسطه دوم بيشـترين توجـه بـه مولفـه شايسـتگي      محتواي كتاب تفكر و سواد رسانه

اي نسبت به اين مولفـه   تمام كتاب تفكر و سواد رسانهشخصي شده است و يك نوع توازن در 
اي در عصر پر تلاطم اطلاعات كه هر روز خود را  شود. در واقع امروزه سواد رسانه مشاهده مي

يابيم از اهميـت دو چنـدان    هاي گوناگون شنيداري، ديداري و نوشتاري مي در مواجهه با رسانه
راكز آموزشي به عنوان متوليـان آمـوزش و تربيـت    باشد كه نهادهاي آموزشي و م برخوردار مي

) 1391اي بر عهده دارند. مطالعاتي در اين بحث همچون نصيري و همكاران ( انسان نقش عمده
سـازي   بيان داشتند كه امروزه علاوه بر تربيت شهروندي بـراي يـك جامعـه ملـي، نيـاز آمـاده      

باشـد و سـواد    تربيتـي مـي  شهروندان جهت زندگي در جامعه جهاني به صورت يك ضرورت 
هـاي جمعـي اسـت.     اي ابزاري براي حمايت از شـهروندان در برابـر آثـار منفـي رسـانه      رسانه

باشـد. نتـايج    اي فرهنگيـان در حـد متوسـط مـي     ) نشان داد كه سواد رسـانه 1391خدامرادي (
يـه  آموزان پا دانش) نشان داد كه 1397( يپژوهش مودمطالعات محققين در اين زمينه همچون 

آموزان پايـه دوازدهـم    اي را گذرانده بودند نسبت به دانش يازدهم كه درس تفكر و سواد رسانه
. در اي و سـواد خبـري بيشـتري برخوردارنـد     كه اين درس را نگذرانده بودند از سـواد رسـانه  

 سواد هاي توانايي در آزمايش گروه آموزان دانش يانگين نمره )1396تقي زاده (اي ديگر  مطالعه
 تفكر و اي رسانه هاي پيام ارسال و توليد وتحليل، تجزيه رسانه، از استفاده توانايي يعني، اي سانهر

 )Hoffmann ,هـافمن  .يافـت  افـزايش  معناداري طور به آزمايشي دوره اجراي از پس نيز انتقادي
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اما دربـاره  كنند  ها استفاده مي  آموزان به صورت زيادي از رسانه نيز اظهار داشت كه دانش (1999
توان  هاي پژوهشي مي بينند آگاهي ندارند. از بررسي پيشينه هاي كه مي عوامل شكل دهنده برنامه

باشـد و ايـن    هاي مطالعات پيشين همراستا بـا نتـايج مطالعـه حاضـر مـي      نتيجه گرفت كه يافته
  كنند. اي را در مدارس تأكيد مي تحقيقات توجه به آموزش مبتني بر سواد رسانه

دهد بيشترين توجه به مولفه درك انتقادي بوده و مولفه مهارت فني در سطح  ج نشان مينتاي
كمتري از مولفه درك انتقادي توجه شده است. نتايج مطالعات محققين در اين زمينـه همچـون   

اي بـر هـر پـنج مهـارت      آموزش سواد رسانه) نشان داد كه 1397عليزاده و همكاران ( پژوهش
 .ل، استنباط، ارزشيابي، استقرا و قياس) در بين دانش آموزان موثر بوده استتفكر انتقادي (تحلي

توان نتيجـه گرفـت كـه     ها مي كه بر اساس يافتهي به اين نتيجه رسيد تحقيق در )1394( يصابر
اي  هاي كندوكاو فلسفي باعث رشد تفكر انتقادي در سواد رسانه آموزان در حلقه مشاركت دانش
كننـده در   آمـوزان شـركت   كه دانش نشان داد) 1393( زاده تقي از سوي ديگر .شود  (اينترنت) مي

هـاي اسـتفاده از    آموزان گروه كنتـرل در مهـارت   اي نسبت به دانش موزش سواد رسانهآي  دوره
اي و تفكـر   هـاي رسـانه   اي، توانايي توليد و ارسال پيـام  ي رسانهزها وتحليل پيام ها، تجزيه رسانه

 )Lee ,گرفتنــد. نتــايج پــژوهش لـي تر قــرار هــا در ســطح بــالا ه از رســانهانتقـادي در اســتفاد 

اي، ارتباطات، ميـزان همكـاري،    هاي آموزش سواد رسانه مشخص كرد كه برگزاري دوره(2016
همچنين معلمان بر اين باورند كـه  دهد.  آموزان افزايش مي تفكر انتقادي و خلاقيت را در دانش

ها داشته باشد از اين  آموزان آن تواند از اثرات مخربي بر دانش يهاي اجتماعي م استفاده از شبكه
دانند. در پژوهش  آموزان خود ضروري مي اي را براي دانش هاي سواد رسانه رو آموزش مهارت

هـاي بنيـادي سـواد     تـرين زمينـه   دريافتند يكـي از مهـم    )Hobbs & Frost(2003 ,هابز و فراست
آموزان در خصوص تشخيص و ارزيابي انتقادي  تاكيد بر مهارت و شناخت نياز دانش ،اي رسانه

  محتواي بر خط (آنلاين) است.
 به ميزان كمـي  اي متوسطه دوم دهد كه در محتواي كتاب تفكر و سواد رسانه نتايج نشان مي

ا و هاي اجتماعي توجه شده است. بيشـترين ميـزان توجـه بـه توليـد محتـو       شايستگيبه مؤلفه 
) گـزارش  1394( يصـابر كمترين توجه به مشاركت شهروندي شده است. كـه در ايـن راسـتا    

هاي كندوكاو فلسفي باعث رشـد تفكـر انتقـادي در     آموزان در حلقه كه مشاركت دانش نمودند
به اين نتيجه رسيد  )Buckingham(2005 ,باكينگهام. و همچنين شود  اي (اينترنت) مي سواد رسانه
دسترسـي  ، دسترسي به اينترنت، هاي جمعي اي در ابعاد دسترسي شامل به رسانه انهكه سواد رس

نحـوه ارائـه    قـوانين دسترسـي،   ها، دسترسي به محتواي توليد شده توسط رسانه، به تلفن همراه
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اي بايد مد نظر قـرار گيـرد و الگوهـاي مناسـبي      ويژگي مخاطبان و انواع توليدات رسانه وقايع،
 .شود براي آنها تنظيم

اي نشـان از آن داشـت كـه بـه      با توجه به نتايج تحليل محتواي كتاب تفكر و سواد رسـانه 
ريزان درسي قـرار   اي به خوبي توجه شده است و اين مورد غفلت برنامه هاي سواد رسانه مولفه

  شود كه: گرفته پس پيشنهاد مي
محتواي كتاب تفكـر و سـواد    ريزي با بازنگري در ريزان دفتر تأليف و برنامه مولفان و برنامه

هـاي   اي در برنامه اي بيشتر توجه كنند. براي آشنايي با سواد رسانه اي به بحث سواد رسانه رسانه
هـاي   درسي دوره متوسطه واحدهاي درسي گنجانده شود. بـراي آگـاهي سـازي معلمـان دوره    

شـود كـه تـدوين     اي برگزار شود. پيشـنهاد مـي   آموزشي و ضمن خدمت در زمينه سواد رسانه
هاي رسـمي و   اي را در آموزش هاي درسي به شكلي باشد كه بحث در مورد سواد رسانه كتاب

شود با توجه به اهميت كتاب تفكر  غير رسمي محيط مدرس مورد توجه قرار گيرد. پيشنهاد مي
 اي جهت تعادل نسبي بيشتر توجه شـود و در  هاي سواد رسانه اي نسبت به مولفه و سواد رسانه

اي و نتايج مطالعـه حاضـر    هاي صورت گيرد. با توجه به اهميت سواد رسانه اين زمينه بازنگري
هاي دوره متوسـطه   اي ساير كتاب هاي سواد رسانه گردد از نظر ميزان توجه به مولفه پيشنهاد مي

هـاي   اي برنامـه  هـاي سـواد رسـانه    مورد تجزيه و تحليل قرار گيرند. از حيث پرداختن به مولفه
هاي تحصيلي مورد تحليل محتوا قرار گيرند. به محققيني كه در زمينـه   درسي رسمي ساير دوره

هاي درسي رسمي،  شود علاوه بر برنامه پردازند توصيه مي اي مشغول به پژوهش مي سواد رسانه
شود كه مطالعات تطبيقي در  به بررسي برنامه درسي پنهان هم توجه نمايند و بلاخره پيشنهاد مي

  اي و گسترش آن در ساير كشورها صورت گيرد. بطه با سواد رسانهرا
  
  نامه كتاب

اي و اطلاعاتي در  ميزان سواد رسانه). 1393( .زهرا ،و كاظم پور دلارام ،زاده حسن؛ حسن ،اشرفي ريزي
اي و اطلاعـاتي   هاي سـواد رسـانه   بين دانشجويان دانشگاه علوم پزشكي اصفهان بر اساس شاخص

  .334- 324): 38، (ريت اطلاعات سلامتمدي. يونسكو
بررسـي ميـزان سـواد    ). 1392( .زهـرا  ،و كاظم پور حامد ،آقاجاني؛ امير ،رمضاني؛ حسن ،اشرفي ريزي
): 6، (ها و خـدمات اطلاعـاتي   نظام. اي و اطلاعاتي دانشجويان دانشگاه علوم پزشكي اصفهان رسانه

17 -34.  
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 18- 12اي والدين بر شـكاف نسـلي والـدين و فرزنـدان      تاثير سواد رسانه ).1397( .فرانك ،ايل شاهي
اي و اطلاعاتي با موضوع خانواده، تهران، مركز فناوري  دومين همايش بين المللي سواد رسانه  سال،

  .اطلاعات و رسانه هاي ديجيتال
ب كارپايـه دوم  هاي آسـماني و كتـا   تحليل محتواي كتاب هديه). 1382(. مظفر، محمد ؛يماني، محسنا

هاي  فصل نامه نوآوري. 1380در مقايسه با كتاب تعليمات ديني چاپ سال1381دبستان چاپ سال 
 .142،) 3(7آموزشي. 

انتشـارات   :تحليل محتوا، ترجمه مليحه آشتياني و محمديمني دوزي سرخابي، تهران ).1375. (باردن، ل
  ي.دانشگاه شهيدبهشت

   صادق(ع). امام دانشگاه تهران: سرفراز، حسين ترجمة اي، رسانه شآموز ).2005ديويد. ( باكينگهام،
فصـلنامه رسـانه،    به سواد رسانه و تفكـر انتقـادي.   ي). درآمد1385بصيريان، حسين و بصيريان، رضا. (

17)68 ،(33 -50. 

 و مقايسـه ). 1396( .خديجـه  ،آبـادي  علي و هدايا ،سلطاني زاده ؛سكينه ،نو شادي ؛سيد كاظم ،هاشم بني
، اي مطالعات رسـانه  .پسر و دختر دانشجويان بين در اطلاعاتي سواد و اي رسانه سواد ميزان بررسي

39 ،115 -126.  
اي دانشـجويان كارشناسـي ارشـد     تحليل وضعيت سواد رسانه). 1392( .ماريا ،و نصيري زاهد ،بيگدلي

هـاي نـو در    افتـه ي. هاي علوم انساني شهر اهـواز بـر اسـاس رويكـرد نظـري تـامن       مجموعه رشته
  .117- 99، 29)، شناسي اجتماعي شناسي (روان روان

فـر، شـهناز    اي، رهيافتي شناختي (ناصر اسدي، محمـد سـلطاني   ). نظريه سواد رسانه1391پاتر، جيمز. (
  هاشمي، مترجمان). تهران: سيماي شرق

). نيازسـنجي برنامـه آمـوزش سـواد رسـانه اي در      1393زاده، عباس و كيا، علـي اصـغر. (   تقي
  .103 - 79، 58، ارتباطات –مطالعات فرهنگ مدارس. 

. اي در مـدارس  نيازسـنجي برنامـه آمـوزش سـواد رسـانه     ). 1393( .اصـغر  علي ،و كيا عباس ،تقي زاده 
  .103- 79، 58، ارتباطات –مطالعات فرهنگ 

 .كرمـان  شـهر  در آمـوزان  دانـش  بـر  اي رسـانه  سـواد  آمـوزش  اثربخشـي ). 1396( .عبـاس  ،تقي زاده 
  .174- 153، 92)، هاي ارتباطي (پژوهش و سنجش پژوهش
 دانشـجويان  بـين  در اي رسـانه  سواد اي مقايسه مطالعه). 1396( .حامد ،نوروزي و اصحاب ،حبيب زاده
 .تهـران  هنر و فرهنگ كاربردي– علمي نشگاهدا و دماوند واحد اسلامي آزاد دانشگاه عمومي روابط

  .232- 207، 12، هاي نوين مطالعات رسانه
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 مجازي فضاي در اي رسانه سواد آموزش). 1396( .حسنيه السادات ،شبيري و عليرضا ،حسيني پاكدهي
هـاي   مطالعـات رسـانه   ).ايـران  اي رسانه سواد سايت وب و كانادا مديااسمارتس سايت وب (مقايسه
  .76- 31)، 9(3، نوين
 و چهارمحـال  استان موردي مطالعه (اي فرهنگيان رسانه سواد سطح بررسي). 1391، ياسين. (خدامرادي

  .اجتماعي علوم دانشكده طباطبائي، علامه دانشگاه ارشد، كارشناسي نامه پايان. )بختياري
اي در تعديل اعتياد اينترنتي (مطالعـه   نقش سواد رسانه ).1398ياسين. ( خدامرادي،؛ محمدمهدي ،رقاني

فصـلنامه مطالعـات فرهنـگ ـ       موردي: دانش آموزان دوره متوسـطه دوم چهارمحـال و بختيـاري)،   
  ).45( 20 ،ارتباطات

هـاي كلاسـيك آن، ترجمـه شـهناز      ). مباني نظري جامعه شناختي معاصر و ريشـه 1389ريترز، جرج. (
  ثالث. مسمي پرست، تهران: نشر

). تفكر و سواد رسانه اي. تهران: شركت چاپ و نشـر  1398سازمان پژوهش و برنامه ريزي آموزشي. (
  كتابهاي درسي ايران.
اي دانشــجويان و  ســواد رســانه يابيــ). ارز1392، فريبــرز و حــداد، زهــرا. (يســليمان، ســفر؛ خســرو

 .52- 74 )16(فصلنامه رسانه،  آموزان شهر تهران. دانش

هـاي   اي پايه دهم از منظر مهـارت  تحليل محتواي كتاب تفكر و سواد رسانه ).1396.(نيره ،شاه محمدي
- 95)، 12(3، فنـاوري آمـوزش و يـادگيري   . ي شش مهارت بزرگ سواد اطلاعاتي مدل حل مسأله

124.  
هاي كندوكاو فلسفي بر رشـد تفكـر انتقـادي در     بررسي تأثير مشاركت در حلقه ).1394الهام ( صابري،
 .1393- 94آمـوزان كـلاس هشـتم شـهر تهـران سـال تحصـيلي         اي (اينترنت) در دانش د رسانهسوا
  واحد تهران مركزي).آزاد ( دانشگاه روانشناسي و علوم تربيتي، دانشكده نامه كارشناسي ارشد، انيپا

سواد  ). اثربخشي برنامه آموزشي مبتني بر1398وحيده. ( ،عليپور ؛مريم ،افضل خاني ؛ريحانه ،صالح راد
، فصلنامه فن آوري اطلاعات و ارتباطات در علوم تربيتـي . اي بر ميزان خلاقيت دانش آموزان رسانه

  .171- 143 )،)35پياپي ( 3، (9
هاي سازمان صداوسيما  چالش ).1396( .ايمان ،محمدقلي و خدابنده بايگي ،ميناوند ؛سياوش ،صلواتيان 

شناختي (نامـه علـوم    مطالعات جامعه. در دهكده جهاني اي بالا در مواجهه با مخاطبان باسواد رسانه
  .521- 489)، 2(24)، اجتماعي
هاي درسي مطالعات  اي در كتاب هاي سواد رسانه بررسي جايگاه مؤلفه). 1394( .سيد امير، طباطبايي راد

بيت دانشگاه تر: ريزي درسي كارشناسي ارشد رشته برنامهنامه  . پاياني اول ي متوسطه اجتماعي دوره
 .دانشكده علوم انساني دبير شهيد رجايي،
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 و تفكـر  درسـي  كتـاب  محتواي ). تحليل1397كمال. ( ادريس و آفاني، اسلامي رقيه؛ بكتاش، عبدالهي
  .48- 25)، 2(9كودك،  و اي. تفكر رسانه سواد آموزش اساس بر دهم ي پايه اي رسانه سواد
بررسي تاثير آموزش سواد رسانهاي بر مهارتهاي تفكر  ).1397زهرا. ( ،حداد ؛جواد ،عبدلي ؛رقيه ،عليزاده

(شـماره  ، 13، اي مطالعـات رسـانه   .انتقادي دانش آموزان پايه هشتم متوسـطه در شهرسـتان اروميـه   
  .132- 117، )40(پياپي1

 فراشناختي مهارت با اطلاعاتي سواد و اي رسانه سواد رابطه). 1396( .زهرا ،ابراهيمي و بتول ،فقيه آرام 
هـاي ارتبـاطي (پـژوهش و     پـژوهش  .اسلامشهر واحد اسلامي آزاد دانشگاه دانشجويان خلاقيت و

  .152- 125، 92)، سنجش
 هـاي  شـبكه  هـاي  آسـيب  از آگـاهي  و اي رسـانه  سـواد ). 1396( .هـاجر  ،صفاهيه و حسن ،مقدس زاده
 .35- 25، 39، اي مطالعات رسانه .اجتماعي

آمـوزان پايـه يـازدهم و دوازدهـم      اي و سواد خبـري دانـش   مقايسه سواد رسانه). 1397( ، نجمه.مودي
دانشـكده   نشگاه بيرجند،: داريزي درسي برنامه رشته كارشناسي ارشدنامه  . پايانمتوسطه شهر بيرجند

  .علوم تربيتي و روانشناسي
 قـرن  در اي رسـانه  سواد آموزش تياهم). 1391( .محمود ديس ي،هاشم و بهاره ي،بخش ، بهاره؛يرينص

  .158- 18،149 اي، رسانه مطالعات .كمي و ستيب
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