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 مقاله پژوهشی

با عشایر  ساکن شهر ایذههای بروجنیتجاری استراتژی  یمطالعهتجار کوچ رو: 

 بختیاری

 
 *1نژادمنوچهر علی

 2شهرام عالیپور

 

 91/99/9911تاریخ پذیرش:                 70/70/9911تاریخ دریافت: 
 

 دهیچک
 دهشکار برده ههای ساکن در ایذه ببروجنی یاقتصاد هایفعالیتماهیت  تبیینبرای  «روتجار کوچ»عبارت 

 اییوهشنشین، به عشایر کوچ عنوانبهها، خود با بختیاریمناسبات تجاری در از تجار بروجنی است. این گروه 

 اقتصادی فهم رفتار پژوهش نیا هدفاست.  شدهدر شهرستان ایذه  هاآنتثبیت  اعثعمل کردند که ب

 موردمطالعهجامعه  روش تحقیق در این مقاله کیفی،. استیک استراتژی  مثابهبه ذهیا میمق یهایبروجن

 هاآن از نفر 22 بود که نفر 03 حدود موردمطالعه ینمونه ایذه ، تعداد مقیمتجار  هایبروجنی و هابختیاری

، هدفمند و در دسترس گیرینمونهبوده است. شیوه  ذهیا ساکن یهایاریبخت از نفر 6 و ذهیا میمق یهایبروجن

 روش تیماه به توجه با. است بوده مشاهده مصاحبه، ،یاسناد مطالعه شامل زین هاداده یگردآور ابزار وبوده 

 .است شده استفاده فربه یفیتوص از هاداده یریگجهینت و لیتحل در نگارانه مردم

 که دربرخاسته خاصی از مناسبات  ساکن ایذه هایبروجنیتجاری  هایاستراتژی که دهدیم نشان جینتا    

رکیبی از ت هااستراتژی. این استاقتصادی با بختیارها و فرهنگ عشایر شکل گرفته  از طریق روابطول تاریخ ط

 ،یقدر این تحقکه  ستبوده ا ایذه وفاداری در روابط اقتصادی عشایر بختیاریاصل و  تجاری تجار کوچ روروحیه 

ا ب همراهمهاجرت جابجایی و عبارتند از استراتژی نام برده شده است. این تجاری استراتژی  8 عنوانبه، هاآناز 

سیم ستراتژی تق، ابه فرزنداناز پدران  یافتهانتقالیک اصل میراث  عنوانبهفروش نسیه ، نشینعشایر کوچ

، عدم خروج سود از بازار، هابختیاریاز  ای زمینخرید نیمه، گذشت در معامله، بین خود هابختیاریمحدوده 

 .زدگیشتابگی و مداومت در تجارت و عدمپیوست، تجاریی هاروشدر تغییر نوآوری و 

 

 .، میدان اقتصادیبوردیوتجار کوچ رو، ایذه،  ،هاعشایر بختیاری ها،یبروجن :هادواژهیکل
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 لهمقدمه و بیان مسأ. 1

مبادله اساس مناسبات اقتصادی هستند که در آن پس از تولید کالاها، آن  تولید، توزیع و

بازار بکه وارد ش ، برای توزیعشوندنمیمصرف تولیدکننده نگهداری و یا  وسیلهبه کالاهایی که

این مبادله (. 622: 1082)بیتس و پلاگ،  رسندمیبه فروش در بازار مبادله برای و  شده

ه جنسی و کالا به کالا، بازتوزیعی و یا مبادله پولی و بازاری باشد. مبادل صورتبه تواندمی

 مینتأمناسبات اقتصادی هست که ضمن  گیریشکلپایه و اساس اقتصادی مبادله  روازاین

 حساببه 1«تبادلات اخلاقی»تعامل اجتماعی و مبنایی برای به  تواندمی، نیازهای پایه و اساسی

 آید.

 اقتصادی با هدف کسب صرفاًیک مبادله  عنوانبه تواندمیمبادلات اقتصادی در میان افراد     

و یا اینکه  شودمی نامیده 2«مبادله محض و مجرد»نوعی  که سود و درآمد در نظر گرفته شود

 توانمیمبادله اقتصادی در میان کنشگران اقتصادی با تبادل عواطف و احساسات همراه بوده و 

  نگاهاین نوع ، درواقع. (21: 1031 نژاد،علینهاد )نام  0«مبادله ترکیبی و مرکب»یک  عنوانبه

ه و بسته ب بودهماهیت پیچیده و ترکیبی دارای مبادله در بازار که  دهدمیبه مبادله نشان 

عرصه هماهنگی میان مبادله کنندگان و یا عرصه  تواندمینقش نیروهای درون میدان بازار 

آنچه  براساس(. 18: 1031سوئدبرگ، گرانووتر، شود )قلمداد  هاآنو یا تعارض میان  رقابت

توجه  یهایعملابتکار و  هابه فرایندباید  بازاری در مطالعه مبادلات دورن یک جامعهگفته شد 

 دبخشنمیرنگ و بوی اجتماعی  اقتصادی خود مبادلات به ،نندگانکمبادله آن درکه داشت 

اقتصادی در درون  تعاملات ماهیت اجتماعی و گیریشکلتا درباره نحوه  دهدمیبه ما امکان  و

 .برسیمنظام بازار به شناخت 

مرتبط بوده و  هاانسانبا تاریخ تحولات اجتماعی بازارها و مناسبات تجاری آن در گذشته     

داخلی و خارجی شهرها ایفا  هایسیاستشهرها و -مالی دولتمنابع  تأمیننقش بارزی را در 

 شناسی تجسمیبا رویکرد انسان اصل، در ،(. بازارها262: 1031سوئدبرگ، گرانووتر، کردند )می

گوهای ال کنندهتداعیه و بوداقتصادی تاریخی کنشگران حافظه و  اجتماعی ،هویت اقتصادیاز 

گویی بازارها همچون آیینه فرهنگی هر عصری، تجاری بوده است. و  تولیدیمناسبات  بومی

 .کردندمینقش آفرینی دینی، مذهبی و فرهنگی  سایر نهادهایدر کنار 

                                                           
1. Ethical exchanges 

2. Pure exchange 

3. compound exchange 
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 هایالیتفعبه شناختی و انسانشناختی نگاهی جامعه با که است اینتلاش بر  جستاردر این     

مقیم ایذه در بازار ایذه و در ارتباط با  هایبروجنییعنی اقتصادی گروه مهاجر قومی 

سال قبل  121که در حدود  یهابروجنی؛ پرداخته شودی ساکن شهر ایذه هابختیاری

گیری بازار متمرکز این شهر اند و از همان ابتدا در شکل( وارد شهرستان ایذه شدهه.ش1212)

بنگاه و فروشگاه در  13( نفری دارای بیش از 133) اند، این گروه جمعیتی حدوداًبوده مؤثر

های مقیم بروجنی .کنندهای مختلف فعالیت میکه در صنف بازار اصلی شهرستان ایذه هستند

و  غیررسمیهای کاربهاند ابتدا مهاجرت کرده به ایذه هجری شمسی 1212ایذه که از سال 

 موردپذیرش تدریجبهتجاری و بازار  هایفعالیتروی آورده بودند، ولی با ورود به  ارزشکم

رسد به نظر می .(13 :1018امانی، گرفتند )قرار یعنی ساکنان شهرستان ایذه  مبدأی جامعه

 هایویژگیمهاجر قومی ناشی از  هایگروهبخشی از موفقیت یا عدم موفقیت اقتصادی افراد و 

 (.118: 1086 ،و جنادله )چلبی هاستآنهای درونی فرهنگی، هنجارها و ارزش

 مقیم هلند معتقد هایمراکشیو  تبارترکا مطالعه رفتار کارآفرینان ب (1333) 1کلوسترمن    

عدد با ت یافتهتوسعهبه کشورهای  نیافتهتوسعهبود که؛ افزایش تعداد مهاجران از کشورهای 

انسانی و  هایسرمایهفقدان  ت.پیشرفته همراه بوده اسی کشورهای در اقتصاد شهر مشاغل

 و برندهای فروشیخرده هایمغازه گیریشکلو مبتدی باعث  کارتازهمالی مهاجران کارآفرین، 

 ،2مقیاسکوچک ،توزیعی-حلال در اقتصاد شهری شد که تنها امکان ارائه خدمات تولیدی

نشان  (.1031 ،نژاد و سعیدیبه نقل از علی) ساختمیرا فراهم  2و با مهارت کمتر 0کارگرمحور

-قومی هایشبکهدووجهی مهاجران کارآفرین هم در درون  کنندگیاحاطهویژگی داد که 

 مسکونی تمحلاساکنان بومی و و هم در بیرون از شبکه مهاجران و در میان  خود خویشاوندی

در تضمین  1«ترکیبی شدگیحک»پیچیده  هایویژگی واقع در. گردید هاآنباعث موفقیت 

محل  هایمحیطاقتصادی در  هایفعالیتاقتصادی مهاجران از طریق هموارسازی  هایفعالیت

به ) نیستبومی ممکن  هایشرکتبرای  صورت گرفته است که به لحاظ قانونی هاآنسکونت 

 .(1031 ،نژاد و سعیدینقل از علی

سیاسی حاکم بر کشور به توصیف اقتصاد  -گرفتن از مبانی اقتصاد  بافاصلهاین پژوهش     

پردازد که مبنای تولید سرمایه در آن روابط خویشاوندی و مقیم ایذه می هایبروجنیقومی 

                                                           
1. Kloosterman 

2. small-scale 

3. Labour -intensive 

4. low- skill 

5. Mixed embeddedness 
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ایذه  های ساکنرفتار اقتصادی بروجنی هایویژگیت؛ لذا به توصیف آنهاسارتباطات فرهنگی 

. شودایلیاتی، پرداخته می که در فرهنگ شهرستان ایذه، با ماهیتی گروهی مهاجر عنوانبه

های ساکن ایذه تجاری بروجنی هایاستراتژیشناختی هدف اصلی این نوشتار تحلیل جامعه

توصیف ، قوم نگارانه مردم ایذه و بروجن هایویژگیتوصیف بوده که در آن سعی شده به 

تجاری  هایاستراتژیبیان  و بروجنیجغرافیایی و فرهنگی مردم ایذه با تجار  هایمیدان

 های مقیم ایذه پرداخته شود.ی بروجنیاقتصاد هایفعالیت

رود بر ادبیات با انجام این تحقیق انتظار میدر این نوشتار این است که  نوآورانهوجه     

 میغیررسروابط  تأثیری اقتصاد قومی افزوده شود و شاید بتوان با شناخت پژوهشی در حوزه

هایی که ماهیت در شهرها و استان یصادی، به رونق اقتصاداقت هایفعالیتو خویشاوندی بر 

قومی مهاجر هستند، حداقل گامی  هایگروهی ایلیاتی است و یا پذیرنده هاآنغالب فرهنگی 

 به توانمی قومی هایگروهاقتصادی  هایمیدان فهماز طرف دیگر با  ؛ وبرداشت جلوروبه

 تعارض منافع دست یافت.هماهنگی و یا در  هاگروهمکانیزم عمل این شناختی از 

بر  اهآنهای مقیم ایذه و مکانیزم عمل اقتصادی بروجنی هایفعالیتاصلی بررسی  مسأله    

 ینگارانهبوردیو هست. در این پژوهش به تحلیل و توصیف مردم هایمیدانمبنای نظریه 

محوری این است که چگونه  سؤالهای ساکن ایذه پرداخته شده و استراتژی تجاری بروجنی

و ابتکار  اهاستراتژی به توصیفی از فعالیت اقتصادی بروجنی مقیم ایذه دست یافت؟ توانمی

 هاآنبرای موفقیت اقتصادی در بازار ایذه چگونه بوده است و راهبردهای  هاآن هایعمل

 کدامند؟

 

 تحقیقتجربی  یپیشینه. 2

( با عنوان مروری انتقادی بر تحقیقات 1031در تحقیقی توسط ورشوی و همکاران )

انجام اسنادی  که به روش کیفی و شدگیحکبازار در ایران: در جستجوی  شناختیجامعه

بازار وجود داشته است. در این تحقیق در  شدگیحکنتایج نشان داده که حوزه  شده،

را از بازار که شامل فضا، میدان، شبکه، فرهنگ،  شش تلقی مختلفشامل ابتدا  شدگیحک

 و نهادی بازار بر عوامل ساختاری شدگیحکبر  مؤثرو عوامل بوده طبقه، نهاد غیررسمی 

و  هاارزشتوسعه شهری و  هایطرحاجتماعی/ تجاری، قوانین و مقررات،  هایشبکه ازجمله

فضایی، فرهنگی، سیاسی،  شدگیحکو در نهایت  است داشته تأکیدهنجارهای غیررسمی 

 بوده است. مؤثردر بازارهای ایران ساختاری و نهادی 



 333   7911 پاییز و زمستان – 71 شماره  -سال نهم                اصر                            شناسی معهای جامعهدوفصلنامه پژوهش

 

 

های اقتصادی شناختی تداوم نسلی بنگاه( به بررسی جامعه1031همکاران )محمدی تلوار و     

ی این مطالعه برجسته نمودن اهمیت ترین نتیجهکه مهم اندخانوادگی در ایران پرداخته

 آمدهدستبههای اقتصادی است. نتایج شناختی در مطالعه پدیدهجامعهمتغیرها و فاکتورهای 

های اقتصادی هم چون درون نهادها و سازمان ویژهبهدهند که کنش اقتصادی افراد نشان می

عقلانی سود و منفعت  وجویجستی نتیجه صرفاًهای اقتصادی خانوادگی ها و بنگاهشرکت

عواطف و احساسات هستند. همچنین عوامل  أثیرتتحت  شدتبهها نیست؛ و این کنش

 ت.اس گیرچشم، در تداوم نسلی کسب کارهای خانوادگی بسیار ویژهبهاجتماعی و فرهنگی، 

های اقتصادی آذری بخش شناختیجامعه( در پژوهشی به بررسی تحلیل 1032نژاد )علی    

ی اهای زنجیرهارکت و فروشگاهها در بخش سوپر مبر دلایل موفقیت دریانی تأکیدبا  هازبان

ها دارای ماهیت اساساً دلایل موفقیت دریانی کهپرداخته است و به این نتایج اشاره داشته است 

فرایندی، تاریخی و انباشتی بوده و در دو سطح کلان و خرد تفکیک شده است؛ سطح کلان 

که دلایل موفقیت  هاستدر میان دریانی فردمنحصربهتحلیلی دلالت بر نوعی فردیت تاریخی 

از مهاجرت، رهبری محلی پیشگام و کارآفرین،  هاآنرا ریشه در تجربه تاریخی مشترک  هاآن

 منظوربهروحیه اتحاد و انسجام، شبکه روابط فامیلی و خویشاوندی و نهادسازی اجتماعی 

داند. سطح خرد معطوف به دلایل شدگی میجهت حک همدیگرهای اجتماعی از حمایت

ای است که به تبیین تناسبات ها در بخش سوپرمارکت و فروشگاه زنجیرهموفقیت دریانی

ها با سایر ها، مقایسه نسلی، مقایسه دریانیداری( با روحیه اجتماعی دریانیسوپرمارکتشغلی )

برندسازی اجتماعی( فعالیت )دار و پیامد اجتماعی و اقتصادی نوع های سوپرمارکتزبانآذری

 نهایی موفقیت کنندهتبیینهسته مرکزی  عنوانبهشدگی منعطف ازد. در نهایت حکپردمی

 ها بوده است.دریانی

ازار عشایری چندکارکردی گامی در ب»در تحقیقی با عنوان  (1033پور و حجت )علی    

ع ارتقای وضو  تولیدات عشایربه بررسی وضعیت « راستای پایداری زندگی عشایر کوچنده

 با استفاده از مطالعات میدانی، این تحقیق که به شیوه کیفی و پرداخته است.معیشت آنان 

یج شده در نتاولان و همچنین عشایر منطقه فیروزآباد و سپیدان فارس ؤشامل مصاحبه با مس

مشکلات جاری عشایر در سه حوزه اصلی معیشتی، آموزشی و بهداشتی  تحقیق سعی کرده

و  کندطرحی در قالب یک مجموعه بازار عشایری چندکارکردی پیشنهاد  نهایتاًو شناسایی 

حذف واسطه ها، رونق تولید صنایع دستی، اشتغال زایی برای  این طرح تلاش برایهدف 
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و ارائه خدمات آموزشی،  عشایر، ایجاد امکان تعاملات اجتماعی با سایر ایلات و ساکنان شهرها

 .استبوده ر بهداشتی و رفاهی به عشای

( بازار تهران را از دیدگاه جامعه شناخی اقتصادی مورد بررسی قرار داده 1081کشاورزیان )    

ه تواند از ابعاد گوناگون مطالعای است که میی بسیار پیچیدهاست. از نظر وی بازار تهران نمونه

 ، عمودیدرازمدتی روابط اجتماعی در بازار تهران شود. به زعم کشاورزیان پیش از این شبکه

 گونهیناه، موقتی و نابرابر است. تبوده اما در زمان کنونی بیشتر به شکل گسیخ چندوجهیو 

تواند به کنترل اعتماد و کاهش هم یاری ی روابط اجتماعی میتغییرات ساختی در بعد شبکه

در بازار را  بازیحقهبرداری و ان کلاهیوع و شدت این موارد، امکگردد و در همان حال ش

در بازار تهران و در بین  غیرتخصصیپاره و ، چندمدتکوتاهکند. روابط اجماعی تشدید می

شبکه روابط اجتماعی پیش  گسیختگیازهمتواند تا حد های تجاری میبازاریان و دیگر چهره

 رود.

عوامل فرهنگی موفقیت اقتصادی به تحقیقی با عنوان بررسی  ( در1086جنادله )چلبی و     

-های ساکن خوزستان پرداختند. نتیجهدزفولی و لر های عرب،ای بین قومیتی مقایسهمطالعه
ود ها وجها و عربداری بین موفقیت اقتصادی دزفولیی این مطالعه نشان داد که تفاوت معنی

 وجود دارد. ها و لرهابین دزفولیفرهنگی  ارددارد و همچنین تفاوت معنی

( در پژوهشی به بررسی رشد سریع مهاجرت روستایی و 1086مهر )باستانی و ساعی    

 براساسعشایری به شهرهای کوچک و از شهرهای کوچک به شهرهای بزرگ پرداخته است؛ 

شد اند بیشتر بامهاجرت کرده قبلاًهر چقدر ارتباطات با خویشاوندانی که  آمدهدستبهنتایج 

 آمدهدستبهی سرمایه اجتماعی شبکه نتایج شود. در زمینههم بیشتر می هااجرتمهاحتمال 

مهاجرین خویشاوندان دوستان و همکاران و همسایگان است که نقش  یرابطهحاکی از 

 ی اجتماعیگفت سرمایه توانمی؛ در مجموع کندمیی آنان ایفا حمایتی متفاوتی در شبکه

فرهنگی  یی اقتصادی، انگیزههایی چون انگیزهشبکه روابط خویشاوندی در کنار انگیزه ویژهبه

 بوده است. مؤثردر مهاجرت به شهر تبریز 

جماعتی و بازار  - های قومیفرهنگ ( در پژوهشی با عنوان فرهنگ ملی،1081) یفکوه    

به این نتیجه رسید که فرهنگ ملی  محلی پرداخت و -های قومی صنعتی به بررسی فرهنگ

ست، ا تعریفقابلهای محلی و قوی این کشور فرهنگ کردنجمعتکیه زدن و  براساسدر ایران 

دهد که نقاط بررسی شده پتانسیل بسیار بالایی رای ایجاد این مطالعه نشان می دفاع کرد.

 غذا وجود دارد. رسانه و ی گردشگری،کالاهای قومی ـ جماعتی هویتی در هر سه زمینه
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روابط اجتماعی قوی و ضعیف در یافتن »( در پژوهش به نام 2316فرناندز )گرین برگ و     

به این نتیجه دست یافتند که شبکه روابط اجتماعی دسترسی به اطلاعات را  «MBAشغل 

وردن آدست های زیادی صرف بهکند که در نبود این شبکه ارتباطی افراد باید هزینهفراهم می

هایی که از روابط ضعیف و قوی های این دو محقق نشان داد شغلآن اطلاعات کنند. یافته

تر آن را بیش MBAآید حقوق و مزایای کمتری دارد، اما دانشجویان رشته دست میبه

 شود.فراهم می هاآنتری در آینده برای کنند امکان رشد بیشپذیرند؛ زیرا فکر میمی

شدگی مجدد: جستجوی حک"( در تحقیقی با عنوان 2312و همکاران ) دونالدمک    

شغل در  غیررسمینشان دادند که جستجوی  "شغل در بازار کار آمریکا و آلمان غیررسمی

ها است. ساختار اجتماعی آمریکا امکان یافتن شغل برای ر از آلمانیتها بیشبین آمریکایی

در آلمان شرایط  کهدرحالیکند. خاص از طریق شبکه روابط اجتماعی را فراهم می هایگروه

رگران شغل در بین کا غیررسمیبراین، نتایج نشان داد که جستجو دیگر است. علاوه ایگونهبه

 یقه آبی بیشتر است.

 هایفعالیتکه سهم مهاجران در نرخ بر این تأکید( با 2311ساهین و همکارانش )    

ی شهرها رو به افزایش است، به بررسی چگونگی موفقیت کارآفرینان مهاجر در ارآفرینانهک

ی انسانی و اجتماعی همچون های ابعاد سرمایهداده وتحلیلتجزیهاند و در شهرها پرداخته

اند. طبق نتایج این تحقیق، هر قرار داده موردمطالعه، مشخصات فردی و کاری را سازیشبکه

کارگری و غیره وجود دارند؛  مهمی مانند عدم دسترسی به منابع پول و بازارهایچند موانع 

 اما فعالیت کارآفرینان مهاجر در شهرها متکی بر نرخ متفاوت بازدهی خودشان است.

( با استفاده از تحقیقات انجام شده در حوزه رفتارهای 2331سریرام و همکارانش )    

آمریکا و چگونگی موفقیت این دسته از کارآفرینان، به بررسی  ها در اروپا وکارآفرینانه اقلیت

در بین کارآفرینان آفریقایی ـ آمریکایی پرداختند و مدل  خصوصبهکارآفرینی شهری  منشأ

، رفتارهای کارآفرینانه، ریشه در انگیزش و آمدهدستبهای را ارائه دادند. در مدل یکپارچه

منابع، اثری تعدیلی بر رفتار و موفقیت کارآفرینانه دارد؛  های فردی دارند و دسترسی بهمهارت

 است. مؤثر، عوامل دیگر نیز هافرهنگخردههر چند در سایر 

دنبال بررسی کارآفرینی قومی زنان در زندگی شهری، بر ( به2330باین لونت و همکاران )    

آمستردام، تمرکز کردند. نتایج این مطالعه نشان  تبارترکها و رفتارهای زنان کارآفرین نگرش

ویژه  آفرینیکاربهباشند که آنان را آمستردام، دارای مشخصات خاصی می تبارترکداد که زنان 

با توجه به ترکیب مشخصات خاص خود با فرصت قوم محور و دیگر  هاآنتبدیل کرده و 
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هدف  هایگروهمتنوع متناسب با های موجود در بازارهای شهری، به ارائه خدمات فرصت

 هایگروههای کنند که این باعث کاهش محرومیتموفق عمل می روازاین ؛ وپردازندخویش می

الگویی برای سایر زنان قلمداد  عنوانبهشده و  هاگروهقومی و ارتقای استانداردهای زندگی این 

در این پژوهش، زنان کارآفرین  شوند.آفرین شدن سایر زنان نیز میکاربهگردند که منجر می

، زآنبعدابیان کردند و  نفسشاناعتمادبهترین عامل موفقیت خود را بلندپروازی و ترک، مهم

کوشی و نظم کاری، مشتری مداری، علاقه به شغل، خوب انجام دادن ترتیب عوامل سختبه

مستقل بودن را  اًنهایتهای خانوادگی، انتخاب درست گروه هدف، تجارب شغلی و کار، حمایت

 اند.دانسته مؤثردر موفقیت خویش 
 

 پیشینه داخلی و خارجی خلاصه :1جدول 

 محلی وکارهایکسبدر موفقیت و  تأثیر هایمؤلفه تلخیص پیشینه داخلی و خارجی

 (1031همکاران )محمدی تلوار و 

 (1032نژاد )علی

 ( بازار تهران1081کشاورزیان )

 (1086جنادله )چلبی و 

 (1086مهر )باستانی و ساعی 

 (1081) یفکوه

 اقتصادی هایفعالیتنقش تبادل عواطف و احساسات در  -

 خانوادگی در موفقیت وکارهایکسبنقش ماهیت  -

 تجربه تاریخی مشترک از مهاجرت -

 هبری محلی پیشگام و کارآفرینر -

 روحیه اتحاد و انسجام، -

 شبکه روابط فامیلی و خویشاوندی -

 نهادسازی اجتماعی -

 شغلی هایگروهتناسبات شغلی با روحیه اجتماعی  -

 ی روابط اجتماعی در بازار تهرانبودن شبکه چندوجهی، عمودی و درازمدت -

ا و همچنین هها و عربدار فرهنگی بین موفقیت اقتصادی دزفولیوجود تفاوت معنی -

 ها و لرهابین دزفولی

ر حاشیه بودن شغلی شرایط سخت زندگی در افغانستان و پذیرش رویکرد د تأثیر -

 برای مهاجران

 خویشاوندان، دوستان و همکاران و همسایگان مهاجر ایشبکهنقش حمایت  -

 (2316فرناندز )گرین برگ و 

 (2312و همکاران ) دونالدمک

 (2311ساهین و همکارانش )

 (2331سریرام و همکارانش )

 (2330باین لونت و همکاران )

 نفساعتمادبهبلندپروازی و  -

 فردی قوم محور هایویژگیترکیب  -

 های موجود در بازارهای محلیشناسایی فرصت -

 هاانگیزش و مهارت -

 دسترسی به منابع -

 خرده فرهنگ ها در موفقیت تأثیر -

 ساختار اجتماعی تأثیر -

 خاص هایگروهعملکرد شبکه ای  -

 شبکه روابط اجتماعی و دسترسی به اطلاعات -

 پیوندها و روابط ضعیف و قوی بر موفقیت تأثیر -

 1033منبع از نگارنده: 
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 پیشینه نظری تحقیق. 3

 نظریه کارآفرینی قومی. 3-1

ند ا( کارآفرینی را شامل ایجاد، بازآفرینی و نوآوری سازمانی در نظر گرفته2331کرسن )شارما و 

انند دهایی میآفرین را افراد یا گروهکار هاآنافتد. همچنین اتفاق میکه درون یا بیرون سازمان 

ا کنند یا تجدید یکه مستقل عمل کرده یا در بخشی از یک شرکت سازمانی جدید ایجاد می

( کارآفرینی فرایند 1338وونستات )کنند. به زعم نوآوری را درون سازمان موجود تحریک می

ر سهم، زمان، تعهد ای دپویا و تدریجی خلق ثروت است و افرادی متحمل خطراتی عمده

کنند ند؛ آن را ایجاد میشوارزش برای برخی از کالاها و خدمات میای یا فراهم کردن حرفه

 (.88: 1031، و همکاران بابایی)

ته توانسشناسان یک مفهوم محبوب نبوده است ولی عنوان کارآفرینی هرگز در بین جامعه    

 ایهبحثهای اجتماعی و اقتصادی مدد رساند. یکی از شناسی به تبییندر پیوند با جامعه

« یب منابعترکت قدر» مثابهبهمطرح در کارآفرینی نظریه شومپیتر هست که با طرح کارآفرینی 

امع نهادی جو داشته و آن را به بسترهای فرهنگی و تأکیداجتماعی کارآفرینی  هایویژگیبر 

مادی  منابع معنوی و ترکیب گریکارآفرین با قابلیت شخص . از نظر شومپیتر دهدمینسبت 

 . در واقع هدف کارآفرینیکندمیدر جهت اهداف اقتصادی به ایجاد کارآفرینی اجتماعی کمک 

کسب سود و منفعت نیست، بلکه هدف دستیابی به اهداف جمعی و گروهی مرتبط با  صرفاً

 (.131: 1031، نژاد)علی هستاقتصادی  هایفعالیت

« قانهتخریب خلا»آفرینی اجتماعی به مقوله کاربهمثابهبر طرح کارآفرینی شومپیتر علاوه    

داشته است که در آن این تخریب خلافانه بیشتر متوجه نوع نگاه روشی و  تأکیدنیز 

در کارآفرینی است. در این مفهوم شومپیتر بیشتر بر لزوم تخریب و از بین بردن  شناختیروش

اقتصادی و تجاری  هایفعالیتجدید بر  هایافقناورا و سنتی در جهت باز کردن  هایروش

صادی اقتو فرایندهایی خلاقانه که امکان طرح فضاهای  هارویه، هاروشبر  تأکید. کندمی تأکید

 عنوانبه تواندمیخلاقانه  هایرویهو  هاروش نیا ؛ وسازدمیرا ممکن  و تازه و اجتماعی جدید

 .(136: 1031نژاد، )علی یک استراتژی تجاری مطرح شود

ز حایز اقتصادی نی یانسان کاریزما عنوانبهاز کارآفرینی های وبر حلیلبر شومپیتر، تعلاوه    

رشد  یموتور اصلی تغییر در مراحل اولیه عنوانبهکاریزما تنها انسان  به نظر وبر اهمیت است.

 ای یافت و دومدر اقتصاد مبادله توانمیکند. طبق نظر وبر اولاً کارآفرینی را بشر عمل می

تصادی که او اق هایفعالیتتا  است کنشگری عمل خلاقانه تأثیربیشتر تحت  کارآفرینیاینکه 
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تواند به این صورت ارائه شود که: کارآفرینی ر میدهد. تعریف کارآفرینی از نظر وبانجام می

دهی بخشی از اقتصاد که در آن نیازهای مردم به خاطر کسب یعنی در دست گرفتن و سازمان

 (.11: 1082 )وبر، شودسود و درآمد و به بهای ریسک اقتصادی از طریق تبادل برآورده می

شناسی معاصر تبدیل گشته است عنوان دیگری که به صنعت رو به رشد در جامعه    

قومی دارای  هایگروهاین مطلب جا افتاده که  مثلاً. (1381ریچارد، )کارآفرینی و نژاد است

توانند رشد کنند. کالاها و بازار ویژهِ خود هستند؛ و این بازارها تا حد مشخصی بیشتر نمی

اغلب از طریق خود  های خانوادگی تمایل دارند وهای نژادی به حمایت از تجارتاقلیت

 سعهتودرحالها جالب در مورد کارآفرینی در کشورهای یابند. برخی بصیرتاستثماری بقا می

ها وکارکسبکه گرانووتر در مورد این  در چارچوب کارآفرینی قومی به منصه ظهور رسیده

ره اشامناسب است. برای مثال، وی  توسعهدرحالگوید برای درک کارآفرینی در کشورهای می

مورد دوم )انسجام خانواده(  کهدرصورتیکند که روابط خویشاوندی و انسجام خانواده می

اما همین احساسات ؛ تواند برای تاجر مانع ایجاد کندخویشاوندان دور را کنترل کند، می

 برگ،)سوئدشود باشد، به یک امتیاز تبدیل میتاجر مهاجرت کرده  کههنگامیخانوادگی قوی، 

1031 :21.) 

قومی بر دو بعد طراحی کرده است که  وکارکسبی کنشی از توسعهسوئدبرگ مدل برهم    

. ساختارهای فرصت در «قومی هایگروه هایویژگی»و  «ساختارهای فرصت»عبارتند از: 

 ،اندها طراحی شدهقومیکنند که برای همشرایط بازار از محصولات و خدماتی حمایت می

گرفته شود. ساختارهای  کاربههم  غیربومیتر و ست در یک بازار وسیعممکن ا حالدرعین

شود. میسر می وکارکسبفرصت همچنین شامل مسیرهایی است که از طریق آن دسترسی به 

ی میزبان های گروه به شرایط جامعهگروه شامل شرایط پیش از مهاجرت، واکنش هایویژگی

. راهبرد (2331هندی هاس، )اجتماع قومی استو تجهیز منبع از طریق خصایص مختلف 

آید چون کارآفرینان خود را با منابعی که در ی این عوامل پدید میقومی از تعامل همه

های مناسب خود را به دست کوشند موقعیتدهند و میساختارهای فرصت وجود دارد وفق می

اجرت، شرایط مهاجرت و قومی یعنی، تجارب پیش از مه هایگروهآورند. ترکیب سه ویژگی 

هایی و از سوی دیگر این موضوع که چنین ویژگی سویکو تجارب بعد از مهاجرت از  اقامت

ست د کنند، موفقیت یک گروه را در بهچگونه با یکدیگر و با ساختار فرصت محلی تعامل می

 (.21: 1031 )سوئدبرگ، کنندمشخص می وکارکسبهای اقتصادی و مالکیت و آوردن موقعیت
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 نظریه میدان بوردیو. 3-2

ی وظیفه او اعتقاد به است بوردیو پیر تلفیقی رویکرد زمینه در شاخص پردازاننظریه از یکی

 و هانقش اجتماعی، قواعد)جامعه عینی ساختارهای بفهمد، که است این اجتماعی علوم

و  گذارندمی تأثیر(( نامدمی عمل بوردیو که آنچه (ذهنی رفتارهای بر چگونهنهادها ) هنجارها،

بهتر  درک برای روازاین کنندمی بازتولید را اجتماعی واقعیت چگونه اجتماعی رفتارهای نیز،

محدود  را هاانسان رفتار که ... و اجتماعی طبقه مانند عینی اجتماعی عوامل بین روابط ماهیت

 میباشساختار و عاملیت توجه داشته  دیالکتیکی رابطه و کنند و عمل ذهنی بایستی بهمی

 و ساختارگرایی گرایی،عینیت و گراییذهنیت هایبندیتقسیم بر ؛ و(2331 ،لین)

 هستند هاییبندیتقسیم هاآن .کنیم غلبه کلان و خرد اجتماعی هایتحلیل و گراییفرهنگ

است. بوردیو  شده منجر شناسیجامعه شدن تکهتکه و کشمکش از آکنده فعلی وضعیت که به

 هرچیز از بیش گرمحور،کنش یا عامل و محور ساختار رویکردهای انگاریدوگانه که است معتقد

است.  شده اجتماعی اندیشمندان و شناسانجامعه میان شکاف ایجاد باعث دیگری

آن  بارز هاینمونه آلتوسر ساختاری مارکسیسم و اشتراوس لویی فرانسه در که ساختارگرایی

ساختاری  اجتماعی هایپویش یپایه بر را فرد رفتار که دارند اشاره نظری موضعی به هستن،

 ساختارگرایی امتیاز دهند.می توضیح هاسازمان و جمعیت اجتماعی، طبقات بازارها، همچون

اجتماعی  هایسرچشمه ( وهاارزش و باورها (فرد ذهنی بین معانی و آگاهی ورای به که آن است

کنند، می تلقی آیین خود هاییپویش را اجتماعی فرایندهای ازآنجاکه اما کند؛می نفوذ هاآن

محصول  هاانسان منظر این از رود.می دست از فردی کنش یداوطلبانه یا خودسامان وجوه

 ازنظر چه و شناختیجامعه لحاظ به چه را موضع این بوردیو شوند.می تلقی اجتماعی ساختار

 باید در شناسیجامعه که کندمی تأکید بوردیو اساس، همین بر داند.می دفاعغیرقابل اخلاقی

نیز  میان ذهنی معانی و فرد هایکنش به بلکه ساختار به تنهانهاجتماعی  حیات یمطالعه

 که واقعیت تفسیری شناسیجامعه و پدیدارشناسی همچون هاییسنت متأسفانه، بپردازد.

 ندارند. قیود ساختاری یدرباره پردازیمفهوم در توفیقی دانندمی میان ذهنی امری را اجتماعی

 شناسانجامعه کند کهمی رد دلیل این به را بعدیتک محور کنشگر یا عامل رویکردهای بوردیو

 (.136: 1086 سیدمن،دهند ) شرح نیز را فردی هایکنش اجتماعی یزمینه باشند قادر باید

 نوعی طریق از عاملیت و ساختاری انگاریدوگانه غلبه بر توانمی را بوردیو هدف ترتیببدین

یا  ؛ و"جامعه و فرد بین معنیبی ضدیت" یا به اصطلاح خودش غلبه بر ساختاری ینظریه

 .کرد توصیف "گراییذهنیت و گراییعینیت بر ضدیت بین غلبه" گریدعبارتیبه
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 زمینه() دانیم. 3-3

 .است (نهیزم) میدان مفهوم ،شودمی یاد آن از بوردیو اجتماعی عمل نظریه در که دیگری مفهوم

 درواقع. کنندمیمنعکس  فرد در را درونی عوامل که اندبیرون ساختارهای ،هازمینه یا هامیدان

 و هویت رفتهرفتهو  موجودند فرد تولد از قبل که فضاهایی .انداجتماعی زندگی فضاهای هاآن

 تعلق خاصی به حوزه یک هر گوناگون یهامیدان .اندکرده پیدا خود برای ایجداگانه شخصیت

 هر بنابراین؛ درگیرند هاآن با گوناگون های صورتبه افراد که انداجتماعی واحدهای و دارند

 دهدمی شکل افراد منش طورکلیبه و وخوخلق به که باشدمی خود خاص قوانین دارای میدان

 و پرداخته میدان محیط با خود تطبیق منش به شناخته، را قوانین این که افرادی نتیجه در و

 گردند نائل میدان آن هایسرمایهکسب  در موفقیت به توانندمی کنند،می عمل آن براساس

 (.28: 1086 پرستش، و جمشیدیها)

 انگاشتای میپردازیم که بوردیو آن را بیشتر مفهومی رابطهمی "زمینه"مفهوم  به اکنون    

-یاسیستم ارگانیک، واحدهای یا افراد، از ایمجموعه یمنزلهبه جامعه تلقی تا ساختاری. بوردیو
 سیدمن،) دیگومی سخن اجتماعی هایمیدان و هاحوزه از عوض در کند.می رد را اجتماعی های

است  خودش درون عینی هایجایگاه بین در موجود روابط از ایشبکه (. زمینه138: 1086

 هایکنش هاآندارند.  وجود اراده و فردی آگاهی از جدا روابط نیا(. 131: 1013 ریتزر،)

 این در موجود هایجایگاه کنندگاننیستند. اشغال افراد بین ذهنی میان پیوندهای یا متقابل

 هستند. تعدادی زمینه ساختار الزام که تحت باشند نهادها یا انسانی عاملان است ممکن شبکه،

 مذهبی هایزمینه هنری، هایزمینه برای مثال) اجتماعی جهان در مستقلنیمه هایزمینه از

 کنشگران در و داشته را خود خاص همگی منطق که دارند وجود( یعال آموزش هایزمینه و

(. 131: 1013 ریتزر،) آورندمی وجود به را ی خاصزمینه یک در چیزهای وجود به باور نوعی

 منافع معین و منابع سر بر تکاپوها یا هامبارزه که است اجتماعی ایعرصه میدان، دیگر سوی از

 شوند کهمی مشخص و تعریف اقلامی با هامیدان پذیرد.می صورت آن در هاآن به دسترسی و

تشخص  و تمایز مسکن، (یزندگ سبک) فرهنگی کالاهای هستند مبارزه و منازعه محل

درجات  به است ممکن و دیگری چیز هر یا منزلت اجتماعی، طبقه قدرت، اشتغال، فرهنگی،

. "نبرد هم است میدان میدان،" (. به سخن دیگر101: 1081 جنکیز،باشند ) انضمامی و خاص

( ینماد و اجتماعی فرهنگی، اقتصادی،) سرمایه گوناگون انواع آن در که نوعی بازار رقابتی است

 استفاده گوناگونی هایاستراتژی از میدان درون هایجایگاه دارندگان شود.می گرفته کاربه

 دارند؛ حدی آزادی تا دست کم بوردیو کنشگران دهدمی نشان دیگر بار فکر کنند. اینمی

 دلالت هااستراتژیهمه  این با کند.نمی را عامل سوی از استراتژیک محاسبه امکان وارهعادت
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 کنش خطوط فعال گیریکاربهبلکه  ..." اهداف ریزی شدهو برنامه هدفمندپیگیری "بر  ندارند

 و منسجم الگوهای دهندهشکلو  است قواعد تابع که دارند دلالت عینی گیریجهت دارای

 ریزی شدهبرنامه اهداف درپی عمدی و قواعد پیرو آنکه ولو است اجتماعی وضوح دارای

 جمعی یا فردی طوربهها یگاهاینجا دارندگان که هاستاستراتژی این نباشد. با استراتژیست

 کاملاً یصورتبه شدن سلسله مراتبی اصول تحمیل و آن کردن بهتر و خویش جایگاه حفظ برای

 میدان در شانگاهجایبه هاعامل هایاستراتژیکنند. می تلاش خویش محصولات برای سودمند

 (.133: 1013 است )ریتزر، وابسته

خصوصیات  که کندمی صحبت عام سازوکارهای یا لایتغیر قوانین از بوردیو راستا، این    

 :از عبارتند هامیدان ساختاری خصوصیات ترینمهم هستند. هامیدان همه خاص ساختاری

حول  در میدان منازعه هستند. ارزشمند منابع کنترل برای منازعه هایحوزه ،هامیدان. 1

 .گیردمی شکل مذهبی یا علمی فرهنگی، اقتصادی، سرمایه همچون سرمایه خاص از اشکالی

میزان  و انواع مبنای بر فرودست و فرادست هایموقعیت از ساخت یافته فضاهایی هامیدان .2

 .هستند سرمایه

و  مسلط گروه هم کنند.می تحمیل کنشگران بر را منازعه از خاص اشکالی هامیدان .0

تعقیب  ارزش منازعه میدان که هستند سهیم و شریک اولیه باور این در فرودست هایگروههم

کند که اشاره می "دوکسا"اصطلاح  با هامیدان عمیق ساختار این به بوردیو است. دارا را کردن

جهان  تلقی که است معتقد وی است. منازعه هایچارچوب درباره اساسی توافق معنای به

 شرط حضور نخستین این و شودمی همگانی قبول و توافق باعث طبیعی امری مثابهبه اجتماعی

 .است اجتماعی جهان این در

 روازاینو  اندیافته ساختار خودشان تحول درونی سازوکارهای مبنای بر زیاد حدود تا هامیدان. 2

 حسب میزان بر بوردیو هستند. بیرونی محیط از استقلال یا خودمختاری از میزانی دارای

 میدان علمی، از داند. بعدمی علمی میدان را میدان خودمختارترین ،هامیدان خودمختاری

از  عمدتاً میدان خودمختاری است. برخوردار بیشتر خودمختاری از هنری میدان

عمدتاً  علمی میدان خودمختاری کهدرحالیاست.  اجتماعی میدان در واقع کنندگانمصرف

 (.103: 1032گلابی و همکاران، است ) قدرت میدان از خودمختاری

هم چون  وارهعادت که گفت توانمی وارهعادت مفهوم به برگشت با که جاستهمین در    

که  گروهی کند،می عمل اجتماعی گروه یک فرهنگی وجدان فرهنگی یا زبان دستور و دانش

 وارهعادت مفهوم درباره ایتفکر رابطه اما اند؛داشته نقش آن تولید در ناآگاهانه و آگاهانه
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بودن "معنای  به اجتماعی جهان در بودن زیرا یابد،بازمی اجتماعی هستی در را خود ترجمان

 اجتماعی فضای در کنشگر موقعیت ترتیب،است. بدین "بودن من تیموقع"یا  "در موقعیت

هر  با متناظر کهایگونهبهدهد. می شناختیجامعه معنی کنشگر فلسفی و انتزاعی هستی به

ای واسطه حلقه همان موقعیت ،دیگربیانبه گیرد.می شکل اجتماعی وجود از نوعی موقعیت،

 رابطه دیالکتیکی در را مفهوم دو این و زندمی پیوند میدان مفهوم به را وارهعادت مفهوم که است

 مفهوم درک کهنحویبه کنند،می عمل هم با رابطه در کاملاً مفاهیم این دهد.می قرار هم با

 واره،عادت مبحث پایان اعتبار، این با برعکس. و است میدان مفهوم درک به منوط وارهعادت

 (.12-11: 1081 پرستش، و جمشیدیها) است میدان مفهوم آغاز

 استراتژی مثابهبه هامیدان. 3-4

کنشگران است « استراتژی عمل اقتصادی» اقتصادی هایمیدانمحوری در  هایمؤلفهیکی از 

معطوف به هدف و نحوه مواجهه اقتصادی کنشگران در درون این که تابعی است از عقلانیت 

و  هستند تصادی دارای ماهیتی پویا و متغیراق هایمیدانبرای بوردیو  ازآنجاکه. استهمیدان

دچار دگرگونی شده و تغییر یابند، ضروری  تدریجبه هامیدان از طرف دیگر ممکن است این

برای پویایی اقتصادی و  هااستراتژیاز یکسری  هامیداندر درون این  کنشگراناست که 

 گیرند.دستیابی به اهداف ناهماهنگ کنشگران رقیب خود بهره

های ـهگونـب شگرانـکنرود که در آن می کاربهو با این هدف بوردیبرای  مفهوم استراتژی    

 راه هـب را اـآنه هـک دـدارن ودـجو استراتژیهایی بلکه ،نمیکنند پیروی قواعد از هـآگاهان

 از یاپیچیده یمجموعه در خود تجربیات واسطهبه کنشگران عـدر واق. دـیاندازنـم

 نظری عقل نه این که دریافت توانمی چنانکه. دـیکننـم لـعم امکانات و محدودیتها

 به که است میدانی تربیت و اجتماعی هـتجرب از لـحاص عملی عقل بلکه ،پیشینی محاسبهگر

 جنبه رفتار ،تفاصیل ـنای اـب. دـیدهـم تـجه را شگرـکن هـناآگاهان و یا آگاهانه نحو

است که  شدهـن صدـق نوعی پیامد قواعد از پیروی که معنی این به ،میکند استراتژیک پیدا

منوط به مفهوم  نـای رـب اظرـن تراتژیـاس ابراینـبن ،ندارد نقشی آن کنشگر در آگاهی

استراتژی متضمن این معنی است که کنش استراتژیک  درواقعمند است. های قاعدهموقعیت

مشخص نیست. استراتژی در حقیقت  کنشگربا عدم قطعیت همراه است و نتایج آن برای 

آن هدف را  بساچههمان کنشی است که معطوف به هدف عینی بوده ولیکن به لحاظ ذهنی 

 (.1: 1086جمشیدیها، پرستش، است )در نظر نداشته 

قرابت معنایی و مفهومی داشته و تابع  هامیداناساساً مفهوم استراتژی با وجه اقتصادی     

به  هامیداناقتصادی در درون  کنشگران دیگرعبارتبهنوعی رقابت اقتصادی نامتعین است. 
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 گیری اقتصادیتابع جهت هانآکنند که پیامد کنش مند، اما ناآگاهانه عمل میای نیتشیوه

است. در اصل مفهوم استراتژی نوعی کنش معطوف به اهدافی است که نتایج  کنشگرانسایر 

براین  .کنشگراناقتصادی است تا خود  هایمیداندر درون  کنشگرانهای دیگر آن تابع واکنش

 دارای انکنشگرهای اقتصادی اقتصادی بوردیو برای تحلیل کنش هایمیداناساس مفهوم 

 خورد.رقم می هامیدانشناختی و فرهنگی خاصی است که در درون این های جامعهدلالت

 

 ارچوب نظریهچ .4

های کردروی براساس هاگروهدی اقتصا مناسباترویکردهای نظری سعی شده تصویری از در 

ادی اقتص هایمیدانکارآفرینی اجتماعی و محوریت مفهوم  با ویژهبهو شناسی اقتصادی جامعه

 قتصادیادنبال یک نظم طبیعی و خودبنیاد از نظم اقتصادی بهارائه شود. رویکردهای کلاسیک 

هستند که تابع ترتیبات بازار بوده و از تمایل انسان به دادوستد، معامله و تلاش برای کسب 

ه عطف نقطاما ؛ (022: 1033)اسلیتر و تونکس،شود سود در یک فضای رقابتی حاصل می

ندهای مصروف فرای با استقلال عمل بیشتر به کنشگران اجتماعی، تلاش خود راشناختی جامعه

نظم اقتصادی  در تأثیرگذار گیری عملکردهای اقتصادی در بستر زمان و وجوه نهادیشکل

ما شاهد تولد رویکردی بودیم که نویدبخش سرآغازی نو در نگرش  رویکرد. در این شودمی

 ست.هاجتماعی به کنش اقتصادی 

یر بوردیو پ برساختیرفتارهای اقتصادی نظریه  کنندهتبیینیکی از نظریات موفق اقتصادی     

 واره، میدان، ذائقه و سرمایه فرهنگی ارتباط این مفاهیم راباشد که با طرح مفاهیم عادتمی

فرهنگی و اجتماعی را در  هایمیدان تأثیرگذارد که ی عمل چنان به نمایش میدر نظریه

فرهنگی بر کنش اقتصادی در مفهوم  تأثیردهد، این نشان می وضوحبهاقتصادی  هایفعالیت

نشان داده است که  وضوحبهکه بوردیو با کاربرد آن در نظریه عمل خود  "استراتژی"

رهنگی ف هایمیدان تأثیرو تا حدود زیادی تحت  باشد هدفمند کاملاًتواند میافراد ن هایفعالیت

 .هستو اجتماعی 

ا کنش اقتصادی را ب توانمیدارد که چگونه  تأکیدبه این نکته  پژوهشله اصلی این أمس    

توجه به ماهیت اجتماعی آن مورد تحلیل و توصیف قرار داد. مراجعه به جامعه ما را به سمت 

رساند که خود ها و...( میها، بروجنیها، آذریها، یزدیاصفهانی) یاجتماع هایگروه

 هایفعالیتاین گروهای اجتماعی چگونه به  دهند کهمینشان  خوبیبهکه  هستندهایی مصداق

های که بین سرمایه ایدوسویهاند. ارتباط اقتصادی خود ماهیتی اجتماعی و فرهنگی داده
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اقتصادی دلیلی بر این فرض است  هایفعالیتهای اقتصادی و فرهنگی با سرمایهاجتماعی و 

 هایسرمایه تأثرو  تأثیرهمین  ؛ واقتصادی داری ماهیتی اجتماعی هستند هایفعالیتکه 

ها در بازار شهرستان ایذه شده فرهنگی و اجتماعی است که باعث موفقیت اقتصادی بروجنی

 است.

ی یک بصیرت نظری این امکان را فراهم نمود تا فرض مثابهبهوب نظری توجه به این چارچ    

 وانتمیچگونه  کهاینفرض عبارت است از  درواقعگر در این پژوهش اثبات شود. نظری پژوهش

 یاقتصاد هایمیداناز درون تجار کوچ رو  مثابهبههای مقیم ایذه را بروجنیفعالیت اقتصادی 

 .برساخت نمود هامیدان درون هایاستراتژیو و اجتماعی 

 

 پژوهش روش. 3

از  ی نیزپژوهش کیف ست.ا بر پدیده مؤثرهر پژوهشی در پی یافتن روابط و عوامل  ازآنجاکه

در این پژوهش کیفی و به شیوه  مورداستفادهروش این قاعده مستثنی نبوده و بر این اساس 

 نگارانه بوده است.مردمروش 

 نگاریمردم

 هاآنگرایانه از اعضای یک فرهنگ و پیوند موجود بین یک توصیف کل معمولاًنگاری مردم

ا یک فرهنگ ر غیرمادی های مادی وترین جنبهکوشد بیشترین و مهماست؛ توصیفی که می

گر در طول انجام این تحقیق با در نظر گرفتن پژوهش (.13 :1088 لیندف و تیلور،کند )بیان 

نگاری تلاش کرده است از هر روشی برای احصای اطلاعات پیرامون برای مردماصول ذکر شده 

بر  این رفتارها تأثیرهای مقیم ایذه و یافتن رفتار اقتصادی بروجنیو  استراتژیچگونگی 

-موفقیت اقتصادی این گروه بهره ببرد. نکته اساسی در مورد چگونگی استفاده از روش مردم
 موردپژوهشی ها با جامعهسال کهآنگر به دلیل است که پژوهشنگاری در این پژوهش این 

های عزاداری و مراسمات تات فرهنگی )هیاورزشی و اجتماع هایگروهمراوده داشته و در 

 هایبروجنیگروه )و تا حدود زیادی از روابط اجتماعی حاکم بر این  شادی( شرکت نموده است

های انجام شده و این پژوهش با مستند کردن مصاحبهگر در مقیم ایذه( آشنایی دارد. پژوهش

 پرداخته است. هاآنها و تحلیل عنصر پژوهشی به تدوین داده عنوانبهخود  مشاهدات

های مقیم ایذه هست که به بروجنیشامل در پژوهش  مورداستفادهجامعه آماری     

ی آماری مورد استناد جامعهاین گروه مشغولند. اقتصادی در بازارهای ایذه  هایفعالیت

 مکاننقلبه این شهرستان  1003ی های ساکن ایذه که در دههنفری از بروجنی 133جمعیتی 



 331   7911 پاییز و زمستان – 71 شماره  -سال نهم                اصر                            شناسی معهای جامعهدوفصلنامه پژوهش

 

 

باشد هرچه این امر دیرتر حاصل شود، باشد. حجم نمونه تابعی از اشباع نظری میاند، میکرده

فر با افراد عشایر ن 1نفر کسبه ایذه و  21نفر  03ه و با به طبع حجم نمونه بیشتر خواهد بود

 .شده استمصاحبه  بختیاری

 براساس گیری نظری عبارت است از انتخاب موارد یا گروهنمونهگیری تحقیق نمونه    
گر در این پژوهش در شناختی. پژوهشو نه با استفاده از معیارهای انتزاعی روش محتوایشان

ه کرده و با دریافت سری اول اطلاعات مصاحب موردنظرهدفمند با چند تن از افراد  صورتبهآغاز 
ه از قبل تهی هاسؤالگیری از با بهره ازآنپسرسید و  ترکنندهتکمیلجدیدتر و  سؤالاتبه 

 به مصاحبه پرداخته است. هاآنشده، افراد جدید را انتخاب کرده و با 
توصیفات  تر ناظر بر مشاهدات وها در روش تحقیق کیفی بیشابزارهای گردآوری داده    

 هاشرواینتجربی و توصیفی است.  هایویژگیهای کسب شده دارای گر است و دادهپژوهش
 شود. بندیتقسیمتواند در دو گروه عمده مشاهده و مصاحبه می
مربوط و پایایی ترین انتقادات مطرح شده در مورد مشاهده به بحث اعتبار یکی از مهم    

ر د دمنبا استفاده از مشاهدات مستمر و نظام در این تحقیق لذا برای رفع این مشکلشود، می
. دو متغیر مهم در رابطه با کسب اعتبار و یافتافزایش شرایط مختلف مشاهدات پایایی را 

های مختلف و پایایی مشاهدات، متغیرهای زمان و مکان هستند. مشاهده در زمان و مکان
ات اعتبار و پایایی مشاهد تأمینتواند در می های مختلفگرایی با جنسیت و سنتوسط مشاهده

بر این اساس در این تحقیق دوره زمانی و مکانی متعدد (. 212: 1081 حریری،است ) مؤثر

 مشاهده و مصاحبه لحاظ شده است.

 

 هشوپژهای یافته. 3

 ساکن ایذه هایبروجنیمیدان فرهنگی تا میدان جغرافیایی عشایر بختیاری از 

مشهورند و در منطقه کنونی « لُر بزرگ»ای از لُرهای ایران هستند که به شاخهها، بختیاری
ادی، اقتصساختار  کرده و دارایبه گویش بختیاری تکلم این گروه بختیاری سکونت دارند. 

 ی خانوادهایل بختیاری، نظام منسجمی است که هستهمنسجم هستند.  اجتماعی و سیاسی
شوند و نیز به مدد این سازمان، ایل قادر است ایل مرتبط میی آن، به مجموعه یواسطهبه

دهد جنگ، حفظ امنیت، تقسیم مراتع، کوچ و دامداری انجام  ازجملهی خود را وظایف ویژه
ا هبررسی تاریخی تجارت در جغرافیای طبیعی محل سکونت بختیاری (.22: 1062 فیروزان،)

اری در تمام ادوار این منطقه از یک تجارت های مهم تجدهد که به سبب وجود راهنشان می

پایه و اساس زندگی بختیاری اما ؛ (23: 1001 شوشتری، اماماست )پررونق برخوردار بوده 
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منبع اصلی درآمدهای اقتصادی خود انتخاب  عنوانبهها دامداری را بختیاریدامداری بود و 
ی نمونه یک عنوانبهکردند. وقتی دام وجود داشته باشد طبعاً باید کارکرد خود را نشان دهد. 

ای را ی پشهمن ایذه» :بود گفتهمبنی از رونق شهر ایذه  ها در مقابل خواست گروهیاز طایفه
و  «چرا کنند و من سوار بر اسبم بتازم مگوسفند 133خواهم که خواهم، بلکه جای را مینمی

 هآموخت. شهر ایذه برای بختیاری از جغرافیای طبیعی خود های بختیاری داشتاشاره به کوه
 عنوانبهپررونق  تجارتییک بازار جود موفق، و دامداری اما لازمه؛ پروری کندبود که باید دام

 تجار کوچ رو پر شده بود. عنوانبه هابروجنیبود که توسط نظام ایلی  مکمل

میدان جغرافیایی این قوم  توانمیها ی محل سکونت بختیاریی منطقهیابا بررسی جغراف    
ا هدر یک اقلیم منطقه دارای کوه ؛دارای دو اقلیم است طورکلیبهکه  توصیف کرد گونهاینرا 

 و دباشتابستان می های بلوط و مراتع سرسبز در فصلهای بلند که پوشیده از جنگلو دره
ی که زمستان ای قلمروی بختیاری قرار داردزمستانی بسیار سرد دارد. در مقابل بخش جلگه

معتدل، ولی تابستانی با دما هوای بسیار گرم حکم فرماست. در هر دو قسمت سرزمین بختیاری 

د کنوادار می های دائمی و فصلی زیادی جریان دارند. زندگی در این شرایط هر قومی رارودخانه
 ی اقتصاد خود انتخاب کند.پایه عنوانبهکه دامداری را 

ی اقلیمی شهر بروجن در استان چهارمحال و بختیاری قرار دارد. این شهر در ناحیه    
کوهستانی قرار گرفته است که کاهش دما و افزایش رطوبت به ازای ارتفاع زیاد این شهر، بارش 

 وا در این منطقه حاکم کرده است برف یک تیپ اقلیمی ر رتصوبه خصوصبهدر فصول سرد 

هش را کا دادوستدهای سال، امکان زیاد در بیشتر ماه از سویی دیگر به علت سرما و یخبندان
ی مایحتاج خود بوده است. له به علت کم بودن مراجعین به بازار برای تهیهأداد و این مسمی

 یرو بروجنی برای خود انتخاب کرده بودند در ناحیهوچکه تجار کایذه ولی اقلیم شهر مقصدی 
جنوب غرب بود که به علت میانگین دمای بالا حتی در فصول سرد جمعیت بیشتری برای 

 کردند.خود به بازار مراجعت می موردنیازی وسائل تهیه

یک عامل محیطی بیان کرد وجود ایل  عنوانبهدر اینجا  توانمیعامل مهم دیگری که     

چهار ایل راه مهم دارد. از  طورکلیبهی بختیاری بوده است. منطقه های مهم در شهر ایذهراه

که « سوسن»و ایل راه « دسپارت»گذرد یعنی، ایل راه این چهار ایل راه دو ایل راه از ایذه می

اری قشلاق بسی عنوانبهسویی ایذه و از  کنندجمعیت کثیری از ایل بختیاری از آن کوچ می

باشد و جمعی این دلایل از طوایف بختیاری مدت زمانی حدود هفت ماه میزبان این مردم می

 کند. مکاننقلرو را قانع سازد تا به این منطقه تواند یک تاجر کوچمی
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 اندشتهداعوامل محیطی اذعان  تأثیربه  کنندگانشرکتانجام شده تمامی  هایمصاحبهدر     

 نمونه بیان خواهیم کرد. عنوانبهرا  هاآنکه در ادامه تعدادی از 

 اسماعیلی در این رابطه فرمودند:

های خانواده چند در بروجن به علت سردی هوا کاسبی بسیار کم بود. به همین خاطر مرد»    

گی خود در هنگام تابستان به محل زند دادوستد آمدند و بعد ازماهی به این منطقه می

 «.گشتندبرمی

 در این مورد اشاره که: پورعبدالله

 وهوایآب اولاً اند،گفتند به این خاطر ایذه را انتخاب کردهمن از پدرم شنیدم که می»    

رسید و دلیل دیگر ماه از سال بسیار سرد بود و کاسبی در آن به صفر می 8 ات 1بروجن در 

ردند کبرای کوچ استفاده می هاآنهایی بود که تعداد کثیری از عشایر بختیاری از راهوجود ایل

 «.وهم چنین در اطراف این منطقه بسیاری از طوایف بختیاری سکونت داشتند

اجتماعی و فرهنگی مردم ایذه و  هایمؤلفهاقلیمی و جغرافیایی،  هایویژگیبر علاوه    

 بوده است. هاآنفرهنگی بین  هایمیدانمکانیزم عمل  گرتبییننیز  هابروجنی

از  وکار بودند اند اغلب افرادی کاسببه ایذه مهاجرت کرده 1003هایی که در دهه بروجنی    

-هایی مانند نمدمالی، گیوهاند و شغلای بختیاری حضور داشتهقدیم در تعاملات ایلی و طایفه
در بازار  اساسیدر بازار ایذه نفوذ کرده و نقش  تدریجبهو دادند دوزی و امثالهم را انجام می

عمل را انجام دادند. اولین کاری یک  وکارکسبها برای موفقیت در کردند. بروجنی ایفاءایذه 

از طریق  -2ها، ازدواج با بختیاری -1طریق  انجام دادند همسازی فرهنگی از سه هاآنکه 

 از طریق ارتباطات امنیتی. -0رابطه با بزرگان هر طایفه و  خصوصبهارتباطات خانوادگی و 

ها این را قبول نداشته باشند، اما تر از دو روش قبلی است. شاید بروجنیش اخیر مهمرواین

که یک قرارداد اقتصادی و نظامی است « خین و چو»یک رسم در بختیاری وجود دارد به نام 

ت حمای همدیگرشود تا در مواقع اضطراری و نیاز از میها بسته که بین دو طایفه از بختیاری

 کنند.

 هاشوندهمصاحبهاست. تقریباً تمامی  هاآنها وجه اقتصادی بارزترین ویژگی بروجنی    

ها اذعان داشتند. مقصودی در این رابطه ریزی اقتصادی بروجنیرسی و برنامهحساببه

بر لاوهها عویژگی دیگر از بروجنی«. گرفتن( سخت استکنَدن )یک ریال از بروجنی »گوید: می

روند. پیراهن سیاه ی محرم حتماً به مسجد میباشد. در دههبعد مذهبی می هاآنبعد اقتصادی 

دهند. های خود انجام میهای متمادی در خانهپوشند. برگزاری دعای ندبه را در سالمی
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اهل پرداخت خمس و زکات اموال خود هستند.  هاآنتر های انجام شده بیشمصاحبه براساس

های فرهنگی خود را که از چهارمحال ها خیلی از داشتهباید توجه داشته باشیم که بروجنی

یم های مقشد. بروجنی هاآن های فرهنگی باعث پیشرفتداشتند، حفظ کردند و این اندوخته

ارکت در ساخت مسجد جامع، وقف کردن مش ازجملهاند المنفعه نیز انجام دادهایذه کارهای عام

 .وقف کردن درآمد پمپ بنزین و غیرهزمین برای قبرستان، 

هایی است نسبت به دیگر اقلیت هاآنهای ایذه کم حاشیه بودن دیگر بروجنی هایویژگیاز     

است.  هاآناین امر هم ناشی از فرهنگ بازاری و اقتصادی  ؛ وکه در شهر ایذه ساکن هستند

دهند و یکی از رازهای موفقیت در بازار کم حاشیه بودن ها کار اقتصادی انجام میبروجنی

را در نزد یک مشتری بیان کند تا آن مشتری  ی بداست، فقط لازم است یک بازاری یک جمله

گیرد این سرچشمه می هاآنهم که از نوع شغل  هاآندیگر  هایویژگیرا از دست بدهد. از 

ا ههای اول حضور بروجنیزنند. در سالبا صراحت حرف می ؛ وکه پیچیدگی زیادی ندارنداست 

کردند. از منظر های جدید را وارد شهر میتر با مراکز شهری ایدهشدر ایذه به علت ارتباط بی

در شرایط اجتماعی و اقتصادی میزبان و  توانمیها در ایذه را دلیل موفقیت بروجنی هاایایذه

 ها دانست.هایی شخصیتی بروجنینین ویژگیهمچ

 و هابروجنیاقتصادی  هایفعالیتهمزمانی و همسویی مناسبات اقتصادی و فرهنگی در     

فرهنگی عمل کرده و  هایمیدانکه در حکم  دهدمیرا نشان  هاآنساکنین ایذه تصویری از 

ول و فعالیت مشغ دادوستدبه  هامیدانافراد با سرمایه اجتماعی و فرهنگی مختلف در دورن این 

که  طورهمان درواقع بوده و به تحکیم روابط دورن گروهی و برون گروهی خود می پردازند.

( بازارها عرصه تعاملی فضا، میدان، شبکه، فرهنگ، طبقه، نهاد 1031ورشوی و همکاران )

ر بازارها ی و نهادی دفضایی، اقتصادی، فرهنگی، سیاسی، ساختار شدگیتثبیتغیررسمی بوده 

 بوده است. مؤثر

 هاتجارت در نزد بروجنی هایاستراتژی

و اقداماتی اشاره دارد که به  ابتکار عملبا مردم ایذه به مجموعه  هابروجنیاستراتژی تجاری 

از  هااستراتژیبا عشایر بختیاری در ایذه انجامیده است. این  هاآنتحکیم روابط تجاری 

رو و روحیه تجاری عشایر کوچ عنوانبهبسترهای فرهنگی و تاریخی عشایر بختیاری 

سال( در مراودات  13حدود بیش از دور ) هایگذشتهساکن در ایذه هست که از  هایبروجنی

چندین نمونه از دار شده است. در این بخش شکل گرفته و ریشه هابختیاریتجاری با 
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صه خلا طوربهکنند. در زیر در بازار استفاده می هاآنها از د که بروجنیشودیده می هااستراتژی

 شود.بیان می هااستراتژیتعدادی از این 

ی بختیاری را بین خودشان تقسیم کردند، ها این بود که محدودهاستراتژی بروجنی اولین    

 عبارتیعهده گرفتند، بهها را بر مایحتاج برخی از طایفه تأمینی یعنی هر خانواده وظیفه

 عنوانبهاسماعیلی  ارتباطدراینگر مربوط به خود را داشت گفت هر طایفه معامله توانمی

 ی گوروئی ومایحتاج طایفه یکنندهتأمینی آقای خدیوی خانواده» کند که:نمونه بیان می

 «.ی جنگه و ممبین بوده استنیازهای منطقه یکنندهتأمینی ما خانواده

کردند این بود که با توجه به سبک زندگی ها استفاده میاستراتژی که بروجنی دومین    

و بالعکس مهاجرت  از ییلاق به قشلاق هاآننیز روشی را برگزیدند که همراه  هاآنها بختیاری

د و کردنمی تأمینها را کردند و در تمام مدتی که در قشلاق بودند تمام مایحتاج بختیاریمی

طلب خویش کالاهای  جایبهرفتند و می هاآنکردند همراه به ییلاق کوچ می هاآنزمانی که 

 گرفتند.می هاآنرا از  ...بز، بزغاله و  تولیدی دامداران مانند روغن، کشک، پشم،

 یل، اولین دلای بودنیمه صورتبه گذاریسرمایهها خرید زمین و بروجنی استراتژی سومین    

های دیگر بود و دلیل دوم کمبود نیروی کار برای این کار داشتن امنیت و عدم اعتراض طایفه

توانیم به خرید ها باید دانست. در این مورد میها و نگهداری از گلهزیرکشت بردن زمین

عبداللهی  ی خدیوی اشاره کنیم. همچنینهای اطراف تالاب میانگران توسط خانودهزمین

ام ای انجنیمه صورتبهرا  گذاریسرمایه« مَرغا»ی در منطقه پدربزرگمگوید که می بارهدراین

نیز زمین را  اینجاکردند و در ها زمین را در قبال بدهی فرد خریداری میداده بود. گاهی وقت

 کردند.ای خریداری مینیمه صورتبه

-هایشان نسیه میه مشتریها این است که هرچند خودشان ببروجنی استراتژی چهارمین    
ی آن مشتری را همیشه وابسته به خود نگه وسیلهبهدهند و این کار میراث پدرانشان است که 

ازاری گویند: بمخالف هستند و می کاملاًی چک و نسیه وسیلهبه گذاریسرمایهداشتند، با می

یه کند بلکه بایستی ی اجناس فروشگاه را تا جایی که مقدور است نقد تهباید همه تنهانه

ی نقدی نیز برای کار خود قرار دهد. این کار هم به خاطر این است که در مقداری پشتوانه

ای توانایی شروع مجدد را داشته باشد و اعتبار خود را از دست ندهد. صورت بروز هر حادثه

 ورتصبهی که کند که کسانهای اخیر اشاره میعبداللهی به وضعیت بازار لوازم خانگی در ماه

های خود را تعطیل یا گذاری کردند به خاطر نوسانات ارز مجبور شدند فروشگاهنسیه سرمایه

 نیمه فعال کردند.
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کنند و آن را ها این است که سود خود را از بازار خارج نمیاستراتژی بروجنی پنجمین    

 کنند.تکمیل میی خود را کنند و اجناس مغازهمی گذاریسرمایهدوباره در بازار 

ها گذشت در معامله است. این به این معنی است بروجنی دادوستداستراتژی در  ششمین    

اگر کسی به من ظلمی » گوید:غلامزاده می بارهدراینفروتن هستند.  دادوستدکه ایشان در 

 و با این کار آن فرد در خلوت دهمباشد، در جواب ظلم او پاسخی نمی گذشتقابلکرد که 

این رفتار من شاید عاملی باشد  ؛ وگوید: با آنکه حق با او بود ولی از حق خود گذشتخود می

اگر الان کسی بزند توی سر من و » حسینیان نیز گفتند:«. موردنظربرای جذب کردن فرد 

کنم، دلیل بدی در حق من کند، ممکن است چند دقیقه ناراحت باشم ولی بعد فراموش می

 «.است که ما برای موفقیت در بازار به همه نیاز داریماین حرف هم این 

ی بختیاری، در زمانی به شهرهای خارج از منطقه وآمدرفتها به علت تعاملات و بروجنی    

های رفتند، با موضوعات و ایدهمی ...تر مانند اصفهان و تهران و که برای خرید به شهرهای بزرگ

ها خطور هایی در ذهن بروجنیعاملی گشته بود تا ایدهشدند و این خود جدیدی مواجهه می

استراتژی و یکی از ارکان  هفتمینهایی در بازار منجر شد. این خود آوریکه به ابداع و نو کند

 ها بوده است.موفقیت بروجنی

ها قابل توجه است حرکت آهسته و ی بروجنیاستراتژی که در رشد سرمایه هشتمین    

بینیم و در عوض به خاطر نوع تجارتی ها جهش سرمایه را نمیبین بروجنیپیوسته است، در 

ها نیاین مسئله به صداقت بروج ؛ وبینیم که کسی دچار ورشکستگی شودمی ندرتبهکه دارند 

 گردد.در تجارت بر

 ای گفتند:حسینیان در مصاحبه بارهاین در

بخواهد.  همآنخواست برای دیگر انسان نباید حسود باشد و هر چیزی را برای خودش»    

موفقیت ما در بازار است. از مسائل دیگر که من از پدرم  قناعت به حق خودمان از دلایل اصلی

ر مشتری اگ مثلاًام این است که تا جایی که ممکن است باید مشتری را رعایت کنیم یاد گرفته

م که گوییاش نمیجلوی بچهاش همراهش باشد مستقیم و بیاید و پول کم داشته باشد و بچه

زنیم که بچه دهیم. حتی اگر بخواهیم جنس را ندهیم، طوری این حرف را میجنس را نمی

 .«داریمدر هر شرایطی احترام مشتری را نگه می واقع در ؛ ومتوجه نشود

 در همین رابطه آقای یگانه معتقد است که:

داند که قناعت را یکی از دلایل مهم میها بوده است. وی این قناعت علت تدوام بروجنی»    

 کاریها در بازار بمانند و به سراغ کارهای پردرآمد دیگر مانند پیمانباعث شده که بروجنی
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گوید ی چهارمحال وجود دارد. وی میی منطقهنروند. ایشان مدعی هستند این ویژگی در همه

شدم که مردمان آن دیار به  در گردش روستا به روستایی که در چهار محال داشتم متوجه

کنند، به همین خاطر آرامش های دیگران را نمیاند و حسادت داراییهای خود قانعداشته

 «الحمدالله شکر»یشه یک همآنشدر پایان جملات ؛ وی کمتری دارندفکری بیشتر و دغدغه

أسفانه ب ولی امروزه متدنبال رزق باشند، نه کسکه باید به اندوجود دارد. با این تفکر رشد کرده

و حسادت است که بیشتر  خواهیزیادهدنبال کسب هستند نه رزق به همین خاطر همه به

 «.افراد در پی تغییر رسته و پیشرفت و کسب درآمد بیشتر هستند

ها چه در زندگی به این مسئله اشاره کرد که بروجنی توانمینهمین استراتژی  عنوانبه    

بازار صادق هستند و اهل تظاهر نیستند و غالباً ظاهر و باطنشان شبیه  شخصی و چه در کار

 آوریم. ایشان گفتند:تر شدن موضوع نقل اطهری را برای نمونه میبه هم است. برای روشن

الله که از ی محمدالرسولفردی از محله مثلاًما همین الان از سراسر شهر مشتری داریم، »    

پرسم که چرا این کند. وقتی از وی میآید و از ما خرید میست میمحل کسب ما بسیار دور ا

گوید: شاید جای دیگر هم همین قیمت را به من بدهند ولی وقتی اینجا همه راه آمدید می

 «.گذاریدکنم مطمئن هستم کلاه سرم نمیخرید می

 اهآنی در رفتار حسنهتوانیم های این ادعا را میدار هستند و نشانهها افرادی مردمبروجنی    

پور در این رابطه دید. حسین هاآنای و هم چنین نگاه همراه با احترام به با تمام طوایف ایذه

زیاد اهل حاشیه نیستند و بیشتر در  هاآنها است، داری از روحیات بروجنیمردم»گوید: می

اه مراجعه کنید و آمار گردند. شاهد من این است که اگر شما به دادگپی دوستی و رفاقت می

 «.اندها داشتهبگیرید، خواهید دید که کمترین مراجعه به دادگاه را بروجنی
 

 مقیم ایذه هایبروجنیتجاری  هاییاستراتژ :2 جدول

 تجاری تجار کوچ رو هایاستراتژیانواع  تجاری تجار کوچ رو هایاستراتژی ردیف

1 

استراتژی حسن همجواری و تخریب 
 خلاقانه

 نشینعشایر کوچبا  همراهمهاجرت جابجایی و استراتژی 

 بین خود، هابختیاریاستراتژی تقسیم محدوده  2

0 
به فرزندان منتقل از پدران یک اصل میراث که  عنوانبهفروش نسیه 

 شد.می

 گذشت در معامله 2

 هابختیاریاز  ای زمینخرید نیمه 1

 عدم خروج سود از بازار 6

1 
همجوار  شهرهایکلانتجاری با الگوگیری از  هایرویهو  هاروشدر تغییر 

 و ... چون اصفهان و تهران

 زدگیشتابگی و مداومت در تجارت و عدم پیوست 8

 1033 ،نگارنده :منبع
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 گیرینتیجهو  بحث

های مقیم اقتصادی بروجنی هایفعالیتشناختی تحلیل جامعه»پژوهش له اصلی در این أمس

ذه های مقیم ایاز دلایل موفقیت بروجنیتجاری  هایاستراتژیتحلیل و توصیف  ویژهبهایذه 

بوده است، اما برای رسیدن به این منظور لازم بود تا یک توصیف کامل از  "شاغل در بازار

 میزبان یعبارت بود از اینکه جامعه همآنمیزبان ارائه شود.  عنوانبهی ایذه جامعه هایویژگی

ها با ورود به آن که بروجنی جغرافیایی، تاریخی، فرهنگی، اجتماعی را داراست هایویژگیچه 

های متمادی موفقیت و تداوم خود را حفظ کنند. در توصیفات ارائه شده توانستند برای سال

جغرافیایی، تاریخی، اقتصادی )دادوستد(،  هایمیداندر متن اصلی سعی شده تصویری از 

 ها نشان داده شود.ایها و ایذهنگی و شخصیتی بروجنیفره

 هایفعالیتخانوار بوده و در  133مقیم ایذه بوده که حدود  هایبروجنی موردمطالعهجامعه     

نفز  22نفر ) 03در بازار ایذه حضور موفق داشته و از این گروه حدود  ازجملهتجاری مختلف 

 هدفمند و گیرینمونهحجم نمونه انتخاب شده و شیوه  عنوانبهنفر بختیاری(  6تجار ایذه و 

 به شیوه مردم نگارانه مورد توصیف فربه و تبیین قرار گرفتند.

ار کوچ تج عنوانبهمقیم ایذه  هایبروجنینتایج این تحقیق نشان داد که استراتژی تجاری     

اری صورت گرفته جغرافیایی، فرهنگی و اجتماعی خاص عشایر بختی هایمیدانرو در درون 

 بوردیو منطبق هایمیدانعملکرد تجاری این تجار کوچ رو با منطق نظری نظریه بوده است. 

اجتماعی  هایسرمایهنیروهای اجتماعی و اقتصادی و انواع مناسبات و بوده و برساختی از 

مقیم ایذه از تعاملات موفق اقتصادی با بختیاری  هایبروجنی درواقعبوده است.  هامیداندرون 

ود خفردی تجارت پیشه  هایقابلیتآن را جغرافیایی و فرهنگی بهره برده و  هایمیدان مثابهبه

 عنوانبه هابختیاریفرهنگی  هایویژگیتجار از  هابروجنیترکیب نمودند. در این اصل 

عملکرد خوب خود زمینه اعتماد متقابل را با  اندتوانستهغافل نبوده و « عصیبت فرهنگی»

 ایجاد کنند.

 هایمیدانرویکرد نظری فتن از اقتباس گربر تجاری تجار کوچ رو علاوه هایاستراتژی    

ن و همچنی «قدرت ترکیب منابع»رویکرد نظری کارآفرینی شومپیتر در بحث بوردیو، با 

ه به شیو ،آمیز اقتصادی خود رااین گروه رفتارهای موفق همسو بوده است.« تخریب خلاقانه»

و  هاوشرپویایی در و بروجنی ترکیب کرده و با  هابختیاریبا منابع فرهنگی و تاریخی  ،بهینه

خود توانستند نقش موفقی را ی تجاری هاروشنوع های تجاری خود و با انعطاف عمل در رویه

چون اصفهان و  هایکلانالگوی مناسبات تجاری موفق  از گیریواماین گروه با  ایفا کنند.
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تجاری خود توانستند تحکیم روابط اقتصادی خود  هایفعالیتتهران و همچنین مداومت در 

 با عشایر بختیاری ایذه دست زنند.

 ها ارائهسیاست تجاری آهسته و پیوسته تصویری از رفتار اقتصادی و تجاری بروجنی    

برخی خصایص  حالدرعینانجامیده و  هاآندهد که در بلندمدت به تحکیم موقعیت تجاری می

ممتاز و خاص چون حسن همجواری با عشایر بختیاری، گذشت در معامله، مشتری مداری، 

 و طلبیدمی آن راموروثی که ویژگی خاص اقتصاد عشایری  یک اصل عنوانبهفروش نسیه 

متنی و  هایویژگیبوده که در کنار  هاییاستراتژیاز  ایمجموعهعدم خروج سود از بازار 

 مقیم ایذه شده است. هایبروجنیعشایر بختیاری باعث موفقیت تجاری  ایزمینه

( در ارتباط با تحقیقات بازار و 1031نتایج این تحقیق با تحقیقات ورشوی و همکارانش )    

( در مورد 1031) یدیسعماهیت میدان گونه مناسبات اقتصادی و تحقیقات علی نژاد و 

اخلاق اقتصادی یزدیها: سازگاری  ( درباره1038نژاد )و مرشدی و علی هازبانکارآفرینی آذری 

 همسو بوده است.( 1038و همکاران) و حیدریفعالانه 

 

 تقدیر و تشکر 

، پذیرشداوری، مراحل تا  مطالعات میدانیاز تمامی کسانی که در فرایند انجام این پژوهش، از 

 راستاری و چاپ، ما را یاری کردند نهایت قدردانی و تشکر را داریم.وی
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