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 مقاله پژوهشی

 ارومیه شهر شهروندان مصرفیسبک شناختی جامعه تحلیل
 

  *1افشار کبیری

  2سعید سلطانی بهرام

 
 52/99/9911تاریخ پذیرش:                 40/40/9911تاریخ دریافت: 

 
 چکیده
 جامعه یکی از مسائل جدی مادی هایدارایی و رفاه دادن قرار هدف و مصرف به دادن اصالت یا گراییمصرف

 اجتماعی و فرهنگی پیامدهای و دلایلدارای  اقتصادی، اثرات و عوامل بر افزون گراییمصرف. امروزی است

بلکه ، یک نیاز ضرورینه  گراییمصرف ،یابدای که شعار خرید و مصرف بیشتر رواج میجامعهدر  .هست نیز

 ابعادبا توصیف  ،پیمایشی پژوهشاین  در .خواهد بود منزلت اجتماعینماد  عنوانبهو تمایز وسیله  عنوانبه

 شده است. پرداخته گراییمصرف شناختیهای جامعهکنندهتعیینبه  ارومیه مصرفی در بین شهروندان سبک

. است برآورد شدهکه اعتبار آن از طریق اعتبار صوری خته است پرسشنامه محقق سا ،هادادهابزار گرداوری 

بندی گیری طبقهنفر به روش نمونه 683 با فرمول کوکرانجامعه آماری شامل شهروندان ارومیه بوده که 

های یافتهاستفاده شده است.   LISRELو SPSSافزار نرماز ها برای تحلیل دادهتصادفی انتخاب شدند. 

های مصرفی دارای نیازمحور در مقایسه با دیگر سبک مصرفی کارکردی یا سبکدهد که، پژوهش نشان می

ای رسانه مصرفسن، فردگرایی، جنس، داری با متغیرهای مصرفی ارتباط معنی بیشترین فراوانی است. سبک

درصد واریانس سبک مصرفی شهروندان  22که این چهار متغیر حدود داشته  از نفوذ دیگران تأثیرپذیریو 

با سبک داری ی و توافق فرهنگی ارتباط معنیایرگدینداری، قانونولی متغیرهای کنند را تبیین می ایارومیه

  نداشته است.مصرفی 

 

 .، ارومیهگراییقانون، فردگرایی، دینداری، ایرسانه مصرفمصرفی،  سبک: هاواژهکلید 
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 لهمقدمه و بیان مسأ. 1

 صاحبنظران و انـناسـش جامعه از اریـبسی. است انـانس زندگی از گریزناپذیر جزئی مصرف

 ،گراییمصرف یعنی ،آن همبستة ایدئولوژی و مصرف که عقیدهاند این بر اجتماعی علوم

 مصرف گرچه(. 1681 ،باکاک ؛Miles, 1998) شودمی محسوب حاضر قرن جوامع کیش

 ،عصر حاضر در ولی ،است داشته وجود نیز بشر حیات پیشین دوران در خدمات و کالاها

 همراه نیز دیگری هاینیت و مقاصد با و نبوده بقا حفظ برای نیازها رفع به محدود مصرف

 چیستی و دهدمی شکل را بشر زندگی روزمره تجارب اعظم بخش ،مصرفامروزه . است شده

 و هویتی ابعاد ناخواهخواه امروزی زندگی در (.Miles & et al., 2002: 3) زندمی رقم را او

 مصرف. شودمی تعیین مصرفی کالاهای با روابطمان برحسب ما یهروزمر زندگی کلیت

 و پوشاک ،هامکان و فضاها ،ورزشی کالاهای ،موسیقی مختلف هایبرچسب و هامارک

 و مینهند تأثیر ما هویت گیریجهت و کیفیت بر خود سهم به هریک متنوع هایخوراکی

 باکاک،) دهدمی شکل حیات از را ما فلسفه مصرف امروزه که بود مدعی میتوان حتی

1681 :36 .) 

 از یکی همچنان موضوع این مصرف، به علاقه افزایش وجود با دور هایگذشته در    

 در فزاینده نحوی به مصرف اخیر هایدهه در. است بوده اجتماعی یهنظری فرعی موضوعات

 بندیصورت مسلط شکل مصرف فرهنگ بطوریکه است کرده رخنه زندگی هایحوزه تمام

 اجتماعی دنیای طالب نوین اقتصاد(. Clark, 2003: 26) است شدهتبدیل ما عصر اجتماعی

 ،شوندمی ارزیابی تولید در ظرفیتشان براساس که اندازه همان به مردم آن در که است

 و تولید زاهدانه اخلاق نوین اقتصاد در. شد خواهند ارزیابی نیز مصرف در ظرفیتشان برحسب

 این بلافصل پیامد .داد خواهد مصرف جویانه لذت اخلاق به را خود جای انباشت سرمایه

 هایپژوهش در جدی موضوعی به گراییمصرف که است این شناسیجامعه برای مسأله

 دادن قرار هدف و مصرف به دادن اصالت یعنی گراییمصرف .است شدهتبدیل شناختیجامعه

 اخلاق به تولیدی اخلاق از غرب ابتدا دنیای ،گراییمصرف فرایند در. مادی هایدارایی و رفاه

 حداکثرسازی و مصرفی جامعه به تولیدی جامعه از دنیای غرب نتیجه در. آورد روی مصرفی

 تبلیغات تجاری براثر نیز نیافتهتوسعه کشورهای غرب، از بعد. شد تبدیل گراییلذت و مصرف

داری براساس منطق فرهنگی نظام سرمایه .شدند تبدیل مصرفی جامعه به دیگر عوامل و

ها، نمایشگاه برگزاری هایسیاست از مصرفی، جامعه به جامعه تولیدی تبدیل در تسریع برای

 مصرفی کالاهای ظهور و ورود ای، کارت اعتباری،زنجیره بزرگ و هایفروشگاه تأسیس
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 این داشت خود از پیش با مصرفی جامعه که تفاوتی. شد استفاده فراوان حجم در قیمتارزان

 مصرفی، جامعه در اما بود مرفه و ثروتمندان یهطبق ویژه فراوان کالاهای مصرف قبلاً که بود

 کالاهای کالاها، مصرف در البته. یافت رواج نیز عادی مردم برای کالاها این مصرف

 ویژه ترپایین باکیفیت و قیمتارزان کالاهای و ثروتمندان ویژه بالا باکیفیت و قیمتگران

 .بود عادی مردمان

 به مردم گذشته هایزمان در. آمد پدید مصرف درباره مردم اندیشه تغییر با گراییمصرف    

 خرید توان و اولویت با یغیرضرور کالاهای بعد و اول درجه یضرور خدمات و کالاها تهیه

 بود مردم رایج اندیشه این و داشتند نقش خود مایحتاج تولید و تهیه در و پرداختندمی خود

 از تبلیغات وسیلهبه بنابراین یابد؛ تغییر نگرش نوع این بود لازم گراییمصرف اشاعه برای اما

 بیشتر چه هر پی در مردم و شد داده تغییر مردم نگرش نوع در جمعی ارتباط وسایل طریق

 یک به تبدیل مصرف که بود این اساسی اصل تغییر این در. هستند و بودند کردن مصرف

 عنوانبه هارسانه از داریسرمایه نظام. نبود نکوهیده دیگر گراییمصرف و شود هنجار و ارزش

  .گیردمی بهره گراییمصرف فکری و فرهنگی بسترهای سازیآماده برای ابزاری

 تجربه را زیادی و فرهنگی تغییرات اجتماعی اخیر، هایدهه در ایران گذار حال در جامعه    

در جامعه ایران،  پرابلماتیک دارد. یهکه تغییر در رفتارهای مصرفی بیشتر جنب است کرده

شهرها را به وجود آورده و گرایی در کلانو نوعی مصرف برخی تغییرات ساختاری رقم خورده

خانی و ادها و کالاها، فرهنگ مصرفی شتابی صعودی داشته است )مربا حضور رسانه

 آن از حاکی شهروندان مصرفی رفتارهای به مربوط آمارهای رورم(. 263: 1622همکاران، 

 انرژی، خوراکی، مواد مصرف و تغذیه سبک مصرفی در بودن نامتعادل بر علاوه که است

 در گراییمصرف پدیده اخیر هایسال طی ،... و لوکس کالاهای سلامت، و پزشکی رفتارهای

و جابجایی  تغییر شواهد حاکی از این. است گسترش حال در فزایندهای شکل به ایران جامعة

 و مادی عناصر غلبه و اولویت به معنوی - مذهبی وضعیت از جامعه ارزشی نظام عناصردر 

 مؤید است شده انجام اخیر هایسال طی که هاییپژوهش. است مصرفی انتظارات نتیجه در

دهة  در تجملی کالاهای سهم کهاین بوده  ان اجتماعیپژوهشگراستنباط  .ندبودها مدعا این

 یعنی ؛است یافته صعودی سیر جنگ پایان از پس ولی ،است داشته نزولی روند اول انقلاب

 این مصرف به گرایش که دهدمی نشان خانوارها مصرف کل از کالاها این مصرف سهم روند

 و لوکس کالاهای به بیشتر گرایش بیانگر وضعیت این. است یافته افزایش شدیداً کالاها
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در مقایسه با مصرف  خانوارها مصرف در گراییتجمل افزایش تأییدکننده و است گراییتجمل

  (.286: 1628و مساوات،  نوریخواجه؛ 26: 1688، کلانتری) تاس کارکردی و نیازمحور

 هایدهه با مقایسه در ویژهبه ،ایران جامعة که مدعاست این بر تأکید مذکور هایپژوهش   

 در گراییمصرف تشدید و مصرفی جامعه سویبه تغییر این و بوده تغییر حال در گذشته،

 اسلامی مطلوب الگوی با آن فاصله دلیلبه مصرف الگوی اصلاح که است روشن. است جریان

 معنای به مصرف الگوی اصلاح. است گریزناپذیر ضرورتی توسعه هایالزام با آن ناسازگاری و

 به اولاً کهایگونهبه است؛ مصرف چگونگی و مصرفی کالاهای ترکیب مصرف، سطح در تغییر

 نزدیک .کند پیدا بیشتر سازگاری تولید، الگوی با ثانیاً و شویم ترنزدیک دینی مطلوب الگوی

 ،توسعهدرحال کشورهای برای داخلی تولید الگوی با و مطلوب الگوی با مصرف الگوی کردن

 زیرا است راهبردی سیاست صورتبه بلکه ،سالهیک و مدتکوتاه سیاست نه ایران ازجمله

 این و هست نیز فرهنگی و اجتماعی امری بلکه نیست اقتصادی بحث فقط مصرف الگوی

 جواریهم دلیلبه گذشته از ارومیه شهر میان این در. کندمی دوچندان را مسئله پیچیدگی

 همسایگی مرزی تبادلات و مرزی ترددات تأثیر تحت و ترکیه مخصوصاً خارجی کشورهای با

 هایشبکه و جهانی ارتباطی و اطلاعاتی وسایل از استفاده افزایش با امروزه و گذشته در

 و است، داده رخ تغییراتی آنان مصرف سبک و رفتار افکار، در حدودی تا ای،ماهواره

 پرستیژ نوعی کسب برای راهی عنوانبه خارجی برندهای با کالاهایی انتخاب به بیشترتمایل

 برای ریزیبرنامه و گذاریسیاست گونه هر که آنجا از. دارند خود برای اجتماعی منزلت و

 است، موجود شرایط درباره دقیق شناخت و آگاهی کسب گرو در مطلوب وضعیت به رسیدن

را از بر سبک مصرفی شهروندان ارومیه  مؤثر هایکنندهتعیین استکرده تلاش پژوهش این

  قرار دهد. و پژوهش  موردبررسی شناختیجامعهمنظر 

 

 پژوهشنظری  مبانی. 2

البته  محوری بوده است.اندیشهشناسان کلاسیک در اندیشه جامعه اقتصادی شناسیجامعه

شناسان جامعه نگاه در مصرف اخلاقی نقد و نکوهش تولید در مقابلفعالیت بر کار و  تأکید

 از مصرف ۀهای مفیدی دربارشود ایدههنوز می است. داشته بسزاییسهم همواره  کلاسیک

مناسبی برای  آغاز یهنیز نقطها تفسیر این نظریه ک بیرون کشید؛ بازکلاسی هاینظریه

با بررسی آثار مارکس، . است کرده فراهم را مصرفنظری رویکردهای  ترینمهم از برخی

خواهد شد. در این قرن، جایگاه  نزد متفکران آن دورهدر  «تولید» نقش محوری و هنجاری
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مارکس، اصالت ، مثالعنوانبه است. بوده ، مبنـایی بـرای تعیـین هویـت اجتماعی«تولیدی»

کند. در واقع، مصرف در و ازخودبیگانگی و تنهایی انسان را با تحلیـل شرایط تولید روایت می

شد. داری اولیه، نقش بنیـادینی نداشـت و صرفاً در چارچوب نظام تولید تبیین میسرمایه

بیستم گسترش  یهدر پایان سد کهچنانآنمصـرف، : »نویسـدکه باکـاک مـی روستازاین

ت بکارل مارکس بر مفهوم  (.62: 1681)باکاک،  یافت، برای نسل او ]مارکس[ ناشناخته بود

مارکس، شرایط گرایی قرائت امروزین همان مفهوم است. فداشت که مصر تأکیدوارگی کالا 

به فعالی و متعلق کند و مقوله مصرف را امری انزندگی انسانی را تحت نظام تولید تبیین می

کنندگان همچون موجوداتی گفتمان مارکسیستی، مصرف در واقع، در داند.جهان حیوانی می

که  اندشدهغرقشوند که در نمایش اوهام کالاهایی و ازخودبیگانه تصور می خوردهفریب

  .(83: 1626؛ دانیالی، 116-102: 1683مارکس، ) ساخته دست خودشان است

 دیوانسالاری بر تأکید و شدنعقلانی عقلانی، کنش چون موضوعاتیبر  تأکیدبا  وبرماکس    

 ظهور و بروز بر که جایی در وبر. داشت تأکید داریسرمایه نظام ظهور و بروز در آن نقش و

 بحث داریسرمایه توسعه به نیل در غرب جامعه فرهنگی شرایط و بستر و داریسرمایه

تولیدی  اخلاق بر او ویژۀ تأکید .است پرداخته مصرف موضوع بهغیرمستقیم  طوربه کند،می

اما  .بود گراییمصرف وی با غیرمستقیم تمخالف حاکی از ،داریسرمایه برآمدن در آن نقش و

کارل جای طبقه اجتماعی به منزلتی هایگروه کردن دخیل داری،برای تداوم نظام سرمایه

 از ترآشکار خیلی است، زندگی سبک بر مبتنی مفهومی کهاجتماعی  قشربندی در مارکس

 رابطه بررسی در پیربوردیو مثل پردازانینظریه برای الهام أمنش که بحث کرد هم مصرف

 .است شده مصرفی سبک با جامعه طبقاتی ساختار

ی هدربار دووجهی دیدگاهکه دارای  است کلاسیکی شناسانجامعه از یکی زیمل جرج    

معتقد بود از  زیمل. آشکار است «فرهنگ تراژدی» درایشان  دووجهی نگاه. باشدمی مصرف

 و اندمردم دسترس در که انسانی غیرمادی و مادی محصولات و عینی فرهنگیک سوی بین 

 شکافی دارند، اختیار در خودشکوفایی برای هاانسان که فرهنگی موضوعات آن دیگر، سوی از

 یهدر هیچ دور که داریم اختیار در محصولاتی ما که جالب اینکه. شودمی پدیدار عمیق

 کند،می رشد تصاعدی طوربه عینی فرهنگ که اینجاست تراژدی اما ایم،نداشته تاریخ

 آن زیمل که چیزی - محصولات این کنترل و بستن کاربه درک، برای ما ظرفیت کهدرحالی

 هاآدم که است این اشنتیجه. یابدمی افزایش حداقلی طوربه فقط -نامدمی ذهنی فرهنگ را

 ناتوان هاآن کنترل حتی و درک در و گیرندمی بیشتری یهفاصل خود محصولات از روزبهروز
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 انگیزدبرمی را جعلی نیازهایی که شوندمی غرق محصولات دریای در دارند هاآدم. شوندمی

 و فرهنگ تراژدی بین مشخصی هایهمانندی. «معنایندبی ذهنی فرهنگ نظرگاه از که

 برخلاف زیمل، مدنظر یهنکت ،حالبااین. است نمایان مارکس کالای وارگیبُت مفهوم

 هم خوبی چیز حالدرعین عینی، فرهنگ وارگیشیئ حتی و رشد که است این مارکس،

 برای بهتری مجال و گذاردمی رو پیش بیشتری انتخاب هایگزینه افراد برای که هست

 جهتازآن زیمل فرهنگ تراژدی فهومم .کندمی فراهم هاآن فردیت و آزادی اظهار

 به که سازندمی را اشیا از آوریسرگیجه یهمجموع مردم آن، طبق که است تولیدگرایانه

 مردم کنترل خودش بساای و گرددمی خارج هاآن کنترل از و شودمی تبدیل عینی فرهنگ

 شناسیجامعه از نوعی با وثیقی ربط فرهنگ تراژدی مفهوم ،باوجوداین. گیرد دست به را

 و گیردمی پیشی هاآن بستنکاربه برای ما توانایی از کالاها ازدیاد نظرش از که دارد مصرف

 این از ما اینکه جایبه. زندمی دامن بیشتر و بیشتر مصرف برای پایانبی و پوچ میلی به

 استفاده ما از دارند هاآن کنیممی فکر اغلب کنیم، استفاده کالاها آورشگفت یهانبوه

 معماری هنر، آشپزی، پوشاک، همچون) مد تغییر تعدد دلایل« مد» مقاله در زیمل .کنندمی

 به ترسریع مردم ،گیردمی نتیجه و کندمی بررسی را مدرن فرهنگ در( موسیقی و

 خود متمایز شخصی هویّت به خواهندمی زیرا ؛شوندمی جذب متفاوت و جدید مدهایطبر

 ،روازاین. گرفتندمی گروه از را خود هویّت افراد اولیه، جوامع در زیمل، نظر به. دهند شکل

 در زیمل نظر به. است شده فردی یابیهویتی فرآیند مدرن جوامع در اما بودند؛ همگن بسیار

 باکاک،) بسازد خود برای دارد دوست که را هویتی تا کندمی مصرف شخص بزرگ، شهرهای

1681 :23.) 

 یهنظری نام به او کتاب از و داشت وبلن تورشتاین آثار در ایبرجسته نقش صرفم    

 هدغدغ گرچه. شد متولد کلمه واقعی معنای به مصرف شناسیجامعه که بود آساتن یهطبق

 است این به آساتن هطبق هنظری شهرت اما بود، تولید هایشنوشته دیگر بیشتر در وبلن اصلی

( پول اتلاف) متظاهرانه مصرف به( وقتاتلاف) متظاهرانه آساییتن تغییر از تاریخی مدلی که

 کالاهای نمایش راه از بارحسادت اجتماعی تمایزات برای هاانسان نیاز بر وبلن. کندمی ارائه

 در که کسانی از را خودش تا بردمی بهره تظاهری مصرف از بالا هطبق. کندمی تمرکز مصرفی

 هم هادستیپایین حالدرعین کند، متمایز اندگرفته قرار اجتماعی مراتبسلسله دستپایین

 نشت» اثر به منجر تقلید به میل کنند، تقلید دارند بالاتری یهرتب که کسانی از کوشندمی

 شودمی انجام ترپایین طبقات در که مصرفی نبض بالا یهطبق آن طی که شودمی «پایین به
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 یهطبق منزلتی اشیای به موفقیت با بتوانند پایین طبقات هرگاه ،هرحالبه. گیردمی دستبه

 باریک تا گزینندبرمی ایتازه اشیای و کنندمی رها را اشیا آن هابالادستی یابند، بالادست

 گذارانبنیان از یکی عنوانبه باید را وبلن. کنند جدا هاپایینی از را خودشان دیگر،

 پوشید، چشم او یهتولیدگرایان هایسوگیری از نباید اما کرد، تحسین مصرف شناسیجامعه

 طولانی ایسابقه شناختیجامعه هاینگاه در که را مصرف اخلاقی محکومیت نیز او کار در

 بود ایجامعه اجتماعی فضای تأثیر تحت مصرف به وبلن نگاه این و بینیممی وضوحبه داشت

 برای زیرا بود آساتن یهطبق مصرفی کردارهای منتقد وبلن. چرخیدمی تولید مدار بر که

 ثمربی و کارانهاسراف را متظاهرانه مصرف وبلن. بود قائل ارزش تولید و کاری مهارت

. ندارد کل یک یهمثاببه جامعه برای ایفایده هیچ کارهایی چنین بود معتقد و دانستمی

 وبلن. بود هاآن معنای فهم سویبه کالاها تحلیل از مهم چرخشی نمایانگر او کار ،حالبااین

 و) طبقه چرا که کرد نظرورزی این یهدربار کند، تمرکز کالاها بر منحصراً آنکه از بیش

 در کنیم،می مصرف را اشیا داریم وقتی ما لذا،. هستند مصرف برای مهمی «اشیای( »منزلت

 این پی در وبلن .است متصل طبقه به که کنیممی مصرف را رنگارنگی مضامین داریم واقع

 عامل ترینمهم ثروت وی، نظر به. کنندمی کسب اجتماعی منزلت چگونه افراد که بود لهأمس

 و تظاهری مصرف آن نمود بهترین و باشد داشته خارجی نمود باید که است منزلت کسب

 از را خود طبقه و خود زیورآلات، و آرایش پوشش، نوع با افراد نمونه، برای. است نمایشی

 رفتارهای و چشمیهم و چشم وبلن اگر (.102: 1683 وبلن،) کنندمی متمایز سایرین

 ایمقوله بر مدرن، جامعه گراییمصرف تحلیل در زیمل ،دیدمی مصرف در را تظاهری

 برای سویی از زندگی هایسبک ایجاد و کالاها مصرف وی، نظر به. دارد تأکید مد همچون

 .است متمایزکننده دیگر سویی از و بوده بخش هویّت فرد

 از معاصری یهنمون که است پرورده را «شدندونالدیمک» مفهومبا طرح  ریتزر جرج    

 روی تمرکز از را جهتی تغییر آشکارا شدندونالدیمک. است وبر صوری شدنعقلانی مفهوم

 نشان شدنعقلانی از الگویی یهمنزلبه فودفست هایرستوران بر تمرکز به هاسالاریدیوان

 .کندمی وارد مصرف قلمروی به و بردمی بیرون تولید قلمروی از را ما یقیناً کار، این. دهدمی

 مثل خصوصیاتی بر یعنی. اندشده دونالدیمک مصرف هایمکان و مصرفی محصولات

 توانیممی ،طورکلیبه. کنندمی تأکید کنترل و پذیریبینیپیش پذیری،محاسبه کارامدی،

. شوندمی مشخص هاویژگی این با احتمالاً حاضر، دوران در مصرف وسیع هایمنطقه بگوییم

 بر او اصلی تأکید اما کند،نمی انکار را شدندونالدیمک مثبت هایجنبه ریتزر اگرچه
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 در حدودی تا حداقل را او توانمی بنابراین. است شده عقلانی هاینظام این یهاتیناعقلان

 .دانست مصرف نقد به کلاسیک هایگرایش راستای

ارضاء یک دسته از نیازهای  ییتنهابهکند که مصرف بودریار در کتاب نظام اشیاء بیان می    

 عنوانبهمصرف را باید »ها و نمادها است. او معتقد است زیستی نیست، بلکه متضمن نشانه

روندی تلقی کرد که در آن خریدار یک قلم کالا از طریق به نمایش گذاشتن کالاهای 

« فعالی مشغول تلاش برای خلق و حفظ یک حس هویت است. طوربهخریداری شده، 

کنند تولید چه مصرف میمردم حس هویت چه کسی بودن را، از طریق آن» دیگرعبارتیبه

های انواع بازارها و مراکز خرید مثل فروشگاه گسترش .(100 :1681)باکاک،  «کنندمی

شناسان در مورد فضاهای خرید و شناسان و انسانای، فرصتی فراهم کرد تا جامعهزنجیره

مصرف، مطالعات بیشتری انجام دهند. برخی بر این باورند که از بعد از جنگ جهانی دوم، 

های جدیدی پایان سیل کالاها و فرصتهای بزرگ مکانی برای عرضه بیفروشگاه جیتدربه

شهر عرضه کالا، همگی آزاد بودند بنا برای انتخاب دلخواه بودند؛ خریداران در گمنامی آرمان

پرسه بزنند و از تسهیلات آن برای یافتن  به میل خود و بدون محدودیت در فروشگاه

این روند  .(83: 1681ند شوند )اباذری و کاظمی، ماست، بهره هاآناجناسی که مطابق میل 

است و  شدهخارجداد که دیگر کالا و مصرف آن از شکل سنتی خود رو به فزونی نشان می

ها و نمادهای فرهنگی یک روند اجتماعی و فرهنگی دید که شامل نشانه عنوانبهباید آن را 

 امری نگاه شود که بیشتر مبتنی بر خواست عنوانبهمصرف باید »است. بنا به گفته بودریار 

 .(1 :1681)باکاک،  «است و نه صرفاً مبتنی بر نیاز

 نقش تاریخی تحلیل با را وبرکار ماکس تا است آن پی در( 128۱) کمپل کالین    

 تحلیل وبر است مدعی کمپل. کند تصحیح مدرن داریسرمایه پیدایش در گراییلذت

 فاش بعدی هایپیشرفت. است نبرده جلو کافی یهاندازبه را داریسرمایه روح از خود تاریخی

 نوعی شامل انیسمتپروتس جنبش گرایانه،عقل کالونیسم یهاخلاق زاهدان برعلاوه که کرد

 اخلاقی» به دومی این. بود عاطفی گراییلذت روی آن تمرکز که شدمی هم پرهیزگاری

 فضایل این. ستودمی را تخیل و انفسی یهتجرب عشق، فضیلت که انجامید «رمانتیک

 دیگری، اخلاقی امر هر یهاندازبه که کرد تقویت را مصرفی فرهنگ نوعی خودی هنوببه

 نفس ترک و جوییصرفه اخلاق گویدمی که وبر تز بنابراین،. بود مدرن داریسرمایهی هلازم

 گسترش. است جانبهیک تزی است، بوده داریسرمایه گسترش کانون هاپروتستان

 در اولیه گرایعقل کالونیسم. است بوده مصرف و تولید توأمان تغییر مستلزم داریسرمایه
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 داری بودکه نتیجة آن روحیه سرمایه بوده سهیم غربی مدرن داریسرمایه تولیدی وجه بسط

ی هآن روحی یهکه نتیج بوده دخیل آن مصرفی وجه بسط در بعدی پرهیزگرای کالونیسم و

 . (1626)ریتزر و همکاران،  گرایی استمصرف

تر ساخت و آن را چند گام به جلو برد. وی تحلیل بوردیو تحلیل وبلن و زیمل را پیچیده    

چشمی کردن )وبلن( و های مصرف را به چیزی فراتر از اقدام آگاهانه برای همانگیزه

های اجتماعی مختلف به نشان دهد گروه ای نداشت کهتمایز)زیمل( کشانید. وی علاقه

های فرادست و خواهد معلوم کند که گروهکنند، بلکه میهای گوناگون مصرف میشیوه

پایان اما ملایم برای تثبیت هویت، ارزش و ای بیفرودست طبقات متوسط درگیر مبارزه

لید مصرف فرهنگی ابزاری برای تو خصوصاًموقعیت اجتماعی خود هستند. مصرف و 

سازی و مبارزه در فضای اجتماعی است. مصرف چیزی پیش از برآوردن فرهنگی، مشروعیت

ها و نمادها فعالانه درگیر تولید و بازتولید ها، نشانههای زیستی است. ارزشخواسته

ساختارهای اجتماعی هستند. طبقات مسلط این قابلیت را دارند که شیوه زیستن خود را با 

 (.3۱: 1682 ،فاضلی ؛266: 1686بخشند )استوری، ختگی مشروعیت عنوان تعریف فرهی

سبک  برای که شود دیده ایآگاهانه هایانتخاب مثابهبه تواندمی دیدگاه این از مصرف،

 هاییسلیقه ناخودآگاه غالباً زمینةپس مقارن را هاآن کنندهمصرف و است راهبردی زندگی

 .دارند خود در را طبقه هایوارهعادت هخصیص که گزیندبرمی

دارد که از نظر اجتماعی، افراد اظهار می ،های مرجعمرتون در نظریه برد متوسط گروه    

ها برای اهمیت زیادی دارند، انسان هاآنگیرند که به گمان هایی قرار میگروه تأثیرتحت 

ها عضو آن نیستند. این گروه بساچهکنند که هایی مراجعه میارزیابی و داوری خود به گروه

ها و معیارهای اند، متولی انتقال برخی هنجارها و تأمین ملاکهای مرجع معروفکه به گروه

باشند و به دلیل کارکردهایی که لازم برای ارزیابی و محک زدن رفتارها و باورهای افراد می

گیرند. قرار می موردتوجهالگوی ذهنی و عملی  عنوانبهساختار اجتماعی دارند،  برای افراد و

د توانمیمرجع،  هایگروهنتیجه گرفت که میزان مقایسه افراد با  توانمیاز نظریه مرتون 

یابد  میرا با گروه مرجع در هاییتفاوتعاملی در مدگرایی باشد؛ زیرا فرد در این مقایسه، 

گروه گرایش دارند، بگراید. در نتیجه هر چه کند به مدهایی که اعضای این بنابراین تلاش می

 .نیز بیشتر خواهد شد هاآنهای مرجع بیشتر باشد، مدگرایی ی افراد با گروهمیزان مقایسه

 است، شده استفاده گراییمصرف بر هارسانه تأثیر بررسی برای که هایینظریه از یکی    

 رفتار و افکار بر هارسانه کاشت، هنظری طبق. است «گربنر جرج» کاشت نظریة
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 نگرش سازیدرونی و پذیرش معنای به کاشت. نهندمی تأثیر خود کنندگاناستفاده

. انجامدمی روند یک سازی رایج به و است بینندگان و مخاطبان توسط ایرسانه و تلویزیونی

 را زندگی سبک یک تا اندتلاش در مشترک، و واحد سیاق و سبک در هاپیام تکرار با هارسانه

 بیان همکارانش و گربنر.کنند کمک جامعه شدن یکدست به نظر این از و ساخته عمومی

 آن از بیشتری تأثیر احتمالاً بینند،می تلویزیون زیادی میزان به که افرادی اندداشته

 که مسائلی مورد در خصوصبه کنند،می تماشا تلویزیون کمتر که افرادی تا پذیرندمی

 و گربنر همطالع نتایج ،حالبااین. دارند کمتری اولدست و مستقیم هتجرب بینندگان

 و دارد خود بینندگان نگرش و بینش در بسزایی تأثیر رسانه این که دهدمی نشان همکارانش

 مبارکی، و اکبری) شودمی مشاهده دو این بین توجهیقابل همسویی و موافقت نوعیبه

 اسکُر، یهنظری براساس. کندمی مطرح را عمودی رقابت نظریة اسکُر جولیت (.86: 1682

 یک. دارند اشتیاق خودشان از بالاتر طبقات هایمنزلت و الگوها به اجتماعی طبقات

 که کندمی تلاش و است خودآگاه موقعیت از شخص هر آن در که است طولی مراتبسلسله

 گراییمصرف بر مرجع گروه ،دیگرعبارتیبه(. Schor, 2002: 85) کند حرکت بالاتر سطح به

 تأثیر گراییمصرف رشد و عمودی رقابت بر رسانه از استفاده که است آن بر اسکُر: دارد تأثیر

 مردم امروزه،. دهد میکاهش را رسمیغیر پذیریجامعه سطح هارسانه از استفاده. گذاردمی

 ها،مجله ها،روزنامه از خاصی بخش. گذرانندمی تلویزیون خصوصبه هارسانه با را زمان بیشتر

 یک هارسانه. کندمی پیدا اختصاص زندگی سبک به ها،فیلم حدی تا و تلویزیون هاینمایش

 پیشرفت به رو انحراف این. کنندمی ایجاد مصرفی شایع هنجار از اشخاص درک در انحراف

 سطحی در را مصرفی کالاهای و زندگی هایسبک فیلم، و تلویزیون ویژهبه رسانه زیرا است،

 طوربه هافیلم و تلویزیون واقع، در. دهندمی نمایش است، واقعی هنجار از بالاتر بسیار که

 متوسط دارند قصد هارسانه ،دیگرعبارتبه. دهندمی ارائه را ثروت فورو ثروت شیوع وسیعی

 دهندمی نشان را متوسط از بالاتر حد واقعیت، در اما دهند، نمایش را خانوارها زندگی سبک

 تأثیر گراییمصرف بر عمودی، رقابت ایجاد با هارسانه که است نظر این بر اسکُر بنابراین،

  (.Tian, 2001: 65) گذارندمی مثبت

ی دکتری خود، تأثیرات درآمد، فرهنگ و مذهب را بر رفتار مصرفی در رساله 1سیان    

دانشجویان  در مقایسه باهای این تحقیق، دانشجویان مالزیایی یافته براساسسنجیده است. 

دانند. بر این اساس مکرراً مطابق تر میهای اجتماعی را مهمو ارزش فرهنگچینی، مذهب، 

                                                           
1. Sian 
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 ,Sian) کنندفرهنگی، الگوهای مصرف خود را انتخاب می هایو ارزشهای دینی با آموزه

اند که نفر از مردم سنگاپور به این نتیجه رسیده 1600همکارانش در بین  و کاهله (4 :2009

 Kahle et) دار داردها و رفتار مصرفی افراد تأثیری معنیمذهب و تعصب مذهبی بر نگرش

al., 2005: 25 .) ی افراد اند که در مصرف، فقط انگیزهبه این نتیجه رسیدهمینکلر و کزگل

زند، بلکه ورای نیازها و مصرف را نمیهای مختلف حرف اول لابرای خرید و استفاده از کا

کنند های فرهنگی، انتخاب و رسیدن به آن نیروهای دیگری هم هستند که دخالت میلاکا

 (.Milkler and Cosgel, 2004: 19) ، هویت مذهبی استهااین ترینمهمیکی از 

د سبک مصـرفی تحـت   رای مشخص نمودن جامعة جدید از ظهور سنخ جدیبلیپووتسکی     

معتقد اسـت مصـرف صـرفاً    کند. بحث می گرایانهلذتگرایی عنوان فرهنگ تشویش یا مصرف

نیست، بلکه عرصة خود فردیت است. لیپووتسکی فردیـت   فرصتی برای مقاومتی غالباً بیهوده

بیند. مصـرف، بـیش از آنکـه ناشـی از     مند در فرهنگ غربی میرا گرایشی دیرپا و غالباً فایده

نیرویی  و مصرف مد. به فردیت است اجتماعی باشد، انعکاسی از این گرایشهای مراتبسلسه

حتـی علیـرغم    -دهد خود و فردیت خوشان را در خیزش فردیت است زیرا به افراد اجازه می

مشـابه آن، در کیفیـت    در پوشـش و لبـاس ابـراز کننـد.     -ای در مـد  تمایل به تغییرات توده

حـداقل   دهـد مینظام طبقاتی اجازه  ترپایینعاملی است که به افراد طبقات صرف ، متربزرگ

مـد بـا افـزایش     عمومـاً  انـد. قشـربندی شـده   هـا آنمشابه افرادی لباس بپوشند که بـالاتر از  

  (.Lipovetsky, 2010: 72) داردفردگرایی و دموکراتیزه کردن کل جامعه ارتباط 

دهـد کـه ارائـه    مصـرف نشـان مـی    یهمنتشـر شـده در حـوز   مروری اجمالی بر انبوه آثار     

هــای روشــن و مــورد وفــاق در اختیــار بگــذارد بــا ای واحــد کــه گــزارهچـــارچوب و نظریــه

های نظری متنوع، دانش موجود این حوزه گزاره ههـای بـسیاری همراه است. مجموعدشواری

ســازد کــه خــود    ن میهمپوش و گاه متناقـصی را نسبت به مصرف و فرهنگ مصرفی نمایا

توان در سـطح  نمی بینانهواقعاز دید . در این حوزه است پردازینظریهگویـای رشـد مـستمر 

به مسئله تفاوت سبک مصرفی شـهروندان ارائـه نمـود و تنهـا     تئوریک پاسخی خاص و قاطع 

تحلیلـی  باید در سطح تجربی به بررسی آن مبادرت کرد. بنابراین برای بررسی تجربی مفایت 

هـای مصـرفی   تدوین مدل تئوریک برای بررسی کنش منظوربههای یاد شده و تبیینی نظریه

 یهتـوان در قالـب گـزار   مفهومی پژوهش را مـی  -مدل نظریضروری است. لذا  براین اساس 

باشد کـه  های مختلف میها و سبکدارای گونه گراییمصرفمنطقی به این صورت آورد: اولاً 

عوامـل فرهنگـی،    تـأثیر هـای مصـرفی تحـت    باشد، دوماً سبکمطالعه و شناخت مینیازمند 
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)جـنس، سـن،    هـای شخصـی  یژگیوای اقتصادی و اجتماعی هستند، همچنین عوامل زمینه

 گذار هستند. تأثیرهای مصرفی تحصیلات و تأهل( در گرایش افراد بر انواع سبک
 

 دل مفهومی پژوهشم. 2

 
 

 فرضیات تحقیق. 2-1

 بین سن و سبک مصرفی شهروندان شهر ارومیه همبستگی وجود دارد. .1

 و سبک مصرفی شهروندان شهر ارومیه همبستگی وجود دارد. میزان فردگراییبین  .2

 همبستگی وجود دارد.شهر ارومیه شهروندان صرفی م سبکو  میزان دینداریبین  .6

همبسـتگی وجـود   و سبک مصرفی شهروندان شـهر ارومیـه    ایرسانهبین میزان مصرف  .1

 دارد.

 .دارد وجود همبستگی ارومیه شهر شهروندان مصرفی سبک و توافق فرهنگی میزان بین .6

 و سبک مصرفی شهروندان شهر ارومیه همبستگی وجود دارد. قانون مداریبین میزان  .3

 همبستگی ارومیه شهر شهروندان مصرفی سبک و از نفوذ دیگران تأثیرپذیری میزان بین .۱

 .دارد وجود

، توافق فرهنگـی،  ایرسانه، دینداری، مصرف تابعی از فردگراییسبک مصرفی شهروندان  .8

 است. دیگراناز نفوذ  تأثیرپذیریو  ، جنسیتمداریقانون
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 پژوهش شناسیروش. 2

از نظر هدف، از نوع تحقیقات است و  یشیمایاز نوع پ یفیتوص به لحاظ ماهیت روش پژوهش
سازی باشد. از این روش برای متحقق و برجستهمیو به لحاظ زمانی، مقطعی کاربردی 

 ابزارایم. ها سود جسته)مدگرایی( در کنار سایر ویژگی گرایانه سبک زندگیویژگی تعمیم

 شامل  شدهطراحی سؤالات حاوی که است؛ ساخته محقق پرسشنامه هاداده وریآگرد
 ،«همکاران و تیان کنندهمصرف در بودن فردمنحصربه به نیاز»شده  کوتاه پرسشنامه
 هایشاخص سایر همچنین و همکاران و ایستمن( ایوجهه) پرستیژی مصرف پرسشنامه

 مقدماتی آزمون ،سؤالات اعتبار و صحت از اطمینان برای و. باشدمی مصرفی الگوی
 آن تکمیل به اقدام پرسشنامه، هایضعف و هاکاستی رفع از پس و شد انجام ایپرسشنامه

 .شد موردنظر نمونه میان در
که تعداد آن  هستند غربی آذربایجان استان خانوارهای کلیه حاضر، تحقیق آماری جامعه    

 ارومیه شهرستان خانوارهای تحقیق این موردی مطالعه باشدمیخانوار  266263 بالغ بر
 احدو تحلیل خانوار واحد .است جمعیت نفر 331128 و خانوار 601603 که باشدمی

گیری کوکران با باشد. تعداد نمونه براساس فرمول نمونهمی خانوار سرپرست فرد مشاهده

درصد مشخص شد  26و سطح اطمینان  pq= 26/0حداکثر واریانس ، d= 06/0دقت برآورد 
 نفر تعیین گردید. 681که با توجه به فرمول زیر حدود 

و تراکم سال شهر ارومیه بوده  16شهروندان بالای ماری تحقیق آجامعه  ازآنجاکه    
ای تصادفی گیری طبقهاز روش نمونهلذا  ،باشدجمعیتی نیز در نقاط مختلف شهر متفاوت می

متناسب با حجم  ،آمدهدستبهتعداد کل نمونه  ابتدادر که،  صورتبدین. ه استشداستفاده 

با ، منطقهپنج و سپس در هریک از  یافتهاختصاصگانه شهرداری جمعیت مناطق پنج
گیری تصادفی ساده انتخاب شد و در پیشنهاد کارشناسان آماری چند بلوک با روش نمونه

( جمعیت مناطق و تعداد 1ها ختم گردید. در جدول )نهایت کار با انتخاب تصادفی نمونه
 در هر منطقه درج شده است. موردنظر هاینمونه

 

 گانهپنج به تفکیک مناطقارومیه شهر جمعیت آمار  :1جدول 
 نمونه جمعیت مناطق

 82 168320 یک
 6/116 122833 دو
 81 1688۱0 سه

 ۱۱ 166221 چهار
 60 66661 پنج
 683 331128 جمع

 1626 منبع: مرکز آمار و نفوس کشور
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ها و محتوایی و با راهنماییالات مربوط به متغیرها از طریق روش تعیین اعتبار ؤس اعتبار    

یرایش شدند و اعتبار و)اعتبار صوری( حاصل آمد انتخاب  نظرات استاد راهنما و مشاور

ها، حاصل شد. سنجش پایایی گیری با حذف و اصلاح تعدادی گویهصوری وسیله اندازه

نفر  60به  آزمونپیشرنباخ و با اجرای استفاده از آزمون آماری آلفای ک پرسشنامه با سؤالات

ها پی پایایی متغیرها به تفکیک سنجیده شد. و با محاسبه این ضریب به پایایی درونی گویه

برای بررسی پایایی پرسشنامه پژوهش حاضر نیز از روش همسانی درونی توافق برده شد. 

. برای انجام این کار ابتدا در شده استگذاران )ضریب آلفای کرونباخ( استفاده بین نمره

 .شده استپرسشنامه در بین افراد توزیع  60تعداد  آزمونپیشه مرحل
 

 تحقیق متغیرهای ضرایب آلفای کرونباخ :2 جدول

 آلفا آزمون مقدار هاشاخص

 38/0 ایرسانهمصرف 

 ۱1/0 دینداری

 86/0 قانون مداری

 33/0 توافق فرهنگی

 82/0 فردگرایی

 ۱8/0 از دیگران تأثیرپذیری
 

 پژوهش مفهومی و عملیاتی متغیرهایتعاریف . 2-1

تولیدی های غیرکاری و غیرانواع فعالیت مصرف در معنای کلی شامل همه :مصرفی سبک

 کاربهاست و به فرایندی اشاره دارد که در آن کالاهای مادی و خدمات برای ارضای نیازها 

جستجوی نوعی شوند. صحبت کردن از الگوی مصرف یا سبک مصرفی به معنای گرفته می

های پراکنده و منفرد است. بنابراین منظور از سبک مصرفی این است که آیا نظم در پدیده

و معیارها و موازین  هاآنافراد، شیوه مصرف  مورداستفادههای برحسب نوع کالاها و فعالیت

صرفی شود یا نه؟ سبک مدیده می موردمطالعهانتخاب کالاها، تفاوت معناداری در میان افراد 

های مصرف غذا، در این پژوهش چهار بعد را در نظر گرفته است: الگوی مصرف انرژی، رژیم

 الگوی خرید و مصرف پوشاک، الگوی مصرف و خرید مبلمان و اثاثیه منزل.

و مطالعات  در بخش مبانی نظری مقاله شدهمطرحهای نظریهبراساس  های افرادپاسخ    

در حوزه مصرف در چهار سبک مصرفی سنجش و  ذکرشدههای تجربی برمبنای نظریه

متغیر وابسته بوده که برای مشخص  عنوانبه: در این تحقیق رفتار مصرفی شده استمعرفی

/ الگوی  اقتداریزاهدانه یا -کردن سبک مصرفی از چهار بعد )الگوی مصرفی منفعلانه

الگوی ضرورت گریزانه یا مصرفی کارکردی یا ضرورتگرایانه یا نیازمحوری یا متعارف / 



 222   7911پاییز و زمستان  – 71شماره  -سال نهم           ر                                  شناسی معاصهای جامعهدوفصلنامه پژوهش

 

  
 

گرایانه یا زیباشناختی یا تمایزجویانه یا متظاهری یا هویت طلبانه / الگوی تجملاتی یا لذت

های در نهایت پس از جمع کردن شاخصو  شده استهای زیر کمک گرفته شاخص اترافی(

 .شده است گیریاندازهای مربوطه، در سطح سنجش فاصله

نظری و خست، تنگ ی است که در مصرف کالاها و خدماترهیافت: سبک مصرفی منفعلانه

تنگدستی را پیشه کند. درباره الگوی مصرفی عمدتاً در مصرف مال به معنای خرج کردن 

 که فقط انسان را از مرگ نجات داده و فقط رمقی برای وی باقی بماند ایگونهبهمال 

 ناپسند و مذموم اسلام دیدگاه از تبذیر و اسراف که گونههمان اینبنابر (.1688نیا، )سیدی

است، برخی  ناپسند و مذموم نیز تکفل تحت افراد بر هزینه در نظریتنگ و گیریاست، سخت

 . شده استمواقع به اشتباه از اقتصاد مقاومتی این نوع سبک مصرفی ایفاد 

برحسب رهیافتی است که در مصرف کالاها و خدمات  :یا نیازمحور سبک مصرفی کارکردی

صرفاً رفع نیازها و پاسخ به پردازد، هدف از این نوع مصرف ضرورت و نیازهای متعارف می

نه یا گرایاضرورت ایی و این نوع الگوی مصرفی بیشترنه برای تمایزجویی یا تجملگر هاستآن

های الهی کند که از نعمتمی تأکیددین اسلام بر مسلمانان نیازمحوری یا متعارف است. 

مندی و مصرف (. بهره1مند شده و نیازهای شخصی خود را برآورده سازند)قران کریمبهره

اسلام است و از  تأکیدبه دور از اسراف و تبذیر مورد  رویمیانهبهینه و رعایت اعتدال و 

  .(166: 1688 ،نیایسید) استی شده گیری بر خود و خانواده نهرهبانیت و سخت

 که است انگیزشی فرآیندی مصرف در گراییمنزلت :تمایزیگرایانه یا سبک مصرفی منزلت

 و فرد برای مقام از نمادی که تجملی مصرفیِ محصولات مصرف طریق  از کنندمی تلاش افراد

 این درواقع. بخشند بهبود را خود اجتماعی شود، موقعیتمحسوب می او پیرامون مهم افراد

 متمایز هاگروه و افراد دیگر از را خود و کرده هویت کسب خاص کالاهایی مصرف  با افراد

مصرفی بیشتر تمایزجویانه یا متظاهری یا  (. این سبکClark et al., 2007: 13) کنندمی

 انتقال منظوربه بالا با قیمت محصولات خرید مفهوم به تجملی طلبانه است. مصرفهویت

 .باشدمی دیگران به جههو ثروت حس توانگری،

 خوشی به مربوط نیازهای ارضای به که است : رهیافتیتجملاتیگرایانه یا سبک مصرفی لذت

 است دنیای زودگذر لذایذ از عاطفی و حسی تمتع آن هدف و پردازدلذت می و

(Lipovetsky, 2010: 72.) است.  مترفانه مصرف مصرف، در رویزیاده هایشکل از یکی

 دیگر سوی . ازاست دنیا شهوات و بندوباریبی در رهایی و از حدود طغیان لغت، اتراف در

                                                           
شدن در لذت ها انباشت ثروت، اسراف، غرقمن، زمر و حجر اشاره کرد که در آنؤهای بقره، متوان به آیاتی از سورهبرای مثال می .1

 .مادی، مصرف تظاهری و خارج شدن از اعتدال در مـصرف مـادی و هیجانـات منـع و یـا محکوم شده است
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 را مترف . برخی نویسندگانشده است گرفته خوش زندگی معنای به ترفه ریشه اتراف از

-لذت از و بردمی سر به نعمت فراخی در که است کسی مترف :کندمی تعریف ذیل صورتبه
 .است مندبهره زیاد مصرفی امکانات و دنیوی های

 

 (متغیر وابستهمتغیر سبک مصرفی ) ابعاد و گویه های :2جدول   

 گویه ها ابعاد متغیر

ی
رف

ص
ک م

سب
 

 منفعلانهمصرف 

 کنممینبرند انتخاب   براساس هیج وقت محصول ها را 

 کنم.دهم پول هایم را بجای خرید، جمع ترجیح می

 پردازم که در بوتیک خاصی باشد.مینپول برای محصولی هیچ وقت 

 نیازی بهش ندارم خوشم بیاید و بخرم که فعلاً از چیزی

 دهممن پول برای وسایل مارک دار نمی

بودن  فردمنحصربه
 )الگوی تمایز گرایانه(

 برای این که نشان دهم آدم متفاوتی هستم، محصول های خاص را انتخاب می کنم.

انتخاب  فردمنحصربههای ی داشته باشم، اغلب محصولفردمنحصربهبرای این که سبک 
 کنم.می

ها و مقررات را نادیده می رسد، قانون هاآنها و استفاده از وقتی نوبت به خرید محصول
 گیرم.می

 را نمی پوشم. هاآناگر سبک لباس هایی که می پوشم رایج شود، دیگر 

 گراییتجمل

 کنماز وسایل خانه مدرن استفاده می

 معماری خانه حتما دکوراسیون مدرن مهم در ارجحیت است.در طراحی و 

قیمت نشان دهنده پولدار بودن است و حس خوبی به ادم ل گرانبیخرید و استفاده  از اتوم
 .دهدمی

و نیاز  کارکردی
 محوری

 مهم است که دوستان را درمراسم خاص مهمان کنم

 زیبا را دوست دارم.داشتن و نگاه کردن به کلکسیونی از لباس های 

 ، کمک به اشتغال کارکنان ایرانی است.خرید محصولات ایرانی

 ول بیکاری هموطنانشان هستند.ؤکنندگانی که محصولات خارجی می خرند مسمصرف

 کنم خاموش کار پایان از پس را تان اتاق چراغ می کنم دقت

 کنم.جویی میصرفه التحریردر مصرف کاغذ و لوازم

 .دهمتلاش و کسب درامد اهمیت می و کاربه

 .گرایی استخرید محصولات خارجی، نوعی بیگانه

 چشمی را در مورد زندگی خود دوست ندارم.هم چشم و

 .من از اسراف و هدر دادن منابع انرژی بیزارم

 .کنم ساده بپوشم و زیاد اهل مد نیستمسعی می

 .کنمخانواده دخالت میدر مورد تصمیمات 

 در منزل ما از وسایل با مارک خارجی کمتر استفاده می شود.

 برابر  با مارک خارجی همان جنس است تقریباًهای ایرانی کیفیت مارک
 

 هنجارها، نمادها، از ایگسترده دامنه هدایت و انتقال جمعی، هایرسانه :ایرسانهمصرف 

 برخی کهجایی تا اندگرفته عهده بر را جوامع درون افکار ها وپیام عقاید، ها،ارزش

 دگرگون را اجتماعی و فرهنگی زندگی کل های گروهیرسانه که معتقدند نظرانصاحب
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 را اجتماعی هنجارهای توانندمی جمعی هم هایرسانه (.Tompson, 1995: 66) کنندمی

 معرف کنند،می نشر یا پخش هر آنچه که معنیبدین سازند، آشفته را هاآن هم و کنند تقویت

 کشورهای بر را تلویزیون شناسان تأثیرجامعه کههنگامی دهند. جلوه جامعه واقعی بازتاب

 چنان نوجوانان و برای کودکان رسانه این که شدند متوجه دادند، قرار بررسی مورد سوم جهان

 از بیش کنند،می تلویزیون تماشای صرف آنان که را زمانی مدت میانگین که دارد ایجاذبه

 .گذرانندمی درس کلاس در که است زمانی

 تهیه، طریق از و شودمی تعریف دیگران به نسبت بودن، متمایز و متفاوت به میل: فردگرایی

 میسر اجتماعی موقعیت و شخصی تصویر بهبود و ایجاد منظوربه نمایش کالاها و استفاده

 عدم خلاقّانه، انتخاب وسیله به گروه از پیرویباشد: عدممی بعد هس دارای سازه اینگردد. می

به وسیله پرهیز از شباهت  گروه از پیرویعدم متداول، غیر انتخاب وسیله به گروه از پیروی

 هاینام و محصولات انتخاب برای فرد کلی تمایل خلاقّانه، انتخاب وسیله به گروه از پیرویعدم

 مرجع گروه برای هنوز اما ندارد، سازگاری مرجع گروه هنجارهای با کاملاً که تجاری است

 برای فرد تمایل متداول،غیر انتخاب وسیله به گروه از پیروی شود. عدممحسوب می قبول قابل

 و باشدمی گروهی هنجارهای با تقابل در که است های تجارینام و محصولات انتخاب

 از پرهیز وسیله به گروه از پیروی پذیرد. عدممی انجام گروه از خود سازی متمایز منظوربه

 که باشدمی تجاری هاینام و از محصولات اجتناب برای کنندهمصرف عمدی تمایل شباهت،

 .شودمی خریداری مرجع گروه توسط

ها و هنجارهای حاکم بر یک وضعیتی که در آن فرد با مهم انگاشتن ارزش: توافق فرهنگی

دارد. این متغیر نیز با چهار ها و عمل به هنجارهای جامعه را ارزشجامعه سعی در رعایت 

ل فرهنگی و سطح دخالت ئنگرش به سانسور، پوشش، باورهای فرد نسبت به مسا بعد

 شده است. گیریاندازهای حکومت در امور روزمره در سطح فاصله

برآورد انتظارات گرایی عبارتست از سطح رعایت هنجارهای رسمی در قانون گرایی:قانون

قانع بودن به حقوق خویش و عدم  انجام وظیفه، شناسی،فردی یا گروهی از طریق حق

گرایی عبارتست از ارزیابی فایده و تر قانونتعرض به مصالح گروهی و اجتماعی. در بیان کلی

انتظار فایده از رعایت قانون و حقوق دیگران مانند: این احساس که رعایت قانون باعث 

. رد یا قانون به نفع همه مردم استشود. یا قانون در همه جا وجود داساس موفقیت میاح

 تمایل افراد به پیروی از قواعد و مقررات رسمی حاکم بر جامعه. 
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بعدی از گرایش دینی که در نظام شخصیت فرد برجستگی بیشتری دارد. این : دینداری

اعتقاد به روز قیامت، تجارب دینی، مناسک های اعتقاد به دنیا و آخرت، متغیر با معرف

یک متغیر اسمی در  عنوانبهکیشان، تقید محض به دستورات دینی  دینی، معاشرت با هم

طلبانه و گرایی، دینداری منفعتچهار مقوله دینداری سنتی، دینداری عقلایی، مناسک

 .شده استدینداری شخصی یا عارفانه سنجش 

 از شخص یک خرید تصمیم تأثیرپذیری میزان معنی به: دیگران نفوذ از تأثیرپذیری

 (. Kropp, 2005: 2)باشد می ذهنی یا واقعی طوربه دیگران،

 گذرد.هایی که از عمر یک فرد میتعداد سال :سن

 

 پژوهش هاییافته. 2

 نتایج توصیفی . 2-1

از افراد پاسخگو را  %۱/12درصد از افراد پاسخگو را مرد و  6/60 نفر پاسخگو، 683از مجموع 

از افراد پاسخگو را  %۱1درصد از افراد پاسخگو را مجرد و  1/23 زن تشکیل داده است.

درصد از افراد پاسخگو  1/66 .)بیوه و مطلقه( تشکیل داده است یردرصد را سا 3/2متاهل و 

از  .استتشکیل داده  شاغلدرصد غیر 2/66شاغل و از افراد پاسخگو نیمه %1/10شاغل و 

فوق دیپلم و لیسانس  تحصیلات دارای درصد با بیشترین درصد فراوانی 3/16نمونه انتخابی 

 دهنده ایننشان 33/0باشد. ضریب کجی می 12/63باشند. میانگین سن پاسخگویان، می

 سال است. 63یعنی سن افراد کمتر از  از میانگین است. ت که توزیع متغیر، کمتراس
ست که ا دهنده ایننشان ۱6/6. ضریب کجی باشدمی ۱6/6636 پاسخگویان،درآمد میانگین 

 از میانگین است. توزیع متغیر، کمتر
های آماری یع دادهپنج سوال طرح شده است، توز منفعلانهبرای سنجش متغیر مصرف     

برند انتخاب   براساس هیچ وقت ها را کالادرصد از افراد،  6/68دهد که، این متغیر نشان می

درصد از  ۱/13، کنم، جمع جای خریدههایم را بدهم پولترجیح می 6/68کنند، مین

اگر از چیزی  درصد0/21،پردازندمین بوتیکیخاص  برای محصولات پاسخگویان پول بیشتر

افراد، پول برای وسایل  درصد 66، ندخرندارند را می ه آنخوششون بیاید که فعلا نیازی ب

 دهند.میندار مارک

ال طرح شده است، توزیع ؤبرای سنجش متغیر مصرف الگوی تمایزگرایانه چهار س    

نشان دهند،  درصد از افراد، برای این که 6/20که،  دهدمیهای آماری این متغیر نشان داده
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درصد از افراد، برای این که  2/10کنند، های خاص را انتخاب میآدم متفاوتی هستند، کالا

 ۱/11کنند، انتخاب می فردمنحصربههای کالا ی داشته باشند، اغلبفردمنحصربهسبک 

ها و رسد، قانونمی هاآنها و استفاده از کالااز پاسخگویان وقتی نوبت به خرید درصد 

پوشند رایج شود، دیگر هایی که میدرصد، اگر سبک لباس 8/12گیرم، مقررات را نادیده می

 پوشند. را نمی هاآن

نیز با سه سوال مورد سنجش قرار گرفته است، توزیع  تیمتغیر مصرف الگوی تجملا    

درصد از افراد، از وسایل خانه مدرن استفاده  63که،  دهدمیهای آماری این متغیر نشان داده

حتما دکوراسیون مدرن مهم در  درصد از افراد، در طراحی و معماری خانه 1/13کنند، می

قیمت خرید و استفاده از اتومیبل گران کنند،درصد، فکر می 8/26ارجحیت است، 

 .دهددم میآدهنده پولدار بودن است و حس خوبی به نشان

محوری( تعدادی سوال طرح )الگوی نیازکارکردی یا برای سنجش متغیر مصرف الگوی     

، داشتن و نگاه کردن به از افراد 6/61که  دهدمیای آن نشان هشده است، توزیع داده

موافقند که خرید  درصد از افراد 2/۱2های زیبا را دوست دارند، کلکسیونی از لباس

 درصد، در مصرف کاغذ و 1/80، کمک به اشتغال کارکنان ایرانی است، محصولات ایرانی

 ساده پوش بوده و زیاد اهل مد نیستند.از افراد،  8/31کنند. جویی میالتحریرصرفهلوازم

میانگین مصرف دهنده آن است که، های توصیفی ابعاد متغیر سبک مصرفی نشانآماره    

است که مصرف دهنده ایننشان 686/0باشد. ضریب کجی می 06/2 پرستیژی پاسخگویان،

 چندان بالا نیست. هاآنیعنی مصرف پرستیژی بین  از میانگین است. پرستیژی، کمتر

باشد. ضریب می 26/3 گرایانه پاسخگویان،)الگوی تمایز بودن فردمنحصربهمیانگین مصرف 

یعنی  بودن، کمتراز میانگین است. فردمنحصربهست که مصرف ا نشان دهنده این 3/ 6کجی 

گرایی چندان بالا نیست. میانگین مصرف تجمل هاآنبودن بین  فردمنحصربهمصرف 

، گراییست که مصرف تجملا دهنده ایننشان 6/3باشد. ضریب کجی می 6/3 یان،پاسخگو

چندان بالا نیست. میانگین  هاآنگرایی بین یعنی مصرف تجمل کمتراز میانگین است.

ست ا دهنده ایننشان -21/1باشد. ضریب کجی می 62/10 مصرف نیاز محوری پاسخگویان،

بالا  نسبتا هاآنیعنی مصرف نیاز محوری بین  میانگین است.که مصرف نیاز محوری، بیشتراز 

 است.
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 ابعاد متغیر سبک مصرفیهای توصیفی آماره: 2 جدول

 ضریب کجی انحراف معیار حداکثر حداقل میانگین متغیر

 686/0 ۱/6 20 1 06/2 منعلانهمصرف 

 6/3 1/1 3۱ 1 26/3 مصرف تمایزی

 16۱/0 3/2 12 1 61/3 گراییمصرف تجمل

 -21/1 6/10 31 8 62/10 مصرف نیاز محوری
 

 های استنباطییافته. 2-2

از ضریب همبستگی پیرسون  ارتباط بین سبک مصرفی و متغیرهای تحقیقبرای بررسی 

 سنشهروندان و  بین سبک مصرفیدهد که، نشان می آمدهدستبهنتایج . شده استاستفاده 

داری با سطح معنیr = -262/0دار وجود دارد. ضریب همبستگی همبستگی معکوس معنی

001/0 =P  رود است. هرچقدر سن بالاتر میشهروندان سبک مصرفیبر  سنبیانگر تأثیر

با توجه به  کند.شان تغییر مییابد و سبک مصرفیمیزان مصرفی افراد در حد نیاز کاهش می

شهروندان و میزان دینداری همبستگی معکوس سبک مصرفینتایج بدست آمده بین 

بیانگر تأثیر  P=001/0داری با سطح معنیr =0-/112دار وجود دارد. ضریب همبستگی معنی

شهروندان است. افراد با میزان دینداری بالاتر، سبک مصرفی میزان دینداری بر سبک مصرفی

دار ردگرایی همبستگی مستقیم معنیمیزان ف شهروندان وبین سبک مصرفی کمتری دارند.

 P=001/0داری با سطح معنیr =601/0که ضریب همبستگی برابر یطوربهوجود دارد. 

 شهروندان است.محاسبه شده است. این ضریب بیانگر تأثیر میزان فردگرایی بر سبک مصرفی

دار وجود دارد. همبستگی مستقیم معنی ایمصرف رسانهشهروندان و بین سبک مصرفی

محاسبه شده  P=001/0داری با سطح معنیr =132/0یکه ضریب همبستگی برابر طوربه

های جمعی و اجتماعی بر سبک است. این ضریب بیانگر تأثیر میزان استفاده از رسانه

ن سبک توان بیان کرد که بیآمده میدستهبا توجه به نتایج ب شهروندان است.مصرفی

 دار وجود ندارد.شهروندان و سطح توافق فرهنگی پاسخگویان همبستگی معنیمصرفی

دار وجود ندارد. همبستگی معنی گراییقانونشهروندان و بین سبک مصرفیهمچنین، 

محاسبه شده  P=06۱/0داری با سطح معنیr =-111/0یکه ضریب همبستگی برابر طوربه

 است. 
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 شهروندان سبک مصرفیمستقل و  نتایج آزمون همبستگی بین متغیرهای :2جدول 

 متغیر
 سبک مصرفی شهروندان

 نوع رابطه وجود رابطه
 داریسطح معنی (rهمبستگی )

 معکوس تایید 001/0 -1۱6/0 سن

 --- رد 228/0 000/0 دینداری

 مستقیم تایید 000/0 231/0 فردگرایی

 مستقیم تایید 016/0 12۱/0 ایرسانه مصرف

 --- رد 212/0 -006/0 توافق فرهنگی

 --- رد 036/0 -036/0 گراییقانون

 مستقیم تایید 000/0 211/0 از دیگران تأثیرپذیری
 

ثیر متغیرهای و تأهدف از این تحلیل مشخص کردن سهم  :متغیرهتحلیل رگرسیون چند

رگرسیون » دیگر،عبارتبهباشد. بینی تغییرات متغیر وابسته میتحقیق در تبیین و پیش

 کنداساس چند متغیر به ما کمک میبینی تغییرات متغیر وابسته بربرای پیش« چندمتغیری

های درجه روابط میان رگرسیون چندمتغیره را برای بدست آوردن میزان توانرو میاز این

حاضر، محقق با استفاده در پژوهش  .برد کاربهبا هر تعداد از متغیرهای مستقل   Yیک متغیر

از رگرسیون چند متغیره و به روش همزمان، به تبیین واریانس متغیر وابسته از طریق برآورد 

 سهم هر کدام از متغیرهای مستقل پرداخته است.

دهد که ، نشان میتبیین کننده سبک مصرفی شهروندان نتایج تحلیل رگرسیونی عوامل    

از  تأثیرپذیریو  فردگرایی سن،های معادله، مجموعا متغیراز میان متغیرهای وارد شده در 

را درصد واریانس متغیر وابسته  6/10اند که این سه متغیر در مدل نهایی مانده نفوذ دیگران

از مدل نهایی  گراییوافق فرهنگی و قانونتدینداری، متغیرهای  ضمناً کنند.تبیین می

 رگرسیونی چندگانه متغیرهای موجود در مدل حاصله از تحلیلرگرسیون خارج شدند. نتایج 

 توان بصورت معادله زیر نشان داد:را می
 

+ en xn+….bcx c+ b2x2+ b1x1Y=a + b 

 سبک مصرفی= 182/0( از نفوذ دیگران تأثیرپذیری+ )181/0)فردگرایی(  -126/0( سن)  
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 شهروندان ارومیهنتایج تحلیل رگرسیون چندمتغیره سبک مصرفی  :2جدول 

ضریب همبستگی 

 گانهچند
 b β t متغیر 661/0

 سطح 

 داریمعنی

 000/0 0۱1/10 --- ۱61/21 مقدار ثابت 60۱/0 ضریب تبیین

 000/0 1۱0/6 2۱1/0 1۱8/1 جنسیت 282/0 ن تصیح شدهییضریب تب

 ۱12/1 بین واتسونورکمیت د
از نفوذ  تأثیرپذیری

 دیگران
821/0 182/0 3۱6/6 000/0 

 تحلیل

 واریانس

 001/0 121/6 181/0 ۱62/0 فردگرایی F 323/13کمیت 

داری       سطح معنی

000/0 

 006/0 -806/2 -116/0 -126/0 سن

 262/0 061/0 006/0 --- توافق فرهنگی

 10۱/0 860/0 011/0 --- ایرسانهمصرف 

 62۱/0 -281/0 -061/0 --- گراییقانون

 612/0 -300/0 -061/0 --- دینداری
 

با توجه به اینکه، در تحلیل  :پژوهشمتغیرهای  براساستحلیل مسیر سبک مصرفی 

بینی قرار های مستقل بر وابسته مورد پیشمستقیم هر یک از متغیر تأثیررگرسیونی 

گیرد و امکان شناسایی تاثیرات غیرمستقیم متغیرهای مستقل بر وابسته امکانپذیر نیست می

، تحلیل مسیر به بررسی اثرات مستقیم و غیرمستقیم متغیرهای مستقل شرایطیدر چنین 

پردازد. برای انجام تحلیل مسیر و محاسبه اثرات  مستقیم و غیر مستقیم بر روی وابسته می

مصرفی از مدل معادلات ساختاری استفاده شده است که برای انجام  متغیرها بر روی سبک

 ، مقدارهای نیکویی برازششاخصاز میان بهره گرفته شده است.  LISRELآن، از نرم افزار 

RMSEA قابل قبول  08/0باشد که در مطالعات اجتماعی تا می 0۱/0برابر  آمدهدستبه

 به که نیز NFI و GFI، AGFI مانند نیز مدل برازش هایشاخص ریشود. ساارزیابی می

 مدل که دهندمی نشان هستند، 20/0 بالای همه و 22/0 و 21/0 ،22/0 با برابر ترتیب

 با همراه مصرفی سبک مسیر تحلیل (1) شکل باشد.از برزاش قابل قبولی برخوردار می نهایی

 دهد. شده را نشان می استاندارد رگرسیونی ضرایب
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 تحلیل مسیر سبک مصرفی همراه با ضرایب رگرسیونی استاندارد شده : 1شکل 

 

دهد که، بیشترین نشان می مصرفی رهای تحقیق بر سبکیبررسی نتایج تحلیل مسیر متغ    

 تأثیر بیشترین 21/0است که با  فردگراییمصرفی متعلق به متغیر  سهم تبیین سبک

داشته است اثر غیرمستقیم این متغیر قابل توجه نبوده است.  مصرفی مستقیم را بر سبک

داشته است.  سبک مصرفیبر  از نفوذ دیگران تأثیرپذیریرا  تأثیر، بیشترین فردگراییبعد از 

بعد از  تأثیردارای بیشترین  -11/0 مستقیم و کلمتغیر بعدی است که با اثر  توافق فرهنگی

ی است که اثر مستقیم ان داشته است. سن متغیر دیگردیگراز نفوذ  تأثیرپذیریفردگرایی و 

را بر  تأثیربیشترین  0۱1/0بوده که در مجموع با  011/0و اثرغیرمستقیم آن  06/0آن 

ای هم با مجموع اثر مستقیم مصرف رسانه سبک مصرفی بعد از متغیرهای فوق داشته است.

گرایی و دینداری یرهای قانونبر سبک مصرفی تاثیرگذار بوده است. متغ 0۱/0و غیرمستقیم 

های دیگری هستند که بر سبک مصرفی رمتغی 02/0و  -06/0هم هر کدام با اثرات مستقیم 

اثرات مستقیم و غیرمستقیم و کل متغیرهای ( تحلیل مسیر ۱جدول )بودند.  مؤثرشهروندان 

 دهد.نشان میتاثیرگذار بر سبک مصرفی شهروندان را 
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 پژوهشمتغیرهای  براساس مصرفی میزان سبکتحلیل مسیر : 2جدول 

 اثر کل
 نوع اثر

 نماد متغیر های مستقل
 اثر مستقیم اثر غیرمستقیم

 X1 از نفوذ دیگران تأثیرپذیری 18/0 --- 18/0

 X2 فردگرایی 21/0 --- 21/0

 X3 سن 06/0 011/0 0۱1/0

 X4 ایمصرف رسانه -02/0 -012/0 -0۱/0

 X5 گراییقانون -06/0 --- -06/0

 X6 دینداری 02/0 --- 02/0

 X7 توافق فرهنگی -11/0 --- -11/0

 

 گیرییجهتبحث و ن

 با وجود. های مختلف علوم اجتماعی بوده استشاخه موردتوجهمصرف همواره  یهمطالع

 یهمصرف، این موضوع همچنان یکی از موضوعات فرعی نظری یهمطالعافزایش علاقه به 

دهد که مصرف نشان می یهمروری اجمالی بر انبوه آثار منتشر شده در حوز .اجتماعی است

های روشن و مورد وفاق در اختیار بگذارد با ای واحد که گزارهارائه چـارچوب و نظریه

های نظری دانش موجود این حوزه گزاره یههـای بـسیاری همراه است. مجموعدشواری

سـازد کـه نسبت به مصرف و فرهنگ مصرفی نمایان میمتنوع، همپوش و گاه متناقـصی را 

 توانایی وبلندر این راستا،  .پردازی در این حوزه استخـود گویـای رشـد مـستمر نظریـه

 به باشند اجتماعی معناهای حامل که نمادینی کارکردهای یافتن برای مصرفی کالاهای

 هایگروه بدون رویممی ایجامعه سویبه ما» :گویدمینیز  ستونرفد. شناخت رسمیت

 متعین هایگروه به مخصوص زندگی هایسبک پذیرش آن در که ایجامعه متعین، منزلتی

 را خود بدنی تمایلات و مصرفی کالاهای فراغت، اوقات هایفعالیت لباس، انتخاب در که)

 از حاصل زندگی سبک گسترش هاینشانه .«است شده گذاشته سر پشت( دهدمی بروز

 تصویر به بیستم قرن اوایل در زیمل و وبر  وبلن، چون شناسانیجامعه را مصرفی جامعه

 در که سبکی. کردند تحلیل را شهر کلان متوسط طبقه زندگی سبک زیمل و وبلن. کشیدند

 وبلن نایتشتور داشت. محوری نقشی لوکس کالاهای انواع و زیورآلات لباس، مصرف آن

 که کرده مطرح را ایده این اما است، نکرده صحبت زندگی سبک درباره مستقیماً گرچه

 سبک داشتن. است فراغت خاص علایق از بیشتر چیزی معنای به خاص سبکی داشتن
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 برجسته به جامعه در خاص گروهی به تعلق دادن نشان برای خودنمایی و خاص زندگی

 .است شده منجر دیگر یهاگروه تمایزهای کردن

بر سبک مصرفی شهروندان  مؤثر شناختیجامعهحاضر با هدف شناسایی عوامل  پژوهش    

تایید رابطه بین سبک  پژوهش این هاییکی از یافتهشهر ارومیه انجام گرفته است. 

مبستگی معکوس ه هاآنگرایی شهروندان و سن است. بین سن پاسخگویان و مصرفمصرفی

رود میزان مصرفی افراد در حد نیاز سن بالاتر میکه هرچقدر طوریهدار وجود دارد بمعنی و

 کند و موید پژوهش رضایی قهرودی و همکارانشان تغییر مییابد و سبک مصرفیکاهش می

اند؛ پرداخته الگوی مصرف در چرخه زندگی خانوارهای شهریبه بررسی که  (1622)

ها و ر بیشتر از گروهتهای جوانها یا نسلهای گروه، هزینهوی نشان داد که باشد.می

تواند به دلیل له میأهای پیرتر است؛ حتی زمانی که در سن مشابهی هستند. این مسنسل

های نسل تبع آن، افزایش هزینهرشد سریع اقتصادی باشد که منجر به بهتر شدن درآمد و به

رابطه بررسی ( در 1682) ید نتایج پژوهش محمدپور و همکارانؤ. همچنین مشودتر میجوان

  .باشدمی گراییشیوه زندگی با فرهنگ مصرف و مصرف بین سبک و

یید شد، شان تأشهروندان و میزان دینداریهمچنین در این پژوهش رابطه سبک مصرفی    

در نگاهی کلی به دست آمد. هدار بگرایی همبستگی معکوس و معنیبین دینداری و مصرف

ادیـان توحیدی خصوصیات و رفتارهایی  ویژهبهادیـان بـزرگ،  یهرسد که همـنظر می

شدن زیاد برای کالاهای مادی )شیء  همچون حرص و طمع، حسادت، اسراف و ارزش قائل

دهند. سروری( که با فرهنگ و جامعه مصرفی مـرتبط اسـت را مـورد نکوهش قرار می

شود و بی تلقی میداری غرگرایی وجه بنیادی فرهنگ سـرمایهاز آنجایی که مصرف حالبااین

نماید، گفتمان تجسم جامعه متـأخر صـنعتی غـرب بـدون فرهنـگ مـصرفی آن دشـوار می

دهی و در شکلتوانـد گفتمـان جـایگزین مهمـیدینی و ایدئولوژیک اسلامی از مصرف می

ها و رفتارهای مصرفی در سطح خرد و کلان محسوب شـده و حتی الگوسازی سیاست

 های سیاسی و اجتماعی در راستای تأمین منافع ملـی و گروهـی باشـدنبشکننده جهدایت

 های اقتصاد مقاومتی(.)سیاست

سازد، گرایی نوع غربی آن مجزا میآنچه گفتمان دینی از مصرف را از مصرف    

گرایانه، مبتنی بر خیر جمعی و پرهیز از گـرفتن از نفع فردی و نگرشی جمعفاصله

در  گرایی به لحاظ مفهومیت. اگر بپذیریم که فردگرایی و مصرفسودجویی فردی اس

کننده یکدیگر ی متقابل و مکمل هدایتصورتبهپیوندی تنگاتنگ با یکدیگر قرار دارند و 
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توانـد چالشی بزرگ برای فرهنگ مصرفی غربی هستند، در آن صورت گفتمان دینی می

گرایانه و امت در ایـدئولوژی اسـلامی بـه خوبی بیانگر پتانسیل جمع یهمحسوب شود. واژ

ها آیات قرآن پر از اشاره به آسیب .اسـت تربزرگبودن منافع افراد بـه منـافع اجتمـاعی  تابع

همانسان برخی قواعد و اصول اقتصادی . خیـزدو مضاری است که از حسد و اسـراف برمـی

بینـی شـده اسـت )ماننـد زکات( در صورت پایبندی و اجرا خاصی کـه در اسـلام پـیش

 . ی استگرایکننده ایدئولوژی مصرفتوسط مردم تضعیف

 جهت با اسلام فرضیه اثبات پی که در نظری، ایمقاله فرد در ید کار فراهانیؤاین رابطه م    

 بین را در بهینه مصرف زمینه جهت، این در مقرراتی تشریع و مسلمانان مصرفی الگوی دادن

است. همچنین  محیطی زیست منابع حفظ آن مثبت آثار از که ساخته پدید مسلمانان

 و زیستی ساده مانند هاارزش پژوهشی بررسی برخی های پژوهش موید کار باقری دریافته

 در نهایت، گردد؛ است ویمی مصرف کاهش باعث کلان و خرد سطح در اسراف از پرهیز

به  جامعه افراد پایبندی به بستگی کلان مصرف افزایش و کاهش میزان که گیردمی نتیجه

 گرایش فاکتور سه که کردند ماخلیس آشکار مطالعه هایدارد. یافته اسلامی هایارزش انواع

 مرتبط مذهب با قیمت از آگاهی و قبلی تفکر بدون خرید کیفیت، از خرید یعنی آگاهی به

 است. بوده

رفتار  بر را مذهب و فرهنگ درآمد، تأثیرات خود دکتری رساله در (Sian, 2009: 4) سیان    

دانشجویان  به نسبت مالزیایی دانشجویان تحقیق، این هاییافته است. اساس سنجیده مصرفی

 براساس مکرراً اساس این بر دانند.می ترمهم را اجتماعی هایارزش و فرهنگ مذهب، چینی؛

کنند. همچنین در می انتخاب را خود مصرف الگوهای فرهنگی، هایارزش و دینی هایآموزه

 بدانند تا بودند این دنبالکه به (82: 168۱و سروش، زاهدانی )زاهد سروش  و تحقیق زاهد

 در زمان مصرف فرهنگی، مصرف هایزمینه در الگوهایی چه براساس شهری جوان دختران

 هایهویت براساس متفاوتی الگوهای توانمی آیا و کرده مادی عمل مصرف و فراغت اوقات

 محمدپور و همکاران ید نتایج کارؤداد. و نیز م تشخیص هاآن بین جنسیتی و دینی ملی،

است.  گراییشیوه زندگی با فرهنگ مصرف و مصرف بررسی رابطه بین سبک ودر  (1682)

پس  یید کرده بود.راد و سبک مصرفی را تأ؛ که فرضیه ارتباط بین سطح دینداری افباشدمی

 باشد.می ذکرشدهبا تحقیقات افراد  نتایج همسو

یید شد. این أت شهروندان و میزان فردگرایی نیز پژوهش رابطه بین سبک مصرفی در این    

باشد. زیمل  بیان ، باومن و گابریل لانگ میلیپووتسکیهای زیمل، رابطه همسو با نظریه
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دست های مربوط را بهاعتنایی به آدمهایی که داریم، بیوابستگیدر ازای انبوه »دارد که می

علاوه، به«. را عوض کنیم هاآنمان ارادهمیل و  کنیم تا مطابقآوریم و آزادی پیدا میمی

های ارزش یهکنند، چون همای کلبی و نگاهی خاکستری پیدا میکنندگان روحیهمصرف

 رشد فردگرایی و آزادی یهد. اما همین خصوصیات اجازدهنانسانی را به زبان پول تقلیل می

 .دهدرا به ما می« اشوجودمان با همة عواطف و امیال فردی ههست آشکار کردن»

مند در ها، لیپووتسکی فردیت را گرایشی دیرپا و غالباً فایدهبرخلاف بسیاری از پسامدرن     

های مراتباز آنکه ناشی از سلسه بیند. مصرف، مخصوصاً مدگرایی، بیشفرهنگ غربی می

اجتماعی باشد، انعکاسی از این گرایش به فردیت است. مدگرایی را با تعقیب نسبتاً 

کنند. این آزادی ورزی و تکیه بر ملاحظات شخصی تعریف میافسارگسیختة غرابت، خیال

ای که شدهعیینپیش ت دادن به جهان تغییرناپذیر و ازلاجرم با گرایش فردگرایی برای پایان»

طبق نظر لیپووتسکی، این بازی «. شوداشکال سنتی حفظ ظاهر داشتند همراه می

دها مردم را برای فرم دموکراتیک و امروزی حکومت آماده کرده است. هر چه مسرانة سبک

شوند و تر میها باثباتدموکراسی»های شخصی رواج بیشتری یابد، مدگرایی در در حیطه

علاوه، مد به«. آیندیابند و با اصول تکثرگرایانه بیشتر کنار میتری مینانسجام بنیادی

در عصری که با زبان »پساصنعتی ادامه دهد.  یهاش در جامعتواند تأثیرات سیاسیمی

های آرا، ما را برای چالش یهغرابت، مسامحه و معرک یهکند، قدرت فریبنداطلاعات کار می

 «.لته اگر بتوانیم از این امور قدرتمند بهره ببریمکند، اپیشِ رو آماده می

کند که مصرف را در تجربة ما از آزادی تحلیل کرده است. باومن یادآوری می تأثیر باومن    

برداشت تاریخی از آزادی با دو معضل مواجه شده است: اول اینکه آزادی واقعی نیازمند 

آزادی تحت شعاع میلی به همان اندازه  دسترسی به منابع کمیاب است، دوم اینکه میل به

آزادی از  یهکند تجربقدرتمند به کنش متقابل اجتماعی قرار گرفته است. باومن ادعا می

خورد. اولاً، از آنجا که قلمروی مصرف مدرن بیشتر گذرگاه این دو معضل به مصرف پیوند می

 .(1681، باومن) را داردزندگی  سبک یهکالاها را داشته باشد، دغدغ یهاز آنکه دغدغ

های شهروندان و میزان استفاده از رسانهدر این تحقیق رابطه بین بین سبک مصرفی    

افراد با توجه به تعریفی که از موقعیت و هویت اجتماعی خود یید شد. جمعی و اجتماعی تأ

در  «رسانه»گزینند، و در این میان، دارند، سبک مصرفی خاصی را متناسب با آن برمی

توان این رابطه  می کند.بندی آن هویت، نقشی اساسی ایفا میصورت تعریف این موقعیت و

 یهسازی در عرصاسلاتر از غیرمادیهای اسلاتر را در جامعه آماری تعمیم داد. نظریه
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کند بسیاری از این کالاها کالاهای مصرفی بحث کرده است و این واقعیت را بازگو می

های کالاهای شود(، حتی بیشترِ مؤلفه)یعنی در قالب خدمات ارائه میغیرمادی هستند 

بندی(، های طراحی و بستههای تبلیغاتی و مؤلفهمادی هم غیرمادی هستند )مثلاً خیالبافی

شویم و بازنمایی مواجه می یهواقعیت دیگر این است که ما انگار با کالاها بیشتر به مثاب

گیرد ها با کارهای غیرمادی که دانش و علم و غیره را در برمیروزافزون این کالا یهرابط

روزافزونی غیرمادی  طوربهای که کالاها شاهد این مدعاست. اما درست به همان اندازه

شود. کالاها را خریداری کنیم نیز غیرمادی می هاآنهایی که باید در شوند، محیطمی

های خرید در تلویزیون و در شکل شبکه شودهای غیرمادیِ مهمی در مصرف را میشیوه

ژوهش افراد زیر همچنین تحقیق همسو با پ دید. هاآنو مانند  های تبلیغیخانگی، برنامه

 و(، ل1682) ( محمدپور و همکاران1682) الاسلامی و عسگریانشیخ ؛ازجملهباشند می

 از استفاده زمینه در قزاقستانی زنان خرید رفتار بررسی به خود تحقیق در (200۱فریمن )

 مد سمتبه گرایش حال در زنان قزاقستانی که داد نشان تحقیق این پرداختند. نتایج  مد

 زنان که دهدمی تحقیق نشان نتایج همچنین دانند.می خود برای حقی را آن و بوده

 مد به توجه زیادی داده، ارتقاء را لباس ارزش محصول، تجاری نام که دارند اعتقاد قزاقستانی

 پان و کنند. همچنین پیکمی استفاده روز مدهای از آگاهی برای هارسانه از و داشته

 و جمعی هایجهانی: تأثیر رسانه گراییمصرف گسترش» عنوان با یامطالعه در (2001)

محتوای  معرض در گرفتن قرار که داد نشان «چین در گرایانهمصرفهای ارزش بر تبلیغات

 شود.گرایانه میمصرف مطالب حاوی هایرسانه همچنین و غربی هایرسانه

یید نشد. همچنین، ارتباط  أت گراییقانونشهروندان و  در این تحقیق رابطه سبک مصرفی    

مصرف و یید نشد. فرهنگ نگی پاسخگویان تأسطح توافق فرهشهروندان و سبک مصرفی

های آن بسیار مهم است. نهاد هش و نوعاهمیت قوانین مندرج توسط دولت و مدیران در کا

بسزایی در سبک مصرف دارند. در این میان  تأثیردولتی و تبلیغات و آموزش آن 

تبلیغاتی که منجر به افزایش  پردازانی چون وبر، ریتزر در مورد فرهنگ مصرف ونظریه

 اند. هایی ارائه دادهشوند تئوریروزافزون مصرف می

توان ضرورت توجه به نیازهای آموزشی متناسب با می های تحقیقیافتهبا توجه به     

ریزی برای و برنامهرشود؛ از اینباره رفتارهای مذهبی آشکار میار درپذیرش از سوی خانو

ا و حتی محل کار اعضای خانوار هها، مساجد، مدارس، دانشگاهاز راه رسانه آموزش خانوار

هایی مانند مطالعه ذهب و رفتار . موضوعشودباره آشنایی با نیازهای مذهبی توصیه میدر
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های دیگر جامعه غیر از خانوار مانند دانشگاه و صنعت و ...، الگوسازی کننده در بخشمصرف

رفتارهای مذهبی  قوت، نقاط ضعف و ی درباره رفتار مصرفی فرد مسلماناجرایی و عمل

 پیشنهاد های پژوهشی این مطالعه است. ازجملهمصرف کنندگان ایرانی 

که  گرفت نتیجه توانمی گراییمصرف با رسانه انواع از استفاده هرابط هاییافته از    

را  تلویزیون هاینمایش اجتماع افراد یعنی، هستند؛ گراییمصرف موجد بصری هایرسانه

از  کنندمی سعی و کنندمی ارزیابی را خود زندگی کیفیت آن با و بینندمی مقیاس همانند

 کردن سبک درونی موجب هارسانه کنند. همچنین، پیروی ایرسانه هاینمایش زندگی سبک

 که ضروری است نکته این به توجه البته، شوند.می آن هنجارهای و هاارزش مصرفی،

 در گیرد.می صورت برنامه با یافتهتوسعه کشورهای در گراییمصرف رشد و نیازآفرینی

 جریانات با همسو تلویزیون مثل جمعی یهارسانه ایران همانند  توسعهدرحال کشورهای

 ها،فرهنگ خرده دهند ومی پرورش را غربی زندگی سبک و مصرفی الگوهای شدن، جهانی

 رشد  و کشورها، نیازآفرینی این در ترتیب، برند. بدینمی ازبین را بومی تولیدات و هاسنت

 .شودمی منجر  تولید بدون  مصرفی جامعة به نهایت در گراییمصرف

است،  داخلی جمعی هایرسانه هعهد بر که وظایفی از دیگر یکی رسد نظرمی به اینجا، در    

به  مردم و یابد رواج جامعه در قناعت و جویی صرفه فرهنگ است لازماست.  سازیفرهنگ

 داخلیو اجتماعی  جمعی هایرسانه شوند.  تشویق اقتصادی اهداف جهت در پشتکار و تلاش

هدایت  را زندگی از رضایت و خوشبختی از مردم عامه تصورات که کنند حرکت در جهتی باید

 مادیات، باید طریق از زندگی در خوشبختی و رضایتمندی کسب از جامعه تصور افراد .کنند

 پشتکار و تلاش فرهنگ کار، و کند گرایی تغییرلذت و خوشگذرانی نوش، و عیش در زیستن

 )مثل غیررسمی و (...مدارس و )مثل رسمی های آموزش طریق از امور این .بگیرد را آن جای

 .یابدمی تحقّق و...( تلویزیون ورادی ویژهبه جمعی هایرسانه

 

 تشکر و قدردانی

 هایی که در انجام اینافراد و سازمان کلیهدانند از نویسندگان مقاله حاضر بر خود لازم می

  داشتند تشکر و قدردانی نمایند. لازم را پژوهش مساعدت و همکاری
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