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Abstract 

The flow of tourism indicates the spatial displacement of tourists in a region. 

Furthermore, the spatial distribution of tourists throughout tourist destinations is 

influenced by many factors. Therefore, recognizing the most important factors 

influencing tourism flows helps to develop tourism. Hence, in this study, the main 

goal is to identify the most important factors affecting rural tourism attraction 

flows. The research is an applied, descriptive-analytical one. The sample of the 

research included 30 experts in the field of tourism who were selected via 

snowball sampling. The region studied is rural tourism destinations in tourism 

sphere of influence in Mashhad. To analyze the findings, SPSS software, PLS 

structural equations and DFAHP multi-criteria decision-making model were used. 

The variable of tourism attraction flows was studied based on 7 factors and 31 

components. The findings show that the highest mean belongs to accessibility 

index (mean=3.82). Furthermore, the study of factors using one-sample T-test, 

PLS path analysis, and Fuzzy Delphi Analytical Hierarchy Process showed that 

the most important factors are accessibility, attractions, and spatial-spatial factors. 

The study of components using DFAHP model also showed that the quality of 

accessibility, accommodation facilities, and accessibility capacity take the first, 

the second, and the third priority, influencing the establishment and enhancement 

of tourism attraction flows. Based on the results, it is suggested that in order to 

attract tourists, Kalat access route be promoted, the regoin's high potential for 

attracting tourists in cold seasons be utilized, and tourism infrastructure be 

promoted and reconstrcuted. 
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 چکیده:
نیز  الحدرعیندهنده جابجایی فضایی گردشگران در یک منطقه است جریان گردشگری نشان

 ؛عوامل زیادی است یرتأثتوزیع فضایی گردشگران در سراسر مقصدهای گردشگری تحت 
گردشگری بر توسعه گردشگری کمک  هاییانجربر  مؤثرعوامل  ترینمهمبنابراین شناخت 

ذب ج هاییانجربر  مؤثرعوامل  ترینمهم ییشناسا یحاضر هدف اصل قیدر تحق. لذا کندیم
دف، تحلیلی و از لحاظ ه -یفیتوص یشناسروش. پژوهش از نظر باشدیم ییروستا یگردشگر

که  باشندیممتخصص در حوزه گردشگری  03نمونه تحقیق شامل  افراد است. یاز نوع کاربرد
. منطقه مورد مطالعه مقاصد گردشگری روستایی در حوزه اندشدهبه روش گلوله برفی انتخاب 

 PLS یساختار، معادلات spssاز نرم افزار  هایافته. برای تحلیل باشندیمنفوذ گردشگری مشهد 
 هاییانجر. در تحقیق حاضر متغیر استشدهاستفاده  DFAHPچند معیاره  گیرییمتصمو مدل 

 هاییافته. استقرارگرفتهمؤلفه مورد مطالعه  03عامل در قالب  7جذب گردشگری با استفاده از 
 یانگینا مب پذیریدسترسیکه بیشترین میانگین به متعلق به شاخص  دهدیمپژوهش نشان 

 PLS ریمس لیتحل ،یانمونهتک  یاز آزمون ت استفادههمچنین بررسی عوامل با  باشدیم 28/0
 از: اندعبارت مؤثر عوامل ترینمهمنشان داد که  ،یفاز یدلف یسلسله مراتب لیو تحل
با استفاده از مدل  هامؤلفهبررسی  . فضایی – یو عوامل مکان هاجاذبه ،پذیرییدسترس

DFAHP  امکانات اقامتی و قابلیت پذیریدسترسیکیفیت  هایمؤلفهنیز نشان داد که ،
 یگرجذب گردش هاییانجر تیو تقو جادیبر ا یاثرگذاردر اولویت اول تا سوم  پذیریدسترسی
 تیضعبه و شودیمبا توجه به نتایج اخذ شده برای جذب گردشگر بیشتر پیشنهاد  هستند.

ت منطقه در جه یبالا یهاجاذبهو  هایتقابل، از ی گردددگیکلات رس ریمس پذیریدسترسی
و  تیقوت یگردشگر هاییرساختزهمچنین  و دیدر فصول سرد سال استفاده مف گردشگرجذب 
 ی گردد.بازساز
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 ...بندی عوامل مؤثر برارزیابی و اولویت

 مقدمه-1

 ( Sun, 2019, 1) یاقتصادرشد یافته و به رشد  سرعتبههای اخیر یکی از صنایع مهم، در دهه عنوانبه 3یگردشگر
های ( همچنین از طریق ایجاد فرصتMartins et al., 2017, 248) کرده استکمک  توسعهدرحالدر کشورهای  ویژهبه

های اقامتی حمایت کند. وساز، غذا / نوشیدنی و بخش، از ساختونقلحملارز خارجی و ترویج  ینتأمای، شغلی منطقه
ح تواند منجر به افزایش تولید، افزایش درآمد، بهبود سطتوسعه گردشگری با افزایش قیمت نسبی کالاهای غیر منقول می

( و تحولات سریع در ارتباطات، Sokhanvara, 2018, 97عمومی و اشتغال بیشتر برای بیشتر افراد شود )زندگی، رفاه 
های . در سال(Coshall: 2005, 2) باشدیمدلایل اصلی این افزایش  عنوانبهو ادغام اقتصادی جهانی اغلب  ونقلحمل

 Kurniawanaقرار داده است ) یرتأثاری از افراد را تحت یک فعالیت چند بعدی و چند وجهی زندگی بسی عنوانبهاخیر نیز 

et al. 2019, 137 .)و توسعه اقتصادی دنیا نیز شده است المللیینبسبب رشد و تسهیل در تجارت  کهطوریبه (Xing-

Zhu & Xing-Zhu: 2014)کرده است ییدتأآمار و ارقام منتشر شده از سوی سازمان جهانی آن را  ؛ (Liu at all, 

2017; Jin et al, 2018;)،امتر یک پار عنوانبهگردشگری در اقتصاد ملی  . با توجه به روند افزایش جمعیت گردشگران
که در مقیاس محلی سبب جریان درآمد و ایجاد اشتغال شده است  ایگونهبهبسیار مهم در روند پویایی اقتصاد محلی است؛ 

)ریاحی و  کندیمفراهم  یامنطقهتوسعة  یمحلی و تعادل راهبردها وکارکسب یهافرصتو زمینه را برای ایجاد 
های گردشگری ارتباطات بین مقاصد گردشگری را منعکس نیز با توجه به این که جریان حالدرعین (.3001همکاران؛

 تواندیم( که این Mou et al, 2020, 4) شوندیمساختاری خاص  هاییژگیو. سبب ایجاد یک شبکه ارتباطی با کندیم
همچنین بررسی جریان  .(Xing-Zhu & Qun, 2014نقش کلیدی در تسهیل تجارت و توسعه اقتصادی ایفا کند )

مانند  گذاریریزی سرمایهخواهند نتایج آن را برای برنامهمی چراکهها و تجار حیاتی است گردشگری برای دولت
ها و بررسی عوامل (. بنابراین شناخت جریانLijuan, 2016) گیرندیمبه کار  ونقلحملها، کالاها و خدمات و زیرساخت

وامل شناسایی عهمچنین کند ها فراهم میتأثیرات آن وتحلیلتجزیهزمینه را برای  تواندیمها گیری آنمؤثر بر شکل
 تواندیممختلفی  نیز عوامل حالدرعین. درک پدیده گردشگری ضروری است منظوربههای گردشگری کننده جریانتعیین

یا  پذیریدسترسیروستایی،  8عامل در جریانات گردشگری ترینمهمباشد اولین و  مؤثردر جذب گردشگران روستایی 
ن آ یهاجاذبهاست؛ زیرا عامل اصلی در جذب گردشگر به روستاها،  هاجاذبهمسیرهای گردش گردشگران برای بازدید از 

. سومین آیدیمروستا است. دومین عامل، محل اقامت گردشگران است که مرکز ثقل حرکتی گردشگران در روستا به شمار 
 یو مؤسسات مال هابانکق یعامل، خرید و تهیه سوغات در روستا است. چهارمین عامل، انتقال جریان سرمایه شهری از طر

ن است ، یا ممکشودیمقرار داده  ییار کشاورزان و افراد شاغل روستایر اختاست که د یدر قالب اعتبارات ییو روستا یشهر
، 3001)رومیانی و همکاران، شودیماقوام ساکن در روستا حواله  یباشد که از سوی ساکنان شهر برا ییهاپولبه شکل 

ـه ک ـرددگیمـمنجر  ییاو روست یز شهرکن مراینکن سایارتبـاط بـ یجاد نـوعیبه ا ی(؛ بنابراین جریانات گردشگر88
(. 82، 3003ها دارد )قدیری معصوم و همکاران، در روابط آن یج آن دوجانبه است و علاوه بر آن نقـش مـؤثرینتا

 وصاًخصیافته نواحی کمتر توسعه کجدید، تحر یهاتوسعهتنها در های برخاسته از آن نهو جریان یحال گردشگردرعین
ان نواحی می یو نابرابر یای و کاهش ناپایدارمحلی و کوچک، بلکه در تعادل بخشی ناحیه یو پیدایی اقتصادهاروستاها 

 توانیملذا با توجه به موارد ذکر شده  (.8: 3001اکبری و اسماعیلی، اند )علیگرفتهشهری و روستایی، نقشی مهم برعهده
 Kuang Hsu)  بخشد و به کاهش فقر کمک کندامرار معاش جوامع محلی را بهبود  تواندیماین صنعت  بیان نمود که

                                                           
3 Tourism 
8 Tourism flows 
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  و همکاران حمیده محمودی

et al, 2009, 290) . ترینمهماز  هستند که شهر مشهد یحوزه گردشگر یروستاها منطقه مورد مطالعه این پژوهش 
مرکز  ینتربزرگکشور و  شهرکلانتبدیل مشهد به دومین  چراکه؛ باشندیم توجهقابل یگردشگر اناتیجر یمناطق دارا

و نیز تقاضای روزافزون جمعیت ثابت و متغیر آن، باعث گسترش دامنه حوزه نفوذی شهر مشهد و  کشور یارتیز-یاحتیس
ه شهر مشهد؛ بلک تنهانهی مشهد شده است. از این نظر شهرکلاندر نظام  هاشهرکجذب هر چه بیشتر نواحی، روستاها و 

 میلیون( و متغیر 0) تی روزافزون جمعیت ثابت شهر مشهدبه نیازهای گردشگری، تفریحی و فراغ بایدیمحوزه نفوذ آن 
است که روند ورود گردشگر به این شهر  یدر حالمیلیون( بازدیدکنندگان و زائران پاسخ دهد. این  3.1تا  3)متوسط ماهانه 

د، ری هستنمختلف گردشگ یهاجاذبهنیز روستاهای اطراف شهر مشهد که دارای  حالدرعیندر حال افزایش است.  هرساله
 اقتصادی در مناطق یهافرصتبه شهر رو به تزاید است و فقر،  هامهاجرت. لذا باشندیمجزو روستاهای پرجمعیت منطقه 

ی جدید توسعه روستای یهافرصت، لذا افزایش رودیمقوی جهت مهاجرت به شهر مشهد شمار  اییزهانگ عنوانبهروستایی 
از رشد جمعیت مهاجرت روستایی بکاهد و به جوامع روستایی اجازه  تواندیمگردشگری در مناطق حوذه نفوذ شهر مشهد 

 یبند تیو اولو یابیارزبنابراین هدف از این پژوهش ؛ مناسب زندگی و قابل رشد روستایی باقی بمانند یهامحلدهد که در 
 ؛ و به دنبالباشدیممشهد  شهر نفوذ روستاهای حوزه گردشگری جذب راستای در گردشگری یهایانجربر  مؤثر عوامل

 نیا یرگذاریثو نحوه تا کدامند یگردشگر اناتیبر جر رگذاریعوامل تاث ترینمهم؛ باشدیمکلیدی  سؤالپاسخ گویی به این 
 ؟است یبه چه شکل یعوامل بر اساس معادلات ساختار

 ایبنیان نظریه-2

است که با رویکرد مطالعات  یامقولهجذب گردشگری،  هاییانجربر  مؤثرشناخت، بررسی و تحلیل وضعیت عوامل 
آکادمیک زمینه ساز بروز تحولات بسیار مثبت توسعه خواهد شد. این مهم با تأکید بر توسعه گردشگری، با شناسایی عوامل 

های اخیر مطالعات در سال حالدرعیندشگری خواهد نمود. ، انقلابی در عرصه برنامه ریزی و گسترش حوزه گرمؤثر
 (.3است )جدول جذب گردشگری در ایران و جهان صورت گرفته  هاییانجربر  مؤثرمتعددی در رابطه با عوامل 

 
 در ایران و جهان یجذب گردشگر هایجریانبر  مؤثرعوامل انجام شده در ارتباط با  هایپژوهش. 1جدول 
 نتیجه مقاله عنوان نویسنده

سلطان حسینی و 
 (3008همکاران )

بر   مؤثر  عوامــل   لیــتحل   
ش    شگران ورز  یجذب گرد

 به کشور یخارج

ر  شــوک، برخورد مناســب مردم یو فرهنگ ی، اجتماعیاســیان عوامل ســیدر م نشــان داد کهپژوهش  ییج نهاینتا
ــب برایمح یکزبان و وجود یم ــگران؛ در م یط آرام و مناس ــاختر یمربوط به زان عوامل یگردش ، بالا بودن هاس

ش    یاز ارزنده بریو جوا توجهقابلمناسب و   یهاپاداش، ارائه یتیریان عوامل مدیزبان و در میشور م ک یسطح ورز
 رند.ین مربوطه قرار گیر عوامل مورد توجه مسئولیش از ساید بیبرتر، با هاییمتا ینفرات 

محمودی و همکاران 
(3000) 

 بر مؤثرعوامل  ییشــناســا
گردشــگران   یذهن ریتصــو
 رانیاز ا یخارج

شان  ینتا صله ه ک دهدیمج ن شده،    یروان یفا ستنباط  ستردگ  ا صد،   یابیبازار هاییتفعال یگ سفر،    یزهیانگمق
ران  یاز ا یهنر ذیبر تصو مؤثرانه عوامل یر خاورمیشده و تصو کادرا کس یشور، ر کلان کر یبا مقصد، تصو   ییآشنا 

 هستند.

پورشاطری هاشمی و 
(3001) 

 بر مؤثرعوامل  ییشــناســا
ــگران خارج   یجذب گردش

 یریوکو  یابانیبه مناطق ب 
 آباد بافق( صادق)

ا ب است  داده یرا در خود جا تیکه شاخص امن  یعامل از نظر گردشگران، عامل اجتماع  ترینمهمنشان داد   جیتان
شد یمرتبه اول  در 1/33 یارتبه نیانگیم سپس عوامل طب  با ش - یعیو  عامل  و 1/32 یارتبه نیانگیبا م یآموز

 یریو کو یابانیدر جذب گردشگران به مناطق ب تیاهم نیبالاتر یدارا 0/08 یارتبه نیانگیبا م یحیتفر -یورزش
 باشندیمصادق آباد 

رسولی و همکاران 
(3001) 

 یبند تیو اولو ییشــناســا
ثر   عوامــل   در جــذب  مؤ

خارج   ــگران  به   یگردشـ
 )شهر مشهد( رانیا

ــان غاتیمختلف؛ تبل یهاجنبهدر  تیکه عوامل مربوط به امن دهدیمنشــان  قیتحق جینتا ناســب؛  م یو اطلاع رس
اول تا پنجم  یها تیدراولو ،یســاز فرد نهیزم طیو شــرا ونقلحملو  یارتباط هاییرســاختز ؛یداخل یهاجاذبه

 قرار دارند.
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 نتیجه مقاله عنوان نویسنده

و  حافظی زاده
 (3001همکاران )

ثر   عوامــل   در جــذب  مؤ
صدهای     شگران به مق گرد

 روستایی

امکانات   تیفیدوم سهولت و ک  یهاخانهاقامت در  ای تی)مالک ریچهار متغ انیدار م ینشان داد که رابطه معن  جینتا
س  س    ریم ستر ستاها   یخیتار یو منابع فرهنگ هاجاذبهو  یعیو منابع طب هاجاذبه ید شگران به رو   ی( با جذب گرد

 .باشدیمدوم  یهاخانهاقامت در  ای تیعامل مالک ترینمهموجود دارد و  همورد مطالع

 وی مانیسل یدادیعل
 (3007ی )زمان

 یبند تیو اولو ییشــناســا
ثر   عوامــل   بر جــذب   مؤ

ــگران ب    : یالملل     نی گردشـ
 اصفهانشهر 

ارد و پس از  د هاجاذبه ینبرتبه را در  نیشتر یب یعیو سپس طب  یفرهنگ ،یخیتار یهاجاذبه دهدیمنشان   هایافته
تا ششم را دارد، نرخ ارز، مذهب و    چهارم گاهیشناخت اصفهان جا   یبرا غاتیو تبل ییروستا  یگردشگر  ت،یآن امن

ساخت ز سه  گاهیدر جا هایر شگر  رانیبه ا یدروادصدور   لاتیهفتم تا نهم و ت دهم و  گاهیسلامت در جا  یو گرد
 قرار دارد. ازدهمی

فطرس و همکاران 
(3033) 

ـه تطب   ـیمطالع   ـر یتأث یق
ــر در   ــل مؤثــــ عوامــــ

  یالمللـــ نیب یگردشـــگر
  توســـعه ی در کشـــورها 

ــعه    افتهی ــال توسـ و درحـ
ـا تأک    ـب ب ـر   ـد یمنتخ ب

 ICRG یشـاخص نهـاد

شان   قیتحق هاییافته سان     نیتخم بیضر  دهدیمن سعه ان سعه  یدر کشورها  یشاخص تو ی  ت و معنمثب افتهی تو
ست  دار شورها  متهایق یسطح عموم  نیتخم بیضر  .ا سعه  ی)تورم( در ک   اردی و معن یمنف اما کوچک افته،ی تو

گردشگران ـ  یخارج یدر مقابل ارزها یپول مل ارزش تیدرحال توسعه ـ با توجه به وضع یاست، اما در کشورها
 است داری مثبت و معن اما کوچک، اریبس بیضر نیا

 (8331) 3پریدوکس

 

بر جر        انیــعوامــل مؤثر 
 دوجانبه یگردشگر

شان م  جینتا ساختار     شه یدوجانبه نابرابر هم یهاانیکه جر دهدیمحقق ن ضعف  شانه  شگر  در ین   ست، ین یگرد
در  مربوط به رقابت مسائل و  یناخالص مل دیسطح تول  ت،یجمعهمچون اندازه  یگریبلکه ممکن است از عوامل د 

 حاصل شود زیمقصد ن

 8گالگو و همکاران
(8331) 

گری و       ــ گردشـ جریــان 
ین      ب لی:        تجــارت  ل م ل ا

 گسترش مدل گرانشی

های ثابت و متغیر صـــادرات را کاهش دهد و حجم تواند هزینهدهد که جریان گردشـــگری مینتایج نشـــان می
 .دهدالمللی را افزایش میتجارت بین

 0ملاج و کاپیکی
(8331) 

 

عوامل تعیین کننده جریان    
ــگری بــه یونــان:      گردشـ

 گرانشرویکرد مدل 

نتایج نشان داد که جریانهای گردشگری به یونان تحت تأثیر فاصله دو جانبه و شباهت آب و هوایی بین یونان و      
های   ــور بدأ کشـ گذاری در             گیردیمقرار  م یه  ما ــر تأثیر سـ حت  بت ت به طور مث ــا  قاضـ . علاوه بر این، متغیر ت

 .گیردیمدر اتحادیه اروپا قرار  مبدأ، ثبات کشور، درآمد و عضویت کشورهای ونقلحمل هاییرساختز

 0گوندرفینگر و کوتو
(8332) 

ندازه گ  مل تع  یریا   نییعوا
ــل   هاییانجر یکننده اصـ

 یقنار ریبه جزا یگردشگر 
 ایاسپان در

 ــ قیتحق نیا ــ 18در  یقنار  رهیپنج فرودگاه جز  یبه بررسـ ــفر هوا نییتا عوامل تع  پردازدیم ریمسـ   ییکننده سـ
اطق نسبت به درآمد من یقنار رهیدر جز یکه گردشگر دهدیمنشان  جینتا دهد. حیبازار را توض نیگردشگران در ا

 حساس است. اریبس مایهواپ طیبل متیمولد و ق

 1وتوووا و همکاران

(8330) 

عوامل تعیین کننده جریان    
ــگری جزایر کوچک   گردش

 توسعهدرحالدر کشورهای 

شورهای      شگری به جزایر کوچک ک شان داده که گرد سعه درحالنتایج ن ست.     تو سیار پایدار ا ست  هاآنب سی   به د ر
گردشگری، ثبات سیاسی و سطح توسعه اقتصادی مقاصد و همچنین کشورهای             هاییرساخت زمقاصد، توسعه   

 بستگی دارند. مبدأ

 (8383) 1بیکل گیدبو

 انی کننده جر  نییعوامل تع 
ه ب  یالملل نیب ســـتیتور

ــگر ــد گردش  کی: یمقاص
 کیستماتیس یبررس

منطقه و عوامل   دیعمدتاً به عوامل تقاضا در تول  یالمللنیب یست یتور انیجر کنندهنییعوامل تعنتایج نشان داد که  
صد مربوط م    ضه در مقا   ،یختشنا  تیجمع ،یالملل نیتحرک ب ،ییایجغراف ،یفرهنگ-ی. عوامل اجتماعشوند یعر

سلامت خطرا ،یفناور سبک زندگ  یروان ،یت  صلح و امن  یو  ش  انیبر جر یتوجهقابلبه طور  تیو عوامل  گر گرد
 .گذاردیم ریتأث یالملل نیب

 3033های تحقیق با استفاده از منابع در دسترس مأخذ: یافته

 
بر  مؤثر عوامل یبند تیو اولو یابیارز ل،یتحلدهد که تاکنون مطالعه عمیقی در رابطه با بررسی پیشینه پژوهش نشان می

نشده است و صرفاً به بررسی عوامل کلی در قالب عوامل تقاضا و عرضه توسعه گردشکری جذب گردشگری انجام هاییانجر

                                                           
3 Prideaux 

8 Gallego, et al. 

0 Malaj & Kapiki 

0 Gundelfinger& Coto 
1 Vítova et al 

1 Bekele Gidebo 
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  و همکاران حمیده محمودی

اما در پژوهش حاضر محقق علاوه بر بررسی ؛ بر انگیزه گردشگران در اقدام به سفر و گردشگری بوده است مؤثرو عوامل 
جذب گردشگری با استفاده از مبانی نظری و نظر کارشناسان مربوطه نموده است به  هاییانجربر  مؤثرو استخراج عوامل 

 جذب گردشگری نیز پرداخته است. هاییانجربر  مؤثرتحلیل، ارزیابی و اولویت بندی عوامل 
(. McKercher 200: 4) یدگردیمبر  3003مطالعه حرکات بین محل و مقصد گردشگری و یا بین مناطق مقصد به دهه 

. به طور کلی، شدت مربوط به زمینه است که عبارتند از: شدت، جهت و الگو  اساسیحرکت گردشگران شامل سه عنصر 
و نیز . جهت عناصر ایستا و الگشودیمجریانات گردشگری مربوط  حجمزیرا به  گیردیمتقاضای گردشگر مورد بررسی قرار 

مورد  "جریان گردشگری"تحت عنوان  عمدتاًکه  کنندیممناطق را منعکس  ینبعناصر پویای جریانهای گردشگری را در 
ز و مقصد متمرکز است. در مقابل، عنصر ایستا ا مبدأمناطق  ینببر جریان  عمدتاً. عنصر پویا گیردیمبحث و بررسی قرار 

 و مناطق مقصد تشکیل شده بدأمبین  یهادروازهاقامت و  انواعشبانه،  یهااقامتعوامل متعددی مانند مقاصد گردشگری، 
دهنده جابجایی فضایی گردشگران در یک منطقه جریان گردشگری نشاننیز  حالدرعین (.Shao et al, 2020: 22است )
ها معادل یک تجارت در خدمات در نظر گرفت زیرا آن عنوانبه توانیمهای گردشگری را به طور کلی، جریان. است

که در تئوری تجاری، هم تقاضا و هم  ، همانطوربنابراین؛ هستندکننده گردشگران ورودی صادرات برای مناطق دریافت
 أمبدهای گردشگری، عوامل تقاضا مربوط به طرف عرضه بازار باید در نظر گرفته شوند؛ به طور خاص، در مورد جریان

در مورد  8332در سال  3(. لیMarrocu & Paci, 2011: 13هستند، در حالی که عوامل عرضه به مقصد مرتبط هستند )
ی های مسافرتدهد که جریانگردشگری دو رویکرد را مطرح نموده است که عبارتند از: اولین رویکرد نشان می هاییانجر
ین رویکرد و ا باشدیمیافته جریان گردشگری به سمت مناطق توسعهدهند، یعنی تابعی از رفاه اقتصادی رخ می عنوانبه

یل های گردشگری مربوط به تحلهای توریستی یک طرفه هستند. رویکرد دوم در مورد جریاندهد که تولید جریاننشان می
دهد. کل میکارکردی است که دلالت بر این دارد که ماهیت تقاضا و تعامل عرضه الگوی حرکت و مصرف توریست را ش

یا از سمت مبدأ به سمت مقصد گردشگری  دهدیمجریان گردشگری از طرف تقاضا به سمت عرضه رخ  کهطوریبه
 ,Liکنند )بیشتری را جذب می هاییانجرهایی که منابع گردشگری فراوانی دارند به احتمال زیاد . بنابراین مکانباشدیم

ند و ای ایفا کنقش مهمی در بسیاری از اقتصادهای منطقه تواندیمگردشگری  (. لذا با توجه به موارد مطرح شده8 :2008
تانسیل این ها پ. بنابراین بسیاری از دولتشوددر مناطق روستایی در نظر گرفته  خصوصاًناجی  عنوانبهای به طور فزاینده

جریان  این است که ارتباط اقتصادی وبراین اساس انتظار بر . شناسندای میصنعت را در پیشبرد توسعه اقتصادی منطقه
د، منجر به افزایش گردشگری شو تواندیمگردشگری مثبت باشد، تسهیل روابط تجاری، افزایش واردات، سفرهای کاری 

زرگتر هر چه کشور ب کهطوریبه. کندیمطرفی با افزایش جریان کالا، خدمات، افراد، تولید ناخالص داخلی افزایش پیدا  از
و ثروتمندتر باشد ظرفیت عرضه خدمات بهتر برای گردشگران تنوع سازی در ارائه خدمات بیشتر فراهم آمده و لذا تعداد 

ها و (. بنابراین با توجه به اینکه شناخت جریان3001:1معصوم زاده، شرافکن لمسو، کند )یمگردشگران بیشتری جذب 
عوامل  کند همچنین شناساییها فراهم میتأثیرات آن وتحلیلتجزیهها زمینه را برای یری آنگبررسی عوامل مؤثر بر شکل

 درک پدیده گردشگری ضروری است. منظوربههای گردشگری کننده جریانتعیین
امل زیادی عو یرتأثتوزیع فضایی گردشگران، حتی در یک مقیاس کلان و میکرو در سراسر مقصدهای گردشگری تحت  

گری بر توسعه در گردش کنندهیلتعدگردشگری است. بنابراین شناخت هرگونه اثر  یهاجاذبهفاصله، دسترسی، منابع و  دمانن
 گردشگری پرداخته شده است. هاییانجردر  مؤثرعوامل  ترینمهم. لذا در ادامه به بررسی کندیمگردشگری کمک 

                                                           
3 Li 
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اساسی در انتخاب مقصدهای  یهاملاکو  یهاشاخصی از گردشگری: محیط مناسب یک هایییداراکیفیت منابع و  -3
قابل تبیین است. در میان اصلاح ضوابط مرتبط با نواحی گردشگری  ییهاشاخصهکه از طریق  رودیمگردشگران به شمار 

با هدف ارتقای کیفیت محیط گردشگری، بهبود شبکه رفت و آمد، بهبود کیفیت طراحی روستایی نظیر اصلاح نمای 
( و همچنین اصلاح ضوابط مربوط با بازید از زیستیطمحویژه آلودگی آب، خاک و  ها )بهیآلودگمانی، کاهش ساخت
ا بهبود تصویر روست هایینهزممیرانه و هماهنگ با مقتضیات زمان،  هاییمشخطو  هایاستس جذاب با تدوین یهامکان

، زیرا کیفیت محیطی مطلوب زمینه ساز شکل گیری کندیمگردشگری را فراهم  یهاجاذبهدر نظر گردشگران و تقویت 
بنابراین  (.3000:18سجاسی قیداری و همکاران، است )حس مثبت به مقصدهای گردشگری و سرانجام توسعه گردشگری 

امل در ع ترینمهمگردشگری یکی از  یهاجاذبهکمی و کیفی هستند؛ کیفیت  هاییژگیوهای گردشگری دارای جاذبه
تیان  کهطوریبه .(Gonzalez et al.,2012هاست )آنک منطقه گردشگری توسط گردشگران و رضایتمندی انتخاب ی

؛ که تفاوت بازدیدکنندگانی که تمایل به مراجعه دوباره به یک کنندیم( در پژوهش خود بیان 8338)3کول و همکاران 
یت و از مجموع کیف هاآنر میزان احساس رضایتمندی د کنندیممنطقه گردشگری دارند با افرادی که تنها یک بار مراجعه 

گردشگری و خدمات گردشگری است. در واقع ساختار گردشگری یک مکان در برگیرنده عواملی است  یهاجاذبهکمیت 
 (.3000:08هاشمی و همکاران، آورد )انگیزه بیشتری را برای تقاضای گردشگران در آن مکان قراهم  تواندیمکه 

دارای گردشگری در مقصد برای جذب گردشگری خیلی مهم است. از  هاییتقابلگردشگری: تعداد منابع و  یهاجاذبه -8
 کندیمدر مقصد اشاره کرد که غالبأ اولین موضوعی است که توجه گردشگر را جلب  هاجاذبهبه تعداد  توانیماین نوع منابع 

ایجاد محیطی جذاب برای توسعه گردشگری به کار گرفت.  منظوربه توانیمترکیب متنوعی از منابع طبیعی را  اصولاًکه 
، هایتعالف، کنندیم. برای گردشگرانی که سفر کندیمعامل جذب عمل  عنوانبهفرهنگی از یک سوی؛  یهاجاذبههمچنین 

 یهاجاذبه. و از سوی دیگر؛ گذاردیمرویدادها و محصولات فرهنگی، همچون نیرویی الهام بخش و جذاب بر آنان اثر 
ستند همصنوع دارای ارزش و حائز تعاریف معیار جذابیت، جاذبه انسان ساخت  هاییدهپدانسان ساخت: به کلیه عناصر و 

 (.3001:87سجادیان و پیری؛ )
 توانندیم دهندیم امکانات و خدماتی که در اختیار گردشگران قرار ارائهامکانات مقصد: مناطق حوزه نفوذ شهر و روستا با -8

خدمات و سهولت دسترسی به امکانات  ینتأماز طریق  تواندیممحیط آرام و دلپذیر را برای آنها فراهم کنند. همچنین 
 جامعه را به دورن فضای روستایی افرادمطلوب و بوجود آوردن محیطی جذاب و پویا به شکلی که بتواند کلیه  ونقلحمل

گردشگری در مراحل  یهاپروژهشگر را در محیط روستایی فراهم آورد. علاوه بر آن، اجرای دعوت نماید، زمینه جذب گرد
، مهیا نمودن هاهتلمورد نظر، احداث  یهامحلمختلف همچمون انتخاب و تعیین محل؛ ایجاد امکانات دسترسی به 

رار گردشگری همیشه در اولویت ق یهاپروژهطی در یتاسیسات زیربنایی، همگی در رابطه با محیط بوده و توجه به ابعاد مح
 (.3071:10میراب زاده، دارد )

ری به زیرساخت گردشگ توانیمدر توسعه گردشگری  یرگذارتاثعوامل زیرساختی گردشگری: یکی دیگر از عوامل  -0
ات در بلیغرسانی و ت نرم )اطلاع هاییرساختزکه شامل  شودیمبه دو دسته تقسیم بندی  هایرساختزاشاره کرد؛ این 

مختلف صنعت گردشگری؛ ایجاد امنیت برای مردم و گردشگران؛  یهابخش؛ مدیریت مناسب در المللیینبسطح ملی و 
 هااهربه مردم جامعه و گردشگری الکترونیکی است؛ در بحث زیرساخت سخت؛ که شامل )گسترش  یسازفرهنگآموزش و 

و بهبود  هاجاذبهو  هارستوران، هاهتل، هافرودگاهبخش خصوصی و دولتی در جهت توسعه  یگذار، سرمایه ونقلحملو 
بنابراین فعالیت سیستم گردشگری در قالب  (.3003:73واحد پور و جعفری؛  (مراکز فرهنگی، فراغتی و ورزش و غیره است

                                                           
1 Tian-Cole et al 
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سهیلات در عرضه محصول گردشگری . انواع خدمات و تگیردیمارتباط متقابل عرضه و تقاضا در این صنعت صورت 
 یهاپارک، هاگاهو خدمات تغذیه؛ استراحت  هارستوران؛ هااردوگاه؛ یریپذو تسهیلات اسکان و  هاهتلمشارکت دارند؛ 

ی ، تسهیلات تفریخهامغازه؛ یفرهنگ یهاجاذبه؛ تورهای داخلی و سفرهای کوتاه تفریحی، یرساناطلاع؛ خدمات یموضوع
و ... از طرف دیگر از سوی تقاضا نیز عوامل بسیاری وجود دارند که بر انتخاب یک مقصد توسط  ونقللحمو ورزشی و 

ردشگران را گ یهاخواستهاقتصادی؛ زمان؛ فرهنک و انگیزه که روند  -مانند شرایط اجتماعی باشندیمگذار  یرتأثگردشگر 
 (.3001:333، یدهند )همتیمشکل 

نقش موثری در جذب گردشگری به دنبال داشته باشد؛  تواندیمفضایی که  -فضایی: از عوامل مکانی -عوامل مکانی-0
کوهستانی، ) یتموقعگذارد، منظور از فضا و مکان نحوه استقرار به لحاظ می یرتأثدر جغرافیا، مکان و فضا بر رفتار انسان 

ترسی فاصله، نوع راه ارتباطی، دس) یدسترسرسی به منابع آب و خاک( زمان دست) یتوانمندای و دشتی(، ظرفیت و کوهپایه
ضیا توانا،  فیروزنیا واست )محیط طبیعی مناسب، بناهای تاریخی و مذهبی( روستا گوناگون )های به وسیله نقلیه(، جاذبه

های این ایی و فضایی بوده و بازتابهای انسانی است که متأثر از ابعاد جغرافی(. از آنجا که گردشگری رفتار گروه0: 3020
تواند تأثیرات متفاوتی بر فضای جغرافیایی بگذارد و فضای جغرافیایی را متأثر سازد تحقیق حاضر به بررسی رفتار نیز می

 های انسانی تحت تأثیر عوامل وپردازد. سکونتگاهنقش این عوامل در توسعه گردشگری مذهبی در نواحی روستایی می
ستاها نیز اند، روفضاساز، همواره با تأثیرپذیری از فرآیندهای بیرونی و درونی مختلف در حال تغییر و تحول بودهنیروهای 

و ملی( خود،  ایدرونی و بیرونی در مقیاس محلی، منطقهارتباط )فضایی، نحوه تعامل یا  -متأثر از موقعیت و جایگاه مکانی
های (. بر این اساس فضای روستایی با توجه به ویژگی7: 3003عباسی، اند )در گذر زمان همواره دستخوش تغییراتی شده

یادی و های بناقتصادی خود دارای ساختار معینی است که گویای توانمندی -اکولوژیک و خصوصیات اجتماعی -محیطی
ای درونی و روها و روندهاستعدادهای بالقوه و بالفعل آن است که در مکانی معین بر بنیادهای محیط طبیعی، تحت تأثیر نی

 .(1: 3003عنابستانی و احمدزاده، است )بیرونی شکل گرفته 
کیفیـت دسترسی، سهولت و سرعت رسیدن گردشگران بـه مناطق مورد نظر  پذیریدسترسی: منظور از پذیریدسترسی -2
ب گردشگری عناصـر مهم در جذارتباطی است. دسترسی یکی از  یهاراهو شامل کیفیت دسترسی به مقصد، کیفیت  باشدیم
د باشعمومی  ونقلحملو  هـاآزادراه، هـافرودگـاهو ممکن است مربوط به برخی از جزئیات همچون پارکینگهـا،  باشدیم
 یقابل دسترس یزگردشگرخ ینواح یرا برا ی، مقاصد گردشگرونقلحمل مثلاً(. 3003:83هاشم کوزه چیان و همکاران؛ )
ا یصال و موجب ات تواندیم، یا عدم دسترسی یقت دسترسیدارد. در حق یبستگ یبه راه دسترس ی. کل گردشگرکندیم

هوایی، دریایی، زمینی( و توسعه تکنولوژی و پیشرفت فناوری ) ونقلحملانفصال مقصد شود. با توجه به رشد سیستم 
اطالعات و ارتباطات و همچنین استفاده از کارتهای اعتباری هوشمند، گردشگران قادر هستند مسافتهای بیشتری را طی و 

در درک (. فاصله نقش مهمی 3002:03احسانی، کنند )مقاصد گردشگری مختلف و متنوعی را جهت خرید و تفریح تجربه 
(. Eldridge and Jones 1991یکی از قوانین کلیدی جغرافیایی شناخته شده است ) عنوانبهتعاملات فضایی دارد؛ که 

به صورت معکوس با فاصله سفر یا با افزایش زمان، پول یا تلاش  هایتفعالکه تقاضا برای  دهدیماین مفهوم نشان 
 ابدییماسب با فاصله کوتاه دور شدن از خانه، قبل از شروع کاهش متفاوت است. به همین ترتیب، اوج تقاضا، متن

(Beaman, 1974 با این حال، هرچه .)لذا امروزه در رسدیمبنظر  فایدهیب، زوال فاصله شود تریچیدهپتقاضا  یهامدل .
ری را جریان گردشگ آن بر یرتأثادبیات گردشگری، زوال فاصله فراموش شده است، و تعداد کمی از دانشگاهیان بررسی 

ی بر توجهقابل یرتأث دسترسی به زمان رودیم؛ و انتظار گذاردیم یرتأثزوال فاصله بر رفتار گردشگری  اندکردهبررسی 
انتخاب مقصد داشته باشد و هر چه زمان بیشتری برای آن وجود داشته باشد احتمالی بیشتری برای مسافرت به آن کشور 
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بندی عوامل مؤثر بر ارزیابی و اولویت             

 ...های جذبجریان

بین فاصله، زمان و درصد کل سفر سپری شده در مقصد اصلی،  یارابطهه همین ترتیب، (. بMcKercher 2004هست )
 .شودیمدر مقصد اصلی صرف  ونقلحملتمام سفر به جز زمان  یباًتقروجود دارد. تا یک آستانه فاصله مشخص، 

که نرخ رشد سالانه گردشگران خارجی  دهدیمنشان ( WTO) یگردشگرعوامل اقتصادی: براساس آمار سازمان جهانی -0
درصد رشد در سراسر  3/0درصد و به میزان  1/1، 8331ا ت 3003برای سالهای  توسعهدرحالبین المللی در کشورهای 
درصد  33- 0. همچنین تخمین زده شده است که گردشگری بین (Ashley et al., 2007است )جهان را به همراه داشته 

. در همین رابطه (WTO, 2006) یافتبه طور کلی افزایش خواهد  توسعهدرحاللی در کشورهای از تولید ناخالص داخ
انند م اییهسرمابرای وارد کردن کالاهای  تواندیمکه تبادل درآمد خارجی از طریق گردشگری نیز  کندیم؛ اظهار 3میکنون

 ,Mahmoudinia et alشود )یمبه رشد اقتصادی  تولید کالاها و خدمات مورد استفاده قرار گیرد که به نوبه خود منجر

توجه  و برندیمبعنوان یک صنعت مولد سرمایه و اشتغال زا نام  یهمچنین اقتصاددانان از صنعت گردشگر .(2011:130
و اگر  شودیم یموجب افزایش ارز آور یبه لحاظ اقتصاد یخاصی به این صنعت دارند؛ لذا معتقدند توسعه صحیح گردشگر

این صنعت را در کشورش به حرکت درآورد  یهاچرخاستفاده کرده و  یخود در گردشگر هاییلپتانسبتواند از  یکشور
 شاهد شکوفائی شگرفی در سطح اقتصاد کشور خواهد شد.

اکنان . سباشدیمگردشگر  مبدأگردشگری شرایط  هاییانجردر ایجاد  مؤثرشرایط مبدأ گردشگر: یکی دیگر از عوامل 
و  هایختگیگسه دلایل متعدد از جمله یکنواختی فیزیکی و فضایی شهرها با بافت نامتجانس و نیز انواع افسار شهرها ب

صوتی و زیست محیطی به اتخاذ تصمیاتی در زمینه گذران اوقات فراغت در مناطق  هاییآلودگفشارهای روحی و روانی و 
ری گردشگری در طبیعت و گردشگ ویژهبهو برنامه ریزی در زمینه گردشگری  گردندیمساکت و آرام بخش روستایی وادار 

 (.80: 3008فضلی،گردد )یمبرخوردار  اییژهوو شهر گریزان از اولویت  هاینشهرنشروستایی برای 

گردشگری مدل مفهومی به شرح شکل زیر  هاییانجردر  مؤثردر مجموع با توجه به توضیحات در مورد هر یک از عوامل 
 رسم شده است.

 

 

 مدل مفهومی .1شکل 
 

 و قلمرو هاتکنیکروش، 

                                                           
3 Magnon 
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نادی بهره اس -یاکتابخانهتحلیلی و از روش  -یفیتوص یق حاضر با توجه به هدف و مساله تحقیق، از روش شناسیتحق
و با استفاده از  است. همچنین بر اساس چارچوب نظری یق کاربردیگرفته است. لذا مطالعه از لحاظ هدف، از نوع تحق

ها یی مورد بررسی و بر اساس آنروستا یجذب گردشگر هاییانجربر  مؤثرعوامل ، روش دلفی و نظر کارشناسان مرتبط
 یها)جاذبه یرمتغ 7در یی روستا یجذب گردشگر هاییانجربر  مؤثرعوامل  ها مورد شناسایی قرار گرفت. لذاشاخص

گویه،  0با  مقصد یگردشگر هایییدارامنابع و  تیفیکگویه،  7با  یگردشگر یرساختیز عواملگویه،  0با  یدشگرگر
گویه(  0با  گردشگرمبدأ  طیشراگویه و  0ی با اقتصاد عواملگویه  8با  پذیریدسترسیگویه،  2 با ییفضا -یمکان عوامل

باشد. همچنین شاخص میزان جذب گردشگر در مناطق روستایی حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد ( می8به شرح جدول )
 متغیر وابسته در نظر گرفته شده است. عنوانبههم با توجه به نظر کارشناسان 

 
 ییروستا یجذب گردشگر هایجریانبر  مؤثرعوامل . متغیرهای سنجش 2جدول 

 شاخص  عامل 

at
tr

ac
ti

o
n

s
 

 یهاجاذبه
 گردشگری

At1  طبیعی یهاجاذبهتنوع و تعداد 

At2  مذهبی( -فرهنگی-تاریخی) یانسان یهاجاذبهتنوع و تعداد 

At3  ویژه یهاجاذبهتنوع و تعداد 

At4  خاص در مقصد یهامراسمبرگزاری 

In
fr

as
tr

u
ct

u
ra

l
 

عوامل زیرساختی 
 گردشگری

Inf1  رستوران و کافی شاپ() یراییپذامکانات 

Inf2  شهربازی، زمین بازی و ...() یسرگرمامکانات تفریحی و 

Inf3  (یااجارهریز شود + ویلای ) یاقامتامکانات 

Inf4 پارکینگ، دستگاه عابر بانک-آنتن دهی موبایل، اینترنت -گاز -برق -از آب برخورداری 

Inf5 هلال احمر، آتش نشانی، ایستگاه پلیس() یمنیااز خدمات  برخورداری 

Inf6 از خدمات بهداشتی و درمانی برخورداری 

Inf7 اتوبوس، مینی بوس و تاکسی() یعموم ونقلحملاز  برخورداری 

Q
u

al
it

y
 

کیفیت منابع و 
 هایییدارا

 گردشگری مقصد

Qa1 احساس و تجربه() یتامن 

Qa2  پاکیزگی محیط(میزان پاکیزگی )احساس و ادراک 

Qa3 میزان شهرت مقصد 

Qa4 میزان اصالت و منحصر به فردی 
S

p
at

ia
l

 

 -عوامل مکانی
 فضایی

Sp1  آب و هوایی( منطقه) یماقلجذابیت 

Sp2 چشم انداز و زیبایی طبیعی 

Sp3  بادهای شدید، سیل، رانش، لغزش، خشکسالی و ...() یعیطبمخاطرات 

Sp4  مرتع و جنگل() یاهیگپوشش 

Sp5  روستا مساکن کل به نسبت دوم یهاخانهتعداد 

Sp6  هاجاذبهمتوسط فاصله روستا تا 

Sp7 فاصله جغرافیایی تا مقصد 

Sp8  مراکز استان، شهرستان و بخش(() یشهرفاصله تا مراکز 

A
cc

es
si

b

il
it

y
 

 پذیریدسترسی
Acc1  مراکز استان( یهاجادهفاصله تا مسیر )) پذیریدسترسیقابلیت 

Acc2  نوع راه ارتباطی( -ایمنی راه -کیفیت راه) پذیریدسترسیکیفیت 

E
co

n
o

m
ic

al
 

 عوامل اقتصادی

Eco1 عرضه و تنوع محصولات و تولیدات محلی 

Eco2 هزینه و درآمد گردشگر 

Eco3 نسبی در مقصد هاییمتق 

C
o
n
d

it
io

n
s

 

شرایط مبدأ 
 گردشگر

 

Con1 مبدأ در مقصد یهاجاذبه نبود 

Con2  مبدأعوامل رانشی ناشی از محیط زندگی فرد و میل دور شدن از فشارهای 

Con3 بازاریابی و تبلیغات مرتبط با مقصد 
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، 3001، آلیانی و همکاران، 3001، فزونی و همکاران، 3000، فاضلی و همکاران، 3008، غفاری و رضایی، 3003منبع: حبیبی و همکاران، 
 ,Yaakup et al, 2006, Lin et al, 2017 3000، هاشمی و همکاران، 3007، چهرآذر و همکاران، 3007تکیه خواه و حسینی، 

 Chi et al, 2020, Fu et al, 2020, Yuxi & Linshen, 2020 

 
( زیرا 8شکل گردید )عنوان منطقه موردمطالعه انتخاب جهت عملیاتی سازی مطالعه، حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد به

شهر مشهد  چراکهباشد های با پتانسیل بالای گردشگری روستایی در استان خراسان رضوی میاین منطقه یکی از منطقه
آنها بعد از زیارت مرقد مطهر امام رضا )ع( بازدید از مکانهای تفریحی  هدفهر ساله پذیرای میلیونها گردشگر است که 

از شهر مشهد کیفیت راه تا مسافت  هاجاذبه، فاصله هاجاذبهو با توجه به عواملی چون ارزش  باشدیماطراف شهر مشهد 
 3راپرت . لذا جهت تعیین حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد از الگوی اصلاح شدهنمایندیممعینی را برای بازدید انتخاب 

 فرمول طریق از که است ردشگریگ نفوذ حوزه به مربوط الگوهای از استفاده شده است. الگوی راپرت یکی

: 3022نفر. )سقایی،  3333= جمعیت شهریا منطقه به E= فاصله مناسب Aشود در این فرمول محاسبه می 
و مسیرهای ورودی شهر مشهد دارای  پردازدیم( است. با توجه به این که این الگو به محاسبه شعاع حوزه نفوذ 310-311

عمومی متفاوت به روستاهای گردشگری است.  ونقلحمل، کیفیت جاده متفاوت و هاجاذبهمیزان ورودی گردشگر، تعداد 
لذا محقق اقدام به متعادل کردن فرمول مورد استفاده برای تعیین حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد با استفاده از تعیین وزن 

الگوی مورد نظر را برای هر یک از ووردی های شهر مشهد جدا  کهطوریبهشهر کرده است  هاییوروداز  برای هر یک
لذا برای محاسبه فاصله اقدام به تعیین نهایی حوزه نفوذ نمود.  Arc GISحساب نموده و در نهایت با استفاده از نرم افزار 

به شرح فرمول زیر برای هر ورودی استفاده  راپرتح شده اصلاشهر مشهد از الگوی  هاییورودحوزه نفوذ هر یک از 
 گردید.

 =A 
A= حد نهایی حوزه نفوذ گردشگری کلانشهر Ki=  گردشگری هر محور 8یهاشاخصوزن  E=  3333به جمعیت کلانشهر  

 نفر 0317170: 3001جمعیت شهر مشهد در سال 

 11(: 10/3وزن ) یشابورنمحور -0کیلومتر؛  07(: 01/3وزن سرخس )محور -8؛ کیلومتر 03(:02/3وزن کلات )محور -3
 کیلومتر. 71(: 08/3وزن قوچان )محور -1کیلومتر؛  23(: 3/3وزن ) یزشاند -محورطرقبه-0کیلومتر؛ 
 GISحد نهایی حوزه نفوذ گردشگری محورها بر روی نقشه مشهد رسم گردید و در نهایت با استفاده از نرم افزار در ادامه 

حوزه نفوذ گردشگری شهر  8اقدام به ترکیب حد نهایی حوزه نفوذ گردشگری محورهای مورد مطالعه گردید. شکل شماره 
 .دهدیممشهد را نشان 

 

                                                           
3 rapert's modified pattern 

 و کیفیت راه استفاده شده است. هاجاذبهگردشگری هر محور از سه شاخص ارزش جاذبه، فاصله  یهاشاخصبرای بررسی وزن  2
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 موقعیت حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد. 2شکل 
 3000مأخذ: ترسیم نگارنده بر اساس نقشه پایه استانداری خراسان رضوی، 

 
 

که به روش گلوله برفی انتخاب  باشندیم( 0کارشناس و متخصص در حوزه گردشگری )جدول  03د نمونه تحقیق شامل اافر
 .اندشده

 

 تعداد و درصد کارشناسان و متخصصین نمونه در حوزه گردشگری .3جدول 
 درصد تعداد کارشناس و متخصص

 81.7 2 کارشناسان میراث فرهنگی

 31.7 1 راهنمایان تورهای گردشگری

 80.0 7 دانشجویان متخصص در حوزه گردشگری

 80.0 7 اساتید دانشگاه )فردوسی و بینالود(

 33.3 0 مدیر آژانس مسافرتی

 333 03 مجموع

 3033پژوهش  یهاافتهیمنبع: 
 

انجام شده است.  spssبا استفاده از نرم افزار  یانمونهتحقیق از آزمون تی تک  یهاشاخصدر ادامه برای بررسی میانگین 
و جهت  PLS یساختاراز معادلات  ییروستا یجذب گردشگر هاییانجربر  مؤثرعوامل  موثرترین یابیارزهمچنین جهت 

( استفاده DFAHP) یفازاز مدل تحلیل سلسله مراتبی دلفی   یجذب گردشگر هاییانجربر  مؤثرعوامل اولویت بندی 
 .باشدیم 8شده است. مدل فرآیندی پژوهش به شرح شکل 

 

 
 . مدل فرآیندی پژوهش3شکل 

 ها و تحلیل دادهیافته -4
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 هایاست که توسط شاخص« ییروستا یجذب گردشگر هاییانجربر  مؤثرعوامل »در تحقیق حاضر متغیر تحقیق 
یی، فضا -یمکان عوامل، مقصد یگردشگر هایییدارامنابع و  تیفیکی، گردشگر یرساختیز عواملی، گردشگر یهاجاذبه)

 3مؤلفه مطالعه شده است. با توجه به آنچه که در نمودار  03( با مبدأ گردشگر طیشرای و اقتصاد عوامل، پذیریدسترسی
ی با گردشگر یهاجاذبه، 28/0بامیانگین  پذیریدسترسیقابل مشاهده است بیشترین میانگین به ترتیب متعلق به شاخص 

عوامل ، 00/0با میانگین  مقصد یگردشگر هایییدارامنابع و  تیفیک، 10/0با میانگین  مبدأ گردشگر طیشرا، 23/0میانگین 
و در نهایت کمترین میانگین هم متعلق به  01/0ی با میانگین گردشگر یرساختیعوامل ز، 00/0ی با میانگین اقتصاد

 .باشدیم 01/0یی با میانگین فضا -یعوامل مکانشاخص 
 

 
 میانگین متغیرهای تحقیق .4شکل 

 
به دلیل کامپیوت نمودن گویه ها( و داشتن میانه نظری عدد ها )شاخصبودن  یافاصلهدر ادامه با توجه به نرمال بودن و 

که  دهدیمشده است. نتایج آزمون مورد نظر نشان  یانمونهاز طریق آزمون تی تک  هاشاخصاقدام به بررسی میانگین  0
تر و در حد متوسط به بالا است و با توجه به میزان معناداری بزرگ 0در تمام عوامل میانگین واقعی نظر کل پاسخگویان از 

کل هتعمیم بقابلاست لذا نتایج بررسی میانگین این عوامل معنادار بوده و  3.31آمده که برای تمام عوامل؛ کمتر از دستبه
جامعه است. همچنین حد بالا و پایین تمام عوامل مثبت بوده است بدین معنی که میانگین جامعه در این عوامل بیشتر از 

باشد که این عوامل در روستاهای گردشگر پذیر حوزه نفوذ باشد که این نتیجه گویای این میمقدار مورد آزمون می
(. بنابراین با توجه به آنچه که در 0دارند )جدول جذب گردشگر  هاییانجرگذاری مثبتی بر  یرتأثگردشگری شهر مشهد 

امل ع حوزه نفوذ شهر مشهد ییروستا یجذب گردشگر هاییانجربر  ترین عاملموثر باشدیمجدول مذکور قابل مشاهده 
 .باشدیمگردشگری  یهاجاذبهو در مرتبه بعد نیز عامل  باشدیم پذیریدسترسی

 
یک  Tآزمون ) مشهدحوزه نفوذ شهر  ییروستا یجذب گردشگر هایجریانبر  مؤثرعوامل بررسی میانگین . 4جدول 

 ای(نمونه
 تحقیق متغیرهای

 میانگین tآماره 
انحراف 

 معیار

میزان 

 معنادار

اختلاف 

 میانگین

95% Confidence Interval of 

the Difference 
Lower Upper 
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 3.00 3.17 3.23 3.33 38.18 3.01 0.23 گردشگری یهاجاذبه

 3.07 3.12 3.28 3.33 33.71 3.02 0.28 پذیریدسترسی

 3.11 3.08 3.00 3.33 1.38 3.01 0.00 گردشگری مقصد هایییداراکیفیت منابع و 

 3.01 3.30 3.03 3.33 0.27 3.08 0.03 فضایی -عوامل مکانی

 3.13 3.30 3.01 3.33 8.73 3.73 0.01 عوامل زیرساختی گردشگری

 3.18 3.87 3.00 3.33 1.30 3.07 0.00 عوامل اقتصادی

 3.72 3.00 3.10 3.33 1.37 3.18 0.10 شرایط مبدأ گردشگر

 3033های پژوهش، مأخذ: یافته
 

ت از مدل معادلا حوزه نفوذ شهر مشهد ییروستا یجذب گردشگر هاییانجربر  مؤثرعوامل در ادامه برای تحلیل و ارزیابی  
 طور هماننشان داده شده است.  plsمدل معادلات ساختاری ماتریس نتایج  1در جدول استفاده شده است.  plsساختاری 

 مناسبی روایی از گیری اندازه است بنابراین ابزار 3.1 از بیشتر هاسازههمه  AVE مقادیر است مشخص 1جدول  در که

 یدهندهمی باشندکه نشان  7/3از  بالاتر هاسازهآلفای کرونباخ و پایایی مرکب در تمامی  یبضرااست. همچنین  برخوردار
 .باشدیم یریگاندازه ابزار بودن پایا
 

 حوزه نفوذ شهر مشهد ییروستا یجذب گردشگر هایجریانبر  مؤثرعوامل ابعاد روایی و پایایی  .5 جدول

 متغیرها

جاذبه
ی

ها
 

ی
شگر

گرد
 

ی 
ساخت

عوامل زیر

ی
شگر

گرد
 

ت منابع و 
کیفی

ی
دارای

ه
ی

ا
 

صد
ی مق

شگر
گرد

 

ی
عوامل مکان

- 
ی

ضای
ف

 

ی
س

ستر
د

ی
پذیر

 

ی
صاد

عوامل اقت
شگر 

ط مبدأ گرد
شرای

 

A
V

E
 

ب
ی مرک

پایای
خ 

ی کرونبا
آلفا

 

 700/3 230/3 133/3       703/3 گردشگری یهاجاذبه

 710/3 232/3 108/3      071/3 100/3 عوامل زیرساختی گردشگری

 770/3 283/3 101/3     281/3 100/3 701/3 دگردشگری مقص هایییداراکیفیت منابع و 

 778/3 233/3 738/3    732/3 713/3 137/3 108/3 فضایی -عوامل مکانی

 772/3 733/3 730/3   230/3 111/3 133/3 180/3 130/3 پذیریدسترسی

 723/3 207/3 201/3  712/3 731/3 108/3 101/3 130/3 180/3 عوامل اقتصادی

 738/3 733/3 700/3 710/3 772/3 713/3 703/3 113/3 210/3 122/3 شرایط مبدأ گردشگر

 3033های پژوهش، مأخذ: یافته

 
 ساختاری معادلات تحلیل در دارد توافق و سازگاری مربوطه یهاداده با مدل حد چه تا که است این مدل برازش از منظور

 یهاشاخص از آن یبرازندگ و مدل سنجش منظوربه. شود اطمینان مدل برازندگی از باید پارامترها تخمین انجام متعاقب
جذب  هاییانجردر  گذار یرتأث عوامل مدل ( جهت برازش1شده است. در جدول ) استفاده Q2 معیار و تعیین ضریب

مدل گزارش شده است. شاخص نیکویی برازش مدل  Q2ضریب تعیین و معیار  حوزه نفوذ شهر مشهد ییروستا یگردشگر
 Q2 اریمع. همچنین مقدار باشدیمکه بیانگر ضریب تعیین قوی در مدل و مناسب بودن مدل  دست آمده است 118/3
ضرایب  یبررس به بعد قسمت در مدل برازش دیتائ به توجه که نشان از قدرت پیش بینی قوی است. با باشدیم 002/3

 شده است. مسیر پرداخته
 

 حوزه نفوذ شهر مشهد ییروستا یجذب گردشگر هایجریانبر  مؤثربرازش مدل عوامل  هایشاخص .6 جدول
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 2Qمعیار  ضریب تعیین متغیرها

 002/3 118/3 یجذب گردشگر هاییانجربر  مؤثرعوامل 

 3033تحقیق،  یهاافتهی منبع:
 

نابع م تیفیکی، گردشگر یرساختیز عواملی، گردشگر یهاجاذبهمربوط به مسیرهای  tنتایج به دست آمده، آماره  براساس
ذب ج هاییانجربر  مبدأ گردشگر طیشراو  پذیریدسترسییی، فضا -یمکان عوامل، مقصد یگردشگر هایییداراو 

گفت این متغیرها در سطح اطمینان  توانیم. بنابراین باشدیم 01/3گردشگری روستایی حوزه نفوذ شهر مشهد بیشتر از 
جذب گردشگری روستایی حوزه نفوذ شهر مشهد دارند. توجه به ضرایب مسیر  هاییانجرمعناداری بر  یرتأثدرصد  01

فضایی نسبت به سایر عوامل بر  -گردشگری و عوامل مکانی یهاجاذبه، پذیریدسترسیعوامل  یرتأثگفت  توانیم
. همچنین در مسیر عوامل اقتصادی بر باشندیمجذب گردشگری روستایی حوزه نفوذ شهر مشهد بیشتر  هاییانجر
 01گفت این عامل در سطح اطمینان  توانیمبنابراین  .باشدیم 01/3کمتر از  tجذب گردشگر مقدار آماره  هاییانجر

 وذ شهر مشهد ندارند.جذب گردشگری روستایی حوزه نف هاییانجرمعناداری در  یرتأثدرصد 
 

 ییروستا یجذب گردشگر هایجریانبر  مؤثرعوامل مدل  یبرا tر و آماره یب مسیضر .7 جدول
 نتیجه آماره T ریب مسیضر مسیر

 ذارگ یرتأث 077/0 810/3 گردشگری یهاجاذبه

 ذارگ یرتأث 020/8 808/3 عوامل زیرساختی گردشگری

 ذارگ یرتأث 030/8 830/3 دگردشگری مقص هایییداراکیفیت منابع و 

 ذارگ یرتأث 328/0 801/3 فضایی -عوامل مکانی

 ذارگ یرتأث 100/0 820/3 پذیریدسترسی

 مک یرتأث 810/3 301/3 عوامل اقتصادی

 ذارگ یرتأث 011/8 3.830 شرایط مبدأ گردشگر

 3033های پژوهش، مأخذ: یافته

 
 حوزه نفوذ شهر مشهد ییروستا یجذب گردشگر یها انیجربر مؤثرعوامل  یرتأثمدل پژوهش مربوط به  (1و  1) در شکل

 .دهدیمضرایب نشان  تخمین و معناداری حالت را در
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 حالت در هاجریانبر  مؤثرمدل عوامل  .6شکل 

 ضرایب معناداری

 تخمین حالت در هاجریانبر  مؤثرعوامل  مدل .5شکل 

 استاندارد ضرایب

 
مدل دلفی سلسله مراتبی  از یجذب گردشگر هاییانجربر  مؤثرعوامل  یهامؤلفهدر ادامه برای اولویت بندی هر یک از 

فازی استفاده شده است. با توجه به نتایج نهایی مدل مذکور در بین عوامل )شرایط مبدأ گردشگر، عوامل اقتصادی، 
گردشگری مقصد، عوامل زیرساختی گردشگری و  هایییدارایفیت منابع و فضایی، ک -، عوامل مکانیپذیریدسترسی

ت منابع و گردشگری و کیفی یهاجاذبه، پذیریدسترسیگردشگری( رتبه اول تا سوم به ترتیب متعلق به عوامل  یهاجاذبه
. با توجه به نتایج اخذ شده از مدل مذکور این سه عامل در اولویت اثرگذاری بر ایجاد باشدیمگردشگری مقصد  هایییدارا

که  گفت توانیمدر مجموع  هامؤلفهجذب گردشگری هستند. همچنین با توجه به بررسی هریک از  هاییانجرو تقویت 
طبیعی، تنوع  یهابهجاذ، تنوع و تعداد پذیریدسترسی، امکانات اقامتی، قابلیت پذیریدسترسیکیفیت  یهامؤلفهبه ترتیب 

سبی ن هاییمتقویژه، امنیت، امکانات پذیرایی، میزان شهرت مقصد و  یهاجاذبهانسانی، تنوع و تعداد  یهاجاذبهو تعداد 
 هستند. یجذب گردشگر هاییانجر تیو تقو جادیبر ا یاثرگذاردر مقصد در اولویت اول تا دهم 

 
 DFAHPبا استفاده از   یجذب گردشگر هایانیجربر  مؤثر هایمؤلفهدی عوامل و نتایج اولویت بن .8 جدول

 شاخص عامل
وزن 

 عوامل
 رتبه وزن نرمال شده هامؤلفهوزن 

ــه  ــاذبـ ــاجـ   یهـ
 گردشگری

 طبیعی یهاجاذبهتنوع و تعداد 

3.3033 

3.3033 3.3317 0 

عداد   به   تنوع و ت ــان یها جاذ   -فرهنگی-تاریخی ) یانسـ
 مذهبی(

3.3033 3.3317 1 

 1 3.3311 3.3000 ویژه یهاجاذبهتنوع و تعداد 

 80 3.3303 3.3822 خاص در مقصد یهامراسمبرگزاری 

ــاختی    عوامل زیرسـ
 گردشگری

 رستوران و کافی شاپ() یراییپذامکانات 

3.3133 

3.3001 3.3318 2 

 81 3.3300 3.3881 شهربازی، زمین بازی و ...() یسرگرمامکانات تفریحی و 

 8 3.3310 3.3080 امکانات اقامتی

نتن دهی موبــایــل،        -گــاز -برق  -برخورداری از آب   آ
 پارکینگ، دستگاه عابر بانک-اینترنت

3.3081 3.3300 38 

ــانی، ) یمنیابرخورداری از خدمات    هلال احمر، آتش نشـ
 ایستگاه پلیس(

3.3032 3.3302 30 

 83 3.3300 3.3820 بهداشتی و درمانیبرخورداری از خدمات 

مل برخورداری از  قل ح اتوبوس، مینی بوس و ) یعموم ون
 تاکسی(

3.3083 3.3302 30 

بع و         منــا فیــت  ی ک
  هــــاییــــیدارا

 گردشگری مقصد

 احساس و تجربه() یتامن

3.3008 

3.3000 3.3318 7 

 33 3.3313 3.3008 میزان پاکیزگی )احساس و ادراک پاکیزگی محیط(

 0 3.3313 3.3002 میزان شهرت مقصد

 31 3.3307 3.3037 میزان اصالت و منحصر به فردی

نی      مکــا   -عوامــل 
 فضایی

 آب و هوایی( منطقه) یماقلجذابیت 

3.3822 

3.3837 3.3382 80 

 82 3.3380 3.3888 چشم انداز و زیبایی طبیعی

بادهای شـــدید، ســـیل، رانش، لغزش،  ) یعیطبمخاطرات 
 خشکسالی و ...(

3.3871 3.3301 80 

 88 3.3303 3.3031 مرتع و جنگل() یاهیگپوشش 

 87 3.3380 3.3881 دوم نسبت به کل مساکن روستا یهاخانهتعداد 

 03 3.3382 3.3831 هاجاذبهمتوسط فاصله روستا تا 

 37 3.3301 3.3013 فاصله جغرافیایی تا مقصد
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 شاخص عامل
وزن 

 عوامل
 رتبه وزن نرمال شده هامؤلفهوزن 

 03 3.3381 3.3833 مراکز استان، شهرستان و بخش(() یشهرفاصله تا مراکز 

 پذیریدسترسی

سی   قابلیت  ستر سیر )   ) پذیرید صله تا م راکز  م یهاجادهفا
 استان(

3.3112 

3.3033 3.3310 0 

نوع راه   -ایمنی راه -کیفیت راه) پذیریدســترســیکیفیت 
 ارتباطی(

3.3073 3.3370 3 

 عوامل اقتصادی

 و تولیدات محلی عرضه و تنوع محصولات

3.3007 

3.3030 3.3308 83 

 32 3.3300 3.3081 هزینه و درآمد گردشگر

 33 3.3313 3.3073 نسبی در مقصد هاییمتق

 شرایط مبدأ گردشگر

 مبدأمقصد در  یهاجاذبهنبود 

3.3007 

3.3003 3.3307 31 

عوامل رانشی ناشی از محیط زندگی فرد و میل دور شدن    
شارهای   شهری،   مبدأاز ف )آلودگی مبدأ، دلزدگی از محیط 

 مختلف کاری و علمی( هاییتفعالخستگی ناشی از 
3.3031 3.3300 30 

به چهره،           ــد )چهره  با مقصـ غات مرتبط  یابی و تبلی بازار
 مسافرتی و...( یهاآژانساجتماعی،  یهاشبکهاینترنتی، 

3.3801 3.3300 81 

 3033تحقیق،  هاییافته منبع:
 

 

 
 یجذب گردشگر هایجریانبر  مؤثررتبه بندی عوامل  .7شکل 

 3033تحقیق،  هاییافته منبع:

 بحث و فرجام -5

 یادهایافته و پیدایی اقتصنواحی کمتر توسعه کجدید، تحر یهاتوسعهبرخاسته از آن نه تنها در  هاییانجرو  یگردشگر 
ای و میان نواحی در مقیاس ملی، منطقه یو نابرابر یو کاهش ناپایدار اییهناحمحلی و کوچک، بلکه در تعادل بخشی 

ی یک کاتالیزور برای رشد اقتصادی محلی، شناسای عنوانبهمحلی نقشی مهم بر عهده گرفت با توجه به اهمیت گردشگری 
ای گردشگری هجریان کنندهشناسایی عوامل تعیین کهطوریبههای توریستی نیز مهم هستند کننده جریانعوامل تعیین

ری مهم کننده مرتبط با گردشگدرک پدیده گردشگری ضروری است بنابراین شناسایی و ارزیابی عوامل تعیین منظوربه
 نیهدف از ااست زیرا اینها پیامدهای مهمی برای تصمیم گیرندگان، اپراتورهای اقتصادی و مقامات سیاست دارند. لذا 

وذ حوزه نف یروستاها یجذب گردشگر یدر راستا یگردشگر هاییانجربر  مؤثرعوامل  یبند تیو اولو یابیپژوهش ارز
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 یگردشگر ایهیانجر مؤثرعوامل  توانیمچگونه  ؛باشدیم یدیکل سؤال نیبه ا ییو به دنبال پاسخ گو ؛باشدیم مشهدشهر 
در تحقیق حاضر متغیر  کرد.ی بند تیو اولو یابیدر حوزه نفوذ شهر مشهد ارز ییروستا یجذب گردشگر یراستارا در 

 گردشگری، عوامل یها)جاذبه یهاشاخصاست که توسط « جذب گردشگری روستایی هاییانجربر  مؤثرعوامل »تحقیق 
، عوامل پذیریدسترسیفضایی،  -گردشگری مقصد، عوامل مکانی هایییدارازیرساختی گردشگری، کیفیت منابع و 

 پذیریدسترسیمؤلفه مطالعه شده است. بیشترین میانگین به متعلق به شاخص  03با  اقتصادی و شرایط مبدأ گردشگر(
گردشگری با استفاده از آزمون تی تک  هاییانجردر  مؤثرهمچنین بررسی میانگین عوامل  باشدیم 28/0بامیانگین 

 ریپذیدسترسیجذب گردشگری حوزه نفوذ شهر مشهد عامل  هاییانجرنیز نشان داد که موثرترین عامل بر  یانمونه
های گردشگری تنها پس از آنکه قابل جاذبه چراکه .باشدیمگردشگری  یهاجاذبهو در مرتبه بعد نیز عامل  باشدیم

شهری واقع ها نیز در مناطق غیرهای گردشگری که بسیاری از آن. برای دستیابی به جاذبهاندیافتهاند، توسعه دسترسی شده
 گذاریهیسرماها و امکانات تکمیلی کنار آنها است. به طور کلی، توسعه گردشگری نیازمند ، نیاز به احداث جادهاندشده

. هر چند که مسافت بین مبدأ و مقصد سفر، بر تعداد گردشگران مؤثر است، ولی باشدیمزیادی در امور زیربنایی و روبنایی 
هبود کیفیت و ب مناسب ونقلحملهای لازم و های دسترسی کم رنگتر شود. وجود زیرساختقابلیت با توسعه تواندیماین اثر 

 یهاجاذبهمربوط به مسیرهای  tنتایج به دست آمده، آماره  براساس. همچنین هستندها در زمره این قابلیتراه و ایمنی آن 
 -نیگردشگری و عوامل مکا یهاجاذبه، پذیریسیدسترعوامل  یرتأثگفت  توانیمگردشگری، باتوجه به ضرایب مسیر 

. به علاوه در باشندیمجذب گردشگری روستایی حوزه نفوذ شهر مشهد بیشتر  هاییانجرفضایی نسبت به سایر عوامل بر 
 گفت این عامل توانیمبنابراین  .باشدیم 01/3کمتر از  tجذب گردشگر مقدار آماره  هاییانجرمسیر عوامل اقتصادی بر 

ن همچنیجذب گردشگری روستایی حوزه نفوذ شهر مشهد ندارند.  هاییانجرمعناداری در  یرتأثدرصد  01در سطح اطمینان 
کیفیت  یهامؤلفهگفت که به ترتیب  توانیم DFAHPبا استفاده از مدل  هامؤلفهبا توجه به بررسی هریک از 

انسانی،  یهابهجاذطبیعی، تنوع و تعداد  یهاجاذبه، تنوع و تعداد پذیریدسترسی، امکانات اقامتی، قابلیت پذیریدسترسی
ا نسبی در مقصد در اولویت اول ت هاییمتقویژه، امنیت، امکانات پذیرایی، میزان شهرت مقصد و  یهاجاذبهتنوع و تعداد 

سولی و همکاران در سال ر هاییافتهاین نتایج با  جذب گردشگری هستند. هاییانجردهم اثرگذاری بر ایجاد و تقویت 
همسویی دارد. لذا  8330و کانگ و همکاران در سال  8331، ملاج و کاپیکی در سال 8332، پورتو و گاربرو در سال 3001

در تحقیقات آتی میزان اثر گذاری هریک  گرددیمجذب گردشگری پیشنهاد  هاییانجربر  مؤثربا توجه به اهمیت عوامل 
ری از دیدگاه دو جامعه گردشگر و میزبان مورد بررسی قرار گیرد که مشخص شود که کدام یک از عوامل بر توسعه گردشگ

 بر توسعه گردشگری باشد. مؤثرتر تواندیماز عومل از نظر جامعه گردشگر و میزبان 
 ز:اراهکارهای مناسبی برای بخشهای مختلف منطقه پیشنهاد نمود که عبارتند  توانیمبر اساس نتایج این مطالعه 

  در حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد و با توجه به اینکه بخش شمالی  پذیریدسترسیبا توجه به اهمیت ویژه
، از وضعیت نامناسبی برخوردار است نیاز است به این بخش توسط مسئولان باشدیمحوزه نفوذ که مسیر کلات 

 توجه ویژه شود.
  قه در جهت جذب گردشگر در فصول سرد سال با تاکید بر بالای منط یهاجاذبهو  هایتقابلاستفاده مفید از

 زمستانی )در راستای خروج از گردشگری فصلی(؛ یهاورزشتوسعه گردشگری 

  مناطقی که دارای خصوصاًجدید در منطقه  هاییرساختزگردشگری و ایجاد  هاییرساختزتقویت و بازسازی 
 جذب گردشگر بالایی هستند، برای افزایش کیفیت خدمات گردشگری و کاهش تنگناهای موجود؛

 منابع -6
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داخلی و خارجی( ) یگردشگرراهکارهای نوین در خصوص ارتباط بین نقش گردشگری خرید و جذب  ارائه(، بررسی و 3020نادر )، یاحسان
صص (، 0) یاپیپ، 3در چهابهار ایران؛ فصلنامه گردشگری و توسعه پایدار، سال دوم، شماره جهت توسعه و پیشرفت صنعت گردشگری بن

03-87. 
 هینشریی، روستا یدر جذب گردشگران به مقصدها مؤثرعوامل (، 3001ی، )هاد قنبرزاده دربان ونیکتا زادهیعل دیحم یجعفر قیزاده شقا یحافظ

 03-03(: 11)30، نیسرزم ییایجغراف

 یدر جذب گردشگران خارج مؤثرعوامل  یبند تیو اولو ییشناسا ،3001فر، رستم، یمهناز و صادبر ،یلیحسن و اسماع ،یمسعود و ربان ،یرسول
 هد،مش ،یشهر تیریو مد یزیبرنامه ر یکنفرانس مل نیو هشتم یالملل نیکنفرانس ب نیاول شهر مشهد(، ی)نمونه مورد رانیبه ا

 داریتوسعه پا یبرا یراهبر ،یبا منشأ شهر یخانوادگ یگذارهی(، سرما3001حامد )، ییدهبانژاد، اکبر، و روشنا د،یحم ان،یاحمد، شا ،یانیروم
-00، صص 80 یاپی، پ8شماره ، 31سال  ،یاهیو توسعه ناح ایقلعه شهرستان ابهر، مجله جغراف نی: دهستان صائیمطالعه مورد ،ییروستا

83. 

 یهاروشپایداری گردشگری روستایی با استفاده از  یهاشاخص(؛ تحلیل و ارزیابی 3001عاطفه )حمدی؛ ریاحی؛ وحید؛ رفیعی؛ معصومه و ا
صص ؛ 7گردشگری و توسعه؛ سال پنجم؛ شماره  فصلنامه مطالعه موردی: روستاهای شهرستان طالقان(؛) یارمعتحلیل تصمیم گیری چند 

313-302. 
گردشگری شهری؛ نمونه موردی: شهر ایلام؛ فصلنامه  یهاجاذبهدر تقاضا  مؤثری عوامل (؛ بررس3001فاطمه )سجادیان؛ ناهید و پیری؛ 

 .83-01صص ، 10جغرافیایی سرزمین، سال چهاردهم، شماره 

( تبین نقش کیفیت محیطی مقصدهای گردشگری روستایی در تثویت تصویر 30داوود )سجاسی قیداری، حمدالله، صادقلو، طاهره، مهدوی، 
ذهنی گردشگران، مطالعه موردی: روستاهای مقصد گردشگری بخش رودبار قصران(، مجله برنامه ریزی و آمایش فضا، دوره نوزدهم، 

 .13-22صص ، 8شماره 
فصلنامه ، به کشور یخارج یبر جذب گردشگران ورزش مؤثرل عوام لیتحل(، 3008ی، )هنر بی، حبیمیسل یمحمد، مهد ی،نیسلطان حس

 01-81، صص 32 یاپیپ ،یامنطقهو  یشهر یهاپژوهشمطالعات و 
ان، همایش میقات رضا استان گلست یندوم و امنیتی؛ یفرهنگ ،یبهداشت (، نقش میقات رضا )ع( در تأمین نیازهای رفاهی،3003) عباسی، اکرم،

 03-80صص 

 تیریدم مطالعاتفصلنامه  ر،یکو هیحاش ینظام سکونتگاه یداریو پا یبوم ی(، توسعه گردشگر3001بنفشه ) ،یلیو اسماع لیاعاسم ،یاکبریعل
 01شماره، ازدهم،ی، سال یگردشگر

 بر جذب گردشگران بین المللی: مورد مطالعه شهر اصفهان، مؤثرو اولویت بندی عوامل  ییشناسا ،3007علیدادی سلیمانی، لیلا و زمانی، زهرا،
 تبریز، معماری و شهرسازی کشورهای جهان اسلام، کنفرانس عمران.

ی بر مشارکت زنان در سطح جامعه مؤثرفضایی و عوامل  -های مکانی(، بررسی ارتباط بین ویژگی3003) عنابستانی، علی اکبر؛ احمد زاده، سحر،
 330-07صص ، 8شماره شهرستان مشهد، مجله جغرافیا و مطالعات محیطی، سال اول،  -وردی: دهستان درزآبروستایی مطالعه م

عوامل مؤثر  ریتأث یقیتطب یمطالعه(. 3033محمد. ) دی. سیصالح ینیحس &. سرلک. احمد. نیخوشخو. محمدحس یمانیفطرس. محمدحسن. ا
 ی)شاخص راهنما ICRG یبر شاخص نهاد دیمنتخب با تأک یتوسعهو درحال  افتهیتوسعه یدر کشورها یالمللنیب یدر گردشگر

 .31-3(، صص 0)33شماره  .توسعهو  ی(. گردشگریکشور سکیر یالمللنیب

 جمعیت تخلیه معرض در روستاهای اقتصادی استمرار کارکرد بر مکانی فضایی، ابعاد تأثیر (،3020) توانا، ضیاء حسن محمد قدیر؛ نیا، فیروز

 83-3صص ، 3شماره  30توسعه، سال  و روستا قزوین، شهرستان

(، نقش ابعاد کیفیت خدمات گردشگری در رضایتمندی گردشگران ورزشی؛ 3003افشار )کوزه چیان؛ هاشم، خطیب زاده، مهدی و هنرور، 
 .30-08صص ، 8مدیریت ورزشی و علوم حرکتی، سال اول، شماره  یهاپژوهش

 یزیبرنامه ر هینشر، رانیاز ا یگردشگران خارج یذهن ریبر تصو مؤثرعوامل  ییشناسا(، 3000ی )فتح دی، سعانیجبر، بهرام رنهیسم ی،محمود
 08-78، صص 30 یاپیپ ،یو توسعه گردشگر

می؛ ارزی بر جریان توریسم بین المللی در کشورهای منتخب اسلا هاییمرژ(؛ بررسی اثر 3001) یمهدمعصوم زاده؛ سارا و شیرافکن لمسو؛ 
 .70-20صص ؛ 0: شماره 0گردشگری شهری: دوره  یهنشر رهیافت جاذبه؛

 .10-18صص ، 8(، ارزیابی پیامدهای زیست محیطی توسعه توریسم، فصلنامه محیط زیست، شماره 3071پرستو )میراب زاده، 
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  و همکاران حمیده محمودی

 ( مطالعهبر جذب گردشگران خارجی به مناطق بیابانی و کویری  مؤثر(. شناسایی عوامل 3001پورشاطری. محسن. ) & ,هاشمی. سید سعید
 .01-00(، صص 0)0شماره  گردشگری و اوقات فراغت .موردی صادق آباد بافق

مختلف ارزیابی کیفیت و مدیریت منابع  یهاروش اییسهمقا(، بررسی 3000حامد )هاشمی، سیده مرجان؛ محمد زاده؛ مرجان و میرکریمی؛ سید 
 .03-08؛ صص 0؛ شماره 1شگری؛ مجله محیط زیست و توسعه؛ سال طبیعی گرد

گردشگری در توسعه گردشگری مدرن و پویایی اقتصادی با تاکید بر نقش متغیرهای  هاییرساختز(، نقش توان مندی ها و 3001) یماسهمتی، 
 .337-382صص سال دهم، شماره دوم؛ نو در جغرافیایی انسانی،  یهانگرش؛ فصلنامه هااقامتگاهو  هاهتلسیستمی به ویژه 
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