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 چکیده اطلاعات مقاله

 پژوهشیمقالۀ 
دارد که در پی سنجش تقاضای  ریزان را بر آن می اهمیت ورود گردشگران خارجی در توسعۀ گردشگری هر کشور برنامه

ریزی در چارچوب عوامل مهم تقاضا  بندی کنند تا امکان برنامه گردشگری برآیِند و عوامل مرتبط با آن را شناسایی و اولویت
نعت گردشگری دارد، بررسی عوامل تأثیرگذار در توسعۀ این صنعت و تلاش که ایران سهم ناچیزی از ص فراهم شود. با آن

در این پژوهش برای شناسایی عوامل مؤثر بر افزایش گردشگران ورودی از اهمیت فراوانی برخوردار است. به همین منظور، 
المللی  ورود گردشگران بینکننده در  المللی بررسی و عوامل تعیین سازی اقتصادسنجی پویا از تقاضای گردشگری بین مدل

 2016تا  2008تحلیل شده است. در این راستا، گردشگران ورودی به ایران از پنجاه کشور طی دورۀ زمانی  و به ایران تجزیه
)قیمت نسبی  کننده اقتصادی همچون تولید ناخالص داخلی کشورهای مبدأ، قیمت مصرفعوامل  تأثیر بررسی و

عنوان متغیر  ها، ثبات سیاسی و اثر تحریم به عوامل غیراقتصادی همچون تعداد اتاقو قیمت نفت خام و  گردشگری(
. بدین منظور، تقاضای گردشگران ورودی با استفاده از بر تقاضای گردشگران ورودی سنجیده شده است ساختگی )دامی(

( برای مدل GMMیافته ) یمسه مدل اقتصادی، غیراقتصادی و ترکیبی تخمین زده شد که از برآوردگر گشتاورهای تعم
بر متغیرهای اقتصادی، متغیرهای  های پژوهش، علاوه یافتهکنند. بنابر  استفاده می 10افزار ایویوز های پانل پویا و نرم داده

غیراقتصادی نیز در تعیین میزان تقاضای گردشگری ورودی به ایران تأثیرگذار است. در بین متغیرهای اقتصادی، سرانۀ تولید 
 اند. و در بین متغیرهای غیراقتصادی، ثبات سیاسی تأثیرگذاری بیشتری داشته (GDP)لص داخلی ناخا
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 مقدمه
 نیا تیاهمرود.  شمار می بهجهان  عیصنا نیتر مهمو  نیتر از بزرگ یکیاست و  افتهیسرعت توسعه  به ریاخ ۀدر دو ده یالملل نیب یگردشگر

 ,.Viljoen et al) دهد ها را توسعه می  رساختیو زشود  منجر می یهای شغل فرصتو ایجاد  درآمد شیافزا به که شود از آنجا آشکار میبخش 

رود  شمار می به اتیدرآمد، اشتغال، صادرات و مال یدر جهان است که منبع اصل یاقتصاد یها بخش نیتر از مهم یگردشگر(. 2019
(Zhang, 2009). 

میزان همواره به دنبال سنجش  رانیو مد زانیر برنامه، اساس نیهم د. برندار یاریبس تیاهم یگردشگر ۀدر توسع یگردشگران خارج
هر گروه و  یۀم را بر پالاز یریز تا برنامه کنند می یبند تیو اولو ییشناسا این عناصر راو اند  و شناخت عوامل مؤثر بر آن یگردشگر یتقاضا

دهد که با  مطالعات نشان می(. 1398)ایرانی هریس و همکاران،  هندانجام د رانیا بهی گردشگران ورود یدر تقاضا گذارخوشه از عوامل تأثیر
کرد  و هزینه ورود گردشگران ،نیهمچن(. 1396)حبیبی و محمدی،  ابدی می شیافزا زیدر جهان درآمد آن ن یالملل ش ورود گردشگران بینیافزا

 نیهمچن وی تراز تجارارتقای ، یارز یدرآمدها بر و علاوه (Fayissa et al., 2008ند )ک صادرات عمل میبرای  نیگزیجا توعی منزلۀ بهآنان 
 .(1387 ،ییپرتوبه دنیال دارد )د را یهای جد یگذار هیسرما

در  یریقرارگیی دست، توانا نیاز ا گریو عوامل دمتنوع  یمیاقل طیو شرا عتیتمدن و فرهنگ، طب نیریدۀ از سابق یبا برخوردار ،رانیا
 یریپذ بیبه صادرات نفت خام و آس رانیا اقتصاد از حد شیب یبا توجه به اتکا دارد. جهاندر  یگردشگر ۀنقاط پرجاذباز نظر  ی رامناسب گاهیجا

 یریپذ بیآس نیا از یادیتا حد ز یصنعت گردشگر ۀتوسع ،یراقتصادیو غ یاقتصاد یها شوك رینفت و سا متیق راتییفراوان آن در اثر تغ
 ،یکاریثروت، کاهش نرخ ب ۀعادلان عیمختلف جامعه، توز یدرآمد قشرها شیو موجب افزا استمقابله با فقر  یامؤثر بر یو عامل کاهد می

سالۀ  پنجهای  برنامه یتمام که نیا با اما در ایران، .(1396)حبیبی و محمدی،  شود می مردم یزندگ تیفیبهبود رفاه و ک جهیرونق اقتصاد و درنت
ک یمحصول از اقتصاد تک ییرها رتوسعه ب  ۀسال ستیانداز ب مسند چش مطابق .دست نیامده است به یتیدر مقام عمل موفق ی، ولاند هداشت دیتأ
نفر  ونیلیم20 حدود یعنی ابد،ی شیافزا 1404درصد در سال  5/1 یجهان گردشگران از شمار رانیلازم است سهم ا ،رانیا یاسلام یجمهور

صنعت با سهم حدوداً  نیا در تومان اردیلیم30از  شیب یگذار مستلزم سرمایه کند. این کاررا سالانه به خود جذب  یبازار جهان گردشگر از
به  دیبا یجهان یاز درآمد گردشگر رانیانداز، سهم ا طبق سند چشم ن،یهمچن است. یاز بخش خصوص بقیهو  یبخش دولت یدرصد 16

کند درآمد کسب  یورود گردشگر دلار از محل اردیلیم25 به کینزد 1404که در سال  یا گونه به ،ابدی افزایش 1404 درصد در سال 2
درصد از درآمد  2به  یابی دست یبرا رانیا و راه دشوار ستیبخش ن تیرضا وجه چیه به یاما روند کنون (؛1393)شجاعی و تراب احمدی، 

 به آهنگ رشد و توسعه فراهم دنیبخش شتاب یبرا را مهم یعامل انداز چشم توجه به اهداف سند رو، ازاینسازد.  می انیرا نما گردشگری یجهان
 .(1397کند )نرگسی و همکاران،  می

 اقتصادی رشد گردشگری در توان از اهمیت صنعت (، نمی1396)حبیبی و محمدی، ران از صنعت گردشگری یا زیسهم ناچبا وجود 
رشد صنعت و تلاش برای شناسایی عوامل مؤثر بر افزایش گردشگران ورودی به کشور از  رو، بررسی عوامل تأثیرگذار در پوشی کرد. ازاین چشم

 2،اسکوپوس 1ی،دانشگاه جهاد یمرکز اطلاعات علم در مشابهبررسی موضوع و موضوعات  اهمیت فراوانی برخوردار است. با توجه به
عوامل  نقش موضوع مشابهی برای ایران بررسی نشده ومشخص شد که تاکنون  4()نورمگز نور یتخصص مجلات گاهیپا و 3نسیساوآ وب

بنابراین، . مغفول مانده است های پیشین پژوهش در گردشگری ورودی به ایران، تقاضای کنندۀ تعیین عوامل عنوان به غیراقتصادی، اقتصادی و
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 تمایز با تقاضا بررسی در این پژوهش، .است ایران متمرکز در گردشگری ورودی تقاضای کنندۀ تعیین عوامل وتحلیل تجزیه پژوهش پیش رو بر
 و پانلهای  داده وتحلیل تجزیه بر مبتنی که پژوهشی فقدان در امر، این. شود می انجام بار نخستین برای غیراقتصادی و اقتصادی عوامل بین

ان ورودی به تفکیک کشورهای مبدأ در این پژوهش، اطلاعات گردشگر. یابد می بیشتری اهمیت است، اصلی گردشگرفرست به ایران کشورهای
 آمده است. 1)مورد مطالعه در این پژوهش( در نمودار  2016تا  2008های  بررسی شده است. تعداد کل گردشگران ورودی به ایران در طی سال

 (World Bank website, 2021) 2016تا  2008تعداد گردشگران ورودی به ایران در بازۀ زمانی  :1نمودار 

 بر ادبیات موضوعمروری 

عنوان متغیر وابسته و  های مختلف به دهد که، برای سنجش تقاضای گردشگری در مقصد، متغیرهای متعددی در پژوهش مرور ادبیات نشان می
 1کاراناند. پنگ و هم اند و متغیر گردشگران ورودی و هزینۀ گردشگری بیشترین تکرار را در تعیین تقاضای گردشگری داشته مستقل بررسی شده

 گردشگری درهای  هزینه و موارد کل از درصد 9/64 ورودی در کنند که گردشگران مقاله، بیان می 65(، بر مبنای تحلیل محتوای 2015)
(، برآورد تقاضا برحسب هریک از متغیرها متفاوت خواهد بود و هریک، 2019اند. به زعم روسلو و هی ) کار رفته ها به درصد از پژوهش 4/21

 ,Rosselló-Nadal & Heگذاران گردشگری، کاربردهای متفاوتی خواهد داشت ) اس نوع و چگونگی استفادۀ مدیران و سیاستبر اس

کار  های مشابه به به تعدادی از عناوین و متغیرهای مستقل تأثیرگذار در تقاضای گردشگری ورودی که در برخی پژوهش 1(. در جدول 2019
 عنوان متغیر وابسته درنظر گرفته شده است. ژوهش، گردشگران ورودی به ایران بهرفته اشاره شده است. در این پ
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 شده مرتبط با موضوع پژوهش  : بررسی برخی مطالعات انجام1 جدول

 نویسنده  عنوان پژوهش
سال 
 انتشار

کاررفته در  متغیرهای مستقل به
 پژوهش

 نتیجۀ پژوهش

کنندۀ ورود  عوامل تعیین
 گردشگران به آفریقا:

وتحلیل رگرسیون  تجزیه
 های پانل داده

 2005 1ناده و سایمن

های نسبی، هزینۀ  تأثیر درآمد، قیمت
ها،  سفرهای هوایی، زیرساخت
 بازاریابی و اطلاعات، ثبات سیاسی

ایمنی شخصی، جغرافیا و سلامت 
 گردشگران

متغیرهای اصلی سفر به آفریقا شامل ثبات سیاسی، 
یافتگی است و  وسعهبازاریابی و اطلاعات و سطح ت

های نسبی  درمقابل، سطح درآمد کشور مبدأ، قیمت
و هزینۀ سفر در تقاضای گردشگران از کشورهای 

 یافته تأثیر چندانی ندارد  توسعه

تقاضای گردشگری در 
 مالزی:

های  وتحلیل مجموعه تجزیه
 زمانی مقطعی

 2010 2حنیفه و هارون

 عوامل کلیدی اقتصادی مانند درآمد،
نرخ ارز، شاخص قیمت  قیمت،
(، فاصله، جمعیت CPIکننده ) مصرف

 و بحران اقتصادی

بین عوامل کلیدی اقتصادی و تصمیم  رابطۀ قوی
ترین  برای سفر بین گردشگران وجود دارد. درآمد مهم

 گذارد عاملی است که در گردشگری مالزی تأثیر می

برآورد عملکرد تقاضای 
های  گردشگری در استان

 مطالعۀ موردی ایرانمنتخب: 

وصالیان و 
 همکاران

2012 

های گردشگری، تعداد  تعداد جاذبه
های سفر و خدمات، شاخص  آژانس

کلی قیمت کالا و خدمات مصرفی، 
های استان به درآمد  نسبت قیمت هتل

 های دیگر استان

عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری یازده استان ایران 
است و دو بررسی شده  2010تا  2005در بازۀ 

شده و نسبت قیمت  متغیر کل کالا و خدمات استفاده
ها  هتل در آن استان به درآمد خانوادۀ سایر استان

ترین عوامل مؤثر بر تقاضا شناسایی  عنوان مهم به
 شدند

تقاضای گردشگری: رویکرد 
 پنل دیتا

خوشنویس یزدی 
 زاده و خانعلی

2017 
کننده،  درآمد، شاخص قیمت مصرف

ونقل فرودگاهی و متغیر  حمل نرخ ارز و
 سپتامبر 11دامی حادثۀ 

رود و  شمار می  گردشگری جزو کالاهای غیرلوکس به
ها و نرخ واقعی ارز رابطۀ منفی با آن دارند.  قیمت

زیرساخت مناسب نیز رابطۀ مستقیمی با تقاضای 
 گردشگران ورودی به ایالات متحده دارد

کنندۀ گردشگری  عوامل تعیین
 مالزی: ورودی به

 تحلیل پنل دیتا
 2017 حبیبی

هزینۀ سفر، هزینۀ گردشگر، ثبات 
سیاسی، اتاق هتل، سرانۀ تولید 

(، قیمت GDPناخالص داخلی )
 گردشگری جایگزین

ها و ترجیحات  به جز ثبات سیاسی، اهمیت عادت 
عنوان  المللی به دهان( گردشگران ورودی بین به )دهان

اند. در میان  هتوج عوامل مهم غیراقتصادی قابل
عوامل اقتصادی، سرانۀ تولید ناخالص داخلی 

 گردشگران عامل مهم شناسایی شده است.

 یتقاضا تابع برآورد
 از استفاده با یگردشگر

 تا )موردید پنل کردیرو
 یکشورها و رانیمطالعه: ا

 )منتخب

فرزین و خزائی 
 پول

1395 

قیمت نسبی گردشگری در مقصد، 
 مبدأ، یکشورها یداخل ناخالص دیتول

 در یاقامت ساتیتأس در تخت تعداد
ر یمتغ و مقصد یها رساختیز مقصد،

 یالملل نیب یها میتحر یمجاز

متغیرهای تعداد فرودگاه و تعداد هواپیما، تعداد 
تخت در تأسیسات اقامتی و سرانۀ تولید ناخالص 
داخلی دارای اثر مثبت بر تقاضای گردشگران و در 

دارای اثر منفی بر متغیر وابسته مقابل، قیمت نسبی 
 )تعداد گردشگران ورودی( است
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تر عوامل تأثیرگذار در گردشگری ورودی به ایران، متغیرهای مستقل در دو بخش اقتصادی و غیراقتصادی  منظور تحلیل دقیق در این پژوهش، به
کننده و متغیرهای  هزینۀ سفر، شاخص قیمت مصرف (،GDPی )داخل صبررسی شده است. متغیرهای اقتصادی شامل سرانۀ تولید ناخال

های پیشین در تعیین تقاضای  های هتل است. یکی از بهترین متغیرهایی که در پژوهش غیراقتصادی نیز دربرگیرندۀ ثبات سیاسی و تعداد اتاق
( نیز 2017ت که در پژوهش حبیبی )کار رفته است تعداد گردشگران ورودی از مبادی مختلف جهان به کشور مقصد اس گردشگران ورودی به

بیشتر از  2018المللی در سال  استفاده شده است. مطابق آمارهای سازمان تجارت جهانی سازمان ملل متحد، درآمد جهان از گردشگری بین
برای سنجش (. بنابراین، Suppiah & Selvaratnam, 2020دهد ) به تغییرات قیمت و درآمد واکنش نشان می رشد صادرات گردشگران 

دهندۀ اهمیت  های پیشین نشان آمده از پژوهش دست سطح درآمد از شاخص تولید ناخالص داخلی کشور مبدأ استفاده شده است. نتایج به
ها، شاخص  (. در برخی پژوهشJong et al., 2020, p. 107سرانۀ تولید ناخالص داخلی و تأثیر مثبت آن در تابع تقاضای گردشگری است )

(. بنابراین این متغیر Yerdelen & Gul, 2019خالص داخلی معیاری برای محاسبۀ تابع تقاضای گردشگری درنظر گرفته شده است )تولید نا
آید. متغیر هزینۀ سفر یکی دیگر از متغیرهای مستقل  شمار می شاخص مناسبی برای سنجش درآمد گردشگران ورودی از کشورهای مختلف به

اند از قیمت بلیت هواپیما )برای ترافیک هوایی(، قیمت مشتقات نفت  گیری آن عبارت ها برای اندازه ین شاخصتر اقتصادی است که متداول
ضرب فاصلۀ بین  . عموماً متغیرهای هزینۀ سفر از حاصل(Pivcevic et al., 2016)ای( و فاصلۀ جغرافیایی بین کشورها  )برای ترافیک جاده

تنهایی برای هزینۀ سفر استفاده شده  ها نیز از قیمت نفت به شود. هرچند در برخی از پژوهش سبه میکشوری معین با مقصد و قیمت نفت محا
 (.Ekanayake et al., 2012است )

های نسبی   (. قیمتMorley, 1994عنوان متغیر توضیحی دارند ) ها به های تقاضای گردشگری ارتباط نزدیکی با سنجش قیمت مدل
پردازند.  ونقل و...( در مقصد گردشگری می ی است که گردشگران آن را به شکل سبدی از کالا )اقامت، غذا، خملشامل هزینۀ کالا و خدمات

های نسبی  گیری قیمت منظور سنجش تغییرات متغیر نسبی در مبدأ و مقصد، معیار مناسبی برای اندازه (، بهCPIکننده ) شاخص قیمت مصرف
مبدأ عاملی  کشور برای مقصد ها در کشور (. بنابراین، واضح است که افزایش قیمت1398در دو کشور مبدأ و مقصد است )فرزین، 

 Khoshnevis Yazdiتری را جایگزین مقصد قبلی کنند ) شمار خواهد آمد. به این ترتیب، گردشگران ممکن است مقصد ارزان دلسردکننده به

& Khanalizadeh, 2017عنوان  کننده در مقصد به به شاخص قیمت مصرف در ایران نسبت کننده (. در این پژوهش، شاخص قیمت مصرف
پذیری گردشگری در دو حوزه بسیار مهم است:  هزینۀ گردشگر بررسی شده است. از سوی دیگر، از دیدگاه کشور ورودی، عوامل رقابت

شود، که معمولًا با محاسبۀ تعداد  میهای گردشگری. برای سنجش دومین عامل از ظرفیت اسکان استفاده  جذابیت مقصد و توسعۀ زیرساخت
 ۀمؤلف نیتر بزرگ(. همچنین سرانۀ ناخالص داخلی بیشترین عامل تأثیرگذار در تقاضا و اقامت Pivcevic et al., 2016آید ) دست می ها به اتاق

 (. Permatasari & Padilla , 2020, p. 79ت )اس شده ذکرعرضه در جذب گردشگر 
زند و تجارت و  های تجاری را برهم می ثباتی سیاسی معادله رسد، بی ر محیط سیاسی باثبات به شکوفایی میطور که گردشگری د همان

کند. ثبات سیاسی یکی از متغیرهای مستقل غیراقتصادی این پژوهش  ازجمله گردشگری را در سطوح مختلف جغرافیایی دچار اختلال می
رود. گردشگران خارجی اغلب حس  شمار می هم غیراقتصادی تأثیرگذار در گردشگری بهثباتی سیاسی از عوامل بسیار م است. ثبات یا بی

 ,.Gures et alاست ) متفاوت ملیت به توجه با ایمنی رو باید گفت درک کنند که بیشتر از بومیان در معرض خطر و ناامنی قرار دارند، ازاین می

 Ingramکند ) نوازی را متأثر می  نوعی صنعت گردشگری و مهمان رد و هریک بهثباتی سیاسی وجود دا (. مسلماً درجات مختلفی از بی2011

et al., 2013دهندگان موضوع  درصد از پاسخ 67دهد که نگرانی  نشان می 2013ان در سال  ان ای جهانی از سوی خبرگزاری سی (. مطالعه
  (. Habibi, 2017های سفر ) امنیت در مقصد است، نه هزینه
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اند. یکی از  نوازی پرداخته مهمان و گردشگری بخش در ها سیاسی و تأثیر آن های شوک متعددی به بررسی انواع مختلفهای  پژوهش
 رانشی ازجمله نقض سیاسی علت عوامل ممکن است به گردشگران دارد ورود است که بیان می (2004) 1رینوماها مربوط به  ترین پژوهش مهم

( به بررسی 2008آمیز کاهش یابد. در همین راستا، لوکا ویورو ) سیاسی و خشونت تی، رویدادهایدرگیری، حملات تروریس بشر، حقوق
کند که گردشگران از سفر به مقصدهای غیرجذاب از لحاظ  کشور و تأثیر آن در تقاضای گردشگری پرداخته است و بیان می 130شرایط 

گیر یا بلایای طبیعی نیز عوامل کاهش  های همه (، بیماریIvanov et al., 2017کنند. وقایع دیگری همچون جنگ ) سیاسی اجتناب می
 ,.Ingram et alاند ) های این عوامل از نمونه 2004و سونامی تایلند در  2002آیند. سارس در  شمار می امنیت و در پی آن افت تقاضا به

منزلۀ معیارهایی  ربایی و... نیز به ش، ترور، کودتا، آدم(. درگیری داخلی، حملات تروریستی با هدف قراردادن صنعت گردشگری، شور2013
 (. Seddighi et al., 2002اند ) برای سنجش امنیت در مقصد بررسی شده

منزلۀ متغیر ساختگی )دامی( در این پژوهش بررسی شده  های اقتصادی به المللی ایران، تحریم با توجه به شرایط اقتصادی داخلی و بین
ویژه در حوزۀ اقتصاد، به کشوری  توان هر نوع محدودیتی تعریف کرد که به دلایل سیاست ملی، به (، تحریم را می2007) 2است. به زعم گائو

ها اغلب در اولین   (، تحریم2017و همکاران ) 3چیهنربندی کرد. از دیدگاه  های گوناگون طبقه توان در دسته ها را می شود. تحریم تحمیل می
صورت تأثیرات مستقیم  ها به شکل مشخص به زنند. در حوۀه گردشگری، اثر تحریم شده آسیب می اقتصاد کشور تحریم ند و به نگاه ضدتولید

ها در صنایع پشتیبان و  اقتصادی بر عرضه و تقاضای صنایع با محوریت گردشگری اشاره دارد و تأثیرات غیرمستقیم آن مشتمل بر تأثیر تحریم
(. در طی سه دهۀ گذشته، گردشگری ایران، به دلایل متعدد ازجمله وابستگی 1399ت و محمدشفیعی، مرتبط با گردشگری است )نوربهش

گیری تصاویر منفی در بازارهای گردشگرفرست و نهایتاً مسائل  المللی، شکل های بین های سیاسی با غرب و تحریم بیش از حد به نفت، تنش
ها امکان خرید هواپیمای  علت تحریم ت. برای مثال، ناوگان هوایی فرسوده در ایران، که بهشدت تحت تأثیر قرار گرفته اس مرتبط با تحریم، به

(. Khodadadi, 2016شود، از موضوعات مرتبط با تأثیر تحریم در گردشگری ایران است ) گذاری خارجی فراهم نمی جدید و سرمایه
عنوان  اتحادیۀ اروپا و ایالات متحدۀ آمریکا تا به آن حد اهمیت دارد که به امنیت سازمان ملل، یعلیه ایران از جانب شورا یاقتصاد یها تحریم

؛ ویسی و 1396های پیش روی توسعۀ گردشگری و رشد اقتصادی نیز مدنظر قرار گرفته است )یعقوبی منظری و آقامیری،  یکی از چالش
 (. 1393؛ کاظمی و همکاران، 1394دوست،  مهمان

 شناسی پژوهش روش
 یها روش ،بررسی شده استکشور واحد  کی یگردشگر یکه تابع تقاضا ها پژوهش یشده است. در برخ انجام تایپانل د روش با پژوهش

کار رفته است. در برخی دیگر نیز  یافته به بستگی و روش گشتاورهای تعمیم وتحلیل هم (، تجزیهOLS) حداقل مربعات پانل همچون یگرید
(. روش پانل Ulucak et al., 2020, p. 5استفاده شده است ) ای چندجمله (logit) پانل لاجیتهای  داده وتحلیل تجزیههای  بعضاً از روش

 و کوچکهای  نمونه برای کاربردی  پیچیده و روابط سازی مدل برای مناسب برآورد، در بیشتر آزادی تر، غنی دیتا شامل مزایایی چون اطلاعات
 ( هستندGMM) افتهی میتعم یگشتاورها یها مدل از ایپو یتاید پانل یها مدل(. Gunter et al., 2020, p. 3پویا است ) فرایندهای بررسی

 زمانی سریهای  داده آوری جمع هنگام ویژه به متغیرها، در زایی درون مشکل حل بهها   مدل این. اند یافته توسعه وابسته یا وقفه متغیر یک که با
زایی، که ناشی از پویایی مدل تقاضای  سازی اقتصادسنجی برای رفع مشکل درون در مدل .کنند می کمک بزرگ، مقطعی آرایۀ یک در کوچک

  (. Tang, 2018شود ) استفاده می یافته گردشگری است، از مدل گشتاورهای تعمیم

                                                           
1. Neumayer 

2. GAO (U.S. Government Accountability Office)  

3. Heinrich 
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بسیاری از مسائل که در سری آید.  دست می هایی است که در چند مقطع و یک دورۀ زمانی به های ترکیبی یا پانل دیتا مجموعۀ داده داده
این پژوهش  ،اساس نیهم بر(. 1396ها، در این روش قابل مشاهده است )نظری و همکاران،   شود، ازجمله ناهمگنی زمانی نادیده گرفته می

 افزار نرم ،منظور نی. به ااست پرداخته پانل یها داده از استفاده باتقاضا  یکینامید یها مدل برآورد ۀارائ به یراقتصادیغ و یاقتصاد یرهایمتغ با
  .کار رفته است به 101 وزیویا یاقتصادسنج

 ها و متغیرها  دادهـ 
( فراهم و در نتیجۀ آن، 1395 -1387) 2016تا  2008کشور مختلف در بازۀ زمانی  49المللی از  بانک اطلاعاتی از گردشگران بین

عنوان متغیر وابسته برای برآورد تقاضای  المللی به ها از تعداد گردشگران ورودی بین پژوهشمشاهده ایجاد شد. در بیشتر  433یک پانل دیتا با 
بر استفاده از متغیر مذکور، از متغیرهای اقتصادی و غیراقتصادی  شود. در این پژوهش نیز، علاوه ای خاص استفاده می گردشگری در منطقه

عنوان  تفاده شده است. در این پژوهش، سرانۀ تولید ناخالص داخلی هر کشور مبدأ بهمنظور تعیین تقاضای گردشگری ورودی به ایران اس به
کننده  عنوان نسبت بین شاخص قیمت مصرف شاخصی از سطح درآمد گردشگران درنظر گرفته شده است. شاخص قیمت نسبی گردشگری به

ظور تعیین هزینۀ سفر، متغیر متوسط قیمت سالانۀ هر بشکه من کنندۀ ایران ایجاد شد. به در کشورهای مبدأ گردشگران و شاخص قیمت مصرف
خام در کشور مقصد عامل مهمی در جذب بیشتر گردشگران است. ظرفیت اقامتی، که  خام به دلار تعیین شد که در این متغیر قیمت نفت نفت

 تمایل دارند تعطیلات خود را در آرامش و بدون شود، فاکتور طرف عرضه معرفی شد. گردشگران معمولاً  گیری می های هتل اندازه با تعداد اتاق
اند.  آمیز مانند درگیری، جنگ، تهدیدهای تروریستی، شورش و موارد مشابه در مقصد حساس رو به حوادث خشونت مزاحمت بگذرانند، ازاین

ی، نبود خشونت و متغیرهای های اندکی تأثیر منفی تروریسم در گردشگری اثبات شده است. برای سنجش اهمیت ثبات سیاس در پژوهش
منظور سنجش اثر تحریم در  شود. به استفاده می 2016تا  2008های  های حاکمیت کل برای سال تروریسم در تقاضای گردشگری، از شاخص

ا و منابع ، متغیره2(. در جدول 1399استفاده شده است )صادقی و همکاران،  1394های تحریم اقتصادی ایران در سال  ها نیز از داده مدل
 آماری و اطلاعات مربوط به آن لحاظ شده است.

 : متغیرهای پژوهش و منابع2جدول 

 منبع شرح علامت اختصاری متغیر

گردشگران 
 ورودی

TA دستی و گردشگری ایران وزارت میراث فرهنگی، صنایع گردشگران ورودی سالیانه از کشور مبدأ 

 GDP درآمد
در کشور مبدأ بر حسب سرانۀ تولید ناخالص داخلی واقعی 
 دلار امریکا

WDI2, 2021 

 TP نرخ گردشگر
نسبی ایران تقسیم بر شاخص  کنندۀ شاخص قیمت مصرف

 شده با نرخ ارز( در کشور مبدأ )تنظیم کننده قیمت مصرف
 (IMF)المللی پول  سایت صندوق بین

 IEA3اپیک و سازمان جهانی انرژی  خام قیمت نفت TC هزینۀ سفر

 های هتل تعداد اتاق HR اتاق هتل
های سالانۀ سازمان میراث فرهنگی،  گزارش
 دستی و گردشگری و مرکز آمار ایران صنایع

 WGI (2013) ثبات سیاسی، نبود خشونت و تروریسم PS ثبات سیاسی

                                                           
1. EViews10 

2. World development Indicators 

3. Energy information administration 
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 پژوهش یها مدل
 :دهد یم ارائه پانل یها تقاضا را با استفاده از داده یکینامید یها مدل برآوردمقاله  نیاگفته شد،  تر شیپ آنچهتوجه به  با

 

TAit المللی از کشور مبدأ  دهندۀ تعداد گردشگران ورودی بین نشانi  در سالt  .استβi دهندۀ بردار پارامترها و  نشانXit  بردار متناظر
 ؛HRi,t( و سایر عوامل )TCi,t؛ TPi,t؛ GDPi,t(، عوامل اقتصادی )TAit − 1متغیرهای توضیحی است؛ ازجمله متغیر وابستۀ تأخیری )

PSi,t؛ Dum) .GDPi,t  سرانۀ تولید ناخالص داخلی(GDP)  در هریک از کشورهای مبدأ است وTPi,t  بیانگر هزینۀ نسبی زندگی
ثبات سیاسی در ایران و  PSi,tهای هتل در ایران،  تعداد اتاق HRi,tهزینۀ سفر بین ایران و کشور مبدأ،   TCi,tگردشگران در کشور ایران است. 

DUM  .یرهایمتغ یتقاضا بر مبنا نییتع مدلاول،  :دهد یم نشان را یساز مدل ۀنیگز سه ما های بررسی اساس، نیهم برمتغیر ساختگی است 
تقاضا  نییتع منظور به قبل مدل دو یرهایمتغ بیترک از که یمدل سومو  ی،راقتصادیغ یرهایمتغ یمبنا بر تقاضا نییتع مدلدوم  ،یاقتصاد

 .آید دست می به

 ی اقتصادیرهایمتغ: مدل تقاضا با 1مدل 
سازی کلاسیک پرداخته شده است و شامل متغیرهای اقتصادی یعنی سرانۀ تولید ناخالص داخلی، هزینۀ سفر و  در مدل اول به مدل

طور که قبلًا گفته شد، بیان متغیر وابستۀ  د. همانان کنندۀ تقاضای گردشگری مطرح شده ها در کشور است که عوامل تعیین  شاخص قیمت
که  یدارد: گردشگران یبستگ رهایمتغاین به  رانیبه ا یورود گردشگران تعداد اول، مدل درعنوان متغیر توضیحی نیز ضروری است.  تأخیری به

 یرهایمدل اول از متغ در ،بهتر انیب به سفر. ۀنیگردشگر و هز متیق یشاخص نسب ،یناخالص داخل دیتول ۀسران شوند، یقبل وارد م ۀدر دور
 .است شده گرفته بهره رانیا به یورود گردشگران یتقاضا برآورد برای یاقتصاد

     1 مدل

 ی غیراقتصادیرهایمتغ: مدل تقاضا با 2مدل 
 تعداد مدل، نیا در ،بیترت نیا بهبهره گرفته شد.  رانیبه ا یگردشگران ورود تعدادبرای برآورد  یراقتصادیغ یرهایمتغ ازمدل دوم  در

 ران،یدر ا هتل یها اتاق تعداد شوند، یوارد م یقبل ۀدور در که یگردشگران: دارد یبستگ یراقتصادیغ یرهایمتغ این به رانیبه ا یورود گردشگران
 بر این اساس، مشخصات مدل دوم به شرح زیر است: (.رانیا یاقتصاد می)تحر یساختگ ریمتغدر کشور و  یاسیس ثبات

   2 مدل

 ی اقتصادی و غیراقتصادیرهایمتغ: مدل تقاضا با 3مدل 
  :آید دست می به 2و  1 یها مدل قیتلف از مدل نیا ن،یبنابرا. است یراقتصادیغ و یاقتصاد ۀکنند نییتع عوامل بیترک شامل سوم مدل

  3 مدل
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(، انجام شده 1991) 1باند و آرلانویافته، پیشنهادشده از سوی  ها با روش برآوردگر گشتاورهای تعمیم  در این پژوهش، برآورد این مدل
وضوح از دورۀ زمانی بیشتر است. همچنین از آزمون  های دادۀ پانل پویا مناسب است که تعداد کشورها به است. این روش برای تخمین مدل

 شناسایی اعتبار کلی ابزار استفاده شده است.  سارگان برای
 های پژوهش   یافته 

آمده از سه مدل پژوهش شامل عوامل اقتصادی، عوامل غیراقتصادی و ترکیبی ارائه شده است تا تأثیر متغیرهای  دست در این بخش نتایج به
رسیون پانلی پویا استفاده شده است که در آن متغیر وابسته مستقل موجود در پژوهش بر متغیر وابسته بررسی شود. در این پژوهش از مدل رگ

منزلۀ ابزار  یافته به شود. برای برآورد این معادله از برآوردگر گشتاورهای تعمیم عنوان متغیر مستقل ظاهر می صورت وقفه در سمت راست به به
 اقتصادسنجی استفاده شده است. 

 ها برآورد مدل
توان آن را با  دارد که می ابزارها بستگی و خطا جملات سریالی بستگی هم عدم فرض معتبربودن به یافته ای تعمیمگشتاوره برآوردکنندۀ سازگاری

( آزمود. اولی آزمون سارگان و دیگری 1998) 3باند و بلوندِل( و 1995) 2بووِر و آرلانو(، 1991) باند و آرلانوشده از سوی  دو آزمون تصریح
آمده است. از آزمون سارگان برای تعیین اعتبار ابزارها استفاده شده است. نتایج  3است که نتایج آن در جدول  بستگی سریالی آزمون خودهم

 تمامی در یافته گشتاورهای تعمیم سازگاری برآوردکنندۀ پذیرش و صفر فرضیۀ ردنشدن حاکی از Prob Jو  J آمارۀ سنجش با نیز آزمون این
 سارگان آزمون همراه به ها تمامی مدل در کنترل متغیرهای بودن علامت شود. معناداری و ثابت ارها تأیید میاست؛ بنابراین اعتبار ابز ها مدل

همچنین، نتایج آزمون  .است تفسیر قابل و شود تأیید می آماری ازنظر ضرایب برآوردشده رو نتایج دارد، ازاین اقتصادسنجی از درستی مدل نشان
 بستگی مرتبۀ اول در هر سه مدل وجود دارد. معنادار نیست، بنابراین خودهم AR2معنادار و   AR1دهد که  آرلانو نشان می

دهندۀ رد فرض صفر  ( استفاده شده است. نتایج نشان1991) باند و آرلانوبستگی  های خودهم منظور سنجش اعتبار پژوهش از آزمون به
 یبستگ دوم نشان از آن دارد که خودهم ۀمرتب یبستگ خودهم آزمون در صفر ضفر قبولبستگی مرتبۀ اول و تأیید نتایج است.  آزمون خودهم

 برآوردکنندۀ یسازگار رشیصفر و پذ یۀفرض نشدناز رد یحاک 3جدول  در  J ۀآمار ۀسیبا مقا ،زیآزمون سارگان ن جیدوم وجود ندارد. نتا ۀمرتب
گیری نشان از  ابزارهای اندازه جینتا. شده استلحاظ  ها�آزمون یتمام کنار در p-valueها است. مقدار  مدل یدر تمام یافته گشتاورهای تعمیم

 های پژوهش دارد.  درستی تمامی آزمون

 پژوهش مدل یها�آزمون نیتخم: 3 جدول

 مدل سوم مدل دوم مدل اول متغیر

 (0.273054)47.06122 (0.050528)38.83722 (0.366093)46.59547 سارگان

AR (1) 4 -2.163997(0.0305) -1.274159(0.2026) -4.048910(0.0001) 

AR (2) 5 -1.186272(0.2355) -1.550626(0.1210) -1.239836(0.2150) 

                                                           
1 Arellano & Bond 

2 .Arellano & Bover 

3. Blundell & Bond 

 خودهمبستگی مرتبۀ اول 4
 . خودهمبستگی مرتبۀ دوم5
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 نشان داده شده است.  4پژوهش در جدول  جینتا

 (افتهی میتعم ی)روش گشتاورها ایپو  یها برآورد مدل جی: نتا4 جدول

 مدل سوم مدل دوم مدل اول متغیر

 0.642848 0.572096 0.797443 (1-)  گردشگران ورودی

 1.628920  0.551247 درآمد

 13.02625  12.54635 نرخ گردشگر

 24.25941  256.6971 هزینۀ سفر

 56614.59 111884.5  ثبات سیاسی

 11.49656 45.00165  های هتل اتاق

 47883.54 -2434.666-   (dum)متغیر ساختگی 

ها، درآمد سرانۀ گردشگران  ، متغیرهایی که اهمیت نظری بیشتری دارند در نتایج پژوهش نیز تأثیرگذارتر هستند. مطابق یافته4با توجه به جدول 
 ریمتغ و هتل یها اتاق تعداد مانند یراقتصادیغ عواملالمللی در ایران است.  دهندۀ تقاضای گردشگری بین و ثبات سیاسی عوامل اصلی تشکیل

 یرهایمتغ ی،اقتصاد یها مدل در. دارند قرار یبعد یها تیاولو در کنند، یم اشاره رانیا به یورود یگردشگر در هامیتحر ریتأث به که ی،ساختگ
 داده نشان 1 مدل و 4 جدول در که درنظر گرفته شدند یاقتصاد یرهایمتغ خام نفت یجهان متیق و کننده مصرف متیق ،یداخل ناخالص دیتول

 یکشورها یاقتصاد تیوض دهد می نشان که است رگذاریتأث گردشگران ورود در یداخل ناخالص دیتول درآمد ،مدل سه هر در. است شده
است که نشان از تأثیرگذاری  55/0، ضریب آماری متغیر تولید ناخالص داخلی 4مطابق جدول  .دارد تقش رانیا یگردشگر یتقاضا در یورود

کنندۀ  شدن متغیرهای غیراقتصادی نیز، تأثیر این متغییر بیشتر شده و بیان اضای گردشگری دارد. در مدل سوم، با اضافهاین متغیر اقتصادی در تق
شود. این یافته با نتایج  آن است که هرچه کشوری تولید ناخالص داخلی بیشتری داشته باشد، گردشگران بیشتری از آن مبدأ به ایران وارد می

  .دارد ت( مطابق2020)2گول ولو غتاتو و( 2020) 1سلوواراتنام و ایسوف(، 1395ایی پول )های فرزین و خز پژوهش
تواند عامل کششی در  کننده، که قیمت نسبی گردشگری در مقصد درنظر گرفته شده است، می ها، شاخص قیمت مصرف  بر مبنای یافته

با افزایش هزینۀ زندگی در مقصد، اشتیاق گردشگران برای سفر به آن مقصد (، 2011) همکاران و 3تاناهیسجذب گردشگر به ایران باشد. به زعم 
(. بنابراین، عکس این مطلب نیز صادق است. در حقیقت، ازآنجاکه نسبت شاخص قیمت 1397 ،و همکاران یعیرفکمتر خواهد شد )

ت این متغیر به معنای هزینۀ کمتر زندگی، اقامت کننده در کشور مبدأ بررسی شده است، اثر مثب کننده در ایران به شاخص قیمت مصرف مصرف
( مطابقت دارد. ایران 2010های حنیفه و هارون ) ونقل در ایران خواهد بود. این نتیجه با یافته قیمت، هزینۀ کمتر خدمات و غذا و حمل ارزان
تقاضای گردشگری و نهایتاً  سبب افزایش ال(یا کاهش ارزش ریرشد نرخ ارز )سر گذاشته است. همچنین  های تورمی متعددی را پشت دوره

ل به مصرف یم، یمسافران خارج یران برایا یکالاها و خدمات گردشگرترشدن بهای  با ارزان .شود می یخارج یگردشگر یدرآمدهاافزایش 
 4(،WEFانی اقتصاد )(. از سوی دیگر، بر اساس گزارش مجمع جه1388پور سلیمانی،  یابد )تقوی و قلی نیز بهبود می یمحصولات گردشگر
دست آورده است. اما نکتۀ حائز اهمیت آن است که  به 2019کشور در سال  140را بین  89پذیری سفر و گردشگری رتبۀ  کشور ایران در رقابت

دارد  ، رتبۀ نخست را7/6پذیری قیمت، با امتیاز  پذیری مقصدهای گردشگری، ایران در شاخص رقابت های مؤثر در رقابت از میان شاخص

                                                           
1 Suppiah & Selvaratnam 

2 Yerdelen Tatoglu & Gul 

3. Seetanah 

4. World Economic Forum website 
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(WEF, 2019 بر اساس آنچه گفته شد، ایران از نظر قیمت محصولات و خدمات گردشگری و در پی آن، از نظر شاخص قیمت .)
پذیری زیادی را در میان مقصدهای مشابه دارد و همین عامل ممکن است علت تأثیر مثبت متغیر هزینۀ سفر در  کننده قدرت رقابت مصرف

 ایران باشد.تقاضای گردشگران ورودی به 

عنوان متغیر تأثیرگذار در گردشگران ورودی بررسی  ها به ترین عوامل غیراقتصادی است که در پژوهش ثباتی سیاسی از مهم ثبات یا بی
 اصلی  ها حاکی از آن است که ثبات سیاسی تأثیر بسیار عمیقی در تعداد گردشگران ورودی به ایران دارد. شش شاخص  شده است. نتایج آزمون

 خشونت، اثربخشی نبود و سیاسی گویی، ثبات برای تعیین ثبات سیاسی از منابع مورداستفاده در این پژوهش آورده شده است که شامل پاسخ
های  المللی در پژوهش ویژه گردشگری ورودی بین فساد است. تأثیر ثبات سیاسی در گردشگری به قانون و کنترل نظارتی، حکم دولت، کیفیت

 ,Naude & Saayman ؛Saha et al., 2017؛ Ingram et al., 2013؛ Habibi, 2017؛ Lui et al., 2018د شده است )متعددی تأیی

(، هرچه فاصلۀ مبدأ گردشگر با مقصد گردشگری بیشتر باشد، اهمیت 2018(. به نظر لویی و همکاران )1394؛ صامتی و همکاران، 2005
توان اذعان داشت که نبود خشونت و  های پژوهش می طور کلی، طبق یافته بیشتر خواهد بود. بهاین متغیر در تعیین تقاضای گردشگر ورودی 

ناامنی، حاکمیت قانون و اثربخشی دولت، که از عوامل مؤثر بر ثبات سیاسی است، تأثیر مستقیمی در تقاضای گردشگران ورودی به ایران 
هراسی و تصویر  گردشگری است که اغلب از طریق ایجاد ناامنی ذهنی، ایرانزدن به صنعت  خواهد داشت. یکی از پیامدهای تحریم آسیب

عنوان متغیر ساختگی )دامی( بررسی شده و  یابد. در این پژوهش، تأثیرات تحریم در تقاضای گردشگری ورودی به منفی از کشور بروز می
ها به کاهش تقاضای گردشگری ورودی منجر  که افزایش تحریم ها بر تقاضا اثر منفی دارد. به این ترتیب شواهد حاکی از آن است که تحریم

 ( مطابقت دارد. 1399ها با نتایج پژوهش نوربهشت و محمدشفیعی ) شود. یافته می
ها بیان شده مشاهده  نشان داده شده است، نقش مثبت عوامل عرضه که در اینجا با تعداد اتاق 4طور که در مدل دوم در جدول  همان

 و 1سیوسویپهای  به همراه دارد. این نتایج با یافته را گردشگران ورود افزایش هتلهای  اتاق تعداد افزایش ها مبیّن آن است که هشود. یافت می
 دارد.  مطابقت کردند، کشف گردشگری تقاضای در را عرضه جانبی عوامل از چشمگیری مثبت ، که تأثیر(2016) همکاران

 گیری نتیجه

شدۀ جهانی در فهرست میراث جهانی یونسکو، همچنان در ورود گردشگران  اثر ثبت 26و ایران، با داشتن منابع فرهنگی و طبیعی گسترده 
همچنین، بسیاری از کشورهای در حال توسعه گردشگری را ای ندارد و این صنعت هنوز در ایران درآمدزا نشده است.  المللی جایگاه ویژه بین

2دانند و به بیان لویس ترنر قدرتمندی برای توسعه می گزینۀ بسیار
ترین صنعتی است که پیش  ترین و جایگزین (، گردشگری امیدبخش1976) 

ویژه در  گرفته حاکی از آن است که شرایط حاکم بر صنعت گردشگری به های صورت حال اغلب پژوهش روی این کشورهاست؛ اما درعین
به نقل از حیدری  1393اقتصادی، سیاسی و اجتماعی در کشورهای مقصد است )حیدری چیانه و سلطانی،  المللی متأثر از شرایط حوزۀ بین

 ورود کننده در تعیین عوامل سازی اقتصادسنجی پویا از تقاضای گردشگری ورودی به ایران بررسی و در این پژوهش، مدل(. 1383چیانه، 
 2008کشور طی دورۀ زمانی  49های گردشگران ورودی به ایران از  است. بدین منظور، دادهوتحلیل شده  تجزیه ایران به المللی بین گردشگران

و  )قیمت نسبی گردشگری( کننده اقتصادی همچون تولید ناخالص داخلی کشورهای مبدأ، قیمت مصرفعوامل  تأثیر استخراج و 2016تا 
بر تقاضای گردشگران ورودی به  منزلۀ متغیر دامی سی و اثر تحریم بهها، ثبات سیا خام و عوامل غیراقتصادی همچون تعداد اتاق قیمت نفت

 و آرلانو که ای هافتی میتعم گشتاور برآوردگر از که اقتصادی، غیراقتصادی و ترکیبی مدل ، سهبر مبنای هدف پژوهش .ایران سنجیده شده است
بر متغیرهای اقتصادی، متغیرهای  های پژوهش، علاوه یافتهبرآورد شده است. بنابر  اند پیشنهاد داده پویا پانلهای  داده مدل باند برای

                                                           
1. Pivcevic 

2. Turner  
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غیراقتصادی نیز در تعیین میزان تقاضای گردشگری ورودی به ایران تأثیرگذارند. در این پژوهش درآمد گردشگران )با متغیر تولید ناخالص 
ترین متغیرها در تعیین تقاضای گردشگران ورودی به  رهای غیراقتصادی اصلیداخلی( از میان متغیرهای اقتصادی و ثبات سیاسی از میان متغی

 ایران تعیین شده است.
به  یریناپذ جبران یها انیخشونت ز یریکارگ هو ب یشده وجود دارد و هرگونه ناامن فیتعر یا ت رابطهی، ثبات، توسعه و امنیان گردشگریم

عنوان متغیر تأثیرگذار در گردشگران  ها به ترین عوامل غیراقتصادی است که در پژوهش ی از مهمثباتی سیاس . ثبات و بیسازد ین صنعت وارد میا
ازجمله پژوهشگرانی  (2005) منیساو  نادهو  (2017) (، سها و همکاران2017(، حبیبی )2018ورودی بررسی شده است. لیو و همکاران )

منظور بررسی تقاضای گردشگری بررسی کرده و بر این نظرند که تأثیر مستقیم ثبات  های خود به هستند که تأثیر عامل ثبات سیاسی را در مدل
سی و ( نیز مشخص شد که ثبات سیا1394های صامتی و همکاران ) سیاسی در افزایش گردشگران ورودی انکارنشدنی است. بر اساس یافته

های  از جنبه گذاران تردید ضروری است که سیاست دار دارد. بی حاکمیت قانون در گردشگران ورودی به کشورهای اسلامی تأثیر مثبت و معنی
ثباتی سیاسی کشورها به اقدامات و عملکردهای دولت وابستگی چشمگیری دارد.  ها آگاهی داشته باشند؛ زیرا ثبات یا بی مشی منفی خط

منظور بهبود عملکرد دولت و نیز  گردشگری، به تقاضای در سیاسی ثباتی ها، ضمن آگاهی از تأثیرات منفی بی ، ضروری است که دولتبنابراین
 امن، به پایداری درآمدهای گردشگری توجه بیشتری نمایند. سیاسی محیط همکاری با بخش خصوصی برای تضمین

تأثیر مطلوبیت وضعیت اقتصادی در  دهندۀ نشان ،(55/0) برآوردشدههای  کشش اساس بر گردشگران، دربارۀ درآمد آمده دست به نتیجۀ
تری داشته باشد، شهروندانش توانایی بیشتری برای مسافرت به سایر  ورود گردشگران به مقصد است. کشوری که وضعیت اقتصادی مطلوب

راستا است. از طرفی، ازآنجاکه بیشتر گردشگران  ( هم1396)کشورها و مقاصد گردشگری دارند. این استدلال با پژوهش نظری و همکاران 
خام تأثیر منفی در  علت مسافت کم بین مبدأ و مقصد، تغییرات قیمت نفت ورودی به ایران از کشورهایی همچون ارمنستان و عراق هستند، به

اند، افزایش قیمت نفت تأثیر مثبت در  خام رکنندۀ نفتتقاضای سفر به ایران ندارد. از سوی دیگر، چون کشورهای اطراف ایران از کشورهای صاد
( مطابقت دارد. درخصوص هزینۀ گردشگر، نتایج حاکی از 1397تقاضای سفر دارد. این استدلال با نتایج پژوهش هادی رفیعی و همکاران )

گردشگری برای گردشگران ورودی است. ترشدن محصولات  آن است که افزایش نرخ ارز یا به عبارت بهتر کاهش ارزش ریال به معنای ارزان
های   تردید دراین وضعیت میل به مصرف محصولات گردشگری و تقاضای گردشگران ورودی افزایش خواهد یافت. هرچند یافته بی

( بر تأثیر منفی قیمت نسبی 2010( و حنیفه و هارون )1395(، فرزین و خزائی پول )2017های دیگر ازجمله پژوهش حبیبی ) پژوهش
کید دارد، اما نتایج این پژوهش بیانگر تأثیر مثبت این متغیر در گردشگران ورودی است. یکی از  محصولات گردشگری در گردشگران ورودی تأ

ودن ب رسد، با توجه به این نتیجه، کم نظر می به ها دانست. بودن نرخ ارز برای آن بودن درآمد گردشگران ورودی و مهم توان کم علل این پیامد را می
های متولی گردشگری، با  ها و بخش ریزان در سازمان پذیری، ضروری است که برنامه ارزش پولی ایران و کسب رتبۀ اول در شاخص رقابت

تری برای بازاریابی حوزۀ گردشگری در ایران، از این فرصت مناسب برای افزایش تعداد گردشگران ورودی اقدام  کارگیری راهکارهای مطلوب به
های باکیفیت و  گذارد. وجود اتاق تأثیر مثبتی در ورودی گردشگران می یکی دیگر از عوامل غیراقتصادی است که نیز ی هتلها عداد اتاقکنند. ت

با نتایج . این یافته ی گردشگرفرست اثرگذار خواهد بودهای عرضه در کشورها تصویرکشیدن ویژگی کافی در ایجاد دیدگاه مثبت برای به
 . است راستا ( هم2017( و حبیبی )1395ن و خزائی پول )های فرزی پژوهش
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Abstract 

The importance of the number of incoming tourists to a country in tourism development prompts 

planners to measure tourism demand to identify and prioritize related factors. Despite Iran's low 

contribution to the tourism industry, it's essential to investigate the agents affecting the industry’s 
growth and determine the factors affecting the increase of tourists entering the country. For this 

purpose, the dynamic econometric model of international tourism demand has been investigated in this 

research, and the determination of factors in the arrival of international tourists to Iran has been 

analyzed. In this regard, the tourists entering Iran from 50 different countries from 2008 to 2016 were 

examined; The effect of economic factors such as the Gross Domestic Product of origin countries, 

Consumer price index (relative price of tourism) and crude oil price, and non-economic factors such as 

the number of rooms, political stability and the effect of the boycott were measured as dummy 

variable on the demand of incoming tourists. For this purpose, the demand of incoming tourists was 

estimated using three models, including economic, non-economic, and hybrid models using the GMM 

estimator for the dynamic panel data model and EViews10 software. The research findings indicate 

that in addition to economic variables, non-economic factors also affect the amount of inbound 

tourism demand in Iran. Gross Domestic Product among economic variables and political stability 

among non-economic variables have had a more profound impact. 
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