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Music consumption has a prominent role in women's everyday life experiences as an active 

audience. The question of this research was "how the musical taste of women is formed?". This 

question was answered by qualitative research method and study of women's musical experience. 

The data collection tool is semi-structured interviews with 28 women with different educations, 

social statuses, and age groups in Tehran city, who were selected by purposeful sampling and 

theoretical sampling common in qualitative research. Data from qualitative interviews were coded 

with the thematic analysis method. The findings indicate that the audience's musical taste is not a 

predetermined matter, but rather a product of the interaction of the audience's individual 

background and social position. This means that musical taste is social. The lived experience of 

women shows cultural capital (family cultural background, education, musical knowledge, and 

skill), economic capital (individual economic situation and family economic background), 

multiple identity sources (network of reference groups, ethnic identity, religious identity, national 

identity, generational identity), and media sources (mass media consumption, social media 

consumption), shapes and differentiates their musical taste. 
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  یقیزنان و مصرف موس
 1زنان یقاییموس ۀذائق ۀدربار یفیک یپژوهش

 یپروائ یواش
    shiva.parvaii@ut.ac.ir. رایانامه: یراندانشگاه تهران، تهران، ا یمسائل اجتماع یشناس جامعه یدکتر

 

 چکیده اطلاعات مقاله
ی دارد. در این ا برجستهمصرف موسیقی در تجربۀ زندگی روزمره زنان که یکی از مخاطبان فعال هستند، نقش  پژوهشی نوع مقاله:

، با روش پژوهش کیفی و مطالعۀ تجربۀ ردیگ یمپژوهش به این پرسش که ذائقۀ موسیقایی زنان چگونه شکل 
نفر از زنان با  82با  افتهیساختار مهینی ها مصاحبه ها دادهموسیقایی زنان پاسخ داده شده است. ابزار گردآوری 

ی هدفمند و ریگ نمونهی سنی متفاوت در شهر تهران است که به شیوۀ ها گروهتحصیلات، موقعیت اجتماعی و 
ی کیفی با روش تحلیل ها مصاحبهی ها داده. اند شدهی کیفی انتخاب ها پژوهشی نظری رایج در ریگ نمونه

ی ا شده نییتع پیش ذائقۀ موسیقایی مخاطبان امر ازبیانگر آن است که  ها افتهتماتیک کدگذاری شده است. ی
ی فردی و خاستگاه اجتماعی مخاطبان است؛ این به معنای ها نهیزم پسبلکه محصول تعامل  نیست،

-یفرهنگ ۀنیشیپسرمایۀ فرهنگی ) دهد یمموسیقایی است. تجربۀ زیستۀ زنان نشان  ۀبودن ذائق اجتماعی
-یی(، سرمایۀ اقتصادی )موقعیت اقتصادی فردی و پیشینۀ اقتصادیقایو مهارت موس دانش لات،یتحص ،یخانوادگ

ی مرجع، هویت قومی، هویت دینی، هویت ملی و هویت نسلی( و ها گروهخانوادگی(، منابع هویتی چندگانه )شبکۀ 
و  دهد یمرا شکل  ها آنی اجتماعی(، ذائقۀ موسیقایی ها رسانهی جمعی و مصرف ها رسانهی )مصرف ا رسانهمنابع 

 .بخشد یمبدان تمایز 

 تاریخ دریافت:

 3413 تیر 13
 

 : پذیرشتاریخ 
 3413 دی 10

 :ی کلیدیها واژه
 ۀزنان، زن در هنر، ذائق

 یقی،مصرف موس یقایی،موس
 .مطالعات زنان

 .80-3(، 3)31، زن در فرهنگ و هنر. زنان یقاییموس ۀذائق ۀدربار یفیک یپژوهش یقی؛زنان و مصرف موس(. 3418) یواش ،یپروائ ه این مقاله:ب استناد
 

                                       مؤسسۀ انتشارات دانشگاه تهران : ناشر

                                                           

 انجام شده است. یماصدا و س یقاتمرکز تحق یبرا 3111است که در سال  یپژوهش یحاضر مستخرج از طرح ۀمقال. 3
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  مقدمه

ي سبک زندگی است که هم بازنمایی از هویت ها لفهؤمدر جهان امروز مصرف فرهنگی یکی از 

ي مصرف فرهنگی ها گونهو تمایزهاي اجتماعی. یکی از  ها تفاوتة دهند نشانفردي است و هم 

و هم به  ردیپذ یم ریتأثو سبک زندگی افراد  ها واره عادتنیز مصرف موسیقایی است که هم از 

یکی از موضوعات جذاب موسیقی همواره  . مصرفدهد یمشکل  ها یزندگو سبک  ها واره عادت

رة آن تحقیق و دربااجتماعی  پردازان هینظربراي محققان اجتماعی است و از گذشته تاکنون نیز 

اجتماعی از مفاهیم نظري متفاوتی براي تحلیل  پردازان هینظر. هریک از این اند کردهپژوهش 

ي، بوردیو از تمایز طبقاتی، ساز فرهنگ. آدورنو از صنعت اند کردهمصرف موسیقی استفاده 

ي و گیدنز از بازنمایی هویت شخصی در مصرف موسیقی پسند تک-يزپسندیچ همهپیترسن از 

  اند. بحث کرده

شود و کارکردهاي  در زندگی روزمره محسوب می فرهنگی و هنري کالایی ،موسیقی

موسیقی امکان فراغتی اند.  شناسان مطرح کرده و روان شناسان جامعهگوناگونی دارد که 

و  ها رسانهامروزه با گسترش اینترنت، و حتی رایگان است و  نهیهز کمدردسترس و بسیار 

 ریپذ امکاني اجتماعی، مصرف انواع موسیقی براي همۀ طبقات اجتماعی در دسترس و ها شبکه

و شاهد پیدایش و  دنشو یم تر متنوعروز  به ي موسیقی روزها سبکشده است. علاوه بر اینکه 

ي جدید موسیقی در میان مخاطبان هستیم، تغییراتی در شکل مصرف موسیقی ها سبکگسترش 

ي که مصرف موسیقی از شکل مصرف جمعی موسیقی تا مصرف ا گونه به؛ شود یمنیز ایجاد 

ي ها الیسرو  ها لمیفي و تبلیغاتی موسیقی متغیر است. موسیقی حتی در ا رسانه، فردي، مجازي

دادن به  ي مختلف با آن هستند؛ از گوشها شکللویزیونی نیز نقش دارد؛ بنابراین مخاطبان به ت

ي جمعی و نواختن موسیقی تا کارکردهاي ها کنسرتصورت فردي و حضور در  موسیقی به

ها و مراکز خرید. به بیان  ي ورزشی، رستورانها باشگاهفراغتی موسیقی در فضاهاي عمومی، 

  موسیقی در زندگی روزمره بسیار فراگیر شده است. ریتأث) امروزه 2010( 1کولانژون و لمل

با وجود این، باید توجه داشت موسیقی تنها کارکردهاي فراغتی ندارد، بلکه کارکردهاي 

اجتماعی دیگري نیز دارد. یکی از کارکردهاي موسیقی کارکرد نوستالژیک آن است که تجارب 

 پور عیرفبراین، موسیقی کارکرد هویتی دارد.  علاوه .کند یم انسان را یادآوري بخش لذتعاطفی 

ی افراد را در جامعه افزایش پرست وطني وطنی و حماسی، حس ها یقیموس) معتقد است 1375(

مثابۀ ابزاري براي  ند. همچنین افراد از موسیقی بهمؤثرو در تقویت همبستگی اجتماعی  دنده یم

: گاه در شکل تعلقات کنند یمبازنمایی هویت جمعی و قومی خود در تعاملات اجتماعی استفاده 

گروهی/ جمعی یا در شکل تعلقات قومی و محلی. موسیقی منبع معناساز فرهنگی و ابزاري براي 

                                                           

1. Coulangeon & Lemel 
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ی به ده شکلدیگر از کارکردهاي موسیقی، ي قومی و فرهنگی است. یکی ها تیهوبازنمایی 

ي ها دغدغهي براي بیان ا رسانهمثابۀ  ي سیاسی مخاطبان است. در اینجا، موسیقی بهها نگرش

هاي تحت سلطه است. این سبک از موسیقی به مخاطبان آگاهی سیاسی و اجتماعی  گروه

)؛ 1400(پروائی،  ددهذهنیت اجتماعی و سیاسی مخاطبان را شکل  تواند یمو حتی  بخشد یم

هاي  ها، معضلات و نگرانی براي مثال مضامین موسیقی زیرزمینی، نمادي براي بیان دغدغه

هاي  ). همچنین شعرهاي موسیقی1395طبقات محروم و پایین جامعه است (راودراد و فائقی، 

اجتماعی جامعۀ ایران دارند (جواهري و -زیرزمینی سوگیري انتقادي به شرایط فرهنگی

  ).1391کاران، هم

ي در سلامت ا کننده نییتعی نقش شناخت رواناز سوي دیگر، موسیقی از نظر پزشکی و 

درمانی را یکی از  ي که برخی موسیقیا گونه به)؛ 2000، 1نورا يدو روانی مخاطب دارد ( جسمی

) نیز به تأثیرات مثبت و 2006( 3کنت ).2011، 2(میدوس دانند ی میدرمان رواني ها کیتکن

موسیقی شرایط گذار از مشکلات و . ی موسیقی بر بدن (جسم) و ذهن انسان پرداخته استدرمان

ي سخت و دشوار مانند تجربۀ شکست و جدایی، تجربۀ مرگ ها تیموقعمسائل کاري، گذار از 

ابزاري براي  توان یم؛ بنابراین آن را کند یمي دشوار زندگی را ایجاد ها تجربهعزیزان و دیگر 

  ي اجتماعی نیز دانست و از آن بهره برد.آور تابو  سازگاري

با وجود گسترش کارکردهاي موسیقی در زندگی روزمره، زنان، جامعۀ ناهمگونی هستند و 

متنوع است. مسئلۀ پژوهش حاضر این است که ذائقۀ موسیقایی زنان چگونه  شان ییقایموسذائقۀ 

. با کند یمیی بستر تمایزهایی را در ذائقۀ موسیقایی زنان ایجاد ها لفهو چه مؤ ردیگ یمشکل 

ي کمی در مطالعات مصرف موسیقی، این پژوهش به روش کیفی و ها پژوهشتوجه به غلبۀ 

  پاسخ داده است. سؤالبررسی تجربۀ زیستۀ زنان به این 
  

  پیشینۀ پژوهش

  ينظر پیشینۀ

مثابۀ  یقی وجود دارد. آدورنو از موسیقی بهرویکردهاي نظري متفاوتی دربارة تحلیل مصرف موس

که به شکل  داند میصنعت فرهنگ  راپسند  عامه موسیقی . همچنینکند یمي یاد ساز فرهنگصنعت 

، از پسند عامهدرآمده است. او براي تمایز میان موسیقی والا و موسیقی  شده ییکالاتولید انبوه و 

)؛ بنابراین در جهان 307: 1990، 4(آدورنو ردیگ یمي بهره ساز کسانمفهوم استانداردشدن و ی

داند  و دردسترس می شده يتجاررا موسیقی کالایی،  پسند عامهي ها یقیموسي، حاکمیت دار هیسرما
                                                           

1. DeNora 
2. Meadows 
3. Kent 
4. Adorno 
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  .زند یمي یکسان و استانداردي را در جامعه رقم ها قهیسلو  ها ذائقهکه درنهایت 

از نظر او مصرف موسیقایی  .ردیگ یمبهره  ابزار تمایزبخشی منزلۀ بهاز مصرف موسیقی  1بوردیو

: 1389، 2(استوري ببخشداین کارکرد اجتماعی را دارد که به تمایزهاي اجتماعی طبقات مشروعیت 

ي انتخابی و ها قهیسلۀ متنوعی از مجموع) تمایزهاي اجتماعی را در 1390). بوردیو (268

یی ها هیسرماست که طبقات اجتماعی مبتنی بر . همچنین بر این باور اندیب یمي اجتماعی ها واره عادت

، ذائقۀ موسیقایی دنده یمدر افراد شکل  ها هیسرماي که این ا واره عادتکه از آن برخوردارند و 

متمایزي دارند. از نظر او، تمایز طبقاتی در ذائقۀ موسیقایی مخاطبان وجود دارد؛ به این صورت که 

و طبقات اجتماعی پایین، ذائقۀ موسیقایی  پسند نخبهتعالی و طبقات اجتماعی بالا ذائقۀ موسیقایی م

  دارند. پسند عامه

) 1996( 4) و پیترسن و کرن1992( 3پیترسن و سیمکاس چون در نقطۀ مقابل بوردیو، محققانی

ي زپسندیچ همهاز  توان یمي خود به این نتیجه دست یافتند که علاوه بر تمایز طبقاتی ها پژوهشدر 

 طبقات موسیقاییمصرف ها  موسیقی در میان مخاطبان صحبت کرد. از نظر آني پسند تکو 

که طبقات اجتماعی پایین سبک  ؛ درحالیاند شده زپسندیچ همهها  اجتماعی بالا متنوع است و آن

ي پسند تکي ویژگی مصرف موسیقایی طبقات بالادست و زپسندیچ همهموسیقایی محدودتري دارند. 

است. طبقات اجتماعی بالا علاوه بر مصرف موسیقایی  دست نییپابقات ویژگی مصرف موسیقایی ط

  نیز هستند. پسند عامهي ها یقیموسة کنند مصرف، پسند نخبه

. از نظر او یکی از کند یمۀ بازنمایی هویت شخصی صحبت مثاب بهگیدنز از مصرف موسیقی 

زندگی و الگوهاي مصرف در زندگی روزمره است که درنهایت  سبکپیامدهاي مدرنیته، بروز و ظهور 

. براساس نگاه گیدنز، ذائقۀ موسیقایی بازنمایی هویت )7: 1385گیدنز، ( سازد یمهویت شخصی را 

ي قومی، ملی و ها تیهوشخصی فرد است. به اعتقاد او، هریک از افراد عاملیت دارند تا مبتنی بر 

یقی را براي مصرف برگزینند و با مصرف موسیقی خود، هویت ي مختلف موسها گونهجمعی خود، 

  شخصی خود را بازنمایی کنند.
  

  تجربی یشینۀپ

ی موسیقی است. شناخت جامعهة غلبۀ تحقیقات کمی در مطالعات دهند نشانمرور مطالعات ایرانی 

، اند پرداختهاز مطالعاتی که با رویکرد کمی و پیمایش به شناسایی ذائقۀ موسیقایی شهروندان 

ی و یاهک طوس يرضو)، 1386)، قاسمی و صمیم (1384ي فاضلی (ها پژوهشبه  توان یم

همکاران  )، ودادهیر و1389نطنزي ( زاده غلام)، شکوري و 1388)، صمیم و قاسمی (1387(
                                                           

1. Bourdieu 
2. storey 
3. Peterson & Simkus 
4. Peterson & Kern 
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)، افشاریان و 1392همکاران ( )، آقامحمدي و1391نطنزي ( زاده غلام)، هاشمی و 1390(

همکاران  )، حیدري و1394همکاران ( )، امیرکواسمی و1392)، عنایت و کاوه (1392پور ( سعدي

ي کیفی در حوزة مصرف موسیقی با ها پژوهشنیز  1390از اوایل دهۀ . کرد ) اشاره1396(

 ي ایمان وها پژوهشبه  توان یمشناختی انجام شده است. از مطالعات کیفی  رویکرد جامعه

همکاران  )، محمدپور و1392)، صمیم (1391همکاران ( و زاده یزنجان)، 1390همکاران (

) اشاره 1399همکاران ( ) و قاسمی و1395)، راودراد و فائقی (1394)، رازقی و علیزاده (1393(

  کرد.

ي موسیقایی در ایران باید به عواملی بیشتر ها ذائقه) معتقد است براي توضیح 1386فاضلی (

یی از قبیل ها مقولهمطابق این پژوهش،  ).199: 1386(فاضلی، هاي طبقاتی اندیشید  از مقوله

سرمایۀ فرهنگی و تمایزهاي طبقاتی در مصرف ژانرهاي متفاوت موسیقی همچنان نقش دارند، 

صمیم نیز در  علاوه بر این مقوله، متغیرهاي دیگري نیز بر ترجیحات موسیقایی مؤثرند. اما

دنبال بررسی رابطۀ  کیفی به ي کمی وها روشیب با ترک )1392، 1388، 1386مطالعات خود (

ي موسیقایی ها ذائقهي اجتماعی و ها يقشربند، پسند مردمي موسیقی ها گونهبین مصرف 

پایگاه اجتماعی و میزان مصرف موسیقایی میان  دهد یممخاطبان بوده است. پژوهش او نشان 

ي شکوري و ها پژوهشمانند در دیگر مطالعات اجتماعی ي وجود دارد. مثبت معنادار ۀرابط

نیز بین  )1396همکاران ( حیدرپناه و) و 1392همکاران ( آقااحمدي و)، 1389نطنزي ( زاده غلام

پژوهش اجتماعی افراد رابطۀ معنادار وجود دارد. -الگوهاي مصرف موسیقی و پایگاه اقتصادي

برحسب میزان درآمد  گرا بین سبک موسیقی نخبه دهد یم) نیز نشان 1400همکاران ( نیکخواه و

مصرف  ۀذائق) نیز 1399همکاران ( شود. مطابق پژوهش قاسمی و دیده میتفاوت معنادار 

 زمینۀ پیشکیفیت مطالعه، دانش و آگاهی و نیز  مانندفرهنگی  ۀدانشجویان از زمین موسیقی

ذائقۀ ي اجتماعی دربارة ها پژوهشة کمبود دهند نشاناست. مرور مطالعات شنیداري متأثر 

موسیقایی زنان است و به همین دلیل پژوهش حاضر با تأکید خاص بر ذائقۀ موسیقایی زنان 

  انجام شده است.
  

  پژوهش شناسی روش

ي سنی، ها گروهبا زنان در  افتهیساختار مهیني ها مصاحبهاین پژوهش به روش کیفی و تکنیک 

با مطالعۀ عمیق  توان یمتحصیلی و وضعیت اشتغال مختلف انجام شده است. در پژوهش کیفی 

این پدیده ارائه داد و هم از درك و  رخدادو جزئی یک پدیدة اجتماعی، هم توصیف عمیقی از 

 هاي هکیفی براي درك تجرب يها مصاحبه ).14: 2002، 1تجربۀ زیستۀ افراد روایت کرد (پاتون

                                                           

1. Patton 
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در پژوهش  .)6: 2006، 1است (سیدمنمناسب  دارندها از آن تجربه  زیسته افراد و معنایی که آن

و  2و با حداکثر تنوعي ناهمگون ریگ نمونهاز  شوندگان مصاحبهبراي دستیابی به تنوعی از حاضر، 

ثر استفاده شد. براي دستیابی به حداک 4ي نظريریگ نمونهاز  3براي دستیابی به اشباع مفهومی

گیري نظري  لحاظ شد. نمونه ها نمونهي ها یژگیوگیري، بالاترین تنوع ممکن در  تنوع در نمونه

تا  ها مصاحبه)؛ یعنی 2014، 6؛ چارمز2008، 5نیز تا نقطۀ اشباع مفهومی ادامه یافت (ویلینگ

ي جدیدتر، مفاهیم و ها مصاحبهي پیش رفتند که محقق به این نتیجه رسید که با انجام ا مرحله

و همچنین کفایت  آمده دست بهي ها مقولهو به تکرار مفاهیم و  شود ینمي تولید ا تازهي ها مقوله

با زنان اشباع  افتهیساختار مهینمصاحبۀ کیفی  28. در پژوهش حاضر، پس از انجام دیرس ها مقوله

  مفهومی حاصل شد.
  

  شوندگان) زنان (مصاحبه یمشخصات اجتماع .1جدول 

 اي ینهزم متغیرهاي                     فراوانی

   (عمدتاً محصل) پلمید ریو ز دیپلم 10

  

  تحصیلات

 

 یسانسو ل یپلمد فوق 6

 یسانسل فوق 7

  دکتري 5

  جمع  28

   ساله) 29-15هفتاد و هشتاد ( دهۀ متولدان 9

  ساله) 39-30شصت ( دهۀ متولدان 10 سنی گروه

  ساله و بالاتر) 40( تر یینپنجاه و پا دهۀ متولدان 9

  جمع  28

    شاغل  10

 وضعیت

  اشتغال

  دار) شاغل (خانهریغ  8

  آموز و دانشجو دانش  8

  بازنشسته  2

  جمع  28

  

                                                           

1. Siedman 

2. maximum variation sampling 
3. theoretical saturation 
4. theoretical sampling 
5. Willing 
6. Charmaz 
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کدگذاري شده است. در این تحلیل،  1ي پژوهش کیفی با تکنیک تحلیل تماتیکها داده

، 2(براون و کلارك دنشو یمي کیفی استخراج ها داده و پنهان موجود در متن مضامین آشکار

) مضامین در سه دستۀ پایه، 2001( 3استیرلینگ-). در این پژوهش، به روش استراید2006

با ارجاع و  شده استخراج، مضامین ها افتهو فراگیر کدگذاري شدند. در بخش ی دهنده سازمان

  شوند. ر قالب شبکۀ مضامین ارائه میي زنان تفسیر و درنهایت دها تیرواو  ها قول نقلاستناد به 
  

  پژوهش هاي یافته

ي فردي و ها نهیزمتعامل  ندیبرآنیست، بلکه   شده نییتعذائقۀ موسیقایی مخاطبان امري ازپیش 

ي ساز فراهمي و ساز فرصتکمک  خاستگاه اجتماعی مخاطبان است. خاستگاه اجتماعی فرد به

بودن ذائقۀ موسیقایی  گذارد که این به معناي اجتماعی می ریتأثامکانات، بر ذائقۀ موسیقایی افراد 

  است.
  

  یردهنده و فراگ سازمان یه،پا یممفاه .2 جدول

  فراگیر مضمون  دهنده سازمان مضامین  پایه مضامین

    تحصیلات

  فرهنگی سرمایۀ

  

  

  

  

 موسیقایی ذائقۀ

  اجتماعی

  

  

  خانوادگی فرهنگی پیشینۀ

  موسیقایی مهارت و دانش

  اقتصادي سرمایۀ  فردي اقتصادي موقعیت

  خانوادگی اقتصادي پیشینۀ

    مرجع هاي گروه شبکۀ

  

  چندگانه هویتی منابع

  نسلی هویت

  دینی هویت

  قومی هویت

  ملی هویت

  اي رسانه منابع  جمعی هاي رسانه مصرف

  اجتماعی هاي رسانه مصرف
  

  یفرهنگ یۀسرما

است. این مؤلفه با » سرمایۀ فرهنگی«ها در ذائقۀ موسیقایی مخاطبان  مؤلفه نیتر مهمیکی از 

یابد یا نظام آموزشی آن  هاي فرهنگی منطبق است که از خانواده انتقال می اي از داشته مجموعه

                                                           

1. thematic analysis 
2. Braun & Clarke 
3. Attride-Stirling 
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دانش علمی بالا و ، فرهنگی ۀبوردیو، سرمای گاهدر نظر). 67: 1391، تزیو بونکند ( را تولید می

هنري و موسیقایی متعالی  ۀفرهنگ و هنرهاي متعالی همچون داشتن ذائق همچنین شناخت

سرمایۀ فرهنگی درواقع شناخت و درك فرهنگ و هنر متعالی و  ).1163: 2001، 1کیا است (وان

کمک منابعی مانند تربیت  ) که به8: 1389داشتن ذائقۀ خوب است (باینگانی و کاظمی، 

. سرمایۀ فرهنگی به ردیگ یملی شکل متفاوتی به خود خانوادگی، آموزش رسمی و تحصیلات عا

انجامد. همچنین نقش مهم و تأثیرگذاري در تعیین الگوي  هاي اجتماعی می تداوم نابرابري

مصرف فرهنگی، هنري و سبک زندگی دارد و بسترهایی را براي تفاوت و تمایز اجتماعی فراهم 

  .دکن  یم

پیشینۀ فرهنگی خانوادگی، تحصیلات فرد، دانش و مهارت  دهد یمتجربۀ زیستۀ زنان نشان 

را  ها آني فرهنگی خانوادگی و فردي است که ذائقۀ موسیقایی ها هیسرما نیتر مهمموسیقایی از 

و معناگرا را  شهیپ مهارت. سرمایۀ فرهنگی بالا مخاطبان بازاندیش و مخاطبان دهد یمشکل 

وسیقی و مصرف ترکیبی موسیقی را افزایش ۀ مانیگرا نخبه. همچنین مصرف دهد یمشکل 

. بخشد یمی فرد را نیز ارتقا شناخت ییبایزي ها ییتوانا. درمجموع سرمایۀ فرهنگی، دهد یم

ة ذائقۀ کنند نییتعسرمایۀ فرهنگی خانوادة پدري و همچنین خانوادة متعلق به خود فرد، 

والدین و پایگاه اجتماعی خانوادگی در شکل سطح تحصیلات -موسیقایی است. پیشینۀ فرهنگی

و فرهنگی خانواده بر ذائقۀ موسیقایی تأثیرگذار است. پیشینۀ فرهنگی خانوادگی متفاوت موجب 

؛ به این صورت که سبک دشو  یمي زندگی و الگوي مصرف فرهنگی ها سبکتفاوت 

یی ها یزندگموسیقی، بخشی از الگوي مصرف فرهنگی است، از سبک  ها آنیی که در ها یزندگ

  .شود یمجایگاهی ندارد، متمایز  ها آنکه موسیقی در 

و تربیت  شدن یاجتماععنوان یکی از منابع اصلی سرمایۀ فرهنگی، عامل اصلی  خانواده به

ی برخوردار است. نسل نیب، سرمایۀ فرهنگی از قابلیت انتقال علاوه بهفرهنگی کودکان است. 

بیشتر باشد، سرمایۀ بیشتري براي امور آموزشی،  شان یفرهنگبه تناسبی که سرمایۀ  ها خانواده

خانوادگی نقش بسیار -گیرند؛ بنابراین پیشینۀ فرهنگی فرهنگی و هنري فرزندان خود درنظر می

ي فرهنگی را از والدین ها واره عادتي ذائقۀ فرهنگی افراد دارد. کودکان، ریگ شکلمهمی در 

. نقش و جایگاه مصرف کند یمها را تعیین  آن مسیر زندگی ها واره عادتو این  آموزند یمخود 

  هاي پیشین زندگی است. فرهنگی و هنري در زندگی امروز محصول تجربه

گفت طبقات اجتماعی برخوردار از پایگاه اجتماعی و فرهنگی والا  توان یماساس  براین

موخته شده و که در آن مصرف فرهنگی والا آ اند افتهدلیل اینکه در فضایی اجتماعی پرورش ی به

با  ها آن. کنند یمرایج است، ذائقۀ موسیقایی متعالی دارند و ژانرهاي موسیقی پرمنزلت را مصرف 

                                                           

1. Van Eijck 
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- ي فرهنگیها نهیزم؛ بنابراین شوند یمچنین مصرف فرهنگی از دیگر طبقات اجتماعی متمایز 

کمک  خانوادگی در شکل تمایلات و علایق فرهنگی و همچنین تحصیلات خانواده به

  ي ذائقه موسیقایی شهروندان دارند.ریگ شکلي در ا برجستهي و بسترسازي، نقش ساز همفرا

استعداد موسیقیم از پدرم به : «دیگو یمو کارآفرین در این باره  سانسیل فوقساله،  38نرگس، 

. از بچگی موسیقی کنم یمو دنبال  مندم علاقهاي  من به ارث رسید. من بیشتر به موسیقی حرفه

. پدرم خیلی اهل موسیقی بودن. منم مثل ایشون دنبال کردم و مطالعه کردم و دادم یمگوش 

  »ساز هم یاد گرفتم.

خانوادگی در کیفیت آن بسیار -ذائقۀ موسیقایی امري فرهنگی است و پیشینۀ فرهنگی

خانوادگی بر مصرف موسیقایی -نشانگر آن است که پیشینۀ فرهنگی ها افتهیاست.  کننده نییتع

مصرف موسیقایی خاصی را در میان اعضاي خانواده  تواند یمن بسیار تأثیرگذار است و مخاطبا

هایی را براي برخورداري  امکانات و فرصت تواند یمشکل دهد. همچنین پیشینۀ فرهنگی خانواده 

فراهم ي فرهنگی و هنري مانند آشنایی با سازي خاص و توانایی نواختن آن ساز ها مهارتاز 

 سطح تحصیلات، نمود. کند یمها درنهایت ذائقۀ موسیقایی افراد را تعیین  تجربه نیاکند. همۀ 

تحصیلات یکی از عواملی است که مصرف  .شود یفرهنگی فرد تلقی م ۀي از سطح سرمایدیگر

و موجب ارتقاي  دیافزا یم. همچنین به میزان شناخت و درك افراد بخشد یمموسیقایی را ارتقا 

شود. ارتقاي تحصیلات، حساسیت مفهومی و معنایی را در   یمی فرد شناخت ییبایزي ها ییتوانا

شود افراد به معنا و مفاهیم موجود در محصولات موسیقایی  یمو موجب  کند یمافراد تقویت 

  باشند. تر حساس

ذائقۀ  جیتدر به کنم یممن احساس : «دیگو یمساله و داراي تحصیلات دکتري  32آوا، 

دم.  اهمیت می ها آهنگچی گوش بدم و بیشتر به  همه تونم ینملان دیگه موسیقیم بهتر شد. ا

نظرم تحصیلاتم بالا رفت و حساسیتم بیشتر شد. نگاهم به خیلی از چیزها تغییر کرده؛ از جمله  به

  »م.فهم یم موسیقی. الان فرق بین موسیقی خوب و موسیقی سطح پایین رو

ي مخاطبان به موسیقی ترکیبی آور يروگسترش تحصیلات در جامعۀ ایرانی موجب 

در کنار هم) شده است که به معناي متنوع و  پسند عامهو موسیقی  انهیگرا نخبه(موسیقی 

ة گونۀ کنند مصرفمتکثرشدن ذائقۀ موسیقایی مخاطبان است. بسیاري از مخاطبان دیگر فقط 

این  توان یمکه  کنند یمي مختلفی از موسیقی را مصرف ها گونهخاصی از موسیقی نیستند، بلکه 

موضوع را از سویی به گسترش تحصیلات در میان مردم و از سویی دیگر به افزایش نقش و 

ي مختلف زندگی ها تیموقعي متنوع آن در ها استفادهجایگاه موسیقی در تجربۀ زندگی روزمره و 

  مرتبط دانست.

ا نیستم که فقط بخوام از اون آدم: «دیگو یمساله و داراي تحصیلات دکتري  44معصومه، 
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ي خارجی، کلاسیکو رو بیشتر دوست دارم ها یقیموسسبک خاصی رو گوش بدم. من خودم تو 

. کاراي شجریان و کنم یمي ایرانی، سنتی بیشتر دوست دارم و استفاده ها یقیموسیا در 

ي بدن، و اگه چیز جدید کنم یمرم دانلود  پسرشون، کاراي قربانی و... رو دوست دارم. خودم می

استراحت کنم، موسیقی گوش  خوام یموقتی  ها وقتدم. بیشتر  و گوش می کنم یمپیگیري 

ورزش کنم دوست دارم با موسیقی ورزش کنم. اون موقع  خوام یمهایی هم که  . موقعکنم یم

ي جدید هم ایرانی هم خارج از ایران، حتی راك هم ها سبکبیشتر دوست دارم.  رو ها يدیجد

دم. راك  و خیلی هم گوش می شناسم یمانریکه رو  ها یخارج. تو دم یمشه، گوش قشنگ با گها

  .»کنم یمفارسی هم گوش 

. یکی از شود یمي فرهنگی و هنري را نیز شامل ها مهارتسرمایۀ فرهنگی، دانش و 

ي فرهنگی و هنري است. در ها مهارتة سرمایۀ فرهنگی، برخورداري از کنند نییتعي ها لفهؤم

ي است که ا کننده نییتعۀ مؤلفزمینۀ مصرف موسیقی، برخورداري از دانش و مهارت موسیقایی 

مندي از دانش موسیقایی در   . بهرهکند یمبستر تفاوت و تمایز در ذائقۀ موسیقایی را ایجاد 

ختلف موسیقی، آشنایی با ي مها گونهیی مانند شناخت خوانندگان، نوازندگان، آشنایی با ها نهیزم

کاربردن و استفاده از سازهاي موسیقی،  سازهاي موسیقی و مهارت موسیقایی در شکل مهارت به

بر ذائقۀ موسیقایی  ها مهارتمهارت استفاده از پیانو، ویولون، آوازخوانی و... است که این 

موسیقایی و  . وجود دانششود یممخاطبان مؤثر است و موجب تمایز در ذائقۀ موسیقایی 

و  شهیپ مهارتمصرف موسیقی، شکل  دشو  یمهمچنین مهارت موسیقایی در مخاطبان موجب 

  ي به خود بگیرد.ا حرفه

من الان دیگه به موسیقی : «دیگو یمو کارآفرین در این باره  سانسیل فوقساله،  38نرگس، 

. مهارت هم پیدا کردم. سازهاي مختلف رو شناسم یم. موسیقی رو کنم یمي نگاه ا حرفهیه کم 

ي گوش بدم و هوش و تخصص براي تولید و اجراش ا حرفهدم موسیقی  . ترجیح میشناسم یم

ي که ا یقیموس؛ کنم یمو دنبال  مندم علاقهي ا حرفهکار رفته باشه. من بیشتر به موسیقی  به

لی بالایی انجام شده خی ظرافتي باشه، یعنی پشتش تخصص باشه و درآوردنش با ا حرفه

  »باشه.
  

  ياقتصاد یۀسرما

ي موسیقی مصرفی و همچنین تفاوت در ها سبکي دیگري که بر تفاوت در ها لفهؤمیکی از 

محتواي موسیقی مصرفی مؤثر است، سرمایۀ اقتصادي مخاطبان در شکل موقعیت اقتصادي 

 تواند یمتفاوت طبقاتی است که  گر تیروا مؤلفهفردي و پیشینۀ اقتصادي خانوادگی است. این 

. در این شود یمشکل مصرف موسیقی را متمایز کند. سرمایۀ اقتصادي موجب مصرف کنسرت 

رفتن عمدتاً رفتار  مصرف موسیقی در شکل کنسرت دهد یمي پژوهش نشان ها دادهزمینه 
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  .مصرفی مرتبط با کنش طبقات فرادست است و در دیگر طبقات اجتماعی کمتر رایج است

من موسیقی زیاد گوش : «دیگو یمو از طبقۀ بالاي اجتماعی  سانسیل فوقساله،  34سارا، 

ي دیگه هم گوش ها سبکي آقاي شجریان و ناظري. ها آهنگدم. بیشتر سبک سنتی و  می

 تم شتریب. دوست دارم رم یم، ولی اکثراً سنتی هست. کنسرت هم در سال چهار پنج بار دم یم

  »ثل سالار عقیلی، همایون شجریان، علی زند وکیلی.سنتی داشته باشه؛ م

ي آقاي ها کنسرت: «دیگو یمپزشک، بازنشسته و با تحصیلات دکتري نیز  ساله، دام 70 خانم

ست و وقتی کنسرت داشته باشه  العاده فوقهمیشه. پسرش همایون  میرفت یمشجریان رو 

د). خند یم( میر یمها مناسبه  . قربانی هم رفتیم. اونایی رو که با سلیقۀ ما پیرمرد پیرزنمیر یم

  .»میکن یممن و همسرم خیلی هنري هستیم و در زمینۀ هنر هزینه 

درمقابل، طبقات پایین و حتی میانی جامعه در زمینۀ مصرف موسیقی در شکل کنسرت، 

و ناامن، مصرف  ثبات یبي با نظام اقتصادي ا جامعهدر ي متفاوتی دارند. افراد با زیست ها تجربه

ي، فرصت و شرایط پرداختن به ا جامعه. در چنین دهند یماختصاص  ها ضرورتروزمرة خود را به 

؛ بنابراین تجربۀ زیستۀ شود یمو پایین جامعه سلب  درآمد کممصرف فرهنگی و هنري از قشر 

طی یک دهۀ اخیر و درنتیجه گسترش  ژهیو به با تغییرات اقتصادي توان یممصرف کنسرت را 

یادي با وجود تمایل به شرکت در کنسرت، زفاصلۀ طبقاتی تحلیل کرد. در چنین شرایطی، افراد 

ي کنسرت، ها سالنتوانایی مالی حضور در این فضاها را ندارند و درنتیجه در مصرف موسیقی در 

  نابرابري حاکم است.

درمورد کنسرت هم بهش فکر : «دیگو یمپلم و از طبقۀ پایین ، دیدار خانهساله،  33بنفشه، 

یه هزینۀ اضافی  شه یمهست که   ، ولی یکی از دلایلش که نرفتیم، هزینهمیکن یمکردیم و 

) بدیم. خب ماها با 1399هزار تومن (سال  500- 400براي ماها. بخوایم یه کنسرت بریم، باید 

  »کنسرت بریم. میرس ینمهایی که داریم  حقوق

رفتن در میان طبقات اجتماعی متفاوت است. تفاوت طبقاتی  باید توجه کنیم کنش کنسرت

در اینجا فقط در کنش مصرف کنسرت نیست، بلکه سبک موسیقی خوانندة برگزارکنندة کنسرت 

نیز مهم است که این انتخاب به تفاوت جایگاه اجتماعی و فرهنگی مخاطبان بستگی دارد؛ 

ي موسیقی در میان طبقات ها سبکرفتن در انتخاب  ن نباید فراموش کرد کنش کنسرتبنابرای

که عازم  کنند یماجتماعی متفاوت است؛ چرا که افراد براساس ذائقۀ موسیقایی خود انتخاب 

ي حضور در کنسرت در میان طبقات ها زهیانگکنسرت کدام خواننده شوند؛ بنابراین اهداف و 

، نه سرمایۀ گردد یبرمه به تفاوت جایگاه اجتماعی و فرهنگی مخاطبان اجتماعی متفاوت است ک

  اقتصادي.

خانوادگی، مسیر زندگی فرهنگی و -بر موقعیت اقتصادي فردي، پیشینۀ اقتصادي علاوه
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. موقعیت اقتصادي خانواده موجب ایجاد امکانات و تسهیلات براي کند یمهنري فرد را تعیین 

. با توجه به شود یمي موسیقی ها مهارتموسیقی و ارتقاي  يها کلاسي فرد از مند بهره

بودن ابزارآلات موسیقی، تنها قشر محدودي  ي موسیقی و گرانها کلاسي بالاي ها نهیهز

  فرصت دستیابی به این امکانات فرهنگی را دارند.

من از مهدکودك : «دیگو یمي از طبقۀ اجتماعی بالا ا خانوادهساله و فرزند  17مریم، 

پیش رفتم.  2سالگی هم ویولون رو شروع کردم و تا پوزیشن  کلاس موسیقی. از هشت رفتم یم

  .»زنم یمدم. الان خودم ویولون  خیلی دوست دارم و ادامه می
  

  چندگانه یتیمنابع هو

مخاطبان براساس منابع هویتی متفاوت است. منابع هویتی  فی در میانمصر یقیموس انتخاب

آن  زة ذائقۀ موسیقایی مخاطبان است. افراد براساس منابع هویتی که اکنند نییتععوامل  زیکی ا

یا مضامین خاصی را در موسیقی دنبال  کنند یمي مختلف موسیقی را مصرف ها گونهبرخوردارند، 

که  کنند یمیی را انتخاب و مصرف ها یقیموس. مخاطبان متناسب با تعلقات هویتی خود کنند یم

ي مرجع، هویت قومی، هویت ها گروهی آنان است. شبکۀ جمعي ها تیهونماي زتا حدودي با

منابع هویتی تأثیرگذار بر مصرف موسیقایی  نیتر مهم زدینی، هویت نسلی و هویت ملی ا

  مخاطبان هستند.

منابع  زي مرجع در شکل شبکۀ خانوادگی، شبکۀ دوستان و همسالان یکی اها گروهشبکۀ 

ی به افراد و بخش تیهومنابع  نیتر مهم زي مرجع یکی اها گروههویتی مخاطبان موسیقی است. 

ي مرجع، منبعی ها گروهشود.  ، هنجارها و رفتار مخاطبان محسوب میها ارزشی به ده شکل

ي و هویت ریپذ جامعههستند و نقش مهمی در  ها ذائقهو  ها نگرشي ریگ شکلبراي  بخش الهام

ي مرجع ها گروهترین عوامل تأثیرگذار، حضور شبکۀ  همم زاجتماعی افراد دارند؛ بنابراین یکی ا

ي خانوادگی، ها گروهي مرجع در شکل ها گروهعنوان منابع هویتی مخاطبان است. شبکۀ  به

ي در ا کننده نییتعو  مؤثرشبکۀ دوستان (در مدرسه، دانشگاه و محل کار) و گروه همسالان نقش 

  .دکن یمي ذائقۀ موسیقایی مخاطبان ایفا ریگ شکل

کسانی قرار دارند  ریتأثها هستند. افراد تحت  دیکان آنزمیان ن زي مرجع افراد بیشتر اها گروه

ي مرجع است که ها گروهو نخستین  نیتر مهم زها دارند. خانواده یکی ا دیکی با آنزکه ارتباط ن

ي ها واره عادتپذیري، سبک زندگی و  جامعه یندافر طی ي افراد دارد وریپذ جامعهنقش مهمی در 

  ؛ بنابراین بر ذائقۀ موسیقایی مخاطبان تأثیرگذار است.کند یمخود را در فرزندان درونی 

خانواده خیلی در سلیقۀ آدم تأثیرگذاره. من خودم : «دیگو یم سانسیل فوقساله و  38نرگس، 

ا هم آهنگ خیلی شبیه پدرمم. بعضی وقتا ب ها نهیزم زگرفتم و تو بسیاري ا ریتأثپدرم  زخیلی ا

و ما هم  میدید یم. بابام همیشه با موسیقی ارتباط داشت و ما وقتی بچه بودیم، مید یمگوش 
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 »شدیم. مند علاقه

 سالو  همسن ستیدو هايوهگر همسالان یا به بیانی وهي مرجع، گرها از گروه یگرد یکی

ة سبک دهند شکلکه  کند یمتعاملاتی را درك  ،هاوهگر نـیدر ا عضویت فرد با. هستند

 دییبه تأ نوجوان ازیو ن ی، اقتضائات این دورة سنیبا توجه به سن نوجوانهستند.  اش یزندگ

. براي اینکه استي سنی ها گروهسایر از  شتریب یهمسالان در نوجوان گروهاز  يرویپی، اجتماع

فرد در گروه سنی خود پذیرفته شود، تحت فشار پذیرش فرهنگ سنی همسالان خود قرار دارد. 

ي دوستی بسیار ها گروهدر سنین نوجوانی، فشار گروه دوستان پررنگ است و نیاز به همنوایی با 

مسالان و . بسیاري از رفتارهاي نوجوانان ریشه در تعاملاتی دارد که با گروه هشود یماحساس 

سال بر یکدیگر تأثیرگذار هستند. در مواردي نیز سلیقۀ همي دوستانۀ ها جمعدوستان دارند. 

دنبال همرنگی و همنوایی  ي دوستی بهها گروهي دوستانه حاکم است و اعضاي ها جمعخاصی بر 

  .دهند یمبا جماعتی هستند که در کنار یکدیگر یک هویت جمعی را شکل 

دم. خب سبک  من بیشتر رپ گوش می: «دیگو یمکلاس نهم  آموز نشداساله و  15کیانا، 

، پرسم یمدن. من مدرسه هم از هرکسی  گوش می ها یلیخکه الان توي سن من  هیا یقیموس

  »دن. رپ گوش می هاشون يشتریبدن. تقریباً  شون رپ گوش می همه

روابط دوستی در گفتنی است روابط دوستی فقط مربوط به دورة سنی نوجوانی نیست، بلکه 

ي دوستی در همۀ سنین این توانایی را دارند که بر ذائقۀ ها گروههمۀ مراحل زندگی حضور دارد. 

خصوص دورة جوانی، دایرة روابط و تعاملات  موسیقایی تأثیرگذار باشند. با افزایش سن و به

نحوي که علاوه بر میدان مدرسه، میدان دانشگاه و محل کار نیز به  ؛ بهشود یمفردي بیشتر 

  .دشو  یمتعاملات اجتماعی افراد اضافه 

ها رو از طریق معرفی  در درجۀ اول آهنگ: «دیگو یم سانسیل فوقساله و  32ماندانا، 

بله و تقریباً با . تأثیرگذاري متقامیکن یمبین خودمون رد و بدل  روها  . اونکنم یمهام پیدا  دوست

دارم، مطمئناً اگر براشون   دوستیکیه. آهنگی که من  مون قهیسلوسالمون  هاي همسن دوست

  »طوره. بفرستم دوست دارن و برعکس. براي من هم همین

هام برام فوروارد  ها رو ممکنه دوست یه سري از آهنگ: «دیگو یمساله و لیسانس  34زهره، 

تو محل کارم یه آهنگی گذاشته بشه و من خوشم بیاد  ي یاا انهدوستکنن یا مثلاً تو یه جمع 

  »ازش، بعداً برم دنبالش.

و یکی از انواع هویت جمعی  منابع هویتی مخاطبان موسیقی، زهویت قومی یکی دیگر ا

است. هر فردي  ها تیقومهر قومیت و تمایز فرهنگی  ها و مشخصات فرهنگی ویژگیبازنماي 

یت قومی خود دارد. هویت قومی بر ترجیحات موسیقایی مخاطبان احساس تعلق خاصی به هو

ي مهم سبک ها گونه زي محلی و قومی به یکی اها یقیموسکه   نحوي گذارد؛ به می ریتأث

را فراهم  طلب تیهوگیري مخاطبان  ۀ شکلنیزم. هویت قومی شود یمموسیقی مخاطب مبدل 
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  کند. می

دم؛ چون زبان  ي ترکی هم گوش میها آهنگمن : «دیگو یم سانسیل فوقساله و  32ماندانا، 

؛ مخصوصاً وقتی تو جمع ده یمو بهم آرامش  نهیش یمترکیه، خیلی بیشتر به دلم  ام يمادر

  .»میذار یمي آذري ها آهنگخونواده هستم، بیشتر 

یی ها عرصه زعنوان منابع هویتی مخاطبان، هویت دینی است. موسیقی یکی ا ۀ دیگر بهمؤلف

هویت دینی افراد بر آن تأثیرگذار است. مخاطبان مبتنی بر هویت دینی خود ذائقۀ است که 

یادي به برخی زمخاطبان تمایل  شود یمخاصی در موسیقی دارند. هویت دینی افراد موجب 

براین هویت دینی  علاوه ی مذهبی و انقلابی داشته باشند.قیموسي موسیقی مثل ها گونه

ي موسیقی بکاهند یا در برخی موارد مصرف ها گونهمصرف دیگر  زا شود یممخاطبان موجب 

  سبد مصرف فرهنگی خود حذف کنند. زي موسیقی را اها سبک زبرخی ا

من یه استاد مذهبی دارم. از زمانی که با : «دیگو یمساله و دانشجوي دکتري  40مهري، 

ه هر چیزي رو گوش ایشون آشنا شدم و رفتم سراغ خودسازي معنوي، خیلی تغییر کردم. دیگ

که نباید هر چیزي رو گوش داد. باید خیلی محتاطانه  کنند یم. ایشون ما رو تشویق دم ینم

ذاره و هر مزخرفاتی که باعث بشه روي روح و قلب آدم  برخورد کنیم؛ چون رو روحمون اثر می

مضامین الهی یی برم که ها یقیموسسراغ  کنم یمخاطر همین سعی  اثر بذاره، نباید گوش داد. به

  »و دینی داشته باشن و خیلی محتاط باشم در این زمینه.

خیلی موسیقی دوست ندارم. مناسبتی باشه، مثلاً : «دیگو یمساله و لیسانس  40مطهره، 

، اونم با تلویزیون یا مثلاً ولادت و مولودي باشه و تو دم یمشهادت باشه، مداحی گوش 

ي مذهبی و مداحی گوش ها آهنگ. بیشتر میکن یمتلویزیون آهنگی گذاشته بشه گوش 

  »دیم. می

د ز، پررنگی هویت ملی ندکن  یم متأثرمنبع هویتی دیگر که ذائقۀ موسیقی مخاطبان را 

هویت ملی به معناي احساس تعلق و وفاداري به عناصر و نمادهاي مشترك در مخاطب است. 

 توان یماست.  یدوست وطنو  ولیتئمسو بیانگر نوعی احساس  )70: 1380اجتماع ملی (یوسفی، 

نام برد. هویت وطنی و ملی مخاطبان ذائقۀ موسیقایی  زهویت ملی با عنوان هویت وطنی نی زا

یی با مضامین وطنی و ها یقیموسسوي  به ها آننحوي که  به د؛ده یمقرار  ریتأثآنان را تحت 

  .ابندی یمارزشی سوق 

ي وطنی رو خیلی ها آهنگبعضی از : «دیگو یمساله و داراي تحصیلات دکتري  32زهرا، 

اي در رگانم خون ، یا مثلاً وطن اي هستی مندارم؛ مثلاً اي ایران اي مرز پرگهر یا   دوست

  .»برم یمشه و خیلی دوستشون دارم و واقعاً لذت  برام تکراري نمی وقت چیهها  . اینوطن

باید به هویت نسلی نیز اشاره داشت. هویت نسلی بر تجارب زیستۀ  ها نیابر همۀ  علاوه

ي افراد هر نسل تأثیرگذار است. ها دگاهیدو  ها ارزشمشترك یک نسل اشاره دارد که بر عقاید، 
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ي ها نسلي مشترکی در میان اعضاي یک نسل است که وجه تمایزي را با ها تجربههمچنین 

ي دیگر ها نسلبا توجه به تجارب زیستۀ خاص خود با  ها نسل. هریک از کند یمدیگر ایجاد 

یی از لحاظ نظام فکري، ارزشی و نوع نگاه به موضوعات اجتماعی دارند. به تعبیر بالس ها تفاوت

 ها نسلة برداشت دهند نشانکه  شود یمي ذهنیت نسلی پدیدار ریگ شکل) هویت نسلی با 1380(

ي نسلی ها ابژهسلی، جایگاه خود را در انبوه ها براساس هویت ن از جایگاه خود است و آن

در ترجیحات موسیقایی مخاطبان  تواند یم؛ بنابراین هویت نسلی و تجربۀ زیستۀ نسلی ابندی یم

باشد. هر نسلی اقتضائات خاص خودش را دارد. درنتیجه در مصرف موسیقی بین  کننده نییتع

ۀ ستیز. تفاوت تجارب شود یمدیده یی در ذائقۀ موسیقایی ها تفاوتي سنی مختلف، ها گروه

  .شود یمي سنی مختلف به تغییر ذائقه و تنوع در انتخاب ترجیحات موسیقایی منجر ها گروه

ي سنی مختلف ها گروهي مختلف موسیقی در میان ها گونهبا ملاحظۀ سیالیت  هرچند

ي نسلی در ذائقۀ ها تفاوتي کیفی بیانگر برخی ها دادهتحلیل نسلی دقیقی ارائه کرد،  توان ینم

دهد. آنچه در  موسیقایی مخاطبان است که نقش هویت نسلی بر ذائقۀ موسیقایی را نشان می

تحلیل نسلی بسیار مهم است، اهمیت و نقش جایگاه اجتماعی و فرهنگی مخاطب است؛ 

ي اجتماعی و فرهنگی، تحلیل نسلی دقیقی از ذائقۀ موسیقایی ها تفاوتبدون ملاحظۀ  توان ینم

 طبان ارائه داد.مخا

ی آنجلس لس، افرادي هستند که موسیقی سنتی و موسیقی تر متولدان دهۀ چهل و قبل

شدت ریشه در  است و به شان یزندگي موسیقی، موسیقی زمانۀ ها گونه. این کنند یممصرف 

 ها (تجربۀ انقلاب و جنگ) دارد. در این میان، سرمایۀ فرهنگی افراد در آن  یخیتارتجربۀ زیستۀ 

ي موسیقی دخیل است؛ افرادي که سرمایۀ فرهنگی بالایی دارند، به معانی، ها گونهانتخاب 

ي سنتی مانند ها یقیموسو عمدتاً  دهند یممضامین و محتواي موسیقی اهمیت بیشتري 

سنتی مانند افتخاري و -ي تلفیقیها یقیموسهاي شجریان، ناظري، قربانی، علیزاده یا  آهنگ

که افراد داراي سرمایۀ فرهنگی متوسط و پایین، موسیقی  ؛ درحالیندده یماصفهانی گوش 

زمان  یا در برخی موارد، مصرف ترکیبی موسیقی دارند (مصرف هم کنند یمی مصرف آنجلس لس

  ي موسیقی).ها گونههمۀ 

ي همایون شجریان، ها آهنگمن بیشتر : «دیگو یمساله و داراي مدرك دکتري  57شهناز، 

ها برام جالبه. متن  ي اینها متن. پسندم یملار عقیلی و علیرضا قربانی رو محمد معتمدي، سا

ه خیلی دوست دارم. چند سال پیش هم من و همسرم خون یمهاي قربانی رو که از مولوي  آهنگ

اون موقع که همایون شجریان با پدرش محمدرضا شجریان در سالن وزارت کشور برنامه داشت، 

  »هم عالی بود. یه شب با هم رفتیم و خیلی

مخاطبان متولد دهۀ پنجاه و شصت، اگر سرمایۀ فرهنگی بالا همراه با دانش موسیقایی 

داشته باشند، موسیقی سنتی ایرانی و اگر سرمایۀ فرهنگی متوسطی داشته و از دانش موسیقایی، 
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رهنگی ي سرمایۀ فها شاخصباشند، موسیقی ترکیبی (سنتی و پاپ) و اگر در  بهره کمیا  بهره یب

ی و پاپ ایرانی مصرف آنجلس لسایرانی در شکل موسیقی پاپ  پسند عامهپایین باشند، موسیقی 

ي ها یقیموس. همچنین باید اشاره داشت برخی متولدان دهۀ شصت به مصرف برخی کنند یم

ي این ها تفاوتراك تمایل دارند که در تلفیق با موسیقی سنتی و پاپ سروده شده است. یکی از 

ي تند و خشن راك و رپ ها یقیموسکمتر سراغ  ها آنۀ هفتاد این است که دها متولدان نسل ب

  تمایل دارند. ها یقیموسي هفتاد و هشتاد به این سبک از ها دههکه متولدان  روند؛ درحالی می

هاي تند، خشن و  من از موسیقی: «دیگو یم، لیسانس و از طبقۀ پایین 1365زهره، متولد 

ي آروم و عاشقانه بیشتر دوست دارم و انرژي مثبت ها کیموزو  آد نمیپرسروصدا خوشم 

  »ازشون. رمیگ یم

من گاهی راك هم گوش : «دیگو یمو داراي تحصیلات دکتري نیز  1355معصومه، متولد 

آد. بعضی  خوشم نمی گه یم، ولی از اونایی که خیلی پرسروصداست و از همه چی دم یم

  »هاش هم متنفرم. دارم، ولی از بعضی آهنگ  دوستي نامجو رو خیلی ها آهنگ

من خیلی : «دیگو یمکلاس نهم و از طبقۀ پایین  آموز دانشساله و  15درمقابل ملیکا 

دارم و اغلب از   دوستیی رو که ترسناکه و هیجان بالایی داره کایموزي تند، خشن و ها یقیموس

  .»دم یمها گوش  همین

از سرمایۀ فرهنگی بالا همراه با دانش موسیقایی برخوردار مخاطبان متولد دهۀ هفتاد اگر 

، ولی اگر سرمایۀ فرهنگی کنند یمباشند، موسیقی سنتی ایرانی و موسیقی معناگرا مصرف 

ي سرمایۀ فرهنگی ها شاخصمتوسطی داشته باشند، موسیقی تلفیقی (ترکیبی) و درنهایت اگر در 

  .کنند یمکل پاپ، راك و رپ استفاده در ش پسند عامهبسیار پایین باشند، موسیقی 

. سبک دم یمي ایرانی هم خیلی گوش اهکیموزمن : «دیگو یمساله و لیسانس  24پریسا،  

ي قدیمی اهکیموزي ابی و داریوش رو به اهکیموزي قدیمی رو خیلی دوست دارم. اه کیموز

دم، ولی  ي جدید رپ هم گوش میها یقیموسدم. از طرف دیگه هم بین  دیگه ترجیح می

ي رپ هم شایع رو خیلی دوست ها خوانندهدم که موضوع خاصی دارن. تو  هایی رو گوش می اون

دم. اون سبکی از موسیقی  دارم، حسین و صادق رو خیلی دوست دارم و گاهی هم تتلو گوش می

دم،  وش میي رپ گها آهنگده؛ حتی مثلاً گهگاهی که  که من دوست دارم بهم آرامش می

یی که دربارة ها آهنگبا موضوع افکارم و موضوع حسی که دارم یکسان باشه.  کنم یمسعی 

دم؛ مثلاً  ي سیاسی گوش میاه آهنگو بیشتر  دم ینمشکست عشقی و... باشه توي رپ گوش 

سیاسی که گوش -ي اجتماعیاه آهنگرو خیلی دوست دارم. من  کس چیهي جدید اه آهنگ

بیشتر فکر کنم. سعی کنم بیشتر خودم رو با جامعه وفق  ام جامعهه درمورد ش دم، باعث می می

یی که تابوشکنی بوده، در اون موزیک گفته شده، خوب بوده انجامش بدم، بد زهایچبدم و اون 

  »بوده انجامش ندم.
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. راك هم فقط دم یمبیشتر پاپ فارسی گوش : «دیگو یمساله و مترجم زبان  29فاطمه، 

دم. از  ي جدید رستاك، رضا صادقی بیشتر گوش میها یقیموس. از دم یمرضا یزدانی گوش 

یی که برام نوستالژي شده. از بعضی خز و خیلا مثل بهنام بانی ها آهنگابی و گوگوش  ها یمیقد

  »آد. ها خوشم نمی و حامد همایون و ساسی مانکن و این مدلی

ي با جایگاه اجتماعی بالا ا خانوادهو از  سانسیل فوقداراي مدرك ساله و  28درمقابل مینا، 

دم، هم موسیقی تلفیقی مثلاً تلفیق سنتی با  من هم موسیقی سنتی ایرانی گوش می: «دیگو یم

ي داریوش و ابی رو گوش ها آهنگدم،  هاي شجریان و قربانی رو گوش می پاپ و راك، آهنگ

یا یه کم برقصم، ولی درکل با  شم سرحالدم  وش میهاي شاد پاپ هم گاهی گ ، آهنگدم یم

  .»کنم یمي سنتی بیشتر حال ها یقیموس

در شکل راك و رپ ایرانی و خارجی  پسند عامهدرنهایت متولدان دهۀ هشتاد عمدتاً موسیقی 

و غلبۀ رپ ایرانی و خارجی در  کنند یم، شاد و رقصی مصرف هاپ پیهدر شکل اعتراضی، تند، 

متولدان دهۀ هفتاد و دهۀ هشتاد عمدتاً  دهد یمنشان  ها دادهمیان این مخاطبان بیشتر است. 

ي مختلف آن هستند و از طریق مصرف این سبک ها شکلة موسیقی رپ و راك در کنند مصرف

ي اخیر، موسیقی ها سال. طی دهند یمي پیش از خود نشان ها نسلموسیقی، تفاوت خود را با 

ي موسیقی در میان نوجوانان و جوانان مبدل شده ها سبک نیتر محبوبرپ و راك به یکی از 

ي سنی که درگیر دورة نوجوانی و جوانی هستند، موسیقی رپ و راك ها ردهاست. براي این 

کند. در مراحل بعدي زندگی تغییر  شان ییقایموسمعانی اعتراضی دارد که البته ممکن است ذائقۀ 

  هستند. طلب تیهو، اعتراضی و گاه طلب جانیهي سنی عمدتاً مخاطبان ها گروهمتولدان این 

، خب سبک دم یممن بیشتر رپ گوش : «دیگو یمکلاس نهم  آموز دانشساله و  15ملیکا، 

از  پرسم یم. من مدرسه هم از هرکسی دن یمگوش  ها یلیخکه الان توي سن من  هیا یقیموس

دن. رپ توش  رپ گوش می هاشون يشتریبدن. تقریباً  شون رپ گوش می هام همه دوست

هاي دیگه هم  کنه. یه سري آهنگ درمورد جامعه یا هر چیزي که فکرشو بکنید صحبت می

دم که خارجیه، یه مقدار خشنه و مامان بابام زیاد راضی نیستن. یهو توي آهنگه صداي  گوش می

گیرم و دوست دارم. اصلاً  ها آرامش می . من با این آهنگکشه یمدختره جیغ آد یا  زوزة گرگ می

یی که آرومه گوش بدم، احساس خوبی بهشون ندارم، ولی ها آهنگهاي سنتی یا  آهنگ تونم ینم

  »ه، خیلی دوست دارم.ش یمهایی که خشنه یا تند خونده  مثلاً برعکس، آهنگ

خانوادگی متوسط و بالایی دارند و از -ۀ فرهنگیافرادي که سرمای ها يهشتاددر میان دهۀ 

ي کلاسیک ها یقیموسي سنتی، سنتی تلفیقی و ها یقیموس، ندهست مند بهرهمهارت موسیقایی 

ي سنی ها گروه؛ با این حال در میان این کنند یمي رپ و راك مصرف ها یقیموسغربی در کنار 

و موسیقی عامیانه  انهیگرا نخبه زمان موسیقی نیز مصرف ترکیبی موسیقی در شکل مصرف هم

  .شود یمدیده 
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من موسیقی سنتی رو دوست دارم. موسیقی : «دیگو یمساله  17در این زمینه مریم، 

ي دیگه دوست دارم؛ ها یقیموسکلاسیک خارجی رو هم دوست دارم. تلفیق موسیقی سنتی رو با 

مثلاً تلفیق سنتی با پاپ و راك رو خیلی دوست دارم؛ مثلاً نامجو تلفیق سنتی و پاپ، پاپ و 

هاي  دم. الان بیشتر از همه موسیقی راکه. موسیقی راك خارجی خیلی دوست دارم و گوش می

وون، دم مثل بته ده. کلاسیک هم گوش می دم؛ چون بهم تمرکز می خارجی گوش می کلام یب

باشه، خیلی دوست دارم. خودم ویولون بلدم. بین  ویولنموتزارت، شوبرت. اگه سازش پیانو و 

شجریان پدر و پسر، نامجو و ابی و داریوش رو دوست دارم. رپ فقط   یرانیاي ها خواننده

. دم ینم، ولی الان دیگه گوش کردم یم. دو سه سال پیش دنبال دادم یمگوش  کس چیه

  »که رپ هست، ولی الان کم شده. دادم یم هم گوش دال یج

ي نسلی ناشی از ها تفاوتي سنی مختلف از سویی و ها گروههاي زیستۀ متفاوت  تجربه

ي سنی مختلف، تمایلات و ها گروه شود یمي تاریخی از سوي دیگر سبب ها تجربهتفاوت 

هاي رفتاري  ي سنی، ویژگیها گروهنیست که هریک از  گونه نیاي متفاوتی داشته باشند. ها ذائقه

ها در میان  هاي غالبی از رفتار و گرایش اي داشته باشند، اما در عین حال صورت و هویتی یگانه

ي طبقاتی، ها تفاوتي سنی مختلف نیز ها گروهشود. بین  ي نسلی مختلف مشاهده میها گروه

حال  ا کرد؛ باایني نسلی اکتفها لیتحلتنها به  توان ینمفرهنگی و قومیتی وجود دارد و 

و  ها تفاوتزمینۀ  تواند یمي موجود است و ها تیواقعبخشی از  گر نییتبي نسلی ها تجربه

  ي موسیقی مصرفی فراهم کند.ها سبکهایی را در  تمایز
  

  يا منابع رسانه

ي مانند ا رسانهة مهم در ذائقۀ موسیقایی مخاطبان، مصرف منابع کنند نییتععوامل  زیکی ا

ي ا رسانهي است. منابع زي اجتماعی مجاها شبکه ژهیو بهي اجتماعی ها رسانهي جمعی و ها رسانه

ذائقۀ موسیقایی مخاطبان را شکل و  توانند یمي مهمی دارند و کارکردهادر متن زندگی روزمره 

 نیتر مهم از و ماهواره رادیو، هاي دیداري و شنیداري مانند تلویزیون رسانهتغییر دهند. 

تلویزیونی  مختلف يها شبکهگذارند. در  می ریتأثجمعی هستند که بر ذائقۀ مخاطبان هاي  رسانه

زبان و همچنین رادیو، موسیقی در  ي فارسیا ماهوارهي ها شبکهشامل تلویزیون داخلی و 

 ها شبکهو درنتیجه ذائقۀ موسیقایی مخاطبان این  شود یمي گوناگون تولید و عرضه ها شکل

اي ملی است، اهمیت  یون که رسانهزتلوی ریتأث. در این میان، نقش و ردیگ یمقرار  ریتأثتحت 

ي گوناگون آن ها سبکنحوي که حتی افرادي که مخاطب فعال و پیگیر موسیقی و  یابد؛ به می

  .رندیگ یمنیستند، در معرض مصرف موسیقی این شبکه قرار 

. اگه شناسم ینمي جدید رو ها ندهخوانخیلی : «دیگو یم سانسیلساله و  32مریم، 

دم؛  و گوش می کنم یمرم دانلود  شه خوشم بیاد، می هایی رو که تو تلویزیون پخش می آهنگ
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یی که اخیراً گوش دادم، آرون افشار هستش که دورهمی اومده بود. ها آهنگمثلاً چند تا از این 

ترنت ، من خوشم اومد از یه ترکش و بعدش رفتم و از اینخونه یمي خیلی شادي ها آهنگ

  »هاشو دانلود کردم. آهنگ

رم  دم. خودم اختصاصی نمی گاهی از رادیو گوش می: «دیگو یمساله و لیسانس  40مطهره، 

دنبالش. هرچی تو تلویزیون و گاهی رادیو پخش بشه. کاملاً تصادفی هست البته. یهو تلویزیون 

و داره آهنگ پخش  هاست لمیفده یا مثلاً خندوانه یا تیتر  دورهمی می نمیب یم، کنم یمرو روشن 

دم. تو گوشیم اصلاً آهنگ ندارم که بخوام بذارم و گوش بدم.  موقع گوش می شه. اون می

  .»دم یمش از تلویزیون و گاهی رادیو تو محل کارم گوش  همه

ي ها خوانندهي ها یقیموسي هستند که ا ماهوارهي ها شبکه ریتأثبرخی مخاطبان نیز تحت 

ي موجب شده است ذائقۀ ا ماهواره. مصرف کنند یمرا پخش  ها یقیموسی و دیگر آنجلس لس

  سوق یابد. وسو سمتموسیقایی برخی مخاطبان عمدتاً به این 

. ماهواره یه کنم یمهامو از ماهواره پیدا  من بعضی آهنگ: «دیگو یمساله و دیپلم  34فاطمه، 

هاي ترکی آذري که من  آهنگ خصوص به؛ خونن یمآن و  می ها خوانندهیی داره که ها برنامه

تو گوشیم و استفاده  زمیر یمو  کنم یمرم همون رو دانلود  خیلی دوست دارم. بعدش می

  .»کنم یم

ی به ذائقۀ موسیقایی مؤثر است. ده شکلفضاي مجازي و امکانات آن بر مصرف موسیقی و 

ختیار مخاطبان ي اینترنتی، امکانات موسیقی زیادي را در اها تیساگسترش فضاي مجازي و 

ي اجتماعی، میدان ها شبکهي ریگ شکلموسیقی قرار داده است. با فراگیري اینترنت و 

گذاري موسیقی نیز گسترش یافته است؛ بنابراین با گسترش فضاي مجازي، منابع  اشتراك

ي ها شبکه ژهیو بهي اجتماعی و ها رسانهي جمعی فراتر رفته و به عرصۀ ها رسانهي از ا رسانه

دادن به مصرف  ي اجتماعی به منبع مهمی براي شکلها رسانهاجتماعی رسیده است. امروزه 

ي اجتماعی مجازي در زندگی ها شبکه. اند  موسیقی و ذائقۀ موسیقایی شهروندان تبدیل شده

  .دهند یمروزمرة همۀ طبقات و اقشار اجتماعی نفوذ عمیقی دارند و ذائقۀ موسیقایی را شکل 

ي اجتماعی مجازي در مصرف موسیقایی ها شبکهة اهمیت فراوان دهند نشاني پژوهش ها افتهی

ي اجتماعی رخ ها شبکهمخاطبان است. امروزه بخش زیادي از مصرف موسیقایی در فضاي 

ي جدیدي است که قدرت ا رسانهي اجتماعی مجازي، فضاي ها شبکهو شاید بتوان گفت  دهد یم

ي ها شبکه دهد یمي مخاطبان نشان ها تیروات آورده است. دس و تأثیرگذاري بیشتري نیز به

  ي مصرفی هستند.ها کیموزبسیاري از  نیتأماینستاگرام و تلگرام منبع  ژهیو بهاجتماعی 

جوریه که وقتی یه قسمت از آهنگ  این ها وقتخیلی : «دیگو یمساله و لیسانس  34زهره، 

. تو تلگرام هم کنم یمو گوش  کنم یمرم خودم دانلود  آد و می ، خوشم میشنوم یمرو تو اینستا 

  .»دارم یبرمکلاً، از اونجا هم  فرستن یمها عضوم که آهنگ  از اون کانال
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، یهو یه تیکۀ چرخم یمتو اینستاگرام : «دیگو یمساله و دیپلم در این زمینه  32کیمیا 

  .»کنم یماش حال کنم، سریع تو گوگل سرچ کوچیک از آهنگ قشنگی که به گوشم برسه و باه

ي ها گروهي اجتماعی مجازي، برخی ها شبکهي اجتماعی از ها گروهي همۀ ریرپذیتأثفراتر از 

ي سنی دهۀ چهل، پنجاه و ها گروه. متولدان اند رفتهیپذ ریتأث ها شبکهسنی بیش از بقیه از این 

ي سنی دهۀ ها گروهکه با متولدان  اند کردهو زیست  اند افتهشصت در بستري تاریخی رشد ی

ي و ارتباطاتی باشد که ا رسانهدر نظام  تواند یم ها تفاوتهفتاد و هشتاد متفاوت است. یکی از 

 ها ذائقهها و  بستر تفاوت در سلیقه تواند یماز آن برخوردار بودند. همین موضوع  ها نسلهریک از 

ي سنی دهۀ سی، دهۀ چهل و دهۀ پنجاه، انقلاب و اه گروهي مختلف فراهم کند. ها نسلرا در 

ي ها تجربهنیز در کشاکش تغییرات سیاستی  ها یشصتاند. دهۀ  جنگ تحمیلی را تجربه کرده

که  اند؛ درحالی کودکی، نوجوانی و جوانی دشواري را طی دوران مدرسه، دانشگاه و بازار کار دیده

هفتاد و دهۀ هشتاد، زیست در دنیاي مجازي  ي سنی دهۀها گروههاي  تجربه نیتر مهمیکی از 

 ها آن. ردیگ یماین فضاها شکل  ریتأثشدت تحت  به ها آني ها نگرشجهانی است که رفتار و 

. همچنین کاربر این شناسند یمي رقیب را ها رسانهي گفتمانی بالایی دارند و ها یدسترس

نی بیشتري دسترسی دارند و تنها به منابع گفتما تشانیشخصي ریگ شکلهستند و براي  ها رسانه

. درنتیجه نظام اجتماعی و آموزشی رسمی بر این ابندی ینمکمک منابع گفتمانی رسمی پرورش  به

ي رقیب به ها گفتمانوسیلۀ ارتباط با دیگر  ي سنی تأثیرگذاري کمتري دارد و این قشر بهها گروه

. با توجه به فردگرایی بیشتر شوند یمفضاي فکري دیگري که جنبۀ اعتراضی نیز دارد، تحریک 

ي خانوادگی امروز کاهش یافته و ها یسرگرمنوجوانان و جوانان دهۀ هفتادي و دهۀ هشتادي، 

ي امروزي (زن و مرد هر دو ها یزندگبراین، شرایط  ي فردي بیشتر شده است. علاوهها یسرگرم

ي ها برنامهو  ها فراغتشند و ي بسیار طولانی تنها باها ساعتفرزندان  شود یمشاغل) نیز موجب 

فردي براي خود تدارك ببینند. یکی از فضاهاي دردسترس، جذاب و مهم براي این قشر نیز 

  ي اجتماعی است.ها شبکهخصوص  فضاي مجازي و به
  

  گیري نتیجه

ي فردي و ها نهیزم یشپها بسته به   زنان ذائقۀ موسیقایی واحدي ندارند، بلکه ذائقۀ آن

بودن ذائقۀ موسیقایی و وابستگی آن به  تفاوت است؛ این به معناي اجتماعیم شان یاجتماع

ي نیست، بلکه ا شده نییتعپیشینۀ اجتماعی و فرهنگی مخاطبان است. ذائقۀ موسیقایی امر ازپیش 

ي فردي و خاستگاه اجتماعی و فرهنگی است. خاستگاه اجتماعی و ها یژگیوتعامل  ندیبرآ

گذارد. نتایج این  می ریتأثي امکانات، بر ذائقۀ موسیقایی ساز فراهمي و ساز فرصتفرهنگی فرد با 

ي سرمایۀ فرهنگی، سرمایۀ ها تفاوتي سنی مختلف با توجه به ها گروه دهد یمپژوهش نشان 

ي موسیقایی ها ذائقه ي،ا رسانهاز همه منابع هویتی چندگانه و مصرف منابع  تر مهماقتصادي و 

  متنوعی دارند.
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یی مانند ها لفهؤمدهد  ي کیفی مبتنی بر تجربۀ زیستۀ زنان در پژوهش حاضر نشان میها داده

یی)، قایو مهارت موس دانش لات،یتحص ،یخانوادگ-یفرهنگ ۀنیشیپی (شامل فرهنگ یۀسرما

خانوادگی)، منابع هویتی چندگانه -سرمایۀ اقتصادي (موقعیت اقتصادي فردي و پیشینۀ اقتصادي

ي ا رسانهملی و هویت نسلی)، منابع  هویت، هویت قومی، هویت دینی، ي مرجعها گروه(شبکۀ 

ي اجتماعی) ذائقۀ موسیقایی مخاطبان را متمایز ها رسانهي جمعی و مصرف ها رسانه(مصرف 

 نیا. دهد یمدرنهایت ذائقۀ موسیقایی مخاطبان را شکل  ها لفهؤم. حضور یا نبود این کند یم

و تمایزهایی را در ذائقۀ  ها تفاوتي هستند که زمینۀ ا کننده نییتععوامل  نیتر مهماز  ها لفهؤم

؛ بنابراین ذائقۀ موسیقایی مخاطبان مستخرج از موقعیت و دنکن یمموسیقایی مخاطبان ایجاد 

 ردیگ یمي زیستن نشئت ها تجربههاي متنوع زندگی است که از خاستگاه اجتماعی و تنوع  تجربه

ة ذائقۀ کنند نییتب، شبکۀ مضامین عوامل 1. در شکل زند یم را رقم تفاوتو زمینۀ تمایز و 

  موسیقایی زنان آمده است.

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  زنان موسیقایی ذائقۀ کنندة تبیین عوامل مضامین شبکۀ. 1 شکل
  

هاي زندگی دچار  ي مختلف زندگی براساس تجربهها دورهذائقۀ موسیقایی مخاطبان طی 

؛ بنابراین شوند یم. مخاطبان در مسیر زندگی دچار بازاندیشی در ذائقۀ موسیقایی دشو  یمتغییراتی 

شود. امکان بازاندیشی  هاي اجتماعی و فرهنگی مخاطبان تبیین می مصرف موسیقایی با تفاوت

ذائقه

موسیقایی

اجتماعی

سرمایه اقتصاديسرمایه فرهنگی

منابع هویتی  منابع رسانه اي  

موقعیت اقتصادي فردي 

پیشینه اقتصادي خانوادگی

پیشینه فرهنگی خانوادگیتحصیلات

دانش و مهارت موسیقایی

مصرف رسانه هاي جمعی 

شبکه گروه هاي مرجعمصرف رسانه هاي اجتماعی

هویت دینی

هویت نسلی
هویت قومی

هویت ملی
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. در این مسیر هرچه شود یمي فرهنگی ایجاد و تقویت ها هیسرمادر ذائقۀ موسیقایی با افزایش 

سمت مصرف بازاندیشانه، معناگرا و  یی بهقایموسسرمایۀ فرهنگی فرد بیشتر باشد، مصرف 

دهد وضعیت مصرف موسیقی بازنماي تنوع  . نتایج پژوهش نشان میکند یمحرکت  شهیپ مهارت

گفت موسیقی امري  توان یمکارکردهاي موسیقی در زندگی روزمره است و در این زمینه 

طبقاتی در زندگی روزمرة همۀ طبقات اجتماعی است، اما از جهت شکل مصرف موسیقی و فرا

  و تمایزهاي اجتماعی همچنان وجود دارد. ها تفاوتهمچنین محتواي موسیقی مصرفی، 

 زنانتحلیل واحدي از مصرف موسیقایی  توان ینم دهد یمي پژوهش حاضر نشان ها افتهی

از مصرف موسیقی، تحلیل طبقاتی مبتنی بر جایگاه اجتماعی و یی ها تیموقعارائه داد، بلکه در 

ي دیگر تحلیل فرهنگی و نسلی قدرت ها تیموقعي بیشتري دارد و در گر نییتبفرهنگی قدرت 

بدون ملاحظۀ  توان ینمي که باید توجه داشت، این است که ا نکتهي را داراست. گر نییتب

نسلی از ذائقۀ موسیقایی مخاطبان ارائه داد. با  ي اجتماعی و فرهنگی مخاطبان، تحلیلها تفاوت

ي نسلی، درنهایت مخاطبان با توجه به ها یژگیوهاي مشترك نسلی و غلبۀ برخی  وجود تجربه

گفت مصرف  توان یمي اجتماعی و فرهنگی، سبک و ذائقۀ موسیقایی متفاوتی دارند. ها تفاوت

زمان در جامعۀ ایرانی در ذائقۀ فرهنگی و ذائقۀ نسلی مخاطبان ریشه دارد.  موسیقی هم

ي ها لیتحلتحلیل ذائقۀ موسیقایی زنان نیازمند  دهد یمبراین، نتایج پژوهش حاضر نشان  علاوه

فرهنگی. -ي طبقاتیها لیتحلنسلی و همچنین -ي طبقاتیها لیتحلچندبعدي است؛ براي مثال 

ی به ذائقۀ موسیقایی مخاطبان توجه ده شکلي مختلف در ها لفهؤمی دگیتن همید به تلاقی و دربا

رو  ي کمی بهره برد و از اینها پژوهشدر  توان یمي این پژوهش ها افتهکرد. درنهایت اینکه از ی

  شده در این پژوهش را مشخص کرد. ة شناساییکنند نییتبي ها لفهؤمسهم و نقش هریک از 

یی براي ها برنامهان با توجه به اهمیت پیشینۀ خانوادگی در ذائقۀ موسیقایی مخاطبان، در پای

، ها خانوادهارتقاي سواد موسیقایی و فرهنگ صحیح مصرف موسیقی در زندگی روزمره در میان 

نظام آموزش و پرورش،  ، منابع درسیها دانشگاهو دانشجویان و معلمان در مدارس،  آموزان دانش

. در این راستا، معرفی شود یمي دولتی پیشنهاد ها وزارتخانهو  ها سازمانو کارکنان  ها رسانه

و  ها برنامهبا  توان یمباشد. دانش موسیقایی را  مؤثر تواند یمي موسیقی متعالی و والا ها سبک

ي تولیدشده در رسانۀ ملی و منابع درسی نظام آموزش و پرورش و همچنین دانشگاه مستندها

ي عمومی ها درسو  آموزان دانشارتقا بخشید. توجه به امر سواد موسیقایی در منابع درسی 

ي اجتماعی مجازي در ذائقۀ موسیقایی نسل جدید ها رسانهبا توجه به نقش برجستۀ  ها دانشگاه

ي متعالی در فرهنگ شنیداري و مصرف ساز ذائقهزمینۀ  تواند یم ها شروضرورت دارد. این 

 توانند یمجوانان  ژهیو بهموسیقایی مخاطبان را فراهم کند. با ارتقاي سواد موسیقایی، مخاطبان 

ها داشته باشند و از  قدرت و توانایی بیشتري در تفسیر محصولات موسیقایی و داوري دربارة آن
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ی اصیل و ها یقیموساجتناب کنند و مصرف  محتوا کمو  وزن کم، ی سبکها یقیموسمصرف 
 شود یمی ایرانی قرار بگیرد. درنهایت پیشنهاد ها خانوادهسنتی در سبد مصرفی موسیقی 

شناختی  ی و داوری زیباییساز ذائقهی موسیقی، شناس جامعهی انجام پژوهش در حوزۀ ها نهیزم
ی و مطالعات شناخت جامعهکه تا امروز در مطالعات  دربارۀ ذائقۀ موسیقایی فراهم شود؛ امری

 فرهنگی از آن غفلت شده است.
 

 منابع

 و اقتصادی اجتماعی پایگاه رابطه(. 3118) فریده میرمحمدی، زهرا، و زاده، قلی قربانعلی، آقامحمدی،
 ، صص33ش  ،4س  ،جوانان مطالعات شناسی جامعه تهران، شهر کلان جوانان در موسیقی مصرف

1-82. 
 .آگه: تهران پاینده، حسین ترجمۀ ،عامه فرهنگ دربارۀ فرهنگی مطالعات(. 3121) جان استوری،

 مصرف: فرهنگی کالاهای مصرف در تمایز مرزهای»(. 3111) اسماعیل پور، سعدی ندا، و افشاریان،
 های پژوهش ،«(طباطبایی علامه دانشگاه دانشجویان: موردی مطالعه) جوانان بین در موسیقی
 .314-21 صص ،22 ش ،81 س ارتباطی،

 مصرف به ها آن تمایل و افراد طبقاتی درک بینۀ رابط شناخت(. »3112) علی مرادی، و نوروز اکبری،
، 8، ش 32س  مشهد، فردوسی دانشگاه اجتماعی علوم ،«کرمانشاه شهر: موردیۀ مطالع؛ موسیقی

831-841. 
 تکوین و گیری شکل در طبقاتی تمایز و فرهنگیۀ سرمای نقش(. »3118) امیرمسعود امیرمظاهری،

 ،شناسی جامعه مطالعات ،(«پیربوردیو و پیترسون آدرنو، های دیدگاه بر کیدأت با) موسیقی شناسی جامعه
 .01-81 ، صص2 ش ،31 س
 ذهنی معانی سیستم کندوکاو»(. 3111) ابراهیم پور، اسکندری نسیبه، و زنجری، محمدتقی، ایمان،

 .338-24 ، صص4 ، ش1 س ایران، فرهنگی تحقیقات فصلنامۀ ،«موسیقی کنندگان مصرف
 .81-31 ، صص31ش  ،ارغنون پاینده، حسین ترجمۀ ،«نسلی ذهنیت»(. 3121) کریستوفر بالس،

 برگ ،«فرهنگی سرمایۀ مفهوم تئوریک مبانی بررسی»(. 3121) علی کاظمی، و بهمن باینگانی،
 .83-2 ، صص83ش  ،فرهنگ

: تهران اول، چاپ چاوشیان، ترجمۀ حسن ،ذوقی های قضاوت اجتماعی نقد تمایز، (.3111) پیر بوردیو،
 .ثالث

 حسن و جهانگیری جهانگیر ترجمۀ ،بوردیو یر پی شناسی جامعه از هایی درس .(3113) پاتریس ویتز، بون
 .آگه: تهران پورسفیر،

 شناسی جامعه ،«زنان موسیقایی ذائقۀ شناسی سنخ موسیقی؛ مصرف و زنان»(. 3411) شیوا پروائی،
 .12-21صص  ،1 ، ش1س  ،هنر و فرهنگ

 بازنمای زیرزمینی؛ موسیقی»(. 3113) سمیه شکفته، سیدحسین، و زاده، سراج فاطمه، جواهری،
 .14-0 ، صص32ش  ،31س  ،ارتباطات-فرهنگ مطالعات فصلنامۀ ،«جوانان اجتماعی های دغدغه
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 موسیقی مصرف با مرتبط عوامل بررسی»(. 3112) فریدون وحیدا، شاپور، و بهیان، حمید، حیدرپناه،
، 12 ، ش32س  ،جوانان و ورزش وزارت راهبردی مطالعات مرکز فصلنامۀ ،«تهران شهر جوانان
 .312-311 صص

 جمعی هویت های گونه رابطۀ بررسی»(. 3112) احسان محمدی، خان و مریم، مختاری، آرمان، حیدری،
 شناسی جامعه ،«یاسوج دانشگاه دانشجویان: مطالعه مورد نمونۀ موسیقیایی؛ های گونه مصرف با

 .324-311 ، صص3 ، ش82س  ،کاربردی
 سرمایۀ برساخت و پسند مردم موسیقی کیفی تحلیل»(. 3114) محمدامین علیزاده، نادر، و رازقی،

 .341-331 ، صص3 ، ش0س  ادبیات، و هنر شناسی جامعه ،«اجتماعی
 اجتماعی رپ موسیقی در جامعه اجتماعی معضلات بازنمایی»(. 3111) سحر فائقی، اعظم، و راودراد،

 ، ش32س  ارتباطات،-فرهنگ مطالعات فصلنامۀ ،«یاس های آهنگ متن موردی: مطالعۀ ایرانی؛
 .28-11 ، صص13
 به گرایش باب در ای مطالعه) موسیقایی مصرف»(. 3120) سجاد یاهک، سیدمجتبی، و طوسی، رضوی

 .12-0 ، صص81 ، ش31س  ،ارتباطات و فرهنگ مطالعات ،«(جامعه در موسیقی
 از شناختی جامعه بررسی یک آغاز جهت در کوششی: موسیقی و احساس جامعه،(. 3101) فرامرز پور، رفیع

 .انتشار سهامی شرکت: تهران .ایران در موسیقی مخرب و سازنده اثرات

 یاجتماع یندهایفرا یبازشناس»(. 3113) الهام ،محمدی نادر، و ،صنعتی هما، اعزازی، زادهزنجانی
 .21-21 ، صص8 ، ش4س  ،ادبیات و هنر شناسی جامعه ،«یقاییموس ۀبر ذائق یرگذارتأث

 رسانه، جهانی مجلۀ ،«موسیقی مصرف سبک و منش»(. 3121) امیرحسین زاده، غلام و علی شکوری،
 .01-18 ، صص8 ، ش1س 

 روی بر کیفی ای مطالعه: پسند مردم فرهنگ مصرف فرایند در سوژه برساخت»(. 3118) رضا صمیم،
 تحقیقات ،«تهران شهر در پسند مردم موسیقی غیررسمی و رسمی های گونه کنندگان مصرف

 .11-81 ، صص3 ، ش2س  ،ایران فرهنگی
 از استفاده با شناختی جامعه پژوهشی ایران در پسند مردم موسیقی تولید فضای»(. 3118) رضا صمیم،

 ، صص3 ، ش1س  ادبیات، و هنر شناسی جامعه ،«متمرکز مصاحبۀ پنج از حاصل کیفی های داده
381-341. 

 میزان و پسند مردم موسیقی های گونه مصرف به گرایش»(. 3122) وحید قاسمی، رضا، و صمیم،
 فرهنگی تحقیقات ،«اصفهان دانشگاه دانشجویان: موردی مطالعه دانشجویان؛ میان در پرخاشگری

 .828-841 ، صص4 ، ش8س  ،ایران
 برحسب آنومی احساس با موسیقی مصرف رابطۀ مطالعۀ»(. 3118) مهدی کاوه، حلیمه، و عنایت،

 .112-420 ، صص4 ، ش1س  هنر، و فرهنگ در زن ،«جنسیت
 .ارتباطات و هنر فرهنگ، پژوهشگاه: تهران ،موسیقی مصرف شناسی جامعه(. 3122) محمد فاضلی،
 فرهنگی مصرف و اجتماعی قشربندی رابطه پیرامون ای مطالعه»(. 3122) رضا صمیم، وحید، و قاسمی،

 ، ش1س  ،ایران شناسی جامعه ،«تهران شهر در موسیقایی مصرف زمینه در هایی داده از استفاده با
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 .313-21 ، صص3-8
 دانشجویان موسیقیایی مصرف ذائقۀ(. 3111) علی هاشمی، و ،بهروز سپیدنامه، یارمحمد، قاسمی،

-311 ، صص11 ، ش83س  ارتباطات،-فرهنگ مطالعات فصلنامۀ. ایلام دانشگاه ارشد کارشناسی
832. 

 .نشرنی: تهران موفقیان، ناصر ترجمۀ تشخص، و تجدد (.3121) آنتونی گیدنز،
 برساخت شیوۀ شناسی جامعه تحلیل»(. 3111) احمد غلامی، ابوبکر، و پناه، شریعت احمد، محمدپور،
، 0 س ایران، اجتماعی مطالعات مجلۀ ،«جوانان میان در پسند عامه موسیقی مصرف رهگذر از هویت

 .311-310 ، صص4 ش
 در موسیقی مصرف شناختی جامعه تبیین». (3411پرنیان ) سرافراز، یاسر، و رستگار، الله، هدایت نیکخواه،
 .21-28 ، صص32 ، ش31 ، سهرمزگان فرهنگی پژوهشنامۀ ،«بندرعباس شهر شهروندان بین

 

Adorno, T. W. (1990). Cultural industry, London: Routledge. 
Attride-Stirling, J. (2001). Thematic networks: an analytic tool for 

qualitative research. Qualitative Research, 1(3), 385–405. 

https://doi.org/10.1177/146879410100100307  

Braun, V., & Clarke, V. (2006). Using thematic analysis in psychology. 

Qualitative Research in Psychology, 3(2), 77–101. 

Charmaz, K. (2014). Constructing grounded theory: A practical guide 

through qualitative analysis (2
nd

 ed.). Los Angeles: Sage. 

Coulangeon, P., & Lemel, Y. (2010). Bourdieu’s legacy and the class–status 

debate on cultural consumption: Musical consumption in contemporary 

France, In: T. Chan (Ed.), Social Status and Cultural Consumption (pp. 

84-108). Cambridge: Cambridge University Press. 

DeNora, T. (2000). Music in everyday life. Cambridge: Cambridge 

University Press. 

Kent, D. (2006). The effect of music on the human body and mind. 

Unpublished Bacholrs’ Thesis. Liberty University, Virginia 

Meadows, A. (2011). Developments in Music Therapy Practices: Case 

Study Perspectives. New Hampshire: Barcelona Publishers. 

Patton, M. (2002). Qualitative research and evaluation methods (3
rd

 

ed.). Thousand Oaks, CA: Sage. 

Peterson, R., & Kern, R. (1996). Changing Highbrow Taste, American 

Sociological Review, 61, 900–907. 

Peterson, R., & Simkus, A. (1992). How Musical Taste Groups Mark 

Occupational Status Groups. In: Lamont, M., and Fournier, M. (eds.), 

Cultivating Differences: Symbolic Boundaries and the Making of 

Inequality. University of Chicago Press, Chicago. 

Seidman, J. (2006). Interviewing as qualitative research: A guide for 

researchers in education and the social sciences (3
rd

 ed.). New York, 

NY: Teachers College Press. 

https://doi.org/10.1177/146879410100100307
https://psycnet.apa.org/search/results?term=Braun,%20Virginia&latSearchType=a
https://psycnet.apa.org/search/results?term=Clarke,%20Victoria&latSearchType=a


 

 17                                                                                           پروائی /...یفیک یپژوهش ؛یقیزنان و مصرف موس
 

Van Eijck, K. (2001). Social Differentiation in Musical Taste Patterns. 

Social Forces, 79(3), 1163-1184. 

https://psycnet.apa.org/doi/10.1353/sof.2001.0017  

Willing, C. (2008). Introducing Qualitative Research in Psychology (2
nd

 

ed.). New York: Open University Press. 

https://psycnet.apa.org/doi/10.1353/sof.2001.0017

