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Abstract 

This has set the scene for both AOR supporting and AOR opposing media to step 

in the crisis. In this research, we investigated media consumption by Syrian students 

and its association with their attitudes toward the AOR. The statistical population 

was composed of all students at the Damascus University, out which a total of 383 

individuals were selected through quota sampling to form the statistical sample of 

this study. Required data was collected through field surveys by means of a 

questionnaire, with the results analyzed by SPSS software. Face validity of the 

questionnaire was confirmed in two steps (performed in Iran and Syria), and its 

reliability was indicated by a�Cronbach’s alpha exceeding 0.7. The research findings 
showed that the studied statistical population consume media at low levels. Focusing 

on their attitude toward the AOR, it was figured out that 0.5, 8.1, 61.6, and 29.8% of 
the subjects had highly negative, negative, moderate, and positive attitudes toward 

the AOR, respectively. Testing the research hypotheses, it was found that, despite 

the direct correlation of the consumption of domestic media to the attitude toward 

the AOR, no such significant correlation exists when it comes to social networks and 

foreign media. To sum up, the results showed that the attitude toward AOR is 

directly associated with the media consumption. 
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 دانشگاه دمشق به جبهه مقاومتنگرش دانشجویان 

 ای و رابطه آن با مصرف رسانه
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 چکیده
ای دانشجویان سوری و رابطه آن باا نگارش آنهاا نساهت باه  ههاه        در این پژوهش به بررسی میزان مصرف رسانه

 امعاه  های استفاده و رضاامندی و اقنااع اساتوار شاده اسات.       مقاومت مهادرت شده است. بنیان نظری تحقیق بر نظریه
 ای باه عناوان نموناه، ماورد مطا عاه      نفر از آنان به روش ساهمیه  303آماری، شامل دانشجویان دانشگاه دمشق است که 

ها با روش پیمایش و ابزار پرسشنامه صورت گرفته و تجزیاه و تحلیال آن نیاز باه وسایله       قرار گرفتند. گردآوری داده 
وش اعتهار صوری و طی دو مرحله )در ایران و سوریه( صورت گرفتاه و  انجام شد. روایی پرسشنامه به ر spssافزار  نرم

بیشاتر باود،    3/1سنجش پایایی نیز با استفاده از ضریب آ فای کرونهاخ انجام شد و با تو ه به آنکه ضریب ماذکور از  
مجاازی از بیشاترین    های ا تماعی دهد، شهکه های تحقیق نشان می پایایی ابزار تحقیق نیز مورد تایید قرار گرفت. یافته

های داخلی و خار ی قرار دارد. درباره نگرش به  میزان استفاده برخوردار بوده و پس از آن به ترتیب استفاده از رسانه
% دارای نگارش  6/60% دارای نگارش منفای،   0/0% دارای نگرش بسیار منفی، 2/1توان گفت که   ههه مقاومت نیز می

هاای   دهد که بین میزان استفاده از رساانه  ها نشان می ردارند. نتایج آزمون فرضیه% از نگرش مثهت برخو0/52متوسط و 
هاای ا تمااعی و    داخلی و نگرش به  ههه مقاومت همهستگی مستقیم و ود دارد، اما ایان همهساتگی در ماورد شاهکه    

 شود. های خار ی ملاحظه نمی رسانه
 

 .مجازی،  ههه مقاومت، نگرش های ا تماعی ای، شهکه رسانه، مصرف رسانه ها: كلیدواژه

 

 سوره تهران، ایرانا تحصیل دانشکده فرهنگ و ارتهاطات  فارغنویسنده مسئول:  .∗

 استادیار گروه مدیریت فرهنگی و رسانه دانشگاه سوره. ∗∗
 ت علمی و مدیر گروه ارتهاطاتئعضو هی. ∗∗∗

http://cgirj.ihuo.ac.ir/?_action=article&au=653913&_au=%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86++%D9%85%D8%B7%DB%8C%D8%B9%DB%8C+%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85
http://cgirj.ihuo.ac.ir/?_action=article&au=10781&_au=%D9%85%D8%AC%DB%8C%D8%AF++%D8%B1%D8%B6%D8%A7%D8%A6%DB%8C%D8%A7%D9%86
http://cgirj.ihuo.ac.ir/?_action=article&au=654233&_au=%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81++%D8%AE%D8%AC%DB%8C%D8%B1
http://cgirj.ihuo.ac.ir/?_action=article&au=654233&_au=%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81++%D8%AE%D8%AC%DB%8C%D8%B1
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 مقدمه
های مثهت یا منفای، احساساات عااطفی و تماایلات      نگرش هر فرد، نظامی پایدار از ارزیابی"

 3و بااککی  5، کراچفیلاد 0)کار   "عملی موافق یا مخا ف وی درباره یک موضوع ا تمااعی اسات  

هاای   افاراد نساهت باه پدیاده    (. نظر به آنکاه ارزیاابی   533: 0325به نقل از سورین و تانکارد،  0265

هاای مختلاف    توان طیف متنوعی از نگارش  مو ود در محیط پیرامون با یکدیگر متفاوت است، می

برناد، باه    شاهد بود. به تعهیر دیگر، مجموعه افرادی که در یک  امعه باه سار مای    در یک  امعه را

هاای پیراماون خاود     ههای احساسی و عاطفی و همچنین اطلاعاتی کاه دربااره پدیاد    فراخور ویژگی

 های متفاوتی برخوردارند. کنند، از نگرش دریافت می

هاای افاراد ماوار اسات، محتاوای منتشاره از        ها و گارایش  از  مله عواملی که بر روی نگرش

گوید مخاطهاان باه برداشات خودشاان، نگارش خاا         می 4ها است. آنگونه که بوردیو سوی رسانه

هاایی   ای کاه دارناد متااار شاده و نگارش      واسطه مصارف رساانه  خود را دارند؛ در حا ی که آنها به 

کنناد و تصامیم    برایشان ساخته شده است. در واقع مخاطهاان تصاور دارناد کاه خودشاان فکار مای       

گیرند در حا ی که در بسیاری از موارد آنها بدون آنکه بدانناد و باه صاورت  یار محساو  در       می

 (.530: 0326زاده،  اند )مهدی ا ارائه دادهها به آنه حال تفکر به روشی هستند که رسانه

سوریه از  مله کشورهای  رب آسیا است که به سهب حوادث تاریخی و تحوکت سیاسی و 

ا تماعی، در حال حاضر سکونتگاه اقوام مختلف و پیروان مذاهب گوناگون اسات. دو ات ساوریه    

هاای مخاا ف باا     از دو ات در ایان کشاور حااکم اسات، از ابتادا باه عناوان یکای          0231که از سال 

آمد و علی ر م  ریاان سازشاکاری کشاورهای عربای باا       اشغا گری رژیم صهیونیستی به شمار می

اسرائیل، این کشور کماکان مواضع سیاسای خاود را حفار کارده اسات. پاس از پیاروزی انقالاب         

تی از اسلامی در ایران، به سهب تو ه  مهوری اسلامی به آزادی قاد  و ناابودی رژیام صهیونیسا    

( و حملاه اسارائیل باه    0201-0200ای مثل  نگ ایاران و عارا) )   طرفی و همچنین تحوکت منطقه

 هنان و روبرو شدن دو کشور با تهدیدهای مشاتر  آمریکاا و اسارائیل، زمیناه گساترش همکااری       
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2. Crutchfield 
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4. Pierre Bourdieu 
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ین (. در سایه و ود ا5: 0322ایران و سوریه را پدید آورد )احتشامی و هینهوش به نقل از اسمعیلی، 

الله کاه   های مهارز مانند حماا ،  هااد اسالامی و حازب     همکاری، امکان حمایت نزدیک از گروه

اند به و ود آمد و در پی رویدادهای یاد شاده،  ههاه  دیادی     علیه اسرائیل مشغول به فعا یت بوده

 علیه رژیم اسرائیل و سایر متحدان آشکار و پنهان آن، شکل گرفات کاه از آن باه  ههاه یاا محاور      

 شود. مقاومت یاد می

مردم سوریه به سهب تنوع قومی و مذههی، از نگرش متفاوتی نسهت باه اقادامات دو ات خاود     

در داخل و خارج از کشور برخوردار هستند؛ اگر چه فشار بیش از حد دو ت سوریه در چناد دهاه   

ا هاای سیاسای و ا تمااعی معاار  ر     گذشته، امکان باروز و ههاور نظارات مختلاف بارای  ریاان      

های ا تمااعی در کشاورهای عربای موساوم باه بهاار        گیری  نهش داد؛ و ی به هر ترتیب شکل نمی

هاای   باه و اود آماد، زمیناه کزم بارای آشاکار شادن گسال         5100و  5101های  عربی که طی سال

مو ود در  امعه سوریه را فاراهم سااخت. اختلافاات قادیمی باین طارفین در ایان دوران خاود را         

های مسلحانه در سراسر این کشور شد که تاایر به سزایی بار   و ب بروز درگیریآشکار ساخت و م

شارایط ا تمااعی، سیاسای، فرهنگاای و اقتصاادی ماردم داشات. پااس از گساترش آتاش  نااگ و         

درگیری در نقاط مختلف سوریه، اعضای  ههه مقاومت به رههری ایران، به کماک دو ات ساوریه    

های  نگ، موفاق باه برقاراری امنیات و آراماش       ندن شعلهشتافته و با مشارکت خود، ضمن فرونشا

 نسهی در ا لب نقاط این کشور شدند.

حضور محور مقاومت اگرچه باعث گسترش اهات و امنیت در سوریه شد؛ اما  ههاه مخاا ف   

هاای عربای کاه هماواره باه       های  ربای و دو ات   به رههری آمریکا و حمایت برخی دیگر از کشور

پرداختند، به سهب ناکامی در اهداف خود، بر آن شاده   های تروریستی می حمایت گسترده از گروه

های تحت کنترل خود به اارگذاری بر نگرش ماردم   تا بتواند در کنار سایر اقدامات، از طریق رسانه

های اخیر، ساوریه شااهد فعا یات     سوریه به ویژه نسل  وان آن کشور بپردازد؛ به نحوی که در سال

کاه باا اساتفاده      های یاد شده علیه دو ت سوریه و اعضای  ههه مقاومت بوده انهطیف متنوعی از رس

از تمامی امکانات و به کار بستن شگردهای مختلف، به فعا یت علیه این دو ت و کشورهای حاامی  

های وابسته به  ههه مقاومت نیز نسهت به ایان اقادامات،    پردازند. بدیهیست در این میان رسانه آن می

تاوان انتظاار داشات کاه      های تهلیغی خود ادامه دادند. بار ایان اساا  مای     نهوده و به فعا یت تو ه بی
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های وابساته باه    های نظامی، هنوز صحنه رویارویی رسانه کشور سوریه حتی پس از کاهش درگیری

هاایی خواهناد باود کاه      های موافق و مخا ف  ههه مقاومت باشد و ا هته پیروز میادان، رساانه    ریان

 نند بیشترین تاایر را بر نگرش افراد گذاشته و آنها را به سوی اهداف خود، هدایت کنند.بتوا

سزایی برخوردار است؛  اگرچه نگرش تمامی مردم سوریه نسهت به  ههه مقاومت از اهمیت به

ساازان آن  امعاه    و ی در این میان نگرش نسل  اوان باه ویاژه دانشاجویان ایان کشاور کاه آیناده        

ز  ایگاه خاصی برخوردار است؛  ذا در  ریاان ایان پاژوهش، در صادد برآماده تاا       خواهند بود، ا

هاای مختلاف، باه نقاش آن در شاکلگیری نگارش        ضمن شناسایی میزان استفاده این قشر از رساانه 

 ایشان نسهت به  ههه مقاومت پرداخته شود. 

 

 های تحقیق الؤس

 سؤال اصلی

های مختلف و نگرش آنها نسهت به  ههاه   ای بین استفاده دانشجویان سوری از رسانه چه رابطه

 مقاومت و ود دارد؟  

 

 های فرعی الؤس

های ا تمااعی و نگارش آنهاا     ای بین استفاده دانشجویان دانشگاه دمشق از شهکه چه رابطه -0

 نسهت به  ههه مقاومت و ود دارد؟

هاای داخلای و نگارش آنهاا      دانشجویان دانشگاه دمشاق از رساانه   ای بین استفاده چه رابطه -5

 نسهت به  ههه مقاومت و ود دارد؟

هاای خاار ی و نگارش آنهاا      ای بین استفاده دانشجویان دانشگاه دمشق از رسانه چه رابطه -3

 نسهت به  ههه مقاومت و ود دارد؟

 

 مبانی نظری و ادبیات تحقیق
حات مفاهیم تحقیق پرداخته و در اداماه، ضامن ماروری    در این قسمت ابتدا به تعریف اصطلا

 بر پیشینه تحقیقات انجام شده، به مهانی نظری پژوهش پرداخته شده است.
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 تعریف مفاهیم و اصطلاحات:

در این قسمت برای بسط بیشتر فضای مفهومی، به اختصار به شرح برخی از مفاهیم پاژوهش،  

 پرداخته شده است.

نه، ککند که طی آن فرد به شکلی فعا هایی اشاره می رسانه به فعا یتمصرف  ای: مصرف رسانه

ناوروز  ) دکنا  هدفمند و آزادانه از وسایل ارتهاط  معی برای آگاهی موضوعی خاا  اساتفاده مای   

(. بل نیز معتقد است که میزان مصرف رسانه، وضعیتی است که در آن فرد یا گروهی، 0322بیگی، 

های  معی مانناد تلویزیاون، رادیاو، مااهواره، اینترنات و ... قارار        به مدت خاصی در معر  رسانه

: 0322کند )طریحی و صامدی،   گیرد و از آنها به حسب نیازمندی و علاقمندی خود استفاده می می

22.) 

کاه از طریاق   "داند  در تعریف نگرش آن را نوعی حا ت آمادگی ذهنی می 0آ پورت نگرش:

های افراد باه تماامی اشایا و     داری را بر روی پاسخ یر پویا و  هتتجربه سازماندهی شده است و تاا

باه نقال از ساورین و تانکاارد،      0224)آ پاورت   "گاذارد  شود می هایی که به آن مربوط می موقعیت

0325 :533) 

تعریف اصلی که کشورهای منطقه به صورت کلی با این تعریاف بیشاتر آشانا     جبهه مقاومت:

ای و  ز بعد ژئوپو تیک محور مقاومت را یک ائاتلاف ژئوپو تیاک منطقاه   هستند نیز و ود دارد که ا

الله، حما  و  هااد   مرکب از مجموعه بازیگران دو تی )ایران، سوریه و عرا)( و  یردو تی )حزب

داند که منافع مشتر  ملی و ایدئو وژیک بین آنهاا و اود دارد و ایاران در مرکاز آن      اسلامی( می

 (.00: 0326نقل از بصیری، مجیدی نژاد و موسوی، به  0320است )رضاخواه، 

 کساو، یاز  یمساتدل و عقلانا   ،یعیطه ندیفرآ» معتقد استاقناع  یبررس یبرا یساروخان اقناع:

 یذهنا  ینااتوان  ایا  یاز ساادگ « مساخ »بارخلاف   ناد یفرآ نیاست. در ا گرید یاز سو یو قله یعاطف

 ،یروخان)ساا  «میای آ یبار نما   زیا ن امیبا پ شهیاند لی. درصدد تحمدیآ یها سوءاستفاده به عمل نم انسان

 ریتااا  یبه مرور بر ذهن و احساسات فارد باه شاکل    نکهیو ا ستیاقناع مسخ شدن ن نکهی( ا26: 0303

آن  یرونیعامل ب یاستدکل از طرف خودش است و بدون دستکار کند یکه فرد تصور م گذارد یم

ن یا ا ،اقنااع  ی واژه اا ه با  آرا میکند. اما حک می دجاینگرش ا یبرا یشتریب تیتثهو است  رفتهیرا پذ

 

1. Alport 
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که اقناع  دهد یحوزه نشان م نیبزرگان ا فیتعار یو با بررس نامد یم یمتقاعدساز ندیرا فرآ ندیفرآ

 یاز راه برقرار -5نگرش، باورها و رفتار است و  رییتغ ی( براامیآگاهانه و فعال منهع )پ یکوشش -0

 (036: 0323 آرا، می. )حکدهد یم لیارتهاط متقاعدگرانه را تشک ،فیتعر یاصل یارتهاط، ا زا

 

 پیشینه تحقیق
چندانی درباره موضوع ایان مقا اه در داخال و خاارج از کشاور        از آنجا که تا کنون پژوهش

هایی که به نوعی به بررسی متغیر وابسته  شود پژوهش صورت نگرفته است، در  دول ذیل سعی می

 ، اشاره شود:اند یا مستقل پرداخته

 

 نام محقق
سال 

 انتشار
 عنوان تحقیق

روش 

 تحقیق
 ها مهترین یافته

طریحی و 

 صمدی
0322 

 میازان  باین  رابطاه  مطا عاه 

  وان نسل ایرسانه مصرف

 فرهناگ  باه  آناان  نگارش  و

 شهادت و ایثار

پیمایش، 

 پرسشنامه

هاای   بین اساتفاده  واناان از تلویزیاون و مو فاه    

رابطااه همهسااتگی  فرهنااگ ایثااار و شااهادت،   

 مستقیم و ود دارد.

 0326 عامریان

گری در باین  واناان    انقلابی

شااهر تهااران و رابطااه آن بااا   

 ای میزان مصرف رسانه

پیمایش، 

 پرسشنامه

ای،  گاری و مصارف رسااانه   باین میازان انقلاباای  

رابطااه همهسااتگی و ااود دارد. ایاان همهسااتگی 

های داخلی، مثهت و در خصو   درمورد رسانه

 ی خار ی، منفی است.ها رسانه

 0326 رحمتی

بررسی رابطاه میاان مصارف    

های ا تمااعی مجاازی    شهکه

و ساااهک زنااادگی دیناااای   

هاااای  دانشاااجویان دانشاااگاه

 شهرستان بوکان

پیمایش، 

 پرسشنامه

های ا تماعی و  بین استفاده دانشجویان از شهکه

سهک زندگی دینی آنهاا، همهساتگی معکاو     

 و ود دارد.

 0322 آریایی

تطهیقی پوشش خهری مقایسه 

تشییع  ناازه شاهید سالیمانی    

هاااای موافااااق و   در رساااانه 

 مخا ف  ههه مقاومت

تحلیل 

محتوای 

 کیفی

های مخا ف باه   های موافق، بیش از رسانه رسانه

پوشااش خهاار تشااییع  نااازه شااهید ساالیمانی و   

 اند. سازی آن پرداخته بر سته
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 نام محقق
سال 

 انتشار
 عنوان تحقیق

روش 

 تحقیق
 ها مهترین یافته

 0322  یااوند

مصاارف  نیرابطااه باا یبررساا

 ییباستانگرا زانیو م یا رسانه

شهر  یها دانشگاه انیدانشجو

 تهران

پیمایش، 

 پرسشنامه

 زانیااو م انیدانشااجو یا مصاارف رسااانه  نیباا

و ود دارد.  یرابطه همهستگ ،آنان ییگرا باستان

 یهاا  رساانه  یاز وابساتگ  یتاابع  یهمهساتگ  نیا ا

کاه   یاست. به نحاو  یاسیس یها مذکور به نظام

)مطهوعاات و صادا و    یداخلا  یها درباره رسانه

 یها به صورت معکو  و در مورد رسانه ،(مایس

 وهایراد ،یا ماهواره یها وابسته به خارج )شهکه

و  یلیموباا  ینارم افزارهاا   ،یو مطهوعات خار 

 میبه صورت مستق ،(یمجاز یا تماع یها شهکه

 است.

کاری 

 پاپادوپو و 
5105 

ای فعاااکن آواره  کااار رسااانه

عتارا   سوری: دک ی میان ا

 های اصلی و رسانه

تحلیل 

کیفی 

 مصاحهه

های سوریه بین معترضین و اتا) خهر  در شورش

هاای مختلااف همکااری و اود داشااته و     شاهکه 

بانان خهاری تالاش بارای ایجااد رواباط       دروازه

کاری نزدیک با نشریات ملی و  هاانی برقارار   

 اند. ه کرد

کریستین 

 فیب
5102 

کننده: پناهنادگان   صلح اقناع

سوری، نگرش باه ساازش و   

 خاتمه  نگ داخلی

پیمایش، 

 پرسشنامه

بس از سوی رههاران مخاا ف    اگر پیشنهاد آتش

مسلح ارائه شود، احتماال موفقیات بیشاتری در    

روند صلح و ود دارد. کماک  یرنظامیاان در   

 تواند بسیار اارگذار باشد. این راستا می

 

ها بار مخاطهاان خاود اسات. ایان ااار        سانهمروری بر مطا عات انجام شده، گویای اارگذاری ر

های بررسای شاده در ایاران باه      تواند تابعی از اهداف سیاسی رسانه باشد. در هیچ کدام از پیشینه می

کشور سوریه و  ههه مقاومت از نگاه مردم این کشور پرداختاه نشاده اسات و تنهاا کریساتین فیاب       

داده است که  امعاه آمااری مخاا ف دو ات     (، نگاه پناهندگان سوری را مورد بررسی قرار 5102)

رود و همچنین روش تحقیاق ایان پاژوهش باا مقا اه حاضار        سوریه و دور از کشورشان به شمار می

 متفاوت است.
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 مبانی نظری
هاای اساتفاده و    تاوان بنیاان نظاری ایان پاژوهش را بار نظریاه        با تو ه به آنچه آورده شاد مای  

نظار بااه اهمیات موضاوع در ایاان قسامت باه تشااریح       ای اسااتوار سااخت.  رضاامندی و اقنااع رساانه   

 شود. های مذکور پرداخته می نظریه

 

 1نظریه استفاده و رضامندی

هایی را از  گیرند چه برنامه پایه نظریه استفاده و رضامندی بر این است که مخاطهان تصمیم می

هاای اعتقاادی،    ارزشکدام وسایل ارتهاطی انتخاب کنند و تصمیم آنها از علایق شخصی، آرزوها، 

گیارد )دفلاور و    عادات  ست و  وی رضایت و شادی و ارضای نیازهاای مختلاف سرچشامه مای    

 (.221: 0325دنیس، 

هاا   آیند و آنها با هدف باه ساراغ اساتفاده از رساانه     در این نظریه مخاطهان، فعال به حساب می

رای رفاع نیاازش از آنهاا    هاا اسات کاه با     های خود در رساانه  روند. پس مخاطب، مسئول انتخاب می

 (.363: 0304 ان،  کند ) یتل استفاده می

ا تماعی است کاه مهتنای    _بر طهق این نظریه، استفاده از رسانه دارای یک ریشه روانشناختی 

بر ا گوی نیاز، انگیزه و استفاده است. مخاطب برحساب نیازهاای گونااگونی کاه دارد انگیازه پیادا       

اده کند تا نیاز وی را مرتفع ساازد. هار چاه ایان نیازهاا بیشاتر، میازان        کند از محتوای رسانه استفمی

 استفاده از رسانه نیز زیادتر است.

 رابین پنج فر  بنیادین این نظریه را مشخص کرده است:

ها دارای هدف و انگیزه هستند. چنین رفتار هدفمنادی بارای آن   مردم در استفاده از رسانه -0

 .برای خودشان و  امعه دارد ها سودمند است و پیامدهایی

مردم برای برآورده ساختن نیازها یا امیال خود، از مناابع و محتاوای ارتهااطی اساتفاده مای      -5

ها، به منظور کسب رضایت یا منفعت از  مله  ستجوی اطلاعاات   کنند. استفاده از رسانه

 .برای تقلیل شک و تردید و حل مسائل و مشکلات شخصی است

 

 

1. Uses and Gratifications Theory 
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ا تماعی و روانشناختی، واسطه رفتاار ارتهااطی اسات. رفتاار ارتهااطی، پاساخی باه        عوامل  -3

شناختی مانند تعامالِ میاان فاردی، مقو اه      های ا تماعی و روانها به میانجیِ وضعیترسانه

 .ا تماعی و شخصیت است

د ها و دیگر اشکال ارتهاط، برای انتخاب، تو ه و استفاده ]مخاطب[ رقابت و او بین رسانه -4

ای و ارتهاط میان فردی، بارای بارآورده سااختن    دارد. به عهارتی، بین اشکال ارتهاط رسانه

 .ها رابطه و ود دارد نیازها و خواسته

هاا نفاوذ و تیایرگاذاری     ها و افراد، معماوک  افاراد در مقایساه باا رساانه      در روابط بین رسانه -2

 (.33: 0326زاده،  به نقل از مهدی0223بیشتری دارند )رابین، 

 

 ای و جایگاه نگرش در آن نظریه اقناع رسانه

باه تههاین    0200درساال   ی از  مله اندیشمندانی هستند که بارای نخساتین باار   کیزنان و توما 

 در را یفارد  یخودآگااه  ناد یفرآناد  توانیم نگرشها با پرداختند. آنها معتقدند انسان نگرشنظری 

در ارزیابی و شناخت محایط و دیگاران کماک مای کناد.      ند. نگرش به افراد بشناس ی هان ا تماع

ا آن، انسان تمامی موضوعات را در ذهن خاود  که ب است داریپا و یاکتساب نگرش از دید آنها امری

دارای نگارش  ( در امتداد همین نگاه کارل هاو ند معتقد اسات  0362کند. )ارونسون، بندی میطهقه

ی اسات. در نگااه وی مهمتارین  ازء     احساسا  یابیا ارزی و احساسا بخش نخست،  است؛ سه بخش

گیارد. بخاش دوم  نهاه    نگرش در این قسمت است. در این نگااه احساساات باه ساوژه شاکل مای      

گیرد. بخش در این حوزه قرار می دهیعق ای یشفاه اههارات ای یادراک یواکنش های است. شناخت

دهاد. )ساورین و   باروز مای   اسات کاه فارد از خاود     اعمال آشاکار  همان اقدامات و ای یرفتارسوم 

ها زمانی در اقناع موفق هستند کاه بتوانناد ساه ضالع     ( وی همچنین معتقد است رسانه0300تانکارد، 

نگرش را به صورت یکسان تغییر دهند و بتوانند آن را از حا ت با قوه به حا ت با فعل که باه رفتاار   

  شهرت دارد، مهدل سازند.

 ینظار  کارد یرو ایا  یریادگیا  هیا ظرن از طریق رساانه برمهناای   نگرش رییتغ هاو ند در کردیرو

هنگاام   هساتند و ی اکتسااب  هاا کاه نگارش  اسات   معتقاد است. وی در کتاب ارتهااط و اقنااع    تیتقو

این رسانه است که با ایجاد فرآیندهای مشاابه از   کنند.یم رییمشابه تغ یندهایفرآ قیطر از یریادگی
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های همسو باا  ها با انتشار پیامپردازد. رسانهرش در مخاطب میطریق یادگیری و تقویت به تثهیت نگ

 (.0301شوند )پراتکانیس، نگرش مخاطب، باعث تقویت آن نگرش در ذهن او می

پردازان نظریه استفاده و رضامندی است با یک نگاه کارکردگرایی باه  ا یهو کاتز که از نظریه

در ایجاد و تقویت نگرش از طریق رسانه  یسازگار ینظر کردیرو و یریادگی ینظر کردیروتلفیق 

 و یای عقلا یا گو یعنی یرفتار بشر متفاوت از وهیش دوپردازد. در نگاه وی نگرش باعث ایجاد می

 ،تیا قعتو اه باه مو   هاا باا  کاه انساان  اسات   خصو  معتقاد  نیا درشود. وی می ییعقلاری  یا گو

ایان   نگارش  رییتغ و یریگشکل یی هستند.عقلاریم  ه و ییعقلا هم نها؛یا رینظا ها وزهیدخا ت انگ

ها باعاث خلاق چهاار کاارکرد اصالی      هاست. رسانهدو ا گو محصول عوامل مختلف از  مله رسانه

تاا   کوشاند یما هاا  شاوند. رساانه  نگرش )کارکرد ابزاری، دفاع از خود، اههار ارزش و شناختی( می

. همچناین  به حاداقل برساانند   را ها مجازات حداکثر وبه  را ها پاداش خود یرونیب طیدرمح مخاطهان

 قابل قهاول خاود  ری  یهادرمقابل محر  شیخو تیازخود شوند مخاطهان یاد بگیرند کهباعث می

باه  ناد. ساومین کاارکرد رساانه ایان اسات کاه        حفاهات کن  یرونیکننده بدیعوامل تهد از یآگاه ای

 اههاار  ،داشاته  آن را یکاه آرزو ی اصال  یهاا درباره ارزش یاحسا  مثهت دهد تایامکان م مخاطب

دارد کاه نگارش    ییکارکردهاا اگر باا   نگرش، رییتغرسانه در فرآیند که  دهدیکاتز هشدار مکند. 

و اار بومرنگی اقناع شکل بگیارد. )هماان    معکو  دهد جهینتهایش فعا یتممکن است آشنا نهاشد 

 (0321منهع، 

کناد.  و تقویت نگرش خاود از رساانه اساتفاده مای     بر طهق نظریات اقناع، مخاطب برای ایجاد

روناد تاا باا کماک آنهاا،      آنها برای ایجاد، تقویت یا تغییر عقاید مختلف خود باه ساراغ رساانه مای    

هاا و نقااط ضاعف    نگرش خود را محک زنند. آنها از طریق رسانه با موافقاان و مخا فاان و چاا ش   

هاا، رساانه اسات.    رهاای صایقل خاوردن نگارش    شوند. به عهارت دیگر یکی از ابزانگرش آشنا می

ها با طرح یک ایده، باعاث ایجااد نگارش در مخاطاب و     گوایر در این زمینه معتقد است رسانهمک

 شوند.تهدیل نگرش به عقیده و سرانجام رفتار می

تاوان   ای آورده شد، می های استفاده و رضامندی و اقناع رسانه با مروری بر آنچه درباره نظریه

اناد و از ایان رو    های مذکور مهتنی بر نیاز و علائق روانشاناختی و ا تمااعی مخاطاب    فت نظریهدریا
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تاوان  پیوند ناگسستنی بین این دو نظریه درباره تغییر نگرش و ود دارد. بر طهق این ایده نظاری مای  

 چارچوب نظری این پژوهش را به صورت تلفیقی و به شرح زیر مطرح کرد.

یه استفاده و رضامندی آورده شد، دانشاجویان دانشاگاه دمشاق باه عناوان      بر پایه آنچه در نظر

مخاطهان فعا ی در نظر گرفته شده که بر حسب نیازهاا و علایاق خاود در  سات و  اوی محتاوای       

هاای ماذکور    کنناد و چنانچاه هار یاک از رساانه      ها مهادرت مای  مورد نظر خویش به انتخاب رسانه

دهناد. همچناین برحساب آنچاه      ند، به اساتفاده از آن اداماه مای   بتوانند رضامندی آنها را مو ب شو

های فعال در ساوریه،  توان انتظار داشت، هر یک از رسانه ای آورده شد می درباره نظریه اقناع رسانه

توانند با طرح موضوعاتی پیرامون مقاومت و  ههه مقاومت باعث ایجاد، تقویت یا تغییار نگارش   می

 د.در خصو   ههه مقاومت شون

دانشجویان مورد مطا عه به عنوان مخاطهان فعال اعم از آنکه دارای نگرش موافاق یاا مخاا ف    

کنناد از  نسهت به  ههه مقاومت باشند،  هت تثهیت یا رد نگرش خود درباره این مفهوم، ساعی مای  

اده های مو ود، دست به انتخاب زنند و از محتوای آن رسانه برای تقویت یا رد آن، اساتف بین رسانه

 کنند.

 

 تحقیق  ش رو
توان از نظر ماهیت در زمره مطا عات توصیفی، از نظر هادف کااربردی و از    این تحقیق را می

نظر روش گردآوری، پیمایشی به شمار آورد.  امعه آماری این پاژوهش شاامل کلیاه دانشاجویان     

نفار   054326افتی شا ل به تحصیل در دانشگاه دمشق است. تعداد این افراد، طهق آخرین آمار دریا 

 دانشکده مشغول به تحصیلند. 02بوده که در 

هااای مختلااف، اسااتفاده از  بااا تو ااه بااه حجاام  امعااه آماااری و پراکناادگی آن در دانشااکده 

گیری در این تحقیق ا تناب ناپذیر بود؛ از این رو برای تعیین حجم نمونه از فرماول کاوکران    نمونه

عناوان  امعاه نموناه در نظار گرفتاه شاد. بارای انجاام          نفار باه   303استفاده شده کاه بار اساا  آن    

 ای اقدام گردید. گیری از روش  یر احتما ی سهمیه نمونه

ها در این پژوهش، پیمایش و ابزار آن پرسشانامه محقاق سااخته اسات.      روش گردآوری داده

های بسته به سانجش   این پرسشنامه از دو قسمت تشکیل شده است. در بخش نخست با طرح پرسش
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هاای ا تمااعی در هار شاهانه روز      هاای مختلاف داخلای، خاار ی و شاهکه      میزان اساتفاده از رساانه  

گویه سنجش نگارش افاراد    55پرداخته شده و در بخش دوم با استفاده از طیف  یکرت و در قا ب 

 به  ههه مقاومت اقدام شده است.

هاا، اساتخراج آنهاا انجاام      برای تجزیه و تحلیل، پس از انجام مرحله کنترل و کدگاذاری داده 

پاردازش اطلاعاات توصایفی و اساتنهاطی صاورت       spssافزار  شده است و سپس با به کارگیری نرم

هاای توزیاع فراوانای، بارای تعیاین سانجش وزن        هاا عالاوه بار  ادول     گرفت. برای توصایف یافتاه  

هاای مرکازی میاانگین و انحاراف معیاار اساتفاده شاد و در قسامت آزماون           صاه ها از مشخ شاخص

ها با تو ه به نرمال نهودن توزیاع فراوانای متغیرهاای مساتقل و وابساته، از ضاریب همهساتگی         فرضیه

 اسپیرمن استفاده شد.

سنجش روایی با استفاده از روش اعتهار صوری و طی دو مرحله در کشورهای ایران و سوریه 

نفار از داوران کاه    0شده است. در مرحله اول پرسشنامه به زبان فارسی تهیه شده و در اختیار انجام 

 ملگی دارای تجربه در زمینه تحقیقات پیمایشی بودند قرار گرفت و پس از دریافت نظارات آنهاا   

و نسهت به اصلاح موارد مورد نظر اقدام گردید. در مرحله دوم پرسشنامه به زبان عربی تر ماه شاد   

در اختیار تعداد کمتری از داورانی که تمامی آنها از اساتادان مجارب دانشاکده ارتهاطاات دانشاگاه      

های فرهنگای و   دمشق بودند قرار داده شد. در این مرحله سعی شد تا هماهنگی پرسشنامه با ویژگی

ایان   زبانی افراد مورد مطا عه، مورد سنجش قارار گیارد. اصالاحات پیشانهادی از ساوی داوران در     

مرحله نیز انجام شده و متن پرسشنامه نهایی آماده برای ا ارا گردیاد. بارای سانجش پایاایی نیاز از       

هاا   درصد از پرسشنامه 02ضریب آ فای کرونهاخ استفاده شده است؛ بدین منظور ابتدا پس از آنکه 

یلوت ( محاسهه گردید که پایاایی آن در مرحلاه پاا   353/1گردآوری شد، ضریب آ فای کرونهاخ )

مورد تایید قرار گرفت. کزم به ذکر است پس از اتمام مرحلاه گاردآوری مجاددا ضاریب ماذکور      

( پایاایی آن مجاددا ماورد تاییاد     331/1ها محاسهه شد که با تو ه به مقدار آن ) برای کلیه پرسشنامه

 قرار گرفت.

 

 های پژوهش و تحلیل یافته

میازان اساتفاده دانشاجویان ساوری از      های تحقیاق دربااره   در این قسمت ضمن توصیف یافته
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های تحقیاق   فرضیه  های مختلف و نگرش آنها نسهت به  ههه مقاومت، به بررسی نتایج آزمون رسانه

 پرداخته شده است.

 

 های مختلف استفاده دانشجویان سوری از رسانه

کدام به طاور   های مو ود، ابتدا میزان استفاده دانشجویان مورد مطا عه از هر نظر به تنوع رسانه

 ای آنها پرداخته شده است.  داگانه آورده شده و سپس به مجموع مصرف رسانه

 
 های اجتماعی مجازی توزیع فراوانی پاسخگویان بر اساس میزان استفاده از شبکه .1جدول 

 در هر شبانه روز )بر حسب درصد(

 رسانه
استفاده 

 كنم نمی

كمتر از 

 ساعت 1

تا كمتر  1

 ساعت 3از 

متر تا ك 3

 ساعت 2از 

 2بیشتر از 

 ساعت
 میانگین

انحراف 

 معیار

های  شهکه

 ا تماعی
3/0 5/2 4/56 5/33 2/33 23/3 265/1 

 

هاای ا تمااعی بیاانگر آن اسات کاه،       های گردآوری شده درباره استفاده از شهکه تحلیل داده

 0درصاد کمتار از    5/2کنند. همچنین  های ا تماعی استفاده نمی درصد از دانشجویان از شهکه 3/0

سااعت ایان رساانه را     2تاا کمتار از    3درصاد   5/33سااعت و   3تا کمتر از  0درصد  4/56ساعت، 

ساعت داشتند. کزم به ذکر است میاانگین   2درصد نیز مصرف بیشتر از  2/33مصرف کردند؛ ضمنا 

در باین   هاای ا تمااعی   دهد که بر ایان مهناا مصارف شاهکه     را نشان می 23/3، عدد 0-2در پیوستار 

 گیرد. دانشجویان مورد مطا عه در سطح زیاد قرار می

تاوان باه ماواردی از    های ا تماعی مجازی در سطح زیاد، مای  از  مله دکیل استفاده از شهکه

باانی توسااط  قهیال فضاای  یررسامی، دوری از کنتارل حاکمیات،  لاب اعتمااد مخااطهین، دروازه        

 پیام اشاره کرد. گزینشگران دو تی و آزادی کنشگر در دریافت 
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 های داخلی توزیع فراوانی پاسخگویان بر اساس میزان استفاده از رسانه .5جدول 

 در هر شبانه روز )بر حسب درصد(

 رسانه
استفاده 

 كنم نمی

كمتر از 

 ساعت 1

تا كمتر  1

 3از 

 ساعت

تا كمتر  3

 2از 

 ساعت

بیشتر از 

2 

 ساعت

 میانگین
انحراف 

 معیار

تلویزیون 

 داخلی
3/54 6/43 4/56 2 0/1 04/5 062/1 

های  سایت وب

 داخلی
0/52 3/43 0/02 2/6 3/0 16/5 231/1 

مطهوعات 

 داخلی
6/66 0/54 3 0 2/1 44/0 303/1 

 335/1 00/0 1 2/5 5/06 0/43 5/33 رادیوی داخلی

 

های داخلی کشور  توان دریافت در میان رسانه ( آورده شد می5با مروری بر آنچه در  دول )

، از بیشاترین میازان اساتفاده نساهت باه دیگار       04/5سوریه، استفاده از تلویزیون داخلای باا میاانگین    

 یداخلا  یهاا  تیساا  وباستفاده از  ،نیویزیتلوهای  شهکه پس ازهای داخلی برخوردار است.  رسانه

هاای بعادی قارار     در رتهاه  00/0های رادیویی داخلی با میاانگین   شهکه و استفاده از 16/5ا میانگین ب

 44/0باا میاانگین     رتهاه  نیتار  نییپا در ،یداخل مطهوعات از استفاده ،فهرست این در سرانجامدارد و 

 . ای گرفته است

 
 های داخلی  توزیع فراوانی پاسخگویان بر اساس مجموع میزان استفاده از رسانه .3جدول 

 در هر شبانه روز )بر حسب درصد(

 رسانه
بسیار 

 كم
 زیاد متوسط كم

بسیار 

 زیاد
 میانگین

انحراف 

 معیار

های  رسانه

 داخلی
4/22 5/34 4/0 0/5 1 00/0 333/1 
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درصاد در ساطح بسایار     4/22توان دریافات،   میهای داخلی  مصرف رسانه  با تو ه به مجموع

 0/5درصاد متوساط و    4/0درصاد کام،    5/34کنناد. همچناین    های داخلی استفاده می کم از رسانه

ها استفاده کردند؛ کزم به ذکار اسات هایچ یاک از پاساخگویان       درصد در سطح زیاد از این رسانه

، عادد  0-2اند. ضمنا میانگین در پیوستار  های داخلی در سطح بسیار زیاد نهوده  دارای مصرف رسانه

های داخلی در بین دانشجویان مورد مطا عه  دهد مجموع مصرف رسانه بوده است که نشان می 00/0

 در سطح کم قرار دارد.

 
 های خارجی  توزیع فراوانی پاسخگویان بر اساس میزان استفاده از رسانه .0جدول 

 در هر شبانه روز )بر حسب درصد(

 رسانه
استفاده 

 كنم نمی

كمتر از 

 ساعت 1

تا كمتر  1

 ساعت 3از 

تا كمتر  3

 ساعت 2از 

بیشتر از 

 ساعت 2
 میانگین

انحراف 

 معیار

تلویزیون 

 خار ی
0/54 3/33 2/31 3/6 0 50/5 254/1 

های  سایت وب

 خار ی
4/30 0/33 2/00 2 0 23/0 256/1 

مطهوعات 

 خار ی
36 2/00 5/2 3/1 1 52/0 234/1 

 رادیوی

 خار ی
0/62 0/53 6/0 3/0 2/1 43/0 321/1 

 

هاای خاار ی در کشاور ساوریه      ( پیراماون اساتفاده از رساانه   4با مروری بر آنچه در  دول )

، از بیشترین میزان استفاده 50/5توان دریافت استفاده از تلویزیون خار ی با میانگین  آورده شد، می

و  23/0با میاانگین   یخار  یها تیسا وباستفاده از  ،نیویزیتلوهای  شهکه پس ازبرخوردار است. 

 از اسااتفاده فهرسات،  ایان  در ساارانجامقارار دارد.   43/0هاای رادیاویی خااار ی باا میاانگین      شاهکه 

 .دارد قرار  رتهه نیتر نییپا در 52/0با میانگین  ،یخار  مطهوعات
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 های خارجی  رسانهتوزیع فراوانی پاسخگویان بر اساس مجموع میزان استفاده از  .2جدول 

 در هر شبانه روز )بر حسب درصد(

 رسانه
بسیار 

 كم
 زیاد متوسط كم

بسیار 

 زیاد
 میانگین

انحراف 

 معیار

های  رسانه

 خار ی
3/66 2/56 6/0 1 1 30/0 4/1 

 

درصاد از پاساخگویان    3/66توان دریافت،  های خار ی می مصرف رسانه  با تو ه به مجموع

درصاد در   6/0درصاد کام و    2/56کنناد. همچناین    ها اساتفاده مای   رسانهدر سطح بسیار کم از این 

کنند؛ کزم به ذکر اسات هایچ یاک از پاساخگویان دارای      ها استفاده می سطح متوسط از این رسانه

، 0-2اناد. همچناین میاانگین در پیوساتار      ای خار ی در سطح زیاد و بسیار زیاد نهوده  مصرف رسانه

های خار ی در بین دانشجویان ماورد   دهد مجموع مصرف رسانه ان میبوده است که نش 30/0عدد 

 مطا عه در سطح کم قرار دارد.

 
 ای آنها  توزیع فراوانی پاسخگویان بر اساس مجموع میزان مصرف رسانه .3جدول 

 در هر شبانه روز )بر حسب درصد(

 رسانه
استفاده 

 كنم نمی

كمتر از 

1 

 ساعت

تا كمتر  1

 3از 

 ساعت

تا  3

 2از  كمتر

 ساعت

بیشتر از 

2 

 ساعت

 میانگین
انحراف 

 معیار

مجموع 

مصرف 

 ای رسانه

5/33 2/22 00 1 1 14/5 656/1 

 

درصاد از پاساخگویان در    5/33توان دریافات،   ( آورده شد، می6با تو ه به آنچه در  دول )

 درصاد در ساطح کام و    2/22کنناد. همچناین    هاای مختلاف اساتفاده مای     سطح بسیار کم از رساانه 

کنند؛ ضمنا هایچ یاک از پاساخگویان دارای     ها استفاده می درصد به میزان متوسط از این رسانه 00
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، 0-2اند. کزم به ذکر اسات میاانگین در پیوساتار     ای در سطح زیاد و بسیار زیاد نهوده  مصرف رسانه

طا عاه  های در بین دانشاجویان ماورد م   دهد مجموع مصرف رسانه بوده است که نشان می 14/5عدد 

 در سطح کم قرار دارد.

 

 توصیف نگرش دانشجویان مورد مطالعه به جبهه مقاومت

همانطور که پیش از این اشاره شد، برای سنجش نگرش دانشجویان نسهت به  ههاه مقاومات،   

از طیف  یکرت استفاده شد؛ بدین منظور ابتادا ابعااد اصالی آن شاامل بعادهای اقتصاادی، نظاامی،        

گویاه( مطارح شاد.     55گویه )مجموعا  6تا  2سایی شده و برای هر یک بین سیاسی و فرهنگی شنا

افزار آماری، توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب نگرش  پس از مرحله گردآوری، با استفاده از نرم

به هر یک از ابعاد یاد شده و همچنین نگرش نسهت باه  ههاه مقاومات انجاام شاد کاه نتاایج آن را        

 ملاحظه کرد.توان در این قسمت  می

 
 توزیع فراوانی پاسخگویان بر اساس نگرش آنها به جبهه مقاومت )بر حسب درصد( .3جدول 

 ابعاد نگرش
بسیار 

 منفی
 مثبت متوسط منفی

بسیار 

 مثبت
 میانگین

انحراف 

 معیار

 35/1 04/3 0/1 4/34 5/25 3/00 0/0 اقتصادی

 66/1 03/3 0/1 2/53 20 2/05 0/1 سیاسی

 34/1 45/3 4/3 3/46 5/41 6/0 0 نظامی

 30/1 53/3 3/5 5/34 40 3/03 0/5 فرهنگی

 22/1 50/3 1 0/52 6/60 0/0 2/1 نگرش کل

 

تااوان دریافاات در میااان ابعاااد مختلااف،   ( آورده شااد ماای3بااا مااروری باار آنچااه در  اادول ) 

است که  45/3اند. میانگین نگرش به این بعد،  دانشجویان سوری بیشترین امتیاز را به بعد نظامی داده

 را  ههه نیا ینظام اقدامات مطا عه، موردحاکی از نگرش مثهت پاسخگویان به این بعد است. افراد 

 یساو  از خشاونت  اعماال  و ینااامن  ،یریا درگ و  ناگ  هاا  ساال  باه  دنیبخشا  انیپا بر یادیز حد تا

 ریساا  از شیبا  ،53/3پس از بعد نظامی، بعد فرهنگی با میانگین . دانند یم موار یستیترور یها گروه
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آن اسات کاه    یایا نکتاه گو  نیا و ا اسات  کارده   لاب  خاود  باه  را یسور انیدانشجو تو ه موارد،

در شاهرها و   ی،نظاام  یهاا  تیا  ههاه کاه در کناار فعا     نیا یروهاین یفرهنگ یها تیفعا  یاارگذار

 .بوده استو ااربخش مشهود  تا حدی گرفت، یصورت م ییمناطق روستا

ساوم    در رتهاه  04/3در میان ابعاد مختلف نگرش به  ههه مقاومت، بعد اقتصاادی باا میاانگین    

 مشاارکت  باا همکاری داشاته و   هیسور ردما مب زین یتصاداق بعد از ههه مقاومت  یاعضاقرار دارد. 

 دیا تو  یبارا  ناه یزم جااد یا و ازیا ن مورد یکاکها یبرخ واردات امکان ،یعمران یها طرح یا را در

 .مو ب بههود نگرش مردم سوریه در اینهاره شده است ،یداخل محصوکت

اشاره کرد؛ اگر چه ایان بعاد باا    توان به بعد سیاسی  از دیگر ابعاد نگرش به  ههه مقاومت، می

نسهت به ابعاد دیگر در پایینترین رتهه قرار دارد؛ و ی بیانگر و ود نگرش نسهتا مثهات   03/3میانگین 

به  نهه سیاسی اقدامات  ههه مقاومت در بین پاسخگویان است. حصول این نتیجاه مویاد آن اسات    

 یها انی ر حضور از پس ،و ود داشتهکه به ر م اعتراضاتی که در گذشته نسهت به دو ت سوریه 

 تیا و حما هیاستمرار حکومت سور ار،یبس یها یدشوار و ماتیناملا بروز و کشور نیا در مخا ف

 .ندا افتهینابسامان گذشته  طیاز شرا تر مقهولرا  آن ههه مقاومت از  یاعضا

مقاومات،  سازد، میاانگین نگارش پاساخگویان باه  ههاه       در خاتمه این بخش، خاطر نشان می

است که در مجموع، حاکی از و ود نگرش نسهتا مثهت به این  ههاه و اقادامات مختلاف آن     50/3

 است.

 

 ها آزمون فرضیه

توان دریافت کاه فرضایه اصالی پاژوهش نااهر بار فار          های تحقیق، می با مروری بر فرضیه

. نظار باه تعادد    ای و نگرش دانشجویان سوری به  ههه مقاومت است و ود رابطه بین مصرف رسانه

هاای   هاای ماذکور )شاهکه    های مورد استفاده، و ود رابطه بین اساتفاده از هار دساته از رساانه     رسانه

های فرعای در نظار گرفتاه شاده      های خار ی( به عنوان فرضیه های داخلی و رسانه ا تماعی، رسانه

ورده شاده و در  هاای فرعای باه تفکیاک آ     است؛ از این رو در این قسمت ابتدا نتایج آزمون فرضیه

 شود. خاتمه با تو ه به نتایج بدست آمده، به تحلیل فرضیه اصلی تحقیق پرداخته می
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 های اجتماعی و نگرش به جبهه مقاومت آزمون فرضیه استفاده از شبکه .3جدول 

 ها فرضیه
نوع 

 آزمون
 ارزش

سطح 

 معناداری
 نتیجه

های ا تماعی و نگرش به  ههه  بین میزان مصرف شهکه

 مقاومت همهستگی و ود دارد.
 رد 530/1 161/1 اسپیرمن

 

و ساطح   161/1 رمنیاساپ  یهمهساتگ  بیضر افتیدر توان یم ،یآزمون آمار جیبا تو ه به نتا

 یهاا  اساتفاده از شاهکه   ریدو متغ نیگفت ب توان یدرصد خطا، م 2با  نیاست؛ بنابرا 530/1 یمعنادار
 و ود ندارد. یمعنادار یو نگرش به  ههه مقاومت رابطه همهستگ یا تماع

هاای ا تمااعی مجاازی بساتر مناساهی بارای        توان گفات کاه شاهکه    در تحلیل این یافته نیز می

های گوناگون است و به منز ه ابزاریسات کاه    های مختلف با گرایش حضور و فعا یت افراد و گروه

حتوای مورد نظر خود را اعام از آنکاه در موافقات و یاا مخا فات      توانند با استفاده از آن، م افراد می

های ا تماعی   ریان خاصی باشد، دریافت نمایند. بدیهیست در این میان نه صرف استفاده از شهکه
تواند در ایجاد و یاا   مجازی، بلکه نحوه رفتار مخاطهین در این بستر و استفاده از محتواهای متنوع می

 نده باشد.تغییر نگرش تعیین کن
 

 های داخلی و نگرش به جبهه مقاومت آزمون فرضیه استفاده از رسانه .3جدول 

 ها فرضیه
نوع 

 آزمون
 ارزش

سطح 

 معناداری
 نتیجه

بین میزان مصرف تلویزیون داخلی و نگرش به  ههه 

 مقاومت همهستگی و ود دارد.
 تایید 111/1 553/1 اسپیرمن

نگرش به  های داخلی و سایت بین میزان مصرف وب

  ههه مقاومت همهستگی و ود دارد.
 تایید 111/1 004/1 اسپیرمن

بین میزان مصرف مطهوعات داخلی و نگرش به  ههه 

 مقاومت همهستگی و ود دارد.
 تایید 153/1 003/1 اسپیرمن

بین میزان مصرف رادیوی داخلی و نگرش به  ههه 

 مقاومت همهستگی و ود دارد.
 تایید 104/1 056/1 اسپیرمن

های داخلی و نگرش به  ههه  بین میزان مصرف رسانه

 مقاومت همهستگی و ود دارد.
 تایید 111/1 521/1 اسپیرمن
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های  توان گفت سطح معناداری در تمامی آزمون ( آورده شد، می2بر اسا  آنچه در  دول )

 ههاه مقاومات،   های داخلی و نگرش به  انجام شده درباره و ود رابطه همهستگی بین مصرف رسانه

های داخلای   توان گفت که بین مصرف انواع رسانه درصد خطا می 2است. بنابراین با  12/1کمتر از 

هاا، رادیاو و مطهوعاات( باا نگاارش افاراد نساهت باه  ههاه مقاومات، رابطااه           ساایت  )تلویزیاون، وب 

توان دریافت  یهمهستگی معنادار و ود دارد. همچنین با تو ه به ارزش اسپیرمن در تمامی موارد، م

روابط مذکور از نوع مستقیم و شدت آن ضعیف اسات. ایان نکتاه در ماورد رابطاه همهساتگی باین        

 کند. های داخلی و نگرش به  ههه مقاومت نیز صد) می مجموع مصرف رسانه

های داخلی که در آن ا لب به  کنندگان از رسانه توان گفت استفاده در تحلیل یافته مذکور می

پردازند، بیشتر مورد استفاده افارادی واقاع شاده کاه در      های  ههه مقاومت می تهلیغ فعا یتترویج و 

 زمره موافقین این  ههه قرار دارند.

 
 های خارجی و نگرش به جبهه مقاومت آزمون فرضیه استفاده از رسانه .14جدول 

 ها فرضیه
نوع 

 آزمون
 نتیجه سطح معناداری ارزش

نگرش به  ههه مقاومت  بین مصرف تلویزیون خار ی و

 رابطه همهستگی و ود دارد.
 رد 233/1 114/1 اسپیرمن

های خار ی و نگرش به  ههه  سایت بین مصرف وب

 مقاومت رابطه همهستگی و ود دارد.
 رد 233/1 114/1 اسپیرمن

بین مصرف مطهوعات خار ی و نگرش به  ههه مقاومت 

 رابطه همهستگی و ود دارد.
 رد 004/1 -132/1 اسپیرمن

بین مصرف رادیوی خار ی و نگرش به  ههه مقاومت 

 رابطه همهستگی و ود دارد.
 رد 316/1 -125/1 اسپیرمن

های خار ی و نگرش به  ههه مقاومت  بین مصرف رسانه

 رابطه همهستگی و ود دارد.
 رد 336/1 -102/1 اسپیرمن

 

تااوان دریافاات سااطح معناااداری در تمااامی   ( آورده شااد، ماای01باار پایااه آنچااه در  اادول ) 

هاای خاار ی و نگارش باه      های انجام شده درباره و ود رابطه همهستگی بین مصرف رسانه آزمون
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توان گفت کاه باین مصارف اناواع      درصد خطا می 2است. بنابراین با  12/1 ههه مقاومت، بیشتر از 

ها، رادیاو و مطهوعاات( باا نگارش افاراد نساهت باه  ههاه          سایت تلویزیون، وبهای خار ی ) رسانه

مقاومت، رابطه همهستگی معنادار و ود ندارد. ایان نکتاه در ماورد رابطاه همهساتگی باین مجماوع        

 های خار ی و نگرش افراد نسهت به  ههه مقاومت نیز صاد) است. مصرف رسانه

های خار ی فعاال در کشاور ساوریه، طیاف      رسانهتوان گفت در میان  در تحلیل این یافته می

های موافق )مانناد ا مناار، ا میاادین، ساانا و ...( و مخاا ف )ا عربیاه، ا جزیاره و ...(         متنوعی از رسانه

شود که هر کدام به فراخور وابستگی سیاسی خود در  ه یا علیاه دو ات ساوریه و  ههاه      مشاهده می

هاای خاار ی باا     رو نهود رابطه همهستگی بین استفاده از رساانه  پردازند و از این مقاومت به تهلیغ می

 رسد. نگرش به  ههه مقاومت، امری منطقی به نظر می

 
 های خارجی و نگرش به جبهه مقاومت آزمون فرضیه مصرف رسانه .11جدول 

 ها فرضیه
نوع 

 آزمون
 ارزش

سطح 

 معناداری
 نتیجه

ای دانشجویان و نگرش به  ههه  بین مصرف رسانه

 مقاومت همهستگی و ود دارد.
 تایید 103/1 055/1 اسپیرمن

 

انجاام    توان گفات ساطح معنااداری در آزماون     ( آورده شد، می00بر اسا  آنچه در  دول )

ای و نگرش به  ههه مقاومات، کمتار     شده درباره و ود رابطه همهستگی بین مجموع مصرف رسانه

ای باا نگارش    توان گفت که بین مجموع مصارف رساانه   میدرصد خطا  2است. بنابراین با  12/1از 

افراد نسهت به  ههاه مقاومات، رابطاه همهساتگی معناادار و اود دارد. همچناین باا تو اه باه ارزش           

توان دریافت رابطه مذکور از نوع مستقیم و شدت آن ضعیف است. به تعهیر دیگر، هر  اسپیرمن، می

شده، نگرش آنها نسهت به  ههه مقاومت به مقدار کمای،  ای افراد افزوده  چه بر میزان مصرف رسانه

 تر شده است. مثهت

 



 1041بهار و تابستان ، 52هم، شمارة دوازدسال پژوهشی پاسداری فرهنگی انقلاب اسلامی،  -دوفصلنامة علمی

323 

 گیری نتیجه
کنناده طیاف متناوعی از     های تحقیق حاکی از آن است کاه دانشاجویان ساوری مصارف     یافته

اند؛ اگر چه به سهب بروز مشکلاتی از قهیل  های  معی و ا تماعی اعم از داخلی و یا خار ی رسانه

هاای یااد شاده بارای همگاان و اود        و ... امکان دسترسی یکسان به تماامی رساانه   ناامنی، قطع بر)

ای دانشجویان، کماکان قابل تو ه است. نتایج همچنین حاکی از آن اسات  ندارد؛ اما مصرف رسانه
 ،آناز  پساند.  های ا تماعی مجازی استفاده کرده که دانشجویان بیشتر از هر رسانه دیگر، از شهکه

 زانیا م نیشاتر یاز ب هاای رادیاویی   هاا و شاهکه   ساایت  ی، وبونیا زیتلو یها ستفاده از شهکها بیبه ترت

. دارد قارار   رتهه نیتر نییپا در مطهوعات، از استفاده ،فهرستاین  در سرانجام و استفاده برخوردارند

تاوان گفات کاه     ای آنهاا اسات مای    با نگاهی به نگرش دانشجویان سوری که متاار از مصرف رسانه

دو ات ساوریه و    باه  نساهت  یاسیس یها شیگرا نیهمچن و یمذهه ،یقوم تنوع سهب به مردم سوریه

 یهاا  تیا فعا  انیا ماین  در. ی هستندمختلف یها نگرشدارای  ،اقدامات حامیان آن در  ههه مقاومت
 انیدانشاجو  تو اه  مورد ،موارد ریسا از شیب ،یریتکف یها گروه با موا هه در ههه مقاومت  ینظام

 یهاا  تیا فعا  باه ترتیاب   ،ینظاام  اقادامات  از پاس . دارناد  آن باه  یمثهتا  نگرش و گرفته قرار یسور

توانسته نظر مثهت دانشجویان سوری را به خود معطاوف   مقاومت  ههه ی و اقدامات اقتصادیفرهنگ

 هیساور  دو ات  به نسهت یا نانهیخوشه نظر قهل، یها سال در که یمردم ا لباز نظر سیاسی نیز . دارد

 ار،یبسا  یهاا  یدشاوار  بروز و کشور نیا در مخا ف یها انی ر حضور از پس نداشتند، انشیحام و
بنا به  .ندا افتهیاز گذشته  تر مقهولرا  آن ههه مقاومت از  یاعضا تیو حما هیاستمرار حکومت سور

توان دریافت که در مجموع، مردم سوریه در حال حاضر از نگرش نسهتا مثهت  آنچه آورده شد، می

 به اقدامات  ههه مقاومت در کشور خود برخوردارند.

هاای خاار ی و    توان دریافت، باین اساتفاده از رساانه    های تحقیق می با مروری بر نتایج فرضیه

راد به  ههه مقاومت، رابطه همهستگی و ود ندارد؛ چرا کاه  های ا تماعی مجازی با نگرش اف شهکه
ها متعدد و دارای رویکردهای سیاسی مختلف اعم از موافق و یا مخاا ف  ههاه مقاومات     این رسانه

هاای   توان انتشار محتوای واحدی را از آن انتظار داشت. و ی دربااره اساتفاده از رساانه    هستند و نمی

نگرش مخاطهین نسهت به  ههه مقاومت را در سطح ضعیف ملاحظاه   توان و ود رابطه با داخلی می

های داخلای بار مخااطهین و از ساوی      تواند از سویی حاکی از اارگذاری رسانه کرد که این نکته می

 ها باشد. دیگر، تمایل موافقان دو ت سوریه و  ههه مقاومت به استفاده از این رسانه
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