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Abstract 

Foresight is the process of identifying a set of possible perspectives for 
understanding the future. Understanding these perspectives facilitates deciding 
what decisions can be made in the present to build a better tomorrow. The need 
for a vision is important in the sense that the Islamic revolution in the media 
frame has not only achieved great things in the domestic arena, but also had many 
reflections and influences on the international arena and the formation of 
intellectual currents at the international level. 

In the meantime, the insistence and efforts of the enemies during the years 
after the Islamic Revolution, in implementing the strategy of showing the 
ineffectiveness of the Islamic Republic system, along with the existence of some 
managerial inefficiencies, has caused the suspicion of the ineffectiveness of the 
Islamic Republic system for some members of the Islamic Iranian society. To be 
In contrast to these hostile actions of the enemies, in addition to identifying the 
achievements of the Islamic Revolution, there is a serious need to identify the 
future of the mechanisms of making the achievements of the Islamic Revolution 
believable in the media. 

The method of this research is qualitative research and the interview method 
has been used. Intelligent expression of the achievements of the system from the 
language of different groups in the society, forward-looking promotion of public 
demands towards the ideals of the Islamic Republic system, strengthening and 
promoting the culture of demanding various institutions, efficient management at 
the levels of society and abandoning indifference to the way the officials function, 
investigating wrong government policies and Showing the prospects and 
consequences of these policies in people's lives, paying far from exaggeration to 
the future plans of executive bodies, are some of the results of this research. 
Keywords: future, Islamic revolution, perspective, future studies, media, 

credibility.
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‌رانیا‌یانقلاب‌اسلام‌یدستاوردها‌یا‌اقناع‌رسانه‌یپژوه‌ندهیآ
 

‌1 *سعید فرامرزیانی
 

 چکيده

 اینن  درک. است شناخت آینده برای ممکن چشم اندازهای از ای مجموعه شناسایی فرآیند پژوهی، آینده 

 بهتر فردایی ساختن برای توان می را تصمیماتی چه در زمان کنونی در مورد اینکه گیری تصمیم اندازها، چشم

 اسلامی در قاب رسنانه ننه   انقلاب که است اهمیت حایز حیث این از انداز چشم به نیاز. کند می تسهیل گرفت

 عرصنه بنین   فراواننی بنر   تأثیرگنااری  و ها بازتاب بلکه دستاوردهای بزرگی داشته است، داخلی عرصه در تنها

 الملل داشته است. بین سطح در فکریهای  جریان گیری شکل و المللی

راهبردِ ناکارآمد نشنان   های پس از انقلاب اسلامی، در اجرای طول سالدر  در این میان اصرار و تلاش دشمنان

ناکارآمد  شبهه های مدیریتی، موجب شده است تا ناکارآمدی برخی اسلامی، در کنار وجود جمهوری دادن نظام

اقنداما    مقابنل اینن   در. ایجناد شنود   اسلامی برای برخی از آحاد جامعه اینران اسنلامی   جمهوری بودن نظام

علاوه بر شناسایی دستاوردهای انقلاب اسلامی، نیاز جدی به شناسایی آینده نگراننه سناز و    انه دشمنان،خصم

 رسانه وجود دارد.  در اسلامی انقلاب دستاوردهای کردن کارهای باورپایر

. بینان هوشنمندانه   شده اسنت  بهره گرفتهروش مصاحبه از و  باشد میکیفی روش این پژوهش، تحقیقا  

 های آرمان به نسبت های عمومی خواست نگری ارتقای دستاوردهای نظام از زبان گروه مختلف در جامعه، آینده

 سنطو   در کارآمند  های مختلف، مدیریت گری دستگاه مطالبه نظام جمهوری اسلامی، تقویت و ارتقای فرهنگ

 و دولتنی  نادرست های سیاست مسئولان، بررسی عملکرد چگونگی به نسبت تفاوتی بی کنار گااشتن  و جامعه

 هنای آتنی   برنامنه  دور از اغنرا  بنه   پرداخت مردم، زندگی در ها سیاست این چشم اندازها و پیامدهای نمایش

 .است پژوهش این نتایج از های اجرایی، برخی دستگاه

 .پژوهشی، رسانه، باورپایری آینده، انقلاب اسلامی، چشم انداز، آینده :ها  واژهکليد
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  اسلامی ایران انقلاب ای دستاوردهای پژوهی اقناع رسانه آینده

 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 و بیان مسئلهمقدمه 

های بزرگ در طول تاریخ برای ایجاد شکاف بین حکومت    قدرت های راهبردی یکی از شیوه

ایترا    بتوده است    در سطح جامعه علیه حکوم  جامعته  شبهه افکنی و مردم جوامع دیگر، استفاده 

تتوا    هتای ایتن جنتگ را متی     های بروز جنگ نرم بوده است  هته حربته    همواره از مهمترین صحنه

هتای مرراتانه و ناهاردمتد جلتوه داد  نجتام جمهتوری است می         دیس رژیم پهلوی، تهیه روای تق

 برشمرد  

تکتاملی   و ایرا  در طی بیش از چهار دهه از استقرار ختود، مراحتت تکتوینی    اس می جمهوری

 هاردمتدی  بتا  امتا  - گتزاف  هتای  هزینته  بتا  را زیربنتایی  توستعه  و تثبیت   نهادستازی،  مهمی از قبیتت  

اس   در طی ایتن   گذاشته سر پش  - منشی و بینشی زیرساختی فراتر از حدّ خود به لحاظ ارزشی،

هتای خمتمانه و    هتنش  هرگونته   برابتر  در است می  جمهتوری  نجتام  و مقاوم  دورا  و با پایداری

 بته ستب    دشتمنا   شتده،  ایجتاد  های بحرا  از گذر فرهنگی، اقتمادی و -سیاسی نجامی، براندازانه

روز  و تأثیرگتذاری  د  از پتیش  تحکتیم بتیش   نتیجته  و در است می  نجتام  از ثبات هاردمدی هراس

 جمهتوری  دستتاوردهای « سیاه نمایی و باورپذیر نبتود  »جها ؛ استراتژی  هشورهای سایر افزو  بر

      اند داده قرار خویش هار دستور در اس می را

در ساختار نهادهای امنیتی و حاهمیت    راهبردی دو پروژه ،های اخیر در ارتباط با ایرا  در سال

برانتدازی نترم یتا     ب  ،ایترا  هراستی   الت(  نتد از   بود دمریکا در دستور هار بوده اس  هه عبارت

  فروپاشی از درو 

ی و ا متاهواره همته جانبته     ای  رستانه  نترم و نبترد   ی جنتگ بتا پشتتوانه جتدّ    ایرا  هراسی هپروژ

تستلیحات بته هشتورهای    میلیتارد درر   صتدها فترو    طرحاین مهم ه شود؛ فاید دنبال می  اینترنتی

این پروژه توانسته اس  جتوّ  از طریق  همچنین ،اس  همسایه ایرا  در منطقه غرب دسیا  خاورمیانه 

ایترا    در بختش خموصتی  هنشتگرا    اقتمتادی و فعتار    ،عمتومی  فضایبی اعتمادی و ترس در 

دسی  وارد هرده را هدف قرار داده و به د   بخش خموصی ایرا  هه نتیجه این پروژه، هندایجاد 

 اس  
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 روانی و جنتگ  ایجاد فضایبا  طرفیاز  ایرا  هراسی،مانند پروژه نیز فروپاشی از درو   پروژه 

بتا تشتدید    ایرا  هراسی؛متفاوت با پروژه  مسیریدر  و دیگرطرفی  درشود و  می دنبالای  رسانه نرم

جتدا   عبارتنتد از   هتا  هتدف  تترین  اصتلی  درو  در فروپاشتی از   شتود  انجام میهای اقتمادی  تحریم

 ،هتاری  بتی تشتدید  م و تتورّ افتزایش  ها،  با تشدید تحریمحکوم   هرد  بدنه اجتماعی و توده ها از

تضتعی(  حتاهم،   در بختش خموصتی نستب  بته نجتام      بته ویتژه  اعتمادی عمتومی   بیفضای ایجاد 

 ختتارجی هتتای فتترار ستترمایه در داختتت و ختتار ، ایتترا   میجمهتتوری استتو مقبولیّتت    مشتتروعیّ

در نهای  با تشدید ناراایتی ها و ادغتام و اتتت ف    و بی اعتمادی در هنشگرا  اقتمادی گستر و

و روشنفکرا ؛ شکاف  امعهمتوسط ج ای جدید از اقشار طبقه و تبدیت د  به بدنه اجتماعی توده ها 

نیتازی بته عملیتات     تتا قوط جمهوری اس می ایرا  گردنتد  و سب  سهند دول  و جامعه را تشدید 

 نجامی پرهزینه و فاقد توجیه و خطرناک برای امنی  منطقه و جریا  نف  نباشد  

 اعتمادی سیاسی در بیفضای  ایجاد و گستر  ، ها ی این رسانهعملیات روانی و فنّ نهاییمقمد 

هتتا و  گتتزار   غالبتتا  استت  ایتترا  و مستتلاور  جمهتتوری استت می متتردم ایتترا  علیتته حکومتت  بتتین

سترهوبگر،  نجتام جمهتوری است می ایترا  بته عنتوا  یت  نجتام          معرفتی به دنبتال   ا های دن تحلیت

به وسیله د  بتواند باشد تا  می دو ناهاردم های مدنی بشر، بی اعتنا به دزادی اقتدارگرا، ناقض حقوق

 بیشتتر متدنی را   هتای  و نتادرامی  هتا  مخالف  دور و نجام حاهمبدنه اجتماعی و توده ها را از  مردم و

و لتزوم   نجتام حتاهم  ناپتذیری   تفکتر اصت ح   ستم  را بته   متردم ایترا    هند تا با تشدید اعترااات،

   سوق دهد درویارویی با 

هتای بتی وفقته در ناهاردمتد جلتوه داد        های معاند، اخیترا  و در راستتای تت      همچنین رسانه

پهلوی و نوستالژی  نشتا  داد  د  دورا  روی دورده و اقتدام   حکوم  اس می؛ به تقدیس رژیم 

های مرراانه از رویداد انق ب و وخیم جلتوه داد  دورا  هنتونی پرداختته     به تهیه و پخش روای 

هتای   اس  هه این مواوع اهمی  بحث تبیین دستاوردهای نجام اس می و دینده نگری در ستاز هار 

  سازد  مضاع( میای را در این خموص،  اقناع رسانه

  فرمایند می باره این ای، در اس می، حضرت دی  الله العجمی خامنه انق ب رهبر معجّم

 چهتت  ایتن  های فعالی  را، امام  چهره را، انق ب  چهره توانند می چه هر های بیگانه      رسانه    

 مختدو   را ایتن  هننتد  متی  ستعی  دیتد  متی  بر شا  عهده از هه دنجایی تا هنند؛ می مخدو  را سال
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  اسلامی ایران انقلاب ای دستاوردهای پژوهی اقناع رسانه آینده

 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 امپراتتوری  ی مجموعته  ایتن  در ای نشتانه  مطلقتا   قتوّت،  نقتاط  مثبت ،  نقتاط  از هتا،  پیشرف  از  هنند

 هننتد  می بزرگ برابر صد را هوچ  اع( نقطه       ی  متقاب   هنید؛ نمی مشاهده غرب ای رسانه

 هته  است   جهت   همتین  بته   گیترد  متی  انجام امروز هه اس  عجیبی هار ی  این دهند؛ می نشا  و

  91/9011/ 91رهبرانق ب،   بیانات  اس  فریضه ی  «تبیین جهاد»

دراین میا  رسانه ملیّ به عنوا  اثرگتذارترین عامتت ایجتاد نجتم، امنیت ، همبستتگی و انستجام        

های امنیتی و سیاسی دارد و  اجتماعی نقش مهمی در شکت داد  به باورهای عمومی و اجرای برنامه

هتای   تواند با ایجاد فضای گفتمانی باز و عق نی و نقد و بررسی برنامه ها، دستاوردها و سیاست   می

اقتدامات و در جهت     ایتن  برابتر  دولتی، اعتماد عمومی را بازسازی نماید  از این رو رستانه ملتی در  

ای خطیر  به عنوا  ی  عامت مهم، وظیفه اس می، جمهوری نجام دستاوردهای به مردم باور تقوی 

گونته است  هته د  منبعتی هته زودتتر وارد عمتت         به دو  دارد  تأثیرگذاری بر افکار عمومی ایتن 

گردد، برای رسانه دیگر زما  از دس  رفته و اذها  عمومی قب   اشتباع شتده است  و بترای رستانه      

مطالعتات  ماند  برای غلبه بتر ایتن هاستتی، رزم است       ای جز دفاع شتاب زده باقی نمی داخلی چاره

هتای داخلتی در    ها اقناع و عملکرد رستانه  هدفمندی صورت بگیرد هه به بررسی دینده نگرانه شیوه

با تحقیق حاار های رقی  بپردازد  از این رو  های رسانه های خود در مقایسه با شیوه باورپذیری پیام

و  ای باورپتذیری  رسانهع ساز هارهای اقناال اس  هه ؤبه دنبال پاسخ به این سپژوهانه  رویکرد دینده

 ؟  هدام موارد هستند اس می ایرا  دستاوردهای انق ب تبیین

 پژوهش مبانی نظری

  پژوهی آینده  9

 راتییت نگرانته تر  نتده ید یدر ت   اس  تتا از منجتر   یریاس  و به تعب ندهیعلم د یپژوه ندهید

رو،  نیت فتردا مبتدّل ستازد و از ا    ی شده ینیب شیپ اتیمشخص و خاص به واقع یریامروزه را در مس

 مدّ نجر و مطلوب ما بردورده سازد  یها ندهیو د الیرا با ام راتییتر یسوساز احتمال هم

  یا ندهید جادیحال جه  ا رییامکا  و احتمال تر هیبرپا یرا دانش یپژوه ندهیتوا  د یم نیهمچن 

 یهما  گذشتته پژوهت   ایگذشته  جیو نتا ها افتهیبر  یخواه دانس   هرچند در علوم  مبتن مطلوب و دل

 یختدادها از وقتوع ر  یدرست تیدر ایاز گذشته به علت و   حیتا با درک صح شود یهمواره ت   م
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زمتا  حتال،    یایت و شتناخ  زوا  یبا بررست  شود یت   م یپژوه ندهیهه در د یبرد؛ در حال ید  پ

  یت احتمتال وقتوع    یهتا  متت و مؤلفته  عوا یرو تمام نیرا شناخ   ازا ندهید یاتفاقات و رخدادها

   شود یم یبررس قیمنسجم و دق یبد، به شکل ایرخداد و اتفاق خوب 

 یهتا  ممکن الوقوع بتا استتفاده از اصتول و رو     ی ندهیو مطالعه د یبررس یپژوه ندهیواقع د در

و  یاحتمتال  ی نتده ید میترس نده،ید راتییتر یو بررس تیتحل رات،ییاس   شناخ  و درک تر یعلم

 یپژوهت  نتده یدر د یاصتل  یهتا  مورد توافق مطلوب،  گتام  ندهیبه د یابیجه  دست یزیبرنامه ر تا ینها

متناست  انتختاب    یو منطقت  یتی عق  یارهتا یمطلتوب بتا مع   ندهید ،یپژوه ندهید ندی  در فردباشد یم

  شود یمحسوب م یپژوه ندهید یاز ارها  مهم و اصل یکی  یرو عق ن نیاز ا شود؛ یم

را  تیبتد  یهتا  نتده یتا در گتام نخست  د   هوشد یم یاهتشاف یکردهایبر اساس رو یپژوه ندهید

از  یندارنتتد و محقّتتق برختت ییهتتا و هنجارهتتا جتتا ارز  کتتردیرو نیتتو هشتت( هنتتد؛ در ا ییشناستتا

را محتتوم،   نتده یمعمتور  د  پژوهتا   نتده ی  دهند یم ینیب شیمنفعت پ یمحتمت را به صورت یها ندهید

بته شتدّت و اتع(،      یت پندارنتد هته بتا عنا    یمت  تیبلکه د  را بتد   هنند یتمور نم نیّو متع یقطع

 یپژوهت  نتده ی  دنتد ید دیهم پد نیگزیبه صورت جا توانند یها، م دهنده د  تیها و عوامت تشک مؤلفه

و  شدیاند یمطلوب و مرجّح م یها ندهیبه د تیبد یها ندهید نیاز ب زین یارزش - یهنجار کردیبا رو

 خواه و مطلوب را مدّ نجر دارد  دل یها ندهید یساخ  و معمار قعدر وا

  یپژوه ندهیاز منجر د ندهی  انواع د ی ی شماره شکت

 یهتا  و درک تمتام بختش   ابدیتواند تحقّق  هایی هه می های ممکن، عبارت اس  از دینده دینده

هتا و باورهتای    شته یاند  دینتده هتای بتاورهردنی بتا     باشد ید  در تناقض با علم و دانش فعلی بشر م

 دهای محتمت روند محور هستن انسا  سازگارند و با اصول و دانش امروزی بشر منطبق هستند  دینده

های مطلوب د  دستته   دینده  یهمواره وجود دارد و در نها  ها ندهید نیرو احتمال وقوع ا نیو از ا

 یهته دانتش شتناختی مت     یوع قبلت باشند هه برای ما مطلوب هستند و بر خ ف سه نت  یم ها ندهیاز د

دو هار اس ؛  یپژوه ندهید یاصل  یّارزشی و برانگیزاننده هستند   به هر حال ن ،یها ذهن باشند؛ این

   9911 پور، یمطلوب  نب ی ندهیمحتمت و ساختن د یها ندهیهش( د
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در  کترد یارصتت، معتقتد است  هته چهتار رو      یمشتهور پاهستتان   پتژوه  ندهیالله، د  یعنا تیسه 

 وجود دارد  یپژوه ندهید یبرا ندهیمواجهه با د

بر  ییاس  هه جبرگرا یفرض مبتن نیبر ا کردیرو نی  اینیب شیبر پ یمتک یپژوه ندهی  د9

 یچهارچوب به طور هل نیشناخ   ا توا  یرا م ندهیرو د نیجها  حاهم اس  و از ا

 ،یخط یبر روندها یمبتن ینیب شیاز همه وابسته به اط عات ارزشمند اس ؛ پ شتریب

  ردیگ یرو  ها مورد استفاده قرار م ریااز س شتریهه ب یاس  قالب یروش

بلکه  باشد ینم ینیب شیصرفا  پ کرد،یرو نیدر ا ی  هدف اصلیریتعب یپژوه ندهی  د1

و فرهنگ و زبا  در هنار  شود یفرض م ینسب یامر ،یریتعب یپژوه ندهید رتیبم جادیا

همتر  ،یپژوه ندهید نیهستند و مشاره  دارند؛ ا میسه یجها  واقع جادیدر ا گریکدی

ها و  حاهم در جوامع استعاره یبر باورها یو مبتن باشد یم یفنّ یها به رو  یمتّک

 ها اس   اسطوره

 س ین پژوها  ندهیمدّ نجر د کردیرو نیدر ا ینیب شیپ ای سهی  مقایانتقاد یپژوه ندهی  د9

 لهیقدرت به وس یزد  روابط فعل برهم  ایهنار گذاشتن و  یانتقاد قیبلکه هدف تحق

 د  اس    یها یدرباره دسته بند یمسلاله ساز ایو  ندهید گر ید یها مؤلفه یاددوری

درپرتو  ندهینفعا   د  یذ یعمت بردورد نیح یریادگیبر اصت  یمبتن یپژوه ندهی  د0

 اریو در اخت شود ینفعا  ساخته م یذ یها یمشاره  ممکن و مرجحّ براساس دسته بند

به طور مستمر مورد  ندهید کردیرو نیمند هستند  در ا هه به د  ع قه ردیگ یقرار م یهسان

  ردیگ یو پرسش قرار م یبازنگر

  یا متقاعدسازی و اقناع رسانه .2
  ممدر اقناع واژه قناع  اس ؛ یعنی به شود یمبحث اقناع، نقطه او  علم ارتباطات محسوب م

منتدی و   هتایی از راتای    هتا نشتانه   و اشباع؛ همه این ازییثمر نشستن و هامت شد ، بسندگی، بی ن
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 سیهمه نوع رفتارهای ارتباطی اس    دل ق ییاس ؛ به طور هلی اقناع هدف اساسی و نها روزییپ

    9911 همکارا ،و 

داشتته باشتد، در ایتن     یر پخواه یعنی اقناع را د دل جیمؤثّر و موفّق، ارتباطی اس  هه نتا ارتباط

های ارتباطات اس     اقناع یکی از زیر مجموعهمیبگوی زیبه د  ارتباطات متعالی ن میتوان صورت می

 بر دیگرا  تعری( می شود   ریو معمور  به عنوا  فردیندی ارتباطی جه  تأث

و رستانه   یانستان  یها در بستر مهارت  ،یّاقناع فردیندی اس  هه با توسّت به احساس و عق ن   

 ریتحت  تتأث   نتی، یها به عمت مع نگر  و رفتار و وادار هرد  د  رییتر یافراد را برا  یّای، غالبا  ذهن

شتونده    یترغشناختی دزادی اس  و   ی ویژگی روا  دهد  این فردیند هرچند در بردارنده قرار می

دهد، اما در واقتع   ا انجام میشده ر نییخود اهداف و رهنمودهای تع تیهند هه موافق م احساس می

 جانتات یمنطق و استتدرل منطقتی بته ه    ا یم  ،یترغ ریمتضمّن نوعی از فشار روانی اس  هه در مس

رود  ه بته شتمار متی   یت تنب -استتدرل و تهدیتد    -منطق  ا یشود  در واقع اقناع حدّ واسط م متوسّت می

   9931 نگلر،ی ب

وقتی منبعی به صورت دگاهانه از ارتباطتات   رایدانس  زاز نفوذ  یا ژهیاقناع را میتوا  حال  و 

قترار دهتد؛ در ایتن صتورت      ریتح  تأث رییتا نگر  مخاطبا  را با هدف تر هند یاستفاده و سعی م

 راتییت تر جتاد یتوجّه داش  هه اگرچه اقنتاع و نفتوذ ا   دیبا ا یم نی  در اافتد یاس  هه اقناع اتّفاق م

 ریت اما در عمت با هم متفاوت هستند زیرا اقناع به ارتباط شتفاهی و غ  دهند یعامدانه را مدّ نجر قرار م

در نگر  مخاطبا  اس  اما نفتوذ، بتدو  ارتبتاط هتم      رییتر جادیو به دنبال ا شود یشفاهی متوسّت م

 ریینکه در نگر  مخاطبا  تریرفتاری را در افراد موج  شود؛ بدو  ا راتییتواند روی دهد و تر می

هتا   ستازد و طبتق د    می میترس دل دهیارزیابی ا یارهایخود  مع یهرهدام از مخاطبا  براایجاد هند  

  9911و همکارا ،  سیهند   دل ق مختل( قضاوت می یمواوعات  درباره

نگتر  در مخاطبتا  و    رییت تر ایت  جتاد یدر ارتباطتات است  هته بته ا     ینتد یفرد زین یمتقاعدساز 

 نیت ا یمتقاعدستاز  نتد یدر فرد یهتدف اصتل   شتود؛  یمنجر م امیرفتار ممرف هننده پ رییتر جهیدرنت

   ابدی رییتر یروا  شناخت یها با استفاده از رو  را یگ امیاس  هه نگر  پ

 یاراته شتده از ستو   (یبنا به تعر شود؛ یم میتقس  یاقناع و ترغ هیبه دو نجر یمتقاعدساز هینجر

را  گرا یتا نگر  د میهوش یاس  هه در خ ل د  م یندیفرد یمتقاعدساز  یّپردازا ، ذهن هینجر
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و  طت( عوا حتنیو اگتر بتا بترانگ    میده رییشناخ  در مخاطبا  تر جادیو ا یبر استدرل منطق هیبا تک

 یستاز  یاز شترط  یا زهیت بتر فشتار و دم   هیت هه با تک یاس  و درصورت « یترغ»توأم گردد  جاناتیه

و  تیت بتا دل  ر یپتذ  ،یاس ؛ در متقاعدساز «یوادارساز» رد،یبه خود گ یهمراه باشد و رنگ رفتار

 مستتر اس   د یبه باور رس

دو  یاست  هته برمبنتا    یو مجموعته فنتون   یشتگ یعمده و هم یها  یاز تکن یکی یمتقاعدساز

 ی ماد زهیانگ جادیا ی روا  شناس هینجر هیبر پا  یشده اس   ترغ یزیر هیپا « یترغ»و « اقناع» هینجر

از د   تیت و تحل هیت نخبگا  قرار دارد هه توج ی روا  شناس هیرفتار و اقناع برپا رییتر ی ، برایو معنو

هته دو فردینتد متفتاوت اقنتاع      هننتد  یمت  یریت ها، نتیجته گ  این فرض یاس   پتی و هاسیوپو بر مبنا

شده  یطراح یها همانند دو مسیر گسترده رو به اقناع وجود دارد  مورد اول مسیر اصلی اس  و پیام

این مسیر، تعیین  ررو د نیگیرد  از ا هننده قرار می ورد توجّه و م حجات دقیق و فکورانه دریاف  م

 ی  مستیر دوم اقنتاع، مستیر   باشتد  یپیتام مت   یها یژگیهننده اصلی موفقی  اقناع، هیفیّ  مباحث و و

ر پیتام بته   هه دریاف  هننده پیام در د  به جای بررسی شواهد و مباحث اراته شتده د  باشد یفرعی م

گیری ساده و یتا بتر استاس درجته      قاعده تممیم تیاهتشافی از قب یها رو  یاز برخ ق،یصورت دق

عکس العمت و واهنشهای دیگرا  به پیام،  یگر یا بر مبنا دوس  داشتنی بود  ارتباط زا یاعتبار یا م

 یممکن نیس  بلکه مت  زما  از هر دو مسیر فرعی و اصلی اقناع، غیر هم یمند رسد  بهره به نتیجه می

هته یت     یهستند  هنگام فعّالتوا  گف  هر دو مسیر فرعی و اصلی در سطوح متفاوت و مختل( 

ها و عوامت  شود مؤلفه دریاف  هننده پیام، در نوعی هنکا  و موشکافی در مواوع پیام درگیر می

  یکی از عوامت مهتم در  باشند یمختلفی بر توانایی یا انگیزه درگیرشد  وی در پرداز  پیام مؤثّر م

هته مخاطبتا   بترای پیتام      باشتد  یم یدریاف  هننده و اهمیّ  شخم یهای فرد ویژگی ند،یفرد نیا

ها و متریرهتا   از مؤلفه یگذار در مسیر اقناع، جمع ریجدا از متریرهای تأث ا یم نی  در اباشند یقاتت م

   گذارند یم ریاقناع تأث ندیبه عنوا  متریرهای پیام، بر فرد

هستند هته تخمّتص و    یترین این عوامت اعتبار منبع پیام اس ؛ منابع معتبر د  منابع از مهم یکی

هتایی هته بته     ها اعتماد هترد  پیتام   توا  به د  طرفانه مطال  می دارند و برای اراته بی ییا دانش برتر

نهفتته در پیتام هتم     یاهت  استتدرل  زا یت اند با توجّه و اقناع بیشتری همراه هستتند  م  منابع معتبر وابسته

هتای تولیتد پیتام همچتو  استتفاده از سترتیترها یتا         از رو  یدهند  تعداد میزا  اقناع را افزایش می
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اقنتاع متؤثّر    تتا  یهم بر تمایت افتراد بته پترداز  بیشتتر پیتام و نها      رمتعارفیهای غیرمنتجره یا غ عنوا 

هتم بتر هتدای      رصتریح یو غ یاتمن  یهتا  ه گیریها و نتیج سؤال گر،ید یچنین از سو   همباشد یم

   9919تفکر بیشتر در خموص پیام و اقناع مؤثر هستند پرس، یمخاطبا  به سو

 اقناع هاولند مدل

اقناع هاولند و همکارانش قدیمی ترین مدل متقاعد سازی و ترییر نگر  اس   بتر استاس    مدل

 هه عبارتند از  ردیپذ مرحله مهم صورت می 1مدل اقناع، متقاعد سازی در  نیا

شده د  را  یطراح یها امیانتقال و انتشار پ ندی  در معرض پیام قرار گرفتن؛ اگر مخاطبا  در فرد9

رو شرط اول و اساسی  نیعنوا  تح  تأثیر د  قرار نخواهند گرف   از ا چینشنوند یا نبینند به ه

 اس  هه مخاطبا  در معرض پیام قرار گیرند   نیمتقاعد سازی ا

 اس  هه دنا  به محتوای پیام توجه هنند  نیشرط تأثیر پیام بر مخاطبا  ا نی  توجه به پیام؛ دوم1

نتیجه گیری  س یبا یها قرار گیرند حداقت م   درک پیام؛ مخاطبا  برای دنکه تح  تأثیر پیام9

 ها را درک هنند  مربوط به پیام

مخاطبا   س یبا یم ردی  پذیر  نتیجه گیری مربوط به پیام؛ برای دنکه ترییر نگر  صورت پذ0

 ها را قبول هنند  نتیجه گیری مربوط به پیام

نو؛ چنانچه مخاطبا  نگر  جدید را فرامو  بکنند، پیام ها در دینده قادر  یها   یاددوری نگر 5

 به تأثیر گذارد  بر دنها نخواهد بود 

توانند  جدید می یها ها بر رفتار تأثیر بگذارد، نگر    تبدیت نگر  ها به رفتار مخاط  ؛ اگر پیام1

 رفتار را در موقعی  خاص هدای  هنند  
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 یشناخت یناهماهنگ مدل

نگتر  و اقنتاع استتفاده     رییت فردینتد تر  حیو توات  نیتی هه از د  به منجتور تب  ییها دیگر مدل از

 یایتن متدل را اراتته داد؛ و    نگریبتار للاتو  فستت    نی  نخستباشد یمدل ناهماهنگی شناختی م شود، یم

رو؛ هتر عتاملی هته ایتن      نیت معتقد بود هه مخاطبا  ذاتتا  تمایتت بته تعتادل و همتاهنگی دارنتد، از ا      

شتناختی فتراهم     ستاخ   یها لفهاز مؤ یرا برای بعض نهیتواند زم و تعادل را مختت هند می هماهنگی

دیگر؛ بتر استاس ایتن متدل ایجتاد ناهمتاهنگی شتناختی در درو  افتراد ممکتن است             ا یهند، به ب

شتود هته فترد بته      متی  جتاد یا ینگر  دنا  شود  ناهماهنگی شتناختی هنگتام   رییسرانجام موج  تر

ها، افکار، باورهتا و حتتی    ها شامت نگر  دارای دو شناخ  متناقض باشد  شناخ  مزما صورت ه

 ها دگاه اس   رفتارهایی اس  هه شخص از د 

باور اس  هه مخاط  برای اجتناب از تتنش ناشتی    نیدر مدل ناهماهنگی شناختی بر ا نگریفست

دهتد هته بتا     می ریید  را تر ایو  هند یحذف م یاز ناهماهنگی غالبا  یکی از عناصر ناهمساز را طور

 دختت ای در شکت مناس  به معنای  اقناع رسانه نگلر،یهای او همساز شود  بقول اتولر ب سایر شناخ 

طراحی شتده است   در واقتع ایتن      نیهه برای انجام عمت از سوی مبلّر باشد یو تمرف در نمادها م

وانتی در مخاطبتانص صتورت    فردیند توسّت به تعقّت و احستاس بته ختاطر حمتول نتوعی راتای  ر      

ش از یای متأثّر هرد  بعد عاطفی مخاطبا  ب اند  درواقع در فردیند اقناع رسانه هه اقناع شده ردیگ یم

باشتد  در ایتن ستطح     ای مدّ نجر مخاطبا  می در بعد شناختی دنا  نسب  به ی  نودوری رسانه ریتأث

در  زیت ن ا یت اطراف هتای  رییت گ میو تمم ای رشد هرده ادراک هلّی مخاطبا  نسب  به نودوری رسانه

شتود  اقنتاع    هننده متی  نییبه هنش اقتمادی دنا  تع تیگرایش نهایی مخاطبا  نسب  به پذیر  و ن

 هتای   یت تجتاری تبتدیت شتده است  از تکن     های امیو پ راتیاصلی تبل فةیای هه امروزه به وظ رسانه

پتذیر و پتادا     ستفاده از نمادهای تداعی دلمث   ا برد؛ یمخاطبا  بهره م  یمختلفی در راستای ترغ

بته نمادهتای    تنادهتای ارتبتاطی بتا مخاطبتا ، است      رهبرا  فکری به عنوا  هانال قیدهنده، انتخاب دق

و نجتتایر د  بهتتره  هتتا راثیتتهتتای عتتاطفی مثتتت پتترچم و م  حمایتت  زننتتدهیارزشتتی فرهنگتتی برانگ

    995  9931نگلر،یجوید ب می
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 یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

و هتنش اقتمتاد     رییت گ میای، تمتم  انجام شده در فردیند اقنتاع رستانه   قاتیدر تحق  یترت بدین

ای  ها  اقناع رسانه ای ذیت یعنی نجریه ها  اقناع رسانه مشخمی در حوزه نجریه ریمخاطبا  عمدتا  طی مس

اقنتاع رستانه ای،    ی هتا  نفوذپتذیر   ای، نجریه ارتباطی  اقناع رسانه امهاییها  پ شبکه های مجازی، نجریه

   9911و همکارا ،  سیای، مدّ نجر قرار گرفته اس  دل ق ارتباطی  اقناع رسانه ریریه ها  مسنج

  یا رسانه یها امیپ یریپذ باور

قابتت بتاور بتود  اط عتات از منجتر       ایت  امیت پ  یت باور هرد    یفیعموما  درباره ه یریباورپذ

   باشد یم یدو جزء اساس یمخاطبا  اس  و دارا

از جنبته   دیت هته اط عتات با   شتود  یمطترح مت   ثیت ح نیت از ا یری؛ اعتمادپذ یری  اعتمادپذال(

 مطرح شود هه اعتماد خوانندگا  را به خود جل  هند   یا وهیبه ش یو ظاهر یساختار ،ینوشتار

 ستته یشا یمنبعت  یو از ستو  یعلمت  ،یاصتول  ی  تخمص ؛ تخمص هم از د  رو هه به ستبک ب

 نگاشته شده باشد   

 طته یدر ح نیهستتند بنتابرا   یارتبتاط  ندیفرد  یدهنده  تیو منبع تشک امیمؤلفه مهم رسانه، پ سه

منبتع   مطترح    یریو باورپتذ   امیت پ یریرسانه ، باورپذ یریسه حوزه باورپذ  یهم به ترت یریباورپذ

 گریوابسته بوده و بتر همتد   گریکدیبه  یاساس یا به گونه امیپ یریمنبع و باورپذ یری  باورپذشود یم

 یهتا  امیت پ جتا یو نت هنند یم دیو تول هیرا ته یریباورپذ یها امیپ ریمنابع باورپذ یعنی گذارند، یم ریتأث

منبع،  یها یژگیاز و امیپ یریباورپذ گرید ی  از سورندیگ ینشأت م ریباورپذ یهم از منابع ریباورپذ

به صورت متقابت هر سه بر هم  و ردیگ یهننده نشأت م اف یدر یها یژگیو و امیخود پ یها یژگیو

  رگذارندیتأث

 افتته یمترتبط هستتند؛ امتا در     گریکتد یمنبع هتر دو بته    یریو باورپذ امیپ یریباورپذ نیارتباط ب 

از پژوهشتگرا  و   یاریمنبتع بتوده است   بست     یریتر از باورپذ مهم امیپ یریباورپذ ریپژوهش ها، تأث

 اتوس،؛ مت 1111،  یهتولمز و استتانبور   نتز، ی؛ راب1199،  مبترگ یفرانکه و ل ن،یساند تیمحققا  از قب

بلکته   شتود؛  یمحستوب نمت   امیت منبع پ یبرا یذات یامر یریهه باورپذ اند دهیرس دهیعق نی، به ا1113

خود مخاطبا  به شمار دورد   یدرون یتیّفیدنرا به عنوا  ه دیو با باشد یجستجوگر م طیمتأثّر از شرا

 ددورنتده یمنبتع و پد  یستنّت  دگاهیت هستتند  در د  ریباورپتذ  یا ژهیت و طیدر شرا ریافراد و منابع باورپذ



 

  

521 
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 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

متنتوع د    یهتا  یژگیاز جوان  و و یاط عات دارند و با دگاه یریمهم در باورپذ یاط عات نقش

 هرد  نییرا تب یریباورپذ زا یم توا  یم

 یارهتا ی ، نشتا  دادنتد هته جستتجوگرا  اط عتات از مع     9111  وهتاگن یمثتال نتاس و ن   یبرا 

امتتر بتته  نیتتهننتتد و   ا یاستتتفاده متت و یتتزیروزنامتته هتتا و تلو  یهتتا امیتتپ یبررستت  وهیدر شتت یمختلفتت

متوجته شتده انتد هته      نیت دنها بته ا  نی   بنابراشود یدو رسانه منتج م نیا یابیدر نوع ارز ییها تفاوت

  هتاربرا  در طتول زمتا  و بتا اختتراع      باشتد  یتحت  الشتعاع نتوع منبتع مت      یریباورپتذ  یهتا  کم 

توانمند ساخته است ، منبتع را    ها امیو انتشار اط عات و پ هیرا در ته ینو، هه هر فرد یها یتکنولوژ

 متمرهز خواهند شد  ها امیبه محتوا و پ جهیفرامو  هرده و در نت

مورد استفاده قرار  یریباورپذ ندیمهم هه مخاطبا  در فرد اریموجود پنج مع اتیو در ادب امروزه

 هیت ؛ ر1113و پوشش   متزگتر،   یسندگیدق ، نو ،یروزدمد ،یطرف یشناخته شده اس   ب دهند یم

 اینکه دیو روابط، ا وندهایپ  یهدف، ماه نیی  تع9مانند   ییها به مؤلفه یطرف ی   ب1113 لسو ،یو دن

 ایدارند؟، د یریسوگ ها امیپ نیا ایاس ؟، د یصرفا  نجر شخم ایدارد و  ق یاط عات اراته شده حق

بتود    یدرجه عار ت،یاز قب ییها دارد؟، دق  به مؤلفه یو منتشر شده اهداف تجار یطراح یها امیپ

 دارد    یاز خطا بستگ

و  ستندگا  یتجربته نو   ،یّت و هو  تیتخمّتص، تحمت   نیتی چتو  تع  یبته عتوامل   یسندگی  نو1

 ها و اط عات اراته شده مرتبط اس ؛ به روز بود  داده زا یبه م یها؛ و روزدمد تماس با د  یها راه

د  ارتبتاط دارد هشتاورز،     یّت جامع ایشده  هیّعمق اط عات ته تیازقب یبه عوامل زی  پوشش ن9

   10ص  9919
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 یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 پیشینۀ پژوهش

 یتعتداد محتدود   ،یانقت ب است م   یپژوهش ندهیپژوهش در مواوع رسانه و د نهیشیدر رابطه پ

متمرهتز   یانقت ب است م   یپژوهشت  نتده یبر د ایمقارت،  نیا یشده اس   مواوع محورمقاله هار 

 نتده ید یرسانه را مورد مطالعه قرار داده اس  و همتر به مواوع مقالته حااتر هته بررست     ایاس  و 

 .پرداخته شده اس  باشد، یرسانه مدر  یانق ب اس م یدستاوردها رهرد یو باورپذ یا رسانه ناعاق

و  یانقت ب است م   یپژوه ندهید»با عنوا   یقی  در تحق9913 یوردنجان یو مولو یزوارده یشاهر

 نیبه ا ینگر پس یپژوه ندهیبا رو  د «یا الله خامنه   ید شهیبر اند دیبا تأه ینید نیتحقّق تمدّ  نو

 یهتا  افتته ی بود؟در ت طم تحوّرت چگونه خواهد  را یا یانق ب اس م ندهیاند هه د مسلاله پرداخته

پتس از گذشت  چهتار     یانقت ب است م   هیال یانداز و منته د  اس  هه چشم انگریپژوهش، نما نیا

از  یجهت  برختوردار    ساخته است ؛ چترا هته بته     میرا ترس یاس م نیخود، تمدّ  نو اتیدهه از ح

 ،راهبتر  یمتذهب  یاست یس یهتا   یوجتود شخمت   ،یمردمت  نشیت ب ،یتمتدّن  یهتا   یظرف ،ینید  یّماه

برداشتته   را یت است م و ا  ینیو ع یمتناس  با ساختار ذهن نینو یساز تمدّ  ریدر مس یمؤثر یها گام

 د  هموار شده اس   ندهیانداز د شده و چشم

 یاس م نیمطلوب رسانه تراز تمدّ  نو ریتمو»با عنوا   قی  در تحق9011 یو وقوف یسار زارع

ازمنجتر رهبتر معجتم     یاس م نیرسانه تراز تمدّ  نو یها یژگیو یبه بررس «یا خامنه الله  یازمنجر د

مقتام   اناتیرو  ب نیمضمو  اس   در ا تیمقاله تحل نیشده در ا اند  رو  استفاده  انق ب پرداخته

 نیرسانه تراز تمتدّ  نتو   یها یژگیو و یبررس یاس م نیدر رابطه با رسانه و تمدّ  نو یمعجم رهبر

مفهوم تمدّ  و رسانه پرداخته شتده است      یمقاله ابتدا به بررس نیاستخرا  شده اس   در ا یاس م

 نیرسانه تراز تمدّ  نتو  ههشده  دهیرس جهینت نیرهبر معجم انق ب به ا اناتیب یمقاله با بررس نیدر ا

محتور،   عتدال   دگرا،یت توح ،یاست م  قیت اعتقتادات عم  هیت بتر پا  ر،یت جتامع، فراگ  یا رستانه  ،یاس م

دحتاد متردم در     یت ترب فته یاست  و وظ  میبرخوردار از ابزار روزدمد، در قال  اراته هنرمندانه مفتاه 

  اردها د را به د  قیاثربخش و عم امیپ نیعالم و رساند  ا نقاط یاقم

 یجهتان  داتیت تهد یپژوهت  نتده ید»  هم در پژوهش خود با عنوا  9911 یو عرب بافران یاستاد

 نتده یدر د داتیت مواجهه با تهد یها یپرسش پرداخته اند هه استراتژ نیبه ا «یمؤثر بر انق ب اس م
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  اسلامی ایران انقلاب ای دستاوردهای پژوهی اقناع رسانه آینده

 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 باشتد  یو بلندمتدت مت   ا یت م یتیامن  ه   یپژوهش حاار هه مشتمت بر روندها   باشند؟ یچگونه م

 یو راهبردهتا  هتا   اسیجه  اراته س تا یانجام شده و نها یقیو مطالعه تطب یرو  روندپژوه اساسبر

شتده   هیّت پانتت خبرگتا  ته   قینگر از طر و رو  پس یهنجار کردیجه  مهار روندها با رو یاتیعمل

در  را یت ا یاس م یمجموعه افق مطلوب جمهور ،ینگر روند ها  و رو  پس ه   نیاس   با تدو

 نیت بته ا    یت شتده است   بتا عنا    نیو تتدو  هیّت ته 1115جهتا  در چشتم انتداز     یتیامن یروندها دمور

  ینگاه به مقوله امن  یاهداف، هل نیشده اس   ا یینها  چهارگانه یافق، اهداف راهبرد یها مؤلفه

    دهد یمجموعه  د  را نشا  م ریز یها و بخش

 ی پژوهششناس روش

ممتاحبه    یت بهره گرفته شده اس   ابتدا بتا استتفاده از تکن   یفیدر پژوهش حاار، از رو  ه

دانشتگاه و    ،   دیاستات  ا ،ینخبگا ، دانشجو ا ،یفرهنگ تیاز قب یمتنوع و مختلف یها با گروه یهانون

 قیت و احما شد و سپس با رو  ممتاحبه عم  ییشناسا یانق ب اس م رامو یدستاوردها و شبهات پ

 یریباورپتتذ یا اقنتتاع رستتانه یصتتاحبنجرا  و هارشناستتا  عرصتته رستتانه و انقتت ب، راهکارهتتا  بتتا

در بختش ممتاحبه    یمورد هنکا  قرار گرفت   جامعته متورد بررست     یانق ب اس م یردهادستاو

 یهشاورزا  و زنا  در حوزه عموم ا ،یدانشگاه، دانشجو دیاسات ا ،یبازار ا ،یشامت فرهنگ ،یهانون

ممتاحبه   یهدفمنتد بترا   یریت هه با توجه به مواوع تحقیتق از رو  نمونته گ   شود یم یو خموص

به مرحلته اشتباع    د یمماحبه صورت گرف  و تا رس یگروه هانون 99بخش اول با استفاده شد  در 

در  نی  همچنت افت  یمشاره  هنندگا  مطرح نشتود  ادامته    یاز سو یدیجد نیهه مضام ی هنگام

حتوزه   نینفر از هارشناسا  و متخممت  11با  یریباورپذ یارهایمع ییساشنا یبرا قیبخش دوم تحق

 قیت و ممتاحبه عم  یعلوم ارتباطات، مردم شناست  ،یروا  شناس ،یجامعه شناس ،یاسیرسانه، علوم س

 صورت گرف  
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 یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 های پژوهش یافته

اولین ستوالی بتود هته از    « دستاوردهای انق ب اس می در حوزه اقتمادی چگونه بوده اس ؟»

، «ریهتاهش نتابراب  »مماحبه شوندگا  پرسیده شد  دنا  در پاسخ به این سوال به چهار مقوله شامت 

 اشاره هردند  « رشد صنایع داخلی در منطقه»، «بهبود مسکن»، «بهبود واعی  معیشتی»

 
  «دستاوردهای انق ب اس می در حوزه اقتمادی چگونه بوده اس ؟»سوال های پاسخ ثانویه   هدگذاری9 جدول

 ها مقوله مفاهیم

 کاهش محرومیت

 از بین رفتن نظام رعیتی
 کاهش نابرابری

 های غاایی وعدهبهبود 

 بهبود تولید پوشاک و خودکفایی در این حوزه
 بهبود وضعیت معیشتی و غاا

 بهبود مسکن برخورداری از مسکن بهتر

 احداث سردخانه و سیلو

 رشد صنایع پلاستیکی
 رشد صنایع در منطقه

 

است می، در  ترین دستاوردهای انق ب  مهم به نجر شما»همچنین پاسخگویا  در پاسخ به سوال  

، «بهداشت  و درمتا   »، «بهبتود ستطح ست م    »بته هفت  مقولته    « ند؟ا هدام فرهنگی -بعد اجتماعی

ترویج معنویت   »، «محرومی  زدایی از روستاها»، «دزادی، مردم سارری دینی»، «استق ل فرهنگی»

 اشاره داشتند « خودشکوفایی و خودیابی»، «و اخ ق
 «دستاوردهای انق ب اس می در حوزه اجتماعی و فرهنگی چیس ؟»سوال  ایه پاسخ ثانویه   هدگذاری1جدول  

 ها مقوله مفاهیم

 ایجاد الگوهای اسلامی ایرانی در پرورش شخصیت افراد،

 ایجاد امکان خودباوری و عدم تسلیم ارزشی به غرب
 استقلال فرهنگی

 واگیر، های بیماری کاهش و بهداشت، کنترل سطح افزایش

 نوزادان، های بیماری کنترل و غربالگری

 در ها بیماری داروهای بیمارستان، تولید و پزشک از برخورداری افزایش

 داخل

 درمان و بهداشت سلامت، سطح بهبود
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  اسلامی ایران انقلاب ای دستاوردهای پژوهی اقناع رسانه آینده

 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 ها مقوله مفاهیم

 تصحیح معنی آزادی از بی بند و باری،

 های بزرگ  و ... عدم تسلیم به اراده قدر 
 آزادی

 بازار آزاد،تعریف نظامی که نه پادشاهی است و نه مبتنی بر 

 برخورداری از انتخابا  مردمی

 

 مردم سالاری دینی

 

 های روستایی، احداث جاده

 توسعه حمل و نقل
 محرومیت زدایی از روستاها

 ترویج معنویت و اخلا  اخلا  محور بودن سینما، رسانه ها، دانشگاه ها و ...

 خودیابی و خودشکوفایی های داخلی عطف توجه به توانایی ها و باور به توانمندی

انقت ب   سیاستی نجتام   به نجر شما مهمتترین دستتاوردهای  »مماحبه شوندگا  در پاسخ به سوال 

مبتارزه بتا استتکبار و ایجتاد مقاومت  در      »، «تأثیرگذار بود  ایرا »به پنج مقوله « ند؟ا هدام  اس می

 هردند اشاره « تعمیق بمیرت»و « استق ل سیاسی»، «امنی » ، «منطقه
 «اند؟ دستاوردهای سیاسی نجام  انق ب اس می هدام» سوال های پاسخ ثانویه   هدگذاری9 جدول

 ها  مقوله مفاهیم

 افزایش نفوذ و قدر  ایران

 حضور ایران در مااکرا  پیرامون مسائل منطقه،

 احتیاط نسبت به تحرکا  ایران در قبال تهدید ها و ...

 

 تأثیرگاار بودن ایران

 ایستادن در برابر اهداف استثماری آمریکا و اسرائیل؛

 حمایت از ملل مستضعف،

 جنگ با داعش

 برهم زدن معادلا  امپریالیستی

 منطقه مبارزه با استکبار و ایجاد مقاومت در

 برقراری امنیت در مرزها،

 توان و قدر  بازدارندگی
 امنیت

 عدم سازش با ابرقدر  ها،

 نسبت به سایر کشورهای منطقه مواضع سیاسی مستقل ایران

 یخودمرجع بودن در تصمیم گیری و تصمیم ساز

 

 استقلال سیاسی

 ایجاد آگاهی نسبت به سناریوها و تبلیغا  قدرتها،

 هوشیاری به جنگ نرم

 های بزرگ در منطقه آگاهی از حرکا  قدر 

 

 تعمیق بصیر 
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 تکنولتتوژیکی انقتت ب استت می ایتترا بتته نجتتر شتتما دستتتاورهای علمتتی و »در پاستتخ بتته ستتوال 

همه مماحبه شوندگا  به اتفاق معتقد به رشد علمی و فناوری و رشد حوزه موشتکی در  « ند؟ا هدام

 هشور بودند 
 «اند؟ نجام  انق ب اس می هدام تکنولوژیکی و دستاوردهای علمی»سوال  های پاسخ ثانویه   هدگذاری0 جدول

 ها مقوله مفاهیم

 ترین رشد علمی در جهان، سریعداشتن 

 افزایش نرخ سواد،

 بهبود رتبه علمی ایران،

 ها، دانشگاه و مدارس افزایش

 داخلی متخصصان برخورداری از

 های بنیادی تولید سلول

 توسعه صنایع نفت، گاز،

 های روباتیک و ... پیشرفت

 دستیابی به صنایع موشکی و نظامی

 

 
 رشد علمی

 

 های پایه رشد فناوری

 

 رشد صنایع موشکی

به نجر شما مهمترین دستاوردهای انق ب اس می در بعتد  »همچنین پاسخگویا  در پاسخ به سوال 

، «خودهفایی در تولید محمورت هشتاورزی استتراتژی   »به پنج مقوله « ند؟ا هداممحیطی  و هالبدی

 اشاره داشتند « خدمات رسانیها و  توسعه زیرساخ »، «توجه به ترییرالگوی هش  و دبیاری»
 «اند؟ دستاوردهای حوزه هالبدی و محیطی  نجام  انق ب اس می هدام» سوال های پاسخ ثانویه   هدگذاری5جدول

 ها مقوله مفاهیم

 افزایش تولیدا  کشاورزی

 افزایش تولیدا  دامی

 کشاورزی محصولا  تولید خودکفایی در

 استراتژیک

 نیاز کمتری به آب دارند، ترویج کشت محصولاتی که

 های آبیاری قطره ای حمایت از شیوه
 توجه به تغییر الگوی کشت و آبیاری

 ها، جاده افزایش

 افزایش وسائل نقلیه

 احداث راه آهن

 توسعه زیرساختها

 گازرسانی

 بر  رسانی
 خدما  رسانی
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 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

مقوله طبقه بندی شتدند    09گویه استخرا  شد هه در قال   910های به دس  دمده  براساس یافته

فرهنگتی و همتترین    –های به دس  دمده، بیشترین گویه مثب  مربتوط بته محتور اجتمتاعی      طبق یافته

فرهنگتی بیشتترین    –های منفی نیز، محور اجتماعی  مربوط به محور اقتمادی اس   در خموص گویه

 ترین گویه منفی را دارا هستند    تکنولوژیکی مشترها  هم -سیاسی و علمی  -محور امنیتی و 

 مصاحبه با کارشناسان

هتای تلفیقتی و جتامع و توجته بته       در این بخش بر مبنای مرور ادبیات تحقیق، با تأسّی بر نجریته 

پیام، مخاط  و جامعته  بخش منبع،  0های منابع تجربی، به شناسایی معیارهای باورپذیری در  هاستی

 ها پرداخته و سپس راهکارها بررسی گردید  از محتوای مماحبه

 معیارهای کارکرد گرایانه رسانه در باورپذیری دستاوردهای انقلاب اسلامی  

در این بخش معیارهای باورپذیری در چهار بخش منبتع پیتام، پیتام، مخاطت  و جامعته احمتا        

های جزتتی و تفمتیلی   بته صتورت      حبه با هارشناسا ، معیارشدند و در هر قسم  و از طریق مما

 خرد و ه    متناس  با هر بخش به دس  دمد هه در قال  جدول زیر اراته شد 
   معیارهای باورپذیری پیام رسانه به دس  دمده از مماحبه به تفکی  هر بخش 1جدول 

 معیارها ها بخش

 منبع پیام

 

قصد و نیت، جاابیت، خوش خلقی، شباهت منبع پیام به صلاحیت علمی تخصصی، مکنون بودن 

مخاطب از نظر نژاد و ...، قدر  گوینده )سرعت بیان بالا و استدلال قاطع(، تجربه و مهار  بالا، 

 ای بودن، تعاملی  بودن. روش متفاو  و خلاقانه، چند رسانه

 پیام

 

انعکاس متعادل نظرهای موافق و مخالف، استفاده به اندازه از هیجانا ، برخورداری از استدلال، 

طرفی پیام)هدف پیام، اینکه  تکرار به اندازه، ارائه شواهد و مستندا )آمارها، منابع بیرونی و ...(، بی

 اطلاعا  واقعی است یا نظر شخصی(، به روز بودن اطلاعا .

 مخاطب
ها و علائق و رضایت توجه به توانایی ذهنی مخاطبان، همسویی پیام با دیدگاه مخاطب، نیاز

 مخاطب، شرایط اقتصادی و اجتماعی مخاطب.

 

 جامعه

 

های مادی و معنوی شهروندان،  بازنمایی منطقی رسانه از توانایی دولت در تامین نیازها و خواسته

های اخلاقی و  بازنمایی منطقی رسانه از بهنجاری یا وجود معیارهای روشن ارزشی، الزام

بازنمایی منطقی رسانه از دسترسی برابر به وسائل مناسب برای اهداف های اجتماعی،  ضرور 

 اجتماعی، بازنمایی منطقی رسانه از رشد اقتصادی و اجتماعی جامعه.
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در این بخش و  براساس پاسخ مماحبه شوندگا  توجه به شرایط اقتمادی اجتمتاعی مخاطت     

های مربوط به  ه و در طراحی هیفیّ  برنامهو توجه به توانایی ذهنی مخاط  بیشترین فراوانی را داشت

طرفتی،   ، در متورد بتی  همچنتین  بایس  متدّ نجتر قترار گیترد      تبیین دستاوردهای انق ب اس می می

اعتدال یا انعکاس نجرات مخال( و موافق، و بیا  استدرلی در بسط دستاوردها از حتداهثر اهمیت    

ه متعتادل از هیجانتات و بته روز بتود  همتترین      برخوردار اس   همچنین، تکرار بته انتدازه، استتفاد   

ای مخاطت  بتویژه در حتوزه خبتر و      اند  توجه به ع تق مخاطت  و نیازهتای رستانه    اهمی  را داشته

هتا   اند  براساس معیارهای باورپذیری، مواتوعاتی هته رستانه    اط عات، فراوانی نسبتا  همتری داشته

اوردهای نهادی و به عبارت دیگر در بازنمتایی  برای تقوی  باورپذیری در خموص عملکرد و دست

جامعه باید مدّ نجر داشته باشد، شامت بازنمایی جامعه به د  صورتی هه متردم طتی زنتدگی روزانته     

هتای متادّی و    تجربه می هنند، اس  هه این امر، بازنمایی توانایی نجتام در تتأمین نیازهتا و خواستته    

از نجر بهنجاری یتا وجتود معیارهتای روشتن ارزشتی و      معنوی شهروندا ، بازنمایی واعی  جامعه 

های اجتماعی، بازنمایی واعی  دسترسی اقشتار مختلت(    های اخ قی و ارورت عمت به د ، الزام

به وساتت مناس  برای اهداف اجتماعی، بازنمایی واعی  رشتد اقتمتادی و اجتمتاعی متناست  بتا      

هه ارزیتابی  ر مماحبه شوندگا  معتقد هستند از سوی دیگهدف مردم از انق ب را دربر می گیرد  

واقع بینانه از عملکرد نهادها، بازنمتایی واقتع بینانته از طترح مستاتت و نیازهتای اقتمتادی اجتمتاعی         

های مربوط به تبیین دستتاوردهای انقت ب متی     بیشترین فراوانی را داشته و در طراحی هیفی  برنامه

خ  هافی به هنجارها و ارزشهای دسی  دیتده و بازنمتایی   بایس  مدّ نجر قرار گیرد  همچنین، پردا

صحیح از عدال  اجتماعی و توزیع فرصتها، فراوانی نسبتا  همتری داشته اند  بنابراین هتر راهکتاری   

 ای دستاوردهای انق ب می بایس  به این چهار محور توجه نماید    برای باورپذیری رسانه

در تعمیا  بااور پاذیر    « ای منبع پیام رساانه »محور اول: راه کارهای آینده نگرانه 

 کردن دستاوردهای انقلاب اسلامی 

گر یا هارشتناس را در بیتا  دستتاوردها     مماحبه شوندگا   قمد و نی  مجری، گوینده، تحلیت

دانند و معتقد هستند هه بهتر اس  نیّ  دراین فردیند مکنو  باشد تا مخاط  حس نکند هه  مهم می

زمینته در بردارنتده    در ایتن   هارشناستا   هتای  پاستخ  ه او القتا نماینتد  تحلیتت   خواهنتد بتاوری بت    می

 های ذیت بود  راهکار
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 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 جذب و همکاری با گویندگا  و هارشناسا  با قدرت بیا  و مهارت بار؛  9

 تر در طراحی برنامه؛ ها دهورهای خ قانه استفاده از صحنه  1

 پیش دستی در پخش اخبار و تحلیت مساتت روز جامعه و نیز دستاوردها؛    9

 های خبری با خبرنگارا  و متخمّمین؛   برقراری ارتباط زنده به ویژه در بخش  0

 هنکا  دستاوردهای انق ب در تلویزیو  همراه با هارشناسا  و متخمّمین محبوب؛     5

 نجر بینندگا  پیرامو  دستاوردها؛ های اجتماعی مجازی و طرح  بهره برداری از شبکه  1

ساخ  برنامه با رویکرد روایتگری و گفتگو زنده با شاهدا  عینی انق ب با حضور   3

ها و  ها، اع( هارشناسا  و مسلاولین، پیرامو  دستاوردهایی هه انق ب داشته و یا شبهه

 هایی هه ایجاد شده اس ؛ هاستی

های مختل( جامعه درباره  از گروه های متنوع ها و فیلم بهره برداری  از عکس  1

دستاوردهای مهم و ه   هشور، در هنار استفاده از نجر هارشناسا  متخمّص و متبحّر در 

های ارسالی، به عبارت دیگر اقشار مختل( مردم از طریق مولتی مدیاها و  هنار فیلم

اقتمادی، های تعاملی درباره دستاوردها و نیز مشک ت نجر بدهند و متخمّما   رسانه

اجتماعی، سیاسی و     بمورت عینی و مستند نجرات مردمی را تحلیت یا تعدیت هنند و یا 

 در موارد ویژه همراهی نمایند؛

گرا  و نخبگا  سایر هشورها برای تحلیت دستاوردهای  برقراری ارتباط زنده با تحلیت  1

 انق ب  

 

دستاوردهای « ای هپیام رسان»محور دوم: راهکارهای آینده نگرانه در خصوص 

 انقلاب اسلامی  

 و معقول بمورت هیجانات از اس  بهتر دستاوردها، نمایش در  بیا  این هه با هارشناسا 

 زیر موارد از بررسی پس هه هردند مطرح را رسانه ای هرد راهکارهای  استفاده ای شده حساب

  شد احما

مخال( و موافق به صورت در نمایش دستاوردها بهتر اس  نجرهای متنوّع اعم از   9

 ها و دستاوردها متهم به سوگیری و جانبداری نگردد؛ ترهیبی انعکاس یابد تا پیام
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ها باشد و این تکرار  ها و طرح و پاسخ به شبهه تکرار دستاوردها باید در هنار بیا  هاستی  1

 یز گردد؛ای باشد هه مخاط  پیام را گرفته باشد و از تکرار بیش از حد پره باید به اندازه

  دستاوردهایی ذهر شود هه با واقعیات روز و تجربه زیسته مخاط  هماهنگی داشته   9

 باشد وگرنه مخاط  دنرا باور نکرده و نجر شخمی قلمداد خواهد هرد؛  

اراته پیام با برانگیختن احساسات باعث ترغی  اس  هه چنین پیامی اثری هم اگر داشته   0

 شود؛  و به باور منتج نمیباشد چو  هیجانی بوده گذرا اس  

دستاوردها به نحوی بیا  گردد هه مخاط  د  را اط عات واقعی قلمداد نماید نه نجر   5

 شخمی؛

 در بیا  دستاوردها، به شواهد، دمارها، مستندات، تماویر و فیلم ها استناد گردد؛   1

 اراته اط عات و بیا  دستاوردها و نیز هاستی ها باید بروز باشد؛  3

ا توجه به تحمیت هرده بود  و باسوادی تعداد قابت توجّهی از جمعیّ  استا ، از طرفی ب  1

 های منطقی مورد قبول این گروه استفاده گردد  بهتر اس  در بیا  دستاوردها از استدرل

 

نگرانه در باورپذیری دستاوردهای انقلاب  محور سوم: راهکارهای آینده

 « مخاطب»اسلامی در خصوص 

جذب  ارتقای نگرانه های دینده راه با رابطه در مماحبه شوندگا  های سخپا دسته بندی با

  شد حاصت ذیت ای رسانه راهکار مخاط  برای انتقال پیام،

بیا  دستاوردها و مشک ت باید به نحوی باشد هه دیدگاه مخاط  در د  گم نباشد    9

بنابراین هر گونه پذیرند هه با عقاید و افکارشا  متناس  باشد؛  مخاطبا  پیامی را می

اغراق یا گزینشی برخورد هرد  و عدم پرداخ  به مساتت، مخال( دیدگاه مخاط  

های دس  اولی از شرایط زندگی خود و خدماتی هه  خواهد بود هه احتمار  تجربه

 دریاف  هرده اند، دارد؛

در بیا  دستاوردها باید توانایی ذهنی مخاط  در نجر گرفته شود  برخی مخاطبا    1

یرباور هستند و برخی زودباور؛ به عبارت دیگر، برخی پیام را عمیقا  با شرایط تجربی د
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 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

هنند و برخی باورهای هلیشه ای دارند؛ بنابراین باید پیرامو  چگونگی و  ارزیابی می

 های تجربی بیشتری انجام داد؛ فردیند شکت گیری شناخ  صحیح از دستاوردها، بررسی

اید به موقع و موشکافانه پاسخ داده شود وگرنه مخاط  نیازهای اط عاتی مخاط  ب  9

 سراغ منابع خبری جایگزین خواهد رف ؛

هر چند بهبود شرایط اقتمادی و اجتماعی در حیطه رسانه نیس  اما رسانه بعنوا  واسط   0

بین مردم و مسلاولین می تواند خواسته ها، نیازها، صدا و تماویر مردم را به گو  

 های دول  بپردازد؛  یز به بررسی و نقد دستاوردها، عملکردها و برنامهمسلاولین برساند و ن

رسانه می تواند سراغ قشرها و طبقات مختل( مردم رفته و از دنا  سوال نماید هه شما   5

اید نیازهای شما را پاسخ داده اس ؟  چه انتجاری از انق ب دارید؟ دیا انق بی هه هرده

های مخاطبین،  دارد؟ و همزما  با جمع دوری دیدگاهچه مشک تی در این زمینه وجود 

های پیشین و اقدامات  تواند از نهادها و مسلاولین مهما  و پاسخگو در استودیو، برنامه می

رزم در زما  حال و دینده، برای پاسخ به مطالبات منطقی و معقول مردم استفاده نماید، 

 و به موقع انعکاس دهد و      اگر مساله ای رینحت مانده، از مسلاولین پیگیری 

نگرانه رسانه در باور پذیری دستاوردهای  آینده محور چهارم: راهکارهای

 « جامعه»انقلاب اسلامی در 

  نمود اشاره بردمده مماحبه از زیر هه راهکارهای به توا  می جامعه قسم  در

تواند مسلاولینی از نهادهایی هه بیش از همه شبهه به دنها وارد اس  دعوت هرده  رسانه می  9

های مختل( در هنار برقراری  و با برقراری ارتباط زنده با هارشناسا  برجسته از گروه

ارتباط تلفنی با مردمی هه مساتلی در ارتباط با این نهادها تجربه هرده اند، به شفاف سازی 

 د  شبهات بپردازد؛  و برطرف هر

های رقی  و نیز  رزم اس  فسادهای مالی، اداری و اخ قی پیش از دنکه در سرویس  1

های مجازی هیاهو ایجاد نماید بررسی، شفاف سازی و اط ع رسانی گردد   شبکه

هنند و مخاط  برای تأمین  های داخلی بطور سنّتی از طرح مساتت چالشی پرهیز می رسانه

اتی خود مراجع دیگری برمی گزیند؛ این اخبار باید بدو  سانسور واقعیّ  و نیازهای اط ع

 یا گزینش هرد  پوشش داده شود؛ 
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رسانه نباید تنها محاهمه تخلفات مالی افراد حقیقی را انعکاس دهد درحالی هه حساسی    9

 مردم نسب  به تخلفات مسلاولین بیشتر اس   

   ی  ریگ جهینت

ستتوال هتته  نیتتپاستتخی بتته ا پژوهانتته نتتدهید کتتردیوهش بتتا رودر مجمتتوع یافتتته هتتای ایتتن پتتژ

باشتد    متی « انتد؟  هدام را یا یانق ب اس م یدستاوردها یریو باورپذ یا اقناع رسانه یسازوهارها»

و نجتام حتاهم،    یاجتماع ستمیاز س یاعتماد به رسانه، به عنوا  بخش ،یریباورپذ یها هیبراساس نجر

شترط   شیرو، اقشار مختل( مخاطبا ، بعنتوا  پت   نیاس   از ا یقابت بررس یمقوله اعتماد نهاد تیذ

هه متردم بته حکومت      یهت اعتماد داشته باشند  در جامعه ا یبه نجام اجتماع دیاعتماد به رسانه، با

اعتماد خواهند هترد  اگتر ادراک    زیاز جمله رسانه ن یحکومت ینهادها یاعتماد داشته باشند به تمام

به صورت جامع و هامت اجترا   نیصورت باشد هه مقررّات و قوان نیبد ینجم اجتماع عموم مردم از

بته صتورت    یبرابر هستند، اعتماد نهتاد  یزندگ یها و اقشار جامعه در برابر قانو  و فرص  شود یم

و  ازهتتایبتواننتتد ن دیتتهتتا با دولتت  ،یاز زنتتدگ  یراتتا هیتتخواهتتد شتتد  براستتاس نجر جتتادیا یا هیتتپا

و بتا توجته    ا یم نی  دراندیدنا  را فراهم نما  یراا زیشهروندا  و ن یرمادّیو غ یمادّ یها خواسته

از قبیت اهداف، توانایی، امکانتات و   ییها مؤلفه یبر مبنا را یا یانق ب اس م یدستاوردها نکهیبه ا

 یبتر مبنتا   ا،دستتاورده  نیت شود و قضاوت عموم مردم در خمتوص هاردمتدی ا   موانع مشخص می

هتا و اقنتاع متردم در خمتوص      رسانه یو انعکاس این عملکردها از سو ییرد د  اس ، بازنماعملک

د  گتردد    یتواند موج  شکت داد  باور متردم، تقویت  و ارتقتا    می یانق ب اس م یدستاوردها

 ریو بتاور پتذ   نانته ید ، واقع ب یاز دستاوردها بدو  اراته نقد و هنکا  هارشناس یانبوه ا یاگرچه ب

 ربتاور یمخاطبا  د یمخاط  دس  هم گرفته شود؛ برخ یریو تفس یفکر ییتوانا دیاهد بود  نبانخو

هننتد و   یمت  یابیت ارز یتجرب طیبا شرا قا یرا عم امیپ یبرخ گر،یزودباور  به عبارت د یهستند و برخ

اراتته هترد    یشتتر یب یبت تجر یها تیتحل دیبا رباوریمخاطبا  د یدارند؛ برا یا شهیهل یباورها یبرخ

  شود یمحسوب م یادراه یهمه خطا ینیخو  ب ای ینیو هم بدب یزودباور ،یرباوریچرا هه هم د

 یهتا  یاز دستتاوردها بررست   حیشتناخ  صتح   یریشکت گ ندیو فرد یچگونگ رامو یپ دیبا نیبنابرا

  یت  دیت متورد تأه  نکته یا یو نقدها به جتا  یا رسانه یها یابیارز نیانجام داد  همچن یشتریب یتجرب
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 یهتا  گتروه  ر یو اراته شود هه مورد توجه و پتذ  یطراح یبه نحو دیباشد، با نیگروه خاص و مع

اغتراق و   یهه در ت   برا یمتکثّر جامعه باشد  انعکاس دستاوردها از زبا  گروه حاهم و مسلاورن

 زا یت خواهد زد و م یریها لطمه جبرا  ناپذ نشا  داد  دستاوردها داشته باشند، به اعتبار رسانه هیپرما

همتراه بتا رفتع     دیت دستتاوردها، با  ا یت ب گتر ید ید  را خواهتد هاست   از ستو    یهتا  امیپ یریباورپذ

و پاستخ بته     یاط عتات  ازیت رفتع ن  یمهم و ابهامات مطرح در جامعه باشتد تتا مخاطت  بترا     یها شبهه

هتا قبتت و    از مدّت  یرق یها انهمعاند نرود؛ چرا هه رس یا رسانه ا یخود به دنبال جر یابهامات ذهن

 قیت و عدم توف را یا یاس م ینجام جمهور  یّداد  حاهم شیناموفّق نما یمند در پ نجام یا به گونه

  هستتتند  رستتانه یمنحتتوس گذشتتته  پهلتتو میتترژ سیمختلتت( ودر مقابتتت تقتتد یهتتا د  در عرصتته

 یتوا  گزارشت  یم اما اردمحض وجود ند یطرف یاگرچه  ب د؛یخود را حفظ نما یطرف یب س یبا یم

 یطرفت  یعدم ب ای یطرف یب ،یا هرد  در عرصه تقاب ت رسانه دیو تول هیّته  یا قابت اعتمادتر و حرفه

 یطرفت  یجتا منجتور از بت    نیها را رقم خواهد زد  در ا مخاط  سرنوش  رسانه یادراک شده از سو

 یاس  هه استتانداردها  نیهدف ا کهبل م؛یرا هنار بگذار یانق ب یها هه ارز  س ین نیا یا رسانه

در  ست  یبا ی  مردیجانبه قرار نگ  ی رینجام در معرض تفس یرزم به هار گرفته شوند و دستاوردها

عنتوا  در قبتال هشتورما      چیبته هت    یرق یجهان یها سیو سرو یخارج یها نجر داش  هه رسانه

 نی  از نجتر متخمّمت  هننتد  یمت  یطرف یتجاهر به ب یا و حرفه یپوست ریز یا اما بگونه ستندین طرف یب

 یهشتورها  یو اقتمتاد  یاجتمتاع  یها بحرا  تیاز قب یو مفمّت به مواوعات خارج ادیپرداختن ز

ستوء استتفاده هتا و    در     هتا،  م یق شیاز جمله افزا یمختل( در هنار عدم پرداختن به مساتت داخل

مخاطبتا ،   یارسال ییها لمیف شیمابا ن  یرق یجهان یها سیو مفمّت سرو اتیهنار پرداختن با جزت

 یدادهایت رو یجتان یو ه یمختلت( و انعکتاس جنجتال    یهتا  با مردم و هارشناسا  جبهته  یتماس تلفن

و  حیصتح  دیت هتم  با  امیت پ نیخواهتد شتد  همچنت     یرق یها مخاط  به رسانه شیباعث گرا یداخل

 دیت د  برد یممنوع یجه  القا رجامعه تناس  نداشته باشد و رسانه د عیبا وقا امیمعتبر باشد؛ اگر پ

متعتادل و   دیبا زین امیپ نیمخاط  به دنبال نخواهد داش ، بنابرا یگردانیو رو ییاعتنا یجز ب یریتأث

 شود     ا یروز جامعه ب طیمتناس  با شرا
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