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Abstract 

With the rise of new technologies in the modern era, human life has changed 

and transformed him into the social world from a simple consumer to a 

diverse consumer and has made him the purpose of consumption. As much 

as the consumer and his performance were previously limited to one market, 

with the creation of new markets and products, the dominant discourse on 

the consumer also changed. In the meantime, morality as a basic and 

universal matter found a deeper connection with human actions in the field 

of consumption, and of course it was not unaffected by such a change. This 

research answers the question of how morality in consumption can be 

explained in sociological theory. Examining sociological perspectives with a 

descriptive-analytical approach shows that morality in consumption has gone 

through three situations. First, traditional sources such as religion and 

society have made morality and its effectiveness in consumption a reality. 

Second, morality is influenced by social structures and the laws, rituals, 

norms and moral language of a group, instead of considering the individual 

as the only factor in the construction of ethical actions related to purchasing, 

is focused on the insights that the structure morally imposes on the 

individual. Finally, pleasure and personal taste are the two bases for 

objectifying the consumerist ethics of the modern world and considering the 

consumer as virtuous at the time of consumption.  
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  اجتماعی ۀاخلاق و نظری

 شناختی به اخلاق در مصرف رویکردی جامعه

 ∗مجید جافریان

 

 چکیده

 انناان های جدید در عصر مدرن،  ینت اننانی متفااوت شاد و وریاگیری فن با اوج

ای متناوع و هادفل  کننده سااده باه مصارف  کنند در جهان اجتماعی ا  یک مصارف

؛ کننده و عملکرد او ویخ ا  ایو محدود به یک با ار باود . مصرفشدمصرف ت دیل 

کننده نیاز متفااوت  با ایجاد با ارها و محصولات جدید، گفتمان غالب بر مصارف اما

ا تری با ارت ااط عمیاق ،شامول عنوان یک امر وایاه و جهان شد. در ایو میان، اختق به

تأثیر ا  چنیو تغییری هم ن ود. ایو  مصرف یافت و ال ته بی  های اننانی در حو  کنخ

شناختی، اختق در مصارف  جاماه ۀدهد که در نظری وژوهخ به ایو ورسخ واسخ می

شاااناختی باااا رویکااارد  های جاماه چگوناااه مابااال ت یااایو اسااات. بررسااای دیااادگاه

سار گذاشاته  ضاایت را وشاتدهد اختق در مصارف ساه و تحلیلی نشان می توصیفی

بصشی باه اخاتق و  است. نصنت اینکه مناب  سنتی نظیر دیو و جاماه موجب وامایت

و  استتأثیر ساختارهای اجتماعی  اند. دو ، اختق تحت مؤثربودنخ در مصرف شده

جای اینکه فرد را تنها عامل در  ها، هنجارها و  بان اختمی یک گروه، به موانیو، آییو
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هاایی متمرکاز اسات کاه  های اختمی ناظر به خریاد بداناد، بار بینخ خبرساخت کن

دو  ،شصصی ۀلذت و سلیق ،کند. در نهایت ساختار به لحاظ اختمی بر فرد تحمیل می

شاامردن   گرای جهااان ماادرن و بافضیلت بااه اخااتق مصاارف دادن وایااه باارای عینیاات

 کننده در  مان مصرف هنتند.  مصرف

 

 ها کلیدواژه

 .کننده، مصرف، جهان اجتماعی شناختی، اختق، مصرف جاماهرویکرد 

 

 مقدمه

اندا  مصارف داشاته باشاد،  تاوجهی بار چشام تواند تأثیر مابال ایو ایده که اختق می

کنندگان را بصشای ا  یاک گاروه  بلکه ادبیاتی وجود دارد که مصرف ؛جدید نینت

گوناه تصاور شاده کاه  گیرد. در امتاداد ایاو نگااه اختمای، ایاو اختمی در نظر می

محییی، اختمای  دن ال خرید کالاهایی هنتند کاه ا  نظار  ینات کنندگان به مصرف

 تلقی شوند. 

تاریو رشاته باا مصارف  شناسای مرت   رساد روان با ایو حال، در ابتدا باه نظار می

شاود. در  بینی رفتار شصصی افاراد در باا ار مرباوط می عمدتاً به ویخ واختمی است 

ناوعی رابیاه بایو  شادهبنیاری ا  میالااات تجربای ایاو حاو ه تاتز در حقیقت، 

 ا  . برخایشاودکنندگان برمارار  ها و رفتارهای اختمای باا مصارف ها، ار ز نگرز

کنندگانی  محییی بار رفتاار مصارف های  ینت ها و اضیراِّ نگرانی آثارمحققان به 

اختصااا ، اند  ینات مند به سا گاری استفاده ا  کالاهای مصرفی با محی  هکه عتم

 (. Minton and Rose,1997یافته است )

هاا و  اناد کاه چگوناه ار ز خاود باه ایاو منائله ورداخته ۀبرخی دیگر در میالاا

توانند به نوعی رفتار سیاسی منجر شوند که ا  تحریم اجنااس  های اختمی می نگرز

 (. Strong, 1997) کند در با ار جلوگیری می
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  کننده و در  او ا  منائولیت نگااه مصارف ۀنیاز باه رابیا گرانا  وژوهش باضی

 (. Smith,1990) اند نظر داشته از در م ال مصرف اجتماعی

                حااث اخااتق در مصاارف مناسااب بااه نظاارم ۀدیگااری کااه در توسااا  حااو 

برخای ا  اصاول بارای   ایجادکنناد ،رساد، فلنافه اخاتق اسات. فلنافه اخاتق می

اند. در اینجاا،  است که بر مفاهیم اننانیت، هناتی و عقال بناا شادهرفتارهای اختمی 

                     صااراحت میاارح و  بااه«  اخااتق چیناات» ۀمناائل ،شااناختی باارعکس نگاااه روان

        دهاد کاه چگوناه  طاور مثاال، کانات توضایح می باه ؛شاود تا حد  یاادی آشاکار می

واذیر باه اماور نا اصاول اختمای تقلیال  اها باید اعمال خود را بر اساس برخای  اننان

 غیراختمی انجا  دهند. 

( ناه احناسای)اسااس اساتدلال عقتنای  های خود را بار ها فاالیت در وام ، اننان

تاوان باا  رو، می ا ایاو ؛اصول اختمی کانت ا  آن برخاوردار اسات ودهند  انجا  می

بحث ا  اختق در مصارف را در نگااه فلنافه  ،درنظرگرفتو ایو اصول اختمی کلی

اماا اساتاداد و  ؛کند که اختق چینت اختق دن ال کرد. ایو نگاه در ابتدا روشو می

و  بپاردا دکننده و مصارف  اخاتق، مصارف ۀکه باه بررسای رابیا نداردتوان آن را 

فه فلنا ۀهای عینی و مانونمندی ارائاه دهاد. عاتوه بار ایاو، ا  آنجاا کاه وظیفا واسخ

هاای انناانی  طور کلی اختمی فراتر ا  فاالیت ایجاد یک اختق عمومی و به ،اختق

ای مهم مانند امتصاد، فناوری، فرهن ، ماذهب  ، عناصر  مینهاست مان و مکان طی 

 شوند.  هرگونه تفنیر اختمی من  می ۀو ایدئولو ی ا  ارائ

 ،شناسای در جاماه ؛اسات شناسی و فلنفه اختق متفاوت روان باشناسی اما  جاماه

ایادئولو یک در کانخ اجتمااعی «  کنند نیروی هدایت»اختق در مصرف هم یک 

کاه ا  طریاق فرآیناد تاامال ی شاود و هام چاارچوبی بارای رفتاار در نظر گرفته می

 شود.  اجتماعی ایجاد می

شناسای دریافتاه  شناسی اختق و فلنفه اخاتق، جاماه روان ۀبرختف هر دو رشت

تنها نقخ مهمی در ت ییو تغییرات سیح عمومی اختق در  ای نه عناصر  مینه است که
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تمایز و وراکندگی مشهود در با ارهاای مصارف نیاز  ۀبلکه در محاس  ،مصرف دارند

             گونااه دن ااال توضاایح ایااو جای آنکااه بااه شناساای بااه کاااربرد دارنااد. در اینجااا، جاماه

ای  دن ال ار یاابی عناصار  میناه شناختی باشد، به های فلنفی یا روان تغییرات در مالب

مهم مانند درآمد، مذهب، فناوری و مد و تاأثیر آن بار الگوهاای جدیاد مصارف در 

            ماهیات   هاایی را درباار بحث ،شاناختی جاماه اسات. عاتوه بار ایاو، ادبیاات جاماه

            در حااو  اً صصوصاامدهی رفتااار نهااادی  در شااکل آن  خااود اخااتق و نقااخ ویااژ

 انگیزد.  مصرف برمی

مناد  هبیو مناب  اختمی مانند دیو و رفتار جمای بنیار عتما ۀامیل دورکیم به رابی

باه اختق در نهااد مصارف دارد.  بار ای که ظاهراً ویامدهایی برای بحث در ایده ؛بود

سا ی و همچنیو توجه باه  ظرفیت خود در  مینهبا  ،شناسی است که جاماه همیو دلیل

هاای  بحث ۀتریو راه بارای ت یایو و توساا مناساب ساختار اجتمااعی،اختق و  ۀرابی

 . استاختق در مصرف   نظری دربار

ادبیاات  ۀبا توجه به ایو موضوع، در ایو مقاله به ایو منئله ورداخته شده که بر وای

  ا  الااول مانناادو وباار، ساااختارگرایانی نظیاار دورکاایم  یشناسااان کتساایک جاماه

(Jacques Ellulو ماریا اوسووسکا ) (Maria Ossowska)  و دیادگاه اندیشامندانی

 ۀرابیا (،وردا ان مااصار عناوان نظریاه باه)همچون کالیو کمپ ل و  یگمونات بااومو 

کننده چگونه ت ییو شده و ویامادهای آن چاه باوده اسات.  اختق، مصرف و مصرف

باه منائله ا  منااب   دادن تحلیلی بوده و بارای واساخ رویکرد در ایو وژوهخ توصیفی

 ای استفاده شده است.  کتابصانه

دهاد اگرچاه میالااات خاوبی  شده در ایاران نشاان می های انجا  بررسی وژوهخ

عناوان  شناختی به اختق در مصرف باه دبیات جامای ا  نگاه جاماهاهنو   ،انجا  شده

  توان به موارد  یر اشاره کرد: ها می ۀ ایو وژوهخا  جمل ؛یک منئله وجود ندارد

« کننده در شرای  رکاود محور مصرف گیری خرید اختق ثر بر تصمیمؤعوامل م»

شایندها و ویامادهای کننده: وی اختق مصرف» ،(4177، منتظر کوهناری و همکاران)
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حناینی محماودی و )« گیری خرید کننده در تصمیم احناس گناه و وشیمانی مصرف

حکومات ا  منظاری -اختق مصرف؛ تاامتت شاهروند ۀمیالا»، (4177، منصوریان

راه ردهای میلاوِّ تقویات اخاتق »، (4690، فاطمه و همکاران بنی) «شناختی جاماه

ستایی )مورد میالااه: بصاخ مرکازی شهرساتان س ز در رفتار مصرف خانوارهای رو

  ماماری مصارفی؛ تحلیلای ماناشاناختی بار ودیاد»(، 4690، ماسمی و دلیر) «خواف(

ت ییو رفتاار » و (4690، عنگری و همکاران) «مصرف در مراکز بزرگ خرید شهری

هااای تردیاادبرانگیز اختماای و مقاینااه بااا شااخ  کنندگان ایراناای در مومایت مصاارف

 . (4690، ورور و همکاران دانخ) «کشور

فاطماه و  جاز واژوهخ بنی و باه باوده میادانی -تجربی روز کار در ایو مقالات،

با اریابی است.   ها مدیریتی و غال اً در حو  رویکرد عمده در ایو وژوهخ ،همکاران

جداری عاالی و )« مدل استمی اختق مصرف»ا  جمله  ،ها دیگری ا  وژوهخ ۀدست

، نیاا ملکوتی) «اختق خرید و مصرف در س ک  ندگی استمی»( و 4694، میرمازی

 اند باا رویکارد اساتمی بار ، کوشایدههناتندفقر نظری جادی  دچار با اینکه ،(4690

مصرف دست یابند. با ایو حال، انجاا   مینۀ در  الگوییهای اختمی به  اساس آمو ه

فزایاد؛ ا یمناسای اخاتق ش هایی به موا  نظری م احث مربوط به جاماه چنیو وژوهخ

 شود.  دن ال مینیز که در ایو وژوهخ است هدفی ایو 

 

 بخشی به مصرف  منابع سنتی، اخلاق و واقعیت

در  ،های اجتمااعی هاای اختمای ا  ودیاده هاا و تحلیل تاریو بحث متریو و مه ای وایه

شناسی سنتی رمم خورده است. دورکیم و ماکس وبر بایخ ا  هماه در  جاماه ۀاندیش

شناسی را با اختق ویوند  اند جاماه آثار خود به موضوع اختق ورداخته و تتز کرده

اختق ارائه  برایشناسی  جاماه ا  منظرزنند. با ایو حال، تفنیرهایی که در ایو دوره ب

ق عیناای و وامااای بااا توجااه بااه رویاادادها و دن ااال کشااف حقااای شااده اساات غال اااً بااه

 اند.   اختق بوده بار های اجتماعی در وامایت
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های عینای بارای تایایو مواعاد کلای یاا جهاانی رفتاار  ایو ت ییو ،بیشتر ا  هر چیز

ماکس وبر ماتقد بود اخاتق عامال مهمای در ت یایو رفتاار  شد. اجتماعی استفاده می

دن اال  داری باه ر در اختق وروتنتان و روح سرمایهاجتماعی نهفته در تاریخ است. وب

 ،های اجتمااعی خااا های اختمی گروه شناسایی و توضیح ایو بود که چگونه نظا 

 عنوان یک عامل، در ظهور انقتِّ صناتی مؤثر بودند.  به

های  اختق وروتنتان به ایو نکته اذعان دارد که آرمان بار استدلال مشهور وبر در

خروجی  ،ای نظا  با ار را تا اندا ه ،ای  مادی به همراه دارند و ایو نظرگاهنت ،اختمی

عنوان من   میای اختق  بیند. با تلقی دیو به نهادیو یک ایدئولو ی مذه ی خاا می

ماکس وبر ایو باود کاه مشاصص کناد کادا  گاروه ماذه ی  ۀدر مرن هفدهم، وظیف

داریل در حال ظهور باشد. سرانجا ،  ههای خود خاستگاه روح سرمای تواند با آمو ه می

های کالون  داری، توجه او به دیدگاه هایی ا  روح نوظهور سرمایه در جنتجوی نشانه

 و وروتنتانتینم لوتری مایوف شد. 

آمیزی که در آن  مان به ساودجویی  خصومت نگاهوجود  باوبر مشاهده کرد که 

تری چگونه به ظهاور یاک نگااه های کالون و وروتنتانتینم لو وجود داشت، دیدگاه

           امتصادی و ور ا  کاار و تاتز در  نادگی اجتمااعی یاک شاصص کاالونی کماک

به ایو ماناا کاه )داشت  مرارهای کالون  کرده است. ا  آنجا که ج ر در کانون آمو ه

ها را بارای رفاتو باه بهشات یاا جهانم تایایو کارده  خدا ویخ ا  ایو سرنوشت اننان

                 کاارد کااه ایااو اماار عماادتاً بااه نااوعی اضاایراِّ دروناای و  همشاااهد، وباار (اساات

شاان منجار  چگونگی رستگاری دربار مذه ی  ۀتحر  اجتماعی موی در میان جاما

 شده است. 

 یافتکل ی ا لاوتر یرتفناایاو باا تی شاناخ روان ۀجن ا یاوا مانی کاه  یافتدر او

(calling) کاار» خواهاد یخود م یایند ا  رعاخداو که ماتقد استشود  یم آمیصته» 

تنهااا موجااب نااهبااا هاادفل عماال بااه وظیفااه و تکلیااف انجااا  دهنااد،  را خااود

بلکه جاماه را به ان اشت ثروت مادی نیاز تشاویق  ،دوش میبصشیدن به کار  مشروعیت
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در وام ، ماکس وبر به ایو نتیجه رسید کاه آنچاه در  .(see: Weber, 2002کند ) می

                   در فرهناا  کااار سااصت ،دهااد رفتااار خااوِّ یااا بافضاایلت را تشاکیل می ،وروتناتان

             ت کارد ظهاور یاکاث ااو سود مادی نهفته است. با وجاود ایاو، در جاایی کاه وبار 

     تاوان باه یاک نظاا  اختمای ربا  داد و باه آن اعت اار علمای امتصاادی را می ۀجاما

اساس همیو نظریه و در امتاداد آن  مصرفی بر ۀجاما توان تفنیری ا  بصشید، وس می

 .ارائه کرد

هاای  د چگوناه ار زناده شناختی کتسیکی نشاان می چنیو رویکردهای جاماه 

             هااای اساساااً اختماای ایاادئولو یک، مااذه ی، امتصااادی، فرهنگاای و دیگاار ار ز

              ۀک  مینااتواننااد در ساااختو تفناایری جااام  ا  مصاارف در یااک  مااان و در یاا می

 مایو کمک کنند. 

اختق در مصرف اظهارنظر کنایم، بایاد ماهیات  بار طور مؤثر در اگر بصواهیم به

 دمات بررسای کنایم. کانخ اجتمااعی باهعنوان یک  مصرف را بهبیو اختق و  ۀرابی

های مرد و  ن و جوان و ویار و ثروتمناد و  کالونینت ۀورسخ وبر ایو بود که آیا هم

            بییناد   نگرناد یاا اخاتق را متفااوت می به اخاتق، یکناان می خود فقیر، در جوام 

نگری بااه اخااتق و تاماایم آن بااه  ناگری ایااو یکناا باادون تردیااد، بصشاای ا  جلااوه

             مصاارف، میاادانمایااوف بااه  توساا  وباار، داری هااای مصتلااف نظااا  ساارمایه بصخ

دن ال نظام  نظاا  باا ار حضاور دارناد و باههایی اسات کاه در  کننده کالاها و مصرف

  اختمی در آن هنتند.

دچاار  ،کننده به آن وابنته شاده اسات نظم اختمی که مصرف ۀواسی همصرف، ب

هاای اختمای  شود. در حقیقات، تاراکم سارمایه محصاول ار ز تغییرات اساسی می

مصارف تقلیال  ۀ، کنشاگری او را در عرصاشود میهو مصاطب ایجاد است که در ذ

آورد. در همایو  باه وجاود مای خبندی جدیادی ا  باا ار در ذهان و صورت دهد می

( تا حدی با تفنیر وبر باه ایاو موضاوع ورداختاه buchholz( )4993) راستا، بوکهولز

أثیر افازایخ تا بار های اختمی در کند که چگونه برخی نگرانی است. وی میرح می
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آمریکاا  ۀتر جاماا های عمیق با ار ز در آینده سیح مصرف جهانی برخی ا  کالاها

 کننده در تضاد است.  های مصرف مانند ارضای فوری خواسته

فرهن  آمریکایی م ال ا  جنا  جهاانی »کند  در اینجا، بوکهولز خاطر نشان می

جویی در واول  کوشی، احتیااط و صارفه هنو  با اختق امتصادی م تنی بر سصت ،دو 

اماا  شاد؛ میانتقااد  ،های بیخ ا  حد های کتن و هزینه دادن وا ا  شد و  مشصص می

هاای  کارت ،کردناد انگیز ارائاه می هایی که محصولات جدیاد هیجاان شرکتومتی 

ت برای دستیابی مرد  به س ک  نادگی و ت لیغا مرد  مرار دادند اختیاردر را اعت اری 

ناوذیر آمریکایی م ل ا  جن  عمتً جاای  ، اختق کاری تزلزلگنترز یافتجدید 

بلکه بایاد  ،ثروت نینت  لزومی به ان اشت :ای داد با ایو شاار کننده خود را به مصرف

 (.Buchholz, 1998, p. 877« )آ ادانه بصرید و لذت ب رید

اخاتق  دربار مشاهدات و تحقیقات میدانی خود  ،کس وبردورکیم نیز همانند ما

              را باار جواماا  دیناای متمرکااز کاارده اساات. نتااای  میالاااات دورکاایم ویاماادهای 

های نهادی دارد و مصرف هم یکی  آشکاری برای فاالیت اجتماعی در تما  مومایت

 . ستا  ایو نهادها

 بااار ای در تحقیقااات گنااتردهدورکاایم در شاارح صااور ابتاادایی حیااات دیناای ا  

ها، گفتمان و  های دورکیم بر آییو کند. تحلیل های مذه ی در استرالیا استفاده می فرمه

بودن دیاو  های مذه ی مصتلف متمرکز بود. دورکیم ا   یربنایی نمادگرایی در گروه

 تواناد منشاأ دیو می مانندو اختمیات جهانی استفاده کرد تا نشان دهد چگونه جاماه 

ای ا   شایوه»کاه مواعاد موجاود در جامااه  یها باشد؛ به ایو مانا رفتار اختمی اننان

هایی را ایجاد کرده و ویخ  طور که دیو چنیو شیوه همان ،آمو د را به ما می«  ندگی

 . (see: Durkheim, 2001) ا  ایو به ما آموخته است

هاای مقدسای  جامااه بار توتم»دورکیم با طرح ایو دیدگاه بر ایو باور است کاه 

هاای مقادس،  مانند حق  ندگی، انصاف، عدالت و کرامت بنا شده است. ایاو آرمان

کاه اخاتق در  دریافاتهم نماینده و هم هدایتگر مجموعه نهادی هناتند. دورکایم 
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وام ، اختق بیانگر چیازی اسات یک جاماه ارت اط نزدیکی با همان جاماه دارد. در 

شود. بنابرایو، مصرف، عمال، نیا هاا، تماایتت و  مقدس تلقی می ،طور جمای که به

های اصلی خاصی در نظار  تأثیر ار ز طور منتقیم تحت تواند به ها همگی می گرایخ

 (. Stivers, 1996, p. 12) «د که در جاماه مقدس هنتندنگرفته شو

دهناد، ا   مراسام خاصای را انجاا  می ،ان هنگا  خریدکنندگ با جود ایو، مصرف

             هااا هااایی کااه باارای خریااد بااه آن کننااد و بااه روز نمااادگرایی مانااادار صااح ت می

واساایۀ  هااایی کااه به کنخ ۀهماا در حقیقاات،یاااد داده شااده اساات، وای نااد هنااتند. 

ا  مرکااز ایاادئولو یک خاصاای کااه  گیاارد، کنندگان در بااا ار صااورت می مصاارف

گیرند. با ایو حال، دیدگاه دورکیم میااً ما را  خاستگاه آن جاماه است، سرچشمه می

دهی رفتاار نهاادی  کند و بر نقخ آن در شاکل به نقخ اختق در  ندگی هدایت می

 تأکید بیشتری دارد. 

ومفاه  بی ،کنندگان تواند خاود را بارای مصارف دورکیم، با ار می ۀاساس نظری بر

کننده در آن مارار  در حقیقات، باا ار میادانی اسات کاه مصارفمانادار نشان دهاد. 

باادیلخ را کااه در وجاادان جمااای وجااود دارد،  هااای اجتماااعی بی گرفتااه تااا ار ز

مصارف، دائام خودشاان را  ۀها ا  طریاق تجربا به ایو مانی که ار ز ؛با نمایی کند

اماا کننده، هرچناد مومات  هاای مصارف هایی ا  ار ز با تولید کرده و باه مجموعاه

 شوند. ت دیل می ،جدید

تواناد  راحتای می دادن رفتار اختمی سا گار، به جای نشان کننده به مصرف ۀجاما 

گنیصته، متناوِّ و متنامض مرت   باا مصارف  الگوهای ذاتاً ا هم  دهند عنوان نشان به

 ،اختمای یعنوان عامل کننده در آن عمتً به ای که مصرف گونه در نظر گرفته شود؛ به

شود. وامایت چنیو جریاانی در باا ار  های مصرفی موجود در با ار حل می در ار ز

  کند. کننده را برجنته می های عمومی مصرف تنها دشواری ار ز

تاوان گفات  مشااهده وجاود دارد کاه مای مناب  اختمی مابلا  با ایو حال، برخی 

طاور مثاال،  باه ؛دناکن کننده فاراهم می مصرف ۀای را در جاما نیروی مننجم گنترده
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               کننده ممکااو اساات نااوعی ایاادئولو ی اختماای تلقاای اسااتفاده ا  حقااوق مصاارف

تاوتم ماارت   باا الگوهاای رفتاااری خااا یاک جماا   ،د یاا باا نگاااه دورکیمایوشا

 شناسایی باشد.  مابل

هاای  تواناد نگرانی مانای وسای  می مصرفی به ۀال ته ایو نکته وجود دارد که جاما

                  یناات، کالاهااای خریاادوفروز حیوانااات، محاای  بااار ی  یااادی را درحقااوم

               میماات اجناااس و... ایجاااد کنااد. بنااابرایو،  افاازایخفاسااد، اسااتفاده ا  راناات باارای 

               تواناد وامایات یاک جامااه کننده صارفاً باا تفکار اختمای خااا نمی یک مصارف

 را نشان دهد. 
 

 اخلاق، مصرف و ساختار اجتماعی

وردا ان  تریو نظریاااااااه  ا  الاااااااول و ماریاااااااا اوسووساااااااکا ا  برجناااااااته

ودیادار شاد. ایاو  4937 ۀدر دها ایو نظریاه .( هنتندConstructivistگرایی) ساخت

            شناسااای سااانتی های جاماه ناااوعی تغییااار بنیاااادیو در دیااادگاه محصاااولدیااادگاه، 

اختق در چارچوِّ یک فاالیات   ان، هرگونه مشاهدوو یتوینتی است. ساختارگرای

اجتماعی مانند مصرف را بصشی ا  ساختار اجتماعی یا متالق به ساختارهای اجتماعی 

 کنند.  تلقی می

در  ،اختق در مصرف وجود دارد  ی که دربار«حقیقت»و « مارفت»، «ها وامایت»

هایی کاه متالاق باه آن  وام ، خودز را در ساختارهای عمومی و غالب افراد و گروه

، (To Will & To Do) یااراراده و اختدر کتاابخ  دهد.  ا  الاول هنتند، نشان می
دیادگاه   کنناد شادت مناکس کناد کاه باه شناختی ا  اختق ارائه می تفنیری جاماه

 یسااخت اجتمااعاساس کتاِّ  بر ،ساختارگرایی نوظهور آن  مان است. با ایو حال
دهاد بایو جامااه و  ایاو رویکارد نشاان می ،(4930لاکماو، برگار و نوشتۀ ) یتواما

اساس  بر ،وجود دارد. بنابرایونوعی رابیه دیالتیکی دهند،  می شکلافرادی که آن را 

 کرداختق و مصرف ارائه  ۀدیالکتیکی باید جایگزیو مناس ی برای رابی ۀهمیو رابی
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سااختار شاکل  کننده در مالاب یاک مصارفکه اختق چگونه در ذهاو د او نشان د

 گیرد. می

گیری درست و نادرست آ اد است یاا  ایو فرد نینت که در تصمیم»ا  نظر الول، 

نظام اختمای  ۀهاای اختمای افاراد در  نادگی، نتیجا باید آ اد باشاد، بلکاه گزینخ

 یاوغیرارادی است که در ساختارها وجود داشته و فارد باه آن سااختار تالاق دارد. ا

نوع و جانس کاالا  ییوکننده در تا ار شمند است که به مفهو  انتصاِّ مصرف ی مان

آ اد در باا ار اساتفاده   کنندگان ا  اراد شود مصرف تصور می یومت یرا  یم،فکر کن

ها یاا  ها م تً میابق با دستورالامل شناختی ممکو است رأی آن کنند، ا  نظر جاماه می

باشاد کاه  ییطور کلی سااختارها ها و به وهاختمی صادرشده ا  سوی گر یاهدستور

 (. Ellul, 1969, p. 159) «ها وای ندند به آن

جای اینکه فرد را  ها، هنجارها و  بان اختمی یک گروه، به رو، موانیو، آییو ا ایو

هاایی متمرکاز  تنها عامل در برساخت رفتارهای اختمی ناظر به خرید بداند، بر بینخ

در  بیشاترکننده ا  طرف ساختار بر فرد تحمیل شاده و  صرفرفتار م بار است که در

کنندگان  مصارف ۀدهاد در عمال، اخاتق  ینات دسترس است. تفنیر الول نشاان می

 ها و تجارِّ متنوعی است.  دارای ویژگی

جای اینکه رفتار اجتماعی توس  یاک سااختار اختمای منال   کند به او ادعا می

ادد ساختارهای اجتماعی مانند ملیات، امتصااد، های مت مانند مذهب شکل گیرد، لایه

ماتقاد  وی .دارناد دهی اختمی رفتار اجتماعی تاأثیر مذهب، نژاد و فناوری در شکل

شود که به نف  سااختارهای مصتلاف  غال اً مایاری ا  رفتار خوِّ و بد ظاهر می» است

 اجتماعی است. 

نژاد یا ورولتاریا انجا  شود هر کاری که به نف  کشور،  در حقیقت، گاهی گفته می

بد اسات. ایاو ماعاده کاه ممکاو  ،شود، خوِّ است و هرچیزی که ختف آن باشد

کند و دید  بیان شود، رفتارها را توجیه می اضمنی و گاهی آشکار طور است گاهی به

  (.Ibid, p. 121) دهد اختمی در اختیار فرد مرار می ۀروشنی ا  وظیف
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صراحت موردتوجه مارار  یک ساختار اجتماعی به عنوان اگرچه الول مصرف را به

ها و  گرفتو حضور ایو ساختار و ظرفیت آن در تولید دساتورالامل دهد، اما نادیده می

سات. در واما ، هار وا ۀاشکال اساسی نظریا ،توجیهات اختمی برای کنخ اجتماعی

 خوِّ است و هرچیازی کاه در مقابال ،شود کننده انجا  می کاری که به نف  مصرف

تواناد  گیرد، بد است. چنیو دستورالامل اختمای بارای مصارف می مصرف مرار می

کننده در یک ساختار  مصرف ۀروی های بی بنیاری ا  فاالیت ۀطور استدلالی وشتوان به

 یاهتوان در دسترس باودن تناهیتت اعت ااری، ویشانهاد اجتماعی باشد. در اینجا می

هاای  وویخگر  وشگاهی و وجود تنهیلهای تصفیف فر ویژه در خرید، وجود کارت

بصشایدن باه  مشروعیت ،هایی در نظر گرفت که به توجیه و همچنایو ت لیغاتی را نشانه

گرفتاه ا  نظار  کند. با ایو حال، تاهدات شکل ضرورت اختق در مصرف کمک می

گونه نینت کاه باا  و ایو استالزا  مصرف، ا  نظر محتوا جهانی   مینۀ ساختاری، در

 تیامی وذیرفته یا رد شوند.شورواش

کند همه به نادای ایاو منااف   مهم در اینجا ایو است که الول خاطرنشان می ۀنکت 

خواه سصت کاار کاردن  -دهند و وظایف اختمی ساختاری به یک شکل واسخ نمی

طور که وبر اعتقااد داشات( خاواه  برای اصتح وضایت امتصادی جاماه باشد)همان

 - دورکایم( ۀ)با نگااه باه نظریا سیح مصرف در جاماه ۀرویاصتح افزایخ یا افول 

کننده نگاه  دهد چگونه مصرف خوبی نشان می ها به آن ۀکه میالا هنتندهایی  مومایت

اسات.  هبرسااخت ،به مصرف با توجه به ساختاری کاه در آن مارار دارد از را اختمی

اختمای هایچ الزامای وجاود نادارد کاه بتاوان  ا  نظار»الول در ایو باره ماتقد است 

 ای برای ایجاد یک اختق واحد به آن عمل کرد.  عنوان وایه به

                    ،ای باار ساار اینکااه اخااتق چیناات اگاار چناایو اجماااعی وجااود داشاات منا عااه

               وجود نداشت و م احث مربوط به آن ا  نوعی ساا گاری و انناجا  برخاوردار باود.

              الزامااات ...هاار ساااختار اجتمااعی، امتصاااد، مااذهب، ناژاد، ملیاات و ،باه هماایو دلیال

های  دستورالاملطور مثال، وجود  به ؛اختمی جایگزیو متاددی را ایجاد خواهد کرد
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        شااود، هااای مصتلفاای کااه توساا  هماایو ساااختارها ایجاااد می اختماای باارای بصخ

 نادگی، ورهیاز ا   و ساالم بایو کاار ۀرای ایجااد یاک رابیاهایی با شیوه  کنند ارائه

              ای خواهااد بااود کااه رویااه های بی هااای اجتماااعی و محاادودکردن مصاارف نابرابری

 «نظیر کار، تضاد و مصرف باشد یترتیب بیانگر اختمیات جایگزین به دتوان هریک می

(Ibid, p. 130  .) 

یو) بدیهی است  مانی که اخاتق در مصارف »گوید:  می بارهیو ا( در Craneکلرل

               بااه تفناایرهای مصتلفاای  ،عنااوان یااک ساااخت اجتماااعی در نظاار گرفتااه شااود بااه

دهد ماناهای اجتماعی متفاوت و مهمی ا  اخاتق ارائاه  شود، اجا ه می که ا  آن می

             ق طااور مثااال، در میالاااات سااا مانی، بررساای چگااونگی ساااخت اخاات بااه ؛کنااد

هاا،  کند بفهمایم چگوناه وظاایف، نقخ اجتماعی در  ینت سا مانی به ما کمک می

 «شاوند  بان، مادرت و رفتاار ا  طریاق تاامال و ماذاکره در محای  کاار ماناادار می

(Crane, 2000, p. 680  .) 

طور مداو  در فرآیند ساخت خود،  ها به در ایو صورت، مصرف نیز مانند سا مان

کناد. در واما ، درنظرگارفتو اخاتق در  دهاد و ال تاه دریافات می اختمی میمانای 

کناد اخاتق  فردی، فرد را تشویق می عنوان بصشی ا  یک فرآیند اجتماعی مصرف به

رو،  ا ایو ؛آن را توساه دهد ،بصشی ا   ندگی خویخ دائم با سا ی کرده منزلۀ را به

اسااس آن ماناادار و  گی خویخ را بارماناهایی است که فرد  ند  کنند اختق تاییو

هاایی وابناته اسات کاه  به دیالکتیک بیو سو ه و گروه ،طور کلی و به کند میمتایو 

برگرفتاه ا  سااختی  ،کننده های مصارف ، تما  تصمیمبنابرایوها تالق دارد.  فرد به آن

 اختمی بر او منل  است.  ا  نظراست که 

  ودیاد ،یاختما های یادها یاجتمااع یهاا کنناده ییوتادر کتاِّ  ماریا اوسووسکا

                   اختماای را متغیااری وابنااته در نظاار گرفتااه و بااه بررساای انتقااادی ایااو نظریااه

عوامل اجتمااعی مانناد امتصااد، تقنایم کاار، ماذهب، هنار،  به اعتقاد او، .وردا د می

                ای در  ناااادهکن فاااارد و تاییو نیروهااااای منحصااااربه ،شاااادن و شهرنشااااینی صناتی
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اگرچاه » گیری اختق هنتند. اوسووسکا با ایو رویکارد انتقاادی ماتقاد اسات شکل

گوناه تصاور  آن اغراق شاده و ایاو  اما گاهی دربار ،عامل امتصادی بنیار مهم است

گونه نینت  در حالی که ایو ؛اختق در جاماه باشد  دهند تواند توساه شود که می می

داری و  های ضاااداختمی مشاااابهی در کشاااورهای سااارمایه باااه ودیااادهتاااوان  و می

« اناد سوسیالینتی اشاره کارد کاه واجاد همایو سااختارهای امتصاادی متفااوت بوده

(Ossowska, 1971, p. 82 .) 

های اجتمااعی و وابناتگی آن باه اخاتق  اوسووسکا اگرچه ا  نقخ مهم ساخت

                    عنااوان یااک ودیااده خاسااتگاه،  اخااتق بااه»گویااد، امااا ماتقااد اساات  سااصو می

گیارد. اوسووساکا عماتً  باه اخاتق نادیاده میرا ها  محتوا یا وابناتگی ایاو سااخت

اینکه اختق مفهو  روشانی نادارد و در ماناای آن ابهاا  وجاود اث ات حلی برای  راه

 دهد.  دارد، ارائه نمی

ممکو مصرف   می در حو یک عمل اخت»کند که  اوسووسکا صرفاً استدلال می

آمیز تلقای  د و برای فارد دیگاری اماری فضایلتوتوس  یک نفر شر ملمداد ش است

مصارف   فرد ساومی باه هماان عمال اختمای در حاو ممکو است گردد. همچنیو 

گانه در اینجا حااکی ا  ناوعی ساردرگمی در  باشد. با ایو حال، رفتارهای سه اعتنا بی

رو، مفهو  اختق ما را به یاد مومایات  ا ایو ؛ینتکه اختق در مصرف چاست  ایو

اندا د. به ایو مانا که اگر بصواهیم  بان، مذهب، ماماری،  مفهو  فرهن  مصرف می

تاوان یاک  امتصاد و دستاوردهای هنری را در فرهنا  یاک جامااه بگنجاانیم، نمی

  (.Ibid, p. 182« )دکرکامل و جامای ا  فرهن  ارائه  ۀنظری
 

 لذت، سلیقه و اخلاق در مصرف 

کردن مصارف  دن اال برجناته شاناختی باه دهاد ادبیاات جاماه میالاات اخیر نشان می

              ۀ نادگی ماناادار در جاماا ۀعناوان من اای نماادیو بارای سااخت هویات و تجربا باه

جدیادی کاه در ایاو  مناائلدر اینجا بارای مواجهاه باا  ،به همیو دلیل ؛مااصر است
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            شااود، بناایار مهاام خواهااد وجااود دارد، تفناایری کااه ا  اخااتق مصاارف می جاماااه

                   ، ویونااد داردچناایو نگاااهی  اهای ناااظر بااه اخااتق در مصاارف کااه باا بااود. ا  نظریااه

           ییگرا و روح مصاارف یااکاخااتق رمانت( در کتاااِّ 4930) دیاادگاه کااالیو کمپ اال
 است.  مدرن

گرایی ورداخته و ماتقد  اختق رومانتیک و مصرف ۀایو کتاِّ به رابیکمپ ل در 

هااای امتصااادی و  نارضااایتی ا  نوسااان اصاالی ت ییو نتیجااۀاساات اخااتق رمانتیااک 

گرایی مدرن است. او با الها  ا  رویکرد تفنیری کتسیک وبار،  مصرف ۀسودگرایان

کارده و ا  مصارف  ترسایم ،اناد کاه خاساتگاه اخاتق رمانتیکرا تغییرات اجتماعی 

گوید که بر چنیو اختمی استوار است؛ نوعی ا  اختق  مدرنی سصو می ۀگرایان لذت

 دهد.  اجتماعی که احناسات و تصیل را بر عقتنیت برتری می

مدرن تاا رویادادهای در   کنند کمپ ل در ایو کتاِّ ا  خاستگاه نیا های مصرف

عواماال  ا منصاافانه  یرویکااردبااا حااال ومااوع انقااتِّ صااناتی بحااث کاارده و 

گیری اخااتق  کاه موجاب شاکل« شصصای ۀساالیق»و « لاذت» چاونای  ویوساته هم باه

در » ، سصو گفته است. کمپ ل ماتقد است گرای افراد شده رمانتیک و هویت مصرف

مدرن، ط قات متوس  اجتماعی مارار دارناد کاه باا وفااداری باه   کنند مقابل مصرف

هاا داشاته و خاود را  بردن ا   ی ایی که در لاذت میراث دینی خود و همچنیو توانایی

ار ز اختمای و  ۀشصصای را نشاان ۀدانناد، سالیق های بااختق و بافضایلتی می اننان

 (. Campbell, 1987, p. 205) «دانند مانوی می

اسااس  داری بار  دن اال ت یایو رشاد سارمایه طور که ماکس وبر باه  در وام ، همان

در اینجاا کمپ ال نیاز اخاتق  ،وروتنتانتینم لاوتری باودهای اختمی کالون و  گزاره

بصخ افاراد در  مادرن و هویات ۀگرایانا مصارف لذت ۀاصلی توساا ۀرمانتیک را وای

های اختمای مرداناه و  ناناه  لذتی که هیچ منافاتی باا فضایلت ؛داند می کنونی ۀجاما

 د. ده ای اختمی در جاماه جلوه می گونه ها را به ندارد و اتفاماً آن
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تواند به ظرفی اختمی ت ادیل شاود کاه ا   می« لذت»کمپ ل بر ایو باور است که 

است، تشاصیص  کردهکه تصیل آشکار را توان حقایق آرمانی و  ی ایی  طریق آن می

گرای مادرن اسات کاه  لاذت  کنند گیرد کاه ایاو ویژگای مصارف داد. او نتیجه می

کند اختماً در وامایت تجربه  القا میهایی را که تصیل به ذهو اننانی  خواهد لذت می

اختق رمانتیاک، لاذت را برخاساته ا  ناوعی تحریاک  ،اول ۀدر وهل»کند. بنابرایو، 

ری کاه ایاو  ،دو  ۀو در وهلا کناد میعاطفی میلوِّ و نه صرفاً حنی ملماداد  تصاوه

یا موجب تغییر  یابد میا  طریق تصیل فرد به مصرف راه است، میلوبیت ایجاد کرده 

 (.Ibid, p. 77) «شود های مصرف می رویه در

دن ال ایجاد ویوندی جادی  جای اینکه وی به طرح ایو بحث ا  کمپ ل نشان داد به

اخاتق »کردن ناوعی  دن اال طارح و برجناته باه ،بیو اختق و رفتاار اجتمااعی باشاد

                در حقیقاات، بااه باااور . هااای خاااا اختماای اساات اساااس آمو ه باار  «گروهاای

تری بررسای  کننده باید در بافت اجتماعی وسی  الگوی اختمی رفتار مصرف ،کمپ ل

تاوان  کننده را بهتار می بیو اخاتق و رفتاار مصارف ۀرو، با ایو نگاه رابی ا ایو شود؛

وراناه و ادهای مجادد  نادگی سیاسای، اجتمااعی، فن محصول فرایند مناتمر ساا مان

 مذه ی افراد داننت.

 ماان خواهاد باود و  طیکننده  های مصرف چنیو فرایندی با سا ی ار ز ۀتیجن 

هاای اجتمااعی، عااطفی و حتای  ایو همان چیزی است که کمپ ل باا اتکاا باه ار ز

کننده  مصرف ۀتغییر شکل جاما» ،در نظر کمپ ل دهد. خوبی نشان می گروه به ۀعاشقان

د و هاد مای بان اختمای رخ  ۀساگفتمانی و تو ها، چرخخ تغییر ایدئولو ی ۀواسی هب

آن مانای  ۀواسی هکه اعضای گروه برا هایی  تغییر در ایو عناصر، شیوه ،طور ط یای به

 دهد.  آورند نیز تغییر می مصرف ودید می  جدیدی در نحو

کنندگان  مصارف  های گذشاته، حاال و آیناد بنابرایو، وامایتی کاه توسا  ننال

 ،گارا / محی  داری / سارمایه شود، نه یک مفهو  کلی ا  اخاتق رمانتیاک تجربه می

                       هاااای اختمااای مانناااد  ای ا  ار ز مجموعاااه  کنناااد  ماااان مناکس بلکاااه هااام
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 «جویی، احتیاط و ذکاوت اسات گرایی، کمال منئولیت، مدرت، احترا ، مادی عشق،

(Ibid, p. 90.) 

ساده و مامولی مثل خرید یک تجارِّ  ا ( 4993به همیو ترتیب، میالاات میلر )

خاود،   دهاد خریاداران ا  طریاق گفتگوهاای رو مار نشاان می یخرید ماواد غاذای

 کنند.  ماناهای اختمی را ایجاد می

، خریاد (که غال اً  نان هنتند)برختف دیدگاه رایجی که ماتقد است خریداران 

خاطر   نان غال اً به»کنند، دمیقاً میلر مشاهده کرده که  ا ها متمرکز میخودشان را بر نی

نیا ی به خریادکردن  رحتی اگ ؛کنند برند، خرید می احناس و لذتی که ا  خرید می

 نداشته باشند. 

باه دیگاران  آناان بصشیدن لذت ۀدهد و مای ها لذت می در وام ، چون خرید به آن

رو، ایو خریاد اولاً چاون  ا ایو ؛بینند شود، اختماً خود را مجا  به خریدکردن می می

 . اختمی است ،ستا «ضروریغیر»و « بصخ لذت»امری 

                              ثانیااااً خریاااداران ماتقدناااد خریاااد را طااای یاااک فرایناااد ساااصت اختمااای

                     هاااا باااه  بصشااایدن باااه آن فروشاااندگان( و لذت)منظاااور  در مرام ااات ا  دیگاااران

 اند.  دست آورده

                   را باااا یهای غیرضااارور دهاااد خریاااد ایاااو منااائله باااه خریاااداران اجاااا ه می

                       اگرچااه ایااو ساانخ خریاادها ممکااو اساات بااه ؛اسااتدلال عقتناای توجیااه کننااد

                     « نااادگی امتصاااادی رو ماااره منجااار شاااودنقاااض اصاااول عقتنااای حااااکم بااار 

(Miller, 1998, p. 186.) 
توان شااهد ناوعی اخاتق در مصارف باا ایاو  در ارووا می 4937 ۀبا نگاهی به ده

فنااوری جدیاد دیجیتاال، کاشات   الاااد های فوق مقاینه بود. در وام ، وجود مابلیت

وجاود  ،( در  یر ووست اننانhip implantMicroc) ها ها یا همان ریزتراشه فرستنده

جویی و  ی ااکردن  های کوچک، صارفه خانه ساختمحصولاتی که تأثیر  یادی در 

هااای شااار ی،  تولیااد خودرو ،هااا و در نهایاات هااا و خیابان منااا ل و مغا ه چیاادمان
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ماادرت،   کننااد نااوعی مناکس بااه ،داشاات 7هااای کوکتاال هااای همااراه و مهمانی تلفو

 بود.  (good living) موفقیت و ایجاد یک  ندگی خوِّ

              محااور ورماادرت، تکنولو ی   کنند  مااان در کنااار تااروی  مفهااو  مصاارف هاام

                 برجناااته شاااد کاااه باااا ( ینااات اخاااتق مرام ااات ا  محی )ناااوعی ا  اخاااتق 

           ه اخااتق در اگرچاا داشاات؛ارت اااط منااتقیم  ،وردا ی اخااتق در مصاارف مفهااو 

ساا یل  هاا، باه ناوعی مفهو  های مصتلف و رویاارویی باا آن مصرف با توجه به حو ه

های اختمی باا  گرایانه نیز نیا  داشت. ایو آن چیزی است که برخی ا  دیدگاه کثرت

                 های مصتلاااف  خاصااای ا  اخاااتق را در ساااو ه  ۀآن موافاااق نیناااتند؛ چاااون  وایااا

   کنند. میدن ال 
(، تأثیرگااااذارتریو نویناااانده در Zygmunt Bauman)  یگموناااات باااااومو

ای در نقاد تفکار اجتمااعی  مدرنیته و اختق تا به امارو  باوده و نقاخ برجناته ونت

جهان اجتمااعی  ۀهای دنیای آشفت ویژگی  اختق داشته است. او دربار  مدرن دربار

 مدرن میالب  یادی نوشته است.  در دوران ونت

شاناختی تاتز کارد در مالاب  گرفتو ا  رویکردهای سنتی جاماه باومو با فاصله

بحث  مااصر برساخت کند. ۀنوعی ا  اختق را با توجه به جاما ،سیال ۀمفهو  مدرنیت

خاوبی ا  در  وی   ۀ( نمونا4996عشق باومو در اختق وناامدرن ) یشناس ا  جاماه

  ویچیدگی و ابها  در ایو جاماه است.  دربار

نحو اساتوار جاا افتااده  تواند ا  آن چیزی که ثابت و به او برآن است که عشق می

مارارداد مشاترکی بایو ای،  وجایو  در چنیو جامااه»طور مثال،  به ؛است، تأثیر وذیرد

هاا  آن  ۀبه ایو مانا کاه رابیا ؛کند ها را تاریف می آن ۀرابی شکلدارند که خودشان 

توانناد ا   دانناد کاه می هاا می وابنته نینت، بلکه هر دوی آن یبه لحظه و  مان خاص

داشتو را بیان کنناد یاا  بدون اینکه دائم مج ور باشند ایو دوست ،یکدیگر لذت ب رند
                                                 

7. cocktail parties هاا یمهمان یو. ارفت میخاا به کار ی مهمان ینوع یاست که برا یاصیتح ،کوکتل یمهمان یا 

 .  شد یسرو م یمشروبات الک ها در آن و عمدتاً  یبود و نه ساده و بوم یرسم یادنه  
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 ،اسااس ماراردادی باه وایخ ب رناد. ایاو عشاق سایال، اگرچاه وویااتر اسات آن را بر

د و  یاان خاود را در هار باشد. هر دو طرف، سو تر و  ودگذرتر نیز می گرانه محاس ه

گذاری  ای را سرمایه ها انر ی یا عاطفه یک ا  آن کنند. هیچ مومایت مایو محاس ه می

 آورد.  دست می  مگر اینکه یقیو کند چیزی به ،کند نمی

ای منتهی شود که باا وظیفاه مشاصص  هرچند تث یت ]مرارداد[ تمایل دارد به رابیه

 دواج برجناته اسات(، عشاق سایال باه ناوعی ا باه)چیزی که در نگاه سنتی  شود می

 «منتهای شاود (تر ویژه برای طارفل ضاایف به)ث اتی، ناامنی و تهدید  تمایل دارد به بی

 (. 060ا ،4691، رونتاد)فر ه و 

( ناوعی ا  اخاتق وجاودی را بیاان 4930باومو با تکیه بر کار امانوئال لوینااس )

شناسای و  عقتنیات، هنتی  و فراتر ا  حو  نداردگونه وایه و اساسی  هیچکند که  می

اخاتق، »او ایاو اسات کاه  کار مرکزی ۀرو، هنت ا ایو ؛شناسی اختمی است مارفت

ای  شناختی باشد، در وام  انگیزه جای اینکه برساخت نگاه و مدرت نیروهای جاماه به

اخاتق که ویخ ا  آغا  هر اجتماعی،  یبه ایو مان ؛( استlsocia-preاجتماعی) ویشا

ناه  ، ناد مناب  سنتی وجود داشته و جاماه صرفاً به کشف اخاتق دسات می واسیۀ به

 . (Lévinas,1987, p.75« )اینکه اختق را ایجاد کند

میدوشارط  بی« دیگاری»نوعی جاماه را به منائولیت اختمای در م اال  ایو نگاه به

 ناب  سنتی اختمیجداشدن ا  م ،در دوران ونامدرن»خواهد کرد. باومو ماتقد است 

 ،میدوشارط کارده بای ،دارد« دیگری»جاماه را به منئولیتی که در م ال  (مانند کلینا)

 کند.  گیری فردی را در بهتریو حالت تاییل می تصمیم

 ،خاوِّ ی کاهحلا هاای اختمای و بادون راه در وام ، ما برای همیشاه باا دوراهی

گاز میمائو نصاواهیم باود کاه ، ماواجهیم و هرباشاد منامشاه بیموردتوافق جهانی و 

هاایی هام ویادا شاود،  حل چنیو راه اگرتوان یافت.  های درست را در کجا می حل راه

(. با وجاود ایاو، Bauman, 1993, p. 160) «های خوبی نصواهد بود حل شک راه بی

 (lonely rebel) «شورشای تنهاا»مادرن را ناوعی  ونات ۀجاماا« خودل اختمی»باومو 
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اختمای  ،کناد باه نماینادگی ا  دیگاران ت میئاشورشی تنها، جر»کند.  توصیف می

دن اال فرماان مادرت یاا تأییاد فاوری تصامیمی باشاد کاه  بدون اینکه باه ؛عمل کند

 (. Ibid, p. 161) «درستی گرفته شده است به

 ۀکرد بر چگونگی اندیشیدن و ارائ های م لی تتز می با ایو حال، اگرچه دیدگاه

مصارف متمرکاز شاود،  ۀخاا اختق با جامااه و منائل ۀیو رابیهایی برای ت ی شیوه

داناد؛  یارا ماتقاد  اختق و جامااه را غیرمابال دفااع می ۀبندی رابی باومو چارچوِّ

 ،آل ا  رفتار اختمای ها برای ترسیم تصویری ایده تتز ،مدرنیته است با شروع ونت

ی سنتی کاه وایخ ا  ایاو شدن جاماه و فرسایخ اختمیات در نهادها تکه دلیل تکه به

 شد، خنثی شده است.  تجویز می ...توس  کلینا، جاماه و

بایو  ۀها سیحی و صرفاً فردگرایاناه شاده و رابیا با ایو حال، اختق در بیو اننان

کنندگان  و مصارف اسات) ا  بالا باه وااییو(  کننده و اختق، کمتر دستوری مصرف

جدیااد اختماای هنااتند کااه بااه  دن ااال کشااف آن دسااته ا  ساااختارهای بیشااتر بااه

 . شودمصرف منجر   ها و امدامات اختمی مؤثرتری در حو  یگیر تصمیم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

89 

عه
جام

ی 
رد

یک
رو

ی 
اع

تم
اج

ۀ 
ظری

و ن
ق 

خلا
ا

ف
صر

ر م
ق د

خلا
ه ا

ی ب
خت

شنا
 

 گیری نتیجه

تاأثیر  ویاژه در دوران مادرن تحات های اختمی اننانی را به ا  منائل مهمی که کنخ

مرار داده، مصرف است. هدف ا  انجا  ایو وژوهخ نیز ت ییو اخاتق در مصارف باا 

 :به دست آمدشناختی بود که نتای   یر  های جاماه تکیه بر نظریه

                  هاااای  ابها  ،ساااا ی جدیاااد ا  ماهیااات اخاااتق در مصااارف مفهو  درباااار  .4

                     های اختماای  رسااد بررساای ودیااده  یااادی وجااود دارد. بااا ایااو حااال، بااه نظاار می

ای بوده و باه کشاف نیروهاایی منجار  رویکرد امیدوارکننده ،شناختی در سیح جاماه

  چیزی بنیان رفتار اختمی انناانی در حاو  تواند مشصص کند چه خواهد شد که می

شااناختی، نناا ت بااه رویکردهااای  کاارد جاماهمصاارف اساات. بااه طااور خاااا، روی

تاری ا  اخاتق در مصارف باه  چاارچوِّ نظاری کلی ،شناختی و فلنفه اختق روان

  ؛دست خواهد داد

شناسی سنتی اختق در مصرف در ویوند با مناب  اختمی سنتی  جاماه ۀدر نظری .0

 واما ، باریافتگی بر مصرف نیاز تأثیرگاذار باوده اسات. در  یافته و ایو عینیت عینیت 

ا  مواعد اختمی  را ای آنچه کننده هر مصرف ،شناسی اساس رویکرد سنتی در جاماه

ای مهاام در تحلیاال اختماای مصاارف  عنااوان وایااه بااه ،کنااد در مومایاات برداشاات می

هاا باا چنایو  تفنایرهایی کاه ا  ایاو مومایت ،دهد. به ایو ترتیاب موردتوجه مرار می

شود، اختقل مربوط به هر مومایت را باا توجاه باه  ها و مواعد اختمی انجا  می ار ز

کند؛ چون مناب  اختمی بنایار مهام  دهی می میزان تأثیرگذاری مناب  اختمی سا مان

  ؛خواهند بود

شناسی، اختق در مصرف باا سااختارهای اجتمااعی  نظری در جاماه ۀبا توسا .6

تنای بار مصارف را سا ی نظام اختمای م  . در وام ، مفهو است  ویوند اساسی خورده

                      تااوان بااا اتصاااذ چیاازی شاا یه بااه ساااختارهای فرهنگاای و اجتماااعی تفناایر کاارد. می

های فرهنگی مانناد  باان، ماذهب، ماد، امتصااد و هنار مشاصص  سا ه ،در ایو رابیه

هاا مهام شاده اسات. در  کنند که کجا، چگونه و به چه دلیلی اخاتق بارای گروه می
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                      وِّ و بااادبودن،  شاات و  ی اااابودن و بنااایاری دیگااار ا  مفااااهیم اینجااا ایاااو خااا

       بلکااه ساااختار فرهنگاای  نینااتند،اخااتق در مصاارف   کنند دوتااایی اختماای روشااو

دهد اختق چه جایگااهی در  نوعی اختق را درگیر خود کرده و نشان می مصرف به

  ؛فرهن  دارد

شناسی مااصار بار ایاو بااور اسات کاه امارو ه منااب   جاماه ۀدر نهایت، نظری .1

 تغییر کردهبصشی به اختق،  اختمی خاا، مکتوِّ و دستوری مثل دیو برای عینیت

رو، آنچاه در سا ک اختمای  ا ایاو ؛اند و به مناب  درونای و فردگرایاناه ت ادیل شاده

شکل صصی فرد ستیق ش ۀشود، لذتی است که بر وای  ندگی امرو ی مهم ملمداد می

و  یاباد میاخاتق بار همایو م ناا بارای افاراد ماناهاای متفااوت  و اتفامااً است  گرفته

ساا   اماری فضیلت ۀمثابا عنوان شصصیتی بافضیلت و مصرف را باه کننده را به مصرف

 کند.  ملمداد می
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